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SILVA, Paula Tatiana da. Teoria dos Blocos Semanticos: analise argumentativa
do discurso ambiental em propagandas. 2014. 157 f. Tese (Doutorado em Estudos
da Linguagem) — Universidade Estadual de Londrina, Londrina.

RESUMO

Neste estudo, temos por objetivo analisar a construgdo argumentativa de
propagandas impressas que refletem as caracteristicas da formag&o da consciéncia
ambiental na sociedade brasileira. Tomamos a Semantica Argumentativa, em
especial a Teoria dos Blocos Semanticos (TBS), de Oswald Ducrot e Marion Carel,
como base tedrica de nossas reflexdes, por meio da qual examinamos anuncios
publicitarios que centralizam seus argumentos em questdes ambientais — seja com o
intuito de ignora-las ou de exalta-las. Essa teoria estabelece o sentido do texto a
partir do préprio texto, dado que, segundo Ducrot (1989, p. 16), “A argumentagao
estd na lingua”. Em nossa pesquisa, inicialmente, houve a preocupagdo em
selecionar um unico veiculo midiatico, a revista Veja, a fim de estabelecer o percurso
histérico das propagandas em foco, evidenciando o interesse da sociedade brasileira
em relagdo ao meio ambiente, assim estudamos a pertinéncia com que esse tema
esteve presente em nossa sociedade de 1968 até 2012. Concomitantemente,
sistematizamos os conceitos de Saussure e de Benveniste que influenciaram Ducrot,
bem como os da Teoria da Argumentagdo na Lingua (TAL), em especial, os dos
Blocos Semaénticos (TBS). Em uma segunda etapa, a partir da selecdo do corpus,
mostramos as particularidades argumentativas de cinco propagandas, em que
aplicamos os conceitos da Teoria dos Blocos Semanticos, estabelecendo o sentido
dos textos a partir de sua Argumentacdo Externa e sua Argumentacao Interna,
apresentando aspectos normativos (X logo Y) ou aspectos transgressivos (X no
entanto Y). Esperamos que nossa pesquisa contribua com os estudos da linguagem,
principalmente em relacdo a divulgagcdo e a aplicagcdo da Teoria dos Blocos
Semanticos na analise argumentativa de propagandas.

Palavras-chave: Argumentac&o. Propaganda. Blocos seméanticos.



SILVA, Paula Tatiana da. Theory of Semantic Blocks: argumentative analysis of
environmental advertising discourse. 2014. 157 p. Thesis (Ph.D. in Language
Studies ) — Universidade Estadual de Londrina, Londrina.

ABSTRACT

In this study , we aim to analyze the argumentative construction of print ads that
reflect the characteristics of the formation of environmental awareness in Brazilian
society. As the theoretical basis of our reflections, we chose the Argumentative
Semantics, in particular the Theory of Semantic Blocks (TBS), proposed by Oswald
Ducrot and Marion Carel, through which we examine advertisements that center their
arguments on environmental issues — aiming to ignore them or exalt them. This
theory establishes the meaning of the text from the text itself, since, according to
Ducrot (1989, p. 16), “The argument is in the language”. In our research, initially,
there was the concern in selecting a single media vehicle, Veja magazine, in order to
establish the historical background of the ads into focus, showing the interest of
Brazilian society in relation to the environment, so we study the relevance that this
theme was present in our society from 1968 to 2012. Concomitantly, we
systematized the concepts of Saussure and Benveniste that influenced Ducrot and
the concepts of the Theory of Argumentation in Language (TAL), in particular, those
related to Semantic Blocks (TBS). In a second step, from the selection of the corpus,
we show the argumentative particularities of five advertisements, in which we applied
the concepts of the Theory of Semantic Blocks, establishing the meaning of the texts
from their External Argumentation and their Internal Argumentation, presenting
normative aspects (X therefore Y) or transgressive aspects (X however Y). We hope
that our research will contribute to the studies of language, specially regarding the
dissemination and application of the Theory of Semantic Blocks in argumentative
analysis of advertisements.

Keywords: Argumentation. Advertising. Semantic blocks.
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INTRODUCAO

Ao longo de dez anos, na Universidade Estadual de Londrina,
estivemos envolvidos em projetos de pesquisa, coordenados pela professora Esther
Gomes de Oliveira, na area da Argumentacgéao. Inicialmente, o corpus de analise era
formado por propagandas impressas e, em decorréncia disso, verificamos que a
énfase dada a preservagcdao ambiental estava presente em muitos anuncios
publicitarios, provando que esse tema, enquanto preocupac¢ao das sociedades nas
ultimas décadas, vinha tornando-se um expressivo recurso do marketing
empresarial.

Sendo assim, na dissertacdo de mestrado, estudamos os recursos
linguisticos mais utilizados nas propagandas da Natura Ekos e o modo como a
persuasao seria alcangcada por meio deles. Concluimos que o enunciador da
publicidade baseada no marketing verde aborda o tema ambiental, fornecendo
argumentos que ndo so informam as atitudes socioambientais das empresas mas
também procuram sensibilizar os enunciatarios para que percebam as vantagens de
tais produtos sobre os demais. Constatamos, ainda, que o enunciador, para atingir
tal fim, utiliza recursos como adjetivacdo, operadores argumentativos e déiticos,
apoiando-se nos comprometimentos ambientais da empresa, na ideologia
centralizada no bem-estar, e na interagédo entre os interlocutores das propagandas.

Segundo Oliveira (2004, p. 123), a Semantica Argumentativa
“preocupa-se com as relagdes entre locutor e alocutario em determinada situagao
discursiva, direcionando o sentido do texto por meio de uma grande variedade de
procedimentos”. Os anuncios publicitarios impressos, por exemplo, apresentam os
mais diversos recursos linguisticos e imagéticos, em que o locutor direciona o seu
discurso a um alocutario, colocando em evidéncia a marca de um produto e/ou a
propagacao de valores e ideias.

Para o doutorado, ampliamos nossos estudos sobre a tematica
ambiental em propagandas, estabelecendo outro foco de analise. Analisamos como,
ao longo de quase cinco décadas, as preocupagdes da sociedade sobre o meio
ambiente fizeram-se presentes no discurso publicitario das empresas em geral e de
organizagbes institucionais, divulgado na revista Veja, tomando a Semantica
Argumentativa, em especial a Teoria dos Blocos Semaéanticos, de Oswald Ducrot e

Marion Carel, como a base tedrica de nossas reflexdes.
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A decisdo de continuar desenvolvendo nossos estudos em
Semantica Argumentativa, mas por meio de um aprofundamento tedrico, utilizando a
fase mais recente da teoria, deve-se a curiosidade que nos move enquanto
pesquisadores da linguagem, no caso, por querer desvendar como o sentido de uma
palavra ou de uma expressdo deveria ser compreendido a partir de blocos
semanticos, formados por segmentos interligados por conectores normativos ou
transgressivos.

A importancia do nosso trabalho esta em iniciar, na Universidade
Estadual de Londrina, a anédlise argumentativa de discursos por meio da Teoria dos
Blocos Semanticos, que corresponde a terceira fase da Semantica Argumentativa.
Até entdo, as pesquisas realizadas no Programa de P6s-Graduagado em Estudos da
Linguagem, com base na Semantica Argumentativa, correspondem a primeira ou a
segunda fases dos estudos ducrotianos, que sao, respectivamente, os recursos
semantico-argumentativos, e a polifonia e os topoi argumentativos.

Desenvolvida na Franca, na década de 1990 por Marion Carel, a
Teoria dos Blocos Semaénticos passou a influenciar as analises linguisticas, no
Brasil, ha alguns anos. A professora Leci Borges Barbisan € a pesquisadora
brasileira que mais se destaca nessa area, orientando teses e dissertagdes sobre
essa teoria na Pontificia Universidade Catolica do Rio Grande do Sul. Além de
Barbisan, ha outros linguistas brasileiros que realizam estudos sobre a TBS, dos
quais destacamos: Ana Lucia Tinoco Cabral (Universidade Cruzeiro do Sul) e
Claudia Mendes Campos (Universidade Federal do Parana). Nesta tese,
discutiremos alguns trabalhos publicados no Brasil, com o intuito de divulgar a TBS e
influenciar o desenvolvimento de outros estudos nessa area de reflexao linguistica.

Os estudos desenvolvidos por Ducrot sdo de base estruturalista, ja
que recebem influéncia de Saussure em relacdo as reflexbes linguisticas,
desenvolvidas a partir dos elementos da prépria lingua, e ndo dos acontecimentos
do mundo. Outro linguista que influenciou as pesquisas de Ducrot foi Emile
Benveniste, por meio da Teoria da Enunciacdo, assim, podemos afirmar que a
Teoria da Argumentagcdo na Lingua € um estudo estruturalista, mas, ao mesmo
tempo, enunciativo.

No entanto, ha diferengas entre Ducrot e Benveniste que devem ser
destacadas aqui, como, por exemplo, o termo “enunciagao”, conceituado de formas

distintas pelos dois tedricos. Benveniste (2006, p. 82) concebe enunciagcdo como o
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“colocar em funcionamento a lingua por um ato individual de utilizacdo”, em que o
sujeito deixa suas marcas no enunciado (déiticos pessoais). Ducrot (1987, p. 168)
define enunciacdo como “o acontecimento constituido pelo aparecimento de um
enunciado [...] € dado existéncia a alguma coisa que ndo existia antes de se falar e
que nao existira mais depois”.

Durante o percurso de desenvolvimento da Teoria da Argumentacao
na Lingua (TAL), ha trés fases que se destacam: a primeira € a forma padrédo da
teoria, apresentando estudos sobre recursos argumentativos e escalas
argumentativas; a segunda corresponde a Teoria dos Topoi Argumentativos e a
polifonia; a fase mais recente, e foco desta tese, € a da Teoria dos Blocos
Semanticos.

No Brasil, o estudo da Semantica Argumentativa, em que se situa a
Teoria da Argumentacao na Lingua, iniciou-se com a tese de doutorado de Carlos
Vogt1, defendida na Unicamp, em 1974, sob orientagdo de Oswald Ducrot. Nos anos
seguintes, outros linguistas passaram a desenvolver pesquisas nessa area, como
Ingedore Koch e Eduardo Guimardes. Na Universidade Estadual de Londrina,
destacamos o trabalho desenvolvido pela professora Esther Gomes de Oliveira,
cujas publicacdes e Projetos de Pesquisa voltam-se para a area de argumentagao
textual.

A mais recente fase da TAL, a Teoria dos Blocos Semanticos (TBS),
serviu de base tedrica as nossas reflexdes acerca do discurso altamente
argumentativo de propagandas que refletem a consciéncia ambiental presente em
nossa sociedade. Essa teoria permite-nos estabelecer o sentido do texto a partir do
préoprio texto, dado que, segundo Ducrot (1989, p. 16), “A argumentacdo esta na

lingua”.

' O intervalo semantico: contribuictes para uma Teoria Semantica Argumentativa.
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OBJETIVOS

Ao pesquisarmos anuncios publicitarios impressos, em que
empresas ou instituicdes diversas colocam em destaque o meio ambiente, definimos
como nosso objetivo geral: examinar a aplicagado da Teoria dos Blocos Semanticos
em propagandas que refletem o discurso ambiental presente na sociedade brasileira
em dado periodo historico. Nossos objetivos especificos sdo: a) descrever a
pertinéncia com que o tema “meio ambiente” esteve presente em nossa sociedade;
b) apresentar as bases tedricas da Teoria da Argumentagao na Lingua, sua origem e
as fases pelas quais passou; c) apresentar as particularidades da Teoria dos Blocos
Semanticos; d) aplicar os conceitos da Teoria dos Blocos Semanticos no corpus

selecionado, para estabelecer o sentido do discurso em questao.
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METODOLOGIA

Em nossa pesquisa, inicialmente, houve a preocupagcdo em
selecionar um unico veiculo midiatico, a revista Veja, a fim de estabelecer o percurso
histérico das propagandas com tematica ambiental, evidenciando o posicionamento
da sociedade brasileira em relacdo a esse tema, desde 1968 até 2012, que
acreditamos estar refletido na argumentacdo dos anuncios publicitarios.
Sistematizamos os conceitos de Saussure e de Benveniste que influenciaram
Ducrot, como lingua e enunciagao; os da Teoria da Argumentacéo na Lingua (TAL);
e, em especial, os da Teoria dos Blocos Semanticos (TBS). Em uma segunda etapa,
a partir da selecdo do corpus, destacamos a construgdo argumentativa das
propagandas por meio da TBS.

Dentre as propagandas a que tivemos acesso, selecionamos as que
mais nos chamaram a ateng¢do quanto ao conteudo informativo e criatividade na
selecdo dos recursos argumentativos, separando-as em cinco grupos (os quais
detalhamos no préximo item, quando descrevemos o corpus de analise), com o
intuito de ressaltar o foco dado ao meio ambiente em cada periodo historico.

A tese esta dividida em quatro capitulos. No primeiro, intitulado
“Questdes ambientais e discurso publicitario: a importancia do tema na sociedade
atual”, abordamos os temas das propagandas selecionadas para 0 nosso corpus.
Inicialmente, discutimos a exploracdo da Mata Atlantica, primeiro bioma explorado
pelos portugueses, ressaltando a procura desenfreada de riquezas naturais, que
resultou na devastacédo das florestas e na implantacdo de industrias pela busca do
progresso. Depois, destacamos a exploragdo da Floresta Amazénica, iniciada com
vistas ao desenvolvimento da regido, mas que se revelou prejudicial a toda a
biodiversidade la existente.

Ainda nesse capitulo, mostramos que, no século XX, houve a
necessidade de se fazer politicas de reflorestamento, para amenizar os problemas
decorrentes de anos de exploragédo. Em seguida, destacamos eventos mundiais que
mobilizaram a sociedade e, em consequéncia, influenciaram o modo de pensar da
populacio sobre as questdes ambientais.

Por fim, abordamos algumas caracteristicas do discurso publicitario,
enquanto reflexo da manifestacdo socio-histérico-cultural, e os principais estudos

relacionados a ele. Um contraponto levantado € em relagdo as propagandas que
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utilizam argumentos desfavoraveis ao discurso verde. Trata-se de propagandas
divulgadas, no inicio da década de 1970, pelo Banco do Estado do Amazonas, sobre
os incentivos fiscais dados aos empresarios dispostos a investir na Zona Franca de
Manaus.

O segundo capitulo, “Seméantica Argumentativa”, apresenta as
contribuicdes que os estudos de Ferdinand de Saussure e de Emile Benveniste
deram aos estudos de Oswald Ducrot, além de detalhes das duas primeiras fases
pelas quais passou a TAL.

O terceiro capitulo, “Teoria dos Blocos Semanticos”, tem como foco
apresentar esse construto, desenvolvido a partir da tese de doutorado de Marion
Carel, de 1992, sob orientagdo de Oswald Ducrot, quando se estabeleceu a terceira
fase da TAL. Séo focalizadas as definigbes de: encadeamentos argumentativos
transgressivos e normativos, interdependéncia semantica e aspectos
argumentativos, Blocos Semanticos, quadrado argumentativo e Argumentacao
Externa (AE) e Argumentagao Interna (Al).

O quarto capitulo refere-se a metodologia e a analise do corpus, em
que descrevemos, brevemente, os resultados quantitativos da pesquisa, realizada
nas edicbes de Veja. Explicitamos os critérios utilizados para escolher, dentre as
propagandas encontradas, as que apresentam 0s recursos semantico-
argumentativos mais pertinentes aos nossos estudos.

Ainda nesse capitulo, detalhamos os procedimentos de analise das
propagandas, ressaltando o modo como a teoria foi aplicada no corpus selecionado.
Por fim, analisamos os discursos de cada uma das propagandas, desvendando-lhes
o sentido, por meio da selegcdao de Expressdes/Palavras, em que se verifica a
Argumentacdo Externa e a Argumentacao Interna dos enunciados, caracterizados

como normativos (X logo Y) ou transgressivos (X no entanto Y).
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CONSTITUICAO DO CORPUS

Foram pesquisadas as revistas Veja, desde sua primeira edicdo, em
11 de setembro de 1968, até a ultima edicdo do ano de 2012, totalizando 2302
edicoes.

Catalogamos as propagandas que mais se destacaram, em relagao
ao tema ambiental. Para selecionar os textos que constituem o corpus de analise da
nossa pesquisa, as propagandas, primeiramente, foram divididas de acordo com o
foco dado ao discurso ambiental. Dessa maneira, dividimos as pecas publicitarias

em cinco grupos, resultando na seguinte classificagao:

= Grupo A: Contradiscurso;

= Grupo B: Politicas de reflorestamento;
= Grupo C: Eco-92;

= Grupo D: Sustentabilidade;

= Grupo E: Biodiversidade.

Essa divisdo levou-nos a constatar que o enfoque discursivo das
propagandas que centralizam seus argumentos na tematica ambiental esta
relacionado ao contexto socio-histérico-cultural em que foram publicadas. A partir de
uma analise prévia das propagandas, selecionamos cinco para compor Nnosso
corpus, referentes aos seguintes anos: 1970, 1979, 1992, 2008 e 2010.

Esperamos que este trabalho possa atrair a atencdo de outros
linguistas para o desenvolvimento de pesquisas sobre o discurso argumentativo de
propagandas que seguem a tematica ambiental e, em especial, sobre a Teoria dos

Blocos Semanticos.
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1 QUESTOES AMBIENTAIS E PUBLICIDADE: A IMPORTANCIA DO TEMA
NA SOCIEDADE ATUAL

1.1 PANORAMA DA EXPLORACAO AMBIENTAL NO BRASIL ATE 1970

A forma de o homem relacionar-se com o ambiente a sua volta vem
sendo motivo de discussdo em busca de solugdes para que ambas as partes sejam,
de certa forma, beneficiadas. Por muito tempo, a vontade humana de obter ganhos
se sobrepd6s ao mundo do qual o homem faz parte, deixando em segundo plano
qualquer preocupagao que poderia haver em relacao ao planeta. Entretanto, essa
realidade, aos poucos, vem sofrendo modificacdes, levando o homem nao sé a
refletir sobre as questdes ambientais mas também a agir sobre 0 meio em que vive,
visando & conservagdo da Terra.?

Para chegar a essa consciéncia, foi percorrido um longo caminho de
explorag&o dos recursos naturais. No Brasil, por exemplo, mesmo antes da chegada
dos portugueses, os povos indigenas retiravam da terra tudo o que era necessario
para sua sobrevivéncia. A diferenca, contudo, esta justamente no objetivo de extrair
os produtos e no modo de extracdo. Diferentemente dos indigenas, ao explorar o
Novo Mundo, os portugueses ndo estavam interessados em obter o essencial, mas
enriquecimento rapido era o que 0os movia para além do Atlantico.

Ao chegarem ao Estado da Bahia, em 1500, os colonizadores foram
adentrando a entdo “Terra de Vera Cruz”’. Em um século, muitos indigenas ja haviam
morrido nas maos dos europeus, assassinados diretamente ou vitimas de doencgas
trazidas pelos brancos, além de as riquezas territoriais estarem bastante
comprometidas pela ganancia desenfreada.

Em paralelo a dizimagao dos indigenas, a coroa portuguesa enviava
ao Brasil homens para povoar o territorio. O conhecimento que os povos tradicionais
detinham sobre os espécimes nativos ia, aos poucos, sendo esquecido. Cada um
que chegava apossava-se de um pedaco de terra, a qual era destruida aos poucos.
Nessas terras, as pastagens foram se expandindo e, segundo Dean (1996), no

interior do Nordeste, no ano de 1700, havia cerca de quinhentas fazendas de gado.

2 A visdo historica que apresentamos neste capitulo sobre a exploragdo do Brasil esta baseada,
principalmente, na obra de Dean (1996), a qual ndo nos remetemos a todo o momento para nao
tornar a leitura repetitiva.
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A sociedade que habitava a Mata Atlantica, apesar de toda
destruicdo e desordem operados pela invasao europeéia, ainda era,
em grande parte, indigena no final do século XVII, tanto em termos
culturais como genéticos. O vasto planalto, centenas de vezes
atravessado nos dois primeiros séculos por destacamentos de caga,
missionarios proselitistas e exploradores com febre do ouro,
testemunhou um intercambio de elementos culturais e, para além dos
limites das vilas, uma espécie de indianizacdo (DEAN, 1996, p. 103).

O ano de 1690, com base em Dean (1996), marca o inicio de novas
exploragcbes na Mata Atlantica: ouro e diamante. O mercurio utilizado para garimpar
ouro e a enorme quantidade de garimpeiros que arriscavam suas vidas com a
esperangca de enriquecerem rapidamente (boa parte do que conseguiam era
destinada a coroa portuguesa) resultaram em grandes desastres ambientais,
poluindo rios, destruindo as florestas e contaminando o solo.

A Mata Atlantica foi o primeiro bioma vitima da exploragcao dos
estrangeiros e, atualmente, segundo dados do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), publicados em 2012, restam apenas 12% da Mata Atlantica
original. O pau-brasil, devido a tinta que dele se extrai, foi alvo das grandes
expedicdes, tornando-se escasso em pouco tempo. A exploragcdo de madeira e
pedras preciosas seguiu-se a queimada de matas para preparar a terra para o
plantio, e o cultivo da cana-de-agucar mostrou-se bastante promissor no solo fértil
desse lugar que, também, tinha chuva em abundancia.

De acordo com Dean (1996), no final do século XVIII, os europeus
comegaram a apresentar interesse cientifico nas plantas da Mata Atlantica. No
entanto, as dificuldades dos cientistas eram inumeras: ndo havia incentivo da coroa
portuguesa; ainda n&o existiam bibliotecas; a disseminagdo do conhecimento era
demorada, porque, como a instalagao de graficas era proibida, era necessario enviar
os trabalhos a Portugal, para, s6 depois de autorizado, serem publicados.

Essa realidade comegou a mudar no inicio do século XIX, com a
vinda da corte para o Brasil, em 1808. Dean (1996) aponta importantes
acontecimentos, como a inauguracao do Jardim Botanico, a instalacdo de uma
grafica, uma biblioteca, um laboratério de analises quimicas, uma escola de
medicina, uma academia militar e uma catedra de ensino agricola. Outro fato
historico que influenciou a relagdo dos brasileiros com a Mata Atlantica foi a
Independéncia do Brasil, em 1822, pois, por meio dela, a exploragdo nao ocorreria

mais por intermédio dos portugueses, mas os proprios moradores teriam autonomia



21

para preserva-la ou explora-la ainda mais. Infelizmente, o que prevaleceu foi a

segunda alternativa.

Uma causa importante da destruicdo da Mata Atlantica foi que o
governo nao dava nenhum valor a terra que concedia téao
gratuitamente. Tendo consumido toda a floresta primaria mais
promissora em dada sesmaria, um donatario costumava vendé-la por
uma ninharia e pedia outra, que normalmente obtinha sem
dificuldade (DEAN, 1996, p. 163).

Para o autor, a intensificacdo da procura por espécies vegetais
raras, como orquideas, por exemplo, levava os caboclos a derrubarem arvores
indiscriminadamente, para receber o equivalente a uma semana de trabalho bracal,
e quanto mais rara a planta, maior era o valor pago por ela. O resultado disso foi, em
pouco tempo, a extingdo de varias espécies.

No final do século XVIII, iniciou-se, no Rio de Janeiro, a cultura do
café, em um momento em que a extracao do ouro estava em declinio e a cana-de-
agucar nao garantia tanto lucro quanto esse produto, que, por ser muito apreciado
na Europa, serviria de exportacdo. Junto a esse novo cultivo, houve grandes
degradagbes da Mata Atlantica, porque era mais barato derrubar as arvores e
queimar a mata do que tentar o cultivo a sombra, em meio a algumas arvores,
preparando o solo com mais cuidado.

As inumeras plantacbes de café, espalhadas ao longo da Mata
Atlantica, como sabemos, favoreceram o crescimento demografico, a
industrializagcdo, a urbanizacdo e a implantagcdo de ferrovias. Assim, foram se
formando varias cidades junto das linhas férreas, por onde se escoava o café. Até
meados do século XX, na regido da Mata Atlantica, continuou um acelerado
processo de destruicdo das florestas, devido ao crescimento populacional. “Entre
1900 e 1950, a populacdo do Sudeste [...] cresceu cerca de 7 milhdes para 22
milhdes” (DEAN, 1996, p. 254).

Em meados do século XX, o Brasil almejava crescer
economicamente e, para isso, iria investir na infraestrutura das cidades, na
construgcao de rodovias, na implantagcdo de industrias, entre outras iniciativas que
acarretariam exploracdes ainda mais intensificadas da mata nativa brasileira.

O governo de Juscelino Kubitschek, de 1956 a 1961, foi marcado

pelo slogan “Cinquenta anos em Cinco”, que refletia a promessa do presidente de
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fazer o Brasil prosperar rapidamente em pouco tempo. Destacou-se na implantagao
de industrias automobilisticas e na construcdo de Brasilia, incentivando o
desenvolvimento da regido Centro-Oeste do pais e ampliando o desmatamento.

Durante o regime militar, nos anos liderados pelo presidente Emilio
Garrastazu Médici, de 1969 a 1974, o Brasil viveu o “milagre econémico”, pois a
populagdo pobre e de classe média melhorou economicamente, tornando-se mais
acessiveis bens duraveis como automoveis, televisores e geladeiras. Assim, a
década de 1970 foi marcada por grandes obras, como a Transamazdnica, a Usina
de ltaipu e a ponte Rio-Niter6i. Esse incentivo ao “progresso” do Brasil refletiu,
também, no discurso publicitario (como veremos, no ultimo capitulo, na analise de
uma das propagandas selecionadas para corpus deste trabalho).

A Transamazdnica é uma rodovia federal (BR-230), de leste a oeste
do pais, englobando os Estados de Paraiba, Piaui, Maranh&o, Para e Amazonas,
com extensao de quatro mil quildbmetros. A execugao dessa “obra faradnica”, como
ficou conhecida, envolveu mais de 4 mil homens, muito dinheiro, intensa devastacao
e, ainda hoje, esta inacabada. Com ela, a exploragdo ambiental, antes focada na
Mata Atlantica, passou a ser mais intensificada também na Amazoénia.

A edigao especial Amazobnia, da revista Veja, de setembro de 2009
(portanto, 40 anos apos o inicio da construgdo da rodovia), traz uma reportagem
sobre a Transamazoénica, em que destaca o seguinte titulo: 40 anos de poeira — A
estrada que liga o “nada a coisa nenhuma” € uma cicatriz no meio da selva e um
monumento a cegueira ambiental das geracfes passadas e lama. Ou seja, por esse
titulo, € possivel perceber o quanto de destruicdo essa obra rendeu nédo s6 a
natureza mas também aos cofres publicos, revertendo em poucos beneficios a
sociedade como um todo.

Em meio a todas essas situagdes que levaram ao desmatamento de
grande parte da Mata Atlantica e a focos de destruigdo da Amazbnia, ocorreram
algumas politicas de reflorestamento que devem ser destacadas.

Em Dean (1996), vimos que o governo do Brasil Império, em 1862,
incentivou, pela primeira vez, um programa de reflorestamento — devido ao fato de
se acreditar que o desmatamento de bacias hidrograficas secava as nascentes —,
entregando algumas areas desmatadas a administradores comprometidos em

replantar areas florestais. A Floresta da Tijuca, por exemplo, passou por projetos de
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reflorestamento e, entre os anos de 1862 e 1892, foi registrado o plantio de 127 mil
arvores.

De acordo com Ladeira (1992), o reflorestamento no Brasil comegou
a tomar forca a partir de 1966, com a criagao de incentivos fiscais, sob a Lei numero
5106, possibilitando que as areas reflorestadas no pais saltassem de 60 mil hectares
para 3,3 milhdes de hectares, em 1978. De acordo com o autor, os incentivos fiscais,
apesar de importantes, foram mal utilizados, deixando de proporcionar ao setor uma
contribuicdo mais significativa.

Durante as décadas de 1960 a 1980, de acordo com Bacha (2008),
o Governo Federal desenvolveu trés programas de incentivo ao reflorestamento: a)
Programa de Incentivos Fiscais ao Florestamento e Reflorestamento (de 1965 a
1988); b) Politica de Incentivo ao Reflorestamento em Pequenos e Médios Imdveis
Rurais (segunda metade da década de 1970); c) Projeto Algaroba - Programa de
Reflorestamento com Algarobeira no Nordeste Semi-arido (de 1985 a 1988). Os trés
programas consistiam na doagcdo de materiais ou recursos monetarios aos

produtores rurais, para que investissem no reflorestamento.

O incentivo fiscal era realizado quando uma pessoa fisica ou juridica,
contribuinte do Imposto de Renda (o contribuinte-investidor) alocava
parcela deste tributo para aplicagdes em certos projetos elaborados
por uma outra pessoa juridica denominada de empresa-beneficiaria.
O contribuinte-investidor e a empresa-beneficiaria podiam ou nao
pertencer aos mesmos donos. O desconto desta parcela do tributo
pago (a titulo de incentivo fiscal) e sua destinagdo a empresa-
beneficiaria eram regulamentados por atos normativos (BACHA,
2008, p. 15).

O Governo Federal nao realizou politicas de reflorestamento entre
os anos de 1989 e 2001, retomando os incentivos, no ano de 2002, com os
programas PROPFLORA e PRONAF-Florestal, que estimulam o reflorestamento por
meio do crédito rural.

Os principais agentes reflorestadores, no Brasil, com base em Bacha
e Barros (2004), sado cinco: empresas produtoras de celulose, empresas
siderurgicas, empresas de produtos solidos de madeira, governos estaduais e
pequenos produtores. Além desses, ha outros que reflorestam em quantidades
menores, como € o caso de produtores rurais e empresas de diversos setores que

praticam reflorestamento para finalidades variadas, especialmente a produgao de:
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moveis, portas, janelas, assoalhos, lapis, embalagens, caixotes e palitos. S6 as
empresas de papel e celulose, as empresas siderurgicas e os pequenos produtores
eram responsaveis, em 2000, por 51,4% do estoque de reflorestamento.

A questdo do reflorestamento no Brasil ainda se mostra deficitaria.
Se os governos Estaduais e o Governo Federal continuarem oferecendo poucos
recursos para esse setor, as pequenas e meédias empresas consumidoras, dentro de
alguns anos, perceberdo a falta de madeira, resultando em desemprego,
desmatamento de areas preservadas e, até mesmo, importacdo dessa matéria
prima.

Focalizamos, a seguir, os principais eventos que promoveram
discussdes e levaram a planejamentos estratégicos de preservagdo ambiental em
todo o mundo, em decorréncia da consciéncia ambiental que foi se formando na

sociedade.

1.2 EVENTOS MUNDIAIS SOBRE O MEIO AMBIENTE

O quadro de degradagdo ambiental permeado por algumas
iniciativas de reflorestamento insurge no contexto em que intelectuais e pessoas
preocupadas com o futuro do planeta comegam a posicionar-se a respeito de
problemas ambientais. O reflorestamento adotado pelo Brasil, por exemplo, é reflexo
dos problemas ambientais apontados, em escala global, por estudiosos e eventos
mundiais. No entanto, apenas reflorestar espagos degradados nao atingia as
demandas de um planeta pedindo socorro pelos mais variados excessos cometidos
contra os animais, o solo, os rios, os mares, as florestas, os povos tradicionais e a
biodiversidade. Para situar o Brasil nesse embate, apresentamos, a seguir,
acontecimentos reconhecidos mundialmente, que marcaram os debates a favor das
questdes ambientais.

Rachel Carson, em 1962, com seu livro Primavera Silenciosa, inicia
formalmente o debate em torno da degradacado do meio ambiente, ao questionar os
danos causados ao homem, aos animais e ao meio ambiente por um produto
agricola bastante utilizado apés a Segunda Guerra Mundial, o pesticida DDT,
apontado como responsavel pela extingdo de passaros nos EUA (GIACOMINI

FILHO, 2004, p. 35). Apds essa denuncia, muito se discutiu acerca de produtos que
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poderiam facilitar a vida dos seres humanos em alguns aspectos, mas causar
inumeros prejuizos ao ambiente e ao préprio homem.

No ano de 1968, em Roma, de acordo com Reigota (2009),
cientistas de paises industrializados se reuniram para discutir sobre consumo,
reserva de recursos naturais ndo renovaveis € o crescimento populacional até o
século XXI. Os resultados da reunidao do Clube de Roma foram a publicagcéo do livro
Limites do crescimento — que levou os paises latino-americanos a interpretarem que
a conservacao do elevado padrao de vida de paises industrializados dependia do
controle do crescimento da populagao de paises pobres — e a notoriedade dada a
problemas ambientais, em nivel global, levando a Organizagcdo das Nagdes Unidas a
realizar a Primeira Conferéncia Mundial de Meio Ambiente Humano, em Estocolmo,
na Suécia, de 5 a 16 de junho de 1972.

Essa conferéncia resultou na Declaracao sobre o Ambiente Humano
(SUECIA, 1972), a qual proclama sete itens, dos quais destacamos: o homem é
resultado do meio que o circunda; a transformacado do meio pelo homem deve ser
feita de forma cuidadosa; paises industrializados devem se esforcar para diminuir as
diferencas econbmicas com os paises menos desenvolvidos; devem-se adotar
medidas que minimizem os problemas decorrentes do aumento da populacao; é
necessaria a unido de governos e povos em favor do meio humano, visando a sua
preservacido em beneficio do homem e sua posteridade.

Além desses sete itens, a Declaracao traz vinte e seis principios que
se resumem em: o homem tem direito de desfrutar de condigdes de vida adequadas
a sua saude e ao seu bem-estar; os recursos naturais da Terra devem ser
preservados; o homem deve preservar e administrar adequadamente a fauna e a
flora silvestres; os recursos renovaveis devem ser adequadamente administrados
para que nao se esgotem; substancias toxicas ndo devem mais ser despejadas no
ambiente; sdo indispensaveis os desenvolvimentos econémicos e sociais; devem-se
destinar recursos para a preservagao do meio; deveriam ser adotadas politicas
demograficas para haver equilibrio no crescimento populacional; torna-se
indispensavel a educacdo ambiental a jovens e adultos; os Estados tém soberania
para explorar seus recursos naturais, desde que n&o prejudiquem outras nagdes; a
aplicabilidade de cada norma deve-se adaptar aos contextos; armas nucleares e

demais meios de destruicdo em massa devem ser completamente eliminados.
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No periodo em que ocorreu essa conferéncia, o Brasil, como foi
destacado na segao anterior, vivia o periodo do “milagre econédmico”, portanto nosso
pais caminhava em sentido inverso ao apresentado como ideal na Declaracao.
Segundo Lago (2006),

As posi¢cdes que o Brasil levaria a Conferéncia de Estocolmo
refletiam esse contexto, no qual muitos elementos diferentes e
contraditérios pareciam contrariar os interesses do pais. A Delegacao
sabia com que imagem o Brasil chegava a Estocolmo: ndo era a do
“milagre econdmico”, da bossa nova e do tri-campeonato de futebol.
Era a de um pais que estava, havia oito anos, sob um regime militar
que dava énfase absoluta a seu crescimento econémico, que nao
pretendia controlar o crescimento demografico, que tinha péssimos
records nas areas de direitos humanos e de preservacdo da
natureza, que tinha fortes tendéncias nacionalistas e ambig¢des de
dominio da tecnologia nuclear (LAGO, 2006, p. 118).

Independentemente do posicionamento do Brasil, na Conferéncia
Mundial de Meio Ambiente Humano, o principal resultado de todas as discussdes em
Estocolmo foi a certeza de que “se deve educar o cidadao e a cidada para a solugao
dos problemas ambientais” (REIGOTA, 2009, p. 24). No entanto, entre a concluséo a
que se chegou e a efetivagdo das propostas, ha inumeros interesses que as
separam.

Assim, dez anos apo6s a conferéncia, no ano de 1983, foi criada a
Comisséo Mundial sobre o Meio Ambiente e Desenvolvimento, que deu origem ao
documento, publicado em 1987, Nosso Futuro Comum ou Relatério Brundtland®, o
qual apresenta a urgéncia de se pensar em um desenvolvimento sustentavel,
consolidando o uso dessa expressado que, segundo o Relatorio, pode ser definida
como: uma forma de satisfazer as necessidades dos seres humanos no presente
sem comprometer a capacidade das geracoes futuras de satisfazerem as proprias

necessidades. Para Lago (2006, p. 56),

A nogao de que o desenvolvimento sustentavel se baseia em trés
pilares — o econbmico, o social e o ambiental — favorece, nas
discussdes do Rio de Janeiro, tanto as prioridades dos paises
desenvolvidos, quanto aquelas dos paises em desenvolvimento.

* Documento disponivel em: <http://www.un-documents.net/ocf-02.htm#l>. Acesso em: 24 maio 2013.
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Em 1992, todo o mundo voltou os olhos para o Brasil, pais que
sediou a Il Conferéncia Mundial do Meio Ambiente e Desenvolvimento, também
chamada de Cupula da Terra, Eco-92 ou Rio-92. Entre os dias 3 e 14 de junho, 178
Chefes de Estado e de Governo reuniram-se na cidade do Rio de Janeiro, para
discutir temas ambientais.

Segundo informagdes disponiveis no Jornal do Senado®, a Rio-92
deu origem a duas convengdes, uma sobre biodiversidade e outra sobre mudancgas
climaticas. Além disso, trés documentos — Declaracdo do Rio sobre Meio Ambiente e
Desenvolvimento; Declaracdo de Principios sobre Florestas; Agenda 21 -
possibilitaram a formag¢ao da Comissado de Desenvolvimento Sustentavel (CDS).

A Convencgao sobre Diversidade Bioldgica, publicada em 1994, tem

34 artigos e apresenta, como objetivos,

[...] a conservacdo da diversidade bioldgica, a utilizagdo sustentavel
de seus componentes e a reparticdo justa e equitativa dos beneficios
derivados da utilizagdo dos recursos genéticos, mediante, inclusive, o
acesso adequado aos recursos genéticos e a transferéncia adequada
de tecnologias pertinentes, levando em conta todos os direitos sobre
tais recursos e tecnologias, e mediante financiamento adequado
(CONVENCAO SOBRE DIVERSIDADE BIOLOGICA, 2013).

O artigo 3 traz o principio de que os Estados tém soberania na
exploracao de recursos proprios, de acordo com suas politicas ambientais, devendo
deixar assegurado que suas atividades nao prejudiquem o meio ambiente de outros
Estados.

A Convencgao sobre Mudancgas do Clima foi motivada por evidéncias,
na década de 1980, de que as emissdes de gases de efeito estufa advindos de
atividades humanas estavam propiciando a mudanga de clima global, afetando
negativamente os ecossistemas naturais e a humanidade. Nessa década, o setor

industrial

* Retirado de: “O sucesso da Conferéncia Rio-92 da ONU e o desenvolvimento sustentavel”.
Disponivel em: <http://www.senado.gov.br/noticias/Jornal/emdiscussao/rio20/a-rio20/o0-sucesso-da-
conferencia-rio-92-da-onu-e-o-desenvolvimento-sustentavel.aspx>. Acesso em: 23 maio 2013.
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[...] sofre frequentes restricdes devido aos preconceitos ou a
problemas mais concretos, como o da poluicdo ambiental. O Pdlo
Industrial de Cubatdo ficou bastante marcado pela imprensa em
razao dos altos niveis de poluicédo, até que, em 1985, um grupo de
25 industrias iniciou o projeto “Cubatdo busca suas solugdes”, para
enfrentar e solucionar o problema da polui¢do na regiao.

Todos os resultados obtidos no projeto eram divulgados em forma de
anuncios nas pragas de Sao Paulo, Rio de Janeiro e Brasilia. [...]
Todas essas iniciativas visando o (sic) bem-estar da comunidade e
sua adequada divulgagdo pela propaganda contribuiram para a
modificagdo de atitudes negativas e para uma maior aceitagéo
publica das industrias (PINHO, 1990, p. 88).

O segundo artigo, dos 26 que compdem a Convencéo, informa que
seu objetivo € o alcance de niveis estaveis de concentracdo dos gases de efeito
estufa na atmosfera, de modo a nao desequilibrar os ecossistemas a ponto de tornar
instavel a producédo de alimento.

A Declaracdo do Rio sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento
proclama 27 principios, dos quais destacamos: no centro das preocupacdes sobre
desenvolvimento sustentavel, estdo os seres humanos; para a recuperagao da
integridade dos ecossistemas, os Estados tém plena participacdo; devem ser
promovidas politicas demograficas adequadas; Estados deverdo ter legislagao
ambiental eficaz; os Estados sdo responsaveis pela indenizacdo de vitimas de
danos ambientais em geral.

Destacamos o Principio 22, importante para a posterior analise do

corpus deste trabalho:

Os povos indigenas e suas comunidades, bem como outras
comunidades locais, tém um papel vital no gerenciamento ambiental
e no desenvolvimento, em virtude de seus conhecimentos e de suas
praticas tradicionais. Os Estados devem reconhecer e apoiar
adequadamente sua identidade, cultura e interesses, e oferecer
condicbes para sua efetiva participacdo no atingimento do
desenvolvimento sustentavel (DECLARACAO DO RIO SOBRE MEIO
AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 2013).

Na Declaracdo de Principios sobre Florestas, estas sao vistas como
essenciais ao desenvolvimento socioecondmico de todas as nagdes e, ainda,
contribuem para a manutencdo de todas as formas de vida. O objetivo da
Declaragao € direcionar os Estados no alcance do desenvolvimento sustentavel das

florestas, conscientizando sobre a preservacao dos povos tradicionais que la vivem e
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responsabilizando governos Federais e Estaduais quanto ao uso adequado dos
elementos florestais.

A Agenda 21 é um documento que promove 0s principios de defesa
da Terra, levando-nos a reflexdo sobre acdes praticadas pelo homem, que
influenciam em nossas riquezas naturais. Aponta os maiores problemas enfrentados
pela humanidade e defende a unido das nagdes para que haja desenvolvimento
sustentavel. Esta dividida em quatro seg¢des: |) Dimensdes sociais e econémicas; )
Conservagdo e gerenciamento dos recursos para desenvolvimento; |ll)
Fortalecimento do papel dos grupos principais; IV) Meios de implementagao.

Segundo Giacomini Filho (2004), no mesmo ano da Eco-92, outros
fatos se destacaram na area ambiental: nos Estados Unidos, alguns paises
assinaram a Convencdao das Nacdes Unidas sobre Mudanca Climéatica (retomada em
Kyoto, em 1997); houve o langamento do relatério “Population Growth, Resource
Consumption, and a Sustainable World” pela Sociedade Real de Londres e pela
Academia Nacional de Ciéncias dos Estados Unidos; e o Banco Mundial divulgou o
Relatério sobre o Desenvolvimento Mundial, no qual se sugere que a solugao
ambiental deve ser agregada a solugao social.

Em Kyoto, no Japao, no ano de 1997, foi assinado o Protocolo de
Kyoto, documento que responsabiliza, principalmente, o0s paises mais
industrializados a se comprometerem com a redugdo das emissdes de gases de
efeito estufa em 5,2%, em relagdo aos niveis de 1990, entre os anos de 2008 e
2012.

Os resultados do Protocolo ndo foram nada animadores. Em 2012,
representantes de 195 paises reuniram-se em Doha, no Catar, para a 182
Conferéncia das Nagbdes Unidas sobre Mudancas Climaticas (COP-18). Houve
consenso de que nao obtiveram o éxito esperado no acordo de 1997, e novas metas
foram criadas para 2020.

Dessa vez, trinta e seis paises se comprometeram com a reducao
dessas emissodes: os paises da Unido Europeia, além da Australia, Noruega, Suica e
Ucrania. O problema é que essas nagdes sao responsaveis por apenas 15% de toda
a emissao de gases de efeito estufa, e paises que mais deveriam se responsabilizar
pela reducdo, como Estados Unidos, Japdo, Canada e Russia, ndo aderiram ao
acordo (Os EUA ja nado haviam assinado o anterior, e os outros abandonaram o

tratado por ndo acharem justo que paises emergentes como Brasil, China e india
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nao tenham metas a cumprir). Com essa atitude, fica evidente, mais uma vez, que o
homem esta mais preocupado com o seu bem-estar imediato do que em preservar a
Terra para as geracgdes futuras.

Em 2002, em Johanesburgo, na Africa do Sul, foi realizada a Cupula
Mundial sobre Desenvolvimento Sustentavel, também chamada de Rio+10 ou
Cupula da Terra Il. Em pauta, estavam os objetivos descritos na Agenda 21 e os
outros tratados da Rio-92. Nesse evento, promovido pela ONU, surgiram a
Declaragcéo de Johanesburgo e o Plano de Implementacdo. Segundo Lago (2006),

os resultados positivos da Cupula foram

[...] a fixacdo ou a reafirmacdo de metas para a erradicagdo da
pobreza, agua e saneamento, saude, produtos quimicos perigosos,
pesca e biodiversidade; a inclusdo de dois temas de dificil progresso
em inumeras negociagbes anteriores (energias renovaveis e
responsabilidade corporativa); a decisédo politica de criacdo de fundo
mundial de solidariedade para erradicacdo da pobreza; e o
fortalecimento do conceito de parcerias entre diferentes atores
sociais para a dinamizagao e eficiéncia de projetos (LAGO, 2006, p.
110).

Por fim, de 13 a 22 de junho de 2012, novamente na cidade do Rio
de Janeiro, a ONU promoveu a Conferéncia das Nagbes Unidas para o
Desenvolvimento Sustentavel. Conhecida como Rio+20, por ter sido realizada vinte
anos apdés a Conferéncia Rio-92, teve como principal objetivo o comprometimento
dos governos com o desenvolvimento sustentavel, mais especificamente, com tudo o
que se realizou acerca do tema desde a ultima Conferéncia, tratando também das
perspectivas futuras.

Segundo informacdes retiradas do site do governo®, a Conferéncia
teve dois temas principais: a economia verde no contexto do desenvolvimento
sustentavel e da erradicagdo da pobreza; e a estrutura institucional para o
desenvolvimento sustentavel. A Conferéncia foi dividida em trés etapas: 1%) Il
Reunido do Comité Preparatério (de 13 a 15 de junho), em que os representantes
dos governos se reuniram em prol das negociagdes sobre os documentos da
Conferéncia; 2?) Dialogos para o Desenvolvimento Sustentavel (de 16 a 19 de
junho), em que representantes de destaque da sociedade civil se reuniram para

discutir dez temas relacionados a desenvolvimento sustentavel; 3%) Segmento de

° Disponivel em: <http://www.rio20.gov.br>. Acesso em: 31 maio 2013.
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Alto Nivel da Conferéncia (de 20 a 22 de junho), quando se reuniram os Chefes de
Governos e de Estados dos paises-membros das Nag¢des Unidas.

De acordo com Castro (2013), no 2° Workshop Conjunto BIOTA-
BIOEN-Mudancas Climaticas: o futuro que ndo queremos, cientistas disseram que
nao ficaram satisfeitos com o documento final da Rio+20, intitulado O Futuro que
queremos. O evento, realizado na sede da FAPESP — Fundagcdo de Amparo a
Pesquisa do Estado de S&o Paulo — no dia 23 de agosto de 2012, reuniu
pesquisadores envolvidos nos seguintes temas: biodiversidade, bioenergia e
mudangas climaticas globais. A critica principal € sobre o fato de o documento nao
apresentar o conceito de limites planetarios, proposto, em 2009, por Rockstrom,
pesquisador da Universidade de Estocolmo. Isso refletiu negativamente, pois passa
a impressao de que os avancgos cientificos ndo estdo sendo colocados em pratica.

Entretanto, ha quem discorde de que a Conferéncia tenha
fracassado. Paula (2013) faz um balango positivo a respeito da Rio+20. O diretor do
Projeto Planeta Sustentavel argumenta que, na conferéncia da ONU, o que se tem
de concreto sdo os documentos, elaborados por cerca de duzentas pessoas, as
quais, de uma forma ou de outra, precisam entrar em consenso. Portanto, algo tao
complexo como o desenvolvimento sustentavel vai além de um documento, precisa
estar presente na consciéncia de toda a sociedade, para que realmente funcione.

Por meio do estudo que realizamos sobre os eventos ambientais de
abrangéncia mundial, verificamos os caminhos delineados nas ultimas décadas e os
esforcos da Organizacdo das Nagdes Unidas, de cientistas, de governos e da
sociedade em geral em favor da preservagao do planeta.

A seguir, vemos que o destaque dado as questbes ambientais, nas
ultimas décadas, refletiu diretamente na publicidade, dando origem ao termo

“‘ecopropaganda” e a expressao “marketing verde”, por exemplo.

1.3  PUBLICIDADE E A PROPAGACAO DA CONSCIENCIA AMBIENTAL

Para que a marca de um produto torne-se conhecida dos
consumidores, € necessario, muitas vezes, um alto investimento em marketing por
parte das empresas. A publicidade é responsavel por possibilitar que uma marca se
sobressaia em relagdo as inumeras disponiveis no mercado, fazendo até que um

produto seja reconhecido como o0 unico, mesmo havendo outros similares, como € o
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caso da Coca-Cola, do Omo, da Gillette, da Danone, da Bombril, entre outras
marcas.

No entanto, em outros momentos, o que se deseja pdr em evidéncia
ndo € a marca de um produto, mas sim uma ideia. Sandmann (2010) nomeia como
propaganda o resultado da propagacéao de ideias, enquanto publicidade é o esfor¢o
feito na divulgacao de servigos e produtos. Outros autores, como Carvalho (2010),
optam por utilizar esses termos como sindnimos, apesar de apontar diferengas entre
eles:

A propaganda politica (institucional, religiosa, ideolégica) esta voltada
para a esfera dos valores éticos e sociais, enquanto a publicidade
comercial explora o universo dos desejos, um universo particular.

A publicidade é mais “leve”, mais sedutora que a propaganda. Como
nao tem autoridade para ordenar, o emissor utiliza a manipulagao
disfarcada: para convencer e seduzir o receptor, nao deixa
transparecer suas verdadeiras intengdes, ideias e sentimentos [...]
(CARVALHO, 2010, p. 10).

Nesta tese, adotamos um posicionamento semelhante ao dessa
autora no que se refere ao uso dos termos “publicidade” e “propaganda”, ou seja,
mesmo reconhecendo a existéncia das diferengas entre eles, usaremos ora um ora
outro para nos referirmos ao objeto de nossa analise.

E sera que o conceito que temos atualmente de publicidade passou
por alteragdes ao longo da histéria? Assim como qualquer género discursivo, que
surge em determinado contexto socio-historico-cultural, a publicidade passa por
mudancas e adapta-se as situagdes. Desse modo, a evolugdo dos meios de
comunicacao possibilitou o desenvolvimento e a expansédo da publicidade, a qual
sempre existiu, desde as comunidades agrafas ou onde a escrita ndo era téao
difundida, sendo a divulgacao dos produtos feita somente pelo boca a boca.

Hoje, a publicidade ainda esta presente nas ruas, em sua forma
mais simples, em que o vendedor tenta convencer os pedestres aos gritos a respeito
da qualidade do produto a fim de leva-los a compra, mas também nos
surpreendemos com grandes campanhas que envolvem a todos no mais articulado
jogo entre tecnologia e sentidos.

Em marco de 2013, por exemplo, fomos surpreendidos, no
Aeroporto Afonso Pena, em Curitiba-PR, no tunel que liga o desembarque de
passageiros ao saguao do aeroporto, por um corredor inteiramente decorado com

adesivos de flores e folhas, no ch&o e nas paredes; no teto, a representagdo de um
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céu azul; a frente, em um teldo, a campanha publicitaria “Desabrochando” de O
Boticario, na divulgacado do perfume Floratta Cerejeira em Flor, e ainda era possivel
sentir o cheiro da fragréncia no ar. Criatividade é o ponto-chave de campanhas
publicitarias de sucesso. No entanto, esse sucesso nem sempre esta atrelado a
aquisicao de produtos, pois também consumimos a publicidade em si.

Uma evidéncia disso € que existe uma alta demanda publicitaria, e o
fator responsavel por gera-la € o consumo. Consumimos ideias e produtos o tempo
todo, vivemos na chamada “sociedade do consumo”, mas precisamos identificar o
momento em que o consumo acaba ultrapassando os limites, a ponto de caracterizar
a humanidade como consumista, principalmente pensando na relagdo homem-
planeta.

Sabemos que entre ser consumidor e ser consumista ha uma grande
distancia: somos consumidores porque temos necessidade de nos alimentar, de nos
vestir, de usar meios de transporte; e podemos nos tornar consumistas quando
adquirimos coisas sem ter necessidade, quando compramos pelo simples prazer de
comprar, sem fazer uso desse bem ou objeto adquirido, torna-lo descartavel, usa-lo
0 minimo possivel e substitui-lo por outro.

Todavia, estudos antropolégicos colocam em pauta a influéncia
sécio-historico-cultural a que os individuos estédo sujeitos na hora de consumir. Lima
(2010) questiona os critérios para classificar como excessivo ou ndo um tipo de
consumo.

Ora, como avaliar o que é demais? Como pensar em medidas
(demais e de menos) quando sabemos que os valores e as medidas
variam de uma cultura para outra e mesmo de um meio social para
outro dentro de uma sociedade? A divisdo entre o que é demais e o
qgue € normal talvez seja aceitavel no senso comum. Mas quando se
trata de compreender uma cultura, uma sociedade ou um grupo
especifico, esta claro hoje para a antropologia que ndo se ganha
muito com esse tipo de classificagdo em mente (LIMA, 2010, p. 10).

Se refletissemos sobre a exploragdo vivida pelo Brasil desde o
século XVI, poderiamos afirmar que o consumo das riquezas de nosso pais € um
aspecto cultural, portanto um habito dificil de ser mudado (mas n&o impossivel).
Dessa forma, a educacdo ambiental que vem se formando em nosso pais e no
mundo € algo que realmente demanda excessivo esfor¢o dos individuos para
sobrepujar os fatores ambientais em detrimento do conforto e de regalias almejadas,

€ a tentativa de reverter um aspecto cultural.
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Porém, quando se passou a ter consciéncia de que 0 consumo
estava deixando de ser necessario para tornar-se excessivo, a caminho do
consumismo? Em outras palavras, de que modo e em que momento a consciéncia
ambiental desenvolvida na sociedade brasileira comegou a fazer parte do discurso
publicitario?

Alguns indicadores mostram que foi somente a partir do final dos
anos 1970 que a responsabilidade social na conduta do poder, tanto
do Estado como das empresas, comegou a se estabelecer na
sociedades, criando condicbes para o crescimento dos movimentos
civis, dentre eles o ambientalismo (GIACOMINI FILHO, 2004, p. 33).

O descaso que registramos, no inicio deste capitulo, sobre a
exploracdo ambiental no Brasil foi, aos poucos, sendo transformado pelos mais
diversos setores da sociedade. Passou-se a questionar a atitude imediatista dos
seres humanos de querer usufruir tudo o que se possa extrair da Terra para o seu
conforto, sem pensar nas geragdes futuras ou na propria conservagao do planeta
como um todo.

Essa mudancga de pensamento e atitude surgiu entre os paises mais
desenvolvidos, pois foram os primeiros a sentir 0 prego que se paga pela devastagéo
desenfreada dos recursos naturais. E, no Brasil, apenas na segunda metade do
século XX é que se passam a questionar com mais afinco essas atitudes, entretanto

ainda de forma lenta, pois, como constata Giacomini Filho (2004, p. 16),

Em tese, todos concordam com perda de privilégios para o ganho
ambiental. Mas quando tal consequéncia provoca reducao na
otimizacdo do progresso, nem cidaddaos nem empresas nem
governos querem que os sacrificios ocorram nos seus quintais.

Nesse sentido, de acordo com Ottman (1994), os consumidores
buscam proteger o planeta e proteger-se quando assumem a atitude de adquirir
produtos considerados “verdes”, excluindo das compras aqueles apontados como

“nao-verdes”, comportamento denominado por ela de “consumerismo ambiental”.

Nessa nova era de marketing, os produtos passam a ser avaliados
ndo apenas com base em desempenho ou prego, mas na
responsabilidade social dos fabricantes. Valor agora inclui a
salubridade ambiental do produto e da embalagem, sendo que cada
vez mais isto envolvera o impacto a longo prazo de um produto na
sociedade apds ser usado. A qualidade é uma imagem que ndo mais
se separa do impacto ambiental (OTTMAN, 1994, p. 8).
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Consequentemente, a qualidade da imagem da empresa perante os
clientes passa a ser medida pelo comprometimento assumido no setor ambiental,
divulgado para o publico por meio da propaganda institucional, que visa a divulgagéo
de uma marca ou dos valores da empresa. De acordo com Pinho (1990, p. 23), na
propaganda institucional, ha interagao entre atividades de propaganda e de relagbes
publicas, pois ela “tem o proposito de preencher as necessidades legitimas da
empresa, aquelas diferentes de vender um produto ou servigo”.

De fato, como veremos nas propagandas institucionais que
compdem nosso corpus, as empresas que focalizam o comprometimento mantido
com a preservagao ambiental, mesmo divulgando algum produto comercializado por
elas, extrapolam a simples propagagcdo da marca, os anuncios divulgam a marca
atrelada a um valor socialmente prestigiado: a preservacdo do meio ambiente.

A intengdo maior € a de que o publico em geral perceba que a
empresa X é politicamente correta quando o assunto € meio ambiente; que nao ficou
para tras em relagdo a um dos assuntos de abrangéncia mundial; que pode ser bem
quista por toda a sociedade, pois ndo basta assumir esse valor para si, 0 que conta
€ assumi-lo diante dos consumidores.

Para concluir esta parte do trabalho, salientamos que € nesse
contexto que muitas empresas passaram a assumir o discurso ambiental em suas
propagandas, pois, assim como afirma Giacomini Filho (2004), o meio corporativo
tem consciéncia de que, além dos produtos vendidos a clientes especificos, as
pessoas em geral atentam-se quanto ao cumprimento ou ndo de acgdes favoraveis a
sociedade, como a responsabilidade socioambiental.

No proximo capitulo, apresentamos a teoria que embasa nossas
pesquisas, a Semantica Argumentativa, assim como os estudos de Saussure e de
Benveniste que a influenciaram e, ainda, os conceitos discutidos por Ducrot, como

texto, frase, discurso e enunciado.
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2 SEMANTICA ARGUMENTATIVA

2.1 As CONTRIBUICOES DE SAUSSURE

A Semantica Argumentativa, desenvolvida por Oswald Ducrot e
Jean-Claude Anscombre, recebeu influéncia, entre outras, das ideias de Ferdinand
de Saussure, publicadas no Curso de Linguistica Geral. Nas publicagbes de Ducrot,
as referéncias aos estudos realizados por Saussure confirmam suas reflexdes e
expandem-se, adaptando-se a teoria ducrotiana, a qual também é influenciada pela
Teoria da Enunciagao.

Nosso objetivo, nesta secgéo, € discorrer sobre as contribuicbes de
Saussure a linguistica moderna e, em especial, a Semantica Argumentativa de
Oswald Ducrot. Para isso, fizemos um trabalho de revisao bibliografica, ressaltando
determinados conceitos linguisticos e algumas reflexdes de Saussure que nortearam
os estudos ducrotianos.

Ao identificarmos os estudos de Saussure como a base da
Semantica Argumentativa, ndo estamos afirmando que toda a teoria saussuriana
esteja presente nos estudos de Ducrot, mas sim que alguns conteudos da teoria
foram ampliados e/ou reformulados, para dar origem ao estudo linguistico que
considera a argumentagao como inerente a lingua.

Nos préximos paragrafos, discorremos sobre aspectos da vida e da
obra de Saussure, visando contextualizar seus estudos no ambito das reflexdes
linguisticas as quais submetemos este trabalho. Em seguida, apresentamos os
principais conceitos linguisticos divulgados no Curso de Linguistica Geral (CLG).

Segundo Depecker (2012), Ferdinand de Saussure nasceu em
Genebra, no dia 26 de novembro de 1857, e faleceu no dia 2 de fevereiro de 1913.
Ele cresceu em um ambiente propicio ao seu desenvolvimento cultural e cientifico:
familiares proximos, como pai, avd e bisavd, ja haviam lecionado, na Universidade
de Genebra, disciplinas como Filosofia e Ciéncias Naturais, além de terem
conhecimento em diversas areas, como geologia, quimica, fisica, etnologia, entre
outras.

Percebemos as influéncias familiares que Saussure recebeu em
ambito académico, pois, antes de lecionar na Universidade de Genebra, em 1891,

descreve Depecker (2012) que Saussure interessou-se por estudos diversos, como



37

sanscrito, linguas germanicas, quimica, fisica, além de desenvolver pesquisas em
gramatica comparada e trabalhar para a reconstrugéo do indo-europeu.

Durante os anos de 1907 a 1911, ministrou cursos de linguistica
geral na Universidade de Genebra, em que expbs suas reflexdes sobre a linguagem,
algumas das quais consideradas surpreendentes e inéditas no campo linguistico. Ao
todo foram trés cursos: o primeiro, com duragdo de um semestre, aconteceu de 16
de janeiro a 3 de julho de 1907; o segundo ocorreu de novembro de 1908 a 24 de
julho de 1909; e o ultimo aconteceu de 28 de outubro de 1910 a 4 de julho de 1911.

Conforme Depecker (2012), foram as anotagbes dos alunos que
participaram desses cursos e alguns manuscritos de Saussure que possibilitaram a
publicagdo do Curso de Linguistica Geral, em 1916°. Essa publicacéo atribuida a
ele, na verdade, foi organizada por Charles Bally e Albert Sechehaye, a partir dos
seus manuscritos e dos de seus alunos, principalmente os de A. Riedlinger.
Destacamos que Charles Bally ndo foi aluno em nenhum desses cursos, ja
Riedlinger participou dos dois primeiros, e Sechehaye, do terceiro.

Diante de tais informagdes, questiona-se a validade de alguns
conteudos abordados no CLG, pois ha um distanciamento entre Saussure e os
efetivos autores que lhe atribuem a autoria. Os organizadores do CLG nao se
mantiveram impessoais ao reunirem o material disponivel. Em diversos trechos da
obra, acrescentaram comentarios e conclusdes que ndo pertencem a Saussure,
inclusive a frase que finaliza o Curso: “a Linguistica tem por unico e verdadeiro
objeto a lingua considerada em si mesma e por si mesma” (SAUSSURE, 2012).

Essa frase foi questionada por inumeros criticos, os quais devem ser
compreendidos como criticos do Curso de Linguistica Geral, e nao de Saussure,
considerando que o mestre genebrino declarou, em alguns momentos, que nao
julgava como finalizadas as suas reflexdes linguisticas, mas sim que estavam em
desenvolvimento.

Signori e Baronas (2012) afirmam que o fato de o CLG ter sido
estudado como contendo verdades absolutas acerca do pensamento saussuriano e,
também, ter sido interpretado como teorias conclusivas do linguista levou, em muitos
aspectos, a uma interpretacdo equivocada sobre quem era e o0 que Saussure

realmente pensava sobre os fatos da linguagem. “E urgente, portanto, que o

® Em lingua portuguesa, a primeira publicacéo é de 1970.
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pensamento saussuriano seja apreendido na sua totalidade, respeitando o seu
carater de inconclusibilidade” (SIGNORI; BARONAS, 2012).

As reflexdes linguisticas atribuidas a ele receberam dimensdes mais
notaveis e passaram a permear os estudos sobre a linguagem de maneira distinta
daquela que era realizada até o inicio do século XX. Sua maior contribuicdo no
campo da linguagem foi possibilitar que a Linguistica recebesse o estatuto de
ciéncia, pois, no CLG, ha conceitos, até entdo inéditos, que inauguraram a
linguistica moderna.

Algumas das ideias desenvolvidas por ele levaram-no a ser visto
como um marco dos estudos linguisticos, a ponto de receber o titulo de “pai da
linguistica moderna”. Passou-se do estudo comparativo entre as linguas para um
estudo em que existia a necessidade de nomear termos e definir concepcdes
essenciais para o estabelecimento cientifico das linguas, como as conhecidas
dicotomias saussurianas (langue x parole; sincronia x diacronia; relagdes
paradigmaticas x relagbdes sintagmaticas) ou palavras como signo, significante e
significado, que foram questionadas, reelaboradas e/ou desprezadas por outros
linguistas.

Descrevemos, a seguir, cada uma dessas dicotomias, bem como
outras definicbes de destaque que remetem a Saussure, com o intuito de registrar
algumas de suas contribuicdes aos estudos linguisticos.”

Considerados como dois fendmenos de linguagem distintos, lingua
(langue) é social e independente do individuo, ao contrario da fala (parole), que é
individual, ou seja, varia de individuo para individuo. A interdependéncia existente
entre lingua e fala evidencia-se quando esta influencia aquela, fazendo com que se
modifiquem habitos linguisticos. Para Saussure, o uUnico objeto da Linguistica é a
lingua, a qual ndo constitui uma funcdo do falante, pois & registrada de forma
passiva, algo ja instituido socialmente e da qual o individuo se apropria,
particularizando-a em sua fala.

Percebemos, aqui, nessa definicdo de lingua, a influéncia de
Saussure em Ducrot, quando este estabelece que “a argumentacao esta na lingua”,

pois o falante se apropria de significados ja estabelecidos pela comunidade falante,

" As definigdes apresentadas foram consultadas em Saussure (2012).
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ou seja, os significados previamente constituidos pela sociedade, para gerar
significados em seus textos, sejam orais ou escritos.

A outra dicotomia a ser destacada € referente as leis sincrénica e
diacrénica. Para Saussure (2012, p. 134), o estudo diacrénico revela as mudancgas
ocorridas em palavras através do tempo, ja a comparagao feita entre termos
coexistentes compreende o estudo sincrénico. Ressaltamos que sincronia e
diacronia sao estabelecidas no nivel da lingua, e ndo no da fala, assim os fatos
comparativos da lingua, por exemplo, sé sdo estudados quando deixam de ser
particularidades das falas dos individuos e passam a ser incorporados pelo sistema
linguistico, utilizado pela comunidade falante.

Em relacdo a essa dicotomia, podemos definir que as analises
linguisticas realizadas nesta tese s&o, em um primeiro momento, de carater
sincronico, ja que optamos por estudar cada uma das propagandas localizadas em
determinado contexto historico. Entretanto, na conclusao deste trabalho, realizamos,
de certa forma, uma analise diacronica, pois comparamos as Expressdes/Palavras
que caracterizam as propagandas em cada periodo historico.

As relagbes paradigmaticas (associativas) e as relagdes
sintagmaticas referem-se, respectivamente, a escolha dos elementos linguisticos e a
ordem em que esses elementos ficam dispostos em uma frase, em uma palavra ou
em uma expressao. Saussure (2012, p. 173) considera a frase um sintagma por
exceléncia, mas ressalta que a frase pertence a fala, e ndo a lingua. Aqui, o autor
retoma uma afirmacao feita anteriormente, e que se diferencia da concepgéo de
frase apresentada por Ducrot (a qual veremos mais detalhadamente na secgéo
seguinte): para este, a frase, assim como o texto, € uma Entidade Abstrata,
expressao que mais se aproxima da concepgéao de lingua de Saussure, e ndo da de
fala.

Como sera mostrado mais adiante, as relagbes sintagmaticas
exercem um papel importante na Teoria dos Blocos Semanticos, pois, para Carel e
Ducrot (2005), um segmento de discurso estabelece seu sentido a partir de suas
relagdes com outro segmento, apresentando aspecto normativo ou transgressivo. Ja
as relagdes paradigmaticas, na TBS, ndo recebem a mesma importancia atribuida
por Saussure.

Além dessas trés relacbes dicotdbmicas, discutidas por Saussure

(2012) e apresentadas aqui brevemente, ha também os conceitos de signo,
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significado e significante, que julgamos pertinente apresentar, mesmo que nao de
forma aprofundada, apenas com o intuito de frisarmos alguns conceitos disponiveis
no Curso de Linguistica Geral.

Esses termos apresentam-se correlacionados, sendo que um deles
abrange os outros dois. Assim, o signo linguistico € compreendido como uma
entidade psiquica, formada por duas faces: conceito e imagem acustica, em que a

primeira refere-se ao significado, e a segunda, ao significante.

O signo linguistico une nao uma coisa e uma palavra, mas um
conceito e uma imagem acustica. Esta ndo € o som material, coisa
puramente fisica, mas a impressao (empreinte) psiquica desse som,
a representacado que dele nos da o testemunho de nossos sentidos;
tal imagem é sensorial e, se chegamos a chama-la “material”, é
somente nesse sentido, e por oposicdo ao outro termo da
associacdo, o conceito, geralmente mais abstrato (SAUSSURE,
2012, p. 106).

O CLG foi, por muito tempo, a fonte mais citada em referéncia aos
estudos de Saussure, mas a descoberta de manuscritos encontrados na casa de
sua familia, em Genebra, no ano de 1996, possibilitou novos estudos sobre o
conhecimento sistematizado por ele. “Considerando-os em sua légica, eles formam
um conjunto maior que, comparado as notas que ja possuiamos, revolucionam a
ideia que tinhamos da teoria de Saussure” (DEPECKER, 2012, p. 21).

Na obra Compreender Saussure a partir dos manuscritos, Depecker
(2012) sistematiza a evolugdo do pensamento de Saussure por meio de analises e
reflexdes dos manuscritos descobertos mais recentemente. O autor observa que,
devido ao fato de o CLG ter sido publicado trés anos apés a morte de Saussure e
por seus principais escritores nao terem assistido aos seus cursos, sao percebidos
nele “inumeras rupturas, transicbes abruptas, digressdes, saltos na analise”
(DEPECKER, 2012, p. 12). Assim, é classificada como problematica a organizagao
do CLG.

Passa-se, apds uma introdugao geral relativamente heterogénea, aos
“Principios gerais”, focados no signo. Para abordar em seguida, ao
longo de capitulos que tratam da linguistica sincronica e da
linguistica diacrbnica, a linguistica geografica. O Curso se encerra
com questdes de “linguistica retrospectiva” (DEPECKER, 2012, p.
13).
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Esses problemas, segundo o autor, sdo decorrentes da falta de
planejamento ao reunir os temas ora por meio de uma organizagao logica ora por
meio da ordem cronoldgica dos cursos. Com a pesquisa realizada nos manuscritos
de Saussure — anotagdes pessoais, correspondéncias, anotacdes de estudantes —,
Depecker (2012) percebeu que a teoria da linguistica geral desenvolveu-se a partir

de estudos relacionados a reconstrugao do indo-europeu.

Desde as Conferéncias na Universidade de Genebra (1891), ele
evoca alguns aspectos da natureza social da lingua. Um dos fios
condutores é que nem a linguagem nem a lingua séo coisas naturais,
nao oferecendo assim nenhuma comparagdo eficaz com um
organismo vivo. [...] Eis em que a lingliistica é verdadeiramente uma
ciéncia histdrica: na medida em que ela se dedica a “atos humanos”,
que envolvam “individuo” e “coletividade” (DEPECKER, 2012, p. 128-
129).

Para Silveira (2003), o CLG, durante os primeiros anos apds a
publicacdo, ndo sofreu questionamentos sobre os conteudos ali expostos. As criticas
iniciaram-se depois da segunda metade do século XX e, a partir delas, o que era
considerado inovador nos estudos linguisticos passou a ser apontado como
duvidoso, pois as exclusdes, ou seja, os temas que nao foram abordados no Curso,
devido a sua complexidade, passaram a se sobressair em relagdo as
sistematizacgdes linguisticas até entao inexistentes e reveladas ali pela primeira vez.
Nesse periodo, a obrigatoriedade de se conhecer os estudos saussurianos pela
leitura do CLG era, “ha maioria das vezes, com o estatuto de letra morta, sem
nenhum compromisso, mera informacao para localizar a sua diferenga entre outras
teorias linguisticas” (SILVEIRA, 2003, p. 22).

Na obra Estruturalismo e Linguistica — da colecdo Que € o
estruturalismo?, na qual sdo abordadas as contribuicdes da pesquisa estrutural a
diversas areas das Ciéncias Humanas, como antropologia, poética, psicanalise e
filosofia —, Ducrot (1968) traz reflexdes sobre a influéncia do estruturalismo na
Linguistica.

Ja na introdugdo da colecdo, elaborada por Frangois Wahl,
destacamos que “[...] Se a palavra Estruturalismo corresponde a algo é bem a uma
maneira de colocar e de explorar os problemas nas ciéncias que tratam do signo:
uma maneira que teve seu ponto de partida na linguistica saussuriana” (WAHL apud

DUCROT, 1968, p. 12). Apesar da comum associagdo entre Saussure e
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Estruturalismo, a palavra “estrutura” ndo aparece nos seus textos, no entanto a
palavra “sistema”, frequentemente utilizada por ele, é interpretada como sinénima de
estrutura.

Ao considerarmos que todas as linguas seguem determinadas
estruturas — como, no portugués, a formagao de algumas orag¢des segundo o modelo
“sujeito + verbo + complemento”, ou mesmo o fato de categorizar as palavras em
dez classes gramaticais — e que o estudo das estruturas linguisticas existe desde as
reflexdes aristotélicas, ndo somos levados a afirmar que o Estruturalismo, tal como
vem sendo estudado, sempre esteve presente nos estudos da lingua.

No século XX, o Estruturalismo estabelece outro significado a
palavra estrutura, “a fim de que remeta a outra coisa que néo seja a simples ideia de
organizagao, ja presente nas gramaticas mais tradicionais” (DUCROT, 1968, p. 26).
O conceito de estrutura linguistica estabelece-se a partir do fato de se considerar a
organizacdo da lingua arbitraria. Nesse sentido € que se consideram como
estruturalistas os ensinamentos de Saussure no Curso de Linguistica Geral.

Em entrevista publicada pela Revista Delta (MOURA, 1998), Ducrot
afirma a permanéncia de sua fidelidade a Saussure, mesmo dando outro
direcionamento a seus estudos. Assim, ele destaca a ideia saussureana de que as
palavras sao definidas pelas proprias palavras, e ndo pela relagcdo que elas mantém
com o mundo. Ducrot defende a tese de que as palavras sdo definidas ndo em
relacdo a outras palavras, mas sim a outros discursos, por isso 0 que ele tenta
construir poderia ser chamado de “estruturalismo do discurso”.

Ducrot (1987), no capitulo intitulado “Estruturalismo, Enunciagdo e
Semantica”, focaliza alguns temas relacionados aos estudos de Saussure. Ele, por
exemplo, é contrario a afirmacado de Saussure de que uma linguistica da lingua é
possivel somente se for também uma linguistica da fala.

O autor explica as duas fungdes existentes na oposigéo lingua-fala
de Saussure, uma metodoldgica e outra material, e afirma que, para ele, a
enunciagao deve ser “introduzida no interior do enunciado” (DUCROT, 1987, p. 65),
sendo necessario considerar cada ato de enunciagdo um acontecimento singular, e
que o ato de fala individual deve ser reconhecido dentro de um esquema geral da
atividade da linguagem: “[...] cada ato de enunciagdo constitui um acontecimento

unico, que implica um locutor particular, enquanto o enunciado (a frase) permanece,
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por definicdo, invariavel através da infinidade de atos de enunciagdo de que pode
ser objeto” (p. 65).

Assim, verificamos que Oswald Ducrot considera as reflexdes de
Saussure, mas vai além delas quando destaca a enunciagcdo como fundamental aos
estudos linguisticos.

Na secao seguinte, focalizamos a Teoria da Enunciacao,
desenvolvida por Emile Benveniste e que também influenciou os estudos de Ducrot,
apresentando alguns trabalhos desse campo que embasaram o desenvolvimento da

Teoria da Argumentagao na Lingua.

2.2  As CONTRIBUICOES DE BENVENISTE

A Teoria da Argumentacdo na Lingua, como ja destacamos
anteriormente, € de base estruturalista, pois faz uso de alguns ensinamentos de
Saussure, descrevendo seu objeto de estudo a partir dos elementos da lingua,
contudo a TAL também recebe influéncia da Teoria da Enunciagdo, de Emile
Benveniste.

Os estudos da enunciagao surgiram na Francga, entre as décadas de
1960 e 1970, trazendo novos elementos a analise textual, como as marcas deixadas
pelo sujeito em um enunciado — partem dos conceitos de Saussure e, a0 mesmo
tempo, opdéem-se a eles. Consideramos que toda enunciacdo é exclusiva, pois
sempre ha, em determinado lugar (aqui), em algum momento (agora), a pessoa (eu)
que se apropria da lingua e enuncia a um tu. “Assim, cada analise da linguagem é
Unica também. E da ordem do repetivel apenas a organizacdo do sistema da lingua”
(FLORES; TEIXEIRA, 2008, p. 100).

Flores e Teixeira (2008) argumentam que a Linguistica da
Enunciagéo possibilitou o desenvolvimento de varias teorias da enunciagdo, as quais
foram elaboradas por diferentes linguistas, como Charles Bally, Roman Jakobson,
Emile Benveniste, Mikhail Bakhtin, Oswald Ducrot, Jacqueline Authier-Revuz, Culioli,
Récanati e Kerbrat-Orecchioni.

Os diferentes focos de estudo desses linguistas — tais como as
fungcbes de linguagem de Jakobson, o dialogismo de Bakhtin e o dictum e o modus
na estilistica de Bally — ainda permitem que haja caracteristicas comuns entre elas,

que as reunem entre as teorias da enunciacdo. Flores (2001) expde duas
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caracteristicas que as teorias consideradas enunciativas devem ter: a) discussao em
torno do pensamento de Saussure; b) contribuicdo para que se estabeleca um
pensamento a respeito da enunciag&o na linguagem.

Enfatizamos, como exemplo, as conceituagdes de enunciacdo
elaboradas por Benveniste e Ducrot. Para aquele, a “enunciagao é este colocar em
funcionamento a lingua por um ato individual de utilizagao” (BENVENISTE, 2006, p.
82). Para Ducrot, a enunciagéo é “o acontecimento constituido pelo aparecimento de
um enunciado” (DUCROT, 1987, p. 168). No Brasil, os estudos sobre enunciagao
datam da década de 1970, com a publicacdo de O intervalo semantico, de Carlos
Vogt (1977).

Charles Bally, ao realizar seus estudos de estilistica, foi considerado
o primeiro linguista a refletir sobre as marcas do sujeito no enunciado, mas quem
realmente se destacou nessa area foi Emile Benveniste, em suas publicacdes de
Problemas de Linguistica Geral. Com base em Barbisan (2007), destacamos quatro
artigos disponiveis nesses dois livros de Benveniste (2005; 2006), os quais
corroboram para a compreensao de suas pesquisas sobre enunciacio.

Benveniste (2005), no artigo “Os niveis de analise linguistica”,
propde que a analise linguistica, para ser satisfatoria e coerente, deve seguir uma
ordem tanto nos fendmenos estudados quanto nos métodos de analise. Desse
modo, ele afirma que a nogado de nivel seria capaz de determinar procedimentos de
andlise e entende a lingua como “sistema organico de signos linguisticos”
(BENVENISTE, 2005, p. 127). Nessa conceituagao, reconhecemos a aproximagao
com as ideias de Saussure, para o qual a linguagem constitui-se de um sistema.

A analise linguistica proposta por Benveniste (2005) deve partir da
segmentacao do texto, seguido da substituicdo de algumas partes que o compdem,
resultando no método de distribuicdo, no qual se consideram as relagbes

sintagmaticas e paradigmaticas dos elementos.

A analise pode, assim, reconhecer e distinguir um nivel fonematico,
em que se praticam as duas operagbes de segmentacdo e de
substituicdo, e um nivel hipofonematico, o dos tracos distintivos, ndo
segmentaveis, que dependem apenas da  substituicdo
(BENVENISTE, 2005, p. 129).
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Por meio desses processos, chega-se a dois niveis inferiores de
analise: o nivel fonematico (dos fonemas, que sao segmentaveis e substituiveis) e o
nivel merismatico (dos tracos distintivos, que n&o sdo segmentaveis, mas apenas
substituiveis).

ApoOs essa descricdo de analise da palavra, Benveniste (2005)
recorre a um nivel superior aos apresentados anteriormente: o da frase. Nesse
momento, ele destaca a importancia do sentido como “a condicdo fundamental que
todas as unidades de todos os niveis devem preencher para obter status linguistico”
(BENVENISTE, 2005, p. 130). E completa, mais adiante, que é necessario observar
‘como o sentido intervém nas nossas operagdes e de que nivel de analise ele
depende” (BENVENISTE, 2005, p. 131).

Para o linguista, o nivel da frase é bem mais complexo que o da
palavra, pois a frase ndo € apenas uma soma de suas partes, mas se forma por
meio do sentido do todo, o qual é dividido entre os elementos que a formam.

Apods expor que os merismas constituem um nivel inferior; a frase,
superior; e 0s signos, um nivel intermediario, Benveniste (2005) coloca em questéo a
relacdo forma e sentido como um problema presente na linguistica moderna, mas os
considera como “inseparaveis no funcionamento da lingua” (BENVENISTE, 2005, p.
136).

Forma e sentido devem definir-se um pelo outro e devem articular-se
juntos em toda a extensao da lingua. As suas relagdes parecem-nos
implicadas na propria estrutura dos niveis e na das fungbes que a
elas correspondem, que aqui designamos constituinte e integrante
(BENVENISTE, 2005, p. 135).

A lingua é definida de duas maneiras distintas: como o conjunto de
signos, organizado em sistemas, e como uma manifestacdo no processo de
comunicacdo. A frase é considerada a “unidade do discurso”, e suas ftrés
modalidades (interrogativa, assertiva e imperativa) sao os trés modos de o homem
falar e agir pelo discurso sobre o outro, o seu interlocutor. Para ele, “é no discurso
atualizado em frases que a lingua se forma e se configura. Ai comega a linguagem”
(BENVENISTE, 2005, p. 140).

Nesse estudo de Benveniste, observamos que o autor, a0 mesmo
tempo em que se aproxima das ideias de Saussure, também se distancia delas, pois

apresenta novas definicbes, como, por exemplo, os acréscimos a definicdo de
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lingua, a qual, além de ser vista como o0 conjunto de signos em um sistema,
caracteriza-se por manifestar-se no processo de comunicagao.

Outro trabalho de Benveniste que contribuiu com a nog¢ao de
enunciagao é “Forma e Sentido na Linguagem” (2006). Esse artigo originou-se de
uma conferéncia proferida por Benveniste, em um Congresso de Filosofia, em que
um dos temas referia-se aos problemas de linguagem.

Ele deixa claro que sua abordagem parte do ponto de vista
linguistico, e nao filoséfico, e explica que as reflexdes apresentadas resultam de
seus estudos pessoais, e nao de um grupo de linguistas. Destaca que muitos
estudiosos preferem deixar de lado a questdo do sentido na lingua, pois acreditam
que a subjetividade escapa aos seus dominios de estudo, os quais devem ser
estabelecidos por meio de técnicas concretas e precisas.

Benveniste (2006) considera os aspectos da forma mais concretos,
definidos e passiveis de serem descritos, ao contrario do sentido, que se caracteriza
por manifestagdes livres e imprevisiveis. Para ele, sentido € o “conjunto de
procedimentos de comunicagao identicamente compreendidos por um conjunto de
locutores” (BENVENISTE, 2006, p. 222).

A oposigao forma e sentido, para o autor, em um primeiro momento,
é classificada como banal, no entanto ela se torna extremamente necessaria quando
interpretada no funcionamento da lingua. Essa oposi¢ao leva aquilo que ele nomeia
como “o problema da significagdo”. Para ele, “a linguagem € a atividade significante
por exceléncia, a imagem mesma do que pode ser a significacdao” (BENVENISTE,
2006, p. 223). Nao é possivel compreender a significagdo como uma caracteristica
que se agregou a linguagem, mas sim que ela & propria da linguagem.

Benveniste (2006) corrobora Saussure, ao definir a lingua tal qual
um sistema de signos. Observa que o signo apresenta-se tanto como significante
como significado. O significante é considerado uma forma sonora, a qual determina
o significado. “[...] o signo se define como a unidade semidtica; ele € dotado de
significagdo na comunidade daqueles que fazem uso de uma lingua, e a totalidade
destes signos forma a totalidade da lingua” (BENVENISTE, 2006, p. 227).

Ao considerar o significado, Benveniste (2006) afirma que é
necessario questionar se algo tem sentido, ou seja, se significa ou ndo. Um signo

tem existéncia apenas no uso da lingua, é quando ele passa a significar algo.
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Para o linguista, a lingua deve ser considerada pela forma (a lingua
como semidtica) e pelo sentido (a lingua como semantica). “Somente o
funcionamento semantico da lingua permite a integragdo da sociedade e a
adequagao ao mundo, e por consequéncia a normalizagdo do pensamento e o
desenvolvimento da consciéncia” (BENVENISTE, 2006, p. 229).

A semidtica se caracteriza como uma propriedade da lingua, a
semantica resulta de uma atividade do locutor que coloca lingua em
acgao. [...] enquanto o signo tem por parte integrante o significado,
que lhe é inerente, o sentido da frase implica referéncia a situacao de
discurso e a atitude do locutor (BENVENISTE, 2006, p. 229-230).

Destacamos, nessa producido de Benveniste, a afirmacao de que a
existéncia de um signo depende do uso que se faz dele na lingua. Fazemos a
correlacdo dessa afirmacdo com a aplicabilidade da Teoria dos Blocos Semanticos
no corpus selecionado: trata-se da analise dos signos que se materializam em textos
reais, em propagandas que circulam na sociedade, ou seja, € o uso dos signos na
lingua, materializados em textos. Além disso, se, para ele, a significacdo nao se
agrega a linguagem, pois ja é propria dela, aproxima-se da nogado de argumentacéo
defendida na Teoria da Argumentacéo na Lingua.

Benveniste (2006), em “O aparelho formal da enunciagao”,
estabelece a diferenca entre o emprego das formas e o emprego da lingua. O
emprego das formas linguisticas tem-se reduzido a certo numero de modelos, que
abrangem apenas os elementos fundamentais da lingua, ou seja, esses modelos
nao sao suficientes para todas as estruturas linguisticas. O emprego da lingua afeta
toda a lingua, exatamente por ser um mecanismo total e constante.

E a partir do emprego da lingua que se define enunciacido, que é
“‘este colocar em funcionamento a lingua por um ato individual de utilizagdo”
(BENVENISTE, 2006, p. 82). O discurso & entendido como uma manifestacado da

enunciacao, produzido a cada ato de fala.

O ato individual pelo qual se utiliza a lingua introduz em primeiro
lugar o locutor como pardmetro nas condicbes necessarias da
enunciacdo. Antes da enunciagdo, a lingua n&o ¢é senao
possibilidade da lingua. Depois da enunciagao, a lingua é efetuada
em uma instancia de discurso, que emana de um locutor, forma
sonora que atinge um ouvinte e que suscita uma outra enunciagao de
retorno (BENVENISTE, 2006, p. 83-84).
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Ao introduzir no discurso aquele que fala, a enunciagao dispde de
algumas palavras que a revelam, como: eu e tu; este e aqui; pronomes pessoais e
pronomes demonstrativos, chamados de individuos linguisticos; e as formas
temporais.

Ressaltamos que a definicao de locutor, aqui apresentada como
“aquele que fala”, relaciona-se as marcas deixadas por ele no enunciado, que foram
introduzidas por meio da enunciagédo, a qual coloca a lingua em funcionamento.
Veremos, em nossas analises, o destaque dado ao locutor que, para Ducrot (1988),
€ o sujeito responsavel pelo enunciado.

No artigo “Da Subjetividade na linguagem”, Benveniste (2005)
questiona a definicdo simplista de linguagem como instrumento de comunicacgéo.
Para ele, a linguagem nao pode ser vista como um simples instrumento (no sentido
daquilo que se fabrica para o exercicio de alguma agdo — um serrote, um lapis, um
giz), pois ela “esta na natureza do homem, que n3o a fabricou”. [...] “E na linguagem
e pela linguagem que o homem se constitui como sujeito; porque s6 a linguagem
fundamenta na realidade, na sua realidade que é a do ser, o conceito de ‘ego”
(BENVENISTE, 2005, p. 285; 286).

A subjetividade aqui ndo diz respeito a psique das pessoas, nem a
impressao que temos de nés mesmos, ela € a capacidade que o locutor tem para se
colocar como sujeito da enunciagdo, o “ego” que enuncia ego. Para Benveniste
(2005, p. 286),

A consciéncia de si mesmo s6 é possivel se experimentada por
contraste. Eu ndo emprego eu a nao ser dirigindo-me a alguém, que
sera na minha alocu¢do um tu. Essa condicdo de dialogo € que €&
constitutiva da pessoa, pois implica em reciprocidade — que eu me
torne tu na alocugao daquele que por sua vez se designa por eu. [...]
A linguagem soO € possivel porque cada locutor se apresenta como
sujeito, remetendo a ele mesmo como eu no seu discurso. Por isso,
eu propde outra pessoa, aquela que, sendo embora exterior a ‘mim’,
torna-se 0 meu eco — ao qual digo tu e que me diz tu. A polaridade
das pessoas € na linguagem a condi¢do fundamental, cujo processo
de comunicacdo, de que partimos, € apenas uma conseqléncia
totalmente pragmatica.

Segundo Benveniste (2005), a subjetividade, que se revela na
linguagem, € expressa por: pronomes pessoais, pronomes demonstrativos, déiticos,
advérbios e adjetivos, palavras como isto, aqui, agora, isso, ontem, no ano passado,

que se organizam em torno do sujeito.
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Nesse artigo, ao criticar a concepgdo de linguagem como
instrumento de comunicacdo, Benveniste questiona essa visdo simplista de
linguagem, possibilitando o surgimento de novas formas de concebé-la. Lembramos
que, anteriormente a essa concepgao, a linguagem era entendida como “expressao
do pensamento” e, apds os estudos que consideram a lingua “em uso”, passou-se a
considerar a linguagem enquanto interagdo, a qual vem ao encontro dos
guestionamentos de Benveniste apontados aqui.

Os textos que expomos sobre os estudos de Benveniste, publicados
em Problemas de linguistica geral | e Il, representam parte da teoria desse autor,
que se insere na Linguistica da Enunciagdo. Na préxima secgao, focalizamos as

caracteristicas dos trabalhos iniciais de Ducrot e Anscombre sobre a argumentacéo.

2.3 INTRODUCAO A0S ESTUDOS DE DUCROT E ANSCOMBRE

Flores (2001) apresenta uma cronologia dos trabalhos de Ducrot,
dividindo-os em quatro fases: a) a primeira representa a teoria classica da
argumentagao, em que se destacam as reflexdes referentes a pressuposi¢cao e aos
atos de linguagem; b) a segunda fase abrange os estudos da teoria polifénica e das
palavras responsaveis pela organizagdo do enunciado, pertencentes a Teoria da
Argumentacdo na Lingua; c) a terceira fase engloba a Teoria dos Topoi
Argumentativos; d) a atual fase trabalha com a Teoria dos Blocos Semanticos e com
os modificadores realizantes/desrealizantes.

Em relagdo a essa cronologia, observamos que duas dessas
informagbes ndo condizem com o exposto em Ducrot (1988; 2005) sobre,
respectivamente, a polifonia e a fase atual da teoria. Em Ducrot (1988), o autor
discute as caracteristicas pertencentes a primeira fase da Teoria da Argumentacao
na Lingua e apresenta a sua segunda fase, quando lhe foram acrescentadas as
nocdes de polifonia e de topos.

Sendo assim, diferentemente do que mostra Flores (2001), a
primeira fase da teoria, nomeada de “forma standard”, apesar de apresentar
algumas nog¢des de polifonia, n&o traz ainda a sistematizacdo dessas nogodes, as
quais serao abordadas mais detalhadamente apenas na segunda fase da TAL, como

vemos em Ducrot (1988, p. 52):
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Esta teoria que trabajo conjuntamente com J.-C. Anscombre ha
tomado de manera sucesiva dos formas diferentes. La primera, que
llamo “forma standard”, estd presentada en nuestro libro
L’argumentation dans la langue [...]. La segunda, que llamo “forma
reciente” es la que voy a presentar en este seminario. Su
caracteristica principal es la de hacer intervenir la nocion de polifonia,
es decir busca integrar la polifonia al estudio de la argumentacion.
Por outra parte, esta forma utiliza la nocién de topos, concepto al
cual me referiré mas adelante.?

Outra observacdo que fazemos dessa cronologia é sobre a atual
fase da Teoria da Argumentagao na Lingua, pois, segundo nossas pesquisas, ela se
refere apenas a Teoria dos Blocos Semaéanticos, e nado aos modificadores
realizantes/desrealizantes. Ducrot (2005, p. 183) percebe uma aproximagdo dos
internalizadores normativos com os modificadores realizantes, e dos internalizadores
transgressivos com os modificadores desrealizantes, mas suas pesquisas na TBS
nao mostram maior aprofundamento nesse aspecto.

Com base em tais informagdes, os primeiros trabalhos de Ducrot
(publicados em 1968 e durante a década de 1970) ndo se referem,
substancialmente, a Teoria da Argumentagdo na Lingua (TAL) desenvolvida, na
década de 1980, juntamente com Jean-Claude Anscombre.

Na verdade, segundo Fernandes Ferreira (2006), ndo podemos
demarcar o ano de 1983, data de publicacdo de L’argumentation dans la langue,
como o momento exato em que Ducrot e Anscombre iniciam seus estudos sobre a
argumentagao na lingua. Podemos, sim, definir essa data como o momento em que
declaradamente apresentam a teoria que defendem, mas cabe destacar aqui que,
em 1973, no artigo “As escalas argumentativas”, os autores desenvolvem o primeiro
trabalho referente ao estudo da argumentacdo na lingua. Além disso, Oswald
Ducrot, em 1974, orientou a tese de doutorado de Carlos Vogt, a qual faz referéncia
direta a Semantica Argumentativa.

Assim, iniciamos nossas consideragdes sobre os estudos de Ducrot
por meio da obra Principios de Semantica Linguistica: dizer e ndo dizer (1972), em

que a lingua ndo é um cddigo ou instrumento de comunicagcdo, como definiu

® “Esta teoria que trabalho em conjunto com J.-C. Anscombre apresenta sucessivamente duas

diferentes formas. A primeira chamo de “forma standard”, apresentada em nosso livro
L'argumentation dans la langue [...]. A segunda, que chamo de “forma recente”, € a que vou
apresentar neste seminario. Sua caracteristica principal é a de fazer intervir a nogédo de polifonia, ou
seja, busca integrar a polifonia ao estudo da argumentacao. Além disso, essa forma utiliza a nogéo
de topos, conceito ao qual me referirei mais adiante” (tradugao nossa).
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Saussure, ela é o “estabelecimento das regras de um jogo que se confunde
amplamente com a existéncia cotidiana” (DUCROT, 1972, p. 12). A partir disso, o
autor apresenta o pressuposto como uma forma de implicito, ja que, muitas vezes,
as pessoas se expressam sem, contudo, revelar os pormenores do seu dizer, pois
pressupde-se que o interlocutor possa compreendé-lo a partir do enunciado posto.

Em seguida, o autor apresenta duas formas de implicito introduzidas
por meio de procedimentos externos a lingua (DUCROT, 1972, p. 15): a) o implicito
do enunciado; b) o implicito fundado na enunciagao.

O implicito no enunciado refere-se ao fato de dizer A para significar
B, deixando que o interlocutor chegue a conclusao. Por meio do silogismo, deixa-se
explicita a premissa menor, visando que se chegue a premissa maior, expressa
implicitamente. Esse recurso é frequentemente utilizado em anuncios publicitarios,
como: “Agora, seu sorriso € muito mais bonito com o novo creme dental X”.

O implicito fundado na enunciacdo, nomeado por Ducrot como os
“subentendidos do discurso”, refere-se tanto ao conteudo do que foi enunciado
quanto ao fato da enunciagao. Assim, aquele que toma a palavra nao € livre para
fazé-lo em qualquer contexto, correndo o risco de ser questionado por seu
interlocutor, como: “Com que direito vocé diz isso? Por que vocé diz isso?”
(DUCROT, 1972, p. 16).

Para Ducrot, o implicito, de certo modo, deixa de ser
responsabilidade do locutor e passa a ser responsabilidade do interlocutor, pois o
primeiro pode esquivar-se diante do questionamento do outro, apoiando-se naquilo
que foi dito e desviando-se do nao-dito.

Ja a pressuposi¢cédo, chamada também de pressuposic¢ao linguistica,
€ apresentada como foco principal dos quatro primeiros capitulos do livro e é vista
como um tipo de implicito ndo discursivo. No segundo capitulo, em que faz uma
apresentacao historica sobre esse assunto, Ducrot (1972) expde que o artigo de G.
Frege, “Sobre o Sentido e a Referéncia”, € considerado um estudo inaugural da
pressuposicao, além de citar os trabalhos de outros filésofos da linguagem, como

Russell, Strawson, Collingwood, Fillmore e Austin. Ducrot (1972, p. 78) conclui que

Nossa esperanca é portanto que a especificidade do pressuposto em
relacdo ao posto, dificil de ser descrita tanto em termos de condicdo
de emprego como de modalidade afirmadas, se deixe melhor
caracterizar em termos de atitude lingtiistica, de jogo de fala.
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O inicio das analises linguisticas de Ducrot € marcado pela utilizagao
da teoria dos fildsofos de Oxford, por isso, no terceiro capitulo da obra em questao,
ele descreve a pressuposicdo como “um ato de falar particular” (DUCROT, 1972, p.
79). Além disso, faz uma reinterpretagdo dos enunciados performativos, de Austin,
por meio da referéncia a Benveniste, para o qual os enunciados com valor de
performativo revelam a subjetividade presente na linguagem.

Nessa obra de Ducrot, ainda, destacamos que, para distinguir postos
e pressupostos, o autor utiliza a negacado, a interrogagdo e o encadeamento. No
entanto, tais regras, para ele, parecem nao satisfazer plenamente essa distingao.
Assim, no quarto capitulo, “A pressuposi¢cao na descricdo semantica”, Ducrot (1972,
p. 116) afirma:

[...] a nocdo de pressuposto ndo pode ser aplicada de maneira
isolada, mas somente no interior de uma tentativa global de
descricao semantica. Em muitos casos, € a coesao desta descrigao
em seu conjunto que fornece o Unico motivo determinante para
atribuir a determinado enunciado um pressuposto € ndo outro.

Esses primeiros estudos de Ducrot ja apresentam nogdes como as
de locutor e de interlocutor, descritas por ele como pertencentes a Teoria da
Polifonia, a qual sera oficialmente apresentada no final da década de 1980, tal como
veremos mais adiante nesta tese. Desse modo, mesmo que consideremos alguma
obra como a oficializagcdo de determinado saber, como, por exemplo,
L’argumentation dans la langue (1983), que apresenta a TAL, e Polifonia y
Argumentation (1988), que apresenta a segunda fase da TAL, os conteudos nelas
trabalhados ja haviam sido publicados em artigos.

Em Provar e Dizer: leis logicas e leis argumentativas, Ducrot (1981),
no prefacio da obra, apresenta-a como “o esbogo de uma teoria geral da
argumentagao”, considerada “inerente a atividade linguistica”. Tal pesquisa tem
origem nas reflexdes de Benveniste a respeito da enunciacao, a qual esta presente
no interior dos enunciados.

As discussdes linguisticas apresentadas no livro ndo se restringem
aos estudos elaborados por Ducrot, mas mostram também as questdes de légica
relacionadas a lingua enquanto tema abordado por outros linguistas ou fildsofos. A
obra esta dividida em quatro partes: a primeira estabelece os problemas decorrentes
da relagdo entre lingua e légica, apresentando trés maneiras de considerar essa

relacdo: reducionista; confrontacdo da realidade linguistica e os sistemas légicos;
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uma nova logica, mais adequada a comunicagao verbal. Ducrot praticamente deixa
de lado a primeira abordagem, que se caracteriza por considerar que um sistema
l6gico existente forma a estrutura profunda de linguas naturais; na segunda e na
terceira partes, Ducrot estuda a segunda abordagem da relagdo entre lingua e
l6gica, estabelecendo confrontos, inicialmente na lingua e, depois, no discurso; na
quarta parte, ele apresenta conceitos sobre a Légica da Linguagem, enfatizando seu
estudo sobre as escalas argumentativas, a qual se enquadra (diferentemente das
outras partes do livro) na teoria Standard da Teoria da Argumentagdo na Lingua.

Ducrot (1987), no prefacio da edigao, esclarece que suas pesquisas
linguisticas passaram por mudancgas tedricas ao longo de todo o seu trabalho. Ele
apresenta oito textos produzidos desde 1968, dividindo-os em duas linhas de
pesquisa: a) Pressuposicéo e atos de linguagem; b) Enunciagdo. Os sete primeiros
textos séo artigos publicados em revistas, e o ultimo artigo, uma apresentagao da
Teoria da Enunciagao, a atual linha de pesquisa do autor.

O linguista adverte que ha explicitas contradicbes em seus textos,
explicando que isso se deve ao fato de suas pesquisas terem sido, inicialmente,
embasadas em autores anglo-americanos, da filosofia da linguagem, como
Strawson, Austin e Searle, que estudam o ato ilocutério da linguagem.
Posteriormente, Ducrot buscou ultrapassar a nogao de ato ilocutério e passou para o
estudo da enunciagcdo, em uma concepg¢ao polifbnica, da qual tratamos mais
adiante.

No primeiro capitulo, em “Pressupostos e subentendidos: a hipotese
de uma seméantica linguistica”, publicado originalmente em 1969, Ducrot (1987)
aborda a questao dos enunciados, os quais podem ser compreendidos somente por
meio das circunstancias da enunciacdo. Ele apresenta a distingcdo entre pressuposto
e subentendido, mostrando que “a detecgcao de pressupostos ndo esta ligada a uma
reflexdo individual dos falantes, mas esta inscrita na lingua” (DUCROT, 1987, p. 24).

Ja em relacado ao subentendido, afirma que

[...] resulta de uma reflexdo do destinatario sobre as circunstancias
de enunciagdo da mensagem e deve ser captado, através da
descricdo linguistica, ao final de um processo totalmente diferente,
gue leve em conta, ao mesmo tempo, o sentido do enunciado e suas
condicbes de ocorréncia e lhes aplique leis légicas e psicolédgicas
gerais (DUCROT, 1987, p. 25).
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Apos atingirmos o objetivo desta seg¢do (apresentar os estudos de
Ducrot que antecedem a TAL), mostramos, na proxima secdo, a primeira fase da
TAL e, em seguida, a reformulagdo da teoria influenciada pelas nogdes de polifonia

e de topoi argumentativos.

2.4 A TEORIA DA ARGUMENTACAO NA LINGUA

2.4.1 Primeira Fase da Teoria da Argumentagéo na Lingua

De acordo com Ducrot (1989), a Teoria da Argumentagao na Lingua
surgiu a partir do questionamento que Ducrot e Anscombre fizeram sobre a
concepgao de argumentacao que prevalecia nos estudos da linguagem até entdo, a
“concepgéo tradicional”, que consiste em: um sujeito elabora um segmento A, que
servira de argumento para justificar uma conclusdo C, como em A logo C.
Considera-se aqui que A indica um fato F, o qual representa uma realidade falsa ou
verdadeira, que ird acarretar na verdade ou na falsidade da concluséo C, isto €, o
fato F implica a conclusdo C. Desse modo, se, para que o argumento A chegue a
conclusdo C, nao pode existir dependéncia dos elementos da lingua, essa
‘passagem” decorre de influéncias, como a situagdo de discurso e certas leis
(psicoldgicas, logicas, retoricas e sociologicas), o que permite a afirmacéo de que a
argumentacgao nao esta determinada pela lingua.

O autor discorda dessas influéncias externas, porque, para ele, as
linguas apresentam duplas de frases parecidas, sendo que, em determinada
situacdo de enunciagao, caberia 0 uso de uma, e nao de outra, pois expressam
diferentes argumentagdes. Como exemplos dessas frases, temos: (a) Pedro
trabalhou pouco; (b) Pedro trabalhou um pouco. Nelas, o uso de pouco ou de um
pouco orienta a argumentagao para algo mais negativo (trabalhou pouco) ou mais
positivo (trabalhou um pouco), portanto justifica conclusdes diferentes. Ao discordar
da concepcgao tradicional de argumentagao, que faz referéncia a seres do mundo, ao
valor de verdade dos enunciados, Ducrot e Anscombre elaboram a tese segundo a
qual a argumentacgéo esta na lingua.

A primeira fase da teoria, chamada de forma padrédo ou forma
standard, foi marcada pela publicagdo de L’argumentation dans la langue, em 1983,

na qual Oswald Ducrot e Jean-Claude Anscombre apresentam a argumentagao
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como inerente a lingua, como observamos na analise argumentativa do termo
“‘mesmo”:

Notre thése est donc que méme a fondamentalement une valeur
argumentative, que son apparition au cours d' une énonciation
présente une proposition p' comme un argument en faveur d' une
conclusion r, et un argument plus fort que des propositions p
antérieures, pour cette conclusion et pour le locuteur considéré, bien
entendu. Dans cette optique, méme révele l'existence d'une
organisation argumentative inscrite dans la langue - primitive donc -,
et en particulier non déductible de valeurs informatives ou logiques
(ANSCOMBRE; DUCROT, 1997, p. 58).°

Mesmo que essa seja considerada a obra inaugural da teoria,
publicagdes anteriores, divulgadas originalmente em revistas e, depois, reunidas em
livros, como as escalas argumentativas, de Ducrot (1981), ja apresentavam estudos
relacionados a forma padrao da teoria, em que os autores consideram o sentido dos
enunciados a partir de argumentos e conclusdes.

Ducrot (1981), em seus estudos de Semantica Linguistica, parte da
observacao, por ele mesmo considerada banal, de que os atos de enunciagao
desempenham fungdes argumentativas, as quais levarao o destinatario a chegar a
determinada conclusdo ou a desviar-se dela. E explica que essa fungao deixa

marcas na estrutura do enunciado:

[...] o valor argumentativo de uma frase ndao é somente uma
consequéncia das informacdes por ela trazidas, mas a frase pode
comportar diversos morfemas, expressdes ou termos que, além de
seu conteudo informativo, servem para dar uma orientagdo
argumentativa ao enunciado, a conduzir o destinatario em tal ou qual
direcdo (DUCROT, 1981, p. 178).

Outros termos utilizados para justificar essa afirmagao de Ducrot
sdo, inicialmente, as conjungdes “ja que” e “mas”; acrescentando as palavras “até
mesmo”, citadas por Anscombre’®. Ducrot argumenta que, ao se utilizar a palavra

mas, por exemplo, o locutor ndo pretende apenas opor o argumento A ao argumento

° “Nossa tese é, portanto, a de que [0 termo] ‘mesmo’ tem fundamentalmente um valor
argumentativo, que seu aparecimento no decorrer de uma enunciagao apresenta uma proposi¢ao
p’ como um argumento em favor de uma conclusdo r, e um argumento mais forte que as
proposicbes p anteriores, para essa conclusao e para o locutor considerado, logicamente. Nessa
Gtica, ‘mesmo’ revela a existéncia de uma organiza¢ao argumentativa inscrita na lingua — primitiva,
portanto — e, em particular, nao deduzivel de valores informativos ou logicos” (tradugdo nossa).

1% Méme le roi de France este sage. Communication, n. 20, 1973, p. 40-82 (apud DUCROT, 1981, p.
179).
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B, ele pretende mostrar que, para o argumento A, existe uma conclusdo r, no
entanto o argumento B estabelece uma conclus&o naor.

Assim, “o préprio enunciado contém uma alusdo a uma
caracterizagdo argumentativa das proposi¢des que o constituem” (DUCROT, 1981,
p. 179). No caso do “até mesmo”, a forga argumentativa do enunciado “Até mesmo a
professora foi a festa” € bem maior que a do enunciado “A professora foi a festa”, o
qual se mostra mais informativo que argumentativo.

Ao analisar essas palavras no discurso, Ducrot (1981, p.180-181)
estabelece as nogdes de classe argumentativa e de escala argumentativa. A classe
argumentativa (C.A.) refere-se aos argumentos p, p’ que se orientam para uma
mesma conclusdo r. Quando houver uma gradagdo de importédncia em relagdo a
esses argumentos, eles estardo inseridos em uma escala argumentativa (E.A.) a
qual levara o interlocutor a uma mesma conclusao r.

O exemplo dado por Ducrot (1981) é “Pedro e mesmo Paulo vieram”
Considerando “Pedro” o argumento p, e “mesmo Paulo”, o argumento p’, na escala
argumentativa, o p’ tem maior importancia para a concluséao r: “O programa prometia
tanto que Pedro e mesmo Paulo vieram” (DUCROT, 1981, p. 182).

Os adjetivos, segundo Ducrot (1981), também podem ser

considerados dentro de uma escala argumentativa. Exemplo:

Esta um gelo.
Esta frio.

- Esta fresco.

Outros exemplos de escala argumentativa ainda sao citados por
Ducrot (1981, p. 186-187): “Eu n&o estou inquieto” e “Eu estou pouco inquieto”; “Eu
estou muito inquieto” e “Eu estou um pouco inquieto”. E finaliza com as duas escalas

seguintes:

a garrafa esta vazia
a garrafa esta % vazia

a garrafa esta meio vazia
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a garrafa esta cheia
a garrafa esta até % cheia

a garrafa esta meio cheia

Considerando os dois ultimos enunciados de cada escala, “meio
vazia” € um argumento que leva a concluir que se deve encher a garrafa, ja o “meio
cheia” direciona para a conclusao de que a garrafa deve ser esvaziada um pouco.

A negacéo é considerada por Ducrot (1981) um fenédmeno sintatico-
semantico que pode ser analisada de acordo com as escalas apresentadas
anteriormente. Assim, “se p’ € mais forte que p em relagao ar, ~ p € mais forte que ~

p’ em relagao a ~r’ (p. 189), como mostra a figura a seguir.

~p
~p

© T

(DUCROT, 1981, p. 189)

Além de Ducrot, destacamos trés obras de linguistas brasileiros
sobre o estudo da argumentagao como propria da linguagem: O intervalo semantico:
contribuicdo para uma Teoria Semantica Argumentativa, de Carlos Vogt (1977);
Argumentacdo e Linguagem, de Ingedore Koch (2006); Texto e argumentacdo: um
estudo de conjuncdes do portugués, de Eduardo Guimaraes (2007).

Considerada a obra inaugural, no Brasil, sobre Semantica
Argumentativa, os estudos de Vogt foram desenvolvidos, primeiramente, em sua
tese de doutorado na Universidade Estadual de Campinas, sob orientacdo de
Ducrot. Segundo Vogt (1977), os enunciados, que constituem o discurso, organizam-
se de acordo com sua natureza argumentativa, tornando-se mais fortes, menos
fortes, ou de igual importédncia argumentativa, apresentando também, dentro da
escala argumentativa, graus de importancia. O autor ainda esclarece os elementos

constituintes de uma situagao argumentativa, considerando que,
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[...] se a argumentagdo que visa a um determinado fim, a uma dada
conclusdo, se desenvolve ao nivel da posigdo dos enunciados, o
pressuposto seria o acordo de base que, linglisticamente, o sujeito
dessa argumentagdo procura impor ao seu interlocutor. Esses
elementos constituiiam o que, de um modo geral, poderiamos
chamar de situacado argumentativa (VOGT, 1977, p. 266).

Situando suas analises linguisticas na macrossintaxe do discurso
(outra definicdo dada a Seméantica Argumentativa), Koch (2006, p. 102) considera,
com base em Ducrot, Anscombre e Vogt, que “o uso da linguagem é inerentemente
argumentativo”. Sendo assim, a lingua apresenta palavras diretamente relacionadas
a argumentacgdo na lingua, chamadas de operadores argumentativos ou discursivos,
como: mas, ja que, embora, pois, até, inclusive, também, sendo, apenas, somente,

isto é, alias, entdo e afinal. Para Koch (2006, p. 107),

Evidencia-se, portanto, que essas instrugdes, codificadas, de
natureza gramatical, supdem evidentemente um valor retdrico da
construgdo, ou seja, um valor retérico — ou argumentativo — da
prépria gramatica. O fato de se admitir a existéncia de relagdes
retéricas ou argumentativas inscritas na propria lingua é que leva a
postular a argumentagdo como o ato linguistico fundamental.

Guimaraes (2007) apresenta um estudo detalhado a respeito das
conjungdes responsaveis pela articulagdo dos enunciados, na linha tedrica da
semantica da enunciacado. Para ele, baseando-se em Ducrot, enunciagdo € “um
evento historico do aparecimento do enunciado” (GUIMARAES, 2007, p. 12), que
independe do sujeito para existir.

Nas analises dos enunciados apresentadas, o linguista destaca a
importancia da classe argumentativa, a qual “é constituida pelos enunciados cujos
conteudos, regularmente, se apresentam como argumentando para uma conclusao”
(GUIMARAES, 2007, p. 27). Outro conceito importante é o de escala argumentativa,
‘uma classe argumentativa em que se configura uma relagcdo de forca maior ou
menor dos contetdos dos enunciados” (GUIMARAES, 2007, p. 28).

As conjungbes sdo nomeadas por Guimardes como operadores de
argumentagdo. Em um primeiro momento, ele observa como os segmentos
articulados sado organizados levando em conta a enunciagdo. Analisa 0 uso de
alguns operadores em enunciados como: “Maria comprou o carro, logo vendeu a

casa”; “Seu fracasso é relativo, pois se expressa pela vontade de viver”; “Os
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jogadores treinaram bastante, além disso estdo muito motivados” (GUIMARAES,
2007, p. 36-47).

O linguista apresenta, ainda, o estudo das conjungdes ja que, e, nédo
s6... mas também, ou... ou, mas, ou, embora, para que, quando e que.
Posteriormente, ele as coloca em um quadro (GUIMARAES, 2007, p. 76),
sintetizando as analises realizadas, comparando as caracteristicas das frases com
conjungdo, em diversas situagdes enunciativas, como: inversdao das oragdes,
alcance da negacédo (toda a frase), alcance da pergunta (toda a frase) e
encadeamento no texto. Com o estudo do papel seméntico das conjungdes em
frases, Guimaraes (2007) conclui a respeito das relagdes de coordenacgao e

subordinacao. Para ele,

[...] a subordinagdo € uma relacdo oracional, e a coordenacio e
segmentacao sao relacdes textuais, a orientacdo argumentativa € o
modo de organizagao do texto cuja materialidade sdo a coordenagao
e segmentacao. Coordenagdo, segmentacdo e subordinacdo, cada
uma a seu modo, constituem aspectos do funcionamento discursivo.
Por outro lado tanto subordinag&o, coordenagdo como segmentacao
convivem com a polifonia da enunciacado e a intertextualidade. Isto
mostra como a dialogia interna percorre todo o texto,
independentemente da representagdo de unidade textual ou
oracional (GUIMARAES, 2007, p. 195).

Apos discorrermos sobre os estudos de Vogt (1977), Koch (2006) e
Guimaraes (2007) sobre a argumentagao discursiva de palavras que direcionam o
enunciado para determinada conclusdo, tal como apresenta Ducrot (1981), no
capitulo “As escalas argumentativas”, continuaremos a dissertar sobre a primeira
fase da Teoria da Argumentacdo na Lingua, quando tratamos das definicdes
ducrotianas de termos importantes para a pesquisa semantica, tais como frase,
texto, enunciado e discurso.

Ducrot (1984; 1987; 1988) apresenta algumas denominagdes
linguisticas, iniciando pela distingdo entre frase e enunciado, e entre significacéo e
sentido. Essas denominagdes sado intituladas por Ducrot (1988) como “nogdes
semanticas preliminares”, as quais sdo apresentadas ainda na primeira fase da
Teoria da Argumentagao na Lingua. Frase é considerada como uma invengao da
gramatica, pois nao € o objeto observavel para o linguista, mas um objeto tedrico — o
linguista a constrdi para analisar os enunciados. Enunciado, ao contrario, € o que o

linguista toma como objeto observavel, € a ocorréncia de uma frase, um fragmento
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de discurso. “Fazer a gramatica de uma lingua é especificar e caracterizar as frases
subjacentes aos enunciados realizados através desta lingua” (DUCROT, 1987, p.
167).

Ducrot (1987, p. 168) distingue de frase e enunciado o termo

enunciacao, para o qual atribui trés acepcodes, sendo adepto da terceira:

1) uma atividade psicofisiologica;
2) um segmento de discurso;
3) um acontecimento que ocorre por meio do aparecimento de um

enunciado.

Para ele, “a realizagao de um enunciado € de fato um acontecimento
histérico: € dado existéncia a alguma coisa que nao existia antes de se falar e que
ndo existird mais depois. E esta aparicdo momentanea que chamo ‘enunciagéo”
(DUCROT, 1987, p. 168).

Na sequéncia, ele estabelece uma correlacdo entre a diferenga de
frase e enunciado e a distingdo entre significacdo e sentido: “Quando se trata de
caracterizar semanticamente uma frase, falarei de sua ‘significagao’, e reservarei a
palavra ‘sentido’ para a caracterizagdo semantica do enunciado” (DUCROT, 1987, p.
169).

Desse modo, segundo Ducrot, a significacdo esta para a frase,
assim como o sentido esta para o enunciado. Ducrot (1984), na Enciclopédia
Einaudi, no capitulo referente a enunciagéo, apresenta a distingdo das terminologias
frase e texto; enunciado e discurso; significagdo e sentido, e estabelece a definigdo
de enunciagao e atividade linguistica.

Para Ducrot (1984, p. 368), a classificacao type — frase, entidade
abstrata — e token — enunciado, manifestagado concreta — deve ser revista, devido as
diferentes interpretagdes do segundo termo. Em consequéncia disso, o autor

apresenta trés acepgdes do termo “realizacao”

a) sentido 1: refere-se ao objeto produzido, aquilo que foi realizado.
Ex.: As realizagbes desta empresa sao condizentes ao seu

discurso ecoldgico.
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b) sentido 2: refere-se ao fato de determinado objeto ser produzido.
Ex.: A realizacdo dessa propaganda € quase impossivel.

c) sentido 3: refere-se a todo o processo percorrido por algo até se
chegar a um resultado. Ex.: A realizacdo deste anuncio

publicitario durou duas semanas.

Assim, realizagdo linguistica € “a atividade psicofisiolégica que

conduziu o locutor a dizer aquilo que disse, e cujo produto sdo as palavras,
pronunciadas ou escritas” (DUCROT, 1984, p. 369).

A partir das definicbes — frase € uma entidade abstrata; texto € uma

sequéncia de frases; enunciado € a realizagdo (no sentido 1) de uma frase; e

discurso é a realizagédo (no sentido 1) de um texto —, o autor afirma que uma frase

pode gerar varios enunciados, mas um enunciado jamais podera ser realizado mais

de uma vez, pois, a cada manifestacdo de determinada frase, um novo enunciado é

produzido. Ja enunciacdo €, para Ducrot (1984), a realizagdo individual, em

determinado tempo e lugar, do material linguistico.

O quadro a seguir foi retirado de Ducrot (1984), apresentando

algumas modificagbes para esta tese.

Quadro 1 - A realizac&o linguistica.

frase (nivel elementar)

Entidade abstrata

texto (nivel complexo)

Realizacao

enunciado (nivel elementar)
sentido 1 (o que é realizado)
discurso (nivel complexo)

\

sentido 2 (acontecimento): enunciacao

sentido 3 (processo de produgédo): atividade linguistica

Fonte: baseado em Ducrot (1984, p. 369).
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Nesse quadro, observamos que tanto a frase quanto o enunciado
estdo no nivel elementar. Porém, enquanto este se refere a realizagéo (sentido 1),
aquela manifesta-se na entidade abstrata. Texto e discurso apresentam-se no nivel
complexo, no entanto o primeiro é considerado uma entidade abstrata, e o segundo,
a realizagao, no sentido 1. No sentido 2 de realizagao (acontecimento), encontra-se
a enunciagao. O processo de produgao, no sentido 3 de realizacao, é considerado
uma atividade linguistica.

Nesta tese, ndo somos fieis a diferenciacdo entre texto e discurso
apresentada por Ducrot. Utilizamos, por exemplo, o termo “texto” para nos referirmos
ao género textual analisado, a propaganda, bem como ao conjunto de enunciados
que o formam. Nesse sentido, a palavra “discurso” € compreendida como sindnima a
“texto”.

Nessa primeira forma da Teoria da Argumentacdo na Lingua, a
teoria standard, Ducrot e Anscombre defendem que a forga argumentativa de
determinado enunciado deve estar relacionada ao conjunto de enunciados
encadeados por meio de conectivos explicitos ou implicitos, nomeados de
operadores argumentativos (O.A.), que direcionam os argumentos para determinada
conclusao, como: “exercitou-se um pouco, nao apresentara dor nos joelhos”;
“exercitou-se pouco, apresentara dor nos joelhos”. Nesses exemplos, um pouco
acarreta beneficios, e pouco acarreta maleficios.

Entretanto, essa forma de compreender a argumentagao comegou a
ser vista como problematica pelos préprios autores, quando constataram que “as
possibilidades de argumentagdo n&o dependem somente dos enunciados tomados
por argumentos e conclusdes, mas também dos principios dos quais se serve para
coloca-los em relagédo” (DUCROT, 1989, p. 21). Assim, verificaram que pares de
frases, como as apresentadas anteriormente com o uso de “pouco” ou “um pouco”,
poderiam levar a outras conclusdes, dependendo das crengas evocadas pelo falante
e pelo ouvinte, pois, “quando utilizamos pouco para concluir o fracasso, mobilizamos
uma destas crengas, e quando utilizamos um pouco mobilizamos a outra” (DUCROT,
1989, p. 22).

Desse modo, Ducrot e Anscombre (1988) perceberam que o
conceito de argumentacao utilizado até o momento precisava ser ampliado. Passou-
se a considerar que os topoi garantem a passagem de um argumento a uma

conclusao, eles seriam essas crengas que sao mobilizadas pelos interlocutores em
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situagdes comunicativas. Inicia-se, entdo, a segunda fase da TAL, em que, além dos

topoi, destacam-se as nogdes de polifonia, a qual detalhamos a seguir.

2.4.2 Segunda Fase da Teoria da Argumentagéo na Lingua

A segunda fase da Teoria da Argumentacao na Lingua, como vimos
nos itens anteriores, corresponde a focalizacdo das noc¢des de polifonia, bem como
ao uso da nocdo de topos, para estabelecer o sentido argumentativo dos
enunciados. Iniciaremos este item abordando alguns aspectos da polifonia
(DUCROT 1987; 1988), mostrando como essas nog¢des demarcaram a segunda fase
da TAL, além das caracteristicas dos topoi, segundo Ducrot (1989; 2002).

De acordo com Ducrot (1988), a nocado de polifonia pertence
originalmente a uma classe de composi¢cdo musical, em que diferentes partituras se
sobrepdéem (a prépria etimologia da palavra nos leva a esse entendimento).
Posteriormente, esse conceito € adaptado por Bakhtin, que passa a observar um
fendmeno parecido em textos literarios, no caso, o entrelagamento de vozes no texto
escrito. Mas a proposta de Ducrot é ir além da polifonia observada em sequéncias
de enunciados. Para ele, é possivel identificar a polifonia em enunciados isolados,
pois, em sua disciplina, Pragmatica Semantica ou Pragmatica Linguistica, esclarece:
“Nao se trata mais do que se faz quando se fala, mas do que se considera que a
fala, segundo o préprio enunciado, faz” (DUCROT, 1987, p. 163).

No ultimo capitulo da obra O dizer e o dito, Ducrot (1987) apresenta
o artigo “Esbogo de uma teoria polifénica da enunciagdo”, com o proposito de
contestar um pressuposto da entdo nomeada “linguistica moderna”: o sujeito falante
se caracteriza por sua unicidade. Ele discorda daquilo que, durante pelo menos dois
séculos, as pesquisas de linguagem consideraram como Obvio: “cada enunciado
possui um, e somente um autor” (DUCROT, 1987, p. 161).

Para argumentar a favor da substituicido da teoria que prega a
unicidade do sujeito da enunciagcdo, Ducrot (1987, p. 178-179), primeiramente,
apresenta trés propriedades do sujeito que levam a considera-lo como unico. Séo

elas:
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1) o sujeito possui atividade psicofisiolégica, que Ihe permite produzir
um enunciado;

2) o sujeito é considerado a origem dos atos ilocutérios, quando, ao
produzir um enunciado, leva o outro a tomar determinada atitude;

3) o sujeito do enunciado é reconhecido pelas marcas de primeira

pessoa.

Ducrot (1987, p. 80-81) julga como “problematica” tais propriedades
atribuidas a um unico sujeito falante, porque aquele que da voz ao enunciado,
muitas vezes, pode nao ser a origem de tal enunciado. E exemplifica com a estrutura
de um enunciado com “mas”: “Pode ser p mas q”, em que “Pode ser p” nao foi
elaborado pelo locutor, mas somente reproduzido por ele, visando expressar sua
opinido contraria a respeito do que foi afirmado por outro. Isso ocorre em: “Pode
ser que sua empresa tenha projetos socioambientais, mas despejou produtos
quimicos em uma nascente.” Nesse enunciado, a verdade de p é confirmada, no
entanto sua posigdo argumentativa € excluida por meio da verdade de q.

Na apresentacdo da teoria da polifonia, Ducrot (1987) menciona as
indicagbes secundarias — aspectos argumentativos, ilocutérios e expressivos da
linguagem — e as indicagbes mais primitivas, que sdo pressupostas a essas, as
indicagbes dos autores da enunciagao. Ele atribui varios sujeitos a sua nogao de
enunciagao. Entre esses sujeitos, o autor distingue dois tipos de personagens: os
locutores e os enunciadores.

Os locutores, coincidindo ou ndo com o autor empirico do
enunciado, sao designados pelo pronome “eu”. Ducrot (1987, p. 182) define locutor
como

[...] um ser que é, no préprio sentido do enunciado, apresentado
como seu responsavel, ou seja, como alguém a quem se deve
imputar a responsabilidade deste enunciado. E a ele que refere o
pronome eu e as outras marcas da primeira pessoa.

Essa definicdo de locutor é trabalhada por Ducrot (1987) de forma
cuidadosa, porque, em certa enunciagao atribuida a um locutor, pode aparecer uma
outra enunciagao, atribuida a outro locutor. Um exemplo é quando aparecem, no

discurso relatado direto, duas marcas de 12 pessoa, as quais se referem a seres
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diferentes: “Se Pedro diz ‘Jodo me disse: eu virei”” (DUCROT, 1987, p. 185). Aqui se
observam dois locutores em um s6 enunciado.

Para Ducrot (1987, p. 188), € importante ndo confundir locutor (uma
ficgdo discursiva, o ser do discurso) com o sujeito falante (um elemento da
experiéncia, o ser empirico). Assim, ele distingue “o locutor enquanto tal” (L) do
“locutor enquanto ser do mundo” (A).

Ao distinguir dois locutores, Ducrot (1987) apresenta aquilo que ele
designa como primeira forma de polifonia. J& a segunda forma de polifonia,
considerada por ele a mais frequente, € mostrada a partir da nocdo de enunciador.

Ele chama de enunciadores

[...] estes seres que sdo considerados como se expressando atraves
da enunciacdo, sem que para tanto se lhe atribuam palavras
precisas; se eles “falam” € somente no sentido em que a enunciagao
€ vista como expressando seu ponto de vista, sua posi¢do, sua
atitude, mas nao, no sentido material do termo, suas palavras
(DUCROT, 1987, p. 192).

Ducrot (1988) destaca algumas particularidades do locutor, como a
de possibilitar que seres desprovidos de fala possam se comunicar por textos
escritos, como se também falassem. Duas frases elaboradas por ndés para
exemplificar essa ocorréncia sao: “Leve-me para a sua casa, preciso de um lar’, em
anuncios de doagbes de animais domésticos; e “Apague-me antes de sair”, frase
colocada préximo ao interruptor de luz, em empresas.

Outra particularidade do locutor apontada por Ducrot (1988, p. 19) é
a possibilidade de produzir enunciados que nao apresentam locutor, como os
proveérbios, em que se atribui a alguém totalmente alheio a determinada situagao a
responsabilidade pelo que foi enunciado. Por exemplo, se queremos repreender
alguém que esta reclamando de uma situagdo provocada por suas proprias atitudes
impensadas, enunciamos “Quem semeia ventos colhe tempestades”, como se nao
fosse produzido por nés.

Ducrot (1988, p. 20-24) apresenta casos de humor e de negagéao
para mostrar que o locutor pode se identificar com um dos enunciadores presentes
em um enunciado. No caso da negacédo, em um enunciado nao-P, entram em cena,
pelo menos, dois enunciadores: aquele que apresenta o ponto de vista P (E1) e

aquele que nega esse ponto de vista (E2). Se o locutor assumir a negagéao, ele
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estara se posicionando contra o E1 e a favor de E2. “Un enunciado negativo es
pues una especie de dialogo entre dos enunciadores que se oponen el uno al
outro”™ (p. 23).

Para sintetizar essas nocdes, considera-se locutor o responsavel por
um enunciado, que passa a ter existéncia por meio de um ou varios enunciadores, e
0 sujeito empirico € o produtor efetivo do enunciado, ndo sendo, portanto, objeto da
linguistica. O locutor posiciona-se a favor de determinado enunciador, refutando
outros, organizando, assim, as atitudes e os pontos de vista desses enunciadores,
pois, na teoria polifénica da argumentagédo, “[...] en un mismo enunciado hay
presentes varios sujetos con status lingiiisticos diferentes”'? (DUCROT, 1988, p. 16).

Na analise do corpus que apresentamos nesta tese, as nogdes de
polifonia, enunciador e locutor exercem um papel importante para o estabelecimento
do sentido no discurso, a partir de argumentagdes externas e internas, em que o
locutor posiciona-se a favor de segmentos normativos ou transgressivos.

Além da polifonia, como expusemos anteriormente, a segunda fase
da Teoria da Argumentacdo na Lingua € marcada pela Teoria dos Topoi. Ducrot
(1988, p. 94) parte de dois exemplos'® para explicar o abandono da teoria standard e

o inicio da segunda fase da teoria em foco:

Ele trabalhou um pouco, tera éxito.

Ele trabalhou pouco, ira fracassar.

Durante a primeira fase da Teoria da Argumentacédo na Lingua, os
autores interpretavam o potencial argumentativo desses dois enunciados
considerando as conclusbes a que o argumento A chegava em cada um deles.
Entretanto, uma nova interpretacéo leva Ducrot e Anscombre a repensarem a teoria,

pois ha outros enunciados possiveis a partir do argumento A, como:

Ele trabalhou pouco, tera éxito.

" “Um enunciado negativo €, pois, uma espécie de didlogo entre dois enunciadores que se opdem

um ao outro” (tradugéo nossa).

12 “[...] em um mesmo enunciado, estdo presentes varios sujeitos com status linguisticos diferentes”
(tradugéo nossa).

¥ Os exemplos, originalmente, estdo em espanhol.
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Esse ultimo enunciado é possivel em contextos em que se considera
que o trabalho leva ao fracasso. O primeiro e o terceiro enunciados compartilham a
mesma conclusao, entretanto os caminhos tragados por cada um deles para chegar
a ela sao distintos. “O trajeto argumentativo € diferente nos dois enunciados e é
essa nogao de trajeto argumentativo que explicarei por meio da nogao de topos”14
(DUCROT, 1988, p. 94).

Segundo Ducrot (2002), a nogdo de topos tem inspiragcdo nos
estudos da retdrica classica de Aristoteles, mas, na Teoria da Argumentacdo na

Lingua, o uso que os autores fazem de topos é mais simples, pois

[...] ndo se trata de descrever os mecanismos légico-psicolégicos da
argumentacdo, mas somente os discursos argumentativos — em
particular, os encadeamentos de dois segmentos A e C, em que um
€ apresentado como argumento justificando o outro, dado como
conclusdo. Tomo como acordado, é, alids, uma ideia muito banal, a
de que esses encadeamentos ponham, geralmente, em jogo, um
terceiro termo, uma “garantia” que autoriza a passagem de Aa C. E
essa garantia dos encadeamentos argumentativos que chamo
“topos” (DUCROT, 2002, p. 10).

Acreditava-se, naquele momento, que a ideia central da TAL, “a
argumentagao esta na lingua”, tornava-se ainda mais precisa com a evidéncia dos
topoi. Segundo Ducrot (1989), topos € um principio argumentativo que possui trés

caracteristicas:

a) universal: seu sentido €& partiihado por uma comunidade
linguistica, ao menos pelo locutor e seu alocutario;

b) geral: pode ser aplicado a outros contextos parecidos;

c) gradual: apresenta-se em uma escala de valores na comparagao

argumentativa de dois predicados.

Considerando tais caracteristicas, no enunciado “Esta fazendo calor,
vamos a praia”, o autor reconhece o seguinte topos: “o calor torna a praia agradavel”
(DUCROT, 1989, p. 26), mostrando as propriedades de universalidade, generalidade
e gradualidade dos topoi: quanto mais alta a temperatura, mais agradavel sera a ida

a praia, como podemos observar na Figura 1, a seguir.

0O trecho, originalmente, esta em espanhol.
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Figura 1 - Correspondéncia entre escalas.

A A

temperatura agradavel

Fonte: Ducrot (1989, p. 26).

Nessa figura, evidencia-se a correspondéncia de valor entre a escala
de temperatura e a escala de agradavel, propiciada pelo topos “o calor torna a praia
agradavel”’. Sendo assim, quanto mais alta a temperatura, mais agradavel torna-se a
ida a praia.

Ducrot (1988) retoma a argumentagdo de “pouco” e “um pouco”,

considerando os quatro encadeamentos a seguir:

(a
(b
(c
(d

) Ele trabalhou um pouco. Ele vai conseguir.

) Ele trabalhou um pouco. Ele ndo vai conseguir.
) Ele trabalhou pouco. Ele vai conseguir.

)

Ele trabalhou pouco. Ele ndo vai conseguir.

Desses quatro encadeamentos, (a) e (d) apresentam os mesmos
topoi, “O trabalho leva ao éxito”, enquanto (b) e (c) apresentam os topoi “O trabalho
leva ao fracasso”.

Outro conceito apresentado por Ducrot (1989; 2002) é o de “Formas
Topicas”, que esta relacionado as duas formas que cada topos apresenta em uma
escala, podendo ser formas conversas em “+P, +Q” e “-P, -Q”, quando o topos for
concordante; ou podendo ser formas conversas em “+P, -Q” e “-P, +Q”, quando o
topos for discordante.

As formas tépicas, portanto, representam o “caminho” que os
alocutarios e os locutores compartilham para que um enunciado seja compreendido,

sendo que a elevacao de um gerara a elevacao do outro (se se tratar de topoi
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concordantes) ou a diminuicdo de um gerara a elevagao do outro, ou vice-versa (se
se tratar de topoi discordantes).

N&o nos aprofundaremos nesse conceito, como admitimos néo té-lo
feito também em outros momentos do desenvolvimento desta tese, dado ao fato de
que o nosso objetivo em tragar o percurso de Ducrot e seus colaboradores, nos
estudos que antecederam a Teoria da Argumentac¢ao na Lingua e as duas primeiras
fases pelas quais ela passou, € destacar os principais pontos de discussao e
desenvolvimento dessas pesquisas em Semantica que acarretaram a elaboragao da
TBS, este sim objeto central de nossas pesquisas, por meio do qual analisamos as
cinco propagandas selecionadas para compor O hnosSsO corpus. A seguir,
apresentamos a terceira e atual fase da TAL, a Teoria dos Blocos Semanticos,

destacando os principais aspectos que serviram de base as nossas reflexdes.
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3 A TEORIA DOS BLOCOS SEMANTICOS

No inicio da década de 1990, as reflexdes da segunda fase da teoria
foram questionadas por uma orientanda de doutorado de Oswald Ducrot, a qual
defendeu, em sua tese, em 1992, que a Teoria dos Topoi considerava elementos
exteriores a lingua. Assim, Marion Carel inaugurou a terceira fase da Teoria da
Argumentacdo na Lingua, chamada de Teoria dos Blocos Semaéanticos (TBS), em
que a argumentacéo é estabelecida por meio de blocos: um enunciado A ndo possui
sentido sozinho, apenas em conjunto com um enunciado B, interligado a ele por um
conectivo (CAREL; DUCROT, 2005).

Para diferenciarem de forma mais clara a Teoria dos Topoi da Teoria
dos Blocos Semanticos, os autores trazem os seguintes exemplos: “o hotel esta
perto, portanto é facil chegar’ e “o hotel esta longe, portanto €& dificil chegar”
(CAREL; DUCROT, 2005, p. 12-13). Para a teoria dos topoi, conclui-se que “quanto
mais perto esta um lugar, mais facil se chega a ele” e “quanto mais longe esta algo,
mais dificil € o seu acesso”. Ja a TBS apresenta a seguinte analise desses
exemplos: “o sentido de perto € o acesso € facil” e “o sentido de longe é o acesso é
dificil”. Assim, enquanto a primeira faz referéncia a fatos do mundo, a segunda
busca o sentido no proprio texto.

Apresentamos a seguir as principais caracteristicas da TBS, com
base, entre outros estudos, em La Semantica argumentativa: una introduccion a la
teoria de los bloques semanticos, obra elaborada a partir de um seminario
ministrado por Oswald Ducrot e Marion Carel, de 24 de junho a 5 de julho de 2002,
na Universidad de Buenos Aires.

Na Teoria dos Blocos Semanticos, a ideia central € a de que ‘el
sentido mismo de una expresion esta dado por discursos argumentativos que
pueden encadenarse a partir de esa expresion” (CAREL; DUCROT, 2005, p. 13).
Assim, o sentido dos elementos da lingua € definido a partir das relagdes
argumentativas que os elementos mantém entre si em um enunciado. Segundo
Cabral (2011a, p. 135),



71

A Teoria dos Blocos Semanticos serve para definir as palavras do
Iéxico; para os seus fundadores, descrever semanticamente uma
palavra é indicar os aspectos que constituem, de maneira estrutural,
sua argumentacdo interna e a externa, fazendo aparecer os
encadeamentos argumentativos que a lingua lhes associa ou, ainda,
0 seu potencial argumentativo. Nosso interesse na extensdo desses
conceitos é observar como eles acontecem em uso, ou seja, ha
orientacdo argumentativa dos textos que lemos e produzimos.

Ao procurarmos definir o sentido das palavras e expressodes,
pretendemos, neste trabalho, contribuir com os estudos voltados para a enunciagéo,
ja que nosso objetivo € desvendar os sentidos do discurso de textos que circulam
socialmente, em dado contexto histérico-cultural. Veremos, a seguir, cada um dos
itens que compdem a Teoria dos Blocos Semanticos, nomeando-os e

exemplificando-os.

3.1 TIPOS DE ENCADEAMENTOS ARGUMENTATIVOS: TRANSGRESSIVO E NORMATIVO

Na Teoria dos Blocos Semanticos, os discursos resultantes de uma
expressdo sdo chamados de encadeamentos argumentativos, como em: (1) “Jo&o
bateu o carro, logo precisa de ajuda” ou (2) “Jodo bateu o carro, no entanto néo
precisa de ajuda”.’ Esses encadeamentos argumentativos sdo representados pela
seguinte férmula: X CONECTORYY.

Nessa formula, observamos dois segmentos (X e Y) interligados por

um conector. Aplicando essa féormula nos enunciados anteriores, temos:

(1) Jodo bateu o carro, logo precisa de ajuda.

X CON Y

(2) Jo&o bateu o carro, no entanto n&o precisa de ajuda.

X CON’ Y

'® Frases elaboradas por nds, para a aplicagao da teoria.
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Os autores defendem a existéncia de apenas dois tipos de
conectores e, consequentemente, dois tipos de encadeamentos argumentativos: os
transgressivos e os normativos. Os encadeamentos transgressivos apresentam
conectores como no entanto, mas, entretanto, mesmo que, identificados neste
trabalho com a sigla NE; ja os encadeamentos normativos apresentam conectores
como logo, portanto, assim sendo, desse modo, representados, neste trabalho,
pela sigla LG.

Em (1) observamos um encadeamento argumentativo normativo (X
LG Y) e, em (2), um encadeamento argumentativo transgressivo (X NE Y). Os
autores esclarecem que o0s conectores nem sempre estardo explicitos nos
enunciados, pois a ideia de encadeamentos transgressivos e normativos se aplica

em toda a lingua. Essa ideia € confirmada em Cabral (2011a, p. 117):

Na abordagem da Teoria dos Blocos Semaéanticos (TBS), a
argumentacdo ¢é definida como um encadeamento de dois
segmentos de discurso, eventualmente ligados por um conector.
Desse ponto de vista, a argumentagdo pode ser normativa ou
transgressiva (grifos da autora).

Esse esclarecimento de Cabral (2011a) de que o conector pode ou
nao estar presente entre os segmentos do discurso sera confirmado mais adiante,
no Capitulo 4, quando analisamos propagandas em cujo discurso os conectores, na
maioria das vezes, ndo estao explicitos.

Na teoria, originalmente elaborada em francés, os autores
consideram o conectivo transgressivo pourtant, que pode ser traduzido para o
portugués como “no entanto”, e o conectivo normativo donc, traduzido como “logo”,
em portugués. Em espanhol, esses conectivos foram traduzidos como sin embargo e
por lo tanto, respectivamente. Alguns autores brasileiros mantiveram a forma
original, e outros traduziram para “entretanto” e “portanto”. Neste trabalho, optamos
por seguir Cabral (2011a), que utiliza “no entanto” e “logo”, justificando que o sentido

inverso de pourtant, em portugués, poderia causar confusao.
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3.2 INTERDEPENDENCIA SEMANTICA E ASPECTOS ARGUMENTATIVOS

Interdependéncia semantica € a relacido de interdependéncia de
sentido que os segmentos adquirem, em que o sentido de um é construido quando
relacionado ao sentido do outro. Ao ampliar um pouco mais a nocao de
encadeamentos argumentativos, Carel e Ducrot (2005) nomeiam como A o

segmento X, e o segmento Y € nomeado B:

(1’) Jodo bateu o carro, no entanto nao precisa de ajuda.

} )

A B

(2’) Jodo bateu o carro, logo precisa de ajuda.

! !

A B

Convencionou-se que X=A e Y=B e, a partir de A e B,
acompanhados ou ndo de uma expressao negativa, e interligados por um conector
de valor normativo ou de valor transgressivo, os autores apresentam oito aspectos

argumentativos possiveis:

(@) ALGB
(b) ANEB
(c) neg-ALGB
(d) neg-ANEB
e) ALGneg-B

f) A NE neg-B
(@) neg-A LG neg-B
(h) neg-A NE neg-B

Esses oito aspectos argumentativos dao origem a oito
encadeamentos argumentativos, exemplificados a seguir, nas frases elaboradas por

nds, com base nos encadeamentos apresentados por Carel e Ducrot (2005):
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Jodo bateu o carro, logo precisa de ajuda. (A LG B)

Joao bateu o carro, no entanto precisa de ajuda. (A NE B)

Jodo nao bateu o carro, logo precisa de ajuda. (neg-A LG B)

Jodo nao bateu o carro, no entanto precisa de ajuda. (neg-A NE

B)

(e') Joao bateu o carro, logo nao precisa de ajuda. (A LG neg-B)

(f) Joao bateu o carro, no entanto nao precisa de ajuda. (A NE neg-
B)

(g') Joao néo bateu o carro, logo nao precisa de ajuda. (neg-A LG neg-
B)

(h') Joao ndo bateu o carro, no entanto ndo precisa de ajuda. (neg-A

NE neg-B)

O importante nesses encadeamentos € perceber que entre A e B
(“Jodo bateu o carro e precisa de ajuda”) ndo ha incompatibilidade, pois, “bater o
carro” pode, em sequéncia, sugerir a ideia de que “‘uma ajuda é necessaria’. A
incompatibilidade, ou até mesmo a incoeréncia enunciativa, sera estabelecida com o
uso de um conector de valor transgressivo para interliga-los, como em (b’): “Jodo
bateu o carro, no entanto precisa de ajuda”’. Esse encadeamento € considerado
absurdo, e o adequado seria utilizar um conector de valor normativo, como em (a):
“Jodo bateu o carro, logo precisa de ajuda”. A incoeréncia também é observada nos
enunciados (c’) e (e’), pelo uso inadequado do conector.

Ressaltamos que, para Carel e Ducrot (2005, p. 22), “[...] no hay
oraciones que sean incompatibles entre si, todas las oraciones son compatibles

unas com otras, el problema es elegir el conector correcto [...].”"°

3.3 BLOCOS SEMANTICOS

Apo6s definirem a nogado de aspecto argumentativo, Carel e Ducrot
(2005) apresentam os conceitos de Bloco Seméantico e de quadrado argumentativo,
tais como mostraremos a seguir.

Os oito aspectos argumentativos sdo divididos em dois blocos,

conforme o sentido que os encadeamentos expressam. Assim, quatro aspectos sao

16 “[...] ndo existem oragBes que sejam incompativeis entre si, todas as oragbes sdo compativeis
umas com as outras, o problema é eleger um conector correto” (tfradugéo nossa).
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pertencentes ao Bloco Semantico 1, e quatro aspectos pertencem ao Bloco

Semantico 2.

BLOCO 1 BLOCO 2
ALGB ANEB
A NE neg-B A LG neg-B
neg-A NE B neg-A LG B
neg-A LG neg-B neg-A NE neg-B

A divisdo dos aspectos em bloco 1 e bloco 2 ocorre por meio da
analise do sentido expresso pelos encadeamentos argumentativos que evocam. E o
que observamos nos encadeamentos a seguir, que expressam, respectivamente, os

aspectos do bloco 1.

BLOCO 1:
(a') Joao bateu o carro, logo precisa de ajuda. (A LG B)
(f) Jodo bateu o carro, no entanto ndo precisa de ajuda. (A NE neg-B)
(d') Jodo nao bateu o carro, no entanto precisa de ajuda. (neg-A NE B)

(g') Jodo nao bateu o carro, logo nao precisa de ajuda. (neg-A LG neg-
B)

Os encadeamentos do primeiro bloco sao interpretados como:
quando se bate o carro, necessita-se de ajuda (a’), mas também pode ocorrer de
nao se precisar de ajuda (). Ha ainda duas possibilidades quando n&o se bate o
carro: nao precisar de ajuda (g’); ou precisar de ajuda assim mesmo (d’). Nesses
encadeamentos, 0 uso dos conectivos esta adequado, por isso nao gerou
enunciados incoerentes. O mesmo nao ocorre com os encadeamentos do segundo
bloco, gerados a partir da oposi¢ao dos conectivos presentes nos encadeamentos

do bloco 1.

BLOCO 2:
(b") Jodo bateu o carro, no entanto precisa de ajuda. (A NE B)
(e") Joao bateu o carro, logo nao precisa de ajuda. (A LG neg-B)

(c") Jodo nao bateu o carro, logo precisa de ajuda. (neg-A LG B)
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(h") Jodo nao bateu o carro, no entanto nao precisa de ajuda. (neg-A
NE neg-B)

No segundo bloco, os encadeamentos sdo conflitantes, pois os
conectivos utilizados geram incoeréncia nos enunciados. Os encadeamentos (e’) e
(') poderiam até se tornar coerentes se fossem aplicados em um contexto
considerado incomum, mas possivel, em que o objetivo fosse bater o carro. Ja os
encadeamentos (b’) e (h’) s&o conflitantes, pois os conectivos foram usados de
forma equivocada.

Da conclusao apresentada por Carel e Ducrot (2005, p. 24-25) sobre
os Blocos Semanticos, destacamos que o importante em um encadeamento de
discurso é o conector. Além disso, a interdependéncia semantica existente entre os
encadeamentos A e B pode ser a mesma, ainda que sejam utilizados diferentes

conectores. Os autores completam a conclusao, afirmando que

Nosotros explicamos la lengua por el discurso, y el discurso para
nosotros no esta basado ni en las cosas ni en el pensamiento.
Cualquier segmento del discurso puede unirse a outro, a condicion
de que para ello se utilice el conector adecuado. Y aqui reside la
superioridad de la TBS sobre la teoria de los topoi (CAREL,;
DUCROT, 2005, p. 24)."

Assim, eles reforgcam a ideia inicial de que a Teoria dos Topoi utiliza
elementos do mundo para estabelecer o sentido do discurso, fato que, segundo os
autores, nao ocorre na TBS, a qual descreve a argumentagdo somente com os

elementos da lingua.

3.4 QUADRADO ARGUMENTATIVO

Apods serem definidas as divisdes dos encadeamentos nos blocos 1
e 2, esses encadeamentos sao aplicados em um quadrado, reportando ao quadrado
l6gico de Aristételes, construido com “un cierto numero de relaciones logicas

(contrariedade, contradiccion, subcontrariedad, implicacion) entre cuatro

7 “Nés explicamos a lingua por meio do discurso, e o discurso para nés nao estd baseado nem nas
coisas nem no pensamento. Qualquer segmento do discurso pode se unir a outro, a condigédo para
que isso ocorra € utilizar o conector adequado. E aqui esta a superioridade da TBS sobre a Teoria
dos Topoi” (tradugéo nossa).
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expresiones” (CAREL; DUCROT, 2005, p. 44). Diferentemente do quadrado
argumentativo da TBS, o quadrado aristotélico esta baseado nas relagdes de
verdade dos enunciados com a realidade.

O quadrado argumentativo apresenta trés relagdes: 1) na horizontal -
reciprocidade; 2) na vertical - transposi¢ao; 3) na diagonal - conversado, conforme

Figura 2.

Figura 2 - As trés relagdes do Quadrado Argumentativo.

reciprocidade

transposicao conversao transposicao

reciprocidade
Fonte: adaptado de Ducrot e Carel (2005, p. 46).

No quadrado argumentativo, os encadeamentos dos Blocos
Semanticos sdo colocados em cada um dos vértices da figura, resultando nos

quadrados argumentativos do Bloco 1 e do Bloco 2, conforme as figuras a seguir.

Figura 3 - Quadrado Argumentativo - Bloco Semantico 1.

(1) ANE neg-B reciprocos (2) neg-ANE B
transpostos conversos transpostos
(3) neg-A LG neg-B (4)ALGB
reciprocos

Fonte: adaptado de Ducrot e Carel (2005, p. 46).



78

Descrevemos com detalhes cada um dos encadeamentos que
compdem o quadrado argumentativo do Bloco Semantico 1, visando acompanhar
didaticamente as relagbes mantidas entre eles. O mesmo fazemos, em seguida, com
0 quadrado argumentativo do Bloco Semantico 2. Assim, na linha horizontal superior,
os encadeamentos reciprocos (1) e (2) apresentam o mesmo conector (NE), mas a
negacao em (1) recai apenas sobre B, enquanto em (2) a negacao recai apenas
sobre A. Na linha horizontal inferior, os encadeamentos reciprocos (3) e (4)
apresentam o mesmo conector (LG), mas em (3) a negacéo estaem Ae B, e em (4)
nao aparece a negagao.

Analisando os encadeamentos transpostos, na vertical a esquerda,
os conectores de (1) e (3) sdo opostos. Em (1), a negacéo aparece apenas junto a B
e, em (3), aparece junto a A e B. Ja na vertical a direita, os conectores utilizados em
(2) e (4) também sao opostos, mas ha negacao apenas em A de (2).

Nos encadeamentos conversos, 0s conectores sao opostos.
Comparando (1) e (4), a particula negativa aparece apenas junto ao B de (1). Ja na
comparacgao de (2) e (3), todos recebem a particula negativa, com excec¢ao de B de
(2).

Essas relagbes entre os conectores de mesmo valor ou de valor
oposto e 0 uso ou ndo da particula negativa sobre A ou B também s&o observadas
no quadrado argumentativo correspondente ao Bloco Semaéantico 2, como vemos a

sequir.

Figura 4 - Quadrado Argumentativo - Bloco Semantico 2.

("YANEB reciprocos (2’) neg-A NE neg-B
transpostos conversos transpostos
’ -ALGB
(3)neg-ALG , (4) A LG neg-B
reciprocos

Fonte: adaptado de Ducrot e Carel (2005, p. 46).
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Nos encadeamentos reciprocos (1’) e (2’), usam-se 0S mesmos
conectores, e a negagao nao recai em nenhum dos elementos de (1’), mas recai nos
dois elementos de (2).

Em (3’) e (4’), nos encadeamentos reciprocos, os conectores sao 0s
mesmos e, enquanto em (3’) a particula negativa incide sobre A, em (4’), a particula
negativa incide sobre B.

Nos encadeamentos transpostos a esquerda, os conectores de (1) e
(3) sdo opostos, e a particula negativa recai apenas em A de (3’). Nos
encadeamentos transpostos (2’) e (4’), a direita, os conectores também sao opostos,
€ a negacgao aparece junto a A e B, exceto em A de (4’).

Por fim, nos encadeamentos conversos (1’) e (4’), observamos
conectores opostos, e a particula negativa aparece apenas sobre B de (4’); em (2') e
(3’), os conectores sao opostos, e a negagao nio incide apenas sobre B de (3’).

Veremos, a seguir, outra caracteristica da Teoria dos Blocos

Semanticos.

3.5 ARGUMENTACAO EXTERNA (AE) E ARGUMENTAGCAO INTERNA (Al)

Para Carel e Ducrot (2005), toda entidade linguistica apresenta dois
tipos de argumentagdo, uma interna e outra externa. A Argumentacdo Externa é
aquela em que, para se definir uma palavra, ela propria é utilizada nos
encadeamentos que geram o seu significado. Na Argumentacao Interna, para se
definir uma palavra, séo utilizadas palavras diferentes daquela a ser definida.

O exemplo utilizado pelos autores é a palavra “prudente” (CAREL,

DUCROT, 2005, p. 62). Na Argumentacao Externa dessa palavra, temos:

(a) Pedro é prudente, logo n&o sofrera acidentes.
(b) Pedro é prudente, logo esta seguro.
(c) Tem medo, logo é prudente.

Observamos que a palavra “prudente” € definida a partir da
referéncia feita a ela mesma, seja no segundo encadeamento (no caso de c) ou no
primeiro encadeamento (no caso de a e b). Além dessa caracteristica da

Argumentacdo Externa, os autores também apresentam que esse tipo de
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argumentacgao é sempre apresentado aos pares. Assim, se um aspecto for A logo B,

havera outro aspecto com o conector oposto seguido da negagao, A no entanto neg-

B. Aplicados no exemplo de “prudente”, temos: “Ele € prudente, logo esta seguro”;
“Ele é prudente, no entanto ndo esta seguro”.

A Argumentacgao Externa (AE) pode ocorrer a esquerda ou a direita.
Na AE a esquerda, o encadeamento que ndo contém a palavra a ser definida esta a
esquerda do conector; na AE a direita, o encadeamento que néo contém a palavra a
ser definida esta a direta do conector. Aplicando essa regra aos encadeamentos (b)

e (c), temos:

(c) Tem medo, LG é prudente. —— AE a
esquerda
(b) Pedro é prudente, LG esta seguro—> AE a direita

Lembramos que a palavra a ser definida em (c) e (b) é “prudente”
que, como se V&, ora ndao aparece a esquerda do conector, mas a direita (c), ora
aparece nao a direita do conector, mas a esquerda (b), portanto o que define a AE
como sendo a esquerda ou a direita € o ndo uso, em um dos encadeamentos, da
palavra a ser definida, e ndo o contrario.

Segundo Ducrot e Carel (2005), as Argumentagdes Externas podem,
por fim, ser definidas como estruturais ou contextuais. Serao estruturais quando sua

significacao linguistica estiver prevista na lingua. Exemplos:

Ele é prudente, logo merece nossa confianga.

Ele é prudente, no entanto ndo merece nossa confianca.

Vemos, nesses exemplos, “prudente CON confiangca” e “prudente
CON'’ neg confianga”, sentidos vistos como comuns na lingua (CON é o conectivo
normativo e CON’ é o conectivo transgressivo). Entretanto, podemos imaginar um
contexto em que ser prudente ndo gera confianca. E o caso, como aponta os
autores (p. 64), de essa caracteristica ser atribuida a um guarda-costas, que,
certamente, se agir com prudéncia, no caso de uma tentativa de assassinato,

protegendo a propria vida em vez de proteger a vida do outro, ndo merecera
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confianga. Assim, nas Argumentacbes Externas contextuais, desse exemplo,

teremos:

Ele é prudente, logo ndo merece nossa confianga.

Ele é prudente, no entanto merece nossa confianca.

Na tese defendida por Freitas (2006), sob orientagdo de Leci Borges
Barbisan, a Teoria dos Blocos Semanticos é aplicada em unidades de sentido mais
complexas, como o texto e o discurso. O autor, por meio da analise do corpus, prova
que tal teoria pode ser aplicada nao s6 em palavras e enunciados (niveis simples da
linguagem) mas também a texto e discurso (niveis complexos de realizacdo da
linguagem).

O corpus em que Freitas (2006) aplica a TBS é composto por trés

cartas do leitor, por meio das quais o autor pretende provar que

[...] o texto € um bloco semantico, inscrito no sistema linguistico,
realizado pelo encadeamento argumentativo que é o discurso, ou
seja, é um bloco semantico que da sentido global a essa entidade
concreta, de nivel complexo de realizagdo linguistica (FREITAS,
2006, p. 18-19).

A pesquisa desse autor corroborou nossos estudos na medida em
que confirma a hipotese de que a Teoria dos Blocos Semanticos possibilita a analise
dos textos que compdem nosso corpus, e ndo somente a andlise de frases, como
era feito no inicio do desenvolvimento da TBS.

Em seguida, apresentamos a metodologia utilizada neste trabalho
para a analise das propagandas, com base na Argumentagido Externa e na

Argumentacgao Interna propostas pela Teoria dos Blocos Semanticos.
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4 METODOLOGIA E ANALISE

4.1 METODOLOGIA

Com base no modelo de analise apresentado por Cabral (2011a),
verificamos, primeiramente, as Expressdes/Palavras que apresentam a centralidade

argumentativa dos anuncios.

A Teoria dos Blocos Semanticos, a nosso ver, nao da conta de todos
os detalhes de um texto, até porque seria um trabalho desmedido
tentar levantar os blocos semanticos de todas as palavras de um
texto e de todos os enunciados. Assim sendo, ao proceder a analise
de um texto a partir da Teoria dos Blocos Semanticos, priorizo certos
elementos do texto e analiso a argumentacado que esta prefigurada
em seu sentido. A analise das relacbes dos cruzamentos que se
estabelecem entre os blocos semanticos dos elementos
selecionados permite depreender uma orientagdo argumentativa para
o texto, indicada pelas argumentagdes contidas nos elementos que o
compdem (CABRAL, 2011b, p. 210).

Por meio das relacdes sintagmaticas que essas
Expressoes/Palavras estabelecem com outros segmentos do texto, procuramos
desvendar o sentido dos discursos das propagandas, identificamos a Argumentacéo
Externa (AE) e a Argumentacgdo Interna (Al) delas.

Em nossas reflexdes iniciais, entretanto, essa n&o era nossa unica
hipétese de analise, pois pretendiamos realizar uma pesquisa quantitativa do
corpus, fazendo um levantamento do numero de propagandas publicadas na revista
Veja que utilizavam o discurso ambiental. Mas, no decorrer da pesquisa, verificamos
que o trabalho exaustivo de catalogar centenas de pecas publicitarias desviaria o
foco de nossas reflexdes, que consiste em examinar a aplicagdo da Teoria dos
Blocos Semanticos em propagandas que refletem o discurso ambiental presente na

sociedade brasileira em dado periodo histérico.
a) 12 etapa:
Destacamos, nos textos, expressbes ou palavras consideradas

centrais na argumentagao, para a geragao dos sentidos, conforme a Teoria dos

Blocos Semanticos.
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b) 22 etapa:

Apos a identificagdo dos itens lexicais a serem analisados,
observamos a Argumentacédo Externa da Expressao/Palavra (E/P), em normativo e
transgressivo, passando, em seguida, para a identificagdo da Argumentacao Interna
dessa E/P, que sera transgressivo ou normativo (escolhemos um ou outro, devido ao
fato de a Al ser uma parafrase da Expressao/Palavra, por isso, para a escolha do
aspecto, considera-se o sentido veiculado, no texto, dessa Expressao/Palavra; ja a
AE apresenta-se em pares conversos, em que o segundo encadeamento traz o
aspecto oposto ao do primeiro acompanhado da particula de negacgao).

No esquema a seguir, observamos essa segunda etapa da analise.

Aspecto
Normativo

E
Argumentacéo

/ Externa — Aspecto
Expressao/ Transgressivo

Palavra

Argumentagéo ] .
Interna —»| Aspecto Normativo OU Aspecto Transgressivo

Como vimos no capitulo anterior, os segmentos x e y que compdem
a Argumentacado Interna de um enunciado sdo parafrases desse enunciado, e sua
importancia esta no fato de se permitir extrair dele o mesmo sentido, pois a
argumentacgao esta inscrita na palavra. Assim, por se tratar de uma parafrase, a Al
nao apresenta a expressao ou a palavra que esta sendo analisada, diferentemente
da AE, em que seus encadeamentos expandem o significado da Expressao/Palavra,
apresentando essa mesma E/P como antecedente ou consequente ao conector.

A Argumentagdo Interna apresenta palavras que melhor
parafraseiam determinado enunciado, no entanto a esséncia sera mantida, ja que o
proposito sera extrair determinado sentido de um enunciado. Entdo, podemos
concluir que a Argumentagéo Interna € uma analise subjetiva? Nao podemos afirmar

isso, porque uma analise totalmente subjetiva poderia resultar em um sentido
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equivocado, nao condizente ao contexto. Uma forma de evitar essa subjetividade é

recorrer ao dicionario, como aponta Cabral (2011b, p. 210-211):

Assim sendo, consideramos que essa € uma teoria que nos permite
explorar o dicionario como ferramenta util para o produtor de um
texto, tanto para a compreensao do valor argumentativo das palavras
na leitura, quanto para a escolha das palavras, de acordo com as
intencdes do produtor durante a escrita.

Por isso, a maxima da Teoria da Argumentacéo na Lingua deve ser
mantida, a argumentacéo é intrinseca a lingua, € a partir dela que os sentidos sao
extraidos.

Antes de iniciarmos as analises, retomamos a definicdo dos termos
“locutor” e “enunciador”, de acordo com Ducrot (1987), ja explicitados por n6s no
item 2.4.2. Entendemos como locutor o “responsavel’ pelo enunciado, enquanto
entidade abstrata que enuncia o “eu”, ou seja, apresenta as marcas da primeira
pessoa, mas que nao pode ser confundido com o sujeito empirico, o ser no mundo.
Os enunciadores sao a origem dos pontos de vista apresentados pelo locutor nos

enunciados, e é por meio deles que a polifonia se revela.

4.2 ANALISES

A seguir, sdo apresentadas as propagandas selecionadas para a

aplicagao da Teoria dos Blocos Semanticos, com suas respectivas analises.

4.2.1 Propaganda 1
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Fonte: Veja, 04 mar. 1970, ed. 78, p. 24.

N6s queremos um “inferno” de outras cores

O AMAZONAS néo é mais o “Inferno Verde”.

E, e sempre foi, um imenso territério verde pela fertilidade de seu solo e pela
grandeza de sua floresta. No meio désse imenso verde, estamos construindo um
parque industrial que, certamente, sera, também, chamado de “Inferno”.

Mas sera um “Inferno” de outra cor. Da cér das chaminés de Sao Paulo.

Para construir ésse névo “Inferno” estamos oferecendo:

financiamento para investimentos, pesquisa e elaboracdo do projeto
industrial;

isencao de até 100% do Impdsto de Renda e adicionais nos lucros obtidos
nos empreendimentos localizados na ZONA FRANCA DE MANAUS

e que se implantarem até 1982;

deducao, por parte das pessoas juridicas, registradas no Pais, de 50% do
Impésto de Renda e seus adicionais, para inversdes em projetos industriais,
agricolas, pecuarios e de servi¢os basicos;

isencao do ICM as emprésas que se instalarem no Estado do AMAZONAS;
isencao do Impésto sdbre Servigco as emprésas de qualquer natureza;
isengao no IPI nas mercadorias produzidas para comercializagao

em qualquer parte do territorio nacional;

isencao dos tributos na importacdo de maquinas e equipamentos;
facilidades de localizagdo dos empreendimentos industriais, agricolas e
pecuarios.

O AMAZONAS E UM NOVO MUNDO PARA OS SEUS INVESTIMENTOS
Govérno Danilo Areosa — Banco do Estado do Amazonas S.A.

Nesta propaganda, a centralidade argumentativa recai sobre as

Expressdes/Palavras inferno, inferno verde, parque industrial no meio do
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Amazonas e novo mundo, pois € por meio delas que outras palavras constroem o
préprio sentido, e formam a argumentacgao do discurso como um todo.

Apesar de analisarmos as Expressdes/Palavras de acordo com a
ordem em que aparecem no texto, acreditamos que a significacdo delas, durante a
leitura, € constantemente reconstruida pelo enunciatario, pois, com a progressao
textual, novos elementos devem ser considerados para formar o sentido do texto
como um todo. Por isso, ao longo da analise, mesmo tomando como fio condutor a
ordem de aparecimento no texto, as Expressées/Palavras sdo reexaminadas, a fim
de que possamos perceber os encadeamentos argumentativos do texto, como
normativos ou transgressivos. Vejamos, a seguir, como a Teoria dos Blocos
Semanticos é capaz de desvendar a argumentagao presente na propaganda 1.

Iniciamos a analise pelo titulo e, depois, verificamos no texto da
propaganda o uso argumentativo de tais palavras. No titulo, o locutor afirma: “Nés
queremos um ‘inferno’ de outras cores”. Recorrendo ao dicionario para explorar o
sentido da palavra inferno, estabelecemos, como Argumentacdo Externa (AE), o
segmento inferno LG sofrimento extremo. O converso de inferno, ou seja, 0 uso
do conectivo oposto seguido da negacédo, sera inferno NE NEG sofrimento
extremo.

O locutor desse enunciado posiciona-se a favor de inferno,
desejando-o. Notamos essa tomada de posi¢cao por meio do déitico pessoal nés,
reforcado pelo verbo querer, conjugado na primeira pessoa do plural, no tempo
presente do modo indicativo (queremos). Depois de identificarmos a Argumentagao
Externa de inferno e seu converso (ou seja, o conector oposto ao que foi usado,
mais a particula negativa), precisamos identificar se o locutor assume o aspecto
normativo ou o aspecto transgressivo dessa argumentacao.

A partir dos elementos linguisticos do texto, o locutor afirma seu
desejo por um inferno, mas nega aceita-lo em sua totalidade, pois tal inferno deve
ser de outras cores. Nesse primeiro momento, o locutor apresenta pistas
linguisticas de que a Argumentacgado Externa de inferno, no contexto da propaganda,
dificilmente sera inferno LG sofrimento extremo, pois, apenas em casos
excepcionais, haveria sofrimentos extremos. Além disso, “outras cores” parecem
suavizar o sentido da palavra “inferno”, a qual é associada, comumente, a cor
vermelha, remetendo ao fogo, dado ao fato de inferno representar, para os cristaos,

um “lugar em que as almas pecadoras se encontram apds a morte, submetidas a
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penas eternas” (HOUAISS; VILLAR, 2008), em meio a chamas (segundo o
imaginario popular).

Por meio dos elementos linguisticos do titulo do anuncio, reforgando
o que afirmamos anteriormente, o interlocutor ainda ndo pode estabelecer a
argumentacgao de inferno, pois o sentido do discurso sera estabelecido apenas no
decorrer do texto da propaganda, apds ser analisado como um todo. Até aqui, a
Argumentacao Interna de inferno sera lugar de sofrimento LG sofrimento eterno,
entretanto, como vemos ao longo da analise, tanto a Argumentagéo Interna quanto a
Externa da palavra “inferno” sera revista, devido ao sentido que expressam durante
o uso, em diferentes enunciados do discurso.

Ao considerarmos a argumentacdo das palavras a partir do seu uso,
nao estamos, de forma alguma, contrariando a teoria na qual nos pautamos, pois a
Teoria dos Blocos Semanticos determina que o sentido dos enunciados se
estabelegca a partir da argumentagcdo, que € intrinseca a lingua. Seguindo a
metodologia de Cabral (2011a) de buscar no dicionario o sentido das palavras ja
consagrado pelo uso, somos fiéis a teoria, mesmo permitindo, assim como essa
autora, que os conceitos definidos por Carel e Ducrot (2005) se ampliem: “Nosso
interesse, na extensdo desses conceitos, &€ observar como eles acontecem em uso,
ou seja, na orientagdo argumentativa dos textos que lemos e produzimos” (CABRAL,
2011b, p. 210).

E necessario observar, nesse sentido, que a linguagem em uso
analisada nesta tese refere-se a utilizada em propagandas impressas veiculadas
pela imprensa brasileira, de 1970 a 2010, nas quais s&o observados termos ou
expressdes nao dicionarizados. Nesse caso, cabe ao pesquisador buscar outros
meios para “desvendar” os sentidos, mas sempre a partir dos elementos linguisticos
disponiveis nos proprios textos.

Em resumo, retomando as Argumentagdes Externas e a

Argumentacado Interna da palavra “inferno”, considerando o seu uso mais comum,

temos:
AE (normativo) inferno logo sofrimento extremo
AE (transgressivo) inferno no entanto néo sofrimento extremo
Al (normativo) lugar de sofrimento logo sofrimento eterno
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Lembramos que a Argumentagdo Externa apresenta a palavra em
analise como parte do segmento, servindo como uma extensdo da palavra; ja a
Argumentacdo Interna caracteriza-se por apresentar uma parafrase do termo em
analise.

Passemos, agora, para a segunda parte da analise, quando
observamos o posicionamento do locutor da propaganda e o sentido argumentativo
das palavras selecionadas por ele.

No inicio do texto, o locutor argumenta que “O AMAZONAS néo é

mais o ‘Inferno Verde” (linha 3). Notamos aqui a voz do Enunciador 1 (E1), que
afirma: o Amazonas, antes, era chamado de inferno verde, mas, hoje, ndo é mais,
posicao defendida pelo Enunciador 2 (E2). O locutor nega a voz do E1 e posiciona-
se a favor do E2. Apresentamos, a seguir, a significacéo de “inferno verde” e as suas
Argumentacdes Interna e Externa.

A expressao “Inferno Verde” era frequentemente usada, no século
XX, para caracterizar a situacdo da floresta amazodnica. Opondo-se ao paraiso
imaginado por muitos, como a lenda contada pelos indigenas aos espanhois sobre a
cidade coberta de ouro ou o homem pintado com p6 de ouro (esta ai a origem da
expressao El Dorado ou Eldorado, que significa, em espanhol, “o dourado”, “o
homem dourado”), a realidade da Amazdnia acabou desmistificando a fantasia
criada em torno dessa area, saindo da ilusdo do paraiso e defrontando-se com a
realidade do inferno, e um inferno verde, em meio a toda aquela mata, a todos os
insetos, a febre amarela, ao calor intenso. As pessoas que ali chegavam, longe de
sentirem-se em um paraiso tropical, sentiam-se como em um verdadeiro inferno.

Na literatura, Alberto Rangel publicou, em 1908, a obra Inferno
Verde, representando a Amazénia brasileira do século XX, por meio de onze contos.
Segundo Leandro (2013), essa obra literaria contribuiu para desconstruir o mito até
entdo existente do Eldorado Amazénico, especialmente sobre a relacdo do homem —
seringueiro, extrativista, agricultor, nordestino, indio e exploradores — com a floresta.
“‘Se nao for o inferno, sera o purgatério. Doengas, chagas, delirio, danacgao,
maximizam o quadro tétrico da situacao social [...]” (LEANDRO, 2013, p. 7).

A partir dessas explicacbes sobre a expressao “Inferno Verde”,
identificamos, como sua Argumentagdo Externa, o segmento inferno verde LG
sofrimento humano em meio a mata fechada. Mas, na propaganda, como vimos,

essa expressao € negada pelo locutor, resultando em: NEG inferno verde LG NEG



89

sofrimento humano em meio a mata fechada; e seu converso é: NEG inferno
verde NE sofrimento humano em meio a mata fechada. Portanto, a
Argumentacao Interna de Inferno Verde ficou definida como: lugar de sofrimento
extremo LG sofrer em mata fechada.

Assim, as Argumentagdes Externas e a Argumentacido Interna da

expressao “Inferno verde” foram delineadas do seguinte modo:

néo inferno verde logo n&o sofrimento humano em meio

AE (normativo) a mata fechada

nao inferno verde no entanto sofrimento humano em

AE (transgressivo) meio & mata fechada

Al (normativo) lugar de sofrimento extremo logo sofrer em mata fechada

Tal posicionamento do locutor, que nega “Inferno Verde”, sera
reforcado pela Argumentagédo Externa de Amazonas no enunciado seguinte (linhas 4
e 5): Amazonas LG imenso territorio verde pela fertilidade de seu solo e pela
grandeza de sua floresta. Assim, destacamos os seguintes Blocos Semanticos para

Amazonas:

Amazonas logo NEG inferno verde

Amazonas logo imenso territorio verde
= Amazonas logo fertilidade de seu solo

= Amazonas logo grandeza de sua floresta

A Expressao/Palavra “inferno”, nos enunciados seguintes, interfere
na significagdo da Expresséo/Palavra “parque industrial no meio do Amazonas”, ao
ser utilizada no mesmo Bloco Seméantico. Assim, temos parque industrial no meio
do Amazonas logo inferno.

Entretanto, o locutor ressalta uma nova caracteristica de inferno,
cuja cor € como a “das chaminés de Sao Paulo”, resultando na Argumentacéo
Externa: parque industrial no meio do Amazonas LG inferno da cor das
chaminés de S&o Paulo. Seu converso sera parque industrial no meio do

Amazonas NE NEG inferno da cor das chaminés de Sdo Paulo. A Argumentacao
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Interna dela sera: muitas industrias instaladas no estado do Amazonas LG
sofrimento acarretado pela poluicéo.
De acordo com as Argumentacgdes Externas e Interna de parque

industrial no meio do Amazonas, temos:

parque industrial no meio do Amazonas logo inferno da

AE (normativo) cor das chaminés de Sao Paulo

parque industrial no meio do Amazonas no entanto nao

AE (transgressivo) inferno da cor das chaminés de Sao Paulo

muitas industrias instaladas no estado do Amazonas logo

Al (normativo) sofrimento acarretado pela poluicéo

No discurso em analise, concluimos que, quando o locutor relaciona
parque industrial a um inferno da cor das chaminés de Sao Paulo, ele argumenta a
favor do desenvolvimento industrial da regido, mas nao descarta o transtorno que a
nova realidade acarretaria naquele “imenso verde”.

Consequentemente, passa-se do Inferno Verde para um novo
Inferno, no qual o locutor posiciona-se a favor do aspecto normativo da
Argumentacado Externa dessa Expressao/Palavra: parque industrial no meio do
Amazonas logo desenvolvimento.

Dessa forma, se até entdo ndo havia desenvolvimento no
Amazonas, era porque ndo existiam industrias instaladas la. Um parque industrial,
incentivado pelo governo, por meio da isengdo de impostos e diversos outros
beneficios listados no anuncio, € visto como a solugdo ideal aquilo que era
considerado um problema: setor econbmico do estado do Amazonas menos
desenvolvido em comparacdo a outros estados brasileiros, como o de Sdo Paulo.
Essa afirmagao é comprovada pela negacao de ser Inferno Verde para tornar-se um
Inferno da cor das chaminés de Sao Paulo.

Ao se colocar no discurso da propaganda (“estamos oferecendo”), o
enunciador oferece diversos argumentos que formam blocos de segmentos

normativos com novo inferno. Assim, temos:



91

= financiamento para investimentos, pesquisa e elaboracdo do
projeto industrial logo novo inferno

» isengdo de até 100% do Imposto de Renda e adicionais nos
lucros obtidos nos empreendimentos localizados na ZONA
FRANCA DE MANAUS e que se implantarem até 1982 logo novo
inferno

» deducgéo, por parte das pessoas juridicas, registradas no Pais, de
50% do Imposto de Renda e seus adicionais, para inversdes em
projetos industriais, agricolas, pecuarios e de servigos basicos
logo novo inferno

= isencdo do ICM as empresas que se instalarem no Estado do
AMAZONAS logo novo inferno

= jsencdo do Imposto sobre Servico as empresas de qualquer
natureza logo novo inferno

= isencdo no IPl nas mercadorias produzidas para comercializagcao
em qualquer parte do territério nacional logo novo inferno

= jsencao dos tributos na importacdo de maquinas e equipamentos
logo novo inferno

» facilidades de localizacdo dos empreendimentos industriais,

agricolas e pecuarios logo novo inferno

Cada um desses segmentos contribui para a constru¢ao de um novo
inferno: um Amazonas industrializado, desenvolvido. O locutor, ao expressar que é
possivel haver desenvolvimento no Amazonas, propde a criacdo de um parque
industrial, em que seriam mobilizados inUmeros empresarios, a fim de investir na
regiao norte do pais. Nesse caso, a criagao de um parque industrial seria a solugao
mais atrativa para se obter grandes investimentos no estado do Amazonas.

E esse novo inferno é associado a um novo mundo, no slogan do
anuncio: “O Amazonas € um novo mundo para os seus investimentos”, designacao
dada ao continente americano pelos europeus, segundo uma visdo eurocentrista, ja
que, até o final do século XV, eles conheciam apenas os continentes europeu,
africano e asiatico. Na década de 1490, os europeus sairam do Velho Mundo e
vieram ao Novo Mundo explorar riquezas, desbravar um territério até entao

desconhecido por eles, que se diziam os detentores de toda cultura e conhecimento.
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Ao usar essa expressao no slogan, o locutor (L) compara o
Amazonas ao continente americano do século XV, na visdo europeia, a0 mesmo
tempo em que aproxima seu alocutario dos europeus, quando buscavam a
apropriacdo de territérios pouco conhecidos. O Amazonas, enquanto um “novo
mundo para 0S seus investimentos”, possibilita a construgdo de um parque
industrial, e ndao sera mais conhecido como um ‘“Inferno Verde”, mas sim um
“Inferno” de outra cor, ou seja, da cor das chaminés de Sdo Paulo. E o que

observamos nos Blocos Semanticos a seguir.

= novo mundo logo construgdo de um parque industrial

= novo mundo logo néo “Inferno Verde”

= novo mundo logo um “Inferno” de outra cor

= novo mundo logo um inferno da cor das chaminés de Sao Paulo

O locutor incentiva os alocutarios a financiarem o desenvolvimento
do estado do Amazonas, argumentando a favor da destruicdo das florestas para
implantar industrias no coracdo da Amazonia, e estabelecer o desenvolvimento da
regido. O locutor, em um primeiro momento, nega inferno verde para, em seguida,
afirmar que existe um inferno de outras cores: “O Amazonas nao € mais um ‘Inferno
Verde’, [...] Mas sera um ‘Inferno’ de outra cor. Da cor das chaminés de Sao Paulo.”

Estabelecemos, dessa forma, as Argumentagdes Externas e Interna
da Expressao/Palavra novo mundo: novo mundo LG Amazonas em
desenvolvimento; seu converso: novo mundo NE NEG Amazonas em
desenvolvimento; e sua Argumentagdo Interna: lugar inexplorado LG novas

oportunidades. Argumentagdes sintetizadas abaixo:

AE (normativo) novo mundo logo Amazonas em desenvolvimento

novo mundo no entanto ndo Amazonas em

AE (transgressivo) desenvolvimento

Al (normativo) lugar inexplorado logo novas oportunidades

A partir desses argumentos, constatamos que os segmentos ser

preservado CON' ser desenvolvido destacam-se na propaganda, mesmo que

'® Como vimos no capitulo anterior, CON significa conector normativo ou transgressivo; enquanto
CON’ é o conector oposto.
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implicitamente. E por meio deles que foram desenvolvidos os oito encadeamentos
seguintes, com base em Ducrot e Carel (2005, p. 46), aos quais nos referimos no

Capitulo 3 desta tese:

) ser preservado no entanto nao ser desenvolvido (A NE neg-B)
) néo ser preservado no entanto ser desenvolvido (neg-A NE B)
c) nao ser preservado logo nao ser desenvolvido (neg-A LG neg-B)
) ser preservado logo ser desenvolvido (A LG B)

) ser preservado no entanto ser desenvolvido (A NE B)

(f) nado ser preservado no entanto nao ser desenvolvido (neg-A NE

neg-B)

(g) néo ser preservado logo ser desenvolvido (neg-A LG B)

(h) ser preservado logo nao ser desenvolvido (A LG neg-B)

Os Blocos Semanticos, como vimos anteriormente, sdo compostos
por encadeamentos interligados por conectores transgressivos ou normativos, sobre
0s quais incidem ou ndo a particula negativa.

As Figuras 5 e 6 mostram, respectivamente, como se organizam o
Bloco Semaéantico 1 e o Bloco Semantico 2 da propaganda em analise, a partir

desses encadeamentos.

Figura 5 - Quadrado Argumentativo - Bloco Semantico 1 - Propaganda 1.

ser preservado NE nao ser preservado NE
nao ser desenvolvido ser desenvolvido
reciprocos
(1) A NE neg-B (2) neg-ANE B
transpostos conversos transpostos

(3) neg-A LG neg-B reciprocos 4)ALGB
nao ser preservado LG ser preservado LG

nao ser desenvolvido ser desenvolvido

Fonte: a autora.
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Figura 6 - Quadrado Argumentativo - Bloco Semantico 2 - Propaganda 1.

ser preservado NE néo ser preservado NE
ser desenvolvido néo ser desenvolvido
reciprocos
(1)ANEB (2) neg-A NE neg-B
transpostos conversos transpostos
(3) neg-ALG B reciprocos (4) ALG neg-B
nao ser preservado LG ser preservado LG
ser desenvolvido ndo ser desenvolvido

Fonte: a autora.

Nessa propaganda do Banco do Estado do Amazonas S.A., sob o
governo de Danilo Areosa, o locutor (L) procura convencer o alocutario de que o
Estado do Amazonas nao apresenta apenas mata fechada, florestas impenetraveis,
mas é um territorio de grandes oportunidades econémicas para investidores; oferece
uma lista de vantagens como: financiamento, isengdo de impostos, dedugdo do
imposto de renda e facilidade de localizagdo, uma infinidade de vantagens para
gquem queira contribuir para o desenvolvimento daquele local e se beneficiar por
isso.

A propaganda em anadlise apresenta um contradiscurso, pois, hoje,
ela é considerada a negagao da ecopropaganda: os valores que a perpassam vao
na contramédo dos discursos favoraveis ao meio ambiente. No entanto, se ela é o
oposto do que desejamos mostrar, por que foi selecionada para compor nosso
corpus? Porque consideramos, também, os seguintes objetivos ja expostos no inicio
deste trabalho: descrever a pertinéncia com que o tema “meio ambiente” esteve
presente em nossa sociedade, de 1968 até 2012, e aplicar os conceitos da Teoria
dos Blocos Semanticos, para estabelecer o sentido do discurso em questdo. Ou
seja, se até a década de 1970 a sociedade em geral ndo atribuia a devida
importancia aos problemas ambientais, certamente isso se reflete no discurso

veiculado na imprensa, portanto essa caracteristica também deve ser mostrada.
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Além disso, chamou a nossa atengao o fato de o contradiscurso ter
aparecido, na revista Veja, antes de propagandas que defendem a preservacao
ambiental. A primeira propaganda a utilizar esse discurso foi publicada na edigéo
77, de 25 de fevereiro de 1970 (ANEXO F), a qual utiliza argumentos parecidos com
os da propaganda em analise, pois pertence ao mesmo anunciante.®

Portanto, o fato de, até entdo, ndo existirem propagandas de cunho
ambiental em defesa da preservagao do planeta revela o momento pelo qual o Brasil
estava passando no inicio da década de 1970: a valorizagdo da implantacdo de
industrias em todo o pais, inclusive na regido norte, pouco explorada
economicamente.

Sintetizamos, no quadro seguinte, as Argumentagcbes Externas e

Internas das Expressdes/Palavras em destaque.

Quadro 2 - Propaganda 1 - AE e Al.

1. Expressao/Palavra: inferno

AE (normativo) inferno logo sofrimento extremo
AE (transgressivo) inferno no entanto néo sofrimento extremo
Al (normativo) lugar de sofrimento logo sofrimento eterno

2. Expressao/Palavra: inferno verde

néo inferno verde logo néo sofrimento humano em meio a mata

AE (normativo) fechada

nao inferno verde no entanto sofrimento humano em meio a

AE (transgressivo) mata fechada

Al (normativo) lugar de sofrimento extremo logo sofrer em mata fechada

3. Expresséo/Palavra: parque industrial no meio do Amazonas

parque industrial no meio do Amazonas logo inferno da cor das

AE (normativo) chaminés de Sao Paulo

parque industrial no meio do Amazonas no entanto nao inferno

AE (transgressivo) da cor das chaminés de Sao Paulo

9 Apesar de, aparentemente, essa propaganda utilizar, no titulo, o discurso verde “O Amazonas esta
sendo reflorestado”, o texto expressa, claramente, o contradiscurso: “Essa histéria de “Inferno
Verde” ndo existe mais.O AMAZONAS ¢é hoje uma grande realidade econdmica e uma das regides
brasileiras que oferece maior rentabilidade aos investimentos. Dezenas de projetos industriais,
agricolas, pecuérios e de servigos basicos, aprovados pela SUDAM, ja estdo funcionando ou em
fase de execugdo. Nés estamos plantando no AMAZONAS, um névo tipo de floresta em que as
arvores sdo chaminés. E estamos ocupando os campos com lavouras e gado. Para isto
oferecemos os seguintes estimulos [...]" (VEJA, ed. 77, 25 fev. 1970).
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Al (normativo) muitas industrias instaladas no estado do Amazonas logo
sofrimento acarretado pela poluigao

4. Expresséo/Palavra: novo mundo

AE (normativo) novo mundo logo Amazonas em desenvolvimento
AE (transgressivo) novo mundo no entanto ndo Amazonas em desenvolvimento
Al (normativo) lugar inexplorado logo novas oportunidades

Fonte: a autora.

Por meio da analise apresentada, verificamos que o locutor coloca-
se favoravel ao fato iminente de o Amazonas tornar-se um estado industrializado e
em desenvolvimento, mostrando-se, assim, favoravel ao desenvolvimento
econbmico e desfavoravel a manutencdo das florestas, caracteristicas

argumentativas que comprovam o contradiscurso identificado nessa pecga
publicitaria.

4.2.2 Propaganda 2

Plante ou morra.
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01 Plante ou morra.

Nem sempre é um crime cortar uma arvore. Um mundo cheio de arvores e sem
nenhum conforto era o que existia na Idade da Pedra.

05 Para se fazer uma infinidade de produtos que vocé hoje ndo pode dispensar, é
preciso cortar arvores. Desde o papel até seu carro e sua casa.

Crime é derrubar uma arvore e nao plantar outra no lugar. Porque se vocé tiver
todos os produtos que desejar a custa de uma terra devastada, talvez os seus filhos
nao vivam para aproveitar o conforto.

10 E por isso que existe a politica de reflorestamento. Através dela mais de 4
bilhdes de novas arvores ja foram plantadas no Brasil.

Arvores para todos os fins: para fornecer matéria-prima industrial, para garantir a
pureza do ar, a fertilidade do solo, o equilibrio ecoldgico e o equilibrio sécio-econémico
entre a cidade e o campo.

15 Os projetos florestais estao criando e renovando areas verdes, para que no
lugar de uma arvore cortada, nao fique um buraco seco e friste.

Ajude a civilizagdo a ndo morrer de falta de ar. Aplique o seu incentivo fiscal no
reflorestamento.

20 Planta 7 — Empreendimentos Rurais Ltda — Belo Horizonte — MG.

Nessa propaganda, trés Expressdes/Palavras contém a centralidade
argumentativa do anuncio: crime, terra devastada e politica de reflorestamento.
Sendo assim, analisamos as Argumentagdes Externas e Internas de cada uma
delas, e 0 modo como elas se relacionam para formar o sentido da propaganda.

No primeiro enunciado da propaganda, “Nem sempre € um crime
cortar uma arvore” (linha 3), o Enunciador 1 caracteriza como crime o ato de cortar
arvores; ideia rebatida pelo Enunciador 2, para o qual cortar arvores, em alguns
casos, nao é considerado crime, utilizando a expressao “nem sempre”. O locutor, ao
se posicionar a favor do Enunciador 2, mostra-se favoravel ao aspecto transgressivo
da Argumentacao Externa (AE) de crime: cortar arvore NE NEG crime; seu
converso sera cortar arvore LG crime.

Verificamos, desse modo, que o locutor posiciona-se contra o
aspecto normativo de crime e assume o aspecto transgressivo dessa
Expressao/Palavra, acompanhado pela negagao: cortar arvore NE NEG crime.

Nessa propaganda, ao contrario da primeira, ndo se incentiva a
destruicdo da natureza, visando ao desenvolvimento econémico de areas florestais,
no entanto a pretensdo nao é focalizar a devastagao ambiental, mas amenizar os
prejuizos decorrentes dela, olhando-a sob outro aspecto. Assim, ha um meio de néo
se considerar crime o ato de cortar uma arvore (argumento destacado mais adiante

no discurso da propaganda).
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Ja a Argumentacido Interna (Al) de crime apresenta o seguinte
aspecto no contexto da propaganda: desmatar NE NEG propenso a punicéo. O
aspecto transgressivo, acompanhado da negacgao, na Al de crime, justifica-se pelo
uso da expressao “nem sempre”, pois ela indica outra argumentagdo para crime.

Portanto, as Argumentagdes Externas e Interna de crime sao:

AE (transgressivo) cortar arvore no entanto nao crime

AE (normativo) cortar arvore logo crime

causar danos ambientais no entanto ndo propenso a

Al (transgressivo) pUnicdo

Para reforgar o argumento de que “nem sempre” € crime cortar uma
arvore, o locutor ressalta que “Um mundo cheio de arvores e sem nenhum conforto
era o0 que existia na Idade da Pedra”, mas o locutor vai além de associar a Terra
preservada a Idade da Pedra: ele chama a atencdo do alocutario sobre a falta de
conforto, facilmente entendido como algo negativo.

Ao apontar para um periodo histérico bem longinquo, a ldade da
Pedra, ocorrido ha cerca de dois milhdes de anos, o locutor aponta também para um
lugar e um sujeito igualmente distantes e inconcebiveis na atualidade. Com isso, o
alocutario é levado a refletir sobre o quanto era dificil viver em um lugar cheio de
arvores, em um tempo em que o conforto era escasso, praticamente nulo.

Em seguida, o locutor atualiza os elementos da enunciagéo e aponta
para o enunciatario (vocé), (sua) casa, (seu) carro, no tempo do agora (hoje),
levando o enunciatario a ter consciéncia de que, para possuir bens e produtos
diversos, arvores precisam ser derrubadas: “Para se fazer uma infinidade de
produtos que vocé hoje ndo pode dispensar, € preciso cortar arvores. Desde o papel
até seu carro e sua casa.”

Portanto, apesar de o locutor ser a favor do uso de arvores para
satisfazer algumas necessidades criadas pelo homem, visando ao conforto, o
exagero desse ato é condenado pelo locutor, o qual se revela contra uma terra
devastada. Essa Expressdo/Palavra apresenta o seguinte Bloco Semantico: ter
todos os produtos que desejar LG terra devastada; seu converso sera ter todos

os produtos que desejar NE NEG terra devastada.
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O locutor nao se posiciona a favor do aspecto normativo do bloco,
pois, sendo a devastagdo da terra algo nao desejado por ele, posiciona-se
favoravelmente ao aspecto transgressivo desse bloco, junto a particula negativa,
mostrando que é possivel ter todos os produtos que desejar, mas sem que iSso
resulte em uma terra devastada. A Argumentacdo Interna de terra devastada é:
guerer eliminar o verde da terra LG destruicdo completa.

Resumindo as Argumentagcbes Externas e Interna de terra

devastada, temos:

AE (normativo) ter todos os produtos que desejar logo terra devastada

ter todos os produtos que desejar no entanto nao terra

AE (transgressivo) devastada

Al (normativo) querer eliminar o verde da terra logo destruicdo completa

No Bloco Semantico de aspecto normativo da Expressao/Palavra
terra devastada, evidencia-se seu sentido mais comum (ter todos os produtos que
desejar logo terra devastada), assim como em sua Argumentacdo Interna (querer
eliminar o verde da terra logo destruicdo completa). No entanto, esse sentido é
revisto por meio de seu converso, em que ter todos os produtos que desejar nao
resultara em uma terra devastada. [Esse Bloco Semaéantico transgressivo é
justificado, na propaganda, quando o locutor exprime o que de fato seria crime:
“Crime é derrubar uma arvore e ndo plantar outra no lugar.”

Assim, ter todos os produtos que desejar, no entanto nao ter
uma terra devastada, deve-se ao argumento de que outra arvore sera plantada no
lugar da que foi derrubada, levando a Expressao/Palavra seguinte, politica de

reflorestamento, a qual sdo associadas estas Argumentacdes Externas:

= politica de reflorestamento logo mais de 4 bilhdes de novas
arvores plantadas no Brasil

= politica de reflorestamento logo arvores para fornecer matéria-
prima industrial

= politica de reflorestamento logo arvores para garantir a pureza

do ar
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= politica de reflorestamento logo arvores para garantir a
fertilidade do solo

= politica de reflorestamento logo arvores para garantir o equilibrio
ecologico

= politica de reflorestamento logo arvores para garantir o equilibrio

socioecondmico entre a cidade e 0 campo

A partir de tais argumentos relacionados a politica de
reflorestamento, sintetizamos o sentido dessa Expressao/Palavra por meio do
seguinte Bloco Semantico, considerado como central na propaganda: politica de
reflorestamento LG solugdo para o desmatamento; cujo converso é: politica de
reflorestamento NE NEG solucdo para o desmatamento; e sua Argumentagao
Interna: programa governamental em prol da restauracdo da cobertura florestal
LG plantio de sementes e mudas de arvores em terras devastadas.

A seguir, sintetizamos as Argumentacdes Externas e a Interna da

Expressao/Palavra politica de reflorestamento:

politica de reflorestamento logo solugao para o

AE (normativo) desmatamento

politica de reflorestamento no entanto néo solugao para

AE (transgressivo) o desmatamento

programa governamental em prol da restauragao da
Al (normativo) cobertura florestal logo plantio de sementes e mudas de
arvores em terras devastadas

A partir das analises apresentadas, consideramos, como o Bloco
Semantico central dessa propaganda, politica de reflorestamento CON? solugéo

para o desmatamento, por meio do qual foram gerados oito Blocos Semanticos:

% Como vimos no capitulo anterior, CON significa conector.



101

politica de reflorestamento no entanto néo solugdo para o
desmatamento

nao politica de reflorestamento no entanto solugdo para o
desmatamento

ndo politica de reflorestamento logo n&o solugdo para o
desmatamento

politica de reflorestamento logo solugéo para o desmatamento

politica de reflorestamento no entanto solucédo para o
desmatamento

néo politica de reflorestamento no entanto ndo solugao para o
desmatamento

ndo politica de reflorestamento logo solugdo para o
desmatamento

politica de reflorestamento logo n&do solugdo para o

desmatamento

Figura 7 - Quadrado Argumentativo - Bloco Semantico 1 - Propaganda 2.

politica de reflorestamento NE nao politica de reflorestamento NE
nao solugao para o solugédo para o desmatamento
desmatamento
(1) A NE neg-B reciprocos (2) neg-A NE B
transpostos conversos transpostos
(3) neg-A LG neg-B reciprocos WALGB

ndo politica de reflorestamento LG
nao solugéo para o desmatamento

Fonte: a autora.

politica de reflorestamento LG
solugédo para o desmatamento
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Figura 8 - Quadrado Argumentativo - Bloco Semantico 2 - Propaganda 2.

politica de reflorestamento NE politica de reflorestamento NE
solucéo para o desenvolvimento nao solugdo para o desenvolvimento
reciprocos
(1YANEB (2) neg-A NE neg-B
transpostos conversos transpostos
(3) neg-ALG B reciprocos (4) ALG neg-B
nédo politica de reflorestamento LG politica de reflorestamento LG
solugao para o desenvolvimento néo solugao para o

Fonte: a autora.

Desses oito Blocos Semanticos que visualizamos nos dois
quadrados argumentativos, dois expressam o sentido observado na propaganda:
politica de reflorestamento LG solugdo para o desmatamento (A LG B), e o seu
reciproco nao politica de reflorestamento LG n&o solugcdo para o desmatamento
(neg-A LG neg-B).

Retomando, no quadro a seguir, as Argumentacbes Externas e

Internas de cada uma das Expressodes/Palavras destacadas nessa propaganda:

Quadro 3 - Propaganda 2 - AE e Al.

1. Expresséao/Palavra: crime

AE (transgressivo) cortar arvore no entanto néo crime
AE (normativo) cortar arvore logo crime
Al (transgressivo) causar danos ambientais no entanto n&o propenso a punigao

2. Expressao/Palavra: terra devastada

AE (normativo) ter todos os produtos que desejar logo terra devastada

ter todos os produtos que desejar no entanto néo terra

AE (transgressivo) devastada

Al (normativo) querer eliminar o verde da terra logo destruigdo completa
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3. Expressao/Palavra: politica de reflorestamento

AE (normativo) politica de reflorestamento logo solu¢ao para o desmatamento

politica de reflorestamento no entanto néo solucéo para o

AE (transgressivo) desmatamento

programa governamental em prol da restauracédo da cobertura
Al (normativo) florestal logo plantio de sementes e mudas de arvores em terras
devastadas

Fonte: a autora.

O anunciante da propaganda, Planta 7 — Empreendimentos Rurais
Ltda, apresenta-se, por meio do locutor, como um dos “projetos florestais” que “estao
criando e renovando areas verdes, para que no lugar de uma arvore cortada, néo
figue um buraco seco e triste”. A politica de reflorestamento ocorre por meio do
incentivo fiscal oferecido pelo governo, observado no apelo: “Aplique o seu incentivo
fiscal no reflorestamento.” Portanto, o publico-alvo do anuncio sdo empresarios que
podem aplicar o incentivo fiscal no reflorestamento, apontado como uma solucao

para o desmatamento que tanto havia avangado no Brasil.

4.2.3 Propaganda 3

]

Prodeer =y
S e e 0 TR

Fonte: Veja, 03 jun. 1992, ed. 1237, p. 80-81.
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01 Eco 86

Sim, é 86 mesmo. Foi ha seis anos, antes da ecologia cair na boca do povo, que
a Abividro tomou a primeira atitude concreta em favor do meio ambiente: a coleta
05 organizada de vidro para reciclagem.
Em 1986, a Abividro instalou o primeiro Programa Permanente de Reciclagem
de vidro, na cidade de Sao José do Rio Preto, em Sao Paulo. Hoje ja sdo mais de 20
cidades, com 800 coletores, atingindo sete milhdes de pessoas. Um trabalho pioneiro,
sério e, principalmente, ecolégico.
10 Porque, recolhendo-se o vidro para reciclagem, evita-se que ele polua o meio
ambiente e reduz-se a retirada de matéria-prima do ecossistema.
A Abividro satda a Eco 92. E importante discutir e debater. Mas também é
importante fazer. E a Abividro ja esta fazendo, ha seis anos.

15 Programa Permanente de Reciclagem de Vidro

As Palavras/Expressdes que se destacam nessa propaganda, a
nosso ver, sdo: trabalho pioneiro, trabalho sério, trabalho ecoldgico, discutir/debater,
fazer.

Inicialmente, a argumentacdo é construida em torno do sentido de
Eco 86, que faz referéncia a Eco 92, Conferéncia Mundial do Meio Ambiente e
Desenvolvimento, realizada no Rio de Janeiro, em junho de 1992, conforme exposto
no primeiro capitulo desta tese.

O destaque dado a expressao “Eco 86”, no titulo do anuncio,
estabelece que a intengao do locutor é prender a atengéo do alocutario no algarismo
que acompanha o termo “Eco”, levando a certo estranhamento da expresséo,
comprovado pelo inicio do texto: “Sim, € 86 mesmo.”

O locutor do anuncio da Abividro opde-se ao Enunciador 1, o qual
afirma, naquele contexto socio-historico-cultural, a existéncia de uma expresséo em
evidéncia, a Eco 92, e assume o posicionamento do Enunciador 2, que se afasta de
Eco 92 e aproxima-se de Eco 86, referindo-se ao ano de 1986, quando as agdes da
empresa a favor do meio ambiente iniciaram-se, ou seja, seis anos antes da data de
publicacdo do anuncio e realizagcao da conferéncia.

Para explicar o sentido de Eco 86 e Eco 92, por meio da Teoria dos
Blocos Semanticos, analisamos as Argumentagcdes Externas e Internas das
Expressdes/Palavras destacadas (trabalho pioneiro, trabalho sério, trabalho
ecologico, discutir/debater, fazer), as quais direcionam o alocutario para a

construcao do sentido de Eco 86 e Eco 92 na propaganda.
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A primeira Expressao/Palavra a ser analisada é trabalho pioneiro, a
qual apresenta as seguintes Argumentagdes Externas: trabalho pioneiro LG iniciar
algo; e seu converso: trabalho pioneiro NE NEG iniciar algo. O locutor, ao colocar
em evidéncia a E/P trabalho pioneiro, ressalta a iniciativa da empresa, destacando-
se por antecipar algo novo até entdo: a coleta organizada de vidro para reciclagem.

A Argumentacao Interna dessa E/P é definida como: ser precursor
LG executar primeiro uma agao. No texto, ha outras expressdes que remetem a
caracteristica de ser precursor: “a primeira atitude concreta em favor do meio
ambiente”; “primeiro Programa Permanente de Reciclagem de vidro”. As

Argumentacgdes Externas e Interna de trabalho pioneiro sao:

AE (normativo) trabalho pioneiro logo iniciar algo
AE (transgressivo) trabalho pioneiro no entanto ndao iniciar algo
Al (normativo) ser precursor logo executar primeiro uma acgao

A segunda Expressao/Palavra analisada é trabalho sério, que
apresenta as Argumentagdes Externas: trabalho sério LG proceder com
honestidade; seu converso: trabalho sério NE NEG proceder com honestidade.
E apresenta a Argumentacéo Interna: atividades executadas LG execuc¢cdo com
seriedade. Ao associar trabalho sério a Abividro, o locutor pretende dar credibilidade
a marca anunciada, destacando que suas acdes sdo verdadeiras, honestas, e nao

apenas marketing para criar uma boa impressao. Essas argumentagdes ficam assim

definidas:
AE (normativo) trabalho sério logo proceder com honestidade
AE (transgressivo) trabalho sério no entanto n&o proceder com honestidade
Al (normativo) atividade executada logo execug¢ao com seriedade

Passemos a andlise da Expressao/Palavra trabalho ecoldgico. Ela
apresenta as Argumentacgdes Externas: trabalho ecoldgico LG respeito ao meio
ambiente; seu converso: trabalho ecolégico NE NEG respeito ao meio ambiente;
a Argumentacao Interna: atividade executada LG execucdo favoravel ao meio

ambiente. Ressaltamos o modalizador “principalmente”, que incide sobre “ecolégico”
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e torna esse argumento mais forte ou mais importante, segundo o locutor, em
relacdo aos outros dois (pioneiro e sério), ou seja, das qualidades destacadas, “ser

ecologico” é a principal.

AE (normativo) trabalho ecoldgico logo respeito ao meio ambiente

trabalho ecoldgico no entanto n&o respeito ao meio

AE (transgressivo) ambiente

atividade executada logo execugao favoravel ao meio

Al (normativo) ambiente

Na Expressao/Palavra discutir/debater, identificamos como
Argumentacdo Externa os segmentos: discutir/debater LG expor razdes em
defesa de uma opinido; e seu converso: discutir/debater NE NEG expor razdes
em defesa de uma opinido. A Argumentagao Interna é: examinar um assunto
conjuntamente LG analisar questionando. Ao relacionar essas E/P a Eco 92, em
“A Abividro sauda a Eco 92. E importante discutir e debater”, o locutor emite sucinto
ponto de vista sobre a Conferéncia Mundial do Meio Ambiente e Desenvolvimento, a
qual estaria atrelada a discussdes e debates. Resumimos as Argumentagdes

Externas e Interna de discutir/debater como:

discutir/debater logo expor razbes em defesa de uma

AE (normativo) opinido

discutir/debater no entanto ndo expor razées em defesa

AE (transgressivo) de uma opinido

examinar um assunto conjuntamente logo analisar

Al (normativo) questionando

A outra Expressao/Palavra que destacamos é fazer, que apresenta
as seguintes Argumentacgdes Externas: fazer LG realizar algo; seu converso: fazer
NE NEG realizar algo. E sua Argumentacgao Interna é: executar LG realizar uma
acdo. Essa E/P destaca-se entre as argumentagbes da propaganda, porque o seu
sentido opbe-se a discutir/debater. Dessa forma, enquanto a Eco 92 examina um
assunto conjuntamente (0 meio ambiente), analisando e questionando, a Abividro

executa e realiza agdes a favor do meio ambiente.
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AE (normativo) fazer logo realizar algo
AE (transgressivo) fazer no entanto néo realizar algo
Al (normativo) executar logo realizar uma agao

O locutor, assim, argumenta que é importante discutir e debater
sobre 0 meio ambiente, no entanto também é importante fazer algo a favor do meio
ambiente. Em decorréncia dessas Argumentagdes Externas e Internas, verificamos

os seguintes Blocos Semanticos na propaganda:

= um trabalho pioneiro, sério e, principalmente, ecolégico logo
Abividro
= fazer algo pelo meio ambiente logo Abividro

= discutir e debater sobre questbes ambientais logo Eco 92

A partir das Expressdes/Palavras destacadas, estabelecemos dois
segmentos principais: discutir e debater sobre o meio ambiente CON fazer algo
pelo meio ambiente, por meio dos quais foram desenvolvidos oito Blocos

Semanticos:

(a) discutir e debater sobre o meio ambiente no entanto nao fazer
algo pelo meio ambiente

(b) néo discutir e debater sobre o0 meio ambiente no entanto fazer
algo pelo meio ambiente

(c) n&o discutir e debater sobre o meio ambiente logo fazer algo
pelo meio ambiente

(d) discutir e debater sobre o meio ambiente logo fazer algo a favor
do meio ambiente

(e) discutir e debater sobre o meio ambiente no entanto fazer algo
pelo meio ambiente

(f) néo discutir e debater sobre 0 meio ambiente no entanto nao
fazer algo pelo meio ambiente

(g) ndo discutir e debater sobre o meio ambiente logo fazer algo

pelo meio ambiente
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(h) discutir e debater sobre 0 meio ambiente logo néo fazer algo

pelo meio ambiente

As Figuras 9 e 10 sdo os quadrados argumentativos desses

segmentos.

Figura 9 - Quadrado Argumentativo - Bloco Semantico 1 - Propaganda 3.

discutir e debater sobre o meio né&o discutir e debater sobre o
ambiente NE néo fazer algo pelo meio ambiente NE fazer algo pelo
meio ambiente ) meio ambiente
reciprocos
(1) ANE neg-B (2) neg-A NE B
transpostos conversos transpostos

(3) neg-A LG neg-B reciprocos (4)ALGB
néo discutir e debater sobre o meio discutir e debater sobre o meio
ambiente LG nao fazer algo pelo meio ambiente LG fazer algo pelo meio
ambiente ambiente

Fonte: a autora.
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Figura 10 - Quadrado Argumentativo - Bloco Semantico 2 - Propaganda 3.

discutir e debater sobre o meio nao discutir e debater sobre o meio

ambiente NE fazer algo pelo meio ambiente NE néo fazer algo pelo

ambiente meio ambiente

reciprocos
(1)ANEB (2) neg-A NE neg-B
transpostos conversos transpostos
(3)neg-ALG B reciprocos (4) ALG neg-B
nao discutir e debater sobre o0 meio discutir e debater sobre o meio
ambiente LG fazer algo pelo meio ambiente LG néo fazer algo pelo
ambiente meio ambiente

Fonte: a autora.

Sintetizamos, no Quadro 4, as Argumentagdes Externas e Internas

de cada Expressao/Palavra destacada nesse texto.

Quadro 4 - Propaganda 3 - AE e Al.

1. Expressao/Palavra: trabalho pioneiro

AE (normativo) trabalho pioneiro logo iniciar algo
AE (transgressivo) trabalho pioneiro no entanto néo iniciar algo
Al (normativo) atividade executada logo execugdo precursora

2. Expressao/Palavra: trabalho sério

AE (normativo) trabalho sério logo proceder com honestidade
AE (transgressivo) trabalho sério no entanto néo proceder com honestidade
Al (normativo) atividade executada logo execug¢ao com seriedade

3. Expressao/Palavra: trabalho ecolégico

AE (normativo) trabalho ecolégico logo respeito ao meio ambiente

AE (transgressivo) trabalho ecoldgico no entanto né&o respeito ao meio ambiente

Al (normativo) trabalho ecoldgico logo execugdo com seriedade
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4. Expresséo/Palavra: discutir/debater

AE (normativo) discutir/debater logo expor razdes em defesa de uma opiniao

discutir/debater no entanto nao expor razbes em defesa de

AE (transgressivo) uma opiniao

Al (normativo) examinar um assunto logo examinar conjuntamente

5. Expressao/Palavra: fazer

AE (normativo) fazer logo realizar algo
AE (transgressivo) fazer no entanto néo realizar algo
Al (normativo) executar logo realizar uma agéo

Fonte: a autora.

Concluimos que o locutor dessa propaganda apoia-se em
argumentos que levam o interlocutor a associar a marca Abividro a um trabalho
pioneiro e ecologico, cujos interesses vao além dos debates sobre o meio ambiente
(fungdo esta da Eco 92), o interesse maior € fazer algo a favor do meio ambiente,
um trabalho sério, iniciado em 1986, e ndo em 1992, apenas com o objetivo de

promover a marca.

4.2.4 Propaganda 4

RalreaTE Ubem, 1o G0GHE~

0 bants 88 yun vits “ RANCO REAL

Fonte: Veja, 23 abr. 2008, ed. 2057, p. 45.
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01 Real Obra Sustentavel.
Porque a nova tendéncia no mercado imobiliario é construir sem destruir.

05 O Real Obra Sustentavel é uma iniciativa do Banco Real para promover e
incentivar a sustentabilidade na construgao civil. Nés financiamos os empreendimentos,
e as obras seguem praticas que reduzem o impacto ambiental e aumentam a eficiéncia
econOmica. Em outras palavras, é a ideia de que uma constru¢gdo pode ser boa para
quem constréi, para seus clientes, para a sociedade e para o planeta. E algumas
10 empresas ja mostraram que isso é possivel. O Terra Nova Garden Village, construido
pela Rodobens/Encalso, em Sao José do Rio Preto, e o Ecolife Independéncia, da
Ecoesfera/PDG Realty, em Sao Paulo, sdo mais do que exemplos para futuros
empreendimentos. Sao provas concretas de que é possivel construir sem destruir nada.

15 Reinvente. Vem com a gente.
Saiba mais sobre o assunto em www.bancoreal.com.br/sustentabilidade
O banco da sua vida Banco Real

Na propaganda 4, focalizamos as seguintes Expressdes/Palavras
como as mais significativas para a argumentagao: sustentavel, nova tendéncia no
mercado imobiliario, reduzir o impacto ambiental, uma construcdo pode ser
boa, provas concretas, é possivel construir e sustentabilidade na construcéo
civil.

Na analise dos Blocos Semanticos dessa propaganda, observamos,
primeiramente, o significado da Expressao/Palavra € possivel construir, cujas
Argumentagbées Externas sao: € possivel construir NE NEG destruir; e seu
converso: € possivel construir LG destruir. O locutor da propaganda posiciona-se
favoravel a argumentacao de que “é possivel construir sem destruir nada” (linha 13),
que refuta a ideia de que a construcéo leva a destruigdo, ou seja, nem sempre a
construgcado civil acarreta a destruicio do meio ambiente. E € ao redor dessa
argumentagdo principal que todos o0s outros argumentos do texto serdo
estabelecidos.

Dessa forma, a Argumentacao Interna de é possivel construir foi
identificada como: preenche as condi¢cdes necessarias LG edifica determinado
projeto. No discurso dessa propaganda, as condicdes necessarias para a edificagao
de um projeto, ao contrario de acarretarem a destruicdo da natureza, promovem a
manutencdo dela. O locutor opde-se ao Enunciador 1, que declara nao ser possivel
empreender sem causar prejuizo ao meio ambiente, mostrando-se a favor do
Enunciador 2, para o qual “é possivel construir sem destruir nada”.

Essas Argumentacdes Externas e Interna sdo apresentadas como:
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AE (transgressivo) € possivel construir no entanto nao destruir

AE (normativo) € possivel construir logo destruir

preenche as condi¢cdes necessarias logo edifica

Al (normativo) determinado projeto

Esse Bloco Semantico acarreta outro, isto €, o locutor argumenta
que, se € possivel construir sem destruir, consequentemente, uma construgcéo pode
ser boa. Temos, assim, a segunda Expressao/Palavra analisada nessa propaganda,
uma construcdo pode ser boa, que apresenta as Argumentacdes Externas: uma
construcdo pode ser boa LG NEG prejudica 0 meio ambiente; e o seu converso
uma construcdo pode ser boa NE prejudica o meio ambiente.

No texto, o Enunciador 1 declara que construgcdes ndo sao boas, € 0
Enunciador 2, que construgcbes podem ser boas, argumentacdo defendida pelo
locutor da propaganda. A Argumentagao Interna dessa E/P é: uma obra NE pode
apresentar caracteristicas positivas. Vemos, dessa forma, que o sentido de
construcao relaciona-se ao sentido de prejudicar o meio ambiente, argumentagao
que o locutor procura invalidar ao longo do discurso da propaganda. Em resumo, a

segunda E/P apresenta as seguintes argumentacgoes:

uma construcéo pode ser boa logo n&o prejudica o meio

AE (normativo) ambiente

uma construgdo pode ser boa no entanto prejudica o

AE (transgressivo) meio ambiente

uma obra no entanto pode apresentar caracteristicas

Al (transgressivo) positivas

Ao se estabelecer a argumentagédo “apesar de ser uma construgao,
ela pode ser uma coisa boa, pois nao prejudica o meio ambiente”, o alocutario
poderia ser levado a concluir que: “ao reduzir o impacto ambiental,
consequentemente seria reduzida também a eficacia econdmica”. No entanto, o
locutor desfaz essa possibilidade, ao estabelecer as Argumentagdes Externas e
Interna da terceira E/P: reduzir o impacto ambiental NE aumentar a eficacia
econdmica; seu converso reduzir o impacto ambiental LG NEG aumentar a
eficacia econdmica. E a Argumentacao Interna: efeitos sobre o meio ambiente

LG diminuicéo.
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Apresentamos cada uma das argumentagdes da E/P reduzir o

impacto ambiental:

reduzir o impacto ambiental no entanto aumentar a

AE (transgressivo) o .
eficiéncia econémica

reduzir o impacto ambiental logo ndo aumentar a

AE (normativo e o
( ) eficiéncia econbmica

Al (normativo) efeitos sobre o meio ambiente logo diminuicao

Com a redugao do impacto ambiental, haveria menos possibilidades
de explorar os recursos que a terra nos oferece, levando a diminuicao da eficiéncia
econdmica. No entanto, o locutor nega a voz do Enunciador 1, que estabelece essa
argumentagao para a E/P reduzir o impacto ambiental, e mostra-se favoravel ao
Enunciador 2, para o qual é possivel aumentar a eficiéncia econdmica mesmo que
seja reduzido o impacto ambiental. Prevalece, assim, o aspecto transgressivo desse
Bloco Semantico.

Nessa propaganda, o locutor objetiva divulgar o Real Obra
Sustentavel, um programa do Banco Real, que visa promover e incentivar a
sustentabilidade na construcio civil, € nomeia como nova tendéncia no mercado
imobiliario: construir sem destruir. Nessa iniciativa do Banco Real, sdo oferecidos
financiamentos a empreendimentos que seguem a maxima: construir no entanto nao
destruir.

Desse modo, a quarta Expressido/Palavra a ser analisada é nova
tendéncia no mercado imobiliario, que apresenta as seguintes Argumentagoes
Externas e Interna: construir sem destruir LG nova tendéncia no mercado
imobiliario; seu converso é construir sem destruir NE NEG nova tendéncia no
mercado imobiliario. E a Argumentacao Interna é: a mais atual caracteristica LG
atualizacdo dos negoécios de imoveis.

Por meio dessa E/P, o locutor vai além das declaragdes de que é
possivel construir sem destruir, que uma constru¢ao pode ser boa e que a reducao
do impacto ambiental pode aumentar a eficiéncia econdmica. Para ele, construir sem

destruir € a nova tendéncia no mercado imobiliario. Segundo Dahlstrom (2011, p. 6),
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[...] o desenvolvimento estd no centro de uma abordagem de
marketing verde. Seu estudo reflete um interesse em se tornar mais
consciente das questdes ecologicas e de sustentabilidade,
trabalhando constantemente para alcancar maiores niveis de
sustentabilidade.

Resumimos esses Blocos Semanticos da Expressao/Palavra nova

tendéncia no mercado imobiliario como:

construir sem destruir logo nova tendéncia no mercado

AE (normativo) imobiliario

construir sem destruir no entanto ndo nova tendéncia do

AE (transgressivo) mercado imobiliario

a mais atual caracteristica logo atualizacdo dos negdcios
de iméveis

Al (normativo)

Para a analise argumentativa da quinta Expresséo/Palavra,
sustentavel, salientamos o titulo da propaganda “Real Obra Sustentavel’, que faz
referéncia a expressao que nomeia o “programa” desenvolvido pelo Banco Real: “O
Real Obra Sustentavel € uma iniciativa do Banco Real para promover e incentivar a
sustentabilidade na construgcdo civil” (linhas 5 e 6). Destacamos, assim, a
Expressao/Palavra, cuja Argumentagao Externa é: sustentavel LG construir sem
destruir; seu converso é sustentavel NE NEG construir sem destruir. A
Argumentacao Interna de sustentavel é passivel de sustentacédo LG suportavel.

A Argumentacdo Interna revela que, se uma construgdo pode se
sustentar, ela ndo sera prejudicial ao meio ambiente, portanto sera passivel de ser
suportada por ele. Nessa propaganda, o locutor enfatiza a palavra “sustentavel”,
associando-a a agéncia bancaria em divulgacdo, o Banco Real. No titulo, por
exemplo, ha o emprego polissémico de Real, em que essa palavra refere-se tanto ao
nome do banco (Banco Real) quanto a uma atitude verdadeira, concreta, real: obra
verdadeiramente sustentavel, obra sustentavel de verdade. O emprego de “obra”
também ¢é polissémico, ja que nesse contexto significa tanto o trabalho de
construgao civil quanto aquilo que resulta de uma ag¢ao, no caso, a agao do Banco
Real ao promover o incentivo as empresas para construgcdes sustentaveis.

Sintetizando as Argumentagdes Externas e Interna de sustentavel,

temos:
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AE (normativo) sustentavel logo construir sem destruir

AE (transgressivo) sustentavel no entanto ndo construir sem destruir

Al (normativo) passivel de sustentacdo logo suportavel

Portanto, a nova tendéncia no mercado imobiliario é ser sustentavel,

ou seja, construir sem destruir, pois, segundo Kotler (2010, p. 177),

Outra maneira de fazer diferenca é resolver um dos maiores
problemas globais de nossos tempos: a sustentabilidade ambiental.
Muitas empresas ndo comecaram a pensar seriamente em tornar
seus processos mais voltados para o meio ambiente. Algumas
sentiram a pressado e conscientizaram-se de que precisavam fazer
alguma coisa antes de ser apontadas e constrangidas publicamente
pelos ambientalistas. Na outra ponta, estavam algumas empresas
que sentiram que podiam aproveitar esse interesse publico,
comercializando agressivamente produtos e servigos “verdes”.

Ao final da propaganda, o locutor, ainda, argumenta sobre aquilo
que seria “mais do que exemplos para futuros empreendimentos. S&o provas
concretas de que é possivel construir sem destruir nada”. Dessa forma, a sexta
Expressao/Palavra a ser analisada, provas concretas, liga-se diretamente ao
primeiro Bloco Semantico destacado: “é possivel construir no entanto nao destruir”.

As Argumentacdes Externas dessa E/P sdo: construgdes que nao
agridem o meio ambiente LG provas concretas; seu converso: constru¢cdes que
ndo agridem o meio ambiente NE NEG provas concretas; e a Argumentagao
Interna: afirmacfes LG verdadeiras. Essas argumentacbes sido apresentadas

como:

construgcdes que ndo agridem o meio ambiente logo

AE (normativo) provas

construgcdes que nao agridem o meio ambiente no

AE (transgressivo ~
( 9 ) entanto ndo provas concretas

Al (normativo) afirmacoes logo verdadeiras

Quanto as Argumentacbes Externas e Internas de cada

Expressao/Palavra destacada nessa propaganda, estabelecemos como principal
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Bloco Semantico sustentabilidade na construcdo civil CON construir sem

destruir. A partir dele, foram gerados os oito Blocos Seméanticos abaixo:

(@)

(b)

(c)

(9)

sustentabilidade na construgcdo civil no entanto nédo construir
sem destruir

nao sustentabilidade na construgao civil no entanto construir
sem destruir

ndo sustentabilidade na construcdo civil logo nao construir sem
destruir

sustentabilidade na construcao civil logo construir sem destruir
sustentabilidade na construgao civil no entanto construir sem
destruir

nao sustentabilidade na construcdo civii no entanto nao
construir sem destruir

ndo sustentabilidade na construgdo civil logo construir sem
destruir

sustentabilidade na construgdo civil logo nédo construir sem

destruir

Esses oito Blocos Semanticos foram organizados em dois

Quadrados Argumentativos, representados a seguir nas Figuras 11 e 12.
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Figura 11 - Quadrado Argumentativo - Bloco Semantico 1 - Propaganda 4.

sustentabilidade na construgao civil NE nao sustentabilidade na construgao civil NE
nao construir sem destruir construir sem destruir
reciprocos
(1) A NE neg-B (2) neg-A NE B
transpostos conversos transpostos
4)ALGB
(3) neg-A LG neg-B reciprocos )

nao sustentabilidade na construgao civil LG sustentabilidade na construcao civil LG

nao construir sem destruir construir sem destruir

Fonte: a autora.

Figura 12 - Quadrado Argumentativo - Bloco Semantico 2 - Propaganda 4.

sustentabilidade na construgéo civil NE nao sustentabilidade na construgao
construir sem destruir civil NE n&o construir sem destruir
reciprocos
(1) ANEB (2) neg-A NE neg-B
transpostos conversos transpostos

(4) ALG neg-B

(3)neg-ALGB reciprocos
nao sustentabilidade na construgao civil LG sustentabilidade na construgao civil LG
construir sem destruir nao construir sem destruir

Fonte: a autora.
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O anunciante da propaganda 4, por meio do locutor, divulga a marca
Banco Real (atualmente extinta, em decorréncia da fusdo com o Banco Santander),
divulgando o financiamento concedido para empreendimentos considerados
“verdes”.

Apresentamos, no quadro abaixo, as Argumentacdes Externas e

Internas de cada Expressao/Palavra destacada nessa propaganda.

Quadro 5 - Propaganda 4 - AE e Al.

1. Expresséao/Palavra: é possivel construir

AE (transgressivo) € possivel construir no entanto nédo destruir

AE (normativo) é possivel construir logo destruir

preenche as condigbes necessarias logo edifica determinado

Al (normativo) projeto

2. Expressao/Palavra: uma construcdo pode ser boa

AE (normativo) uma construgéo pode ser boa logo nao prejudica o meio

ambiente

AE (transgressivo) uma_construgao pode ser boa no entanto prejudica o meio
ambiente

Al (transgressivo) uma obra no entanto pode apresentar caracteristicas positivas

3. Expresséo/Palavra: reduzir o impacto ambiental

. reduzir o impacto ambiental no entanto aumentar a eficiéncia
AE (transgressivo)

econbmica
. reduzir o impacto ambiental logo ndo aumentar a eficiéncia
AE (normativo) P
econdmica
Al (normativo) efeitos sobre o meio ambiente logo diminuicao

4. Expressao/Palavra: nova tendéncia no mercado imobiliario

construir sem destruir logo nova tendéncia no mercado

AE (normativo) imobilirio

construir sem destruir no entanto ndo nova tendéncia do

AE (transgressivo) mercado imobiliario

a mais atual caracteristica logo atualizagdo dos negdcios de

Al (normativo) imoveis

5. Expressao/Palavra: sustentavel

AE (normativo) sustentavel logo construir sem destruir
AE (transgressivo) sustentavel no entanto n&o construir sem destruir
Al (normativo) passivel de sustentagdo logo suportavel

6. Expressao/Palavra: provas concretas

constru¢des que nao agridem o meio ambiente logo provas

AE (normativo) concretas
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constru¢des que ndo agridem o meio ambiente no entanto néo

AE (transgressivo) provas concretas

Al (normativo) afirmacgodes logo verdadeiras

Fonte: a autora.
De acordo com Ottman (1994, p. 45):

O marketing convencional envolve ndo s6 o fornecimento de
produtos que satisfacam as necessidades do consumidor por pregos
viaveis, como também envolve a oferta de suporte a esses produtos
com publicidade que projete valor ao consumidor. O marketing
ambiental € mais complexo e requer novas estratégias que,
efetivamente, abordem desafios-chave relacionados com a maneira
de definirmos o verde, de desenvolvermos produtos verdes que os
consumidores apreciardo e de comunicarmos com credibilidade e
impacto nosso empenho e nossas iniciativas.

Assim, o Banco Real, com essa iniciativa descrita pelo locutor,
assume um compromisso diante da sociedade, promovendo a sustentabilidade ou,
pelo menos, viabilizando sua concretizacdo no setor da construcdo civil. Dessa
forma, o Bloco Semantico sustentabilidade na construcdo civil logo construir
sem destruir é a argumentagdo central da propaganda, apresentada como um

“desafio-chave” no marketing ambiental.

4.2.5 Propaganda 5

e > : ! S Y 1B
PLANETA ‘ : Biodidersidade é vida.. 3,
- Biodiversidad Q\a nossa vidaj

D

NATIONAL GEOGRAPHIC EDICAD VERDE
Omade a aventura e o contecimento - —- - P 1 ls T Cuuio
levam no culdado com o planeta.. | g ey 0 L Abdl CPF . BOnce O mI:E'.‘a.. =t CAINA
i nass bancas e em www.lojaabril.com.br

www.planetasustentavel.com.br

Fonte: Veja, 28 jul. 2010, ed. 2175, p. 154-155.
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01 Biodiversidade é vida.
Biodiversidade é a nossa vida.

PERTO ASSIM DAS RAIZES DA SUMAUMA (CEIBA PENTANDRA), DA PARA

05 SENTI-LA RESSOAR AO TOQUE. A MAIOR ARVORE DO BRASIL E TiPICA DA

REGIAO DO RIO NEGRO, NA AMAZONIA, E E CHAMADA DE RAINHA DA

FLORESTA: E LA QUE SE CONCENTRA A MAIS RICA BIODIVERSIDADE DO
MUNDO.

10 FOTO: ARAQUEM ALCANTARA, CONSELHEIRO DO
PLANETA SUSTENTAVEL
O FUTURO A GENTE FAZ AGORA
www.planetasustentavel.com.br

Nessa propaganda, faremos uma analise mais breve em relagéo as
outras, pois destacamos apenas uma Expressao/Palavra: biodiversidade.

A palavra “biodiversidade”, assim como “sustentabilidade”, passou a
ocupar um lugar de destaque nas propagandas brasileiras no final do século XX e
inicio do século XXI. As empresas descobriram a argumentatividade intrinseca de
tais palavras, pois geram valores positivos a empresa ou a organizagao a que esta
associada.

Assim, enquanto “sustentabilidade” agrega valores a marca, por
estar associada ao compromentimento ambiental da empresa, “biodiversidade”
evidencia o reconhecimento da empresa pela riqueza da variedade de vidas
existentes em nossas florestas.

No texto, a E/P biodiversidade aparece interligada a dois
segmentos distintos: “vida” e “a nossa vida”. Em um primeiro momento, temos:
biodiversidade LG vida, e seu converso: biodiversidade NE NEG vida. Sua
Argumentacdo Interna é: conjunto de todas as espécies de seres vivos
existentes na biosfera LG diversidade de vida. Essas argumentagdes se

resumem em:

AE (normativo) biodiversidade logo vida

AE (transgressivo) biodiversidade no entanto nao vida

conjunto de todas as espécies de seres vivos existentes
na biosfera logo diversidade de vida

Al (normativo)
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No entanto, ndo € essa argumentatividade que prevalece, pois, em
seguida, o locutor argumenta que biodiversidade LG a nossa vida, agrupando a
vida daquele que enuncia e a do enunciatario (a minha vida + a sua vida + a vida
dele = a nossa vida); o converso desse Bloco Semantico é: biodiversidade NE NEG
a nossa vida; a Argumentacado Interna é a mesma apresentada anteriormente:
conjunto de todas as espécies de seres vivos existentes na biosfera LG

diversidade de vida. Tais argumentagdes sdo, em resumo:

AE (normativo) biodiversidade logo a nossa vida

AE (transgressivo) biodiversidade no entanto ndo a nossa vida

conjunto de todas as espécies de seres vivos existentes
na biosfera logo diversidade de vida

Al (normativo)

Na imagem da propaganda, estdo em foco enormes raizes de uma
arvore, a qual o locutor, no texto do anuncio, nomeia como Sumauma (ceiba
Pentandra). As duas criangas deitadas nas raizes da arvore permitem que se
perceba a sua grandiosidade. O locutor esclarece que tal arvore pertence a Floresta
Amazoénica brasileira, ou seja, faz parte da nossa biodiversidade, portanto é a nossa
vida também. A Expressao/Palavra biodiversidade ¢é observada nos oito

encadeamentos a seguir:

) biodiversidade no entanto ndo a nossa vida

) nao biodiversidade no entanto a nossa vida
c) nao biodiversidade logo n&o a nossa vida

) biodiversidade logo a nossa vida

) biodiversidade no entanto a nossa vida
f) nd&o biodiversidade no entanto ndo a nossa vida
g) néao biodiversidade logo a nossa vida

(h) biodiversidade logo ndo a nossa vida

Esses encadeamentos podem ser observados nos dois Quadrados

Argumentativos a seguir.
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Figura 13 - Quadrado Argumentativo - Bloco Semantico 1 - Propaganda 5.

biodiversidade NE nao biodiversidade NE
nao a nossa vida a nossa vida

reciprocos
(1) A NE neg-B (2) neg-A NE B

AN

transpostos conversos transpostos

/

(3) neg-A LG neg-B reciprocos (4)ALGB
nao biodiversidade LG biodiversidade LG
nao a nossa vida a nossa vida

Fonte: a autora.

Figura 14 - Quadrado Argumentativo - Bloco Semantico 2 - Propaganda 5.

biodiversidade NE nao biodiversidade NE
a nossa vida nao a nossa vida
reciprocos
(1) ANEB ) (2) neg-A NE neg-B
transpostos conversos transpostos
(3)neg-ALG B rec,,pmosx (4) ALG neg-B
ndo biodiversidade LG biodiversidade LG
a nossa vida nao a nossa vida

Fonte: a autora.

No quadro abaixo, apresentamos as Argumentacbes Externas e

Internas da Expressao/Palavra destacada na propaganda.
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Quadro 6 - Propaganda 5 - AE e Al

1. Expressao/Palavra: biodiversidade

AE (normativo) biodiversidade logo vida

AE (transgressivo) biodiversidade no entanto nédo vida

conjunto de todas as espécies de seres vivos existentes na

Al (normativo) biosfera logo diversidade de vida

2. Expressao/Palavra: biodiversidade

AE (normativo) biodiversidade logo a nossa vida

AE (transgressivo) biodiversidade no entanto ndo a nossa vida

conjunto de todas as espécies de seres vivos existentes na

Al (normativo) biosfera logo diversidade de vida

Fonte: a autora.

O anuncio em andlise € caracterizado como propaganda institucional
e agrega valores as marcas que apoiam o projeto. Segundo informagdes do site

Planteta Sustentavel?’, este

[...] € o primeiro projeto liderado por uma grande empresa de
comunicagao a debater, informar e produzir conhecimento sobre
Sustentabilidade de maneira sistematica para os mais diversos
publicos. Com o apoio das empresas parceiras CPFL Energia,
Bunge, SABESP, Petrobras, Grupo Camargo Corréa e CAIXA, este
movimento langado pela Editora Abril combina um detalhado
planejamento anual a realizagdo de novas agdes para atender esta
missao: disseminar informacao e referéncias sobre sustentabilidade.

Dessa forma, varias empresas se uniram em favor de um mesmo
objetivo: mostrarem-se ecologicamente responsaveis perante a sociedade, a qual ira
atribuir valores positivos as marcas associadas a Planeta Sustentavel. Lancado pela
Editora Abril, esse projeto, de acordo com o site, ja foi divulgado em mais de trés mil
paginas, de 38 publicac¢des, de junho de 2007 a junho de 2010. Além disso, declara-
se como o0 maior site do Brasil dedicado a esse tema.

O locutor da propaganda utiliza o termo biodiversidade como foco
principal dos argumentos por ele apresentados, sendo que o déitico “nossa’
presentifica a voz desse locutor, evidenciando a quem essa biodiversidade tao rica,
tdo visada, e tdo comentada por todo o mundo pertence: ao Brasil, aos brasileiros, a

nos.

! Disponivel em: <http:/planetasustentavel.abril.com.br/movimento/>. Acesso em: 05 fev. 2014.
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CONCLUSAO

O longo caminho de reflexdes linguisticas percorrido por Ducrot e
seus colaboradores, desde a década de 1970, com as escalas argumentativas e os
operadores argumentativos, passando pela Teoria da Polifonia e pela Teoria dos
Topoi Argumentativos, culminou com a Teoria dos Blocos Semanticos, a terceira
fase da Teoria da Argumentagao na Lingua, e a principal base tedrica para a analise
do corpus por nos selecionado.

Instigados pela pertinéncia com que as questdes ambientais
discutidas pelas sociedades em ambito mundial ganhou espago entre as empresas
no setor de marketing, analisamos cinco propagandas impressas, de um so6 veiculo
midiatico, publicadas entre os anos de 1968 e 2012.

As analises foram pautadas no ponto central dos estudos atuais de
Oswald Ducrot e Marion Carel em que, sendo a argumentacao intrinseca a lingua,
ela pode ser externa ou interna. A Argumentacéo Externa (AE) € uma extens&o da
Expressao/Palavra e, portanto, apresenta a prépria palavra ou expressao como o
elemento a direita ou a esquerda do conector de sentido normativo ou transgressivo,
em um Bloco Semantico; a Argumentacao Interna (Al), por sua vez, € uma parafrase
da Expresséo/Palavra (E/P) e, portanto, ndo apresenta essas E/P em nenhum de
seus segmentos.

O primeiro texto estudado € uma propaganda institucional do Banco
do Estado do Amazonas S.A., publicada na 782 edicdo da revista Veja, de 04 de
marc¢o de 1970. Claramente opondo-se ao que, em momento inicial, pretendiamos
mostrar (0 comprometimento das empresas em favor do meio ambiente), esse
anuncio nao revela o interesse da instituicdo em promover o discurso ecolégico. Ao
contrario, o locutor revela seu desejo de transformar o Amazonas em “um novo
mundo para os seus investimentos”.

Assim, identificamos as Expressdes/Palavras “inferno”, “inferno
verde”, “parque industrial no meio do Amazonas” e “novo mundo” como as principais
no discurso, as quais formam um percurso com outras Expressdes/Palavras
presentes na superficie textual ou subjacentes a ela.

O Bloco Semantico que engloba todo o texto é: “ndo ser preservado
no entanto ser desenvolvido”. O locutor nega a caracteristica de “ser preservado”,

interligando-a a “ser desenvolvido”. Como a caracteristica com carga semantica
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positiva na lingua foi negada (ser desenvolvido), consequentemente, o conector
responsavel por interligar os dois segmentos nesse Bloco Semantico € o de valor
transgressivo. Nega-se uma caracteristica positiva e afirma-se uma caracteristica
que tem pretensao de ser vista como positiva: apesar de ndo ser preservado, €
desenvolvido, como se o valor de um fosse compensado pelo valor do outro.

O discurso defendido nessa propaganda, que chamamos de
contradiscurso, reflete os anseios vividos pela sociedade no contexto em que foi
publicada.

No inicio da década de 1970, por exemplo, foi veiculado um
comercial do automével Fusca que mostrava varias arvores da
Floresta Amazénica sendo arrancadas por tratores e maquinas para
a abertura da rodovia Transamazbnica; em um dos trechos da
estrada ainda sendo aterrada, surgia o automovel, provando que era
bom em qualquer terreno. A midia ndo hesitava em retratar o meio
ambiente brasileiro como um desafio ao progresso da Nagao
(GIACOMINI FILHO, 2004, p. 163-164).

No segundo texto analisado, de 1979, a énfase recaiu sobre as
politicas de reflorestamento, pois, naquele momento, o Brasil comecava a apropriar-
se de valores ambientais divulgados por outras Nagdes. Passa-se, entdo, a querer
“consertar’ o estrago feito outrora. Ainda ndo se falava em preservagdo, mas em
reparar os danos causados na natureza e, também, visar ao fornecimento de
matéria-prima futura advinda desses espacos ja bastante degradados.

Dessa forma, o Bloco Seméntico que sintetiza a argumentacgéo
central do anuncio é “politica de reflorestamento logo solugdo para o
desmatamento”, divulgada pelo Planta 7 — Empreendimentos Rurais Ltda — que,
também, deixa transparecer o interesse econémico por tras dessa iniciativa, com o
apelo “Aplique o seu incentivo fiscal no reflorestamento”, pois tal aplicacdo geraria
beneficios de ordem financeira a empresarios.

No terceiro texto, de 1992, o locutor da propaganda aproveita-se do
contexto vivenciado para divulgar agdes ecoldgicas da Abividro, um “Programa
Permanente de Reciclagem de Vidro”, deixando bem claro que tais iniciativas néo
faziam parte do modismo decorrente da Eco 92, mas que ja estavam em vigéncia ha
seis anos “antes da ecologia cair na boca do povo”. O locutor utiliza-se da expresséo
Eco-86, cujo significado €& construido por meio do significado de Eco-92, para

desenvolver a argumentagao central do anuncio, identificada no Bloco Semaéantico
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“discutir e debater sobre o meio ambiente no entanto nao fazer algo pelo meio
ambiente”.

O locutor procura mostrar que a Eco-92, mesmo sendo um evento
de abrangéncia mundial, se ficasse priorizando apenas as discussdes entre o0s
chefes de Estado e/ou as pessoas da sociedade em geral, ndo resultaria em ag¢des
concretas a favor do meio ambiente, que, na verdade, constituem o que mais deve
ser valorizado nessa area: as agoes efetivas. Por isso, ha a necessidade de se

considerar os textos publicitarios como um todo significativo, ou seja,

[...] a andlise seméantica deve se apoiar sobre a analise textual. As
palavras dos enunciados nao sao sempre suficientes para determinar
o sentido do enunciado, e €, entdo, o texto, com sua organizagéo
geral [..], com sua capacidade de ter partes com estatutos
diferentes, em nome de sua prépria natureza de texto, que sustentam
a interpretacdo semantica de seus enunciados (CAREL, 2011, p.
197).

Portanto, cada um dos enunciados da propaganda, do titulo a
assinatura da marca anunciada, deve ser tomado como um elemento importante na
analise semantica, inclusive o contexto socio-histérico-cultural do qual faz parte.

O quarto texto em analise € uma propaganda institucional do Banco
Real, publicada em 2008, cujo destaque maior € dado a sustentabilidade, palavra
que estava recebendo grande destaque na midia e no discurso “verde” das
empresas como um todo, principalmente no ambito da construgao civil. Ha, portanto,
um esforco demasiadamente grande dessas empresas para mostrarem-se “amigas”
do meio ambiente, sem oferecer perigo a ele.

Reconhecemos como Bloco Semantico principal dessa propaganda:
“sustentabilidade na construgao civil logo construir sem destruir’. Sustentabilidade,
assim, recebe notoriedade no ramo da construgao civil e tem como Argumentagao
Externa “construir sem destruir’: a chave do sucesso para as empresas que querem
ver seus negdcios prosperarem.

O ultimo texto analisado é uma propaganda institucional do Planeta
Sustentavel, de 2010, uma iniciativa da Editora Abril em parceria com grandes
empresas, como Petrobras, Caixa, CPFL, entre outras, que objetivam mostrar-se
sustentaveis diante da sociedade. Nessa propaganda, a centralidade argumentativa

recai sobre outra palavra que, também, tem sido colocada em evidéncia atualmente.
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Assim, destacamos o Bloco Semantico “biodiversidade logo a nossa vida”, o qual se
torna mais significativo por ter sido exposto logo apds a “biodiversidade é vida”. A
intengao do locutor, por meio dessa estratégia argumentativa, é enfatizar “a nossa”,
pois o alocutario deve se sentir como parte dessa tao falada diversidade da vida.

Ao concluirmos esta tese, ndo afirmamos o encerramento de nossas
pesquisas na area da propaganda, na area do tema ambiental em propagandas ou,
ainda e principalmente, na Teoria dos Blocos Semanticos, pois ha muito o que se
revelar sobre a linguagem em uso, que mostra a formagéo da consciéncia ambiental
na sociedade, e sobre a linguagem que se quer argumentativa externa e

internamente, reforcando que a argumentacao esta inscrita na propria lingua.
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ANEXO A

Propaganda 1 - Banco do Estado do Amazonas

[T sl

Veja, 04 mar. 1970, ed. 78, p. 24.



Nem sempre € um
CTiMmE Corar uma
arvore, Um mundo
cheio de dnvores e sem
nenhum confono era o
que existia na Idade da
Pedra,

Para se lazer uma
infinidade de produos
que vocd hoje ndo pode
dispensar, ¢ preciso
conar arvores. Desde o
papel até seu canmo € sua
casa,

ANEXO B

Propaganda 2 - Planta 7 - Empreendimentos Rurais Ltda.

Plante ou morra.

Crime & derruhbar
uma drvore e ndo
plantar outra no lugar,
Porque se voce tiver
todos os produtos que
desejar a custa de uma
terra devastada, talvez
os seus fithos ndo vivam
para aproveitar o
conforto.

E por isso que existe
apolitca de refloresta-
mento. Atraves dela, mais
de 4 bilhdes de novas
Arvores jd foram

plantadas no Brasil.

Arvores para todos
os fins: para fomecer
matena-prima
industrial, para garantir
apurezadoar, a
fertilidade do solo, o
equilibrio ecologico e
0 equilibrio
SOCIO-economico entre a
cidade e o campo.

0Os projetos florestais
estdo criando e

renovando dreas verdes,

para que no lugar de

Veja, 14 fev. 1979, ed. 545, p. 109.

138

uma drvore cortada nao
fique wm buraco seco e
triste,

Ajude a civilizacdo a
ndo morrer de fala de
ar: aplique seu

incentivo fiscal em reflo- :
restamento qunta $\>
\k-‘.
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ANEXO C
Propaganda 3 - Abividro (Associacao Técnica Brasileira das Industrias Automaticas
de Vidro)

atingindo sete mihdes
de pessoas. Um trabalho
pioneiro, sério e, principal-
mente, ecoldgico.
Porque, recolhendo-se
0 vidro para reciclagem,
evita-se que ele polua o
meio ambiente e reduz-se
a retirada de matéria-
= prima do ecossistema,

Sim, @ 86 mesmo.
Foi ha seis anos, antes
da ecologia cair na
boca do povo, que a
Abividro tomou a primeira
atitude concreta em
favor do meio ambiente:
a coleta organizada de
vidro para reciclagem.
Em 1986, a Abividro

instalou o primeiro A Abividro salda a
Programa Permanente Eco 92. E importante
de Reciclagem de Vidro, discutir e debater.

na cidade de Sao José do Mas também é importante
Rio Preto, em S&o Paulo. Hoje ja s&o fazer. E a Abividro ja estd fazendo, ha
mais de 20 cidades, com 800 coletores, seis anos.

PROGRAMA I\ ABIVIIDR©@
PERMANENTE BE.4& Associacdo Tecnica Brasieira das
DERECICLAGEM ['4 @) \ P Genaa i 465 13 CEP01220

wio - 5P - Tels.: Fromtm et
DE VIDRO oy L] Be

Telex: (077) 32-818 « : (011} 2558457
Veja, 03 jun. 1992, ed. 1237, p. 80.

BAICRHT
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ANEXO D
Propaganda 4 - Banco Real

Porque a nova tendéncia
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Veja, 23 abr. 2008, ed. 2057, p. 45.
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ANEXO E
Propaganda 5 - Planeta Sustentavel
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Veja, 28 jul. 2010, ed. 2175, p. 154-155.



ANEXO F

Propagandas pré-selecionadas do 1° grupo - Contradiscurso ambiental

Veja, 25 fev. 1970, ed. 77, p. 15.

Veja, 04 mar. 1970, ed. 78, p. 24.
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ANEXO G

Propagandas pré-selecionadas do 2° grupo - Politica de Reflorestamento
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Veja, 22 maio 1974, ed. 298, p. 60.
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Veja, 25 set. 1974, ed. 316, p. 90.
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Veja, 09 out. 1974, ed. 318, p. 145.

Veja, 26 abr. 1978, ed. 503, p. 119,
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Veja, 14 fev. 1979, ed. 545, p. 109.
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Veja, 25 set. 1985, ed. 890, p. 84-85.
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ANEXOH

Propagandas pré-selecionadas do 3° grupo - Eco-92
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Veja, 20 maio 1992, ed. 1235, p. 74.
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ed. 1237, p. 80-81.

Veja, 03 jun. 1992,

Veja, 10 jun. 1992, ed. 1238, p. 56-57.
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ANEXO |

Propagandas pré-selecionadas do 4° grupo - Sustentabilidade

stentabilidade.
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Veja, 09 jan. 2008 ed 2042 p 2-3 _
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Veja, 22 jul. 2009, ed. 2122, p. 143.
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Veja, 30 dez. 2009, ed. 2145, p. 257.

NOS30 SEGREDO PARA DEDKAR A VIDA DOS
CONSIMIDORES MALS GOSIOSA!
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Veja, 17 nov. 2010, ed. 2191, p. 49.

Veja, 16 nov. 2011, ed. 2243, p. 101

151



O RANTANDER ASELMIL O
COMPROMAESD DE RFOZER MEGOCITE
[ GORAR ] A A LA Llaa
EOCIEDADE hARIS SLIETENTAVEL,
O B50, MARTIZIRS, Db, RID 420,

——— e e —

i

Veja, 20 jun. 2012, ed. 2274, p. 130-131.
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ANEXO J

Propagandas pré-selecionadas do 5° grupo — Biodiversidade

(Propaganda de 4 paginas)
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Veja, 25 out. 2000, ed. 1672, p. 90-93.

(Propaganda de 6 paginas)
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Veja, 28 mar. 2001, ed. 1693, p. 70-75.

Veja, 08 ago. 2001, ed. 1712, p. 80-81.
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