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FERRAZ, Mariana Garcia. Abordagens de comunicacdo visual sobre a
representacdo da mulher: o caso #DonasdaRua. 2020. 206 f. Dissertacao
(Mestrado em Comunicacéo) — Universidade Estadual de Londrina, Londrina, 2020.

RESUMO

A presente pesquisa visa compreender os atributos das abordagens comunicativas
contemporéneas destinadas a conscientizagdo de criangas e jovens. Nos Ultimos
anos, surgiram diversos projetos com o proposito de desconstruir a mentalidade
desse publico acerca dos tradicionais papéis sociais de género associados a
feminilidade e masculinidade. Esta dissertacdo apresenta um estudo de caso do
projeto #DonasdaRua, que tem como foco a producdo de conteddos da Turma da
Ménica que promovam mensagens positivas sobre a tematica de igualdade e
representacdo de género, em especial por meio da atuagdo no ciberespaco. O
trabalho explora a relacdo entre as expressdes feministas contemporéaneas e as
tecnologias digitais, analisando os conteldos sobre concepc¢des de género do
#DonasdaRuas nas midias sociais, destinados, sobretudo as geracdes Y, Z e Alpha.
O corpus da pesquisa é constituido por materiais gréficos digitais da colecdo de
pbsteres “Donas da Rua da Histéria” e HQs da série “Construindo Novas Historias
para Meninas e Meninos”, divulgados no site, Facebook e Instagram. Foi realizada
uma analise qualitativa, descritiva e exploratéria, a partir de dois protocolos — um
tedrico e outro pratico —, sobre aspectos formais e de conteldo dos materiais em
guestdo. Os resultados demonstram que a iniciativa #DDR é uma abordagem
inovadora que apoia-se na utilizacdo de ferramentas virtuais para engendrar um
espaco de comunicagcdo e engajamento entre o0s receptores, viabilizando o
surgimento de vinculos de apoio e atuando como um mecanismo de dendncia ao
desempenhar a funcéao de informar, educar e empoderar 0os agentes envolvidos no
processo comunicativo.

Palavras-chave: Producdo de sentido. Engajamento virtual. Grupos geracionais.
Representacao da mulher.



FERRAZ, Mariana Garcia. Visual communication approaches on women’s
representation: #DonasdaRua. 2020. 206 p. Dissertation (Master's Degree in
Communication) — State University of Londrina, Londrina, 2020.

ABSTRACT

This research aims to investigate the attributes of contemporary communicative
approaches focused on developing awareness among children and young people. In
recent years, several projects have emerged with the purpose of deconstructing this
public's mentality about traditional gender roles associated with femininity and
masculinity. This thesis presents a case study of #DonasdaRua, a project focused on
content production related to Monica’s Gang to promote positive messages about
gender equality and representation theme, especially through cyberspace platforms.
The study explores the relation between contemporary feminist expressions and
digital technologies, by analyzing the #DDR contents published on social media
about gender conceptions, aimed especially to Y, Z and Alpha generational groups.
The research corpus consists on graphic digital materials from “Donas da Rua da
Historia” posters series and comics of the collection “Construindo Novas Historias
para Meninas e Meninos”, published on website, Facebook and Instagram. A
qualitative, descriptive and exploratory analysis was accomplished, based on two
protocols — one focused on theory and other on practical questions — discussing
visual and content aspects of the corpus materials. The results reveal that #DDR
project is an innovative approach based on the use of virtual tools to create a space
for communication and activism between the public, enabling the emergence of
support bonds and acting as a reporting mechanism by its function to inform, educate
and empower the people involved in the communicative process.

Keywords: Production of meaning. Virtual engagement. Generational groups.
Women'’s representation.
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1 INTRODUCAO

As representacdes de género e 0s papéis sociais sao estabelecidos
culturalmente desde antes do nascimento, configurando-se de modo ainda mais
acentuado durante a primeira infancia. Nota-se que, habitualmente, logo nesta
primeira fase da vida, criancas sdo expostas as nocdes rigorosas de feminilidade e
masculinidade, das quais se espera a adesdo de determinados ideais de
comportamentos e principios, embasados na dimensdo sexual dos individuos.
Ignora-se, porém, o fato de as condutas humanas ndo serem definidas puramente
por caracteristicas fisicas e biologicas, mas, principalmente, pela dimenséao social —
que é complexa e multifacetada — e relaciona-se a contextos histéricos e vinculos
culturais.

A organizacdo social manifesta-se, tradicionalmente, por uma estrutura
essencialmente patriarcal. Segundo Delphy (2009, p. 173), “o patriarcado designa
uma formacao social em que os homens detém o poder [...]. Ele &, assim, quase
sinbnimo de ‘dominacdo masculina® ou de opressdao das mulheres”. Esta
domesticacdo e submissdo ao regime patriarcal revela o funcionamento debilitado
dos sistemas sociais, estabelecendo-se como um reflexo de valores culturais
disseminados ao longo das geracdes, manifestando um grande desafio para a luta
pela igualdade entre homens e mulheres.

No entanto, para compreender a origem e as implicacdes destas relacdes
hierarquicas que levam a subjugacdo feminina, ha outra questdo que deve ser
examinada além do patriarcalismo: as relacdes de género. E comum o0s termos
“‘género” e “sexo” serem associados como equivalentes, contudo, ambos devem ser
distinguidos.

[...] Género ndo é apenas sinbnimo de sexo, masculino ou feminino.
Género também é o conjunto de expressées daquilo que se pensa
sobre 0 masculino e o feminino. Ou seja, a sociedade constroi
longamente, durante os séculos de sua historia, significados,
simbolos e caracteristicas para interpretar cada um dos sexos. A
essa construcdo social da-se o nome de “relagbes de género”. Por
causa do modo como as pessoas percebem os géneros masculino e
feminino na sociedade € que se espera uma série de coisas tanto
dos homens quanto das mulheres. [...] Assim, as diferencas
bioldgicas entre homens e mulheres sado vistas pelas pessoas

segundo as construcdes de género de cada sociedade. (AUAD,
2003, p. 57).
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Alguns exemplos acerca dessas representacdes que se mantém
arraigada em nossos costumes, alicergada na perspectiva dicotdmica entre “coisas
de meninas/mulheres” versus “coisas de meninos/homens”, podem ser citados em
distintas esferas. Partindo de uma situagéo trivial, ao escolher a cor do enxoval,
decoracdo e/ou roupas de um bebé ou crianca determina-se rosa para 0 sexo
feminino e azul para o sexo masculino; ou ainda, ao selecionar brinquedos e
atividades ludicas designam-se automoveis, equipamentos esportivos, artefatos de
alta tecnologia e brincadeiras de impacto e movimento para meninos, enquanto para
meninas sao designadas bonecas — como uma espécie de treinamento para a
funcdo materna —, utensilios domésticos, acessorios para a manutencéo da beleza e
entretenimentos compativeis a suposta natureza pacifica, delicada e fragil.
(BELOTTI, 1981).

Esse jogo de expectativas apoia-se em uma crenca que constantemente
exalta os modelos de comportamento considerados masculinos e menospreza
agueles considerados femininos, refletindo o modelo androcéntrico que guia a
sociedade. A crencga que configura 0 homem como centro e parametro do universo €
reforcada constantemente, de modo que essa cadeia de condicionamentos aparenta
ser natural, eterna e imodificavel. Além das vestimentas e dos brinquedos, é possivel
identificar essa caracterizacdo também em outros setores, como, por exemplo, em
publicacdes literarias e/ou didaticas, nas quais as figuras do sexo feminino s&o,
muitas vezes — implicita ou explicitamente —, invisibilizadas, inferiorizadas ou
discriminadas, e transmitem aos leitores a falsa ideia de que as mulheres tém pouco
ou nenhum valor. (MORENO, 1999).

E evidente que essas concepgdes e representaces, que em um primeiro
momento podem parecer inocentes e despretensiosas, se perpetuam ao longo do
desenvolvimento de criancas e jovens e desempenham uma influéncia negativa em
suas percepcdes de mundo também durante a vida adulta, propiciando um cenario
conveniente para que se desenvolvam pensamentos sexistas, atitudes misoginas e
praticas violentas. Adichie (2015) refor¢ca que a questdo de género, da forma como
se estabelece atualmente, trata-se de uma grande injustica, e 0s pretextos que
buscam justificar esta subordinacéo historica da mulher ao homem ndo devem mais
ser tolerados, visto que a humanidade €& essencialmente responsavel pela

transformacao dos valores culturais.
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Neste contexto, o movimento feminista se constitui como uma das
principais formas de expressdo responsaveis por abordar e debater questbes
relacionadas a tematica de género. Segundo Teles (1999), o feminismo pode ser
definido como

[..] uma filosofia universal que considera a existéncia de uma
opressao especifica a todas as mulheres. Essa opressdo se
manifesta tanto a nivel das estruturas como das superestruturas
(ideologia, cultura e politica). Assume formas diversas conforme as
classes e camadas sociais, nos diferentes grupos étnicos e culturas.
Em seu significado mais amplo, o feminismo é um movimento
politico. Questiona as relagbes de poder, a opressao e a exploracao
de grupos de pessoas sobre outras. Contrapde-se radicalmente ao
poder patriarcal. Propde uma transformacédo social, econémica,
politica e ideolégica da sociedade. No decorrer do tempo,
manifestou-se de formas variadas, todas elas estreitamente
dependentes da sociedade em que tiveram origem e da condicdo
histérica das mulheres. (TELES, 1999, p. 10).

Embora os esforcos de integrantes deste movimento social tenham
possibilitado inUmeras transformacdes e avancos com relacdo a questdo da
desigualdade de género, € perceptivel que na era contemporanea as mulheres ainda
se encontram em condi¢cBes sociais e politicas desfavoraveis em relacdo aos
homens. Ainda séo delegados cargos e funcgdes de poder inferiores as mulheres —
mesmo que estatisticamente pessoas do género feminino apresentem um nivel
maior de escolaridade e/ou qualificacdo profissional —, ainda nota-se uma
persistente desvalorizagcédo e disparidade no mercado de trabalho — apesar de ser
estabelecido por lei a equiparacdo salarial entre individuos do mesmo sexo —,
meninas e mulheres ainda enfrentam violéncias e abusos diarios, de todos os tipos e
proporcdes e nos mais variados espacos — mesmo com as renovacdes judiciarias
gue auxiliam e amparam as vitimas —, e ainda ha uma forte pressédo social que
obriga pessoas do sexo feminino a agirem conforme condutas e principios irreais
estabelecidos culturalmente ao longo dos séculos, seja com relagdo aos seus
corpos, ideias, desejos, interesses e/ou objetivos — a despeito de, hipoteticamente,
as liberdades e direitos individuais serem garantidos a todos os cidadaos, sem
distingcdo de qualquer natureza.

“O processo de socializacdo é o espaco privilegiado da transmissao
social dos sistemas de valores, dos modos de vida, das crencas e das
representacdes, dos papéis sociais e dos modelos de comportamento” (BELLONI,

2007, p. 59). Assim sendo, uma das formas de questionar e alterar o panorama
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vigente com relacdo a categoria de género € por meio da atuacdo nas estruturas de
socializacdo, em especial a midia — instituicédo influente que, segundo Belloni (2007),
é responsavel por difundir principios que moldam e formam o consenso
indispensavel a realidade social. A disseminacdo de novas concepc¢des, sobretudo
em acdes voltadas a conscientizacdo de criancas e jovens, pode servir como base
fundamental para o cumprimento de praticas culturais libertadoras que busquem
romper com as opressoes historicas. Portanto, agir sob a “a socializagdo das novas
geracOes constitui um dos elementos mais importantes da reproducdo social, ndo
apenas cultural, mas econémica e politica”. (BELLONI, 2007, p. 62).

Na sociedade contemporanea, caracterizada pela globalizacdo cultural e
econbmica, e pela crescente presenca de novas midias eletrbnicas, objetos
tecnoldégicos e ampla interatividade, as experiéncias vividas por criangas e jovens
ttm mudado e tendem a continuar mudando de modo significativo. Sé&o
estabelecidos novos modelos de pensamento e padres de comportamentos, que
levam a determinacdo de grupos geracionais e a compreensao da infancia e da
juventude como categorias sociais relevantes, composta por atores ativos que
participam da vida social, ttm poder de decisdo, reflexdo e argumentacdo, e se
constituem como consumidores reais e potenciais (BELLONI, 2007). E preciso ter
em mente que tais condi¢des sao reflexo direto das mudancas estruturais que vém

ocorrendo nas sociedades avangadas.

Esse fato é consequéncia do impacto combinado de uma revolucao
tecnolégica baseada em tecnologias de informacdo/comunicacgéo, a
formacdo de uma economia global e um processo de mudanca
cultural cujas principais manifestacdes sé@o a transformacao do papel
das mulheres na sociedade e o aumento do desenvolvimento de uma
consciéncia ecolégica. (CASTELLS, 1996, p. 3).

Nesta nova conjuntura — denominada por Castells (2007) de “sociedade
em rede” ou sociedade informacional — manifestam-se as principais transformacoes
referentes a condicdo social feminina, que € possibilitada tanto pela entrada das
mulheres no mercado de trabalho, quanto pela ascensdo dos movimentos
feministas, que buscam minar a estrutura de legitimagdo do patriarcado. Uma
mudanca consideravel na luta com relagdo a igualdade de direitos vem sendo
estruturada e este novo terreno historico ja apresenta impactos visiveis (CASTELLS,
1996; 2007). Nota-se que 0S grupos geracionais contemporaneos Y, Z e Alpha —

denominados nativos digitais — vém transformando efetivamente suas interagfes
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sociais, uma vez que estabelecem novos padrées de comportamentos e engendram
uma nova mentalidade que rompe com as concepcbes e papéis de género
historicamente e socialmente construidos.

O socidlogo Manuel Castells evidencia o poder dos jovens na construcao
do presente — e consequentemente do futuro —, em virtude da imersdo em uma
cultura mediada pelo uso concreto dos novos instrumentos tecnologicos — em
especial a internet —, que os torna capazes de se autocomunicarem e se
autoinformarem. Este fator aprofunda a tensdo e os difere da geracao adulta, que
ainda é guiada, em grande medida, por uma cultura analégica (CASTELLS, 2015).
As ferramentas globais digitais remodelam a circulacdo de informacfes e passam a
responder a estruturas proprias, interativas, massivas, horizontais e heterogéneas
gue oportunizam a emergéncia de uma cultura formada a partir do uso dos novos
suportes tecnoldgicos, denominada por Pierre Lévy de cibercultura — “o conjunto de
técnicas (materiais e intelectuais), de praticas, de atitudes, de modos de pensamento
e de valores que se desenvolvem juntamente com o crescimento do ciberespago”.
(LEVY, 1999, p. 17).

Diante dos referidos aspectos levantados acerca da conjuntura
contemporanea, o presente trabalho propde-se a compreender os atributos que
permeiam as novas abordagens comunicativas destinadas a conscientizacdo do
publico infantil e juvenil sobre a desconstrucdo de papéis sociais e representacdes
de género, bem como assimilar as particularidades referentes a traducdo da
mentalidade deste publico em acdes e projetos concretos. A escolha deste objeto de
estudo se justifica em funcado de sua atualidade e pertinéncia social, afinal, identificar
as particularidades deste fenémeno, de modo integrado, se mostra um artificio
relevante no processo de combate a misoginia, a violéncia e a desigualdade de
género. E conveniente também enfatizar que embora existam estudos com
tematicas correlatas, ha poucas referéncias voltadas ao compromisso e aos
obstaculos de se trabalhar as questdes de género com criangas e jovens.

Para tanto, estabeleceu-se como proposta de trabalho a realizacdo de um
estudo de caso Unico e integrado — com aporte tedrico-metodologico baseado em
Yin (2015) — do projeto #DonasdaRua (#DDR). Trata-se de uma campanha langada
no ano de 2016 pela Mauricio de Sousa Produc¢des (MSP), em parceria com a ONU
Mulheres, que tem como proposito a producédo de contetdos associados a Turma da

Moénica que promovam mensagens positivas ao publico infantil e juvenil sobre a
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igualdade de género e o empoderamento feminino, em especial por meio da atuacao
no ciberespaco. Logo, parte-se do seguinte problema de pesquisa: “Como o projeto
#DonasdaRua utiliza as abordagens comunicativas contemporaneas para
conscientizar criangas e jovens sobre a representacao e a igualdade de género?”.

Parte-se do pressuposto de que a iniciativa #DDR surgiu devido as
necessidades de atender e acompanhar as mudancas de comportamento do
publico-alvo da empresa MSP — composto, sobretudo, por individuos pertencentes
as geracdes contemporaneas —, que vivem imersos em uma realidade cibercultural e
em rede, ou seja, mediada por tecnologias digitais. Considerando que as criangas e
jovens destes grupos geracionais prezam por ideais de aceitacdo a diversidade,
buscam se engajar em causas sociais e politicas, e lutam por questbes associadas a
igualdade de género, as novas abordagens comunicativas elencadas ao projeto da
Turma da Moénica apoiam-se na utilizacdo de ferramentas do ciberespaco para
adotar uma linguagem interativa e, assim, promover uma cultura participativa que
integre seus leitores e receptores.

O objetivo geral do estudo € investigar aspectos referentes as abordagens
de comunicacdo contemporaneas voltadas as novas geracdes, a fim de assimilar o
modo como a temética de igualdade e representacdo de género € tratada em
projetos e acbes desenvolvidos para esse publico. Ja os objetivos especificos
abrangem:

a) Descrever a atuacdo dos movimentos feministas na luta contra a
opressdo de género, em especial as manifestacbes contemporaneas, que sao
fortalecidas pelas novas tecnologias de comunicacao.

b) Compreender as inter-relagdes entre tecnologia, cultura infantojuvenil,
comunicacao e ciberativismo feminista no cenario contemporaneo.

c) Proporcionar reflexbes acerca das abordagens comunicativas
relacionadas a teméatica de igualdade de género e empoderamento, em especial
aguelas destinadas aos grupos geracionais contemporaneos — Y, Z e Alpha.

d) Investigar a contribuicdo social de produtos, projetos e acdes voltadas
ao publico infantil e juvenil que corroborem com mudancgas graduais de mentalidade
sobre as concepcdes pré-estabelecidas de género.

e) Analisar a producédo de sentido de conteudos e pecas graficas digitais

do projeto #DonasdaRua.
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Quanto aos procedimentos metodoldgicos, esta pesquisa se baseia nos
fundamentos de Gil (2018), Lakatos e Marconi (2009) e Prodanov e Freitas (2013) e
se caracteriza por sua natureza basica estratégica, carater exploratério e descritivo,
e abordagem qualitativa. Como instrumento de coleta e andlise de dados emprega a
sistematizacdo de dois protocolos de pesquisa, sendo um tedrico (p. 165) e o outro
pratico (p. 168), ambos desenvolvidos respaldados na combinacdo entre o0s
apontamentos pertinentes ao estudo de caso — explicitados por Yin (2015) — e o
método VPA (verbal protocol analysis) — empregado por Demarchi et al. (2014), e
associado a abordagem do design thinking. Enquanto o protocolo tedrico aborda as
guestdes suscitadas a partir do levantamento bibliografico — que contempla as
unidades de andlise acerca da Representacao Social da Mulher, Tecnologia, Cultura
Infantojuvenil e Comunicacdo -, o0 protocolo pratico serve para explorar 0s
elementos de comunicacao e do design associados ao projeto #DonasdaRua, sendo
eles: a Forma — que consiste na analise dos elementos visuais e harmdnicos — e 0
Conteudo — que contempla os aspectos referentes a mensagem e ao engajamento
do publico junto a iniciativa.

A delimitacdo do corpus deste estudo baseia-se nos trés principios
propostos por Barthes (2006) — relevancia, homogeneidade e sincronicidade -,
desse modo, o recorte foi determinado considerando fatores como a
representatividade dos contelddos para a pesquisa, a presenca de unidade teméatica
e/ou visual entre os materiais, e a periodicidade. Tendo em vista que, dentre todas
as plataformas exploradas pelo projeto, o site, o Facebook e o Instagram sédo as
midias mais utilizadas para a disseminacao de conteddos, optou-se por analisa-las.
Quanto a selecdo dos materiais, priorizaram-se 0s conteados com parametros mais
didaticos e abrangentes sobre a representacdo e a igualdade de género, e que
constituem parte integrante de uma série, a fim de possibilitar um diagndstico mais
amplo e consistente. As pecas gréficas que se adequaram a esses critérios foram os
pbdsteres da colegdo “Donas da Rua da Histéria” e parte das HQs da campanha
“Construindo Novas Histérias para Meninas e Meninos”.

A fim de promover discussfes pertinentes que elucidem os objetivos e 0s
fundamentos das proposicdes tedricas e praticas vinculadas a unidade-caso, 0
presente estudo esta organizado em seis capitulos, incluindo esta Introducdo. O
segundo capitulo, intitulado “Representacéo Social da Mulher”, esta subdividido em

duas secdes — “Feminismo(s)” e “As Quatro Ondas Feministas” — que discorrem
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sobre aspectos relativos a dinamica do movimento social e politico feminista ao
longo dos anos, e contextualizam as pautas, reivindicacdes e expressoes de luta das
mulheres, especialmente na era contemporanea.

O terceiro capitulo, “Tecnologia, Cultura Infantojuvenil e Comunicagao”, é
composto por trés secdes — “Sociedade em Rede e Cibercultura: Dialogando com o
Ativismo Feminista”, “Grupos Geracionais e Engajamento” e “Transformando as
Relacbes de Género: Novos Tempos, Novas Abordagens Comunicativas”. A primeira
secao versa sobre o contexto de transformacé&o social propiciado pelo surgimento de
plataformas virtuais globais, horizontais e interativas, e discorre sobre os impactos
dessa conjuntura para as relagdes humanas, sobretudo referentes as atuacfes do
movimento feminista. A segunda sec¢éo explora as caracteristicas dos individuos das
geracdes contemporaneas — com destaque para os grupos Y, Z e Alpha, conhecidos
como nativos digitais — e revela o envolvimento destas criangas e jovens junto as
causas sociais, em particular o feminismo. Ja a ultima secéo fomenta debates sobre
a ascensao de novas abordagens comunicativas, decorrentes das mudancgas sociais
que viabilizaram a ampliacdo dos espacos de luta e resisténcia, e possibilitaram o
surgimento de produtos, projetos e acdes destinadas ao publico infantil e juvenil que
promovem a conscientizacao sobre a teméatica de igualdade de género.

O quarto capitulo descreve a “Metodologia da Pesquisa” e esta
estruturado em trés partes principais: “Procedimentos Metodolégicos” — secéo
destinada a caracterizacdo da finalidade, objetivo, abordagem, delineamento e
procedimento da pesquisa, e que sintetiza o percurso metodoldgico do trabalho —,
“Estudo de Caso: O Projeto #DonasdaRua” — secdo dedicada a apresentacdo da
unidade-caso escolhida, que assinala aspectos relativos ao surgimento, atributos e
especificidades da iniciativa criada pela MSP em parceria com a ONU Mulheres — e
“Corpus da Pesquisa” — secdo voltada a esclarecer os critérios adotados na
delimitacdo dos conteudos do projeto #DDR a serem investigados.

O quinto capitulo — “Anélise do Corpus” — expde a validacdo da presente
pesquisa e esta organizado em trés blocos. A primeira e a segunda secéo
apresentam, respectivamente, as analises dos materiais do corpus da pesquisa, ou
seja, dos poésteres da colegcao “Donas da Rua da Histéria” e de parte das HQs da
série “Construindo Novas Historias para Meninas e Meninos”. O diagnostico final,
delineado na terceira secdo, abrange as informacdes apuradas e reune as

comprovacoes levantadas e incorporadas ao longo do estudo de caso. As
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constatacfes estdo sintetizadas e organizadas em dois quadros, referentes aos
protocolos de pesquisa téorico e pratico. Nessa ultima unidade a questdo norteadora
e 0 pressuposto tedrico do trabalho sdo retomados, a fim de ratificar ou refutar as
premissas levantadas na investigacao.

O sexto e dultimo capitulo contempla as “Consideracdes Finais” da
dissertacdo. A secdo apresenta um apanhado geral dos pontos centrais abordados e
discutidos no decorrer da pesquisa e a hipotese preliminar é reavaliada para
constatar se 0s objetivos foram atingidos, se as proposi¢des foram esclarecidas e se
os problemas identificados foram solucionados. Por fim, articulam-se algumas
reflexbes sobre o projeto #DonasdaRua e apontam-se possibilidades de

desdobramentos futuros de analise do referido estudo de caso.
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2 REPRESENTACAO SOCIAL DA MULHER

As reivindicagbes das mulheres por igualdade de direitos e melhores
condi¢cdes sociais sempre estiveram em pauta, ndo sendo possivel datar com
exatiddo o surgimento das primeiras organizacoes e expressdes de luta. Admite-se
gue nos primordios da Revolucdo Francesa, no século XVIII, ja havia uma forte
presenca de figuras femininas comprometidas em participar de modo efetivo da vida
civil e politica. Contudo, é no século XIX que as manifestagcbes adquirem um carater
mais explicito, estruturadas a partir de acfes tangiveis e um discurso proéprio,
marcada pelas campanhas sufragistas — especialmente na Europa e nos Estados
Unidos (AUAD, 2003; PINTO, 2003). Desde entédo é possivel delinear a emergéncia
de um movimento social e politico, que, embora composto por multiplas perspectivas
tedricas e uma série de configuracdes e formatos, se desenvolve com base em uma
esséncia comum: “o esforgo histérico, individual ou coletivo, formal ou informal, no
sentido de redefinir o género feminino em oposi¢cdo direta ao patriarcalismo”
(CASTELLS, 2000, p. 211).

2.1 FEMINISMOS(S)

Alves e Pitanguy (1981, p.7) reconhecem a dificuldade em definir
precisamente o0 movimento feminista, visto que o termo feminismo “traduz todo um
processo que tem raizes no passado, que se constréi no cotidiano e que ndo tem um
ponto predeterminado de chegada. Como todo processo de transformacédo, contém
contradi¢cdes, avangos, recuos, medos e alegrias”. Adichie (2015) expde que a ideia
do feminismo, assim como a prépria palavra “feminista”, lamentavelmente carrega
um peso negativo, sendo limitada por inUmeros estereétipos — aquelas mulheres que
odeiam os homens, ndo usam sutid e maquiagem, ndo se depilam, estdo sempre

bravas, ndo tém senso de humor, entre outros roétulos.

[...] Feminismo n&o é um grupo de mulheres ‘feias’, ‘mal-amadas’ e
que ndo arrumam marido. O feminismo é um movimento formado por
mulheres criticas e questionadoras. Elas nada tém a ver com o
modelo de passividade e submiss@o que é esperado das mulheres
por alguns setores da sociedade. Sdo mulheres que, embora sejam
diferentes entre si, formam um grupo que de diferentes formas critica
radicalmente o sistema econdmico, politico e social em que vivemos.
E so prestar um pouquinho de atenc&o para perceber que o objetivo
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maior do feminismo é liberar tanto as mulheres quanto os homens
para uma vida auténtica e consciente. (AUAD, 2003, p. 14).

Desse modo, vale evidenciar que embora ainda haja muitas controvérsias
e falsas conjecturas acerca das terminologias, esta pesquisa pressupde o feminismo
na qualidade de um “movimento favoravel a igualdade dos direitos civis e politicos
entre a mulher e 0o homem” (FERREIRA, 2011, p. 427). Logo, seu objetivo central é a
transformacao da condi¢cdo da mulher, bem como a conscientizag&o coletiva sobre a
necessidade de sua emancipacdo nas mais diversas areas — pessoal, politica,
econdmica, profissional, entre outras.

De fato, o feminismo ainda é, muitas vezes, mal visto pela sociedade, pois
pressupfe determinados prejulgamentos que depreciam a imagem daquelas que
lutam pelos ideais do movimento. Esta ma reputacdo, no entanto, ndo €
consequéncia do advento da teoria feminista, pois uma Vvisdo negativa vem
acompanhando a vida das mulheres por muitos séculos, mesmo antes do

surgimento deste movimento social e politico.

[...] Na Grécia dos filésofos de quem tanto ouvimos falar, como
Platdo e Aristételes, a mulher era, ao longo de toda a sua vida,
considerada ‘menor’ e portadora de um espago secundario na
sociedade. [...] Nos séculos V e IV, as mulheres foram rigorosamente
excluidas da vida publica e confinadas no interior das casas. A ideia
de uma natureza diferente entre homens e mulheres permitiu
justificar a separacao de papéis e de espacos. (AUAD, 2003, p. 25).

A Antiguidade ndo foi o Unico periodo marcado por esse cenario
androcéntrico. A Baixa Idade Média, que assinala a transicao do sistema feudal para
o sistema capitalista, foi permeada pelo fenbmeno de “cagca as bruxas”, cuja
representacdo arquetipica da bruxa exprime uma alegoria do mal, de cunho
moralizador, que tinha o intuito de degradar, demonizar e destruir o poder social das
mulheres. Federici (2017) afirma que essa perseguicdo configurou-se com o
principal objetivo de destruir o controle feminino sobre seus corpos e sua funcéo
reprodutiva, servindo como pretexto para a instauracdo de um regime patriarcal
ainda mais opressor.

Esse acontecimento foi uma iniciativa politica sustentada por um firme
doutrinamento da populacdo por diversas instituicdes, incluindo a Igreja Catolica.
Indmeras campanhas de terror propagadas relacionaram aspectos como indoléncia,
luxdria, vaidade e insubordinacdo as mulheres, e serviram como um instrumento de

repressdo e degradacao de suas identidades sociais. Embora o crime de feiticaria



23

fosse atribuido tanto aos homens quanto as mulheres, muitos tedricos calculam que
mais de 80% das pessoas perseguidas, torturadas e executadas na Europa durante
os séculos XVI e XVII foram mulheres, o que comprova que a “caga as bruxas” foi,
na verdade, uma guerra travada contra o sexo feminino (AUAD, 2003; FEDERICI,
2017).

Tal panorama reforca o fato de que a historia da humanidade € narrada
por um discurso predominantemente masculino, que invisibiliza problemas e
opressoes enfrentadas pelo sexo feminino. Alves e Pitanguy (1981, p. 10) sustentam
que “a mulher tem sido uma parte silenciosa da memdéria social, ausente dos
manuais escolares e dos registros historicos”, e mesmo quando ha presenca de
informagdes, Auad (2003) reitera que essas representacdes sao invariavelmente
fundamentadas em perspectivas antagonicas, como notaveis heroinas ou eternas
vitimas, refletindo uma tradicdo misdgina que permeia 0 imaginario social de
diversas culturas e ainda caracteriza grande parte das praticas contemporaneas.

Embora ndo se negue que homens e mulheres sejam diferentes em
termos biologicos, tais elementos sdo utilizados no processo de socializacdo como
subterfugio para validar uma falsa vulnerabilidade e inferioridade feminina. Conforme
a pesquisadora Daniela Auad enfatiza, é possivel fazer uma analogia desse arranjo
histérico da relacdo entre a submisséo e o feminino com o conceito de “ideia virus”.
Do mesmo modo como os virus se alastram amplamente e realizam constantes
processos de sintese para se desenvolver e sobreviver em um determinado
organismo, porém sem perder seu poder destrutivo, algumas ideias nocivas também
sofrem gradativas transformacdes, mas permanecem fortemente arraigadas em
diversos setores da sociedade (AUAD, 2003). Ou seja, mesmo que se notem
progressos em relacdo as mulheres na atual conjuntura, muitas concepc¢des
pejorativas e degradantes perduram.

Simone de Beauvoir salienta que

[...] os dois sexos nunca partiiharam o mundo em igualdade de
condicbes, e ainda hoje, embora sua condicdo esteja evoluindo, a
mulher arca com um pesado handicap. Em quase nenhum pais seu
estatuto legal é idéntico ao do homem, e muitas vezes este Ultimo a
prejudica consideravelmente. Mesmo quando os direitos Ihe s&o
abstratamente reconhecidos, um longo hébito impede que encontrem
nos costumes sua expressao concreta. Economicamente, homens e
mulheres constituem como que duas castas: em igualdade de
condi¢des, os primeiros tém situacdes mais vantajosas, salarios mais
altos, maiores possibilidades de éxito do que suas concorrentes
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recém-chegadas. Ocupam, na inddstria, na politica etc., maior
namero de lugares e os postos mais importantes. Além dos poderes
concretos que possuem, revestem-se de um prestigio cuja tradicdo a
educacao da crianca mantém: o presente envolve o passado, € no
passado toda a histéria foi feita pelos homens. No momento em que
as mulheres comecam a tomar parte na elaboracdo do mundo, esse
mundo é ainda um mundo que pertence aos homens. (BEAUVOIR,
2016, v.1, p. 17)

Nesse ambito, é inegavel o valor do movimento feminista para que haja
quebras nos padroes pré-estabelecidos e se fortaleca um sentimento de
solidariedade. Esses grupos de mulheres podem se mostrar uma ferramenta
indispensavel para a abertura de novos dialogos sobre a categoria feminina. Sao
essas perseverantes integrantes que ao longo dos anos enfrentam e questionam os
principios conservadores e hegemodnicos que guiam nossas relagdes sociais,
contribuindo para promover novos enfoques tedricos e empiricos que busquem
minimizar as desigualdades de género, viabilizar a insercdo de meninas e mulheres
nos mais diversos campos, e conscientizar os demais individuos —
independentemente do género, raca, cultura ou idade — sobre as raizes e as
implicacbes deste movimento.

Ressalta-se que embora o feminismo seja habitualmente empregado no
singular, ele ndo deve ser compreendido como uma disciplina Gnica, que se organiza
de forma genérica e centralizada. H4 uma multiplicidade de posicionamentos,
vertentes e organizacdes que caracterizam as vivéncias e pautas especificas
levantadas por mulheres diversas (ALVES; PINTANGUY, 1981). Todavia, ainda que
existam particularidades entre os diferentes tipos de feminismos e feministas, ha
alguns objetivos comuns que unem e guiam a participacéo das ativistas. Em primeiro
lugar manifesta-se a consciéncia de uma opressao intrinseca contra todas as
mulheres — que pode ser expressa de formas distintas, de acordo com aspectos
como etnia ou classe social —, e em segundo lugar a convicgdo de que o feminismo

€ um movimento social e politico, pois,

[...] 1. Questiona as relacbes de poder, a opressao e a exploracéo de
grupos de pessoas uns sobre os outros; 2. Contrapfe-se
radicalmente as relacdes estabelecidas em nossa sociedade entre o
masculino e o feminino, isto &, as relacdes de género vigentes; 3.
Propde uma transformacdo social, econémica, politica e ideolégica
da sociedade. (AUAD, 2003, p. 87-88).

E pertinente também sublinhar que nessa circunstancia a adogdo de um

termo genérico ndo confere legitimidade a uma pratica, como aponta a ativista bell
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hooks! (2013, p. 86), é possivel “viver e atuar na resisténcia feminista sem jamais
usar a palavra feminismo”. Pesquisas recentes realizadas em paises da Europa e
Estados Unidos comprovam que os movimentos a favor dos direitos das mulheres e
da igualdade de género vém progressivamente despertando a atencéo dos jovens e
atraido a adesdo de personalidades publicas, contudo, ainda que uma porcao
majoritaria concorde que 0 sexismo € um problema concreto e que homens e
mulheres devem ter status iguais na sociedade, menos da metade dos entrevistados
se autodeclaram feministas (SCHARFF, 2019). Estes estudos — destacados nas
figuras 1 e 2 das paginas seguintes — indicam que um consideravel contingente de
pessoas ao redor do mundo tem rejeitado o uso das expressdes “feminista” ou
“feminismo”, por ndo se identificarem com as visdes e caracteristicas equivocadas
que sao historicamente associadas a elas, como o 6dio aos homens e a falta de
feminilidade (SCHARFF, 2019).

1 A tedrica feminista Gloria Jean Watkins é popularmente conhecida por assinar suas obras sob o
pseuddénimo “bell hooks”, inspirado no nome de sua bisavé materna, Bell Blair Hooks. O uso das
letras minUsculas — que desafia as convengdes linguisticas — se justifica pelo fato de a prépria autora
adotar essa grafia em seus escritos, ao alegar a importancia de dar mais enfoque ao contetdo de
seus livros do que a sua pessoa (BREDA, 2019; MARTINS, 2017). Assim, por respeito as conviccdes
de hooks, optou-se por manter a grafia original no presente texto.



Figura 1 — Estatisticas de 2018 sobre a ades&o ao feminismo na Europa.
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Figura 2 — Estatisticas de 2018 sobre a adeséo ao feminismo nos EUA.
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Fonte: Elaborado pela autora com base em GenForward (2018) e YouGov (2018a).
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No Brasil as estatisticas apontam resultados semelhantes (Figura 3). Um
levantamento de opinido publica realizado pelo Instituto Datafolha, em abril de 2019,
constatou que das mulheres com 16 anos ou mais, apenas 38% se considera
feminista, enquanto 56% renunciam ao rétulo e 6% ndo possuem opinido formada
sobre o assunto. Com relacdo ao apoio masculino, 52% dos homens se mostraram
favoraveis ao feminismo, 40% se manifestaram contrarios e 8% nao emitiram
opinido. Também houve uma consideravel divergéncia sobre as implicagbes do
feminismo; em questéo aplicada a ambos o0s sexos, 47% atribuiram que o feminismo
traz mais beneficios a sociedade, 40% o consideram prejudicial, 2% se mostraram
indiferentes e 11% nado souberam opinar. Ademais, verificou-se, que a maior
anuéncia € do publico jovem; 47% das interrogadas do sexo feminino e 61% dos
entrevistados do sexo masculino, que se declararam adeptos ou defensores do
movimento, sdo da faixa etaria dos 16 a 24 anos (DATAFOLHA, 2019).

Castells (1996) defende que mesmo que muitas pessoas nao se definam
como feministas, uma significativa transformag¢ao nos valores da sociedade e, em
particular, das mulheres, vém ocorrendo nas recentes geracdes. Dessa forma,
admite-se que por mais que o feminismo seja um movimento social relativamente
antigo, nos ultimos cinquenta anos tém sido possivel identificar uma insurgéncia
concreta e global — embora as manifestacdes variem de acordo com as culturas e
paises — das mulheres contra toda e qualquer forma de opressao. Esses progressos
causam um impacto significativo tanto nas instituicbes quanto na propria
conscientizacdo e experiéncia dos individuos, abalando o sistema patriarcal e
possibilitando uma mudanca edificante de mentalidade (CASTELLS, 2000; 2014).



Figura 3 — Estatisticas de 2019 sobre a ades&o ao feminismo no Brasil.
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Porém, ainda ha quem argumente que o feminismo ndo é mais necessario
na atualidade e alegue que as mulheres ja conquistaram seu espaco e seus direitos
na era contemporanea. Ndo ha davidas que ao longo dos anos, por mérito das
inUmeras ativistas que se dedicaram ao movimento, alguns objetivos foram
alcancados — como, por exemplo: a participacdo na vida politica por meio do direito
de votar e de se candidatar a cargos publicos; a possibilidade de acesso a
educacdo, a satde e ao mercado de trabalho; e o surgimento e ampliacdo de leis
que buscam amparar as vitimas de violéncias baseadas no género. Entretanto, ha
muito pelo que batalhar, visto que muitos desses propositos ndo sao efetivamente
respeitados ou desempenhados na pratica.

Conforme inUmeras pesquisas expdem, as disparidades entre homens e
mulheres nos mais diversos setores ainda sdo alarmantes. Os dados do Tribunal
Superior Eleitoral do ano de 2018 mostram que 52,5% do eleitorado brasileiro é
composto por mulheres, porém, o nimero de candidatas do género feminino é
desproporcional ao nimero de mulheres politicamente ativas no pais, caracterizando
apenas 31,6% de representacao (TSE, 2018). A figura 4, abaixo, representa essas

estatisticas.

Figura 4 — Estatisticas eleitorais brasileiras referentes ao ano de 2018.

Eleitorado por género Candidatura por género

Masculino Feminino

Fonte: Elaborado pela autora com base em TSE (2018).

Com relacdo a educacdo, o IBGE divulgou os indices da Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios Continua referentes ao ano de 2017, que
apresentam o nivel de instrucdo das pessoas de 25 anos ou mais de idade por sexo;

dos individuos que possuem ensino superior completo, 17,5% sdo mulheres e 13,7%
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sdo homens (IBGE, 2018b). Todavia, com relacdo a populacdo ocupada — pessoas
de 14 anos ou mais de idade, que possuem ou exercem um trabalho —, os registros
referentes ao ano de 2017 indicam o predominio do sexo masculino no exercicio dos
oficios, com 56,6% (IBGE, 2018a). Ademais, o rendimento médio mensal dos
trabalhadores do sexo masculino registrado no mesmo ano atingiu o valor de
R$2.410, em contraste a quantia de R$1.868 das trabalhadoras do sexo feminino
(IBGE, 2018c). Ou seja, fica evidente que embora as mulheres sejam mais
escolarizadas que os homens, isso ndo esté sendo refletido no mercado de trabalho.

A figura 5 expde um infografico que mostra essa desigualdade.

Figura 5 — Indicadores brasileiros de educacéao, estruturas econémicas, participacéo
em atividades produtivas e acesso a recursos, referentes ao ano de 2017.
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Fonte: Elaborado pela autora com base em IBGE (2018a, 2018b e 2018c).

A coordenadora de Populacdo e Indicadores Sociais do IBGE, Barbara
Cobo Soares, esclarece os diversos motivos pelos quais a inser¢cao e o rendimento
das mulheres no campo empregaticio ndo se equiparam ao dos homens. Um dos
principais fatores refere-se a extensa jornada de trabalho a qual as mulheres estao

submetidas, em razdo da enorme carga de afazeres domésticos e cuidados dos
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filhos que ainda € colocado sob sua responsabilidade, mesmo em situacoes
ocupacionais equivalentes a dos homens. Muitas empresas ou gestores também
rejeitam a alternativa de empregar funcionarias do sexo feminino, por acreditarem
que estas, ao terem a chance de engravidar e constituir familia, irdo dedicar-se
menos ao trabalho. Assim, é perceptivel a barreira social que ainda impede as
mulheres de chegarem aos cargos de lideranca (LOSCHI, 2017).

Outro aspecto que deve ser mencionado para compreender a relevancia
das reivindicacdes feministas diz respeito aos altos indices de violéncia contra

pessoas do género feminino no Brasil (Figura 6).

Figura 6 — Panorama da violéncia contra meninas e mulheres no Brasil,
referente aos anos de 2017, 2018 e 2019.
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Fonte: Elaborado pela autora com base em FBSP (2018, 2019); MDH (2018); SaferNet Brasil (2018).

A Convencgéo Interamericana para Prevenir, Punir e Erradicar a Violéncia
contra a Mulher, ocorrida em Belém do Pard no ano de 1994, reconheceu a violéncia
contra a mulher como uma grave violacdo aos direitos humanos e estabeleceu o
dever publico de coibi-la por meio do Decreto n° 1.973, de 01 de agosto de 1996.
Esta prescricdo conceitua pela primeira vez a violéncia contra as mulheres,

qualificando-a como “qualquer ato ou conduta baseada no género, que cause morte,
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dano ou sofrimento fisico, sexual ou psicologico a mulher, tanto na esfera publica
como na esfera privada” (BRASIL, 1996, Capitulo 1, Artigo 1). Apesar dessa
determinacdo, o0 que se constatava nessa época eram legislacdes e acles
inoperantes por parte do Estado, assim, 0os movimentos sociais de mulheres
impulsionaram mobilizacées com o intuito de pleitear por mudancas nesse cenario.
O principal resultado foi a promulgacdo, em 2006, da Lei n°® 11.340, popularmente
conhecida como Lei Maria da Penha (GUIMARAES; PEDROZA, 2015). Esta
deliberagcéo — instaurada uma década depois da definicdo formal do que constitui a
violéncia de género —, tem como principal propdsito atribuir ao poder publico a
responsabilidade de desenvolver “politicas que visem garantir os direitos humanos
das mulheres no ambito das relacdes domésticas e familiares no sentido de
resguarda-las de toda forma de negligéncia, discriminacdo, exploracdo, violéncia,
crueldade e opressao” (BRASIL, 2006, Artigo 3°, Paragrafo 1°).

Corroborando com essa iniciativa, é valido salientar os mais recentes
progressos da legislacdo brasileira com relacdo a protecdo das mulheres: a
implantacdo da Lei n° 13.104, de 9 de margo de 2015 — Lei do Feminicidio —, que
qualifica como hediondo o crime de homicidio praticado em razdo da condi¢édo
sexual feminina (BRASIL, 2015); a sancdo de duas medidas que objetivam a criacao
de artificios para combater condutas ofensivas nos meios de propagacdo de
informacao, principalmente na internet — a Lei n° 13.642, de 3 de abril de 2018, que
atribui a Policia Federal a investigacdo de materiais com conteddos misdginos
divulgados por meio da rede mundial de computadores (BRASIL, 2018a) e a Lei n°
13.772, de 19 de dezembro de 2018, que reconhece como viola¢édo a intimidade da
mulher qualquer “registro ndo autorizado de conteudo com cena de nudez ou ato
sexual ou libidinoso de carater intimo e privado” (BRASIL, 2018b, Artigo 1°).

O Férum Brasileiro de Seguranca Publica (2018) divulgou em nameros o
panorama da violéncia contra as mulheres no pais, referentes a 2017. O anuéario
exibe a ocorréncia de 61.032 casos de estupro — que marca um crescimento de
10,1% em comparagao a 2016 —, 1.133 casos de feminicidio, e 221.238 registros de
lesdo corporal dolosa circunstanciada pela violéncia doméstica — em média 606
casos por dia. Outro dado que também necessita ser enfatizado é relativo ao servigo
de protecédo de violéncia contra criancas e adolescentes, coletado pelo Disque 100,
um dos canais da Ouvidoria Nacional de Direitos Humanos. No ano de 2017 foram

contabilizadas 84.049 denuncias de crimes contra menores no Brasil — abrangendo
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diversos tipos de violacdes, tais como psicoldgicas, fisicas e sexuais —, sendo que
47,85% destes casos tém como vitimas pessoas do sexo feminino, com predominio
das faixas etarias de 4 a 11 anos (MDH, 2018).

Uma consideravel parcela das ocorréncias de violéncia contra meninas e
mulheres é registrada dentro das préprias casas das vitimas ou em locais publicos,
no entanto, em decorréncia do contexto e das praticas contemporaneas, novos
cenarios de ameacga manifestaram-se, como por exemplo, a internet. O Forum
Brasileiro de Seguranca Publica, em conjunto com o Instituto Datafolha divulgou uma
pesquisa em fevereiro de 2019, e 8,2% das mulheres entrevistadas afirmaram ter
sofrido nos ultimos doze meses algum tipo de violéncia no ambiente virtual,
mediante o uso de redes sociais e aplicativos (FBSP, 2019). A ONG SaferNet Brasil,
responsavel em promover e defender os direitos humanos nas redes, divulgou que
em 2018 a Central Nacional de Denuncias de Crimes Cibernéticos recebeu e
processou 16.717 dendncias andnimas de violéncia ou discriminacdo contra
mulheres, envolvendo 3.591 péaginas atribuidas a 24 paises — 925 destas brasileiras.
Os dominios que apresentam a maior taxa de URLs denunciadas sao o Facebook, o
Twitter e o Instagram, respectivamente com 1.661, 389 e 244 queixas (SAFERNET
BRASIL, 2018).

Embora os indicadores de assédio pela web sejam significativos e
inquietantes, € pertinente ressaltar que o espaco virtual e global de comunicacéo
também possibilitou o fortalecimento e a reestruturacdo dos movimentos das
mulheres ao gerar novas formas de resisténcia social e politica contra a violéncia de
género. As midias sociais tém desempenhado um papel marcante como mecanismo
de denuncia contra praticas miséginas, discriminatorias e/ou violentas e isso vem
sendo observado de modo visivel nos ultimos anos. Em fevereiro de 2019, o caso de
uma jovem brasileira de 21 anos, Eva Luana da Silva, que usou o Instagram para
relatar os abusos sexuais e as violéncias fisicas e psicolégicas que havia sofrido por
oito anos pelo padrasto, causou imensa revolta e comog¢do nos internautas. O
acontecido teve grandes repercussoes, foi noticiado nos mais diversos meios de
comunicacdo e recebeu apoio popular, inclusive de famosos. Nas postagens,
publicadas em sua conta pessoal na rede social, Eva expfe a necessidade de que
sua historia seja compartilhada e exposta para toda a sociedade, a fim de que outras
garotas, que enfrentam situacdes semelhantes, também sejam encorajadas a
denunciar (SILVA, 2019).
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Analisando todas as informacfes aqui citadas mostra-se evidente que,
apesar dos esforcos de integrantes do movimento feminista terem possibilitado
inUmeras transformacdes e avangcos com relacdo a questdo da desigualdade de
género, meninas e mulheres ainda se encontram em condi¢cfes sociais e politicas
desfavoraveis em relacdo aos homens. Ainda sdo delegados cargos e funcdes de
poder inferiores as mulheres — mesmo que estatisticamente pessoas do género
feminino apresentem um nivel maior de escolaridade e/ou qualificagcdo profissional —,
ainda nota-se uma persistente desvalorizacéo e disparidade no mercado de trabalho
— apesar de ser estabelecido por lei a equiparacdo salarial entre individuos do
mesmo sexo —, meninas e mulheres ainda enfrentam violéncias e abusos diarios, de
todos os tipos e proporcdes e nos mais variados espagcos — mesmo com as
renovacdes judicidrias que auxiliam e amparam as vitimas —, e ainda ha uma forte
pressdo social que obriga pessoas do sexo feminino a agirem conforme condutas e
principios irreais estabelecidos culturalmente ao longo dos séculos, seja com relacao
a seus corpos, ideias, desejos, interesses e/ou objetivos — a despeito de,
hipoteticamente, as liberdades e direitos individuais serem garantidos a todos os
cidadaos, sem distincdo de qualquer natureza.

Auad (2003) reconhece que o caminho tracado para se atingir a legitima
igualdade entre mulheres e homens é arduo e exige profundas transformacdes na
educacdo — tanto dentro, quanto fora das escolas. Além disso, deve integrar todos
os individuos da sociedade, de qualquer idade, género, classe social, raca ou etnia.
“O feminismo se constroi a partir da resisténcia, da indignacdo, dos erros e dos
acertos, das derrotas e das conquistas que fazem parte da histéria das mulheres

brasileiras. E um movimento vivo” (AUAD, 2003, p. 88).

2.2 As QUATRO ONDAS FEMINISTAS

Considerando que as circunstancias moldam o feminismo em diferentes
discursos, Bittencourt (2015) alega ser errbnea a afirmacao de que ha um historico
bem delimitado deste movimento, no entanto, para efeito de organizacdo teorica
estabeleceu-se uma divisdao em ondas. Ainda que alguns autores e autoras tecam
criticas a esse tipo de periodizacéo, por alegarem que o movimento feminista néo &
constituido por uma narrativa precisa e estavel, portanto, ndo deve se restringir a um

modelo normativo, é valido ressaltar que ao se referir ao termo “onda”, a ideia é
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rejeitar a imposicdo de uma trajetoria linear de progresso e, ao invés disso, defender
uma analise que enalteca as trocas intergeracionais e a indefinicdo de fronteiras
entre diferentes escolas de pensamentos feministas.

Chamberlain (2017) afirma que esta metafora oceanica faz referéncia a
uma espécie de demarcacao temporal ao sugerir gue o movimento tem seus altos e
baixos, ou seja, momentos de atividade particularmente intensos e outros de
inatividade. Assim, quando uma nova onda emerge ndo significa que a anterior
deixou de existir, que mudancas drasticas surgiram ou que todas as reivindicacdes
foram solucionadas, mas sim que o feminismo é um processo continuo de
sobreposicdo de debates diversos e deve se adaptar as novas demandas sociais.
Desse modo, “a onda € um momento no qual o discurso, o efeito, o contexto e o
afeto convergem, criando um periodo energético adaptavel e evolutivo de ativismo
combinado” (CHAMBERLAIN, 2017, p. 8, traducdo nossa?).

Para Cochrane (2013) a caracterizacdo do feminismo em ondas pode ser
uma maneira conveniente de elucidar os contornos de um momento ou grupo
especifico, embora se deva ter em mente que ela ndo € absoluta e nem se aplica a
todas as mulheres, pois corresponde a condi¢des sociais e culturais especificas.

Mesmo que essa terminologia seja apontada como problemética por
alguns teoricos, seu uso persiste nos mais diversos campos, tanto na literatura
académica, quanto nos debates midiaticos. Isso ndo denota que os impasses acerca
da narrativa das ondas foram completamente resolvidos, contudo, expressa que
essa nocao apresenta possibilidades produtivas. Logo, a solugcédo é trabalhar com
essa abordagem de modo flexivel, reconhecendo a multiplicidade de manifestacées
presentes dentro de um movimento que estd em constante fluxo (CHAMBERLAIN,
2017; RIVERS, 2017).

Essa sintese em ondas é geralmente caracterizada por quatro recortes
temporais que revelam o0s principais marcos e reivindicagbes assumidas e as
ideologias preponderantes em cada periodo.

A primeira onda® é datada do final do século XIX até meados do século

XX e surgiu, em principio, na Europa, a partir da movimentacdo de um grupo de

2 “the wave is a moment in which discourse, effect, context, and affect all converge, creating an
adaptable and evolving energised period of concerted activism”.

3 E pertinente ressaltar que o termo “primeira onda” sé surgiu, de fato, anos depois, especificamente
em marco de 1968, quando a escritora Martha Lear publicou um artigo na The New York Times



37

mulheres britanicas que defendiam o direito ao voto feminino. Popularmente
conhecidas como suffragettes?, essas militantes abriram caminho ndo somente para
a luta por direitos politicos, mas também para as pautas sociais e econémicas, ao
pleitear por melhores condi¢cbes de trabalho, acesso a educacgédo e propriedade.
Posteriormente, esse movimento também acabou sendo incorporado por grupos
distintos de diversos paises, como Estados Unidos e Brasil (PEDRO, 2005; PINTO,
2010).

Apos alguns anos de resisténcia, o sufragio feminino foi concedido no
Reino Unido mediante a promulgacdo da Representation of the People Act 1918 —
ato parlamentar que possibilitou a reformulacdo do sistema eleitoral, porém
acompanhado de restricdes, uma vez que era estipulado somente as mulheres com
mais de 30 anos; dez anos depois, em 1928, os direitos politicos das cidadas
britAnicas foram conquistados em igualdade plena a dos homens (KAWAHARA,
2017). As sufragistas norte-americanas tiveram grande inspiracdo nas acdes de
militantes inglesas e, em 1920, tiveram seu direito ao voto assegurado, embora o
pais tenha sido o primeiro a garantir as mulheres o direito de serem eleitas, em
1788. Ja no Brasil, o Cdadigo Eleitoral Provisério, por meio do Decreto n® 21.076,
possibilitou o sufragio as mulheres no ano de 1932, desde que fossem casadas,
tivessem autorizacdo dos maridos ou possuissem renda propria. A determinacao
que regulamentou o exercicio pleno aos direitos politicos femininos foi deliberada em
1946 (MIGUEL, 2000).

Entre as sufragistas brasileiras, destaca-se a figura da biéloga e politica
Bertha Lutz. Apesar de ndo ser a pioneira e nem a Unica ativista que se dedicou a
causa, seu nome é constantemente lembrado, visto que foi uma das lideres e
criadoras da Federacdo Brasileira pelo Progresso Feminino (FBPF), organizacao
fundada em 1922 que atuava com o objetivo de lutar em prol da igualdade de
direitos entre homens e mulheres, em especial na esfera politica (PINTO, 2010;
KARAWEJCZYK, 2013).

Magazine, intitulado “The Second Feminist Wave”, no qual também foi designado pela primeira vez o
termo “segunda onda feminista” (KAWAHARA, 2017).

4 O movimento sufragista britdnico contou com a acdo de diversas militantes. Destaca-se a figura de
Emmeline Pankhurst e de suas filhas Christabel e Sylvia, conhecidas por fundar uma das principais
organizagfes associadas a luta feminina pelo voto, a Women's Social and Political Union (WSPU).
Além de inumeras a¢Bes combativas, esse grupo também foi responsavel por publicar dois jornais
semanais: o “Votes for Women”, em 1907, e o “The Suffragette”, em 1912. (KARAWEJCZYK, 2013).



38

Bittencourt (2005, p. 200) afirma que esta primeira onda feminista esteve
estritamente relacionada “ao interesse das mulheres brancas de classe média por
apresentar pautas generalizadas de igualdade formal inclusiva que em pouco ferem
a estrutura patriarcal historicamente edificada”. Logo, apesar da relevancia dos
debates levantados, ainda notava-se uma intensa subordinacéo da figura feminina.

Um importante marco da transicdo da primeira para a segunda onda foi a
publicacdo da aclamada obra “O Segundo Sexo”, da francesa Simone de Beauvaolr,
em 1949, que expbe as origens da desigualdade sexual a partir de andlises
histdricas, cientificas e psicanaliticas. A autora argumenta que as restricdes e
limitacbes impostas a mulher ndo tém qualquer relacdo com a sua hatureza
biolégica, mas sdo pautadas pela construcdo social que perpetua principios
opressores. “O ‘masculino’ e o ‘feminino’ sdo criagdes culturais e, como tal, sédo
comportamentos apreendidos através do processo de socializacdo que condiciona
diferentemente os sexos para cumprirem fungdes sociais especificas e diversas”
(ALVES; PITANGUY, 1981, p. 55).

Segundo Simone de Beauvaoir,

A humanidade é masculina, e o homem define a mulher ndo em si,
mas relativamente a ele; ela ndo é considerada um ser autbnomo.
[...] Ela ndo é sendo o que o homem decide que seja; dai dizer-se o
‘sexo’ para dizer que ela se apresenta diante do macho como um ser
sexuado: para ele, a fémea é sexo, logo ela o é absolutamente. A
mulher determina-se e diferencia-se em relacdo ao homem, e néo
este em relagéo a ela; a fmea € o inessencial perante o essencial. O
homem € o Sujeito, o Absoluto; ela € o Outro. (BEAUVOIR, 2016,
v.1, p. 12-13).

O cenério de efervescéncia politica e cultural, causado pelo final da
Segunda Guerra Mundial, pela eclosdo da Guerra Fria e pelo advento de
movimentos de contracultura — como o Movimento Hippie —, abre caminho para o
surgimento concreto dessa segunda onda feminista. Na conjuntura norte-americana
ganha maior forca em meados da década de 1960, a partir de algumas producdes
como a obra literaria “A Mistica Feminina” de Betty Friedan, em 1963, e o ensaio da
ativista Carol Hanisch, escrito originalmente em 1969 e publicado sob o titulo “O

Pessoal € Politico™ em 1970 no periodico Notes from the Second Year: Women’s

5 A expressdo “o pessoal é politico” ficou popularmente conhecida como o lema das feministas de
segunda onda. Esse mote denota que “o processo de socializagdo das experiéncias permitiu as
mulheres constatarem que os problemas vivenciados no seu cotidiano tinham raizes sociais e
demandavam, portanto, solugdes coletivas” (SARDENBERG, 2018, p. 16).
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Liberation (PINTO, 2010; SARDENBERG, 2018). Pedro (2005, p. 79) esclarece que
esta nova etapa que “deu prioridade as lutas pelo direito ao corpo, ao prazer e
contra o patriarcado” firma-se como um movimento que se empenhava em
assegurar maior independéncia as mulheres. Assim, as principais pautas das
ativistas envolviam questdes relativas a sexualidade, contracepc¢éo, aborto e direitos
reprodutivos, estupro, violéncia domeéstica, maternidade, insercdo no mercado de
trabalho e participacédo em atividades produtivas (SARDENBERG, 2018).

No Brasil, o contexto era de grande repressdo, em consequéncia da
instauracdo, no ano de 1964, de um governo ditatorial militar que restringiu a
liberdade de expressdo da populacdo e perdurou até 1985. Woitowicz e Pedro
(2009) ressaltam que nesse periodo novos espacos independentes de denuncia
surgiram e a ascensdo da imprensa alternativa® atuou como uma importante
ferramenta de luta e conscientizacdo. Consequentemente, por influéncia do
surgimento desses novos movimentos criticos e libertarios de resisténcia, que se
organizavam tanto no ambito internacional quanto nacional, “conjugando as lutas
pela democracia com as lutas especificas das mulheres pela igualdade e pela
autonomia no meio social” (WOITOWICZ; PEDRO, 2009, p. 43), os movimentos
feministas se reestruturaram. O carater burgués-liberal da lugar para a introducédo de
demandas especificas de classe, racga, etnia, género e religido. Com a ampliacdo
destas discussdes fica claro que as pautas de reivindicagdo sdo multiplas, ja que “a
explicacdo para a subordinacdo ndo era a mesma para todas as mulheres, e nem
aceita por todas” (PEDRO, 2005, p. 82).

Essa dindmica de desconstrucdo da categoria feminina como uma
organizacdo coletiva homogénea, que surge entre as décadas de 1980 e 1990,
indica uma transicao para a terceira onda da luta das mulheres. Siqueira (2015, p.
338), frisa que os trabalhos tedricos desenvolvidos a partir dessa ocasiao
apresentam “um carater de rejei¢cdo de tudo o que é univoco, procurando dar énfase
a mutabilidade e a subjetividade, e radicalizando a subversdo contra tudo o que é
opressivo e limitador”. Portanto, assume-se de forma veemente que 0S movimentos
anteriores, embora relevantes, vinham sendo excludentes e que a renovagdo sO

ocorreria por meio de uma maior conscientizagao acerca das pluralidades femininas.

5 Entre 1970 e 1980 o Brasil protagonizou uma emergéncia de no minimo 75 jornais feministas
(CARDOSO, 2004). Porém, os debates alcancaram maior relevancia especialmente pela acédo de trés
periédicos: Brasil Mulher, N6s Mulheres e Mulherio (WOITOWICZ; PEDRO, 2009; TELES, 1999).
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Um dos principais precedentes para o surgimento dessa nova onda é
marcado pela ascensédo — inicialmente nos Estados Unidos, nas cidades de Olympia
(Washington) e Portland (Oregon), e posteriormente difundido para outros paises,
como Inglaterra e Brasil — do movimento Riot Grrrl”. No inicio dos anos 1990, jovens
mulheres do cenario underground, integrantes de bandas punk — como Bikini Kill,
Bratmobile, Sleater-Kinney, Heavens to Betsy e Huggy Bear — passaram a expressar
suas ideologias por meio da musica e da criacdo e distribuicdo de fanzines®. O
principal objetivo deste movimento foi a contestacdo do papel da mulher na
sociedade patriarcal, mediante a apresentacdo e debate de temas como assédio,
violéncia domeéstica, estupro, sexualidade, empoderamento e identidade sexual
(COCHRANE, 2013; MINTON; STEPNICK, 2008).

A utilizacdo do termo terceira onda, contudo, so foi apresentada, de fato,
em 1992, quando foi cunhado pela ativista norte-americana Rebecca Walker, em um
ensaio escrito originalmente para a Ms. Magazine, denominado “Becoming the Third
Wave”. O texto faz uma critica a confirmacao de um julgamento de abuso sexual que
teve grandes repercussbes nos Estados Unidos nessa época, no qual o juiz
Clarence Thomas havia sido acusado de assediar a procuradora Anita Hill
(CHAMBERLAIN, 2017; COCHRANE, 2013). Walker (2001) comenta sobre o0 caso a
fim de manifestar sua indignacdo com o fato de as mulheres serem constantemente
silenciadas e desacreditadas quando enfrentam situacdes de violéncia. A escritora e
ativista — filha de Alice Walker, uma célebre autora feminista da segunda onda —

relata em seu artigo:

Estou farta da forma como as mulheres sdo negadas, violadas,
desvalorizadas, ignoradas. Estou livida, implacavel em minha ira por
aqueles que invadem meu espaco, que desejam tirar meus direitos,
gue se recusam a ouvir minha voz. Com o passar dos dias eu me
esforco para descobrir o que significa ser parte da Terceira Onda do
feminismo. [...] Depois de lutar com ideias de separatismo e
militdncia, eu me conecto com meus préprios sentimentos de
impoténcia. Eu percebo que devo passar por uma transformacéo se

7 A origem do nome do movimento esti associada a uma frase de Jen Smith — membro do grupo
Bratmobile — escrita em uma carta: “this summer's going to be a girl riot”, algo como: “este verado
presenciara um motim de garotas”. A expressao acabou sendo apropriada e difundida por Kathleen
Hanna — vocalista do Bikini Kill — por meio do “Manifesto Riot Grrrl”, publicado em 1991. A grafia de
“Grrrl” evoca a ideia de um ruido gutural, remetendo a firia dessas garotas e simbolizando uma
presenca feminina enérgica e assertiva (COCHRANE, 2013; MINTON; STEPNICK, 2008).

8 Fanzines — ou, simplesmente, zines — sdo publicacGes independentes e autorais, de pequenas
tiragens e baixo custo, utilizadas como meio de expressdo de ideias e/ou divulgacdo de trabalhos
com tematicas relativas a arte, literatura, musica, politica ou qualquer outra forma de manifestacao
cultural.
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estou realmente comprometida com o empoderamento das mulheres.
Meu envolvimento deve ir além da minha propria voz em discussao,
além de votar, além de ler a teoria feminista. Minha raiva e
consciéncia devem se traduzir em ac@es tangiveis. (WALKER, 2001,
p. 79-80, tradugéo nossa®).

Na publicacdo também fica evidente que a enunciacdo da nova onda nao
sinalizou uma ruptura drastica com a onda anterior, mas indica uma reagdo aos
contextos sociais, politicos e culturais da geracdo de Rebecca. Essa compreenséo

se mostra perceptivel no seguinte trecho:

Estou pronta para decidir, como minha méae decidiu antes de mim,
dedicar grande parte da minha energia a histéria, a saltde e a cura
das mulheres. [...] Ser feminista é integrar uma ideologia de
igualdade e empoderamento feminino a propria fibra da minha vida.
E buscar clareza pessoal no meio da destruicdo sistémica, unir-se a
irmandade com as mulheres quando frequentemente estamos
divididas, é entender as estruturas de poder com a intencdo de
desafia-las. [...] Entdo, escrevo isso como um apelo a todas as
mulheres, especialmente as mulheres da minha geragdo: que a
confirmacdo de Thomas sirva para lembra-la, como aconteceu
comigo, de que a luta esta longe de terminar. Deixe essa rejeicdo da
experiéncia de uma mulher leva-la a raiva. Transforme esse ultraje
em poder politico. N&do vote neles a menos que eles trabalhem para
nés [...] ndo os sustente se eles ndo priorizarem nossa liberdade de
controlar nossos corpos e nossas vidas. Eu ndo sou uma feminista
do pds-feminismo. Eu sou a Terceira Onda. (WALKER, 2001, p. 80,
traducéo nossa?).

Nesse panorama, Walker estabelece uma nova visdo sobre o feminismo
ao comentar que a motivacdo para a concepcado da terceira onda surgiu ao
identificar um distanciamento das pessoas mais jovens com o movimento. Ainda que
muitos se sentissem revoltados com as condi¢cdes misdginas e sexistas a qual as

mulheres séo frequentemente submetidas, ndo havia um comprometimento efetivo

9 “l am sick of the way women are negated, violated, devalued, ignored. | am livid, unrelenting in my
anger at those who invade my space, who wish to take away my rights, who refuse to hear my voice.
As the days pass, | push myself to figure out what it means to be a part of the Third Wave of feminism.
[...] After battling with ideas of separatism and militancy, | connect with my own feelings of
powerlessness. | realize that | must undergo a transformation if | am truly committed to women's
empowerment. My involvement must reach beyond my own voice in discussion, beyond voting,
beyond reading feminist theory. My anger and awareness must translate into tangible action”.

104l am ready to decide, as my mother decided before me, to devote much of my energy to the history,
health, and healing of women. [...] To be a feminist is to integrate an ideology of equality and female
empowerment into the very fiber of my life. It is to search for personal clarity in the midst of systemic
destruction, to join in sisterhood with women when often we are divided, to understand power
structures with the intention of challenging them. [...] So | write this as a plea to all women, especially
the women of my generation: Let Thomas' confirmation serve to remind you, as it did me, that the fight
is far from over. Let this dismissal of a woman's experience move you to anger. Turn that outrage into
political power. Do not vote for them unless they work for us [...] do not nurture them if they don't
prioritize our freedom to control our bodies and our lives. | am not a postfeminism feminist. | am the
Third Wave”.
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com a causa, devido a varios fatores, como: a nao identificacdo com o termo
“feminista”, em razdo das impressdes negativas ou das ideias totalizantes
associadas a ele, conduzia a uma falsa crenga de que a denominagédo poderia impor
uma barreira ou um rotulo inoportuno; uma desconexdo entre os diferentes
individuos atuantes, uma vez que muitos grupos nao se sentiam incluidos nas
pautas, como a comunidade negra e LGBT, e até mesmo alguns homens, que se
afastavam por terem receio de serem rejeitados ou vilanizados; também
demonstravam uma grande desaprovacdo as liderancas centralizadas, fato que
despertava a necessidade de estruturar o movimento de forma menos hierarquica e
mais horizontal, com o intuito de que cada categoria fosse capaz de lutar também
por suas reivindicacdes especificas (WALKER, 2018).

A intencao da autora foi chamar a atengcédo para esses aspectos a fim de
tentar construir uma ponte e estreitar 0os lacos entre esses distintos grupos e
geracbes de ativistas, que embora tivessem alguns objetivos comuns, também
apresentavam diferentes necessidades, articulagdes e experiéncias. Logo, nao havia
uma obrigacdo de que essas pessoas se intitulassem como feministas ou como
adeptas ao feminismo, mas sim que se empenhassem em criar uma nova narrativa,
na qual os ideais de igualdade — e ndo somente a de género, como também a racial,
de classe, entre outras — fossem respeitados.

A partir desse cenério, jovens meninas e mulheres, inseridas nas mais
variadas lutas, passam a se posicionar de modo mais consistente, protestando
contra o tratamento opressivo que inibia suas acdes. Diversas organiza¢des politicas
foram criadas para atender a representatividade destes grupos distintos, a fim de
trazer uma agenda individualizada na tentativa de reparar as pendéncias histéricas e
sociais suscitadas pelos movimentos anteriores. Pinto (2003) evidencia a
reverberacdo desse quadro também no contexto brasileiro, a0 mencionar a
profissionalizacdo e especializagdo do movimento a partir do surgimento de um
grande numero de entidades voltadas a categoria feminina, o que criou condi¢des

para que as demandas do movimento fossem incorporadas no campo politico.

Ao longo da década de 1990 foram inUmeras as ONGs feministas no
Brasil, dos mais diferentes tamanhos, com recursos e objetivos muito
distintos. Entre as ONGs associadas a ABONG (Associacdo
Brasileira de ONGs), é possivel verificar organizacbes que se
ocupam das mulheres rurais, de mulheres portadoras de HIV,
mulheres parlamentares, mulheres negras, mulheres prostitutas, etc.
Este conjunto da a medida de uma das caracteristicas marcantes
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dessa nova fase do feminismo de ONGs: a segmentacdo das lutas.
Ainda que tal segmentacdo esteja muito relacionada com a propria
dindmica das ONGs, deve ser creditada também as formas que o
feminismo tomou ao longo da década de 1990, na qual houve muitas
manifestacdes no sentido de criticar um feminismo excessivamente
branco, de classe média, intelectual e heterossexual que se
apresentava como ‘0’ representante da mulher. A reagao a isso deu
origem a uma profusdo do que se poderia chamar de feminismos.
(PINTO, 2003, p. 97).

Vale enfatizar que muitos outros debates, focados em diferentes
tematicas propagaram-se mundialmente nesse periodo. A questdo de género foi
levantada pela filosofa estadunidense Judith Butler na obra “Gender Trouble:
Feminism and the Subversion of Identity” em 1990, que fundamentou os
precedentes para o0 surgimento da teoria queer '*. Em seus estudos Butler
problematiza a categoria do sujeito “mulher” como estavel ou permanente, e
questiona o carater heteronormativo e as normas regulatérias do sexo impostas aos
individuos, defendendo a construcdo de identidades multiplas e variaveis de género
(FIGUEIREDO, 2018; LOURO, 2001).

No que concerne a questdo racial, Malta e Oliveira (2016) pontuam
algumas tedricas afro-americanas que marcam o feminismo negro como Kimberlé
Crenshaw, bell hooks, Patricia Hill Collins, Audre Lorde e Angela Davis. Estas
ativistas trouxeram a tona “um conceito de uso corrente para designar a
interdependéncia das relagdes de poder, de raga, de género e de classe” (AUAD;
CORSINO, 2018, p. 3), que ficou popularmente conhecido pelo termo
“interseccionalidade”, em razao de um artigo escrito por Crenshaw em 198912,

Sobre essa concepcao, Kimberlé Crenshaw, enuncia de modo mais
detalhado:

[...] A interseccionalidade é uma conceituacdo do problema que
busca capturar as consequéncias estruturais e dindmicas da

11 “Queer pode ser traduzido por estranho, talvez ridiculo, excéntrico, raro, extraordinario. Mas a
expressdo também se constitui na forma pejorativa com que sdo designados homens e mulheres
homossexuais. [...] Este termo, com toda sua carga de estranheza e de deboche, é assumido por uma
vertente dos movimentos homossexuais precisamente para caracterizar sua perspectiva de oposi¢ao
e de contestacdo. Para esse grupo, queer significa colocar-se contra a normalizacdo — venha ela de
onde vier. Seu alvo mais imediato de oposicdo é, certamente, a heteronormatividade compulséria da
sociedade; mas ndo escaparia de sua critica a normalizacédo e a estabilidade propostas pela politica
de identidade do movimento homossexual dominante. Queer representa claramente a diferenca que
ndo quer ser assimilada ou tolerada e, portanto, sua forma de acdo € muito mais transgressiva e
perturbadora” (LOURO, 2001, p. 546).

12 para mais informacdes ler o original: CRENSHAW, Kimberlé. Demarginalizing the Intersection of
Race and Sex: A Black Feminist Critique of Antidiscrimination Doctrine, Feminist Theory and Antiracist
Politics. The University of Chicago Legal Forum, Chicago, v. 1989, n. 1, p. 139-167, jan. 1989.
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interacdo entre dois ou mais eixos da subordinacdo. Ela trata
especificamente da forma pela qual o racismo, o patriarcalismo, a
opressao de classe e outros sistemas discriminatorios criam
desigualdades basicas que estruturam as posicOes relativas de
mulheres, racas, etnias, classes e outras. Além disso, a
interseccionalidade trata da forma como acdes e politicas especificas
geram opressfes que fluem ao longo de tais eixos, constituindo
aspectos dindmicos ou ativos do desempoderamento. (CRENSHAW,
2002, p. 176),

Esse conceito ainda permanece em grande evidéncia nos dias atuais, em
especial por conta da ascensdo da quarta onda feminista. Chamberlain (2017)
salienta que conforme a sociedade evolui e se torna mais consciente acerca das
desigualdades, o feminismo também se torna cada vez mais interseccional, e,
consequentemente se adapta para incorporar e apoiar aquelas identidades
marginalizadas e negligenciadas. Contudo, ainda que o termo interseccionalidade
tenha emergido como um dos marcos definidores dessa nova onda, ele acabou se
desviando parcialmente do sentido original. Rivers (2017) frisa que o vocabulo
cunhado inicialmente por Crenshaw referia-se especificamente a experiéncia de
mulheres negras acerca da articulacdo de questbes de raca, classe e género,
porém, atualmente essa concepc¢do é adotada de forma mais abrangente e denota
qualquer inter-relacdo entre as diferentes formas de opressdo, servindo para
denunciar qualquer forma de dominagdo em uma base multidimensional.

Apesar das controvérsias — principalmente no ambiente académico — a
respeito da real existéncia e validade da quarta onda, conjectura-se que ela tenha
surgido em meados dos anos 2000. Em 2005, Pythia Peay escreveu um editorial
para o site da revista norte-americana UTNE Reader, sob o titulo “Feminism's Fourth
Wave”, que pode ser considerado o prenuncio desta corrente. No ano de 2011, outra
mencao a essa nova onda, dessa vez pela escritora e ativista Jennifer Baumgardner,
no capitulo final do seu livro “F’'em! Goo Goo, Gaga, and Some Thoughts on Balls”,
intitulado “Is there a Fourth Wave? Does it Matter?”. Baumgardner aponta o ano de
2008 como a génese desse novo periodo, e argumenta que a caracteristica que
particulariza essas ativistas sao as ferramentas e tecnologias digitais utilizadas para
a disseminacdao de suas mensagens (RIVERS, 2017; ZIMMERMAN, 2017).

Cochrane (2013), no entanto, aponta que o momento decisivo para a consolidacao

13 Essas dinamicas evidenciam e geram a inclusdo de mudltiplas identidades femininas, como, por
exemplo, mulheres homossexuais, gordas, de baixa renda, imigrantes, e/ou com algum tipo de
deficiéncia.
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da quarta onda ocorreu em 2013, quando mulheres do mundo todo se uniram por
meio de manifestacbes online e campanhas publicas, a fim de contestar o papel
social de género, a misoginia e 0 sexismo.

Embora ndo tenha sido amplamente reconhecida por teéricos, que
relutam em articular qual o papel da internet e das outras tecnologias digitais nesse
cenario, a nova onda esta sendo reverenciada por ativistas e pela midia, tornando-
se um indicativo de que mudltiplas manifestacdes disciplinares ingressaram na
agenda feminista. Também €& possivel assegurar que o0s desenvolvimentos
tecnoldégicos contemporaneos, como as midias sociais, desempenharam um papel
fundamental na dinamizacdo desta quarta onda (CHAMBERLAIN, 2017
ZIMMERMAN, 2017).

Ainda que a midia social ndo esteja no centro de todo ativismo de
guarta onda, ela transformou a disseminacao e a participacdo de tal
forma que o contexto cultural € significativamente diferente do de dez
anos atras. [...] As possibilidades proporcionadas pela velocidade da
comunicagao levaram a novas formas de sentimentos coletivos e, por
extensdo, modos de operar. (CHAMBERLAIN, 2017, p. 107, traducéo
nossa'4).

Segundo Cochrane (2013), o principal aspecto que diferencia a quarta
onda das ondas antecessoras sdo as possibilidades tecnolégicas, que
oportunizaram uma organiza¢cdo em massa pela igualdade para além das fronteiras
convencionais. Dessa forma, o universo online constitui um mecanismo significativo
de comunicacao para o feminismo contemporaneo e expressa o impeto de desafiar
o carater institucional que guiou a dindmica do movimento por longos anos. Este
novo arranjo da atividade feminista é delimitado também pelo poder de adaptacao e
mobilizacdo dos mais diversos publicos, integrantes de distintas culturas e idades —
criangas, jovens, adultos e idosos (MARTIN; VALENTI, 2013).

Ainda que esta onda seja assinalada por essa diversidade de faixas
etarias, alguns especialistas expde a predominancia de um publico jovem, visto que
0S novos contornos emergem como uma forma de moldar o movimento de modo
mais adequado as identidades das atuais geracdes. Chamberlain (2017) enfatiza
gue o aspecto multifacetado do feminismo sugere que ele deve se adaptar a medida

gue os tempos mudam — o0 que nao significa que as atuantes estejam forcando uma

14 “While social media is not at the center of all fourth wave activism, it has transformed dissemination
and participation such that the cultural context is significantly different from that of ten years ago. [...]
The possibilities afforded by speed of communication have led to new forms of collective feelings, and
by extension, modes of operating”.
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inovacdo total do movimento, apenas que O proprio progresso requer que O
feminismo tome novas formas. Por exemplo, atualmente observa-se o uso de
ferramentas digitais — como sites, blogs, vlogs, e-books — e redes sociais — tais como
o Facebook, Twitter e Instagram — para a articulagdo de discussbes e a

sistematizacdo de campanhas.

[...] Por mais de uma década ativistas feministas do universo online
vém trabalhando em causas feministas, mas isso nunca foi tdo visivel
guanto agora. Atualmente, organizacdes feministas, a midia,
empresas e lideres nacionais estdo comecando a reconhecer o
poder das midias sociais e a organizacdo online esta revigorando o
movimento feminista. (MARTIN; VALENTI, 2013, p. 9, traducgdo
nossa)®.

O Everyday Sexism Project pode ser considerado uma das primeiras
formas de manifestacdo online da quarta onda. Desenvolvido em 2012, pela
escritora e feminista britanica Laura Bates, a iniciativa envolveu a criagdo de um
website e um Twitter para catalogar depoimentos de mulheres ao redor do mundo
sobre as situacfes de violéncia e opressédo vivenciadas por elas em seus cotidianos
(COCHRANE, 2013; RIVERS, 2017; ZIMMERMAN, 2017). Atualmente a conta oficial
no Twitter conta com 287 mil seguidores, e a descricdo da pagina caracteriza que o
principal objetivo do projeto € “documentar experiéncias de sexismo, assédio e
agressdo, a fim de mostrar quao prejudicial sdo esses problemas e criar
solidariedade” (EVERYDAY SEXISM, 2019, traducao nossa'®).

Outro artificio poderoso e recorrente utilizado pelas mulheres integrantes
dessa quarta onda, tanto no ambito internacional quanto nacional, é a articulacao de
manifestacdes por meio da criacdo de hashtags!’ nas redes sociais, fato que norteou
a elaboracdo de uma nova denominacdo para caracterizar essa pratica
contemporanea, que ficou conhecida como “feminismo hashtag”. A utilizagdo dessa

ferramenta redefiniu os limites do movimento e viabilizou o surgimento de um

15 “[...] For over a decade, online feminist activists have been working on feminist causes, but it has
never been so visible. Now, feminist organizations, media, and corporate stakeholders, and national
leaders are beginning to recognize how the power of social media and online organizing is
reanimating the feminist movement”.

16 “Documenting experiences of sexism,harassment and assault to show how bad the problem is &
create solidarity”.

17 “Hashtag € uma palavra-chave antecedida pela cerquilha (#) que as pessoas geralmente utilizam
para identificar o tema do conteddo que estdo compartilhando nas redes sociais. A adeséo delas se
tornou popular no Twitter e depois se disseminou para as mais populares midias sociais da
atualidade. Cada hashtag criada é transformada em um hiperlink que ira direcionar a pesquisa para
todas as pessoas que também marcaram 0s seus contedudos com aquela hashtag especifica”.
(DRUBSCKY, 2018).
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ambiente virtual e global no qual as atuantes podem expressar suas experiéncias e
angustias. As ativistas estdo recorrendo a essa forma de mobilizacado para superar
nao apenas os limites de tempo e espaco, mas também para reorientar as definicbes
da propria identidade feminista. Considerando que os saberes e representacdes
culturais foram tradicionalmente construidos sob uma perspectiva social masculina,
o feminismo hashtag surge como uma extensdo no processo de reconstrucao desse
cenario, ao oportunizar a exposicao de relatos de autoria feminina, permitindo que
as proprias mulheres compartilhem suas narrativas (DIXON, 2014).

Desde 2013, até o presente momento, inUmeras iniciativas de
enfrentamento contra a misoginia, 0 machismo e a violéncia foram engendradas nas
redes sociais. Todas essas campanhas coletivas contaram com milhares de
apoiadores e compartilhamentos, inclusive de personalidades publicas. Segundo
Santos, Mora e Debique (2016, p. 19) o impacto dessas acdes ainda é muito recente
€ requer mensuragao, no entanto, “indicam um movimento importante de expressao,
dendncia, posicionamento e cobranca das meninas e mulheres sobre seus direitos”.
Ainda assim, alguns efeitos positivos j& podem ser verificados resultantes dessa
gradual visibilidade e disseminacdo da tematica, como um aumento de 40% no
namero de dendncias do disque 180 — Central de Atendimento a Mulher em
Situacédo de Violéncia — entre Janeiro e Outubro de 2015, em comparacéo ao ano de
2014. (LARA et al., 2016). Uma pesquisa realizada pela ONG Think Olga em
parceria com a Agéncia Ideal também revelou que, nesse mesmo periodo?, houve
um crescimento significativo nas buscas pelos tépicos "feminismo" e
"empoderamento feminino", de 86,7% e 354,5% respectivamente (THINK OLGA,
2015). O fendmeno das hashtags pode ser exemplificado por alguns casos que

ficaram mundialmente conhecidos e estdo destacados nos quadros 1 e 2.

18 E interessante enfatizar que devido as inimeras campanhas propagadas — tanto nas redes sociais
guanto em ocupagfes nas ruas — especialmente no ano de 2015, inUmeros especialistas passaram a
intitular esse periodo de “Primavera das Mulheres” ou “Primavera Feminista” (DUTRA, 2018; THINK
OLGA, 2015).



Quadro 1 — Hashtags internacionais que viralizaram na internet.

#HASHTAG

DESCRICAO

#tHeForShe
#ElesPorElas

Surgiu em razao do discurso de lancamento da campanha de mesmo nome,
endossada pela atriz e embaixadora da Boa Vontade da ONU Mulheres,
Emma Watson, da qual foi impulsionado um movimento global de
solidariedade que propds conscientizar meninos e homens a participarem
como agentes na missdo de alcancar a igualdade de género. Em 2016, a
acdo - anteriormente segmentada ao publico masculino - se reestruturou e
passou a englobar pessoas de todos os géneros, sexos, classes, ragas e
etnias, num esforco coletivo e universal para eliminar as barreiras que
impossibilitam as mulheres de desfrutar dos direitos humanos
(ONU MULHERES, 2016; PINHONI, LIMA, 2016; RIVERS, 2017).

#YesAllWomen

Esse movimento viralizou em resposta a um tragico atentado ocorrido em
uma universidade de Santa Barbara, na Califérnia, no qual o estudante
Elliot Rodger, de 22 anos, assassinou seis estudantes. Antes do incidente o
jovem publicou um video na internet prometendo vinganca contra as
mulheres que ja o haviam rejeitado e alguns integrantes de grupos e féruns
online apoiaram suas motivacdes, alegando que o crime poderia ser evitado
se as garotas tivessem atendido as suas investidas. A campanha atraiu a
atencao de milhares de mulheres, que comecaram a escrever histérias
relatando como a violéncia causada pelo machismo e pela misoginia
afetavam suas vidas, e enfatizavam como a culpabilizagdo das vitimas
ainda é muito frequente nesses casos. A hashtagteve apoio de diversas
celebridades, como da atriz, roteirista e diretora ligada as causas
feministas, Lena Dunham (CHITTAL, 2015; CROSSLEY, 2017; DIXON, 2014;
EPOCA, 2014; RIVERS, 2017; ZIMMERMAN, 2017).

#BringBackOurGirls

Foi difundida como um apelo a libertacdo de mais de 200 jovens nigerianas
com faixa etaria entre 16 e 18 anos, que foram sequestradas em uma
escola, no povoado de Chibok, pelo grupo extremista Boko Haram. A

campanha obteve a adesdo de inimeras figuras publicas, como de Hillary

Clinton e da ex-primeira-dama Michelle Obama, além de suscitar protestos

nas ruas de diversos paises. Apesar da unido de esforgos entre lideres e
organizacdes internacionais para a realizacdo do resgate, apenas uma
parcela das garotas foram libertadas ou conseguiram escapar, enquanto
muitas ainda permanecem desaparecidas (BBC, 2014; CHITTAL, 2015;
DIXON, 2014; RIVERS, 2017; SEARCEY, 2018; ZIMMERMAN, 2017).

#AskHerMore

Concebida pela ONG The Representation Project - que atua na luta pela
transformacao cultural e midiatica com o intuito de libertar os individuos
dos padrdes normativos de género -, a campanha ganhou destaque
durante o Oscar. Na ocasiao diversas figuras publicas, como Reese
Witherspoon e Shonda Rhimes, se mobilizaram com o objetivo de
conscientizar os meios de divulgacao, a fim de promover entrevistas que
focassem em questionamentos sobre seus trabalhos e conquistas, e ndo
apenas em suas aparéncias e vestimentas (CHITTAL, 2015;
PINHONI, LIMA, 2016; THE REPRESENTATION PROJECT, 2019).

#MeToo
HEuTambém
#YoTambién

#AMiTambién
#MoiAussi

A hashtag ganhou notoriedade internacional apés se tornarem publicas
inUmeras acusagées de abuso sexual contra o produtor cinematogréfico
norte-americano Harvey Weinstein. A atriz Alyssa Milano convidou a todas
que também enfrentaram situa¢des de abuso a se pronunciarem, e muitas
celebridades como Lady Gaga, Evan Rachel Wood e America Ferrera
aderiram a causa. A repercussdo do movimento foi tamanha que as
mulheres engajadas na causa foram homenageadas pela revista Time
como as personalidades do ano de 2017, sob a denominacéao de “ 7he Silence
Breakers”- em traducdo livre, “aquelas que quebraram o siléncio”
(BBC, 2017; SCHARFF, 2019; ZACHAREK; DOCKTERMAN; EDWARDS, 2017).

Fonte: Elaborado pela autora (2020).




Quadro 2 — Hashtags nacionais que repercutiram nas midias sociais.

#HASHTAG

DESCRICAO

#ChegadeFiuFiu

Campanha idealizada pela ONG Think Olga, como o objetivo de coibir o
assédio sexual em espacos publicos, na qual as internautas foram
convidadas a compartilhar seus relatos. Em pesquisa levantada pela
organizacao foi revelado que das 7.762 participantes, 99,6% ja haviam
sofrido algum tipo de assédio nos mais diversos locais, como na rua, no
transporte publico, no trabalho, na balada, entre outros. O projeto teve
grandes repercussoes e despertou o interesse de algumas instituicées
que estabeleceram parcerias para a criacao de iniciativas de
conscientizagdo sobre o tema (PINHONI, LIMA, 2016;

SANTOS, MORA, DEBIQUE, 2016; THING OLGA, 2013; THINK OLGA, 2018a).

#MeuPrimeiroAssédio
#PrimeiroAssédio

Essa hashtagviralizou apés uma sequéncia de comentarios de teor
sexual direcionados a uma participante de apenas 12 anos do programa
MasterChef Juinior. A campanha, lancada no Twitter pela ONG Think
Olga, foi criada para que meninas e mulheres pudessem compartilhar
histérias sobre o primeiro assédio que haviam sofrido, além de ter como
objetivo ressaltar a necessidade de discutir sobre a cultura do estupro. A
partir dos relatos constatou-se que a idade média das vitimas de
violéncia sexual é de 9 anos, e que 65% desses crimes sdo cometidos por
conhecidos (MARTINELLI, 2015b; SANTOS, MORA, DEBIQUE, 2016;
SILVA, 2018; THINK OLGA, 2018b).

#MeuAmigoSecreto

Ainiciativa repercutiu no Twitter e Facebook e teve como foco a
denuncia de atitudes machistas e miséginas cotidianas na vida das
mulheres, que muitas vezes sdo naturalizadas pela sociedade e pela
midia. O nome da campanha faz alusao a tradicional brincadeira “amigo
secreto”, no qual os participantes descrevem as caracteristicas dos
sorteados sem revelar sua identidade. A hashtagganhou grande
visibilidade, despertando inclusive a atencao de figuras publicas, como
da politica e ativista brasileira Luciana Genro (MARTINELLI, 2015a;
SANTOS, MORA, DEBIQUE, 2016).

#SomosTodosMaju

A campanha surgiu ap6s a jornalista Maria Julia Coutinho, do Jornal
Nacional, ter sido alvo de comentarios racistas em uma pagina do
Facebook. Internautas e colegas de trabalho de Maju se manifestaram
contra a violéncia e rapidamente a hashtagatingiu os trending topics,
como um dos assuntos mais comentados do Twitter. Outras
personalidades, como as atrizes Tais Araujo, Cris Vianna e Sheron
Menezzes, enfrentaram ataques similares na webe também receberam
0 apoio de inUmeros seguidores (G1, 2015; PINHONI, LIMA, 2016).

#MexeuComUma
MexeuComTodas

#ChegadeAssédio

A iniciativa foi motivada a partir da denuncia de assédio divulgada no
blog #AgoraEQueSaoElas, da Folha de S&o Paulo. No texto, a figurinista
Su Tonani relata ter sido assediada pelo ator José Mayer. Atrizes globais,

como Camila Pitanga, Leandra Leal, Bruna Marquezine e Maria
Casadevall aderiram ao movimento e manifestaram sua indignagao
compartilhando as hashtagse clamando pelo fim do assédio na televisdo
e nos espacos publicos (MARTINELLI, 2017; SILVA, 2018).

#MeuExAbusivo

A hashtagfoi lancada pela youtuberDora Figueiredo, apés publicar um
video em seu canal relatando sua experiéncia como vitima de um
relacionamento abusivo. A jovem comecou a receber inimeras
mensagens de outras mulheres que também sofreram algum tipo de

violéncia em seus relacionamentos, e as incentivou a falarem
abertamente sobre suas histérias a fim de gerar um debate mais
abrangente e acolhedor sobre o tema. A grande adesdo a campanha
levou a hashtaga ocupar um dos primeiros lugares nos trending topics do

Twitter (O GLOBO, 2019; HUFFPOST, 2019).
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Fonte: Elaborado pela autora (2020).

Rivers (2017, p. 109, traducdo nossa'®) aponta que “a distincdo entre o
ativismo online e o feminismo operante no ‘mundo real’ é impreciso, com as
campanhas online influenciando frequentemente as atividades e eventos offline”.
Zimmerman (2017, p. 56, traducdo nossa®) reitera esse parecer ao afirmar que “a
quarta onda reconhece que a teoria e a presenca na web, por si s6, ndo séo
suficientes para provocar mudangas politicas”, e por isso, nota-se uma intensa
revitalizacdo do ativismo social e politico em ambas as esferas.

O que diferencia as novas ativistas das ativistas de ondas anteriores sao
as formas de conexdo e linguagem que as unem; as geragfes passadas se
expressaram de formas semelhantes, porém utilizavam os recursos disponiveis a
sua época — publicacdes, organizacao de debates, eventos e grupos de discussao —,
enquanto as geracdes contemporaneas utilizam as tecnologias digitais como uma
forma de sentirem-se parte integrante de um grupo social. Chamberlain (2017)
evidencia que essa nova configuracdo inevitavelmente altera e impacta o
movimento, acrescentando sentimentos de solidariedade e proatividade. Entretanto,
€ necessario ressaltar que apesar de as plataformas digitais serem pertinentes,
também podem propiciar cenarios hostis. O anonimato possibilitado pelas midias
sociais, causa naqueles que as utilizam um ilusério sentimento de direito irrestrito de
manifestar “opinides” — encobertas pela falsa pratica da “liberdade de expressao” —,
no entanto, esta convicgdo denota uma ponte para o surgimento de discursos de
odio, intimidacdes, ameacas, abusos e constrangimentos — tanto explicitos quanto
velados (CHAMBERLAIN, 2017; COCHRANE, 2019; DIXON, 2014; MARTIN,
VALENTI, 2013; RIVERS, 2017).

Chamberlain (2017) ressalta que a quarta onda ainda se encontra em um
estagio incipiente e nado pode ser totalmente compreendida. Entretanto, algumas
consideracOes gerais podem ser feitas sobre essa nova geracdo de mulheres: as
atuantes apresentam uma aparente rejeicdo ao rotulo de feministas, ainda que se
considerem favoraveis a igualdade de género; reforcam frequentemente as nocoes
de individualidade, autonomia, escolha, emancipacdo, independéncia e
empoderamento (COCHRANE, 2013; RIVERS, 2017); e nota-se uma presenca

19 “the distinction between online activism and feminism operating ‘in the real world’ is blurred, with
online campaigns frequently influencing offline activity and events”.
20 « i i

the fourth wave acknowledges that theory and a web presence alone is not enough to bring about
political change”.
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macica — embora controversa — do humor como ferramenta de luta. Cochrane (2013)
defende que ainda que muitas ativistas identifiquem a utilizacdo de recursos
humoristicos como um elemento definidor das novas expressfes feministas, eles
ndo sao exclusivos dessa temporalidade — uma vez que as suffragettes ja estavam
bastante familiarizadas com essas taticas em suas campanhas. Além disso, o humor
pode parecer uma concordancia, ou complacéncia as lutas travadas historicamente
contra a supremacia masculina. Para Martin e Valenti (2013) essa abordagem
permite contrapor algumas nog¢des, como a falsa ideia de que as mulheres nao sao
engracadas, além de ser uma forma de engajar e atrair a atencdo do publico mais
jovem — por meio de elementos da cultura pop da internet, como 0s memes? —, para
a necessidade de uma transformacéo social com relagdo a desigualdade de género.

Por fim, considerando todos esses aspectos aqui mencionados, que
reafirmam o carater heterogéneo do feminismo, Castells (2000) endossa que a
poténcia e vitalidade das manifestacdes séo atribuidas justamente a capacidade de
adaptacdo do movimento as distintas culturas e idades. Dessa forma, o arcabouco
do feminismo contemporaneo, bem como da sociedade em geral, vem sendo
moldado com base nas novas tecnologias de comunicacdo em rede, e esta
reestruturacdo se deve as novas formas de interacdo que tem unido um publico
diversificado, formado em grande parte por jovens mulheres e meninas que lutam
por mudancas na conjuntura da desigualdade de género.

De modo geral, é possivel observar que ao longo de toda a sua
existéncia, o movimento feminista tem se consolidado e se atualizado de maneira

constante (Figura 7).

Apesar da énfase na divisdo de ondas, o feminismo tem sido
homogéneo em seu objetivo de criar uma sociedade na qual
mulheres e homens sejam tratados igualmente. Embora esse
objetivo possa se manifestar de modo diferente em contextos
distintos, dependendo dos discursos e da tecnologia em curso, ele
ainda é central para este movimento social. (CHAMBERLAIN, 2017,
p. 12, traducdo nossa??).

21 “Imagem, informac&o ou ideia que se espalha rapidamente através da internet, correspondendo
geralmente a reutilizagdo ou alteragdo humoristica ou satirica de uma imagem” (DICIONARIO
PRIBERAM DA LINGUA PORTUGUESA, 2018b).

22 “In spite of an emphasis on wave division, feminism has been uniform in its aim of creating a society
in which women and men are treated equally. While this aim might manifest differently within different
contexts, depending on the discourses and technology at work, it is still central to the social
movement”.
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A cada questionamento que surge, novos rumos e objetos de pesquisas
sdo definidos. Logo, mesmo com todos os obstaculos, as ondas e vertentes
feministas se constroem como um organismo Vvivo, centradas em um processo
permanente de desconstrugcédo e reconstrucdo e, mesmo com todas as diferencas
estruturais e conceituais, 0 movimento possui um objetivo comum, o de superar a

desigualdade intrinseca em nossa sociedade essencialmente miségina e patriarcal.

Figura 7 — Infografico ondas feministas.



séc. XIX - inicio séc. XX

a « pautas generalizadas;
1 DN DA * reivindicagdes por direitos
politicos, melhores condigGes
* Suffragettes de trabalho, acesso a educagao
(Emmeline, Christabel e direito a propriedade;
e Sylvia Pankhurst) * mulheres brancas de
* Bertha Lutz classe média/alta.

* reivindicagdes multiplas;
+ discussdes sobre sexualidade, za N DA
aborto, contracepgdo, direitos
reprodutivos, maternidade, ) )
estupro, violéncia doméstica * Simone de Beauvoir
e mercado de trabalho; « Betty Friedan

* imprensa alternativa * Carol Hanisch
como ferramenta de luta.

+ identidades multiplas e
inclusdo de pautas diversas
(exs: feminismo negro
e LGBTQ+);
« Riot Grrrl * organizagdo horizontal;
* Rebecca Walker * criagdo de ONGs;
« discussdes sobre género,
) classe e raca (exs: teoria
* Judith Butler queer, interseccionalidade).

* Kimberlé Crenshaw

« desafio ao carater

institucional;
. S d
* interseccionalidade;
* mobilizagdes online .
(exs: redes sociais, sites, * Pythia Peay
blogs, feminismo hashtag); * Jennifer Baumgardner
* resisténcia a adogao dos * Kira Cochrane
termos feminismo / feminista; « Laura Bates

* presenca do humor.

déc. 2000 - presente

Fonte: Elaborado pela autora (2020).
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3 TECNOLOGIA, CULTURA INFANTOJUVENIL E COMUNICACAO

Em conformidade com os fundamentos expostos no capitulo anterior
acerca das transformacdes ocorridas ao longo do movimento feminista, associadas,
em grande parte, ao desenvolvimento tecnolégico e a ascensdo das novas formas
de comunicacdo, expressdao e manifestacdo, € valido, agora, percorrer alguns
pressupostos esbocados por pensadores contemporaneos, a fim de identificar

possiveis delineamentos e implicacdes perante o presente contexto social e cultural.

3.1 SOCIEDADE EM REDE E CIBERCULTURA: DIALOGANDO COM O ATIVISMO FEMINISTA

Castells (2007, p. 39), aponta que no final do século XX “uma revolugao
tecnoldgica concentrada nas tecnologias da informacdo comecou a remodelar a
base material da sociedade em ritmo acelerado”. Devido a esse fendmeno foi
possivel observar a emergéncia de um novo sistema de comunicagdo baseado em
uma linguagem universal e digital, em especial, em consequéncia do
desenvolvimento das redes interativas de computadores, que crescem
exponencialmente, engendrando novos meios, canais e relacdes, e estabelecendo
diferentes niveis de producdo e codificacdo de conhecimentos (CASTELLS, 2007;
SIMOES, 2009). Esse retrato descreve o quadro histérico da era informacional, que
pode ser alcunhada de modos distintos, de acordo com o aporte teorico
estabelecido: “sociedade da informagao”, “sociedade do conhecimento”, “sociedade
hipermoderna”, “sociedade em rede”, “cibercultura”, dentre outras acepgoes.

Nesse estudo, contudo, serdo admitidos o0s conceitos abordados por
Manuel Castells e Pierre Lévy, respectivamente “sociedade em rede” e
“cibercultura”. Além dessas perspectivas, serdo exploradas também as nocgbes de
“ciberespaco” e “inteligéncia coletiva”, ambas relacionadas as reflexdes do ultimo
autor referido. Simdes (2009) destaca que, apesar das reflexbes destes pensadores
seguirem vertentes distintas — sendo a de Castells guiada por uma abordagem
marxista, e a de Lévy centrada em uma interpretacdo antropolégica —, nota-se um
ponto de convergéncia entre as duas analises: o fato de que é impossivel negar o0s
impactos fomentados pelas novas tecnologias de comunicacao.

Apoiado nessa conjuntura de penetrabilidade da revolucédo tecnoldgica

nas mais diversas esferas, Castells (2007) instaura uma ampla investigacdo para
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interpretar a complexidade da incipiente e vigente sociedade informacional. Para
compreender esse processo de reestruturacdo, o autor, de inicio, particulariza os
termos “informagéo” e “informacionalismo” como divergentes, e elucida que todas as
sociedades se constituem como informacionais de modo inerente, mesmo diante de

cenarios culturais, econdmicos e sociais opostos.

O termo sociedade da informacao enfatiza o papel da informacdo na
sociedade. Mas afirmo que informacéo, em seu sentido mais amplo,
por exemplo, como comunicacdo de conhecimentos, foi crucial a
todas as sociedades [...] Ao contrario, o termo informacional indica o
atributo de uma forma especifica de organizacdo social em que a
geracdo, o processamento e a transmissdo da informacéo tornam-se
as fontes fundamentais de produtividade e poder devido as novas
condicbes tecnologicas surgidas nesse periodo historico.
(CASTELLS, 2007, p. 64-65).

Um dos principais atributos da sociedade informacional é a l6gica de sua
organizacdo em redes, aspecto que explica a adogcdo do conceito “sociedade em
rede”, proposta pelo autor. O socidlogo define as redes como um conjunto de nés
interligados que se constituem como formas ancestrais da atividade humana, porém,
na atualidade, ganham um novo teor, ao serem convertidas em estruturas
impulsionadas pelo sistema global de redes de computadores: a internet
(CASTELLS, 2007). Desse modo, as redes — enquanto ferramentas organizativas —
apresentam iniUmeras vantagens, em virtude do seu carater flexivel a adaptativo,
“caracteristicas fundamentais para sobreviver[em] e prosperar[em] num contexto de
mudanga permanente” (CASTELLS, 2004, p. 15).

Em termos mais simples, para Castells (2006), a sociedade em rede se
estabelece como uma estrutura social, formal e aberta, que integra as redes digitais
de computadores no processo de geracdo e distribuicAo de informacdo e

conhecimentos. Logo,

[...] a sociedade em rede manifesta-se de diversas formas, conforme
a cultura, as instituicfes e a trajetdria historica de cada sociedade [...]
Além disso, a comunicacdo em rede transcende fronteiras, a
sociedade em rede é global, é baseada em redes globais. Entéo, a
sua logica chega a paises de todo o planeta e difunde-se através do
poder integrado nas redes globais de capital, bens, servicos,
comunicagdo, informacdo, ciéncia e tecnologia. Aquilo a que
chamamos globalizagdo é outra maneira de nos referirmos a
sociedade em rede, ainda que de forma mais descritiva e menos
analitica do que o conceito de sociedade em rede implica.
(CASTELLS, 2006, p. 18, grifo nosso).
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O tedrico esclarece também que os demais componentes da analise da
sociedade informacional, como a dinamica dos movimentos sociais, exibem
“caracteristicas que vao além da légica dos sistemas de redes, embora sejam muito
influenciadas por essa ldgica, tipica da nova estrutura social” (CASTELLS, 2007, p.
65). As mudancas sociais s60 podem ser coordenadas a partir das mobilizacbes
coletivas e, para que haja possibilidade de transformacdes efetivas de mentalidade,
€ essencial garantir uma autonomia na comunicacgédo, a fim de eliminar o controle e o
monopodlio dos detentores do poder sob as formas de elaboracdo e distribuicdo da
informacao (CASTELLS, 2013; CHAMPANGNATTE; CAVALCANTI, 2015).

As redes digitais possibilitam a capacidade de coordenar atividades de
modo descentralizado, transformando a experiéncia humana e a sociabilidade, ao
promover a alteracdo dos codigos e das manifestacdes simbolicas. Assim sendo,
Castells (2007, p. 414) defende que os meios de comunicacdo sdo como metaforas
gue criam e determinam a esséncia de nossa cultura, e, como a cultura é mediada
pela comunicagao, os “sistemas de crencas e codigos historicamente produzidos sao
transformados de maneira fundamental pelo novo sistema tecnolégico e o serdo

ainda mais com o passar do tempo”. Portanto,

[...] com a difusdo da sociedade em rede, e com a expansdo das
redes de novas tecnologias de comunicacao, da-se uma explosdo de
redes horizontais de comunicagdo, bastante independentes do
negocio dos media e dos governos, o que permite a emergéncia
daquilo a que chamei comunicacdo de massa autocomandada. E
comunicacdo de massas porque € difundida em toda a Internet,
podendo potencialmente chegar a todo o planeta. E autocomandada
porque geralmente é iniciada por individuos ou grupos, por eles
proprios, sem a mediacdo do sistema de media. A explosdo de
blogues, vlogues (video-blogues), podding, streaming e outras
formas de interatividade. A comunicagdo entre computadores
criou um novo sistema de redes de comunicacdo global e
horizontal que, pela primeira vez na histdria, permite que as
pessoas se comuniguem umas com as outras sem utilizar os
canais criados pelas instituicbes da sociedade para a
comunicagao socializante. (CASTELLS, 2006, p. 24, grifo nosso).

Ou seja, as manifestacbes sociais ocorridas no século XXI coordenam
suas aclOes de forma amplamente desimpedida por meio dos mecanismos
disponiveis no universo online, o que também viabiliza a multimodalidade -
caracteristica que permite a interacdo local e global de modo simultaneo,
possibilitando que individuos de qualquer cultura participem de debates e expressem
seus valores comuns (CASTELLS, 2004; 2013; 2014). Por conseguinte, a realidade
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contemporanea passa a ser delineada pela transformacéo das relacdes sociais e
pelo surgimento de novas nocbes de tempo e espago — 0 que nhao significa
necessariamente que as interagdes fisicas tenham sido eliminadas completamente,
pois “a sociedade em rede é uma sociedade hipersocial, ndo uma sociedade de
isolamento” (CASTELLS, 2006, p. 23). Ademais, Champangnatte e Cavalcanti
(2015) salientam que a ascensdo das midias digitais disponiveis nesse novo
territorio cultural e informacional ndo ocupam o lugar dos meios de comunicagéo
tradicional, pois ambos os dominios coexistem e estéo entrelacados.

Conforme apontado por Simdes (2009, p. 9) “a comunicagdo € um
elemento que molda a cultura, porque é através da comunicacdo que a vida em
sociedade se faz possivel, nas suas diversas manifestacdes, constituindo o sistema
de valores e de simbolo”. Como tal, na sociedade informacional, a comunicacéo
viabilizada pelas redes horizontais oportuniza um  dialogo tanto
especializado/funcional quanto amplo/solidario, favorece a cooperacdo e a
solidariedade entre os seus integrantes, e restringe a necessidade de uma lideranca
formal. Assim, em geral, pode-se dizer que estes novos movimentos sociais séo
espontaneos em sua origem; sdo virais;, sdo movimentos sem lideranca; séo
profundamente autorreflexivos; e, principalmente, sdo voltados para a mudanca de
valores da sociedade (CASTELLS, 2007; 2013).

Embora a internet seja a base que guia e sustenta as novas relacdes
sociais estabelecidas nessa conjuntura, ha algumas outras particularidades
associadas as modificacdes ocorridas no periodo da incorporacao das redes digitais,
como a crise do sistema patriarcal, a ascensao do(s) movimento(s) feminista(s), as
mudancas na estrutura familiar devido a fragmentacdo do modelo nuclear tradicional,
e a insercdo da mulher no mercado de trabalho (SIMOES, 2009). Castells (2007)
reitera que as mudancas sociais sdo tdo decisivas quanto os processos de
transformacdo econbmica e tecnologica, desse modo, a instauracdo da
conscientizagdo da mulher e a redefinicdo dos valores sociais relativos a familia e a

sexualidade resultam em

[...] consequéncias fundamentais para a toda a experiéncia humana,
desde o poder politico até a estrutura da personalidade. Sustento
gue 0 processo que sintetiza e unifica essa transformacdo é a
eliminacdo da familia patriarcal. Se o sistema familiar patriarcal
desmoronar, todo o patriarcalismo, assim como tudo o mais em
nossas vidas, se transformard, gradual e inexoravelmente.
(CASTELLS, 2000, p. 171).
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Fonseca (2017) assinala que as conexfes estabelecidas na era da
sociedade em rede — especialmente por meio da web — impulsionaram a instauracéo
de ferramentas de resisténcia que foram apropriadas por diversos movimentos
sociais, dentre eles o movimento feminista. Em meados da década de 1990, com o
avanco das tecnologias de comunicacdo e informacédo (TICs), inUmeras acdes de
militAncia surgem no espaco digital — designadas usualmente como ativismo digital
ou ciberativismo -, possibilitando aos grupos historicamente invisibilizados a
viabilizagdo de suas lutas e demandas e o acesso ao conhecimento (LIMA;
BATISTA, 2019; RODRIGUES; GADENZ; DE LA RUE, 2014).

A insurreicdo dos discursos feministas na internet aponta um
momento totalmente novo na histéria do movimento, no qual cria-se
a possibilidade de autodefinicdo para mulheres que no passado
tiveram suas identidades reificadas por ndo possuirem espago de
fala. O que pode ser observado no alvorecer de uma quarta onda do
feminismo € um processo de chamada de protagonismo para si, por
parte das mulheres. As novas midias trazem para os movimentos de
mulheres condi¢cdes de possibilidades para essa autodefinicdo.
(FONSECA, 2017, p. 193).

Segundo o fildsofo e pesquisador francés Pierre Lévy, “estamos vivendo a
abertura de um novo espaco de comunicacdo, e cabe apenas a nds explorar as
potencialidades mais positivas deste espaco nos planos econdémico, politico, cultural
e humano” (LEVY, 1999, p. 11). Nesse aspecto, é possivel refletir sobre a formacao
social dos individuos mediados pelas novas tecnologias a partir de dois conceitos

fundamentais vinculado a teoria deste autor, “ciberespaco” e “cibercultura”:

O ciberespago (que também chamarei de “rede”) € o novo meio de
comunicagao que surge da interconexao mundial dos computadores.
O termo especifica ndo apenas a infraestrutura material da
comunicacdo digital, mas também o universo oceénico de
informagbes que ela abriga, assim como os seres humanos que
navegam e alimentam esse universo. Quanto ao neologismo
“cibercultura”, especifica aqui o conjunto de técnicas (materiais e
intelectuais), de praticas, de atitudes, de modos de pensamento e de
valores que se desenvolvem juntamente com o crescimento do
ciberespaco. (LEVY, 1999, p. 17).

Nota-se que Lévy (1999) também utiliza a analogia de “redes’,
anteriormente apontada por Castells (2007). No ambito da comunica¢do, o
ciberespaco tem oportunizado a emergéncia de comunidades que interagem
conforme seus diferentes interesses e discursos, rompem fronteiras e hierarquias, e

possibilitam a esses grupos uma maior flexibiidade (CHAMPANGNATTE;
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CAVALCANTI, 2015). Além disso, no que diz respeito a mediacdo, o ambiente digital
remodela a circulacdo de informacdes, que passa a responder a estruturas proprias,
interativas, massivas, horizontais e heterogéneas, baseadas na logica do modelo
todos-todos®.

A estruturacdo da cibercultura auxilia na atuacdo dos diferentes
movimentos sociais na web, “tanto para comunicacdo entre os participantes do
grupo, quanto para divulgacdo de suas ideias e captacdo de novos membros”
(RODRIGUES; GADENZ; DE LA RUE, 2014, p. 13). Portanto, com o advento do
ciberespaco, os individuos articulam também uma nova perspectiva com relacdo ao
saber, amplificando suas funcfes cognitivas e aprimorando o que Lévy denomina de
“‘inteligéncia coletiva”: “uma inteligéncia distribuida por toda a parte, incessantemente
valorizada, coordenada em tempo real, que resulta de uma mobilizacédo efetiva das
competéncias” (LEVY, 2003, p. 28). Simdes (2009) considera que tal fendmeno
favorece a participacdo, a socializacdo e a emancipac¢do, disponibilizando aos
individuos um espac¢o demaocratico e plural.

Questiona-se, entédo, a partir da crescente expansao do ciberespaco, de
gue forma as novas tecnologias — inseridas no ambito da sociedade em rede ou da
cibercultura — atuam na disseminacdo dos principios propagados pelo movimento
feminista. Para Castells (2013), ainda que a internet ndo deva ser considerada uma
fonte exclusiva de ativismo, ela possui um papel bastante relevante, uma vez que

conecta pessoas e propicia um encontro entre o universo online e o ambiente offline.

Esse hibrido de cibernética e espago urbano constitui um
terceiro espaco, a que dou o nome de espaco da autonomia,
porque s6 se pode garantir autonomia pela capacidade de se
organizar no espaco livre das redes de comunicacdo; mas, ao
mesmo tempo, ela pode ser exercida como forca transformadora,
desafiando a ordem institucional disciplinar [...] 0 espa¢co da
autonomia é a nova forma espacial dos movimentos sociais em
rede. (CASTELLS, 2013, p. 160-161, grifo nosso).

23 |Lévy (1999) distingue trés categorias de dispositivos comunicacionais: um-todos, um-um e todos-
todos. “A imprensa, o radio e a televisdo sado estruturados de acordo com o principio um-todos: um
centro emissor envia suas mensagens a um grande ndmero de receptores passivos e dispersos”
(LEVY, 1999, p. 63); O telefone ou o correio estabelecem relagcbes matuas de individuo a individuo,
logo constituem o modelo um-um; “O ciberespago torna disponivel um dispositivo comunicacional
original, ja que ele permite que comunidades constituam de forma progressiva e de maneira
cooperativa um contexto comum. [...] Os mundos virtuais para diversos participantes, os sistemas
para ensino ou trabalho cooperativo, ou até mesmo, em uma escala gigante, a WWW, podem todos
ser considerados sistemas de comunicacéo todos-todos” (LEVY, 1999, p. 63).
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Diante desse contexto e incorporando o didlogo feminista, engendra-se o
chamado “ciberfeminismo”4, uma vertente que se desenvolve ao longo da terceira
onda do movimento — como uma espécie particular de ciberativismo —, associada ao
estabelecimento de uma rede de comunicagdo entre mulheres, que tem como
objetivo central a construcdo de novas ordens, valores e subjetividades (MENEZES;
CAVALCANTI, 2017). Na conjuntura contemporanea € possivel observar a
emergéncia de diversos espacos virtuais para a organizacdo desses debates e
manifestacbes em sites, blogs, vlogs, féruns e, principalmente, nas midias sociais —
como Facebook, Twitter, Instagram, entre outros. Esses canais suscitam vinculos de
cooperacao e solidariedade, contribuem para a amplificacdo das vozes até entdo
silenciadas, atuam como mecanismos de denuncia e desempenham a funcéo de
informar e empoderar 0s agentes sociais envolvidos nesse processo.

Oliveira e Silva (2016) citam como exemplo desse ativismo digital as
paginas “Blogueiras Feministas”, “Geledés”, “Blogueiras Negras” e “Empodere Duas
Mulheres”. E possivel citar também as renomadas atuagdes online do coletivo “N&o
Me Kahlo”, da ONG “Think Olga”, da instituicdo e revista “AzMina”, do movimento
“VYamos Juntas?”, do projeto “As Minas na Histéria” e das inUmeras youtubers e
produtoras de contedudo brasileiras como JoutJout, Dora Figueiredo, Victoria
Ferreira, Nataly Neri (canal “Afros e Afins”), Alexandra Gurgel (canal
"Alexandrismos") e Louie Ponto. As tematicas abordadas sé@o diversas: feminismo
negro, causas LGBTQ+, gordofobia, sexualidade, saude, diversidade,
empoderamento, invisibilizacdo historica da mulher, comportamento, autoestima,
entre outros conteudos.

“Os tempos se transformam, mas também as relagcdes e as mentalidades,
o0 que requer reflexdo e leitura critica sobre construcbes e representacdes das
mulheres nas atuais mudangas sociais cada vez mais latentes” (MENEZES;
CAVALCANTI, 2017, p. 44).

24 De acordo com Azzellini e Martino (2017, p. 3-4) “o pensamento ciberfeminista tem suas origens na
nocdo de ciborgue cunhada por Donna Haraway no Manifesto Ciborgue. [...] Partindo de uma
perspectiva socialista-feminista, Haraway propde em seu ensaio que o empoderamento politico
feminino se dé& pela tomada dos meios de produgao correspondentes com 0 tempo em que escreve:
ndo mais maquinas industriais, mas as emergentes TICs. [...] Haraway levanta que as feministas,
querendo ou néo, estdo imersas em um mundo no qual as tecnologias da comunicacdo adquiriram
tamanha importancia para as praticas sociais que inclusive possibilitaram o feminismo como um
movimento de escala global e, com isso, incute na figura do ciborgue uma metéfora que dialoga de
forma mais condizente com a causa feminista na Era da Informagao”.
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No caso do movimento feminista, vé-se que, nas Ultimas décadas,
apesar de ter conquistado a ampliacdo dos direitos da mulher, com
acOes fundamentais na luta pela igualdade de géneros, a igualdade
entre homem e mulher ainda ndo € plenamente garantida na
sociedade, que segue marcada por tracos machistas caracteristicos
da cultura do patriarcado. Apesar disso, percebe-se que a familia
patriarcal vem sendo contestada cada vez mais pelos processos de
transformacéo do trabalho feminino e conscientizacdo da mulher que,
com o desenvolvimento da sociedade em rede, passam a ampliar
seu alcance. Desta forma, a internet pode ser visualizada como
um oxigénio em relacdo aos meios tradicionais, sendo o canal
por onde, na atualidade, o movimento feminista tem conseguido
propagar suas pautas e mobilizar ac6es na busca pela mudanca
cultural, descontruindo os estereétipos sexistas e machistas
ainda tado presentes na sociedade. (RODRIGUES; GADENZ; DE
LA RUE, 2014, p. 25, grifo n0osso).

Menezes e Cavalcanti (2017) afirmam que € oportuno explorar esse
momento para abordar os aspectos nocivos do machismo, para pleitear por
igualdade e respeito, e reafirmar a mulher enquanto sujeito possuidor de inerentes
direitos, desejos, emocdes e sexualidade. Assim, as identidades femininas devem
ser construidas com base nas proprias pretensdes, e ndo “condicionadas pelos
moldes de uma sociedade patriarcal e misogina, nem pelo prazer de outrem”
(MENEZES; CAVALCANTI, 2017, p. 45).

Ainda que o uso da internet seja eficaz e promissor na esfera da
comunicacao global e do ativismo, Lévy (1999) enfatiza que nem tudo o que resulta
das redes digitais se apresenta como positivo. E impossivel negar o viés capitalista e
a exploracdo econdmica e mercadoldgica associada a web, ou o fato de que ha uma
grande desigualdade de acesso e muitas pessoas ainda sejam marginalizadas e
excluidas do processo digital, no entanto, tais condicdes ndo devem condenar e
impedir de refletir sobre as implicagcdes da cibercultura nas diferentes dimensdes
sociais. O mesmo pode ser convencionado sobre outras modalidades de expressao
e linguagem, como a musica e 0 cinema, pois o fato de ambos serem produtos da
indUstria ndo os isenta de serem apreciados ou analisados a partir de uma

perspectiva estética e cultural (LEVY, 1999). Diante disso,

[...] permanecamos abertos, benevolentes, receptivos em relagcdo a
novidade. Que tentemos compreendé-la, pois a verdadeira questédo
ndo é ser contra ou a favor, mas sim reconhecer as mudancas
gualitativas na ecologia dos signos, o ambiente inédito que resulta da
extensdo das novas redes de comunicacdo para a vida social e
cultural. Apenas dessa forma seremos capazes de desenvolver estas
novas tecnologias dentro de uma perspectiva humanista. (LEVY,
1999, p. 12).
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Outro enfoque que deve ser destacado com relacdo ao ciberespaco, e,
mais especificamente, associado ao ciberativismo, diz respeito ao processo de
socializagdo dos individuos. Na conjuntura do feminismo, Menezes e Cavalcanti
(2017, p. 41) esclarecem que “a movimentagdo das mulheres na internet (meio que
nao é posse de grupos especificos) surge com grande poténcia, movimentando e
engajando as pessoas politicamente, tirando-as da zona de conforto”. Portanto, ha
que se pensar também no carater instrutivo das manifestacfes propagadas nas
midias online, e no objetivo central do movimento feminista de desconstruir os
discursos historicamente patriarcais que tendem a representar as mulheres em
condicdo de submissao aos homens.

Em vista disso, considerando que 0S movimentos sociais — e em
particular, nesse estudo, o(s) movimento(s) feminista(s) — carregam 0s tragos
especificos da realidade ao qual integram, e que as transformacdes propiciadas pela
cibercultura engendraram o advento de uma sociedade em rede, pautada pelos
processos de comunicacao digital, denota-se que as interacdes e a aquisicdo de
conhecimentos foram transformadas de modo significativo. Assim, 0s atores sociais
inseridos nesse contexto “convivem confortavelmente com as tecnologias digitais no
mundo hibrido da realidade virtual” (RODRIGUES; GADENZ; DE LA RUE, 2014, p.

16). Logo, cabe investigar mais a fundo algumas especificidades desses individuos.

3.2 GRUPOS GERACIONAIS E ENGAJAMENTO

Apoés assimilar as principais caracteristicas da sociedade em rede e
identificar os diferentes tipos de conhecimentos e comportamentos difundidos no
cenario da cibercultura, € valido particularizar também alguns aspectos acerca dos
integrantes dessa atual conjuntura. Assim sendo, um dos indicadores mais utilizados
para analisar os processos de construgcdo das relagdes sociais pauta-se na
categorizacao de grupos geracionais. De acordo com Rui Fava,

O conceito de “geragdes” € uma forma didatica de separar e ndo
comparar individuos com perfis distintos. Abrange o tautocrono de
pessoas nascidas em um mesmo periodo, fortemente influenciadas
pela conjuntura, circunstancia, pelo contexto histérico, social,
econdmico, politico e educacional de seu tempo, que determina o
comportamento e a forma de encarar a vida. Todas as geracdes
exercem enorme influéncia nas geracdes seguintes. Todas

transgridem, ultrapassam e desrespeitam o status quo, ousam,
arriscam, atrevem-se em busca do extraordinario, inédito, insdlito;
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todavia cada uma a sua maneira. Toda geracdo tem sua propria
cultura, peculiaridades e modelos mentais. (FAVA, 2016, p. 256).

Embora possa descrever um determinado intervalo temporal, McCrindle e
Wolfinger (2010) salientam que as geracdes ndo sao definidas biologicamente, mas
sociologicamente, ou seja, que o0 foco dessa segmentacdo ndo esta estritamente
relacionado a faixa etaria, mas a um determinado estagio de vida dos individuos, no
qual suas condutas s&o moldadas com base em eventos, tendéncias e
desenvolvimentos desse periodo em particular.

Nao ha um consenso entre os tedricos acerca da cronologia exata, visto
gue cada recorte pode contar com variacbes entre os anos limitrofes de cada
geracdo. Também, apesar de cada classificacdo ter como base algumas
caracteristicas e especificacdes genéricas, elas ndo representam um padrao rigido e
invariavel, visto que os diferentes contextos sociais, culturais e econdmicos podem
determinar outros delineamentos. Usualmente, porém, sdo estipulados seis grupos
geracionais principais: a geracéo Belle Epoque — referente aos nascidos antes de
1945; a geracado Baby Boomers — dos nascidos entre 1945 e 1960; a geracédo X —
dos nascidos entre 1960 e 1983; a geracdo Y — dos nascidos entre 1983 e 2000; a
geracdo Z — dos nascidos entre 2000 e 2009 (FAVA, 2014); e a geracao Alpha — dos
nascidos a partir de 2010 (MCCRINDLE; WOLFINGER, 2010).

Para fins desta pesquisa, no entanto, serdo detalhadas somente as trés
geracdes mais recentes: Y, Z e Alpha, descritas como os nativos digitais, em razéo
de serem formadas por individuos que ja nasceram em um ambiente imerso em
tecnologias digitais, com computadores, celulares, cameras de video e videogames
(MCCRINDLE; WOLFINGER, 2010). O termo “nativos digitais” apareceu pela
primeira vez em um artigo escrito por Marc Prensky, intitulado “Digital Natives, Digital
Immigrants”, no qual o autor propde um debate sobre o sistema educacional norte-
americano e as mudancas necessarias que devem ocorrer a fim de atender as
especificidades das atuais geracdes de alunos. Para Prensky (2001, p. 1, traducéo
nossa®®), “os alunos de hoje pensam e processam informagdes de maneira
fundamentalmente diferente de seus antecessores” — que sdo denominados
imigrantes digitais. Enquanto os imigrantes digitais nasceram em um mundo
analégico e sdo constantemente desafiados a se adaptarem as tecnologias, os

nativos digitais sdo enunciadores de uma linguagem advinda da internet e de outras

25 “today’s students think and process information fundamentally differently from their predecessors”.
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ferramentas e dispositivos tecnoldgicos, estdo acostumados a receber informacdes
de maneira rapida, sdo adeptos ao hipertexto e a realizacdo de multitarefas,
prosperam melhor ao serem reconhecidos e gratificados no exercicio de suas
fungdes, e trabalham de maneira mais eficiente ao estabelecerem uma comunicagéo
em rede (PRENSKY, 2001; FAVA, 2014).

Tal qual Prensky (2001) estabelece uma distincdo entre as duas
categorias geracionais — imigrantes e nativos digitais —, Castells (2015) também
pondera sobre o tema ao sublinhar alguns contrastes entre os grupos de adultos e
jovens. Para o sociodlogo, os jovens sédo considerados elementos fundamentais da
sociedade, pois sdo eles os responsaveis por moldar o presente e influenciar as
circunstancias que permeardo o futuro. Ha uma permanente tensao entre 0s grupos
geracionais, pois 0s mais jovens se mostram favoraveis a novas ideias e
possibilidades — por serem detentores de uma grande energia e disposi¢cao para
mudancas —, e isso pode ser percebido pelos mais velhos como uma espécie de
rebeldia e enfrentamento as estruturas sociais. Na atualidade, essa oposi¢cao ocorre
em uma escala ainda maior, pois as formas de pensar e se comunicar mudaram
significativamente com o surgimento do universo digital. Enquanto grande parte dos
jovens assumiu o dominio dos instrumentos tecnoldgicos, muitos adultos ainda
negam ou temem suas utilidades, o que acabou por somar a tradicional divisdo
geracional ndo apenas uma segmentacao etaria, mas também uma segmentacdo
cultural (CASTELLS, 2015). Nesse sentido, Fava reitera que

[...] o crescimento, tanto populacional como tecnoldgico, produziu
alteracdes culturais e sociais que permitiram a cada geragdo impor-
se e desenvolver nao somente as proprias ideias, mas também
adotar e rotular um novo perfil por meio do comportamento,
linguagem, moda, masica, arte, a forma como utilizam e vivenciam a
tecnologia. (FAVA, 2014, p. 42).

Desse modo, a geracdo Y — constituida pelos nascidos entre os anos de
1983 e 2000 ¢ — se estabelece como a primeira geracado verdadeiramente digital,
global e plural, caracteristicas que conferem a esse grupo uma maneira dispar de
entender o mundo e vivencid-lo. Essa geracdo defende uma mentalidade de
participagcdo e integragao, anseia por uma humanidade que n&o seja polarizada e

segregacionista, € adepta a principios flexiveis e abertos, integra uma expandida

26 A cronologia aqui adotada é apontada por Fava (2014). Para McCrindle e Wolfinger (2010) a
geracao Y é formada por individuos nascidos entre 1980 e 1994, e para Tapscott (2008) é composta
pelos nascidos entre 1977 e 1997.
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rede de relacionamentos que desafia as barreiras espaciais e temporais — embora
esses lacos possam ser, por vezes, efémeros e debilitados — e visa a incorporacao e
formacdo de acdes coletivas — as quais, muitas vezes, tém inicio de maneira
despretensiosa, mas acabam ganhando consideravel amplitude ao longo do tempo
(FAVA, 2014).

Com relacdo as competéncias e aptiddes os integrantes dessa geracao

possuem grande

[...] capacidade de ler imagens visuais; capacidade de representar o
espaco tridimensional; capacidade de criar mapas mentais;
habilidade de realizar observacdes, formular hipéteses, definir
estratégias; capacidade de focar véarias coisas ao mesmo tempo, de
responder rapidamente a estimulos inesperados. Se comparada com
as antecedentes, a geracdo Y € a mais aberta, ousada, ativa,
participativa, atrevida. E uma geracdo que ndo tem medo de encarar
desafios, de se expressar quando tem ideias, de “chutar o balde”
guando contrariada, contestada, contraditada. Com essa confianga
peculiar e desembarago, somado a um orgulho latente, os jovens
dessa geracdo tém mais facilidade de assumir riscos, expor seus
pontos de vista. (FAVA, 2014, p. 54-55).

Descendentes diretos da geracdo X e dos Baby Boomers, os individuos
do grupo geracional Y — também identificados por Tapscott (2008) como Millennials,
Net Generation ou Net Geners — sdo intensamente contestadores e se aproximam
por um conjunto de praticas comuns, como a utilizacdo da internet para acesso a
informacBes e meio de expressdo. Esses jovens vivenciaram o surgimento de
diversos dispositivos, ferramentas, produtos e softwares como, por exemplo: a febre
dos Personal Computers com o desenvolvimento de maquinas e sistemas
operacionais das empresas Apple e Microsoft — respectivamente Macintosh e
Windows; o sucesso do mecanismo de pesquisa Google; a evolugédo de servicos de
comunicagdo, como o e-mail, e o surgimento de programas de envio de mensagens
instantaneas, como o ICQ e o MSN; a expanséao da industria de videogames a partir
de lancamentos de consoles de mesa e portateis de marcas como Nintendo e Sony
— Super Nintendo, Game Boy, PlayStation; além do advento de midias como MP3 e
DVD players. Segundo Fava (2014), os Y, amparados por esses instrumentos e
tecnologias, encontraram um espaco promissor para propagar ideias, convocar
movimentos e sugerir formas de entretenimento.

A interacdo desses individuos com o desenvolvimento técnico, cientifico e

informacional, conduziu a um processo de expansao de praticas colaborativas.
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Indalécio e Campos (2016, p. 26) argumentam que devido a “tendéncia de estar
constantemente interligado, o jovem Y estabelece uma nova conexdo com o saber,
usufruindo do ciberespaco, que suporta tecnologias intelectuais e amplifica,
exterioriza e modifica suas fungdes cognitivas.” Assim, € possivel notar que os
saberes viabilizados pela cibercultura direcionam essa juventude a um novo
paradigma, que integra varias aplicabilidades e recursos distintos e simultaneos,
levando a expanséao das relagfes sociais e a potencializacao da inteligéncia coletiva
(INDALECIO; CAMPOS, 2016).

Para Tapscott (2008) um dos principais atributos dos Net Geners é a
preocupacao e compromisso com as questdes sociais, o que os leva a envolverem-
se em diferentes niveis de ativismos, seja devido a insatisfacdo gerada pelas falhas
nos sistemas politicos, problemas ambientais, a reivindicacdo de mudancas nas
estruturas sociais e institucionais, ou referente as multiplas formas de desigualdade
e discriminacao — étnica, racial, género e classe. Esse engajamento, no entanto, ndo
implica exclusivamente na organizacao de grandes atos coletivos nas ruas, visto que
os dispositivos tecnolégicos utilizados constantemente pelo puablico jovem
possibilitam novos modos de integracdo. Fava (2014) certifica que a dinamica
suscitada pelas redes digitalizadas estd fomentando novos modos de interacéo,
vivéncia, atuacdo, pensamento e aprendizagem. Todavia, Tapscott (2008) frisa que
ainda que a participacdo online seja massiva, a presenc¢a no universo offline néo é
ignorada completamente, uma vez que as duas formas de mobilizacbes podem
ocorrer de forma concomitante.

Muitos integrantes de geracfes precedentes tendem a rotular os
Millennials, de forma simplista, como a “geragéo do eu”, ou seja, enfatizam que eles
se preocupam somente com seus proprios interesses (TAPSCOTT, 2008). Porém,
esse esteredtipo popular ndo deve ser tomado como verdadeiro, pois segundo Fava
(2014, p. 60) esses jovens acreditam “ser possivel lutar pelo bem comum sem abrir
mao de suas ambic¢Oes individuais”. Assim, ao que tudo indica, a geracdo Y esta
desestabilizando a antiga hierarquia social ao exigir que seus direitos e demandas —
bem como os dos demais cidaddaos - sejam defendidos e assegurados,
especialmente por meio do monitoramento do cumprimento dos encargos dos
lideres governamentais e do supervisionamento das informacdes divulgadas nas
diferentes midias. Trata-se de um grupo que anseia por mudancas efetivas e

contesta veementemente seu legitimo papel nas tomadas de decisfes; valorizam a
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liberdade de escolha; sdo colaboradores natos que apreciam atividades realizadas
em grupo; tém o desejo de se divertirem e se autorrealizarem, mesmo em ambientes
considerados tradicionais, como no trabalho e na escola — inclusive estdo lutando
para modificar as estruturas formais dessas instituicoes; estdo habituados com o
fluxo que caracteriza a comunicacdo em rede; e almejam por inovagbes nos
diferentes setores da sociedade (TAPSCOTT, 2008).

A pesquisadora australiana Rebecca Huntley, especialista em tendéncias
sociais, esclarece que os jovens Y foram criados com a conviccdo de que sdo
capazes de fazer e ser o que desejarem, portanto, sdo confiantes, ambiciosos,
otimistas, Iidealistas, comprometidos e empoderados. Para a autora, O
posicionamento desses meninos € meninas acerca de ac¢des coletivas — como, por
exemplo, ligado a luta pela transformacdo da representacdo social feminina — é
bastante caracteristico, visto que alguns integrantes dessa geracdo pressupdem a
igualdade de género como um fato consumado e “[...] internalizaram o feminismo de
tal forma que muitos deles questionam sua relevancia enquanto movimento social e
maneira de entender o mundo” (HUNTLEY, 2006, p. 43, tradu¢do nossa?’).

Entretanto, Crossley (2017) diverge desse parecer ao afirmar que o
feminismo ainda persiste nos dias atuais, apesar de algumas especulacdes
contrarias de tedricos e de agentes midiaticos. Ao expor as observacdes coletadas
em estudos realizados com universitarias e ativistas norte-americanas, a
pesquisadora evidencia o estado atual do movimento e comprova que as Millennials
estdo sim se mobilizando vigorosamente, porém utilizando taticas e mecanismos
distintos daqueles utilizados pelas geracdes precedentes, em especial a internet.
Enquanto entre as décadas de 1960 e 1980 — segunda onda do feminismo — era
muito comum a organizacao de encontros de grupos de mulheres para discussao e
reflexdo acerca de tematicas feministas, em meados da década de 1980 e 1990 —
periodo de transicdo para a terceira onda do feminismo —, com a ascensdo e
consolidacdo da web, esses debates ndo se extinguem completamente, apenas
migram do ambiente fisico para o digital. Desse modo, as integrantes da nova
geracéao reestruturaram a organizacao formal do movimento pela reformulagéo das
antigas normas, crencas e valores, a fim de propor um espaco mais abrangente e

relativamente acessivel a todas que se dedicam a causa (CROSSLEY, 2017).

27 “[...] have internalised feminism to such an extent that many of them question its relevance as a
social movement and a way of understanding the world”.
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Huntley (2006) sustenta que as mulheres Millennials nasceram e foram
criadas em um cenario regido pela influéncia da cultura girl power?, que exalta o “ser
mulher” como algo a se orgulhar. Essa prerrogativa € reforcada constantemente
pelos meios de comunicacdo de massa, seja por meio da masica, do cinema, da TV,
da literatura, dos quadrinhos, e atualmente, da internet. InUmeras figuras publicas
dessa geracdo, como Beyoncé, Lady Gaga, Taylor Swift, Lena Dunham e Emma
Watson — ou até mesmo algumas celebridades masculinas —, estdo proclamando
abertamente sua defesa as causas das mulheres e reafirmando a importancia da
luta pela igualdade de género. Esse despertar midiatico suscita reflexdes
antagobnicas, pois, do mesmo modo que essa anuéncia e participacdo pode
promover uma maior disseminacdo de ideais e propésitos feministas, também pode
transmitir a nogcdo equivocada de ser uma mera tendéncia (CROSSLEY, 2017;
RIVERS, 2017). Como consequéncia, surge uma onda de criticas que acusam esses
artistas e meios de comunicacéo de despolitizar o feminismo e usa-lo com intencdes
comerciais em prol de uma ideologia capitalista, como forma de se autopromoverem.

Rivers, no entanto, frisa que,

[...] a0 invés de enxergar o feminismo das celebridades como uma
forma de competir ou mesmo de ofuscar outras posicées feministas
estabelecidas, o feminismo das celebridades pode ser visto como um
engajamento em uma relacdo dialégica com a critica feminista
existente. [...] Assim, o feminismo dos famosos ndo € nem uma
distracdo do feminismo propriamente dito, ou, como uma visdo mais
positiva pode argumentar, uma porta de entrada conveniente para
um envolvimento mais "real" com a politica feminista. Em vez disso,
ocupa um lugar dentro da multiplicidade do pensamento feminista e
do debate em si mesmo. (RIVERS, 2017, p. 73, tradu¢do nossa?).

Em uma enquete realizada pela agéncia YouthSight (2017), especializada
em estudos referentes ao publico jovem, mulheres do Reino Unido pertencentes a
geracdo Millennial foram questionadas sobre quais as celebridades femininas que

mais as inspiravam (Figura 8). A pesquisa refor¢a as questdes levantadas por Rivers

28 O girl power designa um fenémeno de enaltecimento do poder feminino que teve inicio em meados
dos anos 1990, associado com a ascensdo da terceira onda feminista e do movimento Riot Grrrl. Esta
manifestacdo ainda mantém forte presenca na atualidade, na vigente quarta onda, porém se
expressa de forma diferente, mais relacionado ao contexto da cultura midiatica e de consumo
(GONICK, 2008).

2 “[..] rather than seeing celebrity feminism as in competition with, or indeed eclipsing, other
established feminist positions, celebrity feminism can be seen as engaging in a dialogical relationship
with existing feminist critique. [...] Thus celebrity feminism is neither a distraction from feminism
proper, or as a more positive view may argue, a convenient gateway into a somehow more ‘real’
engagement with feminist politics. Rather it occupies a place within the multiplicity of feminist thought
and debate within its own right.”
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(2017), Huntley (2006) e Crossley (2017) acerca da ambivaléncia e da magnitude do
fendmeno do “feminismo das celebridades” e da “narrativa girl power”. Uma grande
parcela de meninas tende a se orientar e estabelecer como modelos inspiradores
aquelas mulheres que, de alguma forma, desafiam os padrées impostos pela cultura

e sociedade patriarcal.

Figura 8 — As mulheres mais inspiradoras segundo as Millennials britanicas

Quem representa um modelo feminino inspirador?

A QUAL GERAGAO
PERTENCE

APRESENTAGAO

EMMA WATSON

Atriz, ativista, embaixadora da Boa Vontade da ONU Mulheres
29 anos

ANGELINA JOLIE

Atriz, cineasta, ativista humanitéria
44 anos

TAYLOR SWIFT

Cantora, compositora, vencedora de diversos prémios
29 anos

JENNIFER LAWRENCE

Atriz, vencedora do Oscar de Melhor Atriz
28 anos

BEYONCE

Cantora, compositora, atriz, vencedora de diversos prémios
37 anos

4 MICHELLE OBAMA

Advogada, escritora, ex-primeira-dama dos EUA
55 anos

MALALA YOUSAFZAI

Ativista, a mais jovem ganhadora de um Prémio Nobel da Paz
22 anos

JESSICA ENNIS-HILL

Atleta, campea das Olimpiadas no heptatlo
33 anos

KATE MIDDLETON

Alteza Real, Duquesa de Cambridge
37 anos

J. KROWLING

Escritora, roteirista, vencedora de diversos prémios
54 anos

> T~ < < T - T < T < D T~ O

Fonte: Elaborado pela autora com base em YouthSight (2017).
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Hobson (2017) reitera que, apesar das controversias — especialmente na
academia, que € um espaco condicionado a aceitacdo da comunicacao formal como
anico discurso legitimo —, as demais formas de manifestacdo e conscientizacédo
sobre o empoderamento feminino e as desigualdades de género — como aquelas
advindas de personalidades midiaticas — ndo devem ser menosprezadas, pois tais
mensagens “tém o potencial de complementar, e n&do substituir, os manifestos
feministas, monografias académicas, relatorios de politica e organizacdes de base
gue passaram a representar a teoria e a pratica feminista” (HOBSON, 2017, p. 1000,
traducdo nossa®).

A partir de todas as informacbes apresentadas acerca do grupo
geracional Y, é possivel constatar que estdo vivenciando um contexto de
ambiguidade com relacdo a assimilacdo do movimento feminista, no qual coexistem
ideias opostas: had quem ilusoriamente acredite que o feminismo esta fadado a
‘morte”, ou seja, que esta tornando-se dispensavel, pois ndo atende mais as
expectativas da realidade contemporanea; ha quem questione as novas formas de
mobilizacdo e seja favoravel a preservacédo da base estrutural original do movimento;
ha quem defenda como valida qualquer forma de organizacdo que tenha como
objetivo a exaltacdo das potencialidades femininas, comprometendo-se em atender
as experiéncias individuais de cada mulher, sem limitar ou restringir nenhuma
participacdo; ha também quem interprete a dindmica do feminismo como sendo uma
pratica muito mais fluida e heterogénea, acreditando ndo ser necessaria a adocao
de um rétulo para lutar pela causa. Assim, tais “discordancias entre as feministas e
as aparentes inconsisténcias entre o(s) feminismo(s) podem ser vistas como
oportunidades para expandir os debates feministas, ao invés de refletir o feminismo
como incoerente ou irrelevante” (RIVERS, 2017, p. 3, tradug&o nossa3).

Tal qual a geracédo Y, a geracdo Z — composta por individuos nascidos
entre 0os anos 2000 e 2009 2 — também se preocupa genuinamente com a
transformacdo do mundo e a defesa de uma perspectiva multicultural que supere os

limites de género, raca, etnia e classe (FAVA, 2016). Essa geracdo valoriza

30 “have the potential to complement, not replace, the feminist manifestos, academic monographs,
policy briefs, and grassroots missions that have come to represent feminist theorizing and practice”.

31 “disagreements between feminists and apparent inconsistencies between feminism(s) can be seen
as offering the opportunity to expand feminist debates, rather than rendering feminism incoherent or
irrelevant”.

32 A cronologia aqui adotada é apontada por Fava (2014). Para McCrindle e Wolfinger (2010) a
geracao Z é formada por individuos nascidos entre 1995 e 2009, e para Tapscott (2008) € composta
pelos nascidos entre 1998 até o presente.
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profundamente a capacidade de se expressar com autonomia, tem como lema o
amor proprio e o empoderamento, prioriza a diversidade e atenta-se a
representatividade e a quebra de padrées (ROSA, 2018).

A familiaridade com os recursos tecnolégicos é muito natural para a
juventude Z, assim, seus integrantes ndo conseguem conceber um mundo que nao
seja dominado por dispositivos eletrénicos (INDALECIO; CAMPOS, 2016). Enquanto
os Millennials séo orientados pela tecnologia, os Z sdo conduzidos pela velocidade
da tecnologia, pois cresceram em contato direto com a internet e estdo acostumadas
com a instantaneidade e abundancia de informacBes. Sao excessivamente
impacientes e prezam pela agilidade, fato que marca a prépria denominacao dessa
geracéo, pois a letra “Z” remete ao termo “zapear”, ato incessante de mudar os
canais da televisdo (FAVA, 2014). McCrindle e Wolfinger (2010) enfatizam, contudo,
gue viver uma realidade orientada pela velocidade acaba provocando a constante
sensacao de nervosismo, ansiedade e frustacdo nesses jovens, uma vez que eles

priorizam a rapidez a precisdo na conclusao de suas atividades.

Apesar das oportunidades disponiveis para esta geracao,
considerada a mais educada, entretida e materialmente dotada, ou
ironicamente por causa delas, o predominio de doencas relacionadas
ao estilo de vida esta crescendo com a Geragao Z. Esses problemas
médicos incluem depresséo, transtornos alimentares e doencas
induzidas pelo estresse, como dor de estdbmago, dores de cabega e
fadiga cronica. Todas essas condigbes sdo sintomas do mundo
competitivo e veloz no qual essa geracéo de criancas vive, forcando-
as a crescerem mais depressa. (MCCRINDLE; WOLFINGER, 2010,
p. 84, traducdo nossa®?).

Para compreender os aspectos referentes ao padrdo de comunicacdo da
geracdo Z — que também é nomeada por Fava (2016) como geracdo Touch, por
Tapscott (2008) como Next Generation, por McCrindle e Wolfinger (2010) como
iGeneration*, e pela WGSN (2018) como Poés-Millennials —, & preciso ter em mente
gue os nativos digitais consomem informacédo de modo significativamente diferente

dos imigrantes digitais. Na conjuntura da sociedade em rede, com a ascensédo da

33 “Despite the opportunities available to this most educated, entertained and materially endowed
generation, or ironically because of them, the prevalence of lifestyle diseases is growing with
Generation Z. These medical issues include depression, eating disorders and stress-induced illnesses
such as stomach pain, headaches and chronic fatigue. These conditions are all symptoms of the
competitive, fast-moving world that this generation of children lives in, forcing them to grow up faster”.

34 Segundo o psicoldgico e pesquisador Lary Rosen, o “i” do termo “iGeneration” faz alus&o tanto aos
tipos de tecnologias popularmente conhecidas e utilizadas pelos jovens — como iPod, iPhone, iTunes
— quanto ao pronome pessoal “eu”, que marca o fato desses artificios serem individualizados em seu

modo de uso (ROSEN, 2010).
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cibercultura, nota-se uma transformacédo na velocidade, nos canais, nos tipos de
conteudos e, principalmente, nos cédigos empregados pelos individuos.

Dias (2017) assinala que nos anos 1990 as potencialidades digitais da
World Wide Web foram exploradas significativamente, porém, é a partir dos anos
2000 — com a ascensao da segunda geracdo da internet, a Web 2.0 — que os
usuarios iniciam um processo de participacdo ativa, em especial por meio das redes
sociais. Essa reestruturacdo da web ndo faz referéncia a uma mera evolucéo de
suas especificacdes técnicas, mas sim a uma transformacdo na forma como é
assimilada pelos usuarios, pois seu carater dindmico e interativo se intensifica, o que
permite aos colaboradores uma troca ininterrupta de contetdos e informacdes
(FAVA, 2014; INDALECIO; CAMPOS, 2016).

As tecnologias da Web 2.0 tornam o processo de engajar 0s
cidadaos na formulacao de politicas mais simples e menos onerosa
do que nunca, ao fornecer ferramentas para apoiar a criacdo do
conhecimento e a edificagdo de comunidades — dois aspectos
centrais da formulacéo de politicas da era digital. (TAPSCOTT, 2008,
p. 264, traducdo nossa®).

Desse modo, os Pdés-Millennials vivenciaram o avanco tecnoldégico da
internet, a partir do surgimento da banda larga e da conexdo wireless, utilizadas
amplamente em seus equipamentos com telas touch screen, como laptops, tablets e
principalmente smartphones. Indalécio e Campos (2006) ressaltam que os jovens
pertencentes a essa geracao sao irreverentes e possuem grande habilidade em
tarefas como captacdo de videos e fotografias, com destaque para as populares
selfies®. Sdo adeptos também de uma linguagem particular, repleta de emojis?,
memes e hashtags; Interessam-se em produzir e compartilhar contetdos, fato que
contribui para a crescente disseminacdo do conhecimento e a expansdo da
inteligéncia coletiva (INDALECIO; CAMPOS, 2016).

Detentores de uma personalidade pragmatica e flexivel, os adolescentes

Z “sentem-se a vontade em, ao mesmo tempo, assistir televisdo, ouvir musica, falar

35 “Web 2.0 technologies make the process of engaging citizens in policy making easier and less
costly than ever before by providing tools to support knowledge-creation and community-building — two
core aspects of digital-era policy making”.

% “Fotografia que alguém tira a si mesmo, geralmente para publicacdo numa rede social. =
AUTOFOTO, AUTOFOTOGRAFIA, AUTORRETRATO” (DICIONARIO PRIBERAM DA LINGUA
PORTUGUESA, 2018c).

37 “Simbolo gréafico, ideograma ou sequéncia de caracteres [ex.: :-), -(, *_ "] que expressa uma
emocdo, uma atitude ou um estado de espirito, geralmente usado na comunicacdo eletrbnica
informal” (DICIONARIO PRIBERAM DA LINGUA PORTUGUESA, 2018a).
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ao celular, comunicar-se nas redes sociais, navegar pela internet” (FAVA, 2014, p.
61). Segundo pesquisas realizadas pelo Think with Google (2017) — a plataforma de
divulgacdo de dados e tendéncias da empresa Google —, 0s integrantes dessa
geracdo passam a maior parte do seu tempo assistindo videos online em seus
dispositivos méveis e chegam a gastar mais de trés horas por dia realizando essa
atividade. Também utilizam constantemente aplicativos para trocas de mensagem —
esta, inclusive, € uma das praticas mais estimadas por esses jovens, que preferem
estabelecer conexdes por texto a interagir pessoalmente —, preferem comprar em e-
commerce a lojas fisicas, e se importam significativamente com a quantidade de
seguidores que possuem em suas redes sociais — sendo que as mais utilizadas séo,
respectivamente, Instagram, Snapchat, Facebook e Twitter (THINK WITH GOOGLE,
2017). Quanto as convicgbes e questdes comportamentais, esses individuos
acreditam que beleza é sinbnimo de confianca e ndo se limitam somente a aparéncia
externa, mas também a forca e integridade emocional;, gostam de acompanhar o
trabalho das celebridades e se interessam mais por aquelas que sédo auténticas e
realizam trabalhos filantropicos; apreciam e consomem informacdes e
entretenimento através de servicos de streaming e on demand, como YouTube,
Netflix e Spotify (THINK WITH GOOGLE, 2017).

De acordo com Luiz Arruda, diretor da WGSN Mindset — uma das
principais referéncias globais em consultorias de tendéncias —, o que particulariza a
iGeneration sdo as nuances e, por isso, seus integrantes podem ser categorizados
em dois subgrupos, cujos valores e preocupacgdes sao divergentes: a geragao “eu” e
a geragao “nos” (Figura 9). A primeira é representada por aqueles jovens que
prezam pela individualidade e interagem com os demais de acordo com seus
interesses; anseiam por reconhecimento e aprovacao constante, especialmente em
seus grupos de amigos; tém dificuldade de lidar com a sua verdadeira identidade e
por isso idealizam uma vida iluséria no ambiente virtual — muitas vezes formada por
lagos vulneraveis; adiam ao maximo as responsabilidades da vida adulta e
postergam sua independéncia; estdo se dedicando mais aos estudos e desafiando
0s parametros tradicionais da educacdo e do mercado de trabalho; planejam casar-
se e ter filhos tardiamente, ou, por vezes nem sequer optam pelo casamento e/ou
maternidade/paternidade. Ja a vertente do “ndés” é marcada por individuos
engajados, que ndo tem receio em se expressar e fazer valer suas opinides; lutam

por novos padrdes de vida e de consumo, preocupam-se com 0 meio ambiente e a
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sustentabilidade, com sua saude fisica e mental, com a necessidade de um espaco

— fisico e virtual — seguro, no qual todos, sem discriminagdo, possam manifestar

suas opinides (ROSA, 2018; WGSN, 2018).

Existem diferencas fundamentais entre os dois grupos da Geragéao Z,
mas os jovens dessa geracdo como um todo sédo definidos pelas
circunstancias em comum existentes durante os anos de formacéo.
Eles pertencem a uma geracdo definida pela tecnologia, fluidez,
contradicdo e pela unido de diferentes culturas. Eles fazem parte de

uma geracdo dividida, mas apesar

disso,

conectados por esses elementos em comum. (WGSN, 2018, p. 3).

Figura 9 — Subgrupos da geracéo Z.
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Fonte: Elaborado pela autora com base em WGSN (2018).

Os integrantes da geracdo Touch, em especial aqueles pertencentes ao

subgrupo “nés”, amparados pelas inumeras tecnologias e uma disposi¢do natural

para a multitarefas, “sabem como ninguém organizar movimentos coletivos, féruns e

grupos ativistas por meio de seus inumeros nodos nas redes sociais” (FAVA, 2016,

p. 258). Seus membros sao muito criticos e privilegiam o desenvolvimento coletivo

em detrimento do sucesso individual;, sdo receptivos em expor suas emocoes e

opinides e ndo se preocupam em revelar suas imperfeicées e vulnerabilidades; ndo

se limitam a indignagdo e empenham-se em “colocar a mao na massa”; inspirados

por suas proprias experiéncias, lutam pela melhora da autoestima, do bem-estar

emocional e pela aceitacao do corpo (WGSN, 2018).
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As pesquisas realizadas pela WGSN (2018) ainda comprovam que as
plataformas digitais, especialmente as midias sociais, sdo indispensaveis para os Z
adeptos a vertente “nés”, pois elas possibilitam a organizagdo de comunidades de
apoio sobre diferentes temas, como salde mental, sustentabilidade, inclusao,
direitos e seguranca, e responsabilidade. Outro estudo, elaborado pela agéncia de
publicidade WmcCann, expde que os jovens brasileiros dessa geracdo se mobilizam
e valorizam principalmente as causas sociais relativas a igualdade racial, ao
movimento LGBTQ+ e ao feminismo (WMCCANN, 2016).

Spiers (2019) evidencia que as mulheres mais jovens vém demonstrando
uma confianca revigorada no poder do ativismo, particularmente por intermédio das
midias sociais. Esse despertar das novas geracdes para o movimento de igualdade
de género, o qual Rivers (2017) denomina de “zeitgeist feminista”, pode ser
observado nos Uultimos anos com a crescente visibilidade que a midia e as
representantes da cultura pop tém atribuido a tematica. Esse feminismo,
encabecado por mulheres e meninas das geragdes Y e Z — integrantes da terceira e
quarta onda —, € bastante complexo e fraturado, além de ser focado em no¢des mais
abrangentes como escolha, empoderamento e autonomia (RIVERS, 2017).

Em pesquisa de opinido publica realizada pela Fundacédo Perseu Abramo
foi possivel verificar que em um espaco de nove anos houve um aumento no
percentual de mulheres brasileiras adeptas ao feminismo. No ano de 2001, 21% das
entrevistadas se intitulavam feministas, e em 2010 esse numero cresceu para 31%.
Embora esse percentual ainda seja infimo considerando o esfor¢o histérico por tras
do movimento das mulheres, € relevante evidenciar a anuéncia das faixas etarias
mais jovens: 40% das entrevistadas entre 15 a 17 anos, e 37% das entrevistadas
entre 25 a 34 anos (FUNDACAO PERSEU ABRAMO, 2010).

Essa dindmica feminista suscitada na contemporaneidade pode ser
observada também nos mais diversos cenarios e contextos culturais, a exemplo de
personalidades como a ativista paquistanesa Malala Yousafzai, de 22 anos, a mais
jovem ganhadora do Prémio Nobel da Paz, reconhecida por sua luta em defesa a
equidade de género e 0 acesso a educacdo; ou a atriz estadunidense Rowan
Blanchard, de 17 anos, defensora publica de causas associadas ao controle de
armas, direitos humanos e das mulheres, tanto por meio de publicacbes nas redes

sociais, quanto através da participacdo em manifestacdes e conferéncias — como a
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Marcha das Mulheres em Washington®® e eventos realizados pela ONU Mulheres.
Indmeras campanhas e ac¢des online, como o Everyday Sexism Project e a hashtag
#MeToo, também ressaltam o potencial coletivo e a consciéncia critica levantada por
essa nova juventude (SPIERS, 2019).

Embora a participacdo feminina na Iuta pela igualdade e pelo
empoderamento seja necessaria e massiva, € imprescindivel destacar também a
importéancia do envolvimento dos jovens do sexo masculino no processo de
desconstru¢cdo dos papéis sociais de género. Em experimento realizado com
estudantes norte-americanos do Ensino Fundamental Il — com faixa etaria entre 10 e
15 anos, portanto, da geracdo Z —, integrantes de um programa de prevencao a
violéncia contra a mulher, constatou-se, ap6s uma série de atividades e oficinas
educativas, como a incorporacdo de manifestagcbes emocionais positivas e 0
estimulo a condutas respeitosas podem induzir a reducdo dos indices de
comportamentos agressivos e nocivos, além de contribuir para o desenvolvimento de
expressdes mais saudaveis de masculinidade. A analise, empreendida por
pesquisadores das universidades de Rutgers e de New Hampshire e da organizacao
Maine Boys to Men, comprova como a socializacdo e as praticas culturais
influenciam diretamente na estruturacao de papéis de género ao impelir um ciclo de
masculinidade toxica que obriga meninos e homens a serem fortes, resistentes,
dominantes, violentos, ndo chorar, ndo expressar sentimentos, ndo sentir medo, néo
demonstrar dor, entre outros falsos modelos e rétulos prescritos socialmente como
adequados (BANYARD et al., 2019).

O comprometimento com as transformacdes das convenc¢des sociais de
género se tornam ainda mais evidentes e fluidos com a chegada da geragéo Alpha.
Esse mais recente grupo geracional contempla os nascidos a partir do ano 2010 e,
apesar de muito novo para apresentar informagdes precisas e distintivas, manifesta
como caracteristica preponderante a imersdo absoluta em uma conexdao em rede
digital, além de pressupor a redefinicdo de padrdes de comportamento e perfis de
consumo (GLOOB, 2018).

38 Manifestacdo ocorrida na capital dos Estados Unidos — e simultaneamente em outras localidades
do pais — no dia 21 de janeiro de 2017, um dia ap6s a posse do presidente Donald Trump.
Organizada inicialmente via redes sociais, a marcha reuniu milhares de pessoas nas ruas, que
protestaram a favor da igualdade de género, dos direitos civis, das causas LGBT+ e raciais, dos
direitos trabalhistas e dos imigrantes, e de questfes ambientais (AYUSU, 2017).

39 A cronologia aqui adotada é apontada por McCrindle e Wolfinger (2010).
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As criancas e pré-adolescentes da geracdo Alpha — também denominada
geracdo Mobile, em razdo do uso prioritario dos dispositivos moveis —, tém contato
com os aparelhos tecnoldgicos e sdo estimuladas a interagir desde o nascimento,
fato que influencia diretamente no desenvolvimento de suas fungbes cognitivas, na
aprendizagem, na adaptabilidade e na conquista de independéncia desses
individuos (BERGAMO, 2018; TOFOLI, 2018a; GLOOB, 2018).

Em estudos realizados na Australia por McCrindle e Wolfinger (2010), os
entrevistados levantaram hipoteses sobre o que esperar deste novo grupo, € muitos
manifestaram pontos de vista otimistas sobre seus membros, idealizando um futuro
promissor. Levando em consideracao as experiéncias das geracfes precedentes e 0
quanto a realidade contemporanea tem passado por transformacfes radicais,
conjecturam-se alguns padrdes para a geracao Alpha: seus integrantes se casardo e
formardo familias tardiamente — sendo que, se optarem por essa alternativa, essas
familias serdo cada vez menores; terdo mais oportunidades de acesso a educacéao;
as mulheres irdo integrar cada vez mais o mercado de trabalho; e a expectativa de

vida sera cada vez maior.

Outro ponto relevante, instigador e até fonte de esperanca, € a
crenca de que muitas identidades que hoje estdo se formando ja
nascem inseridas na sociedade em rede, o que cria condicbes de
possibilidades para serem atingidas pelo discurso da equidade entre
0s géneros desde muito cedo, quem sabe proporcionando um
contradiscurso imediato & socializacao dessas criangas. (FONSECA,
2017, p. 194).

McCrindle (2019) esclarece também que a geracdo Alpha presenciara no
futuro uma mudanca concreta no mercado de trabalho, uma vez que, com a
ascensdo da tecnologia digital, inameras funcfes estdo desaparecendo e novas
profissdes estdo surgindo. Castells (2007) certifica que na conjuntura da sociedade
em rede é possivel notar uma transformacédo efetiva do mercado de trabalho, bem
como da composicao formal do emprego, assim, na medida em que as inovacgoes
tecnolégicas e organizacionais vao se estruturando, o universo profissional e as
atividades econdmicas vao se tornando cada vez mais diversificadas. Sendo assim,
esses individuos terdo carreiras em campos emergentes, em geral associadas ao
ciberespaco, como desenvolvimento de aplicativos, softwares e sistemas de
seguranca em aplicagbes web (MCCRINDLE, 2019). Todavia, McCrindle (2019)
alega que essa mudanca nao sera obstaculo para o grupo geracional Alpha, dado o

carater flexivel, global e adaptativo dessa juventude.
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Entretanto, os transtornos psicossociais como depresséo e ansiedade se
apresentam como um grande risco para esse grupo e serdo cada vez mais
frequentes — assim como ocorre com 0s Z —, Visto que essas criangas vivenciam um
mundo hiperconectado, guiado pelo imediatismo que dita o ritmo das relacdes e das
tecnologias. O uso excessivo de dispositivos eletronicos modifica a forma como
esses individuos lidam com o ambiente social e prejudica a preservacédo de habitos
saudaveis como o contato com a natureza, a realizacdo de atividades fisicas e
brincadeiras ao ar livre (CRESCER, 2019). Segundo o psicologo Roberto Balaguer —
especialista em tematicas vinculadas a tecnologia, educacéo e juventude —, o tempo
prolongado despendido em frente as telas também pode acarretar uma reducdo nas
interacbes pessoais e no intercambio de linguagem, o que propicia uma incidéncia
maior de transtornos neurobiolégicos, como o déficit de atencdo e a hiperatividade
(BORRULL, 2019). Assim, McCrindle e Wolfinger (2010, p. 208, tradu¢cdo nossa)
assinalam que “embora esta geracao vivera mais do que qualquer geracdo anterior
devido a intervencdo médica, ela experimentara mais problemas de saude, em
grande parte relacionados ao crescente sedentarismo”.

Os gadgets* utilizados no cotidiano expdem essa geracdo a uma grande
guantidade de contetdos e isto interfere significativamente na forma como esses
individuos processam as informacdes recebidas (CRESCER, 2019). Em pesquisa
realizada pela revista Crescer com familias brasileiras, foi possivel identificar que
apesar de a televisdo ainda ser o principal aparelho utilizado pelas criangas, seu uso
vém decrescendo nos ultimos anos — 98% em 2013, 75% em 2018 —, enquanto o
dos smartphones aumentou consideravelmente — de 49% em 2013, para 60% no
ano de 2018. Ainda que os celulares e outros dispositivos contenham diversos
atrativos, como jogos e apps, a maioria absoluta dos meninos e meninas — 98% —
tem como atividade preferida o consumo de produg¢des audiovisuais em plataformas
online. Os videos produzidos por youtubers séo classificados como os contetdos
mais prestigiados pelos pequenos, sendo que 47% dos entrevistados declaram
seguir pelo menos um canal no YouTube ou ter um digital influencer? que
acompanha com frequéncia nas redes (BERGAMO, 2018; TOFOLI, 2018a).

40 “Even though this generation will live longer than any previous generation because of medical
intervention, they will experience more health problems largely related to increasingly sedentary lives”.
41 Termo utilizado para designar dispositivos e aparelhos eletrdnicos portateis.

42 0O influenciador digital € o profissional que utiliza as redes sociais para expressar opinides e
influenciar o comportamento de outros individuos. A partir de publicacdes diversas de conteldos,
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O estudo empreendido pela Crescer demonstra também que nos ultimos
cinco anos houve um aumento substancial no percentual de criancas com menos de
dois anos que ja possuem seus proprios aparelhos eletrénicos, tais como tablets ou
smartphones — de 6% em 2013, para 38% em 2018 —, e dispde de perfis em redes
sociais — de 1% em 2013, para 5% em 2018 (TOFOLI, 2018a). Esses numeros
contrariam as recomendacdes prescritas pela Sociedade Brasileira de Pediatria, que
aconselha que criancas dessa faixa etaria ndo sejam expostas a aparelhos digitais,
e aguelas entre dois e cinco anos de idade limitem o uso para uma hora diéria, a fim
de evitar problemas fisicos e comportamentais, como dores musculares, cefaleia,
insbnia, alteracdo visual e irritabilidade (BERGAMO, 2018). Alguns dos principais
dados dessa referida pesquisa estédo exibidos na figura 10, abaixo.

Figura 10 — Relacédo da geracao Alpha com a tecnologia.

Perfil da amostra: Familias brasileiras

Total da amostra: Ano de 2013 - 1.045 pais e maes; Ano de 2018 - 2.044 pais e maes o
28%
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entrevistadas
usam os gadgets
VIDEOGAME para assistir D

2013 33% a videos s
2018 1:6%/0 |
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frequéncia e
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TABLET possui seus — possui perfis
proprios em redes
2013 gadgets sociais
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SMARTPHONE X | — X
20 4% 38% O 9%
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Fonte: Elaborado pela autora com base em Bergamo (2018) e T6foli (2018a).

esses formadores de opinido da era digital atuam em segmentos e nichos especificos — como moda,
beleza, viagem, fitness, humor, games, entre outros — de acordo com as demandas de seu publico.



80

A inerente relacdo com a tecnologia pode ser definida como uma das
principais caracteristicas dos Alpha, visto que as plataformas e midias digitais se
apresentam como uma extensdo na forma como esses individuos conhecem e
interpretam o mundo (BORRULL, 2019). Tal aspecto, somado ao carater versétil e &
esséncia questionadora, determina uma notavel semelhanca com os Z. No entanto,
os integrantes do grupo geracional Alpha diferenciam-se pela consolidacdo de
algumas condutas, como, por exemplo, da transformacgéo das representacbes de
género relacionadas a feminilidade e masculinidade, em virtude dos diferentes
contextos sociais e familiares — compostos por formas de organizacdo que desafiam
0s papéis tradicionais estabelecidos historicamente — que essas criancas estdo
sendo criadas (BORRULL, 2019; TOFOLI, 2018b).

Conforme demonstra o estudo promovido pelo Canal Gloob em parceria
com o Instituto Play, o comportamento do publico infantil Alpha com relacdo as
brincadeiras e personagens vem adquirindo um carater muito mais amplo e flexivel,
uma vez que a categorizacao “de menino” ou “de menina” perde a relevancia (Figura
11). As criangas recebem estimulos para no futuro se envolverem nas fungdes
domésticas e participarem da criacdo dos filhos de modo igualitario, sem distincéo
de género; o repertério de atividades ludicas também é abrangente e individuos de
ambos 0s sexos demonstram grande interesse em andar de bicicleta e skate, jogar
futebol, dancar, brincar com videogame e apreciar narrativas de aventuras, com
super-herdis e super-heroinas. A adaptabilidade e o dinamismo suscitado por essa
geracdo fazem com que a identificagcdo com personalidades da ficcdo e brinquedos
ocorram em funcdo dos valores e do contetdo, e ndo da estética ou identidade de
género (GLOOB, 2018; TOFOLI, 2018b).

Os idolos desses meninos e meninas também sao divergentes em relagao
as geracbes precedentes. Enquanto os Millennials e os Z se inspiram em
celebridades e figuras publicas, os Alpha — embora também possuam um nivel
significativo de admiracéo por digital influencers e youtubers — tém como modelo de
referéncia os integrantes de sua familia. Esse fato se deve especialmente a
mudanca de hébitos e a transformagdo das dindmicas familiares, visto que
antigamente muitos dos pais e responsaveis exerciam uma postura mais severa e
autoritaria, além de se envolverem menos em atividades de lazer com as criancas, e
atualmente ha uma crescente propensédo ao fortalecimento dos lagos e interacdes,
prezando pelo didlogo e afeto (GLOOB, 2018).



Figura 11 — Relagdo da geracdo Alpha com os papéis sociais de género.
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Fonte: Elaborado pela autora com base em Gloob (2018).
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Castells (2015) reitera a relevancia dos lagos familiares ao afirmar que, no
contexto social contemporaneo, apesar dos contrastes entre a cultura dos jovens —
que é global e digital — e dos adultos — que é local e analdgica — as relagbes de
afetividade e respeito sdo indispensaveis para garantir uma boa convivéncia. Outro
ponto significativo que pode ser constatado a partir das andlises anteriormente
destacadas — diz respeito a transformacéo dos processos de socializacdo. Segundo

o tedrico,

[...] as novas geragcOes estdo sendo socializadas fora do padréo
tradicional da familia patriarcal e expostas, ja na infancia, a
necessidade de adaptarem-se [...] aos diferentes papéis exercidos
pelos adultos. Em termos sociolégicos, 0 novo processo de
socializacdo restringe de certo modo as normas institucionais da
familia patriarcal e diversifica os papéis exercidos pelos seus
membros. (CASTELLS, 2000, p. 275).

Certamente a nova realidade dos trés recentes grupos geracionais, Y, Z e
Alpha — cujos atributos e contextos sociais estdo exibidos de modo sintetizado no
quadro 3 — € desafiadora, em especial para os integrantes das geracoes
precedentes. Enquanto “os jovens das geragdes anteriores eram individuos isolados,
silenciosos, invisiveis, os garotos de hoje sdo mais conectados, barulhentos e
publicos” (FAVA, 2014, p. 71). Esse parecer, no entanto, fomenta debates
divergentes. Ha quem alegue que o0s nativos digitais possuem uma capacidade
cognitiva reduzida, que o raciocinio l6gico-matematico estd sendo menosprezado,
que as habilidades sociais estdo sendo perdidas, que o individualismo e o
narcisismo estdo predominando, que a impaciéncia e a superprotecdo Ssao
excessivas, que o alto indice de exposicdo nas redes esta suscitando auséncia de
privacidade, e que o anseio por autonomia leva a falta de comprometimento e
irresponsabilidade. Porém, esses jovens e criangcas demonstram uma admiravel
versatilidade, sédo adeptos a realizacdo de multitarefas, sdo criativos e inovadores,
ndo se intimidam com mudancas, apreciam novas experiéncias e desafios, possuem
habilidade visual, sdo autodidatas, e, principalmente, sdo tolerantes com as

diferencas.



ESPECIFICIDAD
)

GERACAO Y
1983-2000
(de 20 a 37 anos aprox.)

GERACAO Z
2000-2009
(de 11 a 19 anos aprox.)

Quadro 3 — Atributos e contextos associados aos nativos digitais.

GERACAO ALPHA
A partir de 2010
(de 0 a 10 anos aprox.)

« Movida pela tecnologia;

e Ousada;

« Participativa;

o Idealista;

« Contestadora;

« Engajada;

« Valoriza a liberdade e a colaboragao.

« Movida pela velocidade da tecnologia;
e Empoderamento;

e Comprometimento;

e Inovagéo;

e Criatividade;

e Tolerancia;

e Conectividade;

* Movida pela imersédo absoluta
no universo digital;

« Versatilidade;

« Adaptabilidade;

e Questionadora;

« Hiperconectividade;

e Interatividade;

o Flexibilidade.

TECNOLOGIAS
/
PLATAFORMAS
DIGITAIS /
GADGETS

o Personal Computer (PC);
o World Wide Web (1991);
o E-mails;

* ICQ (1996);

* Google (1998);

* MSN (1999);

o Videogames;

* MP3 e DVD players.

e Web 2.0;

o Wireless;

o Smartphones e Tablets;
« Netflix (1997);

o Facebook (2004);

* YouTube (2005);

« Twitter (2006);

« Spotify (2008);

« WhatsApp (2009).

« iPad (2010);
e Instagram (2010);
¢ Snapchat (2011).

INTEGRANTES
/
FIGURAS
PUBLICAS

« Beyoncé (cantora, 37 anos);

« Dora Figueiredo (youtuber, 24 anos);
¢ Emma Watson (atriz, 29 anos);

« Katie Bouman (cientista, 31 anos);

» Lady Gaga (cantora, 33 anos);

e Lena Dunham (atriz, 33 anos);

« Malala Yousafzai (ativista, 22 anos);
* Marta (jogadora de futebol, 33 anos);
« Rafaela Silva (judoca, 27 anos);

e Rihanna (cantora, 31 anos);

o Tathi Piancastelli (ativista, 34 anos);
» Taylor Swift (cantora, 29 anos).

e Bana Alabed (ativista, 11 anos);

« Emma Gonzales (ativista, 19 anos);
e Greta Thunberg (ativista, 17 anos);
 Jazz Jennings (ativista, 19 anos);

« Millie Bobby Brown (atriz, 15 anos);
o Maisa Silva (atriz, 17 anos);

« Mari Copeny (ativista, 13 anos);

« Marley Dias (ativista, 15 anos);

« Madison Kimrey (ativista, 18 anos);
 Olga Misik (ativista, 17 anos);

« Rowan Blanchard (atriz, 18 anos).

« Sophie Cruz (ativista, 10 anos);
« Emaan Danish Khan (ativista, 8 anos).

FATOS DA
HISTORIA

o Fim da Ditadura Civil-Militar

no BR (1985);

e Criacdo da 1° Delegacia de Defesa

da Mulher (1985);

» Acidente nuclear de Chernobyl (1986);
e Queda do Muro de Berlim (1989).

* 11 de Setembro (2001);

e Promulgacdo da Lei Maria

da Penha (2006);

o Eleicdo do 1° presidente afro-
americano - Barack Obama (2008).

« Primavera Arabe (2010);

o Eleicdo da 1° presidente mulher
do BR - Dilma Rousseff (2010);

« Regulamentacgdo do casamento
homoafetivo no BR (2013);

e Promulgacdo da Lei

do Feminicidio (2015).

PERSONALIDA
DE
DO ANO
(REVISTA
TIME)

« O Computador (1982);

e Cory Aquino - 1° presidente mulher
das Filipinas (1986);

» Os Pacifistas - Nelson Mandela,
Frederik Willem de Klerk, Yasser Arafat,
Yitzhak Rabin (1993);

« David Ho - cientista pioneiro na
pesquisa da AIDS (1996);

o Jeff Bezos - fundador da Amazon, uma
das empresas pioneiras de comércio
eletrénico nos EUA (1999).

e Vocé - representando os criadores
de contetdo na internet (2006);

e Barack Obama - 1° presidente
afro-americano (2008).

* Mark Zuckerberg - fundador

do Facebook (2010);

« O Manifestante - representando

os protestos globais como Primavera
Arabe, Movimiento 15-M; Ocupe Wall
Street (2010);

¢ Aquelas que Quebraram o Siléncio -
mulheres que falaram abertamente
sobre o assédio sexual e deram voz a
campanha #MeToo (2017);

e Greta Thunberg - a ativista ambiental
€ a personalidade mais jovem a ser
indicada (2019).

PALAVRA DO
ANO
(AMERICAN
DIALECT
SOCIETY,
OXFORD
DICTIONARY,
MERRIAM-
WEBSTER
DICTIONARY)

o Ciber(1994);
o Web(1995).

o Tiveet (2009);
o Unfriend (2009).

* App (2010);
o Hashtag(2012);
* Selfie(2013);
A,
o = (2015)-¢éa primeira vez
que a palavra do ano é uma
imagem pictografica;
e Feminism (2017).
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Fonte: Elaborado pela autora (2020).

Indalécio e Campos (2016) expbem que a evolucao digital, especialmente
nas ultimas quatro décadas, afetou de modo profundo a cultura de nossa sociedade.
A interacdo dos individuos passou a ser mediada, em grande parte, por recursos e
aparatos tecnologicos, e as informacdes transitam extensivamente em uma rede de
facil acesso. Dentro desse contexto é possivel estabelecer uma relacdo com o
conceito de redes sociais, estruturas que, segundo Fava (2014), existem desde a
Antiguidade, mas vém ganhando maior notoriedade devido a evolucdo das

tecnologias de comunicacgao e informacao.

Basicamente, uma rede social € um conjunto organizado de pessoas
conectadas por um ou varios tipos de relagfes, que partilham valores
e objetivos comuns. Consiste, portanto, em dois tipos de elementos:
seres humanos e as conexdes entre eles. (FAVA, 2014, p. 88).

A comunicacao dos integrantes das geracfes Y, Z e Alpha é mediada, em
grande parte, pelos dispositivos eletrdnicos — computadores, notebooks, tablets,
smartphones, dentre outros. Fava (2016, p. 257) ressalta que “cada geragao traz
consigo suas caracteristicas intrinsecas, mas procura molda-las, adapta-las e
integra-las aos novos arquétipos de tecnologia digital e as redes sociais interativas e
participativas”. Entretanto, ainda que os imigrantes digitais também usufruam dos
mecanismos tecnoldgicos, 0s nativos digitais sdo 0s Unicos a desfrutarem desses
recursos de forma legitima, natural e intuitiva, uma vez que cresceram cercados
desses aparatos em seu cotidiano (INDALECIO; CAMPOS, 2016).

Dessa forma, além dos atributos e contextos associados as geracdes
nativas digitais, € valido também ressaltar algumas particularidades com relacdo aos
meios de comunicacao utilizados por esses jovens e criancas. Castells (2007, p. 57)
aponta que “a comunicacdo mediada por computadores gera uma gama enorme de
comunidades virtuais”, e na atualidade essas comunidades se estabelecem,
principalmente, por meio de plataformas digitais e midias sociais, como € o caso do
Facebook, Instagram, YouTube, Twitter e Snapchat, por exemplo. As figuras 12 e
13, a seguir, exibem alguns dados sobre as relacdes dos Millennials (Y), P0s-
Millennials (Z) e dos Alpha com estas redes.



Figura 12 — Uso das midias sociais pelas geracdes Y e Z.

Perfil da amostra: Usuarios de todas as regides do mundo (c/ excecdo da China)
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Fonte: Elaborado pela autora com base em Edison Research (2020) e GlobalWeblIndex (2019).
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Figura 13 — Uso das midias sociais pela geracéao Alpha.
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Embora a maioria das midias sociais estabeleca a idade minima
de 13 anos, estudos indicam que muitos integrantes da Geracao
Alpha ja estdo presentes nessas plataformas digitais

Além disso,

Algumas das principais redes

No Brasil, ! utilizadas por essa faixa etaria sdo: | 8 3 0/

58%
0 0 | dos usudrios dessa idade afirmam

das criangas entre 9 e 10 anos P ! assistir a videos, programas,
possuem perfil em redes sociais | 0 0 o filmes ou séries em
4.‘ i 1 ’ /0 1 0 /0 P plataformas da internet

(Dados referentes ao ano de 2018)

O Youtube é outra midia que tem atraido
a atencdo do publico infantil

Ranking dos canais infantis

Nos EUA, No Brasil, entre os 100 canais . e
0 ; de maior audiéncia no Youtube, | | com mais visualizacoes
8 1 /0 3 . . no Youtube Brasil:
: {1 1° Galinha Pintadinha - 9,8 bilhes
dos pais afirmam deixar seus lla canais .| 2°) Turma da Ménica - 7,1 bilhGes
nenewsdenos | podvenconetes 36 bies
E cerca de bl direcionados ou consumidos {---i  &°) AuthenticGames - 6,2 bilhGes
3 por criancas de 0 12 anos. P 5°) TotoyKids - 6,1 bilhges
0 | Estes videos apresentam || 6°) Felipe Neto - 4,8 bilhdes
31‘ /0 3 categorias diversas como | i . ) L2
! games, youtubers mirins, . 7°) Luccas Neto - 4,6 bilhdes
destes pais permitem que youtubers teens, desenhos, | 8°) TazerCraft - 3,7 bilhoes
suas criangas fagam uso ] musicais, unboxing de {1 9°)Erlania e Valentina - 3,2 bilhdes
desta plataforma regularmente | brinquedos e temas educativos ©© 10°) Paulinho e Toguinho - 2,8 bilhes
(Dados referentes ao ano de 2018) (Dados referentes ao ano de 2015) (Dados referentes ao ano de 2018)

Fonte: Elaborado pela autora com base em Agrela (2018), Cetic.br (2019),
Corréa (2015) e Pew Research Center (2018).

Como é possivel notar por meio dos infograficos anteriores, o YouTube, 0

econdmicas ou intelectuais”.

Facebook e o Instagram séo as plataformas que mais tem atraido a atencdo dos
nativos digitais. Essas midias — compreendidas enquanto comunidades virtuais — se
estabelecem como redes eletrdnicas de comunicacdes interativas, que se organizam
ao redor de interesses ou objetivos comuns dos interlocutores. (CASTELLS, 2007).
Segundo Lévy (1999, p. 132) “as comunidades virtuais parecem ser um excelente

meio (entre centenas de outros) para socializar, quer suas finalidades sejam ludicas,
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Castells (2016) reitera que as redes sociais digitais se inserem como uma
importante dimensdo na vida das novas geracdes, visto que estas praticas
comunicativas contemporaneas tem redefinido a cultura, aumentado a autonomia e
garantindo um maior empoderamento dos jovens. Obviamente essas transformacoes
também resultaram em “processos de significAncia de valores sociais e
comportamentais na medida inclusive do eminente risco de choques conceituais
entre diferentes geragdes” (INDALECIO; CAMPOS, 2016, p. 9). Fava (2014),
entretanto, enfatiza que embora os conflitos geracionais sejam comuns e
recorrentes, eles ndo devem ser entendidos como negativos.

Logo, a melhor forma de lidar com essas adversidades € evitar a criacao
de barreiras e comparacdes reducionistas, pois embora haja muitas mudancas
ocorrendo, ha também denominadores comuns entre 0S grupos geracionais, como o
anseio por um futuro melhor. Ademais, as diferencas devem ser reconhecidas e
valorizadas, pois cada geracao dispbe de caracteristicas e conhecimentos proprios

gue podem ser enriquecedores nos mais distintos campos.

3.3 TRANSFORMANDO AS RELACOES DE GENERO: Novos TEMPOS, NOVAS ABORDAGENS

COMUNICATIVAS

Tendo em vista as particularidades relacionadas ao desenvolvimento
tecnologico e sua relacdo com as condutas e o engajamento dos recentes grupos
geracionais — denominados de nativos digitais —, € pertinente também ressaltar
alguns dos principais aspectos acerca das abordagens comunicativas que estao
inseridas no contexto contemporaneo. Considerando que para Lévy (1999, p. 22) “as
atividades humanas abrangem, de maneira indissollvel, interacdes entre: pessoas
vivas e pensantes, entidades materiais naturais e artificiais, ideias e
representagdes”, torna-se impossivel considerar os objetos técnicos como agentes
autbnomos e dissociados do ambiente social e cultural dos participantes da

interlocucéo.

As relagbes dos sujeitos com os meios de comunicacdo mudaram
expressivamente nos ultimos anos. Nao foi apenas a introducéo de
uma nova midia que se viu nas Ultimas décadas. As pessoas
passaram a criar novas formas de se comunicar e de se relacionar
socialmente. (NASI; RADDATZ, 2009, p. 5).
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Castells (2014) assume que a conversao de uma pratica individual em um
ato coletivo se estabelece como uma acdo comunicativa, por conseguinte, organiza-
se mediante as tecnologias e mecanismos operados em nosso tempo historico, o
que permite a interacdo do ambito local ao global. Na atualidade, a internet constitui
a base tecnologica que caracteriza a atividade humana em redes de informacéo,
apresentando-se como uma ferramenta que possui inUmeras caracteristicas
relevantes, como a flexibilidade e adaptabilidade, que se mostram indispensaveis em
um cenario marcado por continuas mudancas. Essa midia abriu caminhos para uma
comunicacdo horizontal e uma nova interatividade, ao se instrumentalizar como um
recurso para a construcdo de sentido e a organizacdo de movimentos e acles

coletivas direcionadas a transformacéo das instituic6es sociais (CASTELLS, 2004).

Ainda que néo tenha sido a comunicacdo o motor propulsor das
mudangas caracteristicas de nosso tempo, ndo ha como negar que
0s meios adquiriram novas caracteristicas. Se as mudancgas culturais
fizeram com que as praticas de comunicacao se transformassem, ou
Se 0 processo aconteceu em via contréria, isso ndo € o mais
importante. Fundamental é perceber essas mudancgas, que envolvem
mais do que uma esfera a s6 um tempo: a comunicacao, a cultura e
0s sujeitos, todos perpassados pela tecnologia. (NASI; RADDATZ,
2009, p. 4).

Nessa perspectiva, foi possivel verificar mudancas efetivas na
organizacdo dos movimentos sociais, em especial o feminista, que passou a se
estruturar de modo mais diversificado e menos hierarquizado, estimulado por
inmeros outros fatores, como o senso de solidariedade e unido entre as ativistas —
sobretudo as mais jovens — e a disponibilidade de recursos — fisicos, materiais e

financeiros — para facilitar a mobilizacdo (CROSSLEY, 2017). Desse modo,

[...] a luta feminista usufrui de um aparato da sociedade em rede
propiciador de uma propagacdo mais facilitada e abrangente de suas
causas: o0 ciberativismo, ativismo digital ou online, que séo
acdes politicas via internet em que os ativistas online, atuando
de forma independente, organizam-se espontaneamente. ISso
ocorre devido ao poder informacional, antes monopolizado pelas
midias tradicionais, esvair-se agora com a internet que distribui o
poder para milhGes de computadores hierarquicamente iguais.
(DIEMINGER; OLIVEIRA, 2015, p. 3, grifo n0osso).

O ativismo propiciado pelo ciberespaco se mostra uma excelente
ferramenta de militdncia e um poderoso agente de transformacdo das estruturas
sociais, pois permite incluir uma multiplicidade de individuos e grupos que em

periodos anteriores vinham sendo marginalizados. O exercicio de partilhar
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experiéncias e vivéncias faz com que as participantes engajadas nesse processo
reconhecam sua forga, questionem seus propositos e redefinam as esferas entre os
espacos privados e publicos. Dieminger e Oliveira (2015, p. 5) ressaltam que “o
avanco da tecnologia informacional proporcionou as mulheres um compartilhamento
amplo de conhecimentos e vivéncias que possibilitou uma maior lucidez sobre as
desigualdades que sofriam”.

Desse modo, embora ainda haja muitas criticas acerca da disposicdo da
quarta onda feminista e do ciberativismo — por serem guiados por uma forte
influéncia comercial da cultura girl power — ndo podemos negar 0s aspectos
positivos emanados por essa dinamica. Gonick (2008) aponta que, a despeito das
controvérsias, alguns circulos académicos feministas mais recentes tém incorporado
a narrativa girl power sem se limitar & ideologia do consumo, e a aderem como uma
mensagem positiva sobre a forca, a capacidade e a experiéncia de mulheres de
diferentes classes, racas, etnias e sexualidades. Ademais, € possivel compreendé-la
também como um excelente exemplo de um “feminismo da juventude”, uma vez que
possibilitou uma maior aproximacdo de teméticas e debates que outrora se
restringiam ao ambiente académico tradicional, e atualmente sdo disseminados as
jovens meninas e mulheres por meio da cultura pop e dos meios de comunicacao de
massa — seja através da mdusica, do cinema, da televisdo, dos livros, das
celebridades e, especialmente, da web (GONICK, 2008; RIVERS, 2017).

Assim, “o feminismo continua relevante para as novas geragoes, que se
organizam a partir de identidades politicas variadas, diferentes graus de
institucionalizagcao e de expressao” (OLIVEIRA; SILVA, 2016, p. 799). Rivers (2017)
reitera que embora haja uma forte influéncia dessas midias, a juventude que cresceu
com a ascensao da nova onda ndo € apenas consumidora passiva ou acritica das
nocdes que sdo transmitidas, pelo contrario, encontra-se energicamente empenhada
em desvendar a relacdo complexa existente por trds da causa feminista, dedicando-
se para além de uma expressao reducionista ou irrelevante do movimento. Conforme
apontado por Nasi e Raddatz (2009, p.2), “a introdugédo das novas tecnologias muda
a dinamica do fazer comunicativo”, e, desse modo, 0s sujeitos envolvidos nesse
contexto passam a ser elementos ativos no processo de producdo de novos
significados. Nesse aspecto, ressalta-se a “evolugdo de uma cultura representativa
para uma participativa facilitada pelo ciberativismo, em que o protagonismo dos
usuérios apresenta-se de forma ascendente” (DIEMINGER; OLIVEIRA, 2015, p. 4).
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Azzellini e Martino (2017) afirmam que o movimento feminista sempre
esteve associado as transformacfes tecnoldgicas de seu tempo, pois utiliza
estrategicamente os recursos disponiveis em prol de sua luta. Nessa conjuntura “o
feminismo ganhou territério no mundo da vida e no espaco virtual e faz parte do
cotidiano de muitas mulheres, inclusive das que ndo se identificavam com o
movimento anteriormente” (OLIVEIRA; SILVA, 2016, p. 797). O ciberfeminismo,
entretanto, ndo pode ser visto apenas como uma incorporacéo das ideias feministas
nas redes, pois ele ultrapassa a nocao simplista de um discurso online e se institui
como uma contestacdo a um nivel mais amplo, que envolve as nocdes de género e
tecnologia no ambito histérico, artistico, filosofico e politico. Logo, esse novo arranjo
prevé uma construcao continua e heterogénea do movimento, ao prezar pela ruptura
com as estruturas patriarcais e pelo encoragjamento a emancipacdo e ao
empoderamento feminino (AZZELLINI; MARTINO, 2017).

Vinculado a esse contexto, Adrido e Méllo (2009) ressaltam alguns
aspectos relevantes acerca da atuacdo juvenil no movimento feminista
contemporaneo. De acordo com o0s autores, a participagdo das jovens tém se
estabelecido como um grande desafio, pois, ainda h& certa resisténcia por parte das
“feministas histéricas™® em compreender as demandas e articulagbes das novas
geracdes. Pra e Epping (2008) reiteram que a incompreensdo das culturas juvenis
por parte das atuantes veteranas esta relacionada principalmente ao fato de as
atuantes mais novas serem consideradas sujeitos inexperientes, que néo constituem
grupos ativos de pressao social. Porém, apesar de incipiente, a dinamica que
associa as questdes de feminismo e juventude ndo deve ser desconsidera, pois
acarreta em importantes contribuicbes ao movimento, em especial devido as trocas
de saberes e experiéncias.

As redes de relagBes estabelecidas entre o publico juvenil tém um

propasito significativo de transformar as relagdes de género.

O conceito de género alude a designacdo social e a valorizacdo
diferenciada das responsabilidades sociais de homens e mulheres,
condicionando preferéncias, hibitos e comportamentos. Enquanto ao
homem é reservada a participacdo na esfera publica, da producéo;
para a mulher, cabe a esfera privada da reproducdo e do cuidado
com 0s outros. (PRA; EPPING, 2008, p. 2)

43 Termo adotado para se referir as ativistas feministas que atuam no movimento ha muitos anos e
sdo consideradas veteranas na érea.
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Desse modo, desde o periodo da infancia sdo estipuladas condutas e
expectativas com base no que a sociedade define o “ser mulher” e “ser homem”, ou
seja, constroem-se crencas, estereétipos e papéis especificos os quais séo
considerados apropriados para cada sexo. Esses preceitos influenciam diretamente
no processo de socializacdo, limitam o desenvolvimento das capacidades e
emocOes e interferem em indmeros aspectos durante os ciclos de vida dos
individuos, seja nas brincadeiras e lazer, na etapa escolar, no relacionamento com
os amigos e familiares, até chegar a fase adulta, sendo associada a questdes como
casamento, maternidade/paternidade e uma série de outras instituicdes sociais
(PLAN INTERNATIONAL BRASIL, 2016).

O gque o conceito de género chama a atencgéo é que “masculino” e
“feminino” sdo construgbes sociais que criamos e reforcamos ou
guestionamos e transformamos ao longo de nossas vidas. E,
sobretudo, que essas construgbes trazem consequéncias — por
vezes, fatais — para a vida tanto de meninas e mulheres quanto
meninos e homens. Historicamente, mulheres foram e tém sido mais
vitimadas pelas desigualdades, pela violéncia e pela exclusdo
causada pelo machismo, mas homens também sofrem as
consequéncias da rigidez de determinados papéis que os afastam da
paternidade e do cuidado de criancas ou da prOpria saude e os
aproximam da violéncia, seja como vitimas ou como autores. Assim,
na origem de muitas violéncias e desigualdades, esta a forma como
somos socializadas/os e educadas/os em termos de género. (PLAN
INTERNATIONAL BRASIL, 2016, p. 14).

Fonseca (2017) enfatiza que a desigualdade de género vem sendo
reforcada repetidamente ao longo do tempo, de tal modo que se naturalizou. Nesse
aspecto foram incorporadas diversas praticas nocivas, como a construcdo discursiva
do machismo, que se sedimentou com base na ideia de uma subordinacao feminina.
Dieminger e Oliveira (2015) reforcam que essa diferenca no tratamento entre
homens e mulheres é bastante evidente se for considerado o fato de que as pessoas
do género feminino sempre foram excluidas, invisibilizadas e/ou retratadas de modo

negativo ao longo da historia.

Os esterettipos de género tratam das diferencas entre homens e
mulheres como se fossem qualidades ou fraquezas naturais, que nédo
se pode mudar. E importante compreender que essas situacdes s&o
resultantes do tipo de educacgdo que recebemos e transmitimos na
familia, na escola, nos meios de comunicacao, nas religides, e que é
preciso um intenso trabalho de reflexdo sobre essas ideias para
erradicar os preconceitos baseados em normas rigidas de género.
(PLAN INTERNATIONAL BRASIL, 2016, p. 15).
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Belloni (2007, p. 59) salienta que “o processo de socializagao é o espaco
privilegiado da transmissao social dos sistemas de valores, dos modos de vida, das
crencas e das representacbes, dos papéis sociais e dos modelos de
comportamento”. Considerando que as convengdes que caracterizam e diferenciam
homens e mulheres ndo se baseiam puramente no carater biolégico, mas sim em
determinacdes sociais e culturais, enfatiza-se que uma das formas de questionar e
alterar tal panorama é por meio da atuacdo nas estruturas de socializacdo, em
especial a midia — instituicdo influente que é responsavel por difundir principios que
moldam e formam o consenso indispensavel a realidade social (BELLONI, 2007).

A disseminacdo de novas concepcdes relativas a categoria de género,
sobretudo em ac¢fes voltadas a conscientizacdo de criancas e jovens, podem servir
como base fundamental para o cumprimento de praticas culturais libertadoras que
busquem romper com as opressdes historicas. Agir sob a “a socializagao das novas
geracbes constitui um dos elementos mais importantes da reproducdo social, ndo
apenas cultural, mas econdémica e politica” (BELLONI, 2007, p. 62). Logo, ressalta-
se a relevancia do ativismo e da participagdo juvenil na luta pela igualdade de
género, pela emancipacdo feminina, e, particularmente pela associacao as causas
sociais e politicas — como 0 movimento feminista.

Adrido e Méllo (2009) sustentam que € inegavel a presenca dos jovens
nesse processo, pois eles trazem a tona reivindicagdes e debates inéditos que estdo
transformando as relagbes internas do movimento e propondo novas formas de
atuacdo e poder decisério. Ademais, embora seja um ponto polémico -
especialmente para as feministas classicas —, muitas integrantes das novas
geracOes defendem abertamente a participagcdo masculina, inserindo e engajando os
homens também como atores importantes nas lutas referentes ao desmantelamento
do patriarcado (ADRIAO E MELLO, 2009). Afinal “o feminismo tem também um
carater humanista: busca a libertagdo das mulheres e dos homens, pois estes tém
sido vitimas do mito do macho, que os coloca como falsos depositarios do supremo
poder, forca e inteligéncia” (TELES, 1999, p. 11).

Segundo estudos realizados por Banyard et al. (2019), homens que séo
expostos vigorosamente e atendem as expectativas culturalmente estabelecidas
como “tradicionais” ao género masculino sdo mais propensos a sentir raiva, cometer
atos violentos e a oprimir suas emocdes. Assim, mostra-se imprescindivel a

cooperacao de meninas e meninos, mulheres e homens para mediar e transformar
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ndo somente a nocdo da subjugacdo feminina, como também a concepcao
hegemonica de masculinidade, para que se promova um maior reconhecimento
acerca das praticas opressoras, violentas, machistas e miséginas. E fundamental
analisar os aspectos e contextos que interferem no desenvolvimento de criangas e
jovens, a fim de buscar meios para compreender e modificar as praticas negativas e
toxicas que preconizam o0s principios conservadores de masculinidade e

feminilidade.

Arrebentar a cadeia de condicionamentos que se vai transmitindo
guase intacta de uma geracao para a outra nao é tarefa simples, mas
existem momentos historicos em que tais operagdes podem resultar
mais faceis que noutros. Como hoje, quando todos os valores da
sociedade estdo em crise e entre estes o mito da ‘natural
superioridade masculina contraposta a ‘natural’ inferioridade
feminina. (BELOTTI, 1981, p. 9).

Ao longo dos ultimos anos — de modo sutil, porém crescente — tém sido
possivel observar algumas mudancas significativas nas abordagens dadas as
questdes de género, especialmente em mensagens veiculadas nos meios de
comunicacdo de massa e, sobretudo aquelas voltadas ao publico infantil e/ou juvenil.
Ampliou-se o debate relativo ao empoderamento feminino, a igualdade entre
meninos/homens e meninas/mulheres, a valorizacdo das diversidades e o
reconhecimento de identidades heterogéneas. Alguns exemplos desses arranjos
contemporaneos destinados as novas geracfes estdo destacados a segquir,
pormenorizados em quatro categorias: cenario literario, comunica¢cfes audiovisuais,
universo ladico e iniciativas no ciberespaco.

No cenério literario (Figura 14) surgiram inUmeras obras que enaltecem o
poder da mulher e narram a trajetéria de grandes figuras femininas de diversas
idades, etnias e nacionalidades, que possuem destaque em suas areas de atuacao
— como Frida Kahlo, Amelia Earhart, Cora Coralina, Malala Yousafzai, Michelle
Obama, Beyoncé, J.K. Rowling, Marta Vieira da Silva, Maya Angelou, Nina Simone,
Rosa Parks, Katherine Johnson, Marie Curie, entre outras — a fim de inspirar garotas
— e, por que nao, também garotos — ao mostrar que, apesar dos obstaculos impostos
pela sociedade patriarcal, € possivel construir uma nova realidade na qual o género
nao defina e nédo limite as capacidades, confiancas e liberdades de nenhuma
pessoa. Eclodiram também diversas publica¢des que passaram a descontruir a ideia
da fragilidade, delicadeza e inferioridade feminina, comumente associadas a imagem

da princesa encantadora, ingénua e submissa. Surgem, entdo, releituras e
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remodelagdes dos classicos contos de fada, adaptados para romper com os padrdes
vigentes e atender as novas demandas geracionais. A ampliacdo e diversificacao
destes debates possibilitou também que essas narrativas, que até entdo
apresentavam majoritariamente protagonistas brancas, de cabelo liso e olhos claros,
promovessem espacos para personagens multiplas e o comprometimento com
outras representacoes identitarias, fato que contribui para a consolidacdo de novos
valores morais e culturais (CASAGRANDE; MARTINS; TOZATTI, 2016).

Figura 14 — Moodboard do cenario literario.
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Fonte: Elaborado pela autora (2020).

No campo das comunicagfes audiovisuais 0 mesmo parametro € adotado
(Figura 15). Além da quebra de paradigmas causada pela inser¢cdo de personagens
que desafiam os preceitos hegemonicos e eurocéntricos — que trazem maior
representatividade e identificacdo com o publico —, nota-se também que o

esteredtipo das protagonistas femininas vulneraveis e indefesas da lugar para
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figuras empoderadas, determinadas, destemidas e independentes, que contrariam o
arquétipo* inocente ou da donzela, e se transformam em espiritos rebeldes,

exploradores e/ou heroicos.

Figura 15 — Moodboard de comunica¢des audiovisuais.
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Fonte: Elaborado pela autora (2020).

As narrativas das novas princesas ou heroinas de filmes e animacoes —
exibidas na figura 15, acima — deixam de ser limitadas ao ideal romantico ou de
protecdo — que evoca o propdésito de encontrar um principe, herdi ou qualquer outra
figura masculina que seja protetora ou que garanta a felicidade eterna —, e passa a
explorar outros tipos de relacionamentos e vinculos afetivos, como a maternidade, a
irmandade e a amizade, promovendo a inser¢cdo de tematicas até entdo pouco
exploradas, como a sororidade. O termo “sororidade”, embora nédo conste nos
dicionarios classicos de lingua portuguesa, tornou-se uma palavra de ordem para as
jovens feministas contemporaneas, especialmente devido a crescente disseminacao

do conceito nas redes sociais. O vocabulo advém do latim "séror", que significa

44 Zacarias (2016, p. 73), com base nos fundamentos de Carl Jung, define os arquétipos como
“modelos de comportamentos latentes, um conjunto de sentimentos, pensamentos e lembrancas
compartilhados por toda a humanidade, afim a todas as pessoas, que se revela a todos os seres
humanos”. A autora reitera que o comportamento arquetipico se manifesta e se remodela segundo o
zeitgeist, ou seja, conforme as tendéncias especificas de uma determinada época ou cultura.
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‘irma”, e caracteriza a ideia de um esforgo coletivo para transformar e combater a
nocao de rivalidade existente entre as mulheres, impelida pela tradicdo misogina.
Trata-se, portanto, de uma pratica de conscientizagcdo para promover a unido, a
cooperacdo e o companheirismo feminino (GARCIA; ABRAHAO E SOUSA, 2015;
TINOCO, 2016).

Outro campo que merece ser destacado € o do universo ladico.

Tradicionalmente,

[...] jogos e brinquedos sé&o fruto de uma determinada cultura em cujo
ambito se podem fazer escolhas aparentemente amplas, mas na
realidade sdo bastante limitadas. Nesse terreno, a diferenciagdo com
base no sexo aparece com patrticular evidéncia. A maior parte dos
brinquedos a venda no comércio € estritamente concebida para
0S garotos ou para as garotas com vista aos diversos papéis e
expectativas. (BELOTTI, 1981, p. 71-72, grifo nosso).

Nesse sentido nota-se que, as meninas acabam sendo encorajadas a
optar por atividades que suscitem um aprendizado para o cuidado e a funcéo
materna — como € o caso das bonecas —, ao passo que 0s garotos sdo estimulados
a se ocuparem com brincadeiras mais agressivas, competitivas e/ou dinamicas —
como é o caso dos carrinhos. Portanto, as vivéncias e interacbes de criancas e
adolescentes séo estabelecidas de acordo com determinados simbolos e artefatos
culturais baseados em aspectos femininos e masculinos, fato que pode “acarretar
condicBes desfavoraveis e vulnerabilidades, que acompanham toda a trajetoria de
vida dos sujeitos” (BELOTTI, 1981, p. 14).

Belotti (1981, p. 85) enfatiza que “uma crianga que cresce num ambiente
pobre em estimulos e liberdade desenvolve menos a sua mente que uma outra que
vive num ambiente mais rico, mais diversificado e tolerante”. Ou seja, reprimir as
escolhas de brinquedos e atividades ludicas limita o potencial de aprendizagem e
desenvolvimento dos individuos. Por isso ressalta-se a necessidade de abordar e
discutir as questdes de género desde o periodo da infancia e da adolescéncia.

Nos ultimos anos, vém sendo possivel observar que essas concepgdes
estdo sendo modificadas de modo gradual. E possivel citar como exemplo dessa
transformacdo o surgimento de campanhas de oposicdo aos estereotipos sexistas,
como é o caso da Let Toys Be Toys, apontado por Cochrane (2013) como uma
forma de objecdo as lojas e marcas de brinquedos que dividem e classificam
categorias “para meninas” e “para meninos”. A acdo surgiu no Reino Unido, no ano

de 2012, e partiu da indignacdo de um grupo de pais que se comunicavam em um
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férum online — o Mumsnet — e resolveram protestar pelo fim da categorizacdo por
género em produtos e servicos destinados ao publico infantil, tanto em brinquedos e
livros, quanto na educacéo e na midia (LET TOYS BE TOYS, 2019).

A midia é outro agente socializante importante nas questfes de
género, tanto no sentido de cumprir uma funcdo social de informar e
sensibilizar em favor da igualdade, como de reforcar construcbes
culturais histéricas de desigualdades entre meninas e meninos.
(SANTOS; MORA; DEBIQUE, 2016, p. 17).

No cenario brasileiro é interessante destacar como exemplo a propaganda
produzida para a marca Hasbro, para divulgar a linha de bonecas Baby Alive, no
inicio de 2019. O comercial questiona os papéis tradicionais de género ao exibir
garotos brincando com o produto, além de relatar os beneficios e ensinamentos que
esse tipo de brinquedo pode suscitar as criancas, como cuidado e responsabilidade.
Belotti (1981) afirma que o0s meninos, assim como as meninas, também sé&o
moldados por padrdes de comportamentos e canones particulares e especificos.
Adichie (2015) reitera essa percepc¢do ao sustentar que o modo como os homens
sdo criados desde a infancia é extremamente nocivo, pois a definicdo dada a

masculinidade é muito rigorosa e conduz a uma coibi¢cdo da sensibilidade.

Meninas e meninos tendem de maneira irresistivel a seguir os
modelos propostos, principalmente quando lhes séo oferecidos como
inquestionaveis e tdo evidentes que nem sequer necessitam ser
formulados. A linguagem e a forma como se ensina ndo sao, pois,
imparciais, mas estdo impregnadas de ideologia androcéntrica e
contribuem ativamente para a formacéo dos padrdes inconsistentes
de conduta nas meninas e nos meninos, padrdes que vao continuar
atuando ao longo de toda a vida e vao nos aparecer como
imodificaveis, gracas, precisamente, a sua aquisicdo precoce.
(MORENO, 1999, p. 43).

Além das questdes referentes a igualdade de género, outra transformacao
gue pode ser observada nas praticas ludicas contemporaneas diz respeito a ruptura
com os padrdes de beleza e o estimulo ao empoderamento feminino. Uma das mais
famosas e tradicionais bonecas da marca Mattel, a Barbie, conhecida — e bastante
controversa — por retratar um simbolo de perfeicao inatingivel, representada por um
padrdo caucasiano, com cabelos loiros, medidas irreais, e adepta a uma vida
luxuosa, completa 60 anos em 2019. As constantes criticas a esse modelo levaram a
fabricante a investir no desenvolvimento de bonecas mais préximas a realidade das
mulheres e meninas das atuais geracdes, que almejam a quebra de padrbes

restritivos e focam em aspectos de diversidade e inclusdo (GLOBO NEWS, 2019).
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Essa reestruturacdo teve inicio em meados de 2016, quando a marca surpreendeu o
mercado com o lancamento e a expansdo da linha “Fashionistas”, a partir da
inclusdo de bonecas orientais, ruivas, negras, com variados tamanhos e formatos de
corpos, diferentes estilos de cabelos e roupas (ALEXANDRE, 2016). Tais
caracteristicas sdo essenciais, pois levam o publico a se identificar e se sentir
melhor representado.

Os trés exemplos citados anteriormente — campanha Let Toys Be Toys,
comercial da Baby Alive e remodelacédo da boneca Barbie — podem ser observados

na figura 16, abaixo.

Figura 16 — Moodboard do universo ludico.

Fonte: Elaborado pela autora (2020).
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Tanto as iniciativas da desconstrucdo de papéis sociais e representacdes
de género, quanto as de empoderamento, mostram-se essenciais para promover e
potencializar a equidade entre homens e mulheres. Assim, embora essas acdes nao
representem formas diretas de ativismo politico feminista, elas se constituem como
mecanismos de conscientizacdo ao publico infantil e juvenil, o que podera até

mesmo instigar, no futuro, uma maior atuacao e engajamento.

Informacdo e formacdo sdo apontados como meios para que as
meninas, mas também outros sujeitos, como 0s meninos, as familias,
as escolas e demais agentes e espacos de socializagéo,
compreendam como as desigualdades sdo estruturais nas
sociedades, acarretando papéis culturais de género dicotdmicos. [...]
Refletir sobre o lugar das meninas no imaginario social e trabalhar as
guestdes de género desde a infancia sdo caminhos apontados pelos
estudos e pesquisas para a busca da equidade de género e para o
enfrentamento das violéncias e vulnerabilidades que acometem esse
publico. (SANTOS; MORA; DEBIQUE, 2016, p. 21).

Oliveira e Silva (2016, p. 799) apontam que as geracdes contemporaneas,
em sua diversidade, “constituem-se tendo as novas tecnologias como importantes
ferramentas de divulgacao, de renovacgao e de dialogo”. Portanto, as mudancas de
abordagens sdo notadas ndo somente na literatura, no cinema, na televisdo, nos
brinquedos e na midia publicitaria de modo geral, como também principalmente no

ambito do ciberespaco.

Estamos reescrevendo a histéria. Estamos mobilizando mudancgas
fundamentais. Ha ferramentas a nossa disposicdo como nunca
antes. Temos a Internet para espalhar a palavra de modo mais
rapido e para despertar as pessoas para a agdo. [...] N6s temos
poder — tanto em numeros quanto, de modo crescente, na lideranca
formal de muitos setores. Para realmente aproveitar este momento,
para realmente fazer o tipo de mudanga que sera irreversivel,
irrefutavel e incrivelmente bela, devemos trabalhar juntos. (MARTIN;
VALENTI, 2013, p. 33-34, traducdo nossa®).

Cada vez mais surgem novos espacos de comunicagao, divulgagéo,
mobilizacdo, e apoio na web, que atendem as expectativas e condutas das geracdes
nativas digitais, como é o caso dos trés projetos apresentados na figura 17. E valido
ressaltar que, embora essas iniciativas se manifestem na internet, elas repercutem

também no cenéario offline, o que corrobora com o raciocinio de Martin e Valenti

45 “We are rewriting the story. We are mobilizing fundamental change. There are tools at our disposal
like never before. We've got the Internet to spread the word faster and to spark people to action. [...]
We've got power — both in numbers and, increasingly, in the formal leadership of many sectors. To
truly seize this moment, to really make the kind of change that will be irreversible, irrefutable, and
breathtakingly beautiful, we must work together”.
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(2013) de que ambas as organiza¢Ges feministas — as tradicionais e as do universo

online — estao se tornando cada vez mais simbiodticas. Dessa forma,

[...] quando as acdes organizadas pela Internet se revertem em
acOes fisicas, territorializadas, que acontecem off-line, ou ainda em
acOes on-line de grande impacto, ndo se pode considerar que a
atividade de militdncia seja superficial. Até porque ela cria um novo
espaco de emissdo, que introduz um discurso diferente do
convencional, por dar voz aos que geralmente ndo encontram
espaco de expressao. (NASI, RADDATZ, 2009, p. 10)

Figura 17 — Moodboard de iniciativas no ciberespaco.
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Fonte: Elaborado pela autora (2020).

A revista online Capitolina (Figura 17, A) foi lancada em 2014 como uma

7z

iniciativa independente e é destinada as adolescentes. Segundo informacdes

divulgadas no site oficial, a publicacdo foi criada por jovens mulheres que sentiam a



101

falta de uma midia que narrasse as experiéncias e estabelecesse um dialogo

honesto, inclusivo e acessivel com o publico juvenil.

Misturando todas as formas de artes e discussdes sobre escola,
relacionamentos, games, gadgets, moda, e culindria, buscamos
abarcar os mais variados assuntos para que as mais variadas
garotas consigam se encontrar na revista. Nossa intencdo €
representar todas as jovens, especialmente as que se sentem
excluidas pelos moldes tradicionais da adolescéncia, mostrando que
elas tém espaco para crescerem da forma que séo. (CAPITOLINA,
2014).

Ja o Portal Meninas Lideres (Figura 17, B) consiste em uma plataforma
virtual desenvolvida no inicio de 2019 pela ONG Plan International Brasil, e tem o
objetivo de se estabelecer como um ponto de encontro nacional voltado para
meninas e jovens mulheres, a fim de gerar discussdes sobre questbes ligadas a
igualdade de género, trocas de conhecimentos e compartilhamento de experiéncias.
(PLAN INTERNATIONAL BRASIL, 2019a). O canal ainda se encontra em fase de
avaliacdo e implementacdo, mas alguns conteddos e servicos ja podem ser
utilizados pelas usuérias. Além dos espacos de debate, a plataforma disponibiliza
também algumas areas dedicadas a indica¢cfes de filmes, livros, cursos e eventos,
downloads de materiais informativos, e uma aba de amparo onde é possivel solicitar
ajuda em caso de enfrentamento de situacbes de violéncia e assédio (PLAN
INTERNATIONAL BRASIL, 2019b).

A Ultima acdo apresentada refere-se ao projeto #DonasdaRua (Figura 17,
C), desenvolvido pela empresa Mauricio de Sousa Producbes (MSP) em parceria
com a ONU Mulheres. A iniciativa fundamenta-se na perspectiva de eliminacdo da
discriminagdo contra meninas e mulheres e tem como foco a transmisséo de
mensagens positivas que incentivem criangas e jovens na luta pelo respeito e
igualdade de género (MSP, 2016). Esse projeto constitui 0 caso estudado na
presente pesquisa e que sera aprofundado nos proximos capitulos.

Por fim, salienta-se que a tematica

[...] de género e empoderamento de meninas precisa ocupar a
agenda publica. Cabe a todos os envolvidos com a causa da crianca
e do adolescente, bem como a da mulher, propiciarem essa
ocupacdo de espaco, mantendo o tema visivel, vivo e destacado
para que se consolide como politica publica e como pratica social. As
desigualdades de género s6 poderao ser enfrentadas de forma mais
ampla a partir da inclusdo das meninas nessa agenda,
oportunizando-lhes outro lugar no debate, mais incluso, participativo
e protagonista. (SANTOS; MORA; DEBIQUE, 2016, p. 81).
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4 METODOLOGIA DA PESQUISA
4.1 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Esta secdo classifica a presente pesquisa segundo sua finalidade,
objetivos, abordagem, delineamento e procedimento. A figura 18, a seguir, exibe um

diagrama que sintetiza a estrutura geral do trabalho.

Figura 18 — Diagrama estrutural dos procedimentos metodologicos da pesquisa.
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Fonte: Elaborado pela autora (2020).

Quanto a finalidade, trata-se de uma pesquisa basica, categoria que,
segundo Gil (2018, p. 25), “redne estudos que tem como propdésito preencher uma
lacuna no conhecimento”. De modo mais especifico, este trabalho possui uma
natureza basica estratégica, pois se destina a obtencdo de conhecimentos
orientados a amplas areas e visa a solugdo de problemas praticos reconhecidos
(GIL, 2018). Sob o ponto de vista dos objetivos, estrutura-se como exploratoria e
descritiva. Gil (2018) define que a pesquisa exploratdria visa propiciar maior
familiaridade com o problema, a fim de torna-lo mais explicito ou elaborar hipoteses
e/ou pressupostos. Ja a pesquisa descritiva objetiva descrever caracteristicas de
determinado grupo ou fendmeno, podendo incluir levantamento de opinides, crencas

e atitudes de um determinado publico (GIL, 2018). Com relacdo a abordagem,
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classifica-se como qualitativa, oportunizando, conforme critérios apontados por Gil
(2018), a utilizacdo de procedimentos mais flexiveis por parte do investigador, pois
envolve a sintese e categorizacdo dos dados, a interpretacdo do conteudo e a
producdo do relatério com base na avaliacdo discursiva da tematica. Prodanov e
Freitas (2013) enfatizam que a investigacdo do processo e a atribuicdo de
significados séo os pontos centrais da pesquisa qualitativa.

Como delineamento se estabeleceu a coleta de dados de fontes
secundérias — referente aos elementos disponiveis mediante pesquisa bibliogréafica —
e primarias — relativa as informacdes obtidas da realidade e extraidas a partir do
trabalho do proprio pesquisador (LAKATOS; MARCONI, 2009; PRODANOV;
FREITAS, 2013). O levantamento bibliografico compreendeu a fundamentacao das
questdes tedricas ja apresentadas — Representacdo Social da Mulher, Tecnologia,
Cultura Infantojuvenil e Comunicacéao.

Em relacdo ao procedimento, foi determinado o estudo de caso, apontado
por Yin (2015) como uma forma de investigagdo empirica que apura em
profundidade um fendmeno contemporaneo inserido em seu contexto real,
especialmente quando os limites ndo se encontram claramente definidos. Essa
modalidade tenciona “proporcionar uma visdo global do problema ou identificar
possiveis fatores que o influenciam ou sao por ele influenciados” (GIL, 2018, p. 34-
35). O estudo de caso “enfrenta a situagdo tecnicamente diferenciada em que
existirdo muito mais variaveis de interesse do que pontos de dados, e, como
resultado conta com multiplas fontes de evidéncia” (YIN, 2015, p. 18). Considerando
as vantagens e as desvantagens dos diversos métodos de pesquisa, Yin (2015)
indica a adequacéo dos estudos de caso para problemas de pesquisa que abrangem
as formas de questado “como” ou “por qué?”, para situacées que ndo exigem controle
do pesquisador sobre eventos comportamentais, e para circunstancias que enfocam
acontecimentos contemporaneos.

Assim sendo, o estudo de caso se mostra adequado ao problema desta
pesquisa, que gira em torno de como as abordagens comunicativas contemporaneas
sao utilizadas para a conscientizag&o de criancas e jovens sobre a representagao e
a igualdade de género. De modo mais especifico, o procedimento desta pesquisa se
caracteriza como um estudo de caso Unico — pois representa uma contribuicdo
significativa e decisiva para a formacéo da teoria, seja para confirma-la, contesta-la

ou amplia-la — e integrado — uma vez que apresenta multiplas unidades de analise



104

(YIN, 2015). A unidade-caso definida para este trabalho foi o projeto #DonasdaRua
(#DDR), uma iniciativa idealizada pela Mauricio de Sousa Producdes (MSP) em
parceriaz com a ONU Mulheres, que tem como propdsito a transmissao de
mensagens que promovam a igualdade de género e o empoderamento feminino, em
especial por meio da atuacdo no ciberespaco. Ao longo das secdes e capitulos
subsequentes — “4.2 Estudo de Caso: O Projeto #DonasdaRua”; “4.3 Corpus da
Pesquisa”; e “5 Analise do Corpus” — serdo apontados aspectos referentes a forma e
ao conteudo do referido projeto.

O contetdo é fundamentalmente o que estd sendo direta ou
indiretamente expresso; é o carater da informacdo, a mensagem. Na
comunicagao visual, porém, o conteldo nunca esta dissociado da
forma. [...] Uma mensagem é composta tendo em vista um objetivo:
contar, expressar, explicar, dirigir, inspirar, afetar. Na busca de
gualquer objetivo fazem-se escolhas através das quais se pretende
reforcar e intensificar as intengfes expressivas, para que se possa
deter o controle méximo das respostas. (DONDIS, 2003, p. 131).

Com relacdo a estratégia de pesquisa — coleta e analise de dados -,
optou-se pela utilizacdo dos seguintes instrumentos: 1) a sistematizacdo de dois
protocolos de pesquisa, sendo um tedrico e outro pratico; e 2) a elaboracdo de um
guestionario. Os protocolos foram desenvolvidos respaldados na combinacdo entre
0s apontamentos pertinentes identificados no estudo de caso — explicitados por Yin
(2015) — e o método VPA (verbal protocol analysis) — empregado por Demarchi et al.
(2014), e associado a abordagem do design thinking*. J& o questionario foi
concebido com base nas perspectivas de Lakatos e Marconi (2009) e Prodanov e
Freitas (2013).

De modo detalhado, o protocolo consiste em um recurso de organizacao
de pesquisa que sintetiza as informacdes técnicas e analiticas coletadas, a fim de
estabelecer correlagbes entre as tematicas e fendbmenos abordados. Conforme
apontado por Yin (2015, p. 88) trata-se de “‘uma maneira importante de aumentar a
confiabilidade da pesquisa de estudo de caso e se destina a orientar o pesquisador
na realizagdo da coleta de dados de um caso unico”. Em geral, o protocolo de

estudo de caso pode conter aspectos como: visao global da pesquisa, informacoes

46 De acordo com Demarchi et al. (2014), o design thinking pode ser interpretado como uma maneira
de pensar, ou um processo, que utiliza das habilidades natas do designer para propor a solucdo de
problemas e produzir conhecimento. Essa abordagem é centrada no ser humano e integra intuicdo e
fundamentacéao racional, além de enfatizar aspectos como a observacédo, a colaboracéo, a empatia, a
experimentacao e a habilidade visual (DEMARCHI et al., 2014).
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gerais sobre os procedimentos, questdes e/ou proposicbes, informacdes
bibliograficas, entre outros. (YIN, 2015). Ja o protocolo verbal (VPA) é descrito como
um instrumento de pesquisa apropriado para fornecer informagdes acerca de
processos mentais, sendo frequentemente utilizado em projetos ligados a
representacdo de informacdo e uso de estratégias. (FUJITA, 2009). Nigel Cross,
uma das principais referéncias na area do design thinking, corrobora que “os estudos
de protocolo sdo particularmente adequados a investigacdo de comportamentos
pouco compreendidos, e podem ser muito Uteis aplicados aos casos de natureza mal
definida dos problemas de design” (CROSS, 1984, p. 169, traducdo nossa*).
Segundo Demarchi et al. (2014) esse recurso € util para revelar pensamentos que
dificilmente sdo externalizados pelos componentes do estudo.

A figura 19, na pégina seguinte, exibe um diagrama estrutural que
sintetiza os conteudos abordados em ambos os protocolos, sendo o tedrico referente
as questdes suscitadas a partir do levantamento bibliografico, e o pratico relativo aos
elementos incorporados de comunicacdo e design que serao investigados a partir da
unidade-caso determinada. A escolha por subdividir esse instrumento de pesquisa
em dois esquemas distintos se justifica pelo fato de pretender obter um diagnostico
mais abrangente do caso, aliando o carater explicito e tacito do conhecimento*, pois
de acordo com Demarchi et al. (2014) o processo de aprendizagem esta associado a

uma acao sistémica que alia teoria e pratica.

47 “protocol studies are particularly suited to the study of behaviour which is poorly understood, and
can very usefully be applied in the case of the ill-defined nature of design problems”.

48 O conhecimento explicito é aquele adquirido de modo formal, que pode ser codificado e articulado
facilmente por meio da linguagem escrita ou de outras formas comunicativas, tais como visuais,
sonoras e/ou corporais. Ja o conhecimento tacito trata-se do conhecimento incorporado por meio da
experiéncia do individuo e envolve fatores como valores, perspectivas, crencas pessoais e intuicao
(DEMARCHI et al, 2014).
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Figura 19 — Diagrama estrutural dos protocolos de pesquisa.
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Fonte: Elaborado pela autora (2020).

O diagnostico da pesquisa sera obtido por meio da investigacdo de
aspectos relacionados ao projeto, das respostas do questionario e da analise do
corpus — que sera detalhado posteriormente, ao longo das sec¢des subsequentes. O
corpus, segundo Barthes (2006, p. 104) trata-se de “uma colecao finita de materiais,
determinada de antemdao pelo analista, conforme certa arbitrariedade (inevitavel) em
torno da qual ele vai trabalhar”. O autor sugere que o delineamento do corpus deve
seguir alguns principios basicos como a relevancia, a homogeneidade e a
sincronicidade, ou seja, 0s materiais analisados precisam ser pertinentes ao
propdsito da pesquisa, devem seguir o mesmo foco tematico e ser determinados a
partir de um recorte temporal (BARTHES, 2006).
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Com relacao ao questionario, Lakatos e Marconi (2009) apontam tratar-se
de uma ferramenta de investigacdo composta por uma série ordenada de perguntas
que sdo respondidas por escrito, sem a presenca fisica do entrevistador. As
vantagens dessa técnica sdo a obtencdo de respostas mais rapidas e precisas,
menor risco de distorcdo devido a ndo interferéncia do pesquisador, maior
autonomia por parte do entrevistado — que pode comprometer-se com as questdes
de acordo com sua disponibilidade — e maior uniformidade no parecer, devido a
impessoalidade do procedimento (LAKATOS; MARCONI, 2009). Para tanto, foi
elaborada uma lista de perguntas abertas — as quais Lakatos e Marconi (2009)
afirmam suscitar investigacdes mais profundas, uma vez que demandam a emissao
de opinido por parte do informante — e enviada via e-mail para a head de relagdes
institucionais da Mauricio de Sousa Producdes (MSP) e gerente do projeto
#DonasdaRua, Larissa Purvinni. As questdes foram repassadas a diretora executiva
da MSP e porta-voz do projeto, Ménica Sousa, e as informacdes obtidas seréo
detalhadas ao longo das sec¢fes 4.2 e 4.3. As perguntas e respostas do questionario
estdo transcritas na integra no Apéndice A.

Tendo em vista que o foco do presente estudo se insere no ambito das
transformacdes socioculturais contemporaneas, que vém alterando de modo
significativo a realidade dos recentes grupos geracionais — denominados nativos
digitais —, é essencial identificar os atributos que permeiam as novas abordagens
comunicativas voltadas a esse publico, a fim de estabelecer parametros efetivos
para investigar o processo de desconstrucdo de paradigmas com relacdo as
representacdes de género. Portanto, os procedimentos metodolégicos aqui adotados
se justificam em funcdo dos atributos inerentes ao objeto de estudo, como a
relevancia e a contemporaneidade da questio abordada. E conveniente enfatizar
também que, embora existam estudos com teméticas similares, ha poucas
referéncias voltadas ao compromisso e aos obstaculos de se trabalhar tais
proposi¢cdes com criangas e jovens.

Por fim, vale ressaltar que a escolha da unidade-caso se ampara no fato
de ser um projeto contemporaneo representativo voltado a questdo de género no
cenario nacional, concebido por uma das empresas mais renomadas no ramo do
entretenimento brasileiro, a Mauricio de Sousa Produgbes — responsavel pela

criacado da Turma da Moénica. A referida empresa se mostra adepta a atuacéo junto a
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causas e projetos sociais®, e 0 projeto #DonasdaRua se mostra um reflexo
significativo desse compromisso. Logo, a presente pesquisa intenciona, ainda,
ilustrar a aplicabilidade das areas de comunicacao e design em acfes voltadas ao
esfor¢co de conscientizar e reparar problematicas sociais, como é o caso da tematica

de género aqui explorada.
4.2 ESTUDO DE CASO: O PROJETO #DONASDARUA

A representacao feminina esteve presente desde muito cedo nas historias
em quadrinhos idealizadas pelo escritor e cartunista Mauricio de Sousa. Barbosa
(2008) evidencia que, embora os primeiros protagonistas de destaque do autor
formassem um elenco fundamentalmente masculino — composto, dentre outros
personagens, por Bidu, Franjinha e Cebolinha, criados entre os anos de 1959 e 1960
—, a personagem Monica surgiu roubando a cena em 1963, em uma tira comica do
Cebolinha, publicada pelo jornal Folha da Manha — atual Folha de S.Paulo. (Figura
20).

Figura 20 — Primeira aparicdo da Moénica em tirinha publicada no ano de 1963.
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Fonte: Sousa (2007).

Segundo palavras do préprio Mauricio de Sousa,

A Mbnica foi criada [...] quando eu procurava personagens femininos
para entrar no universo das historinhas, que sé tinham meninos! Foi
entdo, observando minhas filhas em suas brincadeiras de criancas

49 O estidio ja veiculou diversas campanhas puUblicas com tematicas relativas a salde, direitos
humanos, seguranga publica, meio ambiente, inclusdo, combate ao preconceito e a desigualdade —
seja racial, de género e/ou de classe. No ano de 2007, a personagem principal dos quadrinhos,
Ménica, foi nomeada embaixadora da UNICEF como uma das figuras defensoras dos direitos das
criancas e dos adolescentes (UNICEF, 2019). Em 2016 a MSP tornou-se uma das signatarias dos
Principios de Empoderamento das Mulheres, agdo promovida pela ONU Mulheres em conjunto com o
Pacto Global das Nac¢bes Unidas — que tem como foco orientar o setor privado na promoc¢édo da
igualdade de género no ambiente de trabalho, no mercado e na comunidade (MSP, 2016).



109

em casa, que surgiram a Maria Cebolinha (Mariangela), Magali e,
claro, a Ménica, baixinha, brabinha e dentucinha que logo marcou
presenca nas tiras e conquistou a todos! A personagem ganhou forca
(mais?) até que, nos anos 70, ganhou sua prépria revista. (SOUSA,
2015, p. 6).

De mera coadjuvante, a renomada protagonista, Monica revela desde o
principio que € destemida, forte e empoderada, ndo aceita ofensas e ordens, e é
suficientemente livre e capaz de tomar suas proprias decisdes. Com seu carater
audaz e “um jeito que nao era considerado exatamente feminino para a época”
(Mbnica Sousa, 2019, comunicagao pessoal®), a personagem cativa o interesse e 0
carinho do publico.

De fato, a ascensdo e a popularidade da personagem exprimem uma
importante quebra com os padrées de género vigentes na década de 1960, uma vez
que a protagonista contrariava os rotulos de feminilidade pré-estabelecidos. Infere-
se, entdo, que, mesmo antes das questdes de empoderamento feminino e
protagonismo infanto-juvenil conquistarem relevancia na midia, Ménica e sua Turma
ja haviam dado os primeiros passos e impulsionado uma reflexdo mais abrangente
acerca dos comportamentos e papéis designados para 0os sexos masculino e
feminino (UNICEF, 2019).

A obra de Mauricio de Sousa € vista com grande respeito e admiragao
pelo publico, sendo uma poderosa ferramenta para estimular criancas e jovens a
adentrar no mundo da leitura. Varias geracdes contaram com as HQs como recurso
didatico para o aprendizado e a aquisicdo de novos conhecimentos, e essa no¢ao
permanece até os dias de hoje. Conforme apontado por Mobnica Sousa, via
comunicacdo pessoal eletrbnica, os personagens da Turma da Monica dialogam
com quatro geracdes, desse modo, a Mauricio de Sousa Producdes (MSP),
enquanto empresa de contetdo, busca sempre se manter informada e atualizada
com relacdo as tematicas contemporaneas, e 0 assunto da igualdade de género
trata-se de uma questdo que vém sendo abordada e transformada pela sociedade.

Nos ultimos anos a MSP passou a se dedicar ndo somente a criacao de
histérias em quadrinhos, como também de diversos produtos, acdes e projetos,
desenvolvendo, inclusive, parcerias com outras empresas e instituicdes. Nessa

conjuntura, o presente trabalho tem como foco o estudo de uma dessas iniciativas.

50 Informacéo obtida via e-mail em questionario aplicado a Ménica Sousa [out. 2019]. O questionario
encontra-se transcrito na integra no Apéndice A.
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Conforme ja explicitado no capitulo anterior, a unidade-caso desta pesquisa € 0
#DonasdaRua, projeto elaborado pelo estudio MSP em cooperacdo com a ONU
Mulheres — entidade das Na¢des Unidas destinada a promog¢&do do empoderamento
feminino e da igualdade de género (MSP, 2016).

Segundo informacg@es divulgadas no site da Turma da Ménica, o proposito
da iniciativa #DDR é contribuir para o cumprimento do pleno acesso aos direitos das
meninas, a fim de que elas possam ser e fazer o que desejarem e/ou sonharem.
Para tanto, a empresa se disp0s a utilizar da imagem de seus personagens para
transmitir as criancas e jovens mensagens positivas que incentivem nocdes de

respeito e igualdade de oportunidades (MSP, 2016).

Sabemos que a Mbénica e as outras personagens da Turminha —
Magali, Rosinha, Marina, Bonga, Dorinha e tantas outras — inspiram
muitas meninas no Brasil e no mundo a acreditarem que podem
superar obstaculos com determinagdo, responsabilidade e
solidariedade. Queremos usar essa forca natural delas para que
cada menina encontre o potencial que traz dentro de si, mostrando a
beleza que existe na diversidade. (MSP, 2016).

A diretora executiva da MSP, Mbénica Sousa, esclarece’® que uma das
etapas iniciais do projeto foi a realizacdo de um workshop, executado em parceria
com a ONU Mulheres, voltado as roteiristas e principais liderancas da equipe — que €
formada, sobretudo, por mulheres —, a fim de discutir temas diversos, dentre estes a
influéncia do viés inconsciente dos envolvidos na criacdo de conteido. Em um artigo
publicado em seu perfil pessoal do LinkedIn, Ménica reitera: “comegamos um
trabalho de dentro para fora, com oficinas, debates, mudancas em processos de
producdo e de contratacdo de colaboradores, sempre com a participacdo de todas
as areas da empresa” (SOUSA, 2019).

A partir dessas atividades a equipe da Mauricio de Sousa Producdes
passou a se atentar ainda mais aos conteudos produzidos, fato que os levou a
implementar algumas transformagdes nas HQs, como por exemplo, nas vestimentas
e fungbes desempenhadas pelas maes das personagens da Turma, que “em pleno
século 21 [...] ainda eram retratadas de lengo e avental” (Mbnica Sousa, 2019,
comunicacao pessoal®?). Além da mudanca nos trajes, as personagens femininas

também passam a ser retratadas em contextos mais diversificados e exercendo

51 Informacéo obtida via e-mail em questionario aplicado a Ménica Sousa [out. 2019]. O questionario
encontra-se transcrito na integra no Apéndice A.
52 Informacéo obtida via e-mail em questionario aplicado a Ménica Sousa [out. 2019]. O questionario
encontra-se transcrito na integra no Apéndice A.
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outras atividades que nédo se restringem ao ambiente doméstico, como é o caso da
mae da Monica, que passa a atuar na profissdo de decoradora. Os personagens
masculinos também mudam de habitos e comecam a aparecer com mais frequéncia
realizando os afazeres domésticos e desempenhando sua funcdo no cuidado com
os filhos. (Ménica Sousa, 2019, comunicacéo pessoal).

A campanha #DonasdaRua foi apresentada oficialmente ao publico no
ano de 2016, mais especificamente no dia 8 de margo — ocasiao escolhida por ser o
Dia Internacional da Mulher —, e foi divulgada inicialmente por meio de um post na
pagina da Turma da Monica no Facebook, exibido na figura 21, abaixo. A publicacdo
inaugural obteve uma repercusséo significativa, que resultou em 16 mil reacdes, 981
comentarios e 5,9 mil compartilhamentos. O feedback dos usuarios foi bastante
positivo, como pode ser observado nos comentarios da publicacdo, exibidos na

figura 22, da pagina seguinte.

Figura 21 — Langamento do projeto #DDR no Facebook da Turma da Ménica.

@ Turma da Ménica
8 arco de 2 E 0@

Logo na primeira tirinha, Ia em 1963, nossa Mdnica ja
deixou bem claro a que veio: se desrespeitar, toma
coelhada mesmo. E depois de tantas paginas de gibi
comecamos a perceber algo muito importante... toda
menina ja quis dar uma de Ménica alguma vez na
vida, né?

£ com muito orgulho que anunciamos nesse
#DialntemacionaldaMulher o mais novo projeto da
MSP, "Donas da Rua" & E assim como a
Moniquinha, nosso projeto também busca ser
bastante auténtico no que acredita: queremos cada
vez mais encorajar as meninas, sejam elas do
Limoeiro ou do mundé&o afora, a serem quem so, a
amarem quem s&o, a saberem seus direitos, a
valorizarem suas qualidades, a viverem suas
infancias sem serem tratadas diferente simplesmente
por serem meninas. N&o vamos deixar que Cebolinha
nenhum nos bote para baixo, pois meninas combinam
com o que quiserem! g

Seja sua propria heroina. Lute como uma menina
pelo seu espaco. Pois as meninas fortes de hoje
serdo as mulheres incriveis de amanha. Meninas para
a frentel Afinal, somos todas #DonasdaRua ¥

Nosso querido projeto pode ser melhor entendido
aqui no nosso site: hitp://bit.ly/DonasdaRua E ele
continual Empoderar meninas hoje & sempre € a nova
missdo. Que venham mais e mais Donas da Rua pro
nosso time de poderosas & — com Ana Raquel

LY
Yy  Teixeira Cedraz, Helen Barreto. Fernanda Gabriela e
&  outras 33 pessoas
®
N
o soUST- ©O0@ 16mi 981 comentdrios
PRODUGOES 5.9 mil compartilhamentos

Fonte: Turma da Ménica (2016a).
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Figura 22 — Comentarios do post inaugural do projeto #DDR no Facebook.

é Erica Parabéns pelo projeto!!! Para sermos as #donasdarua
precisamos empoderar as meninas para crescerem mulheres
conscientes de que temos espago, sim, nas ruas, em casa, no
mercado de trabalho e ndo seremos mais silenciadas!!!

Qa5

Curtir - Responder - 3 a

‘ Patricia Ai que lindo esse projeto!!! Cheguei me emocionar
lendo o texto de apresentacéo!!! Mauricio de Sousa e equipe vcs
arrasam sempre!!! E essa turminha € uma paixdo aqui nessa casa
de 3 mulheres empoderadas, eu e minhas filhas lindas (16 e 7
anos). Obg por fazerem parte da formacgéo de nossos
empoderamentos!

Parabéns! Adorei o presente!!!

54
Curtir - Responder - 3 a - Editado o

t Laura Parabéns pelo projeto! A Ménica provavelmente foi
o primeiro contato que tive com o empoderamento feminino, sem
nem saber o que isso significava... Que vocés consigam atingir cada
vez mais meninas incentivando-as a serem as donas da rua
também!

6
Curtir - Responder - 3 a o

Fonte: Turma da Ménica (2016a).

Além da postagem no Facebook, foi anunciada também a criacdo de uma
secdo exclusiva vinculada ao site oficial da Turma da Ménica, dedicada inteiramente
ao projeto®, com o intuito de estabelecer uma plataforma de interacdo com o
publico. No website é possivel acessar informacfes detalhadas da iniciativa,
conhecer as personagens femininas criadas por Mauricio de Sousa, ler biografias de
mulheres notaveis da historia — tais como Frida Kahlo, Malala, Emma Watson, J.K.
Rowling, Bertha Lutz, Carolina de Jesus, entre outras —, fazer downloads de
materiais diversos — posteres, desenhos para colorir e HQs —, além de apresentar
uma area colaborativa destinada ao envio de depoimentos pessoais das leitoras
sobre assuntos relacionados a tematica do projeto.

Em sintese, a iniciativa busca, por meio da producéo de contetdos acerca
da tematica de género — como o empoderamento e a igualdade —, auxiliar jovens
meninas a manifestarem suas opinides, exercerem os direitos que lhes sao
garantidos, e, assim, alcangarem seus objetivos (MSP, 2016). A figura 23, na pagina
seguinte, apresenta uma lista com algumas diretrizes da iniciativa. Ja a figura 24

exibe o logotipo do projeto #DDR.

53 para mais informacdes acessar o link: http://turmadamonica.uol.com.br/donasdarua.



Figura 23 — Principais fundamentos do projeto #DDR.

10 FUNDAMENTOS

QUEREMOS QUE CADA MENINA SEJA SUA
PROPRIA HEROINA;

AS MENINAS COMBINAM
COM 0 QUE QUISEREM SER;

MENINOS E
MENINAS PRECISAM TER SEUS DIREITOS
RESPEITADOS E 1SS0 INCLUI TAMBEM 0
DIREITO DE BRINCAR, DE SE INFORMAR,
DE SE DIVERTIR;

NAD IMPORTA A ORIGEM,

ETNIA, RELIGIAO, ESTRATO SOCIAL, LOCAL
DE MORADIA, SE TEM ALGUMA .
DEFICIENCIA OU NAO, TODA MENINA E
UMA DONA DA RUA;

PARA PODER USUFRUIR DE SEUS DIREITOS,
E PRECISO, EM PRIMEIRO LUGAR, TER
SAUDE, 0 QUE INCLUI ACESSO A
ALIMENTAGAQ ADEQUADA, ATENDIMENTO
MEDICO, VACINAS E MEDICAMENTOS:;

PARA CONQUISTAR SEUS SONHOS E PRECISO
TER ESCOLA DE QUALIDADE. E ESTUDAR,
CLARO!

QUE ELAS SEJAM, CADA
VEZ MAIS, IGUAIS PARA TODOS E QUE AS
MENINAS POSSAM APROVEITA-LAS;

QUE AS MENINAS
POSSAM SER FELIZES DO JEITO QUE SAO,
SEM ACHAR QUE PRECISAM MUDAR SUA
APARENCIA OU JEITO DE SER:

_ NENHUMA MENINA DEVE
SOFRER VIOLENCIA. TODAS TEM DIREITO
A SER PROTEGIDAS DE ABUSO E EXPLORAGAO;

PRATICANDO
ESPORTES, AS MENINAS GANHAM
CONSCIENCIA CORPORAL E APRENDEM
A SUPERAR LIMITES E TRABALHAR EM
EQUIPE. TODOS GANHAM!

AS DONAS DA RUA ESTAO EM TODO LUGAR, EM TODA MENINA, EM TODA MULHER.
NGS ACREDITAMOS QUE GAROTAS SAO HEROINAS NATAS COMO A MONICA, E 0 NOSSO
PROJETO FOI CRIADO PARA ENCORAJAR ESSA FORGA FEMININA A GANHAR MAIS VOZ.

TODA MENINA E UMA DONA DA RUA!
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SEJA SUA PROPRIA HEROINA. POIS AS MENINAS FORTES DE HOJE SERAO AS MULHERES INCRIVEIS DE AMANHA!

Fonte: Adaptado de MSP (2016).

Figura 24 — Logotipo do projeto #DDR.

Fonte: MSP (2016).

Como é possivel notar nas imagens anteriores, um dos recursos utilizados

na veiculacdo dos materiais graficos trata-se da utilizacéo de frases de impacto, tais

como: “seja sua propria heroina”, “toda menina é uma dona da rua”, “somos todas

donas da rua” e “as meninas fortes de hoje serdo as mulheres incriveis de amanha”.
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Esses slogans reforcam a atuacéo feminista do projeto, bem como a prépria escolha
do titulo da iniciativa. Quem esta familiarizado com as narrativas da Turma da
Ménica reconhece que a expresséo “dona da rua” remete ao fato de o personagem
Cebolinha intitular a Ménica como a lider da Rua do Limoeiro, entretanto, nesse
contexto, ser uma “dona da rua” vai muito além do sentido literal empregado nos
gibis, e simboliza o0 anseio e o poder feminino em ocupar todo e qualquer espaco
publico, sem o impedimento de nenhuma barreira social.

Monica Sousa evidencia que,

[.] como uma empresa em que as mulheres ocupam
importantes posicOes de lideranca e responsavel pela criacdo ndo
s6 da Mbnica, mas de outras personagens meninas poderosas, fazia
todo sentido que a Mauricio de Sousa Producdes ocupasse um
papel nessa conversa, inspirando as meninas a acreditarem em
si mesmas (SOUSA, 2019, grifo nosso).

Essa participacdo feminina destacada pela diretora executiva € bastante
evidente na organizacdo do projeto #DonasdaRua, visto que a equipe € coordenada
por duas mulheres, a prépria Mbnica Sousa — criadora e porta-voz da iniciativa — e
Larissa Purvinni — gerente responsavel, associada ao departamento de relacdes
institucionais da empresa. A acdo conta também com a presenca de representantes
— homens e mulheres — das areas de criacdo, marketing, digital e redes sociais.
(Mbnica Sousa, 2019, comunicacdo pessoal®*’). Além disso, a lider do projeto
ressalta que ha outros setores da MSP envolvidos com a iniciativa, como o RH, que
“participa com acdes afirmativas para garantir o equilibrio de género e étnico-racial
nas contratacdes, por exemplo.” (Ménica Sousa, 2019, comunicacédo pessoal).

Outro artificio utilizado pela empresa para concretizar os fundamentos da
iniciativa é orientar o publico por meio da disseminagdo de informagdes, historias,
exemplos e relatos. Para ilustrar tais abordagens serdo demonstradas algumas
pecas e conteudos publicados nas plataformas online do projeto. Uma das
particularidades do #DonasdaRua que merece ser enfatizada é a atuacao
centralizada, sobretudo, no ciberespaco. O motivo dessa escolha, segundo Ménica
Sousa, é o fato de nos dias atuais uma grande parcela do publico brasileiro estar
presente nas midias digitais. “Sabemos que o principal ponto de contato hoje sao as

redes sociais, onde somos seguidos por mées e pais, mas também pelos jovens, por

54 Informacéo obtida via e-mail em questionario aplicado a Ménica Sousa [out. 2019]. O questionario
encontra-se transcrito na integra no Apéndice A.
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isso focamos no site, Facebook, Twitter, Instagram e YouTube, com postagens e

diversos conteudos” (Ménica Sousa, 2019, comunicagao pessoal®).

Figura 25 — HQ da Turma da Monica da década de 1960.

ALGUEM DEVE TER USADO
A"EXPLESSAO, SEX0 FLAGIL",
DE NOVo, Ao CONVELSAR"

O SOUSA PROCUCOES - BRASL

MALRICIOD

©

Fonte: MSP (2019¢).

Figura 26 — Pésteres de personagens da Turma da Ménica.

o waY

ta, cheia de personalidade i 2 Uma valente indiazinha, imposst
da rua nos quadrinhos! v 0 a, e dupla Até os bichos da mata ama

Fonte: MSP (2019d).

As figuras 25 e 26, acima, mostram alguns materiais disponibilizados no
site para instruir e entreter os leitores, como tirinhas classicas e poOsteres das
personagens femininas da Turma da Ménica. A figura 27, na pagina seguinte, exibe
trés relatos publicados no mural online do site, escritos por meninas/mulheres de
diversas faixas etarias — especificamente, integrantes dos respectivos grupos

geracionais Y, Z e Alpha.

55 Informacéo obtida via e-mail em questionario aplicado a Ménica Sousa [out. 2019]. O questionario
encontra-se transcrito na integra no Apéndice A.
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Figura 27 — Depoimentos divulgados no espaco colaborativo do site.

FLAVIA
31 ANOS

Sou privilegiada, pois tenho uma
Mébnica e uma Magali em casa.
Minha mais velha Manuela de
persconalidade forte, cheia de si,
uma lider nata, se identifica tanto
com a personagem que o tema
escolhido para celebrar seu 6° ano
ndo poderia ser outro “Turma da
Ménica’. Valentina minha cagula
doce, meiga, minha amiga e
companheira e como a Magali
adora comer! Aqui em casa
procurc educar da forma que
julgo melhor possivel,
Independentes, confiantes, com a
autoestima elevada, desta forma
criando criangas fortes e valentes
para que no futuro sejam
mulheres vitoriosas, que sejam
firmes e seguras para tragarem
suas proprias historias!

STELLA
15 ANOS

Sou Stélla, tenho 15 anos, sou
determinada e tenho uma
personalidade fortissima, sempre
me considerei uma dona da rua,
fui eleita presidente do grémio
estudantil na minha escola.

Uma boa parte da minha vida
sofri racismo, mas venci todos
os preconceitos, representei
minha escola no comego desse
ano e acredito que o lugar da
menina/mulher € aonde ela quiser.

#donadarua

JULIA
7 ANOS

Tenho 7 anos, jogo futebol desde
os meus 4 anos de idade.
Infelizmente existe no Brasil um
preconceito muito grande pelo
futebol feminino, mas cada uma
de nds meninas que ama jogar
futebol tem a responsabilidade de
virar esse jogo, de mudar essa
historia, pois toda menina tem o
direito de fazer e ser aquilo que
sonha. Mesmo ainda muito nova,
sei da minha responsabilidade, de
divulgar o futebol feminino, de dar
visibilidade ac esporte e de ver
outras meninas como eu terem
mais oportunidades para fazerem
o que amam.

#meninajogafutebolsim
#futebolfeminino
#futebolcoisademenina

Fonte: Elaborado pela autora com base em MSP (2019c).

As figuras 28 e 29, a seguir, apresentam dois posts publicados no

Facebook e Instagram. O primeiro para divulgacdo do evento mundial de futebol

feminino e o segundo para celebracéo do Dia Internacional da Menina.

Figura 28 — Post de divulgacéo da Copa do Mundo de Futebol Feminino.

MUNDIAL DE FUTEBOL FEMININO

MULHERES DE TODO MUNDO ENTRANDO
EM CAMPOS PARA FAZER HISTORIA!

Fonte: Turma da Ménica (2019c).
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Figura 29 — Post em comemoracédo ao Dia da Menina.

(@)
TODA MENINA TEM O DIREITO
DE SER UMA DONA DA

11 DE OUTUBRO | DIA DA MENINA
Fonte: Turma da Ménica (2016b)

J& a figura 30, abaixo, exibe a imagem de divulgacdo de um dos videos
da série Monica Toy®¢, do canal da Turma da Ménica no YouTube. Dentre os 218
episodios da série, seis®” sdo focados em temas correlatos aos fundamentos do
projeto #DonasdaRua. O desenho “Balango das Meninas”, por exemplo, aborda o

empoderamento e a unido feminina.

Figura 30 — Episodio de Mbnica Toy com temas relativos ao projeto #DDR.

BALANCO DAS MENINAS

Fonte: Turma da Ménica (2016c).

56 “M6nica Toy” trata-se de uma série de animagdes curtinhas — em torno de 30s —, desenvolvidas em
2D e criadas originalmente para o YouTube. Os desenhos animados exibem os personagens da
Turma da Moénica em uma versdo minimalista, inspirada no conceito de toy art. Atualmente a
producéo encontra-se em sua sétima temporada.

57 Os episadios referentes ao projeto #DDR sdo: “Futebola, Paixdo e Confusdo” (TO2E12); “Mbnica
Freestyle” (TO2E17); “Balango das Meninas” (TO4E04); “Nana Nené” (TO4E12); “Donas da Rua com
todo o carrinho” (TO6EOQ4); e “Elas por elas” (TO7E02).
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Embora as acdes no universo online sejam mais expressivas, a MSP
desenvolve também diversas atividades no cenario offline. Conforme exposto pela
lider do projeto, o contato estabelecido com a ONU Mulheres garantiu maiores
possibilidades e instrumentos para trabalhar com as teméticas de igualdade de
género e eliminacdo da discriminacdo contra meninas e mulheres. Desse modo, a
empresa busca atuar com o intuito de reforcar a autoestima feminina e garantir maior
acesso as oportunidades. (Modnica Sousa, 2019, comunicagéo pessoal).

Ainda de acordo com a porta-voz, um dos pilares do projeto trata-se do
estimulo a pratica de esportes, pois estudos levantados pela equipe apontaram que
“as meninas tendem a abandonar as atividades fisicas na puberdade em taxa muito
mais alta que os meninos, ficando privadas de desenvolver habilidades importantes,
como lideranga, trabalho de equipe e resiliéncia.” (Mo0nica Sousa, 2019,
comunicacao pessoal).

Assim, surgiu a ideia para a criacdo do evento “Soccer Camp Donas da
Rua”, uma oficina de futebol destinada exclusivamente para garotas, concebida em
parceria com a escola Pelado Real Futebol Clube, que em 2020 tera sua sexta
edicdo realizada (MSP, 2019f). Ménica relata que a tematica do futebol sempre
esteve presente nas histérias em quadrinhos e animacdes produzidas pela empresa,
‘mas vem aparecendo com mais frequéncia, sempre mostrando que as meninas
podem aprender jogando tanto quanto os meninos. E se puderem jogar juntos,
melhor ainda.” (SOUSA, 2019).

Além do futebol, outras praticas esportivas também sao estimuladas pelo
projeto. Em 2017 foi langada a primeira edicdo da “Corrida Donas da Rua”, evento
que ocorreu no Parque do lbirapuera e contou com duas modalidades — uma
caminhada familiar de 3 km e uma corrida de 7 km. O objetivo foi promover os
beneficios da atividade fisica para a saude e engajar os participantes na luta pela
igualdade de género. (Turma da Ménica, 2017d). O ponto forte do evento,
entretanto, foi o langamento da personagem Milena, “uma garotinha cheia de
autoestima que veio ampliar a representatividade dentro da Turma da Ménica”.
(Mbnica Sousa, 2019, comunicagdo pessoal). A figura 31, na pagina seguinte, exibe

um poster da personagem, divulgado no site do projeto #DDR.
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Figura 31 — A personagem Milena.

A mais nova Dona da Rua chegou chegando! Cheia de atitude e com a autoestima
13 em cima, adora 0s animais e contagia a todos com seu otimismo!

Fonte: MSP (2019d).

Mauricio de Sousa ja havia criado outros personagens negros — em 1960
lancou o Jeremias, e na década de 1970 produziu a Turma do Pelezinho, cujo
protagonista foi inspirado no jogador de futebol Pelé, e contava com personagens
secundarios como Cana Braba e Bonga. Entretanto, Ménica Sousa, ao participar de
eventos relacionados a tematica do empoderamento e da representatividade,
identificou a necessidade de exibir mais personagens do género feminino e que
tivessem uma participacdo efetiva e frequente nas historias (PORTILHO, 2019).

A diretora executiva da MSP afirma que a concep¢do da personagem
Milena foi resultado de um minucioso estudo, que envolveu a organizacado de
reunides e palestras com ativistas negras, como a escritora e criadora de contetdo
Monique Evelle, a jornalista e ex-consulesa francesa Alexandra Loras, e a youtuber
Nataly Neri (PORTILHO, 2019). Ménica Sousa (via comunicacdo pessoal) relatou,
ainda, que o lancamento da personagem alcancou 48,9 milhdes de pessoas nas
redes sociais e a nova integrante foi muito bem recebida pelo publico.

[...] Quando lancamos a Milena, na Corrida Donas da Rua em 2017,
foi muito impactante ver como muitas mades e meninas se sentiam
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representadas. Acreditamos que € muito importante para as criancas
verem personagens parecidas com elas, que isso contribui com a
autoestima e a autoconfianca, duas caracteristicas que queremos
ajudar a construir por meio de nossas histérias e com o apoio das
familias e das escolas (Ménica Sousa, 2019, comunicagao
pessoal®®).

Embora Milena tenha sido apresentada no ano de 2017, ela estreou
oficialmente nos quadrinhos somente no inicio de 2019. Em 14 de Janeiro, a MSP
divulgou um post inaugural da personagem no Facebook e no Instagram. A figura 32

mostra alguns comentarios retirados das publicacdes destas duas midias sociais.

Figura 32 — Receptividade do publico diante da personagem Milena.

“ Jéssica
ClRd &

giovanna Agora tem
a minha personagem na Turma da
Ménica

Minha irma gémea ¥ & .

1curtida Responder

leticia Que maximo.
y Que tudo. Isso significa tanto e
inspira tanto e tantas pessoas, tao
bom ter a pluralidade brasileira
nos quadrinhos da turma da
Ménica. Finalmente, pois ter mais
essa representatividade é muito
importante para as criangas, para
que se identifiquem e se
valorizem. Parabéns a Turma da

D 383

Curtir - Responder - 1 a

#® Maria Jéssica turma da Monica sempre
mostrando a importancia da representatividade %
Que foto lindaaaaaaa

00:

Curtir - Responder - 1 a

#" Jéssica Maria SIM!! Eu com 25 anos quando
vi a Milena pela primeira vez aqui na pagina da Turma da
Ménica, salvei a imagem e mandei pra todos os meus amigos
hahahahaha na Comic Con (onde tirei a foto) assim que ela
me viu, falou pra mim: "Nossa! A gente é muito gémea"... Se
pra mim que sou adulta, a imagem dela é emocionante,

Ménica. *& @

1curtida Responder

machado C
@turmadamonica , desde que viu

a Milena minha filha diz que se
parece com ela e folheia todas as
revistinhas que recebemos na
assinatura pra ver se acha a
"menina que tem o cabelo
igualzinho ao meu" nas palavras
dela. Como Pai e como ser
Humano. Obrigado.
#milenaturmadamonica

imagina pra uma crianca a importéancia disso? 4
Curtir - Responder - 1 a oo 35 3 curtidas Responder

Fonte: Elaborado pela autora com base em Turma da Monica (2019a, 2019b).

Como é possivel notar na imagem acima, muitas criancas e jovens se
identificaram com a personagem, fato que traz a tona a relevancia das abordagens
voltadas a tematica racial e de género. Ademais, para além da questdo da
representatividade, os comentarios demonstram, também, como a iniciativa promove
a interacdo entre seu publico por meio das postagens nas redes sociais, tornando-se
um espaco virtual de comunicagao, engajamento, ativismo e troca de informacdes e

experiéncias.

%8 Informacéo obtida via e-mail em questionario aplicado a Ménica Sousa [out. 2019]. O questionario
encontra-se transcrito na integra no Apéndice A.
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Outro aspecto bastante explorado pelo projeto #DDR e que também
merece ser enfatizado € a atuacdo no campo da arte. Entre 2017 e 2018 foram
produzidas duas exposic¢oes itinerantes, “Donas da Rua da Arte” e “Donas da Rua
da Historia”, ambas viabilizadas com recursos de colaboradores e montadas em
diferentes cidades do Estado de Sdo Paulo. A mostra “Donas da Rua da Arte” ja foi
realizada duas vezes, e contou com obras produzidas por 23 artistas brasileiras, que
foram convidadas a fazer releituras das personagens femininas da Turma da Monica
usando seus proprios estilos (Monica Sousa, 2019, comunicagdo pessoal). A figura
33 exibe duas dessas ilustracfes, divulgadas no site oficial do projeto junto a um
pequeno depoimento das artistas. Ja a mostra “Donas da Rua da Histéria” foi
montada sete vezes, e exibe painéis que homenageiam personalidades femininas de
destague em varias areas de atuacdo, como ciéncia, literatura e esporte (Mbnica
Sousa, 2019, comunicacao pessoal). Esses pésteres serdo mostrados e analisados

de modo detalhado posteriormente, ao longo da secédo 5.1.

Figura 33 — Releitura das personagens Monica e Rosinha
para a exposicdo #DDR da Arte.

CAROL ROSSETTI MARY CAGNIN

“E uma honra falar sobre feminismo “E uma honra poder fazer parte de um projeto
através da Moénica, que influenciou que aproxima artistas e mostra para as novas
tanto nas minhas escolhas de vida ao geracdes que mulheres podem estar em todas
me apresentar ao mundo dos as areas de atuagédo, mas, principalmente,

quadrinhos e da ilustracao” que nenhum sonho é impossivel”

Dona da Rua, 2017, Carol Rossetti, O Primeiro Dia na Faculdade, 2017, Mariana
guache sobre papel, 59,4cm x 42cm Cagnin, aquarela sobre papel, 59,4cm x 42cm

Fonte: Elaborado pela autora com base em MSP (2019a).
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O projeto #DonasdaRua conta, ainda, com diversas empresas e

instituicbes parceiras, e Monica Sousa salienta a importancia dessas colaboracoes:

[...] A proximidade com a ONU Mulheres e outros parceiros, como
WWEF-Brasil, Fundac¢do Dorina Nowill para Cegos, para citar apenas
alguns, nos mantém atualizados sobre 0s temas contemporaneos,
numa sociedade cada vez mais preocupada com a diversidade, a
inclusdo, a sustentabilidade. (Mbnica Sousa, 2019, comunica¢ao
pessoal®).

7

Dentre as inUmeras parcerias é possivel ressaltar duas iniciativas
significativas do ano de 2018. Em cooperacdo com a companhia aérea Avianca foi
desenvolvida a acdo “Donas do Ar’, evento que formou a primeira turma brasileira
exclusivamente feminina de pilotas de avido (AMORIM, 2018; SOUSA, 2019). Ja em
conjunto com o Instituto Avon — entidade brasileira que promove o enfrentamento da
violéncia contra a mulher e o combate ao cancer de mama — foi coordenado o
lancamento de uma série com 21 HQs inéditas como parte de uma campanha, sob o
titulo “Construindo Novas Historias para Meninas e Meninos” (INSTITUTO AVON,
2018). As tirinhas estdo disponiveis no site do projeto #DDR e tratam de “valores
importantes para meninos € meninas crescerem valorizando uma convivéncia mais
igualitaria e harménica, como colaboracao e respeito as diferengas” (M6nica Sousa,
2019, comunicagao pessoal). Algumas dessas HQs serdo exibidas e analisadas
posteriormente, ao longo da sec¢éo 5.2.

Por fim é valido frisar que o #DonasdaRua completou 3 anos de
existéncia em 2019, e, como apontado pela MSP (2016), esta iniciativa hdo possui
um prazo para acabar e devera continuar atuante enquanto for necessario, tendo em
vista que muitas meninas e mulheres ainda ndo tém seus direitos integralmente
assegurados e respeitados. A empresa se prop0s, ainda, a montar uma equipe de
embaixadoras para contribuir com a criagdo de conteudos e produtos referentes ao
tema, além de certificar que parte da sua arrecadacdo sera revertida para acoes
sociais ligadas a defesa dos direitos femininos (MSP, 2016).

A diretora executiva e porta-voz da agao, Mbénica Sousa, destaca que “o
legado que o projeto Donas da Rua construiu para a MSP nesses trés anos ja é
muito importante, mas apenas um comeco do que ainda queremos fazer”. (SOUSA,

2019). A representante enfatiza alguns dos principais frutos do projeto desde o seu

%9 Informacéo obtida via e-mail em questionario aplicado a Ménica Sousa [out. 2019]. O questionario
encontra-se transcrito na integra no Apéndice A.
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surgimento, em 2016, até o presente momento. “Entre os principais resultados estéo
o reforco do reconhecimento da MSP como empresa que atua na defesa da
equidade de oportunidades para meninos e meninas”. (Monica Sousa, 2019,
comunicacdo pessoal®®). Ademais, em pesquisa realizada pelo IBOPE Midia a
pedido da Mauricio de Sousa Producdes, com dados projetados para o total da
populacao brasileira de 16 anos ou mais, constatou-se que 44% dos entrevistados
reconhecem a personagem Monica como embaixadora do empoderamento das
meninas, embora ela ndo possua oficialmente esse titulo. O publico ainda associa a
Turma da Ménica a valores como amizade e tolerancia, respeito as diferencas,
igualdade de género e inclusdo social de deficientes. (Mbnica Sousa, 2019,

comunicacao pessoal). A figura 34, abaixo, ilustra os dados desse diagnéstico.

Figura 34 — Pesquisa IBOPE Midia sobre a Turma da Moénica.

Dados projetados para o total da populaggo brasileira de 16 anos ou mais.
Erro amostral: 2 p.p (Brasil) com 95% de confianca.

Valores associados a Turma da Monica:

amizade e respeito as igualdade
tolerancia diferengas de género

84% 16%

M\ 4%
tlos entrevistados
identificam a Mdnica
como embaixadora
do empoderamento
das meninas

*embora ela ndo possua esse titulo de modo oficial, como
tem o de Embaixadora do Turismo e da Cultura Brasileira

Fonte: Elaborado pela autora com base em dados cedidos
por Mdnica Sousa via comunicagao pessoal (2019).

80 Informacéo obtida via e-mail em questionario aplicado a Ménica Sousa [out. 2019]. O questionario
encontra-se transcrito na integra no Apéndice A.
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4.3 CORPUS DA PESQUISA

Mauricio de Sousa, em sua autobiografia, declara ser um entusiasta da
inovacao, pois, sempre que possivel, busca adequar suas criagdes ou inserir seus
personagens a realidade contemporanea. “De tempos em tempos, € imprescindivel
me atualizar, para ndo deixar de aproveitar as oportunidades das novas tecnologias.
Também é importante que os personagens acompanhem as mudangas.” (SOUSA,
2017, p. 261). O cartunista expde que estar a par das novidades é indispensavel em
seu oficio, e se habituar as transformacGes sociais é importante para estreitar o

relacionamento com o publico.

Se néo ficar antenado, posso errar a mao ou, pior, perder o bonde da
histéria. Preciso acompanhar e registrar tudo. Por isso, cada vez
mais h& nos gibis histérias em que um personagem nao quer ir para
a cama porque esta falando com amigos no WhatsApp. Ou que fica
chateado por perder o celular. Ou ainda por ter sido bloqueado numa
rede social. Ou por nunca sair bem numa selfie. Se ha 10 anos
colocasse essas coisas numa revistinha, ninguém saberia do que
estava falando. Hoje, se ndo puser, ndo estranham, mas, quando
coloco, todo mundo ri. Os leitores se reconhecem e acham mais
engracado. (SOUSA, 2019, p. 269).

Esta perspectiva se mostra evidente ndo somente nas historias em
quadrinhos produzidas pelo autor, como também em todos os produtos, servicos,
acOes e projetos desenvolvidos pela MSP. Atualmente, os principais canais de
comunicacao utilizados pela empresa séo virtuais. A presenca da Turma da Moénica
nas plataformas digitais € forte, e as paginas oficiais ja contabilizamst: 785 mil
seguidores no Facebook; 619 mil seguidores no Instagram; 177 mil seguidores no
Twitter; e 13,6 mil inscritos no canal do YouTube, somando mais de 9 bilhdes de
visualizagodes.

Conforme foi possivel verificar ao longo da fundamentacao tedrica deste
trabalho, ha uma relagcdo muito forte entre as novas tecnologias de comunicagao e o
publico infantojuvenil. Os individuos das novas geracdes, inseridos no cenario da
sociedade em rede, estabelecem conexdes por meio de diversas comunidades

virtuais no ciberespaco, sobretudo mediante as populares midias sociais.

61 Dados obtidos diretamente das midias sociais [jan. 2020]. Para mais informacdes acessar os links:
Facebook: https://www.facebook.com/turmadamonica

Instagram: http://instagram.com/turmadamonica

Twitter: https://twitter.com/turmadamonica

YouTube: https://www.youtube.com/user/turmadamonicaTV
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Nessa conjuntura, a diretora executiva da MSP, Mdbnica Sousa, ao ser
guestionada sobre o modo como a MSP interpreta o desafio de produzir conteudos
gue alcancem esses jovens e criangas da era contemporanea, corrobora com a

viséo estratégica de seu pai.

[...] Estamos sempre em contato com nossos fés, nos eventos que
realizamos, via redes sociais, e-mails e até cartas, que ainda
recebemos e respondemos com todo o carinho. [...] Recentemente
realizamos um trabalho interno para atualizar as liderancas sobre o
gue h& de mais novo sobre a temética da diversidade. Como diz o
préprio Mauricio de Sousa, procuramos falar a linguagem do
momento e acompanhar a sociedade. (Mdnica Sousa, 2019,
comunicacgao pessoal®?, grifo nosso).

Embora as evolugdes tecnoldgicas sejam relevantes no aspecto da
comunicagdo, acompanhar as transformacdes contemporaneas e o interesse do
publico significa também inteirar-se dos temas e assuntos que sdo debatidos e
colocados em evidéncia pela sociedade. O levantamento teo6rico do presente estudo
mostrou a forma como as pautas da igualdade de género e do empoderamento
feminino tém sido cada vez mais reforcadas e ampliadas, especialmente em
mensagens e produtos voltados ao publico infantil e/ou juvenil. Dentre as inGmeras
iniciativas e abordagens que surgiram nesse contexto, encabecadas por diversas
organizacfes, a Mauricio de Sousa Producdes também resolveu ocupar um lugar
nesse debate, por meio da criacdo do projeto #DonasdaRua.

A porta-voz da iniciativa enfatiza que o #DonasdaRua surgiu de um olhar
atento sobre a prépria historia das producdes de Mauricio. Tendo em vista que 0s
primeiros personagens do cartunista eram homens, o publico comecou a questionar
uma maior presenca feminina nos quadrinhos, afinal “eram os anos 60, e as
mulheres queriam conquistar seu espago” (Ménica Sousa, 2019, comunicagao
pessoal). Retomando as teorias apresentadas nos capitulos iniciais deste trabalho —
especificamente os conceitos da sec¢do 2.2 (As Quatro Ondas Feministas) —, é
possivel reiterar que a década de 1960 marca o surgimento e consolidacdo da
segunda onda feminista. Logo, o nascimento da personagem Ménica, no ano de
1963, se mostra um reflexo da mudancga de mentalidade propagada nesse periodo,

quando as mulheres demandavam um maior protagonismo social.

62 Informacéo obtida via e-mail em questionario aplicado a Ménica Sousa [out. 2019]. O questionario
encontra-se transcrito na integra no Apéndice A.
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“Se nos anos 1960 as mulheres ganhavam mais espago e reivindicavam
gue sua voz fosse ouvida, nos anos 2000 as filhas e netas dessas mulheres querem
mais” (SOUSA, 2019). Conforme as pesquisas destacadas ao longo deste estudo
revelam, as novas geragdes demonstram um forte engajamento em questdes
relativas a defesa da igualdade de género. Desse modo, constata-se que a criacao
do projeto #DDR é uma resposta as reivindicacfes das jovens meninas e mulheres
que tém vivenciado o zeitgeist feminista suscitado na era contemporanea — em
especial estabelecendo uma rede de comunicacéo por meio do ativismo propagado
nas plataformas digitais.

Ao resgatar as teorias sobre a dinamica do movimento feminista na
atualidade, verifica-se a relacao entre a atuacdo nos espacos fisicos e virtuais. Esta
relagdo entre as duas esferas também € verificada no projeto #DonasdaRua.
Conforme ja especificado anteriormente, a iniciativa conta com uma variedade de
acles, tanto no cenario online, quanto offline. Entretanto, o foco central da iniciativa
trata-se do compartilhamento de conteldos nas paginas e canais oficiais da Turma
da Monica — site, Facebook, Instagram, YouTube e Twitter. Todos 0s materiais
divulgados pelo projeto sédo reunidos e direcionados ao publico por meio de duas
hashtags principais: “#DonasdaRua” e “#DonadaRua”. O engajamento nas midias
sociais é bastante expressivo, tanto que no ano de 2019 estas hashtags obtiveram,
respectivamente, 1.668.632 e 2.337.640 mengodes®:.

Ainda que em um primeiro momento seja possivel inferir que o projeto
#DDR € destinado exclusivamente ao publico infantil e juvenil — sobretudo aos
integrantes das geracdes Y, Z e Alpha —, Ménica Sousa (via comunicacao pessoal)

afirma que estes ndo séo os Unicos contemplados pela iniciativa.

[...] em nossas redes, falamos com quatro geracdes de fas: temos
desde avés, passando por pais e maes, filhos e netos. O tema da
equidade de direitos e oportunidades tem uma relagdo direta
com as geracOes mais jovens, mas acreditamos que, para falar
da importéncia de apoiar a autoestima de meninos e meninas e
de valores como amizade, respeito, inclusdo, é importante falar
com todos. (Ménica Sousa, 2019, comunicacdo pessoal®, grifo
Nosso).

83 Informacéo obtida via e-mail em contato estabelecido com a gerente do projeto #DDR, Larissa
Purvinni [jan. 2020].

64 Informacéo obtida via e-mail em questionario aplicado a Ménica Sousa [out. 2019]. O questionario
encontra-se transcrito na integra no Apéndice A.
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O perfil etario do publico pode ser constatado por meio de uma breve
analise dos depoimentos compartilhados no mural do site do projeto. Conforme ja
mencionado na secdo 4.2, este espaco colaborativo visa estabelecer um diadlogo
entre os interlocutores da iniciativa — meninas e mulheres que sédo convidadas a
narrarem suas proprias histérias, ou de alguém que admiram, como “donas da rua”.
Até o momento®® o website conta com 143 relatos, sendo que destes: 12 sédo de
pessoas com idade ndo especificada; 1 pertence a geracdo Baby Boomer; 31
pertencem a geracao X; 83 pertencem a geracdo Y; 9 pertencem a geragédo Z; e 7
pertencem a geracdo Alpha. Além disso, quase todos sdo de autoria feminina, com
excecado de um uUnico depoimento escrito por um homem.

Por meio destes dados € possivel notar que grande parte dos posts —
aproximadamente 58% — foi enviada por meninas e mulheres com idades entre 20 e
37 anos, logo, integrantes da geracdo Y. Em segundo lugar estdo os depoimentos
compartilhados por integrantes da geracdo X — aproximadamente 21% — porém,
muitos destes foram escritos por maes que apresentam as historias de suas filhas —
integrantes das geragdes Z e Alpha. A figura 35, abaixo, exibe alguns destes relatos.

Figura 35 — Relatos publicados no mural do site #DDR.

NATASHA

28 ANOS

0Oi, me chamo Natasha, tenho 28
anos, e assim como a Mdnica sempre

fui muito mandona, briguenta. Hoje,
no auge da minha fase adulta,
entendo que nédo sou briguenta, sou
uma dona da rua, dona de mim
mesma, dona de uma personalidade
forte que sonha e acredita num futuro
melhor. Sonho em ser professora de
artes, e assim ajudar muitos jovens a
entender muito sobre coisas tdo
pequenas, que a sociedade insiste em
esconder e fazer com que se torne
tabu. Sonho em poder ter um
trabalho que empodere nossas
garotas, e fagam com elas saibam o
seu valor, e que parem de se
submeter ao patriarcado, aturando
situacdes machistas no seu dia a dia.
Acho que todas nés somos donas da
rua, so ndo descobrimos ainda. Vocé
pode ser o que vocé quiser, ndo
deixem que lhe digam o contrario.
Vocé é o que vocé quiser.

MARINEZ
44 ANOS

Eu sou mée da Vitéria de 4 anos e 8
meses. A Vitoria € uma menina que
gosta de dinossauros, dragdes,
carrinhos, skates, bichinhos de
pelucia e que gosta muito de
inventar histérias, de tomar banho
na piscina também. Ela diz que
gosta de tudo, porém os dinossauros
e dragdes sdo preferidos as bonecas.
Por isso ela ¢ uma dona da rua. pois
ela adora se fantasiar de gatinho e
de fazer de conta que é um dragéo,
cachorro e dinossauro. Portanto

ela pode ser o que quiser!

MARGOT
52 ANOS

Meu nome é Margot, sou mée da
Maria Teresa, uma linda loirinha de
14 anos. Ela nasceu prematura de 7
meses, com 1.210kg. Como sequela
teve paralisia cerebral. Ela € uma
adolescente muito inteligente e usa
uma cadeira de rodas para se
locomover. Sempre nos divertimos
passeando pelas ruas, nada era
obstdculo para nos. A partir de de
2016 comegamos a praticar corrida
de rua. E assim vamos nos: correndo,
eu empurrando seu triciclo, vestidas
com roupa igual, e ela com muito
estilo e alegria por onde passa.

Fonte: Elaborado pela autora com base em MSP (2019c).

85 Ultima coleta de dados realizada em mar. 2020.
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A diretora executiva da MSP enfatiza, ainda, que o publico-alvo do projeto
#DDR € composto, sobretudo, por criancas e jovens, familias, professores — que
utilizam de forma espontanea os materiais disponibilizados no site para trabalhar
com seus alunos — e empresas — para as quais sdo organizadas palestras de
conscientizacdo sobre a tematica de género. “Para cada publico, o projeto trabalha
de uma maneira.” (Mbnica Sousa, 2019, comunicacao pessoals®).

A figura 36, a seguir, exibe uma sintese dos canais utilizados e dos

principais contetdos referentes ao projeto na internet.

Figura 36 — Diagrama estrutural da atuacao do projeto #DDR no ciberespaco.

PROJETO
#DONASDARUA

PLATAFORMAS
DIGITAIS
POSTERES SITE
HQs FACEBOOK
S : canais
oficiais da
e | DEPOIMENTOS INSTAGRAM —E Tur—m? da
comemorativas, PUéTS L Ménica
campanhas, <« [ DIVERSOS YOUTUBE
parcerias L ]
e eventos T T I —
ANIMAGOES
| MONICATOY WITER ||

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

Considerando a variedade de materiais, a presenca nas diversas midias e
os principios de Barthes (2006) que embasaram o processo de selecéo, o recorte foi
determinado considerando fatores como a representatividade dos contetdos para a
pesquisa, a presenca de unidade tematica e/ou visual entre os materiais, e a
periodicidade das publicacbes. Embora pesquisas citadas anteriormente ao longo
dessa dissertacdo demonstrem a relevancia do YouTube para as novas geracdes®’ —
e o canal da Turma da Ménica encontre-se no ranking dos canais infantis com mais
visualiza¢des no Brasil —, esta midia ndo € explorada de modo téo frequente quanto

as demais para postagens de conteudos relativos ao projeto #DDR. Conforme ja

%6 Informacéo obtida via e-mail em questionario aplicado a Ménica Sousa [out. 2019]. O questionario
encontra-se transcrito na integra no Apéndice A.
57 Vide figuras 12 e 13 exibidas nas paginas 84 e 85.
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apontado, dentre as 218 animacdes da série Monica Toy, apenas 6 sao pertinentes
aos temas da iniciativa. O perfil no Twitter também néo € utilizado regularmente,
uma vez que grande parte dos tweets sédo reposts de materiais ja divulgados nas
demais midias da Turma da Ménica, e, além disso, 0 engajamento® destas
publicacdes é baixo comparado as métricas das outras redes sociais.

Assim, dentre todas as plataformas exploradas, o site, o Facebook e o
Instagram sd@o as mais utilizadas para a disseminagdo de conteudos relativos ao
projeto. O Facebook foi o canal inaugural de divulgacdo da iniciativa, o Instagram é a
rede gque obtém o0 maior engajamento entre o publico, e o site € o espaco que reune
a maioria dos conteudos exclusivos. Logo, estas trés midias foram escolhidas para

serem analisadas, conforme ilustra a figura 37, abaixo.

Figura 37 — Diagrama estrutural do corpus da pesquisa.

PROJETO
#DONASDARUA
, {
A “Donas da Rua da
SITE POSTERES ‘ ]v Histéria”

“Construindo Novas

FACEBOOK Has ‘ ] » Histdrias para
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Fonte: Elaborado pela autora (2020).

Com relagéo a selecdo dos materiais, foram priorizados os conteudos
com parametros mais didaticos e abrangentes sobre a representagcdo e a igualdade
de género, tematica que é foco do projeto #DDR e desta pesquisa. Ademais, optou-
se por eleger as pecas graficas que constituiam parte integrante de uma serie,
possibilitando um diagndstico mais consistente do conjunto das publicacdes. Os
materiais que mais se adequaram a esses critérios foram os poésteres da colecéo
“‘Donas da Rua da Histéria” e as HQs da campanha “Construindo Novas Histoérias
para Meninas e Meninos”. A andlise destas obras sera realizada no capitulo

subsequente.

68 Métrica referente a quantidade de curtidas, comentarios e compartilhamentos de uma publicacio.
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5 ANALISE DO CORPUS

5.1 POSTERES — “DONAS DA RUA DA HISTORIA”

Conforme ja mencionado ao longo da secéo 4.2, os pésteres da colecao
“‘Donas da Rua da Historia” exibem as personagens da Turma da Ménica retratando
“‘mulheres importantes em varios setores em que a presenca feminina ainda ndo é
tao forte” (Ménica Sousa, 2019, comunicagao pessoal). O propdsito deste material é
inspirar as meninas e mostrar que, independentemente do género, é possivel atuar
em qualquer area ou profissao.

A primeira obra da série foi divulgada em 2017 e os pdsteres continuam a
ser produzidos, sendo que, atualmente® o acervo € composto por 30 pecas graficas
gue sdo postadas no site do projeto e replicadas no Facebook e Instagram, junto a
uma pequena biografia das personalidades homenageadas. Além das publicacbes
nas midias digitais, estas obras também foram reunidas em exposic¢oes itinerantes
pelo Brasil, organizadas em parceria com a ONU Mulheres.

A fim de sistematizar os materiais da colecéo e proporcionar maior clareza
a andlise, os posteres foram agrupados em cinco categoriais, distribuidas de acordo
com as principais tematicas abordadas: Esporte, Arte, Literatura, Ciéncia e
Tecnologia, e Ativismo Social. Em um primeiro momento serdo apresentadas as
obras que integram cada grupo e posteriormente sera realizado um estudo acerca
da forma e do contedudo destas composicdes, que reunird observacdes sobre o0s
elementos visuais — tais como cor, tipografia e signos —, a mensagem e 0
engajamento junto ao publico.

Os posteres do primeiro grupo, exibidos na figura 38 da pagina seguinte,
reunem ilustracdes de seis mulheres notaveis relacionadas a area do esporte, sendo
cinco delas brasileiras e uma alema. Do cenério nacional sdo apresentadas a ex-
jogadora de basquete Janeth Arcain — recordista mundial e integrante do “Hall da
Fama do Basquetebol Feminino” —, a judoca Rafaela Silva — camped mundial e
medalhista de ouro pelos jogos olimpicos Rio 2016 —, a jogadora de futebol
popularmente conhecida como Formiga — Unica do mundo a atuar em todas as

edi¢cdes olimpicas desde que as sele¢cdes femininas foram incorporadas ao evento —,

8 Ultima coleta de dados realizada em mar. 2020.
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a entusiasta do futebol Silvia Grecco — vencedora do prémio “Torcedor do Ano” da
FIFA, por sua atuacao ao narrar os jogos do Palmeiras para seu filho Nickollas, que
é deficiente visual e autista — e a tenista Maria Esther Bueno — atleta que conquistou
inmeros titulos e foi a primeira brasileira a ser homenageada pelo “Hall da Fama
Internacional do Ténis”. Ja do cenario internacional é apresentada a ex-maratonista
Kathrine Switzer — conhecida por ser a primeira mulher a participar da Maratona de
Boston, que ocorreu em 1967, nos Estados Unidos. (MSP, 2019b).

Figura 38 — Pésteres com o tema Esporte.

DNASORALR O )
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Fonte: MSP (2019d).

Janeth Arcain e Formiga séo representadas pela mais nova personagem
de Mauricio de Sousa, a Milena; Rafaela Silva é interpretada por Bonga, integrante
do elenco da Turma do Pelezinho; Silvia Grecco € retratada pela protagonista
Ménica; Maria Esther Bueno é caracterizada como a personagem Cascuda; e
Kathrine Switzer € ilustrada como a personagem Aninha.
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Os poésteres do segundo grupo, reunidos na figura 39 a seguir, retratam
oito célebres artistas, sendo quatro delas do cenario nacional e as demais do
cenario internacional. Do Brasil sdo apresentadas as pintoras Tarsila do Amaral e
Anita Malfatti — representantes do Modernismo —, a pintora e escultora Lygia Clark —
fundadora e integrante do grupo Neoconcreto — e a artista plastica Tomie Ohtake —
expoente do Abstracionismo Informal. O quadro das estrangeiras é composto pela
pintora mexicana Frida Kahlo, pela artista performética sérvia Marina Abramovic,
pela fotoégrafa e artista multimidia norte-americana Lorna Simpson, e pela artista
plastica japonesa Yayoi Kusama. (MSP, 2019b). A personagem Marina da vida as
artistas Anita Malfatti e Marina Abramovic; Keika representa Tomie Ohtake e Yayoi
Kusama; Magali é retratada como Tarsila do Amaral; Cascuda é Lygia Clark; Ménica

é Frida Kahlo; e Bonga interpreta Lorna Simpson.

Figura 39 — PGsteres com o tema Arte.

HOUTASORRUR CEEIFII:) H000ASORRUR

Fonte: MSP (2019d).

A terceira categoria é composta por quatro figuras femininas do campo da
Literatura (figura 40), sendo, respectivamente, uma britanica, uma norte-americana e
duas brasileiras. J.K Rowling, popularmente conhecida por ser a autora da saga

Harry Potter, é ilustrada pela personagem Carminha Frufru; Toni Morrison, célebre
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romancista afro-americana vencedora do Prémio Nobel da Literatura, € notabilizada
pela personagem Milena; Carolina de Jesus, uma das mais importantes escritoras
negras do cenario brasileiro, é retratada por Bonga; e Rachel de Queiroz, a primeira
mulher a ingressar na Academia Brasileira de Letras, € representada por Ménica.

Figura 40 — Pbsteres com o tema Literatura.
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Fonte: MSP (2019d).

Os posteres do quarto grupo prestam homenagem a personalidades
ligadas as areas de ciéncia e tecnologia. Ménica Sousa (via comunicacdo pessoal)
destaca que as primeiras ilustragcbes desta categoria surgiram a partir de uma
parceria com o Campus Party — festival brasileiro focado na area de inovagéo e
tecnologia — a partir da constatacdo de que ainda had uma baixa presenca de
mulheres nesses campos de atuacao.

Nas obras — exibidas na figura 41 da péagina seguinte —, a personagem
Magali retrata a inglesa Ada Lovelace, considerada a primeira programadora da
histéria da computacdo; Cascuda representa a polonesa Marie Curie, primeira
mulher laureada com um Prémio Nobel por conduzir pesquisas sobre o fendbmeno da
radioatividade; Milena é a norte-americana Katherine Johnson, matemética
responsavel por realizar os célculos que possibilitaram a missédo espacial Apollo 11,
que levou o homem a pisar na Lua; Marina é a brasileira Bertha Lutz, biéloga,
politica e lider na luta pelo sufragio feminino; Aninha interpreta a americana Katie
Bouman, engenheira e cientista criadora do algoritmo que possibilitou o primeiro
registro fotografico de um buraco negro; Rosinha é a brasileira Neiva Guedes,
bidloga e pesquisadora responséavel por desenvolver estudos para a preservacdo da

populacdo de araras-azuis no pais; e a dupla Magali e Milena representam,
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respectivamente, as pesquisadoras brasileiras Ester Cerdeira Sabino e Jaqueline
Goes de Jesus, responsaveis por conduzir o seguenciamento que decifrou o
genoma do novo coronavirus (COVID-19) apenas 48 horas apdés o registro do

primeiro caso da doenca no Brasil.

Figura 41 — Pésteres com o tema Ciéncia e Tecnologia.

#0ONASORRUA

Fonte: MSP (2019d).

A Ultima categoria retine os poésteres de personalidades publicas que se
dedicam ao ativismo social (figura 42). O grupo € constituido por cinco pecas
graficas com tributos a Emma Watson — atriz e ativista britanica que atua em defesa
da equidade de género e do empoderamento feminino —, Dorina Nowill — filantropa e
educadora brasileira que se dedicou a inclusdo dos deficientes visuais —, Malala
Yousafzai — a mais jovem vencedora do Prémio Nobel da Paz pela luta ao acesso a
educacdo das meninas paquistanesas —, Tathi Piancastelli — escritora, atriz, modelo
e youtuber brasileira, porta-voz da defesa pela inclusdo da pessoa com sindrome de
Down —, e Débora Seabra de Moura — conhecida por ser a primeira professora com
sindrome de Down do Brasil, além de ser escritora e militante pela incluséo e
diversidade (MSP, 2019b).
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Figura 42 — Pbsteres com o tema Ativismo Social.
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Fonte: MSP (2019d).

Malala e Emma Watson sé&o ilustradas como a protagonista Monica. Tathi
Piancastelli é retratada por uma personagem criada em sua homenagem — a Tati,
primeira integrante com sindrome de Down da Turma da Ménica. Débora Seabra
também é representada pela referida personagem. Ja Dorina Nowill serviu de
inspiragéo para a sua intérprete Dorinha — personagem de Mauricio de Sousa com
deficiéncia visual que estreou nos quadrinhos no ano de 2004. (SOUSA, 2017).

Com relacdo aos aspectos formais dos posteres apresentados, foi
possivel verificar que, embora haja pequenas varia¢cdes na aplicagdo e disposicao
dos elementos graficos, todos os materiais da colegcdo “Donas da Rua da Histéria”
apresentam coeréncia e unidade visual. De acordo com Dondis (2003, p. 145),
“a unidade € um equilibrio adequado de elementos diversos em uma totalidade que
se percebe visualmente. A juncdo de muitas unidades deve harmonizar-se de modo

tdo completo que passe a ser vista e considerada como uma unica coisa”.
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A estrutura visual das obras € composta por elementos basicos da
comunicacao gréfica, tais como pontos e linhas, que ao se unirem caracterizam o
surgimento de padronagens distintas (figura 43). Esses elementos convergem para o
centro de todas as composi¢coes, evidenciando a atencdo para as ilustracbes das
personalidades homenageadas, e gerando harmonia, equilibrio e simetria, como

pode ser observado nos exemplos destacados na figura 44.

Figura 43 — Elementos bésicos da comunicacao visual presente nos posteres.
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Fonte: Elaborado pela autora (2020).

Figura 44 — Centro visual das composicoes.
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Frutiger (2001, p. 196) destaca que, “em principio a técnica de
comunicacdo dispfe de dois meios basicos: a linguagem verbal e a pictorica”.
Portanto, nessa analise serdo considerados ambos os recursos, a fim de obter um
diagndstico mais consistente das produc¢des do projeto #DDR.

Quanto aos elementos textuais presentes nos pésteres, poucas
informacdes sdo apresentadas. Na porc¢ao inferior da composicéo séo exibidas duas
caixas de texto retangulares, uma maior, na qual consta o nome das figuras
notabilizadas pela iniciativa, e outra menor, com a identificagdo do projeto. A escolha
tipografica é pertinente a finalidade do material, que objetiva uma comunicacéo
direta e enfatica e proporciona unidade visual entre todas as composicdes. As fontes
sem serifa sdo adequadas para serem utilizadas em titulos ou inscri¢cdes relevantes
e 0 uso da caixa alta reforga tais informacdes.

Sobre o uso dos elementos pictéricos, verifica-se que,

[...] nem sempre as figuras e adornos sdo claros ou perfeitamente
“legiveis” em sua expressao. Geralmente o observador tem de supor
um sentido oculto e procurar uma interpretacdo. Essa capacidade de
representacdo muitas vezes indefinivel também é designada pela
expressao “conteddo simbdlico”. Esse elemento simbdlico na
imagem é um valor implicito, um intermediario entre a realidade
reconhecivel e o reino mistico e invisivel da religiao, da filosofia e da
magia, estendendo-se, portanto, desde o que é conscientemente
compreensivel até o campo do inconsciente. (FRUTIGER, 2001, p.
203).

Desse modo, em relacdo aos aspectos simbolicos presente nos posteres
da colecdo “Donas da Rua da Histdria®, nota-se o uso de alguns elementos-chave
nas composi¢cdes, como a coroa e as maos, exibidos nos recortes da figura 45, na
pagina seguinte. Conforme Cirlot (1984, p. 183) expde, a coroa pode estar
associada a nogao de sucesso, vitoria, triunfo, ou, “no sentido mais amplo e
profundo, a propria ideia de superagao”. Chevalier e Gheerbrant (2009) enfatizam o
carater sublime da coroa como uma expressao de dignidade e honra que designa o
acesso a uma forca superior ou a recompensa de um feito excepcional. A
representacéo das personalidades homenageadas nas obras expressa justamente a
consagracao as suas conquistas profissionais e pessoais, servindo ao proposito de
resgatar o papel social destas mulheres ao longo da historia e enaltecer suas
realizacdes, servindo como exemplo e inspiracdo para o publico ao qual os materiais

se destinam, sobretudo meninas e mulheres.



138

Ja as maos simbolizam a for¢a, a acédo, o poder e a atividade (LEXIKON,
2002). De acordo com Chevalier e Gheerbrant (2009, p. 590) “todas as civilizagdes,
com maior ou menor sutileza, utilizaram-se dessa linguagem das maos e dos gestos
e atitudes”. As expressdes das maos nas ilustragbes sugerem a conquista, a posse
e/ou a obtencéo de algo, seja de um conhecimento, uma ferramenta ou uma pratica,
evidenciando o mérito das mulheres destacadas em atuar em seus respectivos
campos e profissdes. As imagens refletem a quebra do papel passivo feminino e
denotam o processo de empoderamento e conquista de autonomia, visto que, ao
longo da histéria, indmeras atividades e fun¢des foram atribuidas e associadas
primordialmente ao dominio masculino — como, por exemplo, 0 acesso aos estudos
e aos cargos de comando —, cabendo as mulheres a participacdo e atuacao restrita

as atividades domésticas e organizacao familiar.

Figura 45 — A coroa e as maos como elemento simbolico nos posteres.

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

A paleta cromatica é outro recurso bastante explorado nos pésteres,
sendo composta predominantemente por cores primarias: vermelho, amarelo e azul
(figura 46). Essa escolha é coerente ao segmento infantil e juvenil do projeto #DDR,
visto que, segundo Heller (2013), remetem a recreacao, diversao, jovialidade e ao
ludico. Trata-se, também, de um padrdo cromatico associado as demais producdes

gréficas institucionais da MSP, visto que ndo foge ao parametro adotado pela



139

empresa na criacao das historias em quadrinhos, animacdes e produtos licenciados
da Turma da Monica.

De acordo com Farina, Perez e Bastos (2006) e Heller (2013), o vermelho
— que é a cor principal do projeto, utilizada na identidade visual e associada a
vestimenta da protagonista Moénica — evoca sensac¢des como energia, dinamismo,
coragem, acao, fraternidade, forca, poder, revolucéo, liberdade e justica. Essas
impressdes reforcam as abordagens tematicas propostas pela campanha, como a
luta pela igualdade de género, a busca pela autonomia feminina e a defesa da

pratica de sororidade entre as mulheres.

Figura 46 — Paleta de cores dos posteres.
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Fonte: Elaborado pela autora (2020).

Ainda considerando aspectos relativos a linguagem visual, € possivel
notar, por meio dos dois exemplos destacados na figura 47 da pagina seguinte, que
foram agregados tracos representativos e distintivos das personalidades
homenageadas nas ilustragcdes, como as vestimentas e/ou acessorios — veu, lenco,
flores e brincos —, as caracteristicas fisicas — como a sobrancelha marcada — e
feicbes, o que as torna facilmente reconheciveis. Entretanto, também foram
mantidas algumas particularidades das personagens classicas de Mauricio de
Sousa, como no caso da Mdnica, os dentes proeminentes e a presenca do coelho

de pellcia Sansédo — simbolo da for¢ca e do poder da protagonista.
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Figura 47 — llustracfes das personalidades femininas homenageadas.

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

Outro aspecto marcante dos materiais graficos que merece ser enfatizado
refere-se a presenca de texturas — formadas por pequenos pontos que simulam o
efeito de reticula —, e 0 uso das cores branca e azul marinho para produzir a
sensacdo de luz e sombra e criar uma delimitagdo do contorno nas ilustracdes
(Figura 48). Embora as cores utilizadas sejam puras e a traco (“chapadas”), sendo
ideais para o segmento infantil, os recursos visuais empregados conferem um
carater mais dinamico, espontaneo e profuso as obras, fazendo com as mesmas

também possam ser apreciadas pelo publico juvenil e adulto.

Figura 48 — Efeitos visuais presentes nas ilustracoes.
P —

Fonte: Elaborado pela autora (2020).
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Quanto ao engajamento e envolvimento do publico com os materiais da
colecdo, verificou-se, em geral, uma boa receptividade. Por meio de uma breve
andlise dos posts divulgados nas midias sociais — que pode ser visualizada na
integra nos apéndices B e C —, foi possivel identificar as pecas graficas com maior
alcance no Facebook: a de Carolina de Jesus, com 9.580 reacoes, de Frida Kahlo,
com 8.334, e de Malala Yousafzai, com 4.667. Ja no Instagram, a publicacdo que
obteve o maior numero de curtidas foi a homenagem a ativista Emma Watson, que
contabilizou 21.597 likes. Resgatando determinados aspectos abordados ao longo
da fundamentacao tedrica sobre a representacdo social da mulher e o engajamento
dos grupos geracionais junto ao movimento feminista, € possivel suscitar algumas
reflexdes acerca destes quatro materiais que obtiveram um alcance significativo.

A homenagem a Carolina de Jesus, renomada escritora negra brasileira,
catadora de papel e moradora da favela do Canindé, expressa a relevancia da
representatividade e resgata fundamentos propostos pela vertente do feminismo
negro, como a questao da opressdo de classe, do racismo, do patriarcalismo e da
abordagem interseccional. Os comentarios do post ressaltam o mérito do projeto ao
abordar sobre esses temas — ainda que de forma indireta — e revelam a anuéncia do
publico, sobretudo jovens mulheres negras, como pode ser observado nos trechos

exibidos na figura 49, abaixo.

Figura 49 — Comentérios do publico no post em tributo a Carolina de Jesus.

‘ Gilmara Ai meu Deus!... Té aqui com os olhos cheios de
lagrimas. Obrigada Turma da Monica!... Vocés me ensinaram a ler,
me ensiram cidadania, me ensinaram tantas outras coisas... Me
sinto orgulhosa de tanto amor que sinto por vocés.
Representatividade importa sim, importa muito!...

Curtir - Responder - 3 a Q
. Barbara Representatividade Importa!
Curtir - Responder - 3 a Q
. Raaffa Excelente iniciativa! Sdo movimentos como esse,
que trazem o refrigério a inumeras almas feridas pelo preconceito.

Curtir - Responder - 2 a

Fonte: Elaborado pela autora com base em Turma da Ménica (2017a).

O péster de Frida Kahlo, ao contrario do de Carolina de Jesus, obteve
algumas reacdes negativas. A interacdo do publico, registrada via comentarios no

Facebook — e exibida na figura 50 —, traz a tona consideracfes acerca da carga
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negativa que ainda é associada aos termos “feminismo” e “feminista”. A pintora
mexicana €é considerada um simbolo de empoderamento e forca para muitas
mulheres, por sua histéria de superacdo e seu engajamento politico — Frida
enfrentou a poliomielite na infancia, sofreu um grave acidente de 6nibus aos 18 anos
gue a deixou incapacitada de movimentar-se, passou por mais de 30 cirurgias para
amenizar as sequelas deixadas pelo ocorrido, sofreu abortos espontaneos causados
por sua condi¢do de saude, lutou por causas sociais e filiou-se ao Partido Comunista
em 1928 — entretanto, apesar das inUmeras adversidades enfrentadas, a artista
ainda é apontada como uma figura polémica e controversa por muitas pessoas.

A imagem a seguir mostra as reacfes divergentes do publico na
publicacao do pbéster em homenagem a Frida Kahlo, ressaltando como o movimento
feminista ainda é mal visto na era contemporéanea, sendo limitado por rétulos e
julgamentos depreciativos. Além disso, os comentarios evidenciam, também, como
ocorre a interacdo e o engajamento do publico nos posts, firmando-se como um

espaco de ciberativismo, mobilizag&o e resisténcia.

Figura 50 — Comentérios do publico no post em tributo a Frida Kahlo.

COMENTARIO NEGATIVOS: COMENTARIO POSITIVOS:

. Rubens Frida Kahlo foi uma coitada, pior que tentam . Pamella Parabéns pela iniciativa! Subiram MUITO no meu
associar a dita cuja a mulheres poderosas, mas ela era toda doida e conceito. Sou mae, professora e pesquisadora me senti muito
dependente do marido e acabou virando idolo das fracassadas contemplada por esta iniciativa. Nao liguem para comentdrios rasos
feministas. Frida Kahlo era sé uma songa-monga e degenerada. e preconceituosos. Apenas sigam e afirmem!

Curtir - Responder - 2 a - Editado o 50 Curtir - Responder - 2 a 0 g

‘ . . ’ & Superfa
Bominigue sz, qUe el Gabriel Parabéns ao MSP pela atitude! Empoderamento

Uma louca que dormia com as amantes do marido.

, ) o o feminino é um étimo meio de fazer com que as meninas atinjam seu
S6 podia ser icone feminista mesmo.

potencial e se lembrem que podem fazer e ser qualquer coisa que

*]

Curtir - Responder - 2 a © o0 quiserem @

Curtir - Responder - 2 a 0=

& Waldeir conta pras criancas tmb que ela sofreu 3 abortos,

viveu uma vida de libertinagem e promiscuidade disfarcada nesse ' Tamires Turma da Ménica arrasando como sempre! -
contexto de fago o que eu quero, aceitou e retribuiu um W . S6 é triste ter que ver tantos comentdrios infelizes de pessoas
relacionamento infiel... bom, isso & o que eu me lembro... lacre, que conhece a Frida através do google e se sentem no direito de
berro, gritotGooOo difamar a imagem de umas das melhores artistas do mundo da
Curtir - Responder - 2 a O 34 ARTE! #Turmadamonica #Arrasam #Projetodonasdarua #Frida

#Donadaruadaarte @

Curtir - Responder - 2 a 0 101

‘ Raquel Acabando até com a Turma da Moénica???
Pelamordedeus... Pelamordedeus... Deixa como tava cara... Nao o . ik
toma partido de nenhuma causa n&o...Isso é que desanda a vida!!! ‘ ® Ivana . FRIDA E DiVA! triste ver ERNEENES ED LT
Caindo no concsito! € sobre A artista! conheca a obra, se informe, ndo passe vergonha
T 0 ) nao, por favor! Ménica faz parte da minha infancia, da minha vida.

que orgulho! parabéns pela iniciativa! parabéns por empoderar as
meninas/mulheres desde sempre. mesmo antes da palavra estar em
evidéncia. vida longa A memoria da Frida. vida longa pra voce,

Curtir - Responder - 2 a

* Andréia Ménica amada!!! mulheres, uni-vos!!!
Curtir - Responder - 2 a o R
- . Lorena Que iniciativa linda essa Donas da Rua
SRR partir de um veiculo tao forte entre as criangas! Sempre fui fa da
) Turma, mas depois disso o0 amor aumentou demais! Parabéns!
Curtir - Responder - 2 a -
#somostodasdonasdarua
Curtir - Responder - 2 a - Editado © 20

Fonte: Elaborado pela autora com base em Turma da Ménica (2017c).
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Ja as postagens dedicadas a Malala e Emma Watson potencializam o
debate sobre a dindmica feminista suscitada pelos novos grupos geracionais,
conteldo abordado ao longo do levantamento tedrico deste estudo. Ambas as
jovens sao integrantes da geracao Y e sao conhecidas por suas atuagdes em defesa
da equidade de género e da conscientizacdo social sobre a tematica,
desempenhando um papel significativo na transmisséo de preceitos assumidos pelo
projeto #DDR, bem como sustentados pelo movimento feminista contemporaneo.

As publicagbes do Facebook e Instagram referentes aos dois posteres
trazem reflexdes sobre o despertar da juventude para as pautas relativas as
questdes de género e, sobretudo, para o contexto de mudancgas sociais que tem,
cada vez mais, evidenciado a importancia do empoderamento feminino e da
necessidade de romper com o0s papéis sociais tradicionais. Conforme o0s
comentarios exibidos na figura 51 demonstram, 0s posts servem nao apenas como
um material instrutivo para o publico, mas também se estabelecem como um canal
de comunicag&o e mobilizagdo, no qual as mulheres interagem, trocam informacdes,

marcam suas amigas e compartilham suas experiéncias, anseios e interesses.

Figura 51 — Comentarios do publico nos posts em tributo a Malala e Emma Watson.

. ’ carol @heloisa Ménica
\’ Dalva . _ Menina de ensinando feminismo desde
ouro Parabéns! Que sirva de exemplo para sempre
todos os jovens !! n  Responder
Curtir - Responder - 3 a medeiros @sarah
lembrei de vc e da sua apresentagao
- - | (1]
' Jéssica Ana Paula sobre 'de_ran';_a
olha que projeto lindo, Heurtie \esponde
minha amiga! "Donas da rua" pra ensinar a
Luminha desde pequenina o poder que ela
tem! sarah @medeiros
Curtir - Responder - 3 a ST
' Ana Fatima imagino o sarah @medeiros
Bernardo crescendo com histérias sobre durante a faculdade eu procurei
iqualdade e amor & A turma da Méanica & muito desenvolver essa e outras
'9“3 ’ - habilidades. A prova maior € que
linda demais! c estou prestes a me candidatar
) 6 a coordenagéo regional da ong
Curtir - Responder - 3 a que faco parte. &
T Responder

Fonte: Elaborado pela autora com base em Turma da Ménica (2017b, 2019d).

Por fim, ap6s todas as consideracdes acerca dos aspectos visuais e
simbdlicos das pecas graficas e das observacbes sobre a receptividade destes

materiais junto ao publico, foi possivel verificar que a série “Donas da Rua da
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Histéria” desempenha um papel significativo na transmissdo dos fundamentos da
campanha #DDR que, embora ndo seja expressamente denominada uma
abordagem feminista — pois a MSP e a equipe responsavel ndo utilizam essa
terminologia de forma explicita —, acarreta em debates pertinentes ao movimento
das mulheres, sobretudo aos de terceira e quarta onda — que articulam questdes
relativas as multiplas identidades e organizam-se de forma reestruturada, por meio
do uso de tecnologias digitais.

Nesse contexto, € valido relembrar o sentido real da palavra “feminismo”,
pois, infelizmente, ela ainda carrega uma forte conotacdo pejorativa, como foi
possivel observar nos comentéarios do post em tributo a artista Frida Kahlo. Reitera-
se que este vocabulo ndo significa o oposto de “machismo”, ndo possui qualquer
relacdo com uma suposta superioridade das mulheres e muito menos se refere a
mulheres que odeiam os homens. Ao contrario, esse termo designa a luta contra a
opressao historica imposta sobre o género feminino e caracteriza a reivindicacao por
transformacdes sociais, politicas e econdmicas que possibilitem que a igualdade de
direitos seja, de fato, alcangcada. Logo, o movimento feminista busca ndo somente
libertar meninas e mulheres dos padrbes normativos e restritivos que lhes séo
projetados, mas também conscientizar e instruir meninos e homens para que eles
nao perpetuem pensamentos e comportamentos miséginos e sexistas. Esta
concepcao de empoderar e instruir € o que representa o verdadeiro compromisso da
iniciativa #DonasdaRua.

Os pésteres analisados apresentam uma linguagem coerente — que alia
elementos da forma e do conteido de modo preciso e eficaz — e enfatizam a
representacdo feminina nos diversos contextos e culturas ao apresentar mulheres
notaveis da histéria, ressaltando, inclusive, a reverberagcdo desse quadro no cenario
nacional. A divulgacdo destes materiais no ambiente virtual reflete a pertinéncia do
ciberativismo feminista na era contemporanea, uma vez gue nota-se, por meio dos
comentarios nos posts, o engajamento do publico — sobretudo dos individuos dos
NovoS grupos geracionais — sobre questdes acerca das relacbes de género,
igualdade e representatividade. Desse modo, considerando que, atualmente, as
midias sociais sdo ferramentas primordiais ha comunicagao e interacao dos jovens —
pois eles se encontram conectados em rede na maior parte do tempo —, a escolha
do projeto #DDR de atuar no espaco online se mostra relevante no processo de

producédo de sentido para o referido publico-alvo.
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5.2 HQs — “CONSTRUINDO NOVAS HISTORIAS PARA MENINAS E MENINOS”

Conforme ja apontado anteriormente ao longo da secéo 4.2, as tirinhas da
colecao “Construindo Novas Histérias para Meninas e Meninos” foram criadas como
parte de uma campanha realizada pela MSP em parceria com o Instituto Avon. A
série, formada por 21 HQs exclusivas, esta disponibilizada na integra no site do
projeto #DDR, porém algumas dessas historias foram parcialmente exibidas nas
paginas do Facebook e Instagram da Turma da Ménica e do Instituto Avon.

Embora as tirinhas tenham sido produzidas como resultado da iniciativa
#DonasdaRua, verificou-se que apenas 12 possuem relacao direta com as tematicas
centrais do projeto, tais como a desconstrucdo de papéis sociais e representacdes
de género, o respeito as diferencas, o empoderamento feminino e a igualdade entre
homens e mulheres. As demais 8 historias, apesar de tratarem sobre assuntos
relevantes como, por exemplo, ética, empatia e solidariedade, ndo sdo pertinentes
aos objetivos da presente pesquisa, portanto ndo seréo aqui estudadas.

A primeira das doze tirinhas estd exibida na figura 52, abaixo, e é
intitulada “Autonomia”. Na histéria € possivel observar que Cebolinha — que se
autodenomina um menino forte e proativo — se dispde a ajudar Ménica na
construcdo de um castelo de papeldo, relacionando a tarefa a algo arduo e

complexo de ser realizado por uma garota.

Figura 52 — HQ “Autonomia”.
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Fonte: MSP (2019e).

A ideia de “trabalho pesado”, apresentada na HQ acima, evoca uma
reflexdo sobre as caracteristicas inferiores e limitantes que s&o historicamente

atribuidas as pessoas do género feminino, apresentando-as constantemente como
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seres frageis, vulneraveis e indefesos, que necessitam do amparo masculino para
realizar e obter éxito em qualquer atividade. A nocédo de “forga” associada ao
personagem Cebolinha indica os padrbes de comportamento social que séo
esperados dos homens, refletindo a ideologia androcéntrica que exalta as condutas
de masculinidade — como poder, coragem, bravura e acao.

Ménica identifica a atitude “gentil” de Cebolinha como “fofa”, pois nota a
inocéncia do amigo ao nao reconhecer o verdadeiro potencial das mulheres. O
altimo quadrinho da tira exibe a expressao facial de choque do garoto ao perceber
gue o castelo ja havia sido montado e executado com exceléncia pela protagonista
da Turma. O humor concentra-se no fato de que Mobnica contraria os padrées e
modelos pré-concebidos relativos a feminilidade, mostrando ser uma garota forte,
autbnoma e independente, capaz de enfrentar qualquer situacao sozinha.

Essa postura empoderada e determinada da personagem Ménica também
€ enfatizada em outras HQs da série “Construindo Novas Historias para Meninas e
Meninos”. A tirinha “Autoestima”, mostrada na figura 53 da péagina seguinte,
apresenta, novamente, um didlogo da protagonista com o colega Cebolinha. Na
trama, o garoto aparece provocando Monica, como faz constantemente nas historias

classicas dos gibis da Turma, chamando-a de “Baixinha! Golducha! Dentuga”.

Apesar de ser constantemente traido por sua linguagem, que o
desvaloriza, a inteligéncia do Cebolinha é voltada para derrotar sua
rival. Suas acdes sdo sempre uma afirmagdo viril que nunca
consegue alcancar o alvo. De certa forma, € o mais maduro por ser o
mais perseverante em sua missao de Sisifo de derrotar uma mulher
para se afirmar como homem. Pode n&o dar certo, mas ele é aquele
gue ndo se cansa de tentar, e talvez essa seja a garantia de sua
afirmacéo como menino. (CORSO; CORSO, 2006, p. 202).

Embora a rivalidade existente entre Monica e Cebolinha seja um dos
eixos centrais do universo de Mauricio de Sousa, que cativa o interesse do publico e
resulta no carater comico das narrativas, os planos “infaliveis” do menino — focados
em inferiorizar a protagonista por meio de insultos as suas caracteristicas fisicas —
acaba revelando aspectos intrinsecos da misoginia presente em nossa sociedade.

Auad (2003) expde que as nog¢les acerca de “feminino” e “masculino” séo
conceituadas com base em dominios opostos, sendo o primeiro correspondente a
passividade, delicadeza e fragilidade e o segundo relacionado ao espirito de
bravura, forca e agressividade. As atitudes da protagonista Monica tendem a

contrariar esse imaginario de feminilidade, uma vez que, frequentemente, a garota
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resolve seus impasses com Cebolinha na base da forca fisica, com pancadas e

coelhadas.

Figura 53 — HQ “Autoestima”.
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Fonte: MSP (2019e).

Entretanto, o humor presente na tira acima € resultado justamente da

quebra de expectativa com relacdo ao recorrente comportamento agressivo de

Ménica. Ao invés de chatear-se, a menina acaba dando uma licdo no amigo, ao

mostrar-se uma pessoa muito segura de si, que reconhece suas qualidades e seus

possiveis “defeitos” — segundo o ponto de vista de Cebolinha —, ndo se deixando

abalar pelas ofensas do amigo. Cultivar o amor-préprio das meninas e mulheres

trata-se de um meio importante e decisivo no processo de empoderamento.

Todo condicionamento sexual depende de um outro, de sentido
oposto, provocado no outro sexo. A superioridade e a forca de um
sexo dependem exclusivamente da inferioridade e fragilidade do
outro. Se 0 macho se sente assim sO porque pode dominar,
inevitavelmente necessitara produzir alguém que aceite ser
dominado. Mas se pararmos de ensinar ao macho que deve dominar
e a mulher que aceite e goste de ser dominada, poderao florescer
novas e insuspeitadas expressoes individuais muito mais ricas,
articuladas, imaginosas do que os mesquinhos e mortificantes
estereodtipos. (BELOTTI, 1981, p. 52).

A terceira tirinha da colecdo a ser analisada, exibida na figura 54 da

pagina seguinte, também segue uma tematica similar a da HQ “Autoestima”. Em

“Cuidado com o corpo e a mente”, Cebolinha surge, mais uma vez, provocando

Ménica. Dessa vez, porém, o alvo das criticas € o corte de cabelo da personagem.
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Figura 54 — HQ “Cuidado com o corpo e a mente”.
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Fonte: MSP (2019e).

Como é possivel observar, a histéria apresenta um desfecho inesperado,
gue surpreende a expectativa dos leitores, pois a conduta da protagonista difere da
habitual. O ultimo quadro apresenta o alivio comico da narrativa, que é atingido
guando Monica ndo se mostra interessada nas opinides de Cebolinha, revelando
que sua autoestima € inabalavel. A menina demonstra ndo se importar com 0s
comentarios negativos e ressalta que o gosto pessoal do colega somente diz
respeito as suas proprias escolhas, ou seja, se o garoto ndo gosta do corte de
cabelo alheio a solucao é nao aderi-lo.

Além disso, o titulo da tira exprime a importancia do processo de
empoderamento feminino, pois ao reconhecer e valorizar suas particularidades as
mulheres tornam-se autoconfiantes. O cuidado pessoal — tanto fisico, quanto mental
— impacta diretamente na construcdo do amor préprio e encoraja as meninas a se
aceitarem do modo como sdo. Na HQ, Cebolinha mostra-se constrangido e

desconcertado ao perceber que Monica nao foi afetada por seus insultos.

Um pouco do nexo do personagem de Cebolinha se explica pela
personagem da Monica, ambos coadjuvam para realcar a
especificidade um do outro. Ela é a atracdo principal, ja que o mundo
de Sousa € de certa forma feminista. Nele, a mulher continua sua
disputa pelo espaco que Ihe foi negado por tantos séculos. (CORSO;
CORSO, 2006, p. 202).

Ainda que o enfoque feminista seja bastante representativo pela
popularidade da protagonista Monica, é valido também ressaltar o potencial das
demais personagens femininas do universo de Mauricio de Sousa. A HQ
‘lgualdade”, apresentada na figura 55, exp6e um diadlogo entre trés meninas do

elenco da Turma. No primeiro quadrinho, Milena aparece com o semblante alegre ao
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comunicar as suas amigas que havia sido escolhida como capitd do time de futebol.
Embora a personagem demonstre estar feliz com a conquista, ela relaciona o fato de

ter sido nomeada como um ato de sorte, sem reconhecer o valor de seus talentos.

Figura 55 — HQ “Igualdade”.
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Fonte: MSP (2019e).

Monica e Magali listam diversas qualidades e pontos fortes de Milena, tais
como a inteligéncia, a coragem e o espirito de lideranca, evidenciando que a “sorte”
era toda da equipe que havia nomeado a garota, pois eles que seriam
verdadeiramente beneficiados pelos atributos positivos da jogadora.

A tirinha, como o préprio titulo ja revela, trata sobre a tematica da
igualdade de género, sobretudo na area do futebol — um dos principais pilares
sustentados pelo projeto #DDR. A ideia central da narrativa € orientar os leitores
para o fato de que as meninas ndo devem ser privadas de participar de atividades
esportivas por conta de seu género e precisam ser incentivas tanto quanto os
meninos. Partindo de uma perspectiva histérico-cultural, é possivel constatar que o
futebol é usualmente apontado como uma préatica exercida por individuos do sexo
masculino, e embora, aos poucos, esse cenario esteja se transformando, muitas
mulheres ainda enfrentam preconceitos por atuar nesse campo, seja no dominio
profissional ou do lazer. Além disso, a HQ “lgualdade” também aborda outras
guestbes relevantes, como a sororidade e o empoderamento, ressaltando a
importancia da unido™, da amizade e da necessidade de conscientizagdo sobre o

fortalecimento da autoestima feminina.

70 Aqui, o sentido de unifo extrapola a tematica de representacdo de género e se insere no &mbito do
reconhecimento das identidades plurais e do comportamento empatico. Essa nogdo pode ser
associada, inclusive, ao zeitgeist atual do contexto da pandemia, que vém acelerando a tendéncia de
condutas mais solidarias, humanas e altruistas.
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Seguindo uma abordagem semelhante, a tira exibida na figura 56, a
seguir, expde novamente a importancia da alianca e do companheirismo firmado
entre as meninas da Turma da Ménica. A histdria leva o titulo “Sororidade”, vocabulo
que denomina a “experiéncia subjetiva pela qual as mulheres devem passar com a
finalidade de eliminarem todas as formas de opressdo entre elas’. (GARCIA;
ABAHAO E SOUSA, 2015, p. 1003). Segundo Tinoco (2016), a solidariedade e a
empatia devem ser incorporadas no cotidiano feminino, a fim de desconstruir a ideia
nociva sobre a existéncia de uma inerente rivalidade entre as mulheres. A pratica da
sororidade se estabelece, portanto, como uma forma de potencializar a cultura
feminista, visando o rompimento com o discurso patriarcal vigente e a

conscientizag&o sobre a igualdade de género.

Figura 56 — HQ “Sororidade”.

el
FIM OO
ULTIMO ATO!
(553

EU ACHO QUE YOU
SER ATRIZ! E VOCES, O
QUE QUEREM SER?

© MAURICIO DE SOUSA PRODUCOES

Fonte: MSP (2019e).

Na narrativa, Magali aparece sobre um palco improvisado, feito com uma
caixa de madeira, fazendo reveréncia a sua plateia — que é formada por Mdnica e
Denise — apOs realizar uma apresentacdo. As garotas batem palmas e proferem
elogios a colega por sua atuacao. Magali revela a Denise e Monica que pretende ser
atriz, e questiona quais 0s objetivos das amigas com relagdo ao futuro. Ménica,
entao, responde que elas planejam serem as “primeiras da fila”, reforgando que irdo
sempre apoiar e prestigiar as conquistas umas das outras. A HQ reforca a nocao de
unido entre as personagens da Turma, enfatizando como atitudes de cooperacao e
acolhimento podem fornecer condi¢cdes favoraveis para que meninas e mulheres
alcancem seus propositos e assumam posicdes de lideranca em suas areas.

Embora os contetdos da iniciativa #DonasdaRua atinjam, em grande

parte, o publico feminino — como foi possivel observar por meio dos depoimentos
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publicados no site oficial do projeto e nos comentéarios postados nas redes sociais,
ambos destacados ao longo das secbes anteriores —, 0 projeto também busca
dialogar com o publico masculino. O material exibido na figura 57, abaixo, pode ser
considerado um exemplo dessa aproximacdo, que intenciona instruir os leitores

sobre aspectos referentes a expressao rigida e conservadora de masculinidade.

Figura 57 — HQ “O poder das palavras e atos”.
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Fonte: MSP (2019e).

A tira acima, denominada “O poder das palavras e atos”, apresenta um
didlogo entre dois personagens do elenco masculino da Turma da Monica. No
primeiro quadro, Cascdo é retratado passeando pelo bairro do Limoeiro e sua
fisionomia denota um comportamento sereno e radiante. Cebolinha, ao deparar-se
com a cena, expressa uma reagdo de contentamento e confessa a Jeremias sua
admiracdo pela aparéncia de Cascado. Jeremias questiona se Cebolinha ja havia
enaltecido a beleza do amigo e o garoto reage com uma atitude defensiva e
categorica, alegando incerteza sobre a forma como seu comportamento seria
compreendido. Ao final do quadrinho, Jeremias faz Cebolinha refletir sobre a
importancia de ser honesto ao expressar suas emocdes, afirmando que a Unica
consequéncia que o ato de elogiar alguém pode causar é o bem-estar e a felicidade.

Essa HQ traz uma relevante contribuicdo ao debate sobre os impactos
acerca do ciclo de masculinidade tdxica, que oprime meninos e homens ao longo
dos séculos, levando-os a agir de forma receosa sobre seus pensamentos e
sentimentos. As praticas culturais propagadas em nossa sociedade patriarcal,
historicamente construida sobre um panorama de dominagdo e superioridade
masculina, habitualmente tendem a prescrever padrdes de comportamento nocivos e

limitantes também aos homens e, agueles individuos que ndo correspondem a essas
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condutas de virilidade acabam sendo rotulados. A nocdo hegemobnica de
masculinidade se estabelece com base na repressdo de determinados
comportamentos e interesses considerados exclusivamente “femininos”. Essa
concepgao ocasiona um conflito mental, conduz ao medo de julgamento — expresso
pelo personagem Cebolinha na HQ —, e evidencia como muitos garotos estdo presos
as normas que lhes sdo impostas socialmente e sentem-se constrangidos e
fragilizados ao demonstrar qualquer tragco de sensibilidade.

A tirinha exibida na figura 58, abaixo, também aborda questdes similares.
No primeiro quadrinho da histéria, Cebolinha é retratado debochando de Cascéo
pelo fato do garoto estar brincando com as garotas da Turma, como Se essa

situacao pudesse afetar de alguma forma sua masculinidade.

Figura 58 — HQ “Menino e menina podem se apoiar”.
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Fonte: MSP (2019e).

Conforme ja mencionado, as representacdbes de género sédo
caracterizadas desde a mais tenra idade e podem ser identificadas, inclusive, na
divisdo de brinquedos e brincadeiras. Moreno (1999, p. 32) expde que “as
manifestacdes espontaneas nas brincadeiras dos meninos costumam ser de carater
agressivo e no das meninas de carater pacifico”. Muitas vezes tende-se a recorrer
ao dominio sexual para explicar algo que, em verdade, refere-se a uma construcéo

social. Ndo ha qualquer determinacgdo bioldgica que estipule essas barreiras, porém,

[...] meninos e meninas aprendem que a sociedade espera que eles
se comportem diferentemente e que cumpram certos papéis de
género. Estas expectativas causam impacto em suas atitudes e
comportamentos durante o ciclo de vida, muitas vezes limitando o
pleno desenvolvimento de suas capacidades e emocdes. (PLAN
INTERNATIONAL BRASIL, 2016, p. 19).
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O humor presente na HQ advém da quebra de expectativa com relacdo a
conduta dos personagens masculinos. Cascao demonstra maturidade ao lidar com a
provocacdo do amigo e revela ndo se importar com os possiveis julgamentos, mas
sim com o quanto a brincadeira sera divertida. Ja Cebolinha se mostra surpreso com
a reacao do colega e, no ultimo quadrinho, constrangido pela situacao, anuncia sua
vontade de participar da brincadeira junto com a Turma. As expressdes faciais de
Caséo, Monica e Magali refletem que o intuito de despertar o interesse de Cebolinha
para a atividade em equipe foi atingido. Ademais, o proprio titulo da tirinha — “Menino
€ menina podem se apoiar’ — ressalta o mérito da coletividade para que os papéis
sociais de género sejam desconstruidos e as relagdes estabelecidas entre homens e
mulheres se tornem cada vez mais igualitarias.

Diversas especialistas tém abordado sobre a influéncia positiva de incluir
e conscientizar também os meninos e os homens sobre as pautas do movimento
feminista, levando-os as participarem como agentes no compromisso de alcancar a
igualdade de género. Adichie (2015) esclarece que a educacédo trata-se de uma
ferramenta indispensavel na construcdo de uma sociedade mais justa, e que, para
obter resultados favoraveis nessa missao, é necessario refletir sobre 0 modo como
tanto as meninas, quanto os meninos sdo criados. A pensadora bell hooks, ao
explorar aspectos relativos a teoria feminista libertadora, manifesta seu

descontentamento

[...] com o fato de haver tanta producéo de textos feministas, mas de
somente uma parte muito pequena da teoria feminista procurar falar
com mulheres, homens e criangas a respeito de como podemos
transformar nossa vida mediante uma conversdo a pratica feminista.
(HOOKS, 2013, p. 97-98).

Além das narrativas apresentadas anteriormente, outra HQ da série que
também preza por esse proposito esta exibida na figura 59, da pagina seguinte.
Intitulada “Importancia dos meninos”, a tirinha expdée, novamente, a necessidade de
inserir os garotos nos debates acerca da igualdade de género.

Na historia, Cascdo, mais uma vez, € assertivo em seu posicionamento
contrario aos planos de Cebolinha de derrotar a personagem Monica. Corso e Corso
(2006, p. 202) enfatizam que “o embate de Cebolinha em busca de supremacia é o
de qualquer menino”. A conduta obsessiva e dominante do garoto, expressa por
meio suas iniUmeras tentativas de destituir o poder da protagonista e tornar-se o

“dono da rua”, traduz o pensamento patriarcal no qual os homens detém o controle e
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a autoridade sobre as mulheres. Tal qual o mito de Sansé&o, cujos cabelos sédo o

simbolo de forca e de soberania, Cebolinha acredita que, ao capturar o coelho de

peltcia de Ménica — que, inclusive, leva o nome de Sanséo em referéncia a narrativa
biblica —, ele estaria subjugando o poder feminino (CORSO; CORSO, 2006).

Figura 59 — HQ “Importéncia dos meninos”.

7

PEGAR A MONICA
DESPLEVENIDA!

qaler

. —J A GENTE CAPTULA
A IDEIA € O COELHINHO SEM ...DAI, ELA VAI FICAR TAO MUNDO JUNTO, DE BOA!
ELA SABER... & TLISTE, QUE VAI ACABAR ME

OU A GENTE PODE SO BRINCAR TODO

DANDO O TITULO DE DONO
DA LUA! HA, HA, HA!
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Fonte: MSP (2019e).

A postura de Cascdo na HQ representa uma ruptura com 0s aspectos

provenientes da nocdo hegemodnica de masculinidade, que é marcada por tracos

como a forca fisica, a agressividade e a competividade. Ao tentar desconstruir o

pensamento de Cebolinha e convencé-lo de que brincar em equipe pode ser mais

divertido, Cascédo assume o compromisso na luta pela transformacao das relacoes

de género e prioriza o estabelecimento de vinculos mais igualitarios.

Além disso, a tira evidencia alguns fundamentos levantados, sobretudo,

pelo feminismo contemporéaneo.

O novo debate feminista demonstra que a hierarquia sexual ndo é
uma fatalidade biol6gica e sim fruto de um processo histérico e,
como tal, pode ser combatida e superada. Sendo Historia, e néo
natureza, € passivel de transformacdo. [..] A luta contra a
discriminacao implica, assim, na recriacdo de uma identidade prépria,
gue supere as hierarquias do forte e do fraco, do ativo e do passivo.
Identidade esta em que as diferencas entre os sexos sejam de
complementaridade e ndo de dominagdo. Em que forca e fraqueza,
atividade e passividade ndo se coloquem como polos opostos
definidores do masculino e do feminino, e sim como parte da
totalidade dialética, contraditéria, do ser humano. (ALVES;
PITANGUY, 1981, p. 56-57).

A importancia de refletir sobre as relagbes desiguais entre homens e

mulheres e de repensar o conceito de masculinidade também é acentuada na HQ

‘Lidando com emocgbes e sentimentos”, apresentada na figura 60, na pagina
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seguinte. A tirinha aborda a questdo dos condicionamentos sociais que impelem
meninos e homens a agirem conforme padrdes de comportamentos restritivos. O
ideal de virilidade, enraizado e atrelado a cultura patriarcal, oprime os individuos do
género masculino, impedindo-os de exteriorizar suas emocdes e demonstrar

qualquer sinal de vulnerabilidade.

Figura 60 — HQ “Lidando com emogdes e sentimentos”.
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Fonte: MSP (2019e).

Como é possivel observar na historia acima, Cebolinha aparece sentado
sozinho atrds de um arbusto, chorando. O fato de o garoto estar escondido remete
ao sentimento de vergonha e inseguranca por expor sua fragilidade. Em um primeiro
momento, tem-se a impressdo de que Cascao ir4 repreender a atitude do amigo,
porém, h4 uma quebra de expectativa na narrativa. O desfecho contraria a
perspectiva do senso comum de que “‘meninos ndao devem chorar”, ao apresentar
Cascao apoiando Cebolinha para que ele se expresse genuinamente, sem se
preocupar com julgamentos alheios.

Adichie (2005) expde que o conceito rigido de masculinidade adotado e
propagado em nossa sociedade é bastante prejudicial & educacdo dos jovens, e 0s
conduz ao medo e a inseguranca. Essa formacao limitante acarreta em uma crise de
identidade que leva os individuos de ambos 0s sexos a negarem e reprimirem as
caracteristicas que sdo consideradas opostas segundo as constru¢cdes de género.
“Assim, quem nasce menino deve rejeitar tudo que pode ser considerado feminino
em sua personalidade e atitudes; quem nasce menina deve distanciar-se do que é
considerado masculino.” (AUAD, 2003, p. 57-58).

Tendo em vista que as noc¢des acerca da masculinidade e da feminilidade

sdo construcdes sociais, ou seja, trata-se de padroes de conduta que sé&o
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incorporados e propagados culturalmente ao longo do tempo, é fundamental refletir
sobre como esses codigos de representacdo sdo passiveis de serem debatidos e

modificados.

Precisamos questionar sempre o que temos percebido como
diferencas entre homens e mulheres. Essas diferencas ndo s&o
naturais e essenciais, mas construidas por um conjunto de
elementos, entre os quais estdao as “verdades” que as escolas, as
igrejas e as familias nos ensinam. Mesmo que essas “verdades” ja
estejam ai quando nascemos, elas podem ser questionadas e
transformadas. Questionar e transformar néo significa destruir. [...] O
mais importante é lembrar que ser diferente nédo é ser desigual.
(AUAD, 2003, p. 58-59, grifo nosso).

.

A discussdo relativa a igualdade, nesse sentido, evolui para uma
concepcao mais ampla e representativa: a ideia de equidade. Enquanto a igualdade
de género pressupde que os individuos sejam expostos a condi¢des equivalentes e
invariaveis, a equidade de género prevé um tratamento mais abrangente e inclusivo,
focado no respeito as diferencas e individualidades.

A HQ “Equidade” — exibida abaixo, na figura 61 — discorre sobre esse
conceito de maneira bastante clara e didatica. Embora a narrativa ndo aborde
especificamente a questdo de género, ela objetiva instruir os leitores sobre as

multiplas associacfes do termo.

Figura 61 — HQ “Equidade”.
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Fonte: MSP (2019e).

Na tira acima, o principio de equidade é explorado quando Ménica sugere
uma brincadeira para descobrir qual dos integrantes da Turma ira colher a maior
guantidade de macas. A protagonista pergunta a seus amigos se eles estdo prontos
para o inicio do desafio, mas Milena demonstra preocupacdo por ter se esquecido

de algo relevante. A garota, entdo, retorna com uma caixa de madeira para que
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Dudu seja capaz de enfrentar as mesmas condicbes de jogo dos demais
participantes, jA que 0 menino possui baixa estatura e poderia apresentar alguma
dificuldade para alcangar as frutas.

A histéria versa sobre a empatia e 0 senso de justica dos personagens,
mostrando que as circunstancias que se aplicam a determinadas pessoas, nao
necessariamente sdo adequadas e favoraveis as demais. Ao pensar na condi¢cao
fisica de Dudu — no caso, em sua altura —, Milena garantiu que o garoto ndo fosse
prejudicado na brincadeira, pois certamente ele iria colher uma quantidade menor de
macas, ou até mesmo ndo conseguiria apanhar nenhuma.

E possivel fazer uma analogia do contetido abordado no ambito da
teméatica de género. O feminismo contemporaneo admite a existéncia de
especificidades no proprio movimento e propde que as vivéncias e trajetérias das
mulheres sejam consideradas na busca por melhores oportunidades,
independentemente de orientacdo sexual, idade, cor, origem social ou capacidade
fisica e mental. Portanto, a equidade também pode ser relacionada a vertente
feminista interseccional, perspectiva que preza pelo reconhecimento da diversidade
e pela luta contra as distintas formas de opresséo.

Com uma teméatica semelhante, a tirinha “Respeito as diferencas”,
mostrada na figura 62, abaixo, destaca a questdo da inclusdo, ndo somente
associada ao fator género, como também aliada as demais pluralidades. Na HQ, a
personagem Dorinha, que € deficiente visual, é retratada identificando as
caracteristicas fisicas dos demais personagens por meio do tato. A garota constata
gue, embora seus amigos apresentem fisionomias distintas, todos sdo igualmente

bonitos e possuem qualidades singulares que devem ser admiradas.

Figura 62 — HQ “Respeito as diferengas”.

AMguRclT TODOS TEM SUAS DIFERENCAS, MAS SAO ﬁ
IGUALMENTE LINDOS E QUERIDOS!

€
ERA O QUE
EU IMAGINAVA

HUAM... MUITO
INTERESSANTE!

© MAURICIO DE SOUSA PRODUCOES

Fonte: MSP (2019e).
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Conforme ja ressaltado anteriormente ao longo deste trabalho, as
producdes da MSP buscam constantemente valorizar a diversidade por meio da
insercdo de personagens com identidades multiplas e heterogéneas. O enredo da
tira acima se baseia nessa abordagem e enfatiza a importancia da
representatividade e do respeito as diferencas, ao tratar de aspectos relativos a raca,
etnia, género e inclusdo de pessoas com deficiéncia.

Tendo em vista que a presente pesquisa tem como foco a questado da
conscientizacdo acerca da representacado de género, também € possivel analisar a
narrativa a partir da dinamica feminista interseccional. Segundo Alves e Pitanguy
(1981) o feminismo n&o deve ser compreendido como uma esfera isolada, pois ele
frequentemente se alinha aos demais movimentos sociais que lutam a favor da

superacao das desigualdades e da libertacdo dos sistemas de opresséo.

Esta complementagcdo n&do implica em uma fusdo de tais
movimentos, que mantém a sua autonomia e suas formas proprias
de organizacdo. Entretanto, ndo sdo movimentos desvinculados
entre si, pois as fontes da discriminacdo ndo séo isoladas.
Existem, nesse sentido, conexdes significativas entre tais
movimentos, que se somam na busca de uma nova sociedade.
(ALVES; PITANGUY, 1981, p. 7-8, grifo nosso).

A Ultima tira a ser analisada est& exibida na figura 63, abaixo. A HQ exibe
0os personagens Cebolinha, Ménica e Milena em frente ao cinema, onde ha um
cartaz de exibicdo do filme “Mulher-Fantastica’. As meninas estdo vestidas com
capas, fazendo uma referéncia ao traje usado pela super-heroina. Cebolinha, ao se

deparar com a cena, resolve provocar e menosprezar a atitude das amigas.

Figura 63 — “Empoderamento”.

ACHAM QUE
COLOCAR UMA CAPA
TOLNA YOCES A MULHER-
FANTASTICA?

CLARO
QUE NAO!

MAS A NOSSA
AMIZADE, SIM!
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Fonte: MSP (2019e).
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Ha uma quebra de expectativa na narrativa, que é atingida no ultimo
quadro, a partir da constatacdo de que Moénica e Milena ndo foram afetadas pelos
comentarios negativos de Cebolinha. Juntas, as garotas provam que a amizade
existente entre elas € tdo forte que as tornam “mulheres-fantasticas”. Como o préprio
titulo da HQ ja revela, a tirinha aborda aspectos relativos ao empoderamento
feminino, mas também engloba as questdes de unido, sororidade, confianca e
autoestima.

Segundo Sardenberg (2018), o empoderamento, na perspectiva feminista,
trata-se de uma acéo coletiva transformadora. Esse processo visa a conquista da
autonomia feminina e se desenvolve, sobretudo, por meio de uma gradativa

conscientizagéo acerca das opressoes sofridas pelas mulheres.

As meninas e as mulheres sofrem de fato em medida muito maior
que os homens do sentimento de inferioridade. Quanto mais
profunda a inseguranga, a davida sobre o préprio valor, tanto mais
aumenta a ansia de se conformar ao modelo imposto, tanto maiores
os esforcos e a atencdo para compreender aquilo que o0s outros
desejam de nos, para se conformar as suas expectativas: quanto
maior a conformidade, tanto maior seguranca de ser amado e aceito.
(BELOTTI, 1981, p. 69)

Logo, a HQ evidencia o rompimento com os padrdes tradicionalmente
impostos ao género feminino — que tendem a rotular as mulheres como seres fracos,
submissos e vulneraveis — ao mostrar duas personagens fortes, independentes,
seguras de si, que ndo se importam com a opinido alheia e, sobretudo, que
compreendem a importancia do vinculo feminino para enfrentar as repressdes da
sociedade patriarcal. Monica Sousa (2019, comunicacao pessoal™), ressalta que,
desde o inicio do projeto #DDR, o proposito € demonstrar que a Modnica nao é a
unica “dona da rua”, afinal, além da protagonista, ha diversas outras personagens
femininas na Turma que também contrariam os padrdes tradicionais de género, uma
vez que possuem autoestima elevada e cultivam o amor-proprio, como é o caso da
Milena.

Conforme foi possivel verificar, todas as 12 tirinhas apresentadas
abordam questdes e debates levantados pelo movimento feminista — sobretudo por
integrantes da terceira e da quarta onda —, tais como igualdade, equidade,

sororidade, autonomia, autoestima, empoderamento e diversidade. Embora esses

! Informacéo obtida via e-mail em questionario aplicado a Ménica Sousa [out. 2019]. O questionario
encontra-se transcrito na integra no Apéndice A.
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conceitos sejam complexos e multifacetados, o projeto #DDR consegue transmiti-los
de forma didatica e acessivel ao entendimento dos jovens leitores, seja por meio da
escolha acertada dos titulos autoexplicativos das tirinhas, ou do préprio conteudo,
gue possui uma linguagem clara, objetiva, dinamica e divertida.

AplOs a analise dos conteudos das tiras, € valido também assinalar
algumas consideracdes acerca dos aspectos formais e simbdlicos destes materiais.
Com relagéo a tipografia utilizada nas pecas graficas da colecdo, nota-se a adocgéo
de uma fonte padronizada, sem serifa e em caixa alta, opgdo convencional em
producdes de HQs classicas. A escolha é pertinente ao propdésito ao qual se destina,
pois a comunicacdo de uma tira deve ser breve e enfatica, além disso, é adequada
ao publico infantil, pois as formas simples e claras dos elementos tipogréaficos
facilitam o processo de assimilacao dos leitores iniciantes.

Quanto a paleta cromatica, é possivel verificar o uso de cores variadas —
primarias, secundarias e terciarias. Em termos visuais e sensoriais, as cores estao
amplamente relacionadas a aspectos fisioldgicos, psicolégicos e simbdlicos
(FARINA; PEREZ; BASTOS, 2006). A paleta também é compativel com a identidade
visual do projeto #DDR e € fiel ao padréo cromatico adotado na criagdo das demais
producdes da empresa MSP, tais como gibis, animacdes e produtos diversos. Desse
modo, as cores empregadas nos materiais analisados contribuem para comunicar
ideias e atrair o olhar dos leitores para as narrativas, provocando emocodes,
produzindo significac6es e mantendo a tradi¢do gréfica ja conhecida pelo publico da
Turma da Ménica — o que agrada as geracdes mais jovens e traz uma associacao a
memoria afetiva da marca aos receptores mais velhos.

Segundo Farina, Perez e Bastos (2006), as cores exercem uma acao
triplice — de impressionar, expressar e construir significados —, assim, uma
combinacdo cromatica variada se estabelece como uma estratégia para potencializar
os efeitos de sentido de uma comunicacao visual. Estudos comprovam que criangas
e jovens tendem a ter predilecdo por cores puras, fortes, chapadas e vibrantes
(FARINA; PEREZ; BASTOS, 2006). No caso das HQs da série “Construindo Novas
Histérias para Meninas e Meninos”, observa-se que as combinag¢des croméaticas
empregadas possuem relacdo direta com o referido publico alvo, pois evocam
impressoes ludicas e dinamicas, além de apresentarem alto poder de retencao.

Cores intensas e saturadas séo carregadas de expressoes e emocoes, ja

as cores menos saturadas evocam sensagfes mais sutis e repousantes, pois
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carregam uma neutralidade cromatica. (DONDIS, 2003). Nas tirinhas analisadas as
sensacoes estdo expressas por meio do uso de cores vibrantes nas ilustracdes dos
personagens — seja no tom da pele, nos trajes e/ou nos acessorios — e demais
elementos visuais da composi¢cdo. Com relagdo a paleta dos cenérios notam-se
variacfes das cores primarias, porém reproduzidas em tons pastéis, mais leves e
menos intensas, a fim de gerar equilibrio e harmonia entre figura e fundo. A imagem
64, exibida na pagina seguinte, apresenta as cores predominantes que compfem a
paleta cromética das tirinhas.

Figura 64 — Paleta cromatica das HQs.

CORES PRIMARIAS
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(tom de pele, trajes

e dons slomentss CORES SECUNDARIAS
visuais
(variagdo de 5 §
tons pastéis) i 0
"""""""""""""""" CORES TERCIARIAS

______

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

Dondis (2003, p. 131) afirma que “a composi¢cédo é o meio interpretativo de
controlar a reinterpretacdo de uma mensagem visual por parte de quem a recebe”.
Desse modo é possivel inferir que as ilustracées foram desenvolvidas com o intuito
de proporcionar maior apelo as tematicas abordadas. Tal qual nos pésteres, €
possivel também observar nas HQs a simbologia das méaos. Conforme ja
mencionado, as maos evocam impressdes acerca da forgca, da acao e do poder, e
nas tirinhas analisadas os gestos foram empregados para sugerir as nocdes de

apoio — por meio de aplausos ou abragos —, de vitoria e conquista — por meio dos
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bracos e dedos levantados —, de percep¢do e conhecimento — por meio do tato —, e
de valorizacédo — por meio de reveréncias ou poses —, como pode ser visualizado na
figura 65, na pagina seguinte.

As expressoes faciais e corporais e 0 uso dos balées — recursos visuais
bastante explorados nas histérias em quadrinhos — traduzem os comportamentos,
sentimentos e emocdes dos personagens e reforcam as tematicas abordadas pelo
projeto, como, por exemplo, a sororidade, 0 empoderamento feminino, o respeito as

diferencas, a incluséo, e, sobretudo, a unido na luta pela igualdade de género.

Figura 65 — Aspectos simbdlicos das HQs.

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

Outro aspecto que também merece ser enfatizado e pode ser observado
na figura 64, acima, diz respeito aos elementos formais das ilustracbes das HQs.
Nota-se, que, ao contrario dos poésteres, as tirinhas apresentam ilustracdes mais
simples, sem a presenca de texturas e efeitos de luz e sombra, apenas com artes
vetoriais (“chapadas”). Os contornos em preto, formados por tragcos mais espessos,
delimitam as figuras dos personagens e dos demais elementos da composicao, e se
estabelecem como uma caracteristica marcante e usual em producdes graficas
voltadas para o segmento infantil. A proporgéo utilizada na construcédo dos desenhos
dos personagens — que possuem dimensoes irreais e exageradas do corpo humano,
pertencentes ao estilo dos tradicionais cartoons — € marcada pela presenca de

cabecas grandes e arredondadas, olhos expressivos, orelhas em formatos maiores e
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narizes pequenos. Essas caracteristicas conferem as ilustragdes um teor caricato e
infantil, reforcando o carater ludico e dinamico da proposta.

Quanto a receptividade dos materiais graficos, foi possivel verificar um
bom engajamento do publico junto aos contetdos apresentados. Embora poucas
HQs da colecéo tenham sido divulgadas nas redes sociais, a publicacdo da tirinha
‘Empoderamento”, por exemplo, contabilizou, no Facebook, 1.302 reacles, 61
comentarios e 305 compartilhamentos. A figura 66, abaixo, exibe alguns comentarios
do referido post.

Figura 66 — Engajamento do publico na publicacdo da HQ “Empoderamento”.
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Fonte: Elaborado pela autora com base em Turma da M6nica (2018).

Conforme os comentarios acima demonstram, o feedback com relacéo a
campanha foi positivo e o publico se mostrou favoravel as causas levantadas nas
HQs. Uma das leitoras, inclusive, apontou como aspecto positivo, o fato da Turma de
Monica tratar de assuntos atuais e abordar tematicas sociais relevantes em suas
narrativas, sempre adequando a linguagem das producbes de acordo com as
particularidades do publico-alvo que pretendem alcancar, mas sem abandonar a
esséncia da obra criada por Mauricio de Sousa.

Por fim, constata-se que a colegdo de tirinhas “Construindo Novas
Historias para Meninas e Meninos”, por meio da incorporacéao dos elementos formais
e simbdlicos presentes nos quadrinhos classicos da Turma da Ménica, desempenha

um papel didatico ao transmitir os preceitos do projeto #DDR, que apresenta uma
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abordagem focada em questfes do universo feminista contemporaneo, tais como a
sororidade, o empoderamento, a interseccionalidade e a equidade. Segundo a
pensadora hooks (2013, p. 100) “se nos ativermos a crenga de que o pensamento
feminista deve ser partilhado com todos [...] poderemos promover um movimento
feminista do qual as pessoas vao querer — ansiar por — participar”. Logo, as HQs
produzidas, intencionam conscientizar o publico — formado, sobretudo por criancas e
jovens — sobre questdes relativas a representacdo feminina e a igualdade de género,
destinando seus conteddos ndo somente as meninas e mulheres, como também

incluindo e ressaltando a importancia dos meninos nessa missao.

5.3 DIAGNOSTICOS DOS PROTOCOLOS

Na secéo de procedimentos metodoldgicos foi apresentado um diagrama
com as unidades e subunidades de analise que seriam adotadas na investigacdo do
projeto #DonasdaRua (vide figura 19, p. 105). Neste capitulo apresentam-se 0s
diagnésticos referentes a essas informacgfes, que foram apuradas ao longo das
secbes anteriores, sintetizadas e reunidas em dois protocolos: um tedrico —
pertinente a relacédo entre o levantamento bibliografico e a unidade-caso definida — e
0 outro pratico — relativo ao estudo da comunicacdo e do design da iniciativa.
Reitera-se que a elaboracdo de ambos os protocolos foi norteada pela problematica
central da pesquisa: “Como o projeto #DonasdaRua utiliza as abordagens
comunicativas contemporaneas para conscientizar criancas e jovens sobre a
representacdo e a igualdade de género?”. Os resultados desta pesquisa estao
organizados nos quadros 4 e 5, que serdo apresentados e detalhados a seguir.

Conforme ja especificado em capitulos anteriores, o protocolo teodrico —
exibido na integra no quadro 4 da pagina 165 —, contempla estudos acerca da
Representacdo Social da Mulher (Feminismo(s) e Ondas Feministas), Tecnologia
(Sociedade em Rede, Ciberespaco, Cibercultura, Inteligéncia Coletiva e Ativismo),
Cultura Infantojuvenil (Grupos Geracionais e Engajamento) e Comunicacao
(Relagcbes de Género e Novas Abordagens). A partir desses tdpicos e subtopicos de
analise, foram indicados nomes dos principais teéricos abordados ao longo da
fundamentacdo e elencados conceitos-chave referentes aos posicionamentos

defendidos por estes respectivos autores.
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Apols essa etapa, foram apontadas constatacdes sobre os argumentos
apresentados e surgiram algumas indagacoes acerca da relacdo entre os principios
teoricos estudados e as especificidades da iniciativa #DDR. Essas questfes foram

listadas em ordem alfabética — de “A” a — e respondidas na ultima coluna do
quadro, no item “Diagnéstico (Resultados)”. Partiu-se do pressuposto tedrico
indicado e sustentado na Introducdo dessa pesquisa, de que o0 projeto
#DonasdaRua havia surgido para atender aos interesses do publico-alvo da
empresa Mauricio de Sousa Produgfes — formado, sobretudo por criangas e jovens
—, visto que esses individuos enfrentaram transformacdes significativas decorrentes
da imersdo em uma realidade virtual e digital, que os conduziu a novos
comportamentos. Considerando que os integrantes das geragfes contemporaneas
prezariam por ideais de aceitacdo a diversidade e buscariam o engajamento junto a
causas sociais e politicas — como o movimento feminista —, o0 surgimento da iniciativa
seria um reflexo destas novas abordagens de comunicacao e conscientizacdo sobre
a representacao e a igualdade de género.

Desse modo, as perguntas formuladas neste primeiro protocolo buscaram
solucionar as seguintes proposicdes: a de identificar quais tematicas e aspectos do
movimento feminista contemporaneo estdo relacionados ao projeto #DDR; verificar
as principais caracteristicas acerca das plataformas e/ou midias utilizadas para
divulgacdo da iniciativa; assimilar as particularidades relativas a comunicagéo e
interacdo junto ao publico-alvo do referido projeto; caracterizar as abordagens
comunicativas referentes a tematica de género e compreender como estas pautas

sdo trabalhadas e assimiladas pelos receptores.



UNIDADES
DE ANALISE

SUBUNIDADES
DE ANALISE

AUTORES

Quadro 4 - Protocolo de Pesquisa Tedrico.

CONCEITOS-CHAVE

CONSTATACOES

INDAGACOES

DIAGNOGSTICO
(RESULTADOS)

REPRESENTACAD
SOCIAL DA MULHER
{cap.2.1e2.2)

FEMINISMO(S)

ONDAS
FEMINISTAS

« Adichie (2015).

« Alves e Pitanguy (1981).
« Auad (2003).

« Beauvoir (2016, v.1).

« Bittencourt (2015).

« Chamberiain (2017).

« Cochrane (2013).

* hooks (2013).

« Martin e Valenti (2013).
« Pinto (2003, 2010).

* Rivers (2017).

« Teles (1999).

« Walker (2001; 2018).

e Zimmerman (2017).

» Opressao,

» Luta.

« |gualdade de género.

« Terceira Onda:
Identidades multiplas;
Pautas diversas e inclusivas;
Organizagao horizontal,

+ Quarta Onda:

2 Reestruturagao da organizagao formal;

Novas formas de interagao;
Mobilizacées online {midias sociais);
+ Uso de tecnologias digitais;
Humor como recurso discursivo.
« Interseccionalidade.
* Juventude.

» O feminismo é um movimento
social multifacetado.

« A dindmica feminista
contemparanea impulsionou
novas formas de atuagao.

« A) Quais aspectos do feminismo
contemporaneo estao relacionados
ao projeto #DDR?

+ B) Os conteGdos do projeto #DDR
fazem referéncia as tematicas e/ou
figuras importantes associadas ao
movimento feminista?

« A) E possivel associar a iniciativa #DDR como um reflexo direto das recentes ondas
feministas - especialmente da terceira e da quarta -, visto que se trata de um
projeto contemporaneo - criado em Margo de 2016 - voltado, sobretudo, ao publico
infantil e juvenil, que surgiu nas plataformas digitais com o objetivo de abordar
assuntos relativos a tematica de igualdade de género. Os principais vinculos que
podem ser apontados entre o projeto #DDR e o feminismo contemporineo sao:
adogao de uma linguagem interativa, jovem e descontraida; presenga centralizada
no universo online; democratizagao da informagao e do conhecimento por meio

da divulgacdo de conteddos no ciberespaco; utilizagdo do humor como recurso
discursivo; disseminagac de conteudos que atendem as pautas de género,

com debates sobre diversidade, representatividade, interseccionalidade,
sororidade e empoderamento; e a aparente resisténcia a adogio dos termos
“feminista” e “feminismo”,

« B) Sim. Dentre as inumeras pecas graficas, os posteres, por exemplo,
homenageiam mulheres notdveis da histéria nacional e internacional que integram
o movimento feminista, como, por exemplo, a sufragista Bertha Lutz e as ativistas
Malala Yousafzai e Emma Watson.

TECNOLOGIA
(cap. 3.1)

SOCIEDADE
EM REDE

CIBERESPACO

CIBERCULTURA

INTELIGENCIA
COLETIVA

ATIVISMOD

« Castells (1996, 2000, 2004, 2006, 2007,
2013, 2014, 2015).

« Champangnatte e Cavalcanti (2015).

» Fonseca (2017).

« Lévy (1999, 2003).

+ Lima ¢ Batista (2019).

« Menezes e Cavalcanti (2017).

« Oliveira e Silva (2016).

* Rodrigues, Gadenze De La Rue (2014),
« Simaes (2009).

+ Contexto de mudangas

(condigao social feminina).

+ Espago da autonomia.

+ Comunicagao global,

* Redes,

+ Comunidades/ Estrutura horizontal
{espago democratico e plural).

» Interagoes.

* Maltiplos canals de comunicagao.

+ Mobilizagoes.

« Transformagao das relagbes sociais,
* Troca de Informagoes.

« Compartilhar saberes.

+ Ciberativismo

{ampliacdo e viabilizagao das jutas).

+ Ciberfeminismo

(rede de comunicagido entre mulheres),

« As transformagaes na comunicagao
viabilizaram novos espagos de
resisténcia,

« 0 espago virtual rompeu com as
hierarguias, impulsionando a
participagao coletiva,

« As novas tecnologias se tornaram
ferramentas para as lutas sociais,

« O ambiente digital remodelou as
formas de disseminagao do
conhecimento.

« O ativismo digital estabelece
vinculos de cooperagao e sororidade
entre as mulheres.

« C) Quais 0s canais de comunicagdo
utifizados pelo projeto #DDR?

« D) O projeto #DDR promove

uma rede de comunicagao entre

seu publico?

+ E) De que modo o projeto #DDR
utiliza as ferramentas do ciberespago
para disseminar infarmagdes e
promover um espago de
comunicagdo horizontal?

«+ €) Os canais centrais de comunicagado do projeto sdo as plataformas digitais,
embora também haja agbes complementares no cendrio offling - tomo campanhas e
eventos. O projeto #DDR atua nos canais online da Turma da Manica: site, Facebook,
Instagram, YouTube e Twitter. Porém, dentre estas midias, as trés primeiras sdo
exploradas com maior frequéncia.

+ D) Sim, sobretudo por meio do site, Facebook e Instagram, que sao os canais que
apresentam maior engajamento. O publico troca informagoes, compartiltha opinioes;
pensamentos e conhecimentos por meio de depoimentos pessoais, além de interagir
mediante marcagoes de amigos e uso de hashtogs nas publicagoes,

« E) As plataformas digitais sao os principais canais de divulgacdo dos contelidos
associados ao projeto #DDR. Tendo em vista o aspecto global, horizantal, coletivo e
interativo das midias socials, os receptores tornam-se agentes ativos no processo de
comunicagaoc e disseminagao de informagoes. As fungbes especificas dos posts, tais
como: reaghes, curtidas, comentarios e compartithamentos, geram envolvimento
entre o publico e promovem o engajamento junto as causas defendidas pelo projeto.

CULTURA
INFANTOJUVENIL
(cap. 3.2)

GRUPOS
GERACIONAIS

ENGAJAMENTO

¢ Bergamo (2018).

* Borrull (2019).

* Crescer (2019),

« Crossley (2017).

» Fava (2014, 2016).

* Gloob (2018).

* Hobson (2017).

» Huntley (2006).

« Indalécio e Campos (2016).
* McCrindle e Wolfinger (2010).
* Prensky (2001).

« Rivers (2017),

« Rosa (2018).

* Tapscott (2008).

« Tofoli (2018a, 2018b).

*» WGSN (2018).

« Nativos Digitais.

» Geragdes Y. Z e Alpha.

« Uso da internet e de outras
tecnologias digitais,

» Colaboragao e conscientizagdo.

» Midias sociais (ferramentas de
expressado e dentncia).

« Organizagao de campanhas online.
+ Zejtgeist feminista.

* Feminismo de celebridades.

» As novas geragoes utilizam as
plataformas digitais para engendrar
agoes coletivas.

« Os jovens vém demonstrando um
forte envolvimento com as causas
sociais, sobretudo relacionadas a
tematica feminista.

+ F) Quais consideragoes podem ser
feitas acerca do publico-alve do
projeto #DDR?

* G) De que forma o projeto #DDR
utiliza as plataformas digitais para
engajar o pablice?

+F) O projeto #DDR contempla pelo menos quatro geragoes e € voltado, sobretudo,
para familias, profissionais da drea de educacio e empresas. Para cada publico ha
uma forma de atuagdo distinta e a linguagem € adequada conforme as necessidades
especificas destes grupos. Porém, os contetdos produzidos apresentam maior apelo
entre criangas e jovens - em especial dos integrantes das geragoes Y, Z e Alpha.
Considerando que esses trés grupos geracionais sao identificados como nativos
digitais, compreende-se a escolha de centralizar o projeto no ciberespago. Ademais,
ainda que grande parte do publico seja de meninas e mulheres, o projeto também é
voltado ao publico masculino.

+ G) Considerando o contexto de insercdo na saciedade em rede, as plataformas
online sao uma importante ferramenta para gerar engajamento junto aos receptores
da iniciativa, sobretudo o publico infantil e juvenil. Os conteudos sac divulgados no
site e replicados nas midias sociais como posts. Estas plataformas digitais sao
espagos propicios para gerar uma rede de comunicagao e interagao, seja por meio
de depoimentos, comentarios, compartilhamentos, marcagoes de amigos ou
mengies de hashtags.

COMUNICACAO
(cap. 3.3)

RELACOES
DE GENERO

NOVAS
ABORDAGENS

« Adriao e Méllo (2009)

* Alexandre (2016).

+ Auad (2003).

e Azzellini e Martino (2017).

« Banyeard et af (2019).

« Belloni (2007).

+ Belotti (1981)

« Dieminger e Oliveira (2015).

* Gonick {(2008).

« Moreno (1999).

« Nasi e Raddatz (2009).

« Oliveira e Silva (2016).

« Plan International Brasil (2016).
« Prd e Epping (2008).

« Santos, Mora e Debique (2016).

+ Papéis sociais.

« Desigualdade historica.

+ Mudangas de comportamentos.
« Arranjos contemporaneos

(cenario literario, comunicagoes audiovisuais,
universo ladico, iniciativas no ciberespago).

+ Ciberfeminismo

« Feminismo da juventude.

« Narrativa girl power.

+ Empoderamento feminino.
« Cultura participativa.

* Houve um despertar das novas
geragoes para as pautas de género.
« Nota-se o surgimento de novas
formas de atuacao e debate sobre a
tematica de género e feminismo.

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

« H) A criagio do projeto #DDR

¢ reflexo das transformagoes
contemporaneas com relagao

as abordagens de género?

« 1) Além da producao de materiais
graficos diversos, que outros
aspectos de conscientizago sobre a
tematica de género merecem ser
enfatizados sobre a iniciativa #DDR?

« H) Sim. A equipe da MSP se mantém constantemente informada e atualizada com
relagao as tematicas contemporaneas, e a igualdade de género € um assunto que
vém sendo abordado e discutido continuamente, sobretudo pelas novas geragoes.
Logo, o projeto #DDR é refiexo direto do atual contexto sacial. No ambito da
comunicagao, a iniciativa € considerada inovadora, pois, ac adequar as produgoes e
inserir os persenagens da Turma da Mdnica no cenario atual, a tematica de género
reverbera e € debatida pela sociedade, gera mudancgas de comportamentos e efetiva
uma transformagao social nas relagges de género,

«1) Ha alguns aspectos cruciais que merecem ser destacados, por exemplo, o fato de
o projeto ser coordenado por uma equipe composta, sobretudo, por mulheres; a
integragao da tematica de género com outras frentes de luta, como a questao de
raga, etnia, classe social e/ou a inclusao de pessoas com defidéncia, enfatizando
nogdes acerca da interseccionalidade, diversidade e representatividade; ou o fato de
ser uma das poucas iniciativas de conscientizagao sobre igualdade de género que se
destina, sobretudo, as criangas € jovens, e que nao se restringe ao publico feminino,
mas também promove a participacado e adesao do publico masculino.
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Como foi possivel verificar no quadro 4, exibido na pagina anterior, a
analise confirmou o pressuposto do estudo e revelou que a tematica da igualdade de
género trata-se de uma questdo abordada e transformada continuamente pela
sociedade, sobretudo pelas novas geracdes, denominadas nativas digitais. Desse
modo, 0 surgimento da iniciativa #DDR € resultado direto do contexto social atual e
incorpora diversos aspectos do feminismo contemporaneo e da realidade
cibercultural e em rede, como, por exemplo: a adocdo de uma linguagem interativa,
jovem e descontraida que desafia o carater institucional tradicional e integra os
leitores e receptores, promovendo uma cultura participativa; a presenca do humor
como recurso discursivo; a aparente resisténcia a adocao e utilizacdo dos termos
“feminista” e “feminismo” nos materiais produzidos; a atuacdo centralizada no
universo online; a democratizacdo da informacdo e do conhecimento por meio da
disseminacdo de conteudos no ciberespaco que atendam as pautas de género,
incluindo discussdes sobre diversidade, representatividade, interseccionalidade,
sororidade e empoderamento.

Embora o projeto #DonasdaRua contemple um publico amplo e diverso,
formado por no minimo quatro geracdes, constatou-se que os contetudos produzidos
apresentam maior apelo entre criangas e jovens — em especial entre os integrantes
das geracles Y, Z e Alpha. Considerando que esses trés grupos geracionais sao
identificados como nativos digitais, compreende-se o critério de concentrar 0s
materiais da iniciativa nas plataformas virtuais — no site e nas midias sociais
Facebook e Instagram -, visto que se tratam de importantes ferramentas na
promocdo do engajamento dos receptores junto as causas defendidas. O espaco
online, devido ao seu aspecto global, horizontal e coletivo, € propicio para gerar uma
rede de comunicacdo e interacdo, seja por meio de depoimentos, comentarios,
curtidas, compartilhamentos, marcacdes de amigos ou mencgdes de hashtags.

Outros pontos significativos acerca da unidade-caso também foram
identificados, como o fato de ser um projeto coordenado por uma equipe composta,
sobretudo, por mulheres, reforcando a importancia da representacdo feminina.
Ademais, embora os contetudos produzidos tenham como tematica central o género,
outras frentes de luta e conscientizagdo também sdo abordadas, como a questdo de
raca, etnia e/ou a inclusdo de pessoas com deficiéncia, enfatizando no¢des acerca
da interseccionalidade, diversidade e representatividade. Por ultimo, destaca-se o

mérito da iniciativa #DDR por ser uma das poucas propostas didaticas voltadas ao
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publico infantil e juvenil que ndo se restringe a orientar e instruir somente meninas e
mulheres sobre o tema da igualdade de género, mas também por incorporar e
promover a adesdo de meninos e homens nessa campanha, traduzindo e
influenciando um ciclo de mudancas de comportamento social.

Com relacdo ao segundo protocolo, reitera-se que sua elaboracao
também buscou responder algumas perguntas que surgiram ao longo da
investigacdo do projeto #DDR, entretanto, suas unidades e subunidades de analise
focam em quest@es relativas as especificacbes graficas e ao processo comunicativo
da iniciativa. O protocolo pratico esta exibido na integra no quadro 5, na pagina a
seguir, e contempla a investigacdo dos topicos: Forma (Elementos Visuais e
Harménicos) e Contetdo (Mensagem e Engajamento). As indagacdes referentes a
esses itens foram listadas em ordem alfabética — de “J” a “R” — e os diagnésticos
estdo reunidos na ultima coluna do quadro, em forma de moodboard.

Conforme ja detalhado ao longo do capitulo metodolégico sobre a
delimitacdo do corpus da pesquisa, 0s conteldos do projeto #DDR eleitos para
andlise foram divulgados no site e nas midias sociais — Facebook e Instagram — da
Turma da Ménica. Os materiais selecionados foram: a colecdo completa de pésteres
da série “Donas da Rua da Histéria” — composta por 30 pecas gréficas classificadas
em cinco categorias: Esporte, Arte, Literatura, Ciéncia e Tecnologia, e Ativismo
Social — e parte das HQs da colegéo “Construindo Novas Histérias para Meninas e
Meninos” — constituida por 12 tirinhas com assuntos referentes a desconstrucédo de
papéis sociais e representacdes de género, respeito as diferencas, empoderamento
feminino e igualdade entre homens e mulheres.

Considerando a diversidade e as especificidades técnicas das obras
selecionadas, foram elaboradas nove perguntas a fim de esclarecer as seguintes
premissas: identificar as caracteristicas graficas dos conteddos analisados e
assimilar os parametros da percepcdo visual pertinentes a esses elementos,
relativos a cor, tipografia e signos; caracterizar as principais unidades tematicas
exploradas nos materiais do projeto e compreender como essas mensagens Sao
recebidas pelo publico, sobretudo pelos individuos das geragbes Y, Z e Alpha; e

verificar aspectos relativos ao engajamento dos receptores junto a iniciativa #DDR.



UNIDADES
DE ANALISE

CONTEUDO

SUBUNIDADES
DE ANALISE

ELEMENTOS VISUAIS
E HARMONICOS

ENGAJAMENTO

INDAGAGOES

= J) Quais as principais cores utilizadas
na comunica¢dc visual dos materiais
analisados do projeto #DDR? Que
impressdes e sensagbes os codigos
cromaticos empregados evocam?

» K) Quais as caracteristicas
tipograficas das pecas analisadas
(pbsteres e HQs) do projeto #DDR?

A escolha é adequada ao publico-alve
e ao propésito dos materiais?

* L) Quais as principais caracteristicas
graficas referentes as ilustraces dos
materiais analisados?

* M) Quais os principais aspectos
visuais e simbdlicos identificados nos
materiais analisados do projeto #DDR?

* N) Quais sdo as principais tematicas
abordadas nos materiais graficos
analisados da iniciativa #DDR? De que
formas esses temas sdo explorados?

* 0) De que modo os contelidos dos
pdsteres e das HQs podem contribuir
na transmissdo de mensagens
positivas ao publico do projeto #DDR?

* P) Os conteldos e a linguagem
adotada na comunicagdo do projeto
#DDR s&o pertinentes aos receptores
das geragGes Y, Z e Alpha?

* Q) De que forma se dé& o engajamento
do pliblico com os materiais analisados
do projeto #DDR?

* R) Quais aspectos podem ser
destacados acerca do engajamento
do plblico e da receptividade dos
contelidos analisados, sobretudo
referente acs individuos das geragdes
nativas digitais?

Quadro 5§ — Protocolo de Pesquisa Pratico.

]} Os pbsteres e as HQs apresentam cores puras, fortes, A trago
(“chapadas”), com alte poder de retengiio. A paleta é composta
por cores primarias, secundarias e tercirias, sendo adequada ao
segmento infantil e juvenil do projeto #DDR, pois evoca
sensacSes lddicas e dindmicas, O padréo cromético também
est4 fortemente associado & MSP, pois ndc foge ao pardmetro
grafico adotado nas demais produgdes da Turma da Ménlca.

CORES
TERCIARIAS

© varmelho é a cor principal da identidade
visual do projeto #DDR e se associa ao traje
da perscnagem Mdanica. Essa cor evoca
impressdes como energia, coragem, agao,
fraternidade, forga, poder, revolugdo e
liberdade, refor¢ande as abordagens
teméticas propostas pela iniciativa, como a
luta pela Igualdade de género, a busca pela
autonomia feminina e a defesa da pratica
da scroridade entre as mulheres.

N) Os materiais abordam temas relativos & representagic de
género, empoderamento feminino, igualdade, papéis sociais,
autoestima, autonomla, sororidade, diversidade, respelto as
diferencas e representatividade. As tematicas sdo exploradas

considerando diversos contextos (sociais e culturais), cenarios
{naclonal e Internaclonal) e campos de conhecimento (arte,
esporte, literatura, ciéncia e tecnologia, ativismo social).

Q)

O engajamento do piblico com os conteldos acorre,
sobretudo, no site e nas redes sociais (Facebook e
Instagram). A interag¢do ocorre por meijo de depoimentos,
comentdrlos, curtidas, compartilhamentos, mencdes
de hashtags e marcactes de amigos.

OC00O0O

. machade o
@turmadamenica , descle que viu
a Milena minha filha diz que se
. Jéssica W Ara Paula parece com &la & folheia todas as
olha que projata lindo, revistinhas que recebemos na

minha amiga! "Denas da rua” pra ensinar & assinatura pra ver se acha a

Luminha desde pequsnina o poder que sla ‘mening que Lem ¢ cabelo

tem! igualzinhc ae meu" nas palavras

dela. Coma Pai & como ser
Humano. Obrigads
#milenatunmedamonica

Gurtir - Responder - 3 a

39sem  3curlidas  Responder

DIAGNOSTICO - MOODBOARD
{RESULTADOS)

K) Embora as informag8es textuais e as fontes utilizadas
nas pdsteres e nas HQs sejam distintas, ambas as colegdes
apresentam famflias tipograficas sem serifa e o uso da caixa alta.
A escolha é pertinente ao propésito dos materials, pois a
comunicagho dessas pegas grificas deve ser breve, direta e
enfética, além disso, é adequada ao publico ao qual se destina,
sobretudo criangas e Jovens, pols as formas simples e claras dos
elementos tipograficos sdo faceis de serem assimiladas por
leltores iniciantes. A tipografia neutra ajuda o leitor a focar na
imagern, jé que se destina a uma geragdo extremamente visual.

A 5 CEBOLINHA! O QUE EsTﬁ FAZENDO AQLII
/-\/ ESCONPIDO? YOCE NAO

| PRESENGA DE CAIXAS DE TEXT0S, FAIXAS, BALGES... |

HI0NRSDARUR

L) Osmateriais das duas coleges analisadas apresentam
ilustra¢des com estilos visuais distintos. Enquanto os
pésteres contém elementos graficos mais elaborados (presenca
de texturas, efeltos de luz e sombra), as HQs possuem desenhaos a
traco, vetoriais ("chapados”) e com poucos detalhes.

A4

Os pdsteres apresentam mulheres importantes que
marcam presenga em distintas areas e profissdes. Esse
contelido tem o objetlvo de Inspirar e instrulr meninas e
meninos, mostrando que o género néio deve ser um fator
limitante, além de ser uma forma de resgatar a hist6ria de
personalldades femlininas que foram Invisibllizadas e/ou
pouco valorizadas, ressaltando a importancia de seus feitos.
Ja as HQs intencionam transmitir, de forma leve, divertida
e didética, nogBes e exemplos possivels de serem seguldos
€ praticados por meninas e meninos, a fim de tornar as
relagdes de género cada vez mais igualitarias.

Q)

[ 2 » epppeopesa s o
SRR B

R)

v

A comunicagdo do projeto é trabalhada de forma
compativel com os anseios e caracteristicas do pdblico.
Grande parte dos leitores demonstra Interesse pelos
assuntos e teméticas abordadas pelo projeto #DDR e se
envolvem com os contelddos, participando ativamente
do processo de compartilhar, curtir e comentar. Logo, o
uso das plataformas do ciberespaco para divulgagao dos
materiais & propicio. Além desses aspectos, destaca-se
também o fato dos contetidos ndo serem destinados
exclusivamente ao piblico feminino, mas também de
Inclufrem e ressaltarem o papel do pablico masculino.

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

M) A estrutura visual dos p8steres e HQs é composta por
elementos basices da comunlcagdo grafica (pontos, linhas,
cores e/ou texturas). As composicdes séo equilibradas e
harménicas, e apresentam atributos compativeis com o ptblico
infantil e juvenil, emhora também agradem o piblico adulto,
Quanto aos aspectos simbélicos das obras, sdo usados
elementos-chave que reforgam as tematicas abordadas, como a
coroa {nos posteres) e as maos (nos pdsteres e nas HQs).

A coroa é associada a ideia de triunfo, sucesso e superagdo,
representa a consagracdio e o enaltecimento das personalidades
homenageadas nos pfsteres e resgata o papel social feminino ao
longo da histéria. Ja as m3os transmitem as nogdes de forga, acéio

e poder e sugerem questdes abordadas pelo feminismo
contempordneo, come por exemplo, a soraridade (apoio, amizade),

a autonomia (conquista) e 0 empoderamento (valoriza¢do).

A postura corporal empoderada e as expressdes das
personagens, sempre alegres, sorridentes, com os olhares
ligeiramente voltados pra cima, reforgam as associagoes positivas.

P) Sim, os contelidos sdo compatfiveis e apropriados ao

puablico, sobretudo aos individuos das geragdes Y, Z e Alpha.
As mensagens sdo transmitidas de forma descontraida,

com uma linguagem simples, direta e didatica, com referéncias
contemporaneas e temdticas pertinentes aos interesses das
crlangas e [ovens das novas geragSes. A presenca do humor
e a atuacéo focada no ciberespago séo aspectos relevantes

da comunicagdo do projeto #DDR.

£1C)

1

v

CIBERESPA(O;
MIDIAS SOCIAIS

7 VOCE 5 FSOUECEU GE FALAR
., UNDA, INTELIGENTE £ POGSROSA!

Podem ser destacados aspectos positivos e negativos.

+

Embora os materiais analisados sejam adaptados
para o publico infantil e juvenil, uma parcela pequena
dos leltores da Turma da Mdnlca consldera os contedidos
trabalhados como polémicos e irrelevantes. Apesar
dos conteQidos apresentarem uma boa receptividade
no site, Facebook e Instagram, os materials também
poderiam ser integrados junto as outras plataformas
exploradas pelo projeto, como o YouTube, por exemplo.
|4 que se trata de uma mfdla de grande destaque para
o publice-alvo, sobretudo para as geraces
nativas digitais (geragdes Y, Z e Alpha).
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De acordo com os resultados demonstrados no painel visual do quadro 5,
exibido na pagina anterior, os materiais analisados apresentam como caracteristicas
0 uso de cores, tipografias e ilustracbes adequadas ao segmento infantil e juvenil do
projeto #DDR. Com relacdo a paleta, foram empregadas cores puras e fortes que
conferem sensacOes ludicas e dinamicas as pecas graficas e seguem o padrao
visual institucional adotado nos gibis e demais produtos amplamente conhecidos da
marca Turma da Moénica. O vermelho, relativo a vestimenta da protagonista Monica,
remete a alguns significados culturais e psicologicos, tais como, energia, coragem,
fraternidade, forca, poder, revolucdo, acdo e liberdade. Essa cor marca forte
presenca nos posteres e nas HQs e se insere como aspecto elementar da identidade
visual do projeto, evocando impressdes cromaticas que reforcam as abordagens
tematicas propostas pela iniciativa, como a luta pela igualdade de género, a busca
pela autonomia feminina e a defesa da pratica da sororidade entre as mulheres.

Quanto a tipografia empregada em ambas as cole¢des, nota-se 0 uso de
fontes sem serifa e em caixa alta, com elementos tipograficos simples de serem
identificados, sobretudo por leitores iniciantes. A adogao de uma tipografia neutra
conduz o foco para as imagens, reforcando a atencéo do leitor para os detalhes e
aspectos subjetivos das obras. As composi¢des visuais sdo distintas nos posteres e
nas HQs, enquanto as ilustragdes da série “Donas da Rua da Historia” sao
constituidas por elementos mais ricos e elaborados — como, por exemplo, texturas
criadas a partir de pontos e linhas, efeitos de luz e sombra simulados por meio das
cores claras e escuras —, as tirinhas da colegcao “Construindo Novas Histérias para
Meninas e Meninos” apresentam menos detalhes, compostos somente por desenhos
vetoriais (“chapados”) com contornos em preto.

Os textos e as figuras se inserem como elementos complementares e
dependentes nos quadrinhos — ou seja, a narrativa verbal apoia-se na narrativa
visual, e vice-versa. Essa correlacdo entre as linguagens atua diretamente na
producdo de sentido dos receptores e deixa a leitura mais agradavel e interessante,
pois ndo representa uma mera repeticdo de informacbes. Essa adaptacdo é
pertinente ao publico-alvo da iniciativa e estimula a reflexdo sobre o conteudo
disseminado, visto que o0s integrantes das novas geragfes Sao extremamente
visuais, criticos e exigentes.

Outro aspecto marcante das obras que merece ser enfatizado é a

presenca de elementos simbdlicos — a coroa e as maos — que reforcam as tematicas
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abordadas relativas a representacdo de género, tais como 0 empoderamento
feminino e a igualdade. Considerando que o0s posteres retratam mulheres
importantes do cenario nacional e internacional que atuam e/ou atuaram em diversos
campos e profissfes, a ilustragcdo da coroa presente nesses materiais remete a
nocdo de sucesso e superacdo e representa o enaltecimento dessas figuras
femininas que foram invisibilizadas ou pouco valorizadas, como uma forma de
resgatar suas historias, seus feitos e realizagbes. Ja as maos e os gestos sédo
explorados de forma similar nos posteres e nas tirinhas, simbolizam a forca e o
poder e expressam a conquista, a valorizacdo, 0 apoio, 0 conhecimento e a
autonomia das personagens da Turma da Moénica e das personalidades femininas
homenageadas. Também ¢€ relevante destacar a postura corporal empoderada e as
expressdes faciais das personagens, sempre alegres, sorridentes, com os olhos
ligeiramente voltados para cima, reforcando as associacdes positivas levantadas
pela campanha.

Com relacdo a comunicacao do projeto #DDR, constatou-se a presenca
de aspectos positivos e negativos acerca dos conteddos e do engajamento junto aos
receptores, sobretudo os individuos das geracdes Y, Z e Alpha. E positivo o fato de
as mensagens apresentarem uma linguagem simples, direta, didatica e
descontraida, com referéncias contemporaneas e a presenca do humor. Também é
favoravel a atuacdo centralizada no ciberespaco, pois a presenca no universo online
— especialmente nas midias sociais — € uma caracteristica compativel com os
interesses dos grupos geracionais abrangidos pela iniciativa. Porém, ainda que os
materiais divulgados no site, Facebook e Instagram apresentem uma boa
receptividade, uma possibilidade para atrair e engajar ainda mais o publico-alvo seria
adaptar os conteudos analisados e integra-los aos demais canais explorados pelo
projeto, como, por exemplo, o YouTube, que é uma plataforma de grande relevancia
para os nativos digitais. Retomando os dados apresentados na fundamentacao
tedrica sobre a relacdo dos Millennials (Y), Pos-Millennials (Z) e Alpha com as
midias sociais (vide p. 84 e 85), reitera-se que, apesar de o Facebook e o Instagram
serem utilizados com frequéncia e estabelecerem-se como redes de comunicagéo
interativa para esses grupos, o YouTube ainda encontra-se em primeiro lugar no
ranking de preferéncia, atraindo a atencéo tanto das criangas, quanto dos jovens.

Embora a maioria dos receptores revele interesse pelos assuntos

tratados, interaja e participe ativamente por meio de depoimentos, curtidas,
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comentarios, compartilhamentos, marcacées de amigos e mencdes de hashtags —
principalmente o publico juvenil, ja que observa-se que para eles esse processo de
interacdo é algo natural, fortalecido e corroborado por projetos e ativismos de todos
os tipos — alguns leitores ainda demonstram receio e hostilidade e se opdem as
tematicas de género abordadas. Talvez devido a esse fator, o proprio projeto #DDR
nao mencione de forma direta as palavras “feminismo” e “feminista” nos materiais
produzidos, a fim de evitar polémicas e conflitos, uma vez que esses vocébulos
ainda causam controvérsias por serem mal interpretados pela sociedade. Ainda que
essa premissa seja questionavel para alguns, ela ndo reduz o mérito da iniciativa,
afinal, como foi possivel verificar ao longo da fundamentacédo tedrica, muitas
feministas contemporéneas admitem que o uso de termos genéricos ndo conferem
legitimidade a adesao da luta em favor da igualdade de género.

Por fim, destaca-se o fato de o projeto #DDR ser inovador em seu
compromisso, pois se trata de uma das poucas abordagens comunicativas
contemporaneas produzidas por uma empresa do ramo do entretenimento com
grande visibilidade nacional que se destinada a conscientizacdo de criancas e
jovens, e que inclui tanto o publico feminino quanto o masculino no debate sobre a
desconstrucdo de papéis sociais, mostrando a importancia de uma participacao

conjunta no combate a misoginia e a desigualdade de género.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Em seu percurso, a presente pesquisa prop0s assimilar os atributos que
permeiam as abordagens comunicativas contemporaneas destinadas a
conscientizacdo do publico infantil e juvenil sobre a igualdade e a representacao de
género. Por meio do levantamento realizado, constatou-se que ao longo dos ultimos
anos surgiram diversos programas e iniciativas voltadas as criancas e jovens com o
intuito de ampliar o debate relativo a igualdade de oportunidades entre homens e
mulheres, ao empoderamento feminino e a valorizacdo da representatividade, com o
propésito de desconstruir a mentalidade deste publico acerca dos tradicionais papéis
sociais femininos e masculinos que, infelizmente, ainda sao perpetrados e causam
enormes prejuizos a sociedade. Tendo em vista a perspectiva multifacetada e
dindmica da cultura comunicacional, este estudo visou investigar aspectos referentes
as abordagens de comunicacdo contemporaneas, sobretudo baseadas na expansao
das novas tecnologias de comunicacdo em rede — que se moldam a partir de
relacdes horizontais, globais, coletivas e interativas —, a fim de identificar como a
guestao de género € tratada em projetos e acdes desenvolvidos para as geracdes Y,
Z e Alpha, conhecidas como nativas digitais.

O estudo baseou-se no pressuposto teodrico de que o #DonasdaRua —
projeto lancado em 2016 pela Mauricio de Sousa Produgcdes (MSP) em parceria com
a ONU Mulheres, cujo foco é a producdo de conteudos da Turma da Mbnica
associados a disseminacdo de mensagens sobre a igualdade de género e o
empoderamento feminino — foi criado para atender e acompanhar aos interesses
resultantes das mudancas de comportamento do publico-alvo da empresa MSP, que
€ composto, sobretudo, por integrantes das novas geracfes. Considerando que
essas criangas e jovens vivenciaram transformacdes decorrentes da imersdo em
uma realidade mediada pelo uso massivo de tecnologias digitais, esses grupos
foram conduzidos a novas praticas, como o engajamento virtual em movimentos
sociais e politicos, sobretudo a causa feminista. Desse modo, partiu-se da ideia de
gue o surgimento da iniciativa #DDR seria um reflexo dessa nova conjuntura
permeada por propostas comunicativas de conscientizagao sobre a representacgéo e
a igualdade de género, e a referida abordagem prezaria pela utilizacdo de

ferramentas virtuais e interativas para promover a integracdo dos seus receptores.
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Para atender aos objetivos especificos da pesquisa, em um primeiro
momento foram apresentados fundamentos acerca das expressoes e reivindicacdes
feministas, especialmente aguelas associadas ao contexto atual. Verificou-se que as
manifestacbes contemporaneas, sobretudo coordenadas por mulheres integrantes
da terceira e quarta onda, se estruturam a partir de distintas configuracdes, formatos
e perspectivas, porém, de modo geral, concentram debates sobre a inclusdo de
identidades multiplas, prezam pela adesdo de pautas interseccionais, desafiam o
carater institucional e formal do movimento ao propor uma organizagao horizontal —
fortalecida pelas novas tecnologias de comunica¢do e mobilizacédo online —, buscam
contestar e renunciar a adocdo de termos genéricos e limitantes — tais como
“feminismo” e “feminista(s)” — e prezam pela presen¢a do humor e da interatividade
como recurso discursivo. Todos esses aspectos foram identificados no projeto
#DDR, assim, é possivel vinculad-lo as recentes ondas feministas, que sé&o
impulsionadas e fortalecidas por ferramentas e plataformas digitais, promovendo
uma rede de comunicacao e interacao entre o publico.

Também foram apontadas reflexdes acerca dos fendmenos associados
ao engajamento dos individuos das novas geracoes, a fim de explicitar a relacéo
entre 0s produtos comunicativos destinados ao publico infantil e juvenil e o
ciberativismo na luta pela igualdade de género. O arcabou¢o do movimento feminista
contemporaneo sofreu significativas transformacfes devido a ascensdo e
consolidagcdo de novas formas de interacdo em rede proporcionadas pelas
plataformas do ciberespaco, que tém, cada vez mais, unido ativistas mais jovens e
com caracteristicas diversas. Identificou-se, assim, uma correlacdo entre as
tecnologias digitais operadas no presente tempo histérico e as novas abordagens
comunicativas destinadas ao grupo mencionado, uma vez que estes sujeitos se
transformam em elementos ativos e atuantes no processo de elaboracdo de novos
didlogos e significados. Os receptores abrangidos pela iniciativa #DDR trocam
informacdes e conhecimentos, compartilham opinides, pensamentos e histérias
pessoais por meio das ferramentas das midias sociais, tais como curtidas,
comentarios, compartilhamentos, marcacdes de amigos e uso de hashtags.

Os grupos geracionais contemporaneos vém transformando de modo
constante suas interacdes sociais e estabelecendo novos padrbes de
comportamentos que rompem com as concepcdes e papéis de género

historicamente construidos — seja por meio de acdes no cenario literario, em
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comunicacdes audiovisuais, em atividades e campanhas do universo ludico ou,
sobretudo, em iniciativas no ciberespaco —, entretanto, notou-se que ainda ha
poucas referéncias tedricas sobre essa tematica voltadas particularmente ao estudo
do publico infantojuvenil. Logo, essa pesquisa buscou preencher a lacuna verificada
e contribuir para expandir a literatura do referido tema ao tratar de uma das maiores
e mais recentes abordagens comunicativas do cenario brasileiro direcionada a esses
receptores.

A andlise, que integrou aspectos acerca dos recursos gréficos,
expressivos e simbolicos utilizados na producdo dos materiais selecionados — 30
pbsteres da série “Donas da Rua da Histéria” e 12 HQs da colegcdo “Construindo
Novas Histérias para Meninas e Meninos” —, e referentes as ferramentas de
comunicacdo e informacdo empregadas na divulgacdo desses conteudos,
comprovou que o0s elementos da composi¢do se complementam na transmissao das
mensagens centrais do projeto #DonasdaRua. As tematicas de igualdade entre
homens e mulheres, empoderamento, sororidade, diversidade, interseccionalidade e
representatividade sdo expressas nos posteres e nas tirinhas por meio do uso de
elementos visuais e harmonicos e se manifestam pelas sensacdes e impressdes
evocadas. A simbologia por tras das cores, formas, ilustracdes, poses e expressdes
dos personagens da Turma da Mobnica — tanto do elenco feminino, quanto do
masculino — refletem noc¢des de poder, enfrentamento, resisténcia e uniao relativos
as pautas de género abordadas.

Em relacdo as especificidades do publico-alvo e a linguagem adotada
pelo projeto, observa-se que as produ¢des da MSP dialogam com um publico amplo
e diverso — composto por integrantes de pelo menos quatro geragdes —, entretanto,
constatou-se que os conteudos da iniciativa #DDR apresentam maior apelo entre os
grupos geracionais Y, Z e Alpha. Tendo em vista que grande parte destes receptores
sdo questionadores, prezam pela tolerancia, demonstram um forte engajamento em
guestdes relativas a defesa da igualdade entre homens e mulheres, e considerando
gque as pautas de empoderamento feminino, representatividade e inclusao tém sido,
cada dia mais, reforcadas e ampliadas em abordagens comunicativas destinadas ao
publico infantil e juvenil, infere-se que a criacdo do projeto #DDR é uma resposta
direta ao zeitgeist feminista suscitado na atualidade.

A investigacdo da unidade-caso revelou que o #DonasdaRua trata-se de

um produto comunicativo concebido para atender as transforma¢des de mentalidade
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do publico-alvo da empresa MSP — composto ndo exclusivamente, mas,
principalmente, por criancas e jovens —, visto que os individuos das geracfes
contemporéneas vivenciaram iniUmeras mudangas comportamentais, sociais e
culturais decorrentes da imersdo em uma realidade virtual. Conforme demonstrado
ao longo do presente estudo, a empresa MSP, bem como a equipe responsavel pelo
projeto #DDR, se mantém constantemente atualizada e informada acerca dos
assuntos e debates relevantes que estdo em voga na sociedade contemporéanea.
Desse modo, comprovou-se a atualidade e a pertinéncia social da iniciativa da
Turma da Ménica, sobretudo no processo de combate a misoginia, a violéncia e a
desigualdade de género.

Retomando o problema que motivou a realizacdo desta pesquisa,
constatou-se o projeto #DonasdaRua faz uso das abordagens comunicativas
contemporaneas para conscientizar o publico infantojuvenil sobre aspectos
associados a representacdo e a igualdade de género ao incorporar as
particularidades do cenério social e cultural das criancas e jovens da era atual,
cumprindo grande parte dos anseios destes grupos. Ao ocupar uma acentuada
presenca no site e nas midias sociais — sobretudo no Facebook e no Instagram, que
sdo duas redes de grande relevancia, especialmente para as geracbes Y e Z — e ao
adotar uma linguagem simples, dindmica, descontraida, didatica e interativa que
atende as caracteristicas e especificidades do referido publico, a campanha promove
uma cultura participativa que integra seus interlocutores junto aos conteudos
difundidos. E relevante destacar, ainda, que as geracdes nativas digitais possuem
uma forte conexdo com outras plataformas, como o YouTube, assim, para atrair e
engajar ainda mais esse nicho especifico — principalmente os individuos da geracao
Alpha —, prop0e-se a adaptacao dos conteudos do corpus para formatos e produtos
audiovisuais, a fim de torna-los ainda mais dinAmicos, expressivos e instrutivos.

A iniciativa #DDR apoia-se, portanto, na utilizagdo de canais e
ferramentas do ciberespaco para a divulgacdo dos materiais — que sao replicados
como posts — para engendrar um espaco virtual de comunicacdo, engajamento,
ativismo e troca de informacgfes e experiéncias entre os receptores, viabilizando o
surgimento de vinculos de apoio, colaboracdo e solidariedade. Ainda que o
#DonasdaRua aborde assuntos relativos a igualdade de género, outras pautas de
luta e conscientizacdo também sdo fomentadas pela iniciativa, como questbes de

raca, etnia, classe e inclusdo de pessoas com deficiéncia, o que possibilita suscitar
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debates acerca da interseccionalidade, da diversidade e da representatividade.
Desse modo, o #DonasdaRua atua como um mecanismo de dendncia e
desempenha a fungéo de informar, educar e empoderar os agentes envolvidos no
processo comunicativo.

Reitera-se que o emprego da imagem dos personagens da Turma da
Moénica nos materiais analisados € utilizado para explorar as tematicas de
representacdo e igualdade de género, para desconstruir os papéis sociais femininos
e masculinos e para estimular o empoderamento da mulher, seja nas incorporagdes
de grandes personalidades homenageadas nos pésteres ou na observacdo dos
comportamentos dos intérpretes nas HQs. Embora a protagonista Monica seja forte,
decidida e empoderada desde a sua primeira aparicdo — em meados da década de
1960, periodo no qual as mulheres reivindicavam uma maior participacdo na vida
social e politica e a segunda onda do movimento feminista se instaurava —, ela
evoluiu com o passar do tempo e as demandas do publico, assim como todas as
demais figuras femininas criadas por Mauricio de Sousa — como a Magali, a Denise,
a Dorinha, a Tati, a Milena, entre outras. Cada uma dessas personagens contempla
caracteristicas e identidades distintas que reforcam o carater maltiplo e heterogéneo
das mulheres, e enfatizam a relevancia da sororidade e do compromisso pelo
objetivo comum de superar a desigualdade de género em uma sociedade
historicamente construida sob a égide do patriarcado. Tal qual o elenco feminino, os
personagens meninos da Turma da Ménica também ocupam um relevante papel
nessa mobilizacdo, ao servirem como inspiracdo e exemplo positivo para que 0S
leitores do género masculino compreendam a importancia de uma participacao
conjunta no combate a opressao de género.

Infere-se que, apesar do programa nao utilizar de forma explicita os
vocabulos “feminismo” e/ou “feminista” nos materiais produzidos, os contetdos do
projeto #DDR possuem um carater de defesa aos ideais e propdésitos do movimento.
E valido enfatizar que o feminismo, na verdade, prega a igualdade de direitos entre
homens e mulheres e ndo tem o carater pejorativo a ele atribuido, pois busca libertar
nao somente as mulheres dos padrdes sociais que Ihes sao projetados e impostos,
mas também os homens, instruindo-0s para que ndo perpetuem comportamentos
considerados misoginos e sexistas. Esta concepcao de conscientizacao representa o

real compromisso assumido pela campanha e o fato de ser uma acdo comunicativa
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criada e coordenada, sobretudo, por mulheres e para mulheres — embora néo
exclusivamente — reforca o carater construtivo e genuino da proposta.

Obviamente, ndo se deve negar a existéncia de criticas e reacdes
contrarias a iniciativa, uma vez que uma pequena parcela dos internautas demonstra
insatisfacdo com os temas apresentados ao alegar a existéncia de um teor politico e
ideologico incompativel e improprio para criangas e jovens, ou entdo ao defender
que o projeto trata-se apenas de um produto mididtico que busca atender as
tendéncias da cultura girl power vigente, ou seja, que este se insere na logica
capitalista que busca despolitizar a pratica feminista e objetiva meramente o lucro e
nao transformacdes sociais concretas. No entanto, tal como ja articulado ao longo
dos capitulos deste trabalho, os diferentes posicionamentos ndo sao um obstaculo
para o estudo da unidade-caso, pelo contrario, acredita-se que todos os discursos e
perspectivas devem ser avaliados e considerados, a fim de levantar discussdes
pertinentes que contribuam, de fato, para compreender a relacdo das
transformacdes contemporaneas sob as novas abordagens de comunicagéo
voltadas a conscientizacdo do publico infantojuvenil acerca da representacédo e da
igualdade de género.

Por fim, ressalta-se que o projeto #DonasdaRua se constitui como uma
abordagem inovadora no ambito da comunicacéo, visto que, o principal aspecto que
0 caracteriza € o fato de instigar novas praticas sociais e provocar mudancas de
comportamento. A iniciativa se apropria das ferramentas e plataformas tecnoldgicas
utiizadas na atualidade para aproximar-se de seu publico, traduzindo as
transformacdes sociais e culturais observadas na realidade dessas criancas e jovens
e devolvendo essa interpretacdo de valores e condutas por meio da insercéo e
adequacao dos personagens da Turma da Monica em contextos reais, causando
identificacdo, produzindo sentido e estreitando o relacionamento desses receptores
da era contemporanea junto a campanha.

E evidente que o trajeto percorrido neste estudo foi vasto e multifacetado,
entretanto, ainda que a problematica da pesquisa referente a unidade-caso do
projeto #DonasdaRua tenha sido solucionada, admite-se que as possibilidades de
interpretacdo referentes a teméatica estdo longes de serem esgotadas, considerando
que a luta em favor da igualdade de género e pela propagacdo do movimento
feminista como uma causa essencial e libertaria é longa e incessante. Logo, as

conclusdes referentes ao objeto de pesquisa permanecem abertas para possiveis
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ramificacbes, desdobramentos e descobertas futuras. Trata-se de um esforco
coletivo e um processo continuo de conscientizacdo e empoderamento, de um
lembrete ao significado real do feminismo e de um refor¢co ao debate fomentado por
esse movimento em suas mais diversas e distintas vertentes, afinal toda
transformacao social se desencadeia a partir de pequenos gestos e acdes, dialogos,
entendimentos e criticas acerca das proprias verdades e limitacdes. Articula-se,
entdo, como sugestdo para a continuidade dessa pesquisa ou para o surgimento de
outras investigagbes afins, estudos referentes ao uso das demais plataformas
exploradas pelo projeto, como o YouTube, a fim de identificar as caracteristicas,
especificidades e impactos dessa rede no engajamento junto ao publico
infantojuvenil, ou, ainda, a investigacéo de outras iniciativas destinadas aos referidos
receptores nos mais distintos meios e canais de comunicacao, na area da educacao,
no campo literario ou em acfes e politicas publicas direcionadas a tematica de

igualdade e representacao de género.
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APENDICES

APENDICE A — QUESTIONARIO

1. Como surgiu a ideia para a criacao do projeto Donas da Rua?

O projeto nasceu de dentro para fora, de um olhar sobre a nossa propria histéria. No
inicio do trabalho de Mauricio de Sousa como desenhista de quadrinhos, j& existiam
Bidu, Franjinha, Cebolinha, Xaveco e nenhuma personagem feminina. O publico
comecou a perguntar para o0 meu pai onde estavam as meninas. Mauricio conhecia
mais o universo dos garotos. Foi ai que ele comecou a olhar em volta e percebeu
gue poderia se inspirar nas filhas. Em 1963, Monica estreou na tirinha do Cebolinha
e encantou todo mundo com um jeito que nao era considerado exatamente feminino
para a época. Ela era forte, decidida, dona da rua. Eram os anos 60, e as mulheres
gueriam conquistar seu espaco. Desde as primeiras tirinhas, Mauricio ja questionava
a ideia de a mulher ser definida como sexo fragil, como acontecia naquele tempo.
Como empresa de conteddo, estamos sempre atualizados com as teméticas
discutidas pela sociedade, e a questdo da necessidade de uma maior igualdade
entre 0s géneros tem sido atualizada. No dia 8 de marco de 2016, a Mauricio de
Sousa Producbes se tornou signataria dos Principios de Empoderamento das
Mulheres (WEPs, na sigla em inglés), iniciativa da ONU Mulheres e do Pacto Global.
Fundamentada na visdo de igualdade consagrada na Carta das Nac¢des Unidas, a
ONU Mulheres, entre outras questdes, trabalha para a eliminacdo da discriminacao
contra as mulheres e meninas e a realizacdo da igualdade entre mulheres e homens
como parceiros e beneficiarios do desenvolvimento, direitos humanos, agado
humanitaria e paz e segurancga. Esse contato com a ONU Mulheres nos deu mais
instrumentos para trabalharmos esses temas, que passa pelo reforco da autoestima

das meninas e do maior acesso a oportunidades.

2. Quais as principais a¢cdes, eventos e/ou conteudos desenvolvidos pela MSP
e associadas ao projeto Donas da Rua? (Descrever os objetivos e fazer
observacdes que possam interessar). Ha alguma meta especifica a ser
atingida?

Uma das primeiras acfes dentro do projeto foi a realizacdo, em 2016, de um

workshop com a ONU Mulheres para nossas roteiristas e principais liderangas. A
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partir dai o tema passou a ter ainda mais atencdo em nossos conteudos de linha,
tanto revistas em quadrinhos, como animacfes e espetaculos. As maes dos
personagens, criadas nos anos 1960, quando a maior parte das mulheres ainda era
de donas de casa, usavam lencos e aventais. A roupa das personagens foi alterada
e, cada vez mais, elas aparecem exercendo outras atividades (a mée da Monica, por
exemplo, € decoradora), assim como o0s pais da Turma fazem sua parte nos
cuidados com os filhos e a casa, algo que ja aparecia nas histérias. Langamos o site
do projeto (www.turmadamonica.com.br/donasdarua), em que disponibilizamos
videos, historias em quadrinhos e material para download. Muitos professores usam
0 conteudo para trabalhos com os estudantes, de maneira espontanea. Realizamos
a exposi¢cao Dona da Rua da Arte em 2017, em que 23 artistas foram convidadas a
redesenhar as personagens meninas da Turma da Ménica usando seu proprio estilo,
qgue vai desde grafite a bordado. Em 2018 criamos a exposi¢cdo Donas da Rua da
Historia, em que as personagens retratam figuras femininas importantes em varios
campos, como arte, ciéncias e esportes, para mostrar as meninas que € possivel
atuar nesses campos independentemente do género. Ambas as exposicdes séo
itinerantes e viabilizadas com recursos de parceiros. A exposicdo Donas da Rua da
Arte foi montada duas vezes, em Sao Paulo e Taubaté (SP). A mostra Donas da
Rua da Histdria ja foi montada sete vezes desde 2018, em Sdo Paulo, Guararema
(SP) e Sao José dos Campos (SP). Por meio de uma parceria com a Campus Party,
por exemplo, fizemos uma série de ilustragcdes homenageando mulheres ligadas a
tecnologia e ciéncia. Temos parceria com eventos como o Mergulho na Ciéncia USP
e | SEMBIO UFSB, por que identificamos uma baixa presenca das mulheres nas
areas de ciéncia e tecnologia e sabemos que o estimulo precisa comecar desde
cedo e ndo apenas no ensino médio, quando pode ser tarde para que as meninas
facam essa escolha, caso queiram. Outro pilar dentro do projeto é o estimulo ao
esporte, pois as meninas tendem a abandonar as atividades fisicas na puberdade
em taxa muito mais alta que o0os meninos, ficando privadas de desenvolver
habilidades importantes, como lideranca, trabalho de equipe e resiliéncia. Acabamos
de realizar a quinta edicdo do Soccer Camp Donas da Rua, em parceria com o
Pelado Real, organizacdo que incentiva o futebol feminino. Em 2020, teremos a
sexta edicdo do Soccer Camp, em parceria com o0 Pelado Real e o NR

Acampamentos. Em 2017, a MSP Ao Vivo realizou a Corrida Donas da Rua, evento
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em que foi lancada a personagem Milena, uma garotinha cheia de autoestima que

veio ampliar a representatividade dentro da Turma da Moénica.

3. Quem séo os integrantes e/ou colaboradores responsaveis pelo Donas da
Rua? Foi criada uma equipe exclusiva para trabalhar diretamente com essa
iniciativa? (Se sim, tecer observacdes sobre as atribuicdes dos participantes).

Monica Sousa, diretora-executiva da MSP, é a porta-voz e lider do projeto, que tem
uma gerente responsavel, ligada ao departamento de relagBes institucionais, e
envolve representantes das areas de marketing, criacéo, digital e redes sociais. Essa
equipe se reune periodicamente para definir os conteddos que serdo trabalhados
nas diversas plataformas dentro dos pilares do projeto. A geréncia faz a interface
com a ONU Mulheres, identifica os temas mais importantes que seréo trabalhados
ao longo de cada fase do projeto e administra a agenda de eventos e palestras da
porta-voz. Em 2019, por exemplo, trabalhamos com mais énfase os pilares do
estimulo a participacdo das meninas nos esportes, fazendo cobertura online da
Copa do Mundo de Futebol Feminino, por exemplo, e também na area de STEAM,
apoiando eventos como o Mergulho na Ciéncia USP e | SEMBIO USFSB e projetos
como o STEAM for Girls. A area de criacdo desenvolveu o style guide do projeto e o
design executa as pecas como postagens e posteres (que ficam disponiveis para
download e também sao distribuidos em eventos parceiros), entre outras. A area de
marketing cuida de toda a comunicacdo e de parcerias como a com o0 Pelado Real
(Soccer Camp Donas da Rua) e Campus Party. Outras areas da empresa estao
envolvidas nas acdes. O RH participa com ac¢les afirmativas para garantir o
equilibrio de género e étnico-racial nas contratacdes, por exemplo. Desde o inicio do
projeto foram realizadas varias atividades de treinamento relacionadas ao tema, e
ampliamos a contratacdo de mulheres negras. A divisdo da empresa responsavel
pelas experiéncias ao vivo com 0s personagens, a MSP Ao Vivo, realizou a Corrida
Donas da Rua em 2017, durante a qual os participantes eram impactados pelos
pilares do projeto ao longo do trajeto, e em que foi apresentada a personagem
Milena, que é uma das protagonistas no musical Circo Turma da Ménica - Brasilis,
que estd em turné pelo Brasil em 2019. A area de exposi¢cfes cuida das exposicdes

itinerantes Donas da Rua da Arte e Donas da Rua da Historia.
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4. Ha um publico-alvo especifico que vocés pretendem alcancar com essa
iniciativa? (Se sim, especificar a faixa etaria e outras caracteristicas).

Os personagens da Turma da Monica conversam com quatro geracdes. NOSsO
publico alvo sdo as familias de um modo geral, além de professores, que utilizam os
materiais do projeto disponiveis no site de forma espontanea; empresas, para as
quais tenho dado palestras sobre o tema, e as préprias criancas e jovens. Para cada
publico, o projeto trabalha de uma maneira. Sabemos que o principal ponto de
contato hoje sao as redes sociais, onde somos seguidos por mées e pais, mas
também pelos jovens, por isso focamos no site, Facebook, Twitter, Instagram e
YouTube, com postagens e diversos conteudos (animacdes de Monica Toy, tirinhas,
posts e stories dos eventos). Conversamos com as empresas participando de
eventos em que converso com CEOs e empreendedores e dando palestras para
conscientizar sobre a questao, além de artigos e postagens no Linkedin da empresa
e no meu préprio. As familias e criancas sdo impactadas pelas historias nos gibis, as
exposigoes e eventos, como o Soccer Camp Donas da Rua, Corrida Donas da Rua e
Exposi¢Bes Donas da Rua da Arte e Donas da Rua da Histéria, além de espetéaculos

como o Circo Turma da Mobnica - Brasilis.

5. O DDR conta com a parceria da ONU Mulheres. Qual a atuacdo da
organizacao nesse projeto? Ha outras entidades e instituicdes comprometidas
com a iniciativa?

Somos signatarios dos WEPs desde marco de 2016. Uma das primeiras acdes
dentro do projeto foi um workshop realizado em parceria com a ONU Mulheres para
as liderancas e roteiristas. Foram abordados diversos temas, entre eles o papel dos
vieses inconscientes e como eles podem influenciar nossa visdo como lideres e
criadores de conteudo. Ja dessa conversa saiu uma importante percep¢ao, a de que
em pelo século 21 as maes da Turma ainda eram retratadas de lengco e avental.
Mudamos a roupa das maes e passamos a destacar mais outros papeis que elas
desempenham. A mée da Mobnica, por exemplo, € decoradora. Os pais e 0s
personagens meninos passaram a ser retratados com mais frequéncia fazendo sua
parte nos afazeres domésticos. A partir da parceria com a ONU Mulheres, participei
de muitos eventos em que a questdo da mulher negra era tratada com énfase. Ja
tinhamos planos de aumentar a diversidade étnica em nossas historias, e esse

contato aumentou essa urgéncia. Em 2017, lancamos Milena, personagem que
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estreou nos quadrinhos este ano integrando o nucleo principal, ao lado de Ménica e
Magali. A mée de Milena ja surgiu com uma profissdo, € veterinaria. Em 2018,
fizemos uma parceria com o Instituto Avon e langamos 21 tirinhas tratando de
valores importantes para meninos e meninas crescerem valorizando uma
convivéncia mais igualitaria e harménica, como colaboracdo e respeito as
diferencas. Temos diversas parcerias dentro do projeto, como ja citado: Pelado Real,
no caso do Soccer Camp Donas da Rua e Campus Party Brasil, para citar alguns

exemplos.

6. Além da Mbnica, a Turma € composta também por outras personagens
femininas marcantes. De que forma vocés acreditam que as producdes
envolvendo estas personagens podem contribuir para o empoderamento de
criancas e jovens?

Desde o inicio do projeto quisemos deixar claro que ndo era apenas a Moénica a
Dona da Rua. Temos personagens fortes e de autoestima elevada, que se gostam
da maneira como séo, cada uma do seu jeito. A diversidade sempre foi um pilar
fundamental do Donas da Rua, procuramos contemplar a diversidade étnico-racial
do nosso pais, dar protagonismo para as personagens com deficiéncia, contemplar
os diversos jeitos de ser: Magali mais delicada, Rosinha decidida, Ménica mais
empoderada... Quando langcamos a Milena, na Corrida Donas da Rua em 2017, foi
muito impactante ver como muitas mdes e meninas se sentiam representadas.
Acreditamos que € muito importante para as criancas verem personagens parecidas
com elas, que isso contribui com a autoestima e a autoconfianca, duas
caracteristicas que queremos ajudar a construir por meio de nossas histdrias e com

0 apoio das familias e das escolas.

7. Os conteudos do projeto sdo, em grande parte, divulgados nas plataformas
digitais. Qual o motivo dessa escolha? Ha alguma relacdo dessa alternativa
com as caracteristicas do publico-alvo ao qual se destina? Além da
comunicacao realizada na internet, ha outras formas de difusdo do projeto?
(Se sim, especificar quais as midias utilizadas).

Hoje grande parte dos brasileiros estdo nas redes sociais e, em nossas redes,
falamos com quatro geracfes de fas: temos desde avoés, passando por pais e maes,

filhos e netos. O tema da equidade de direitos e oportunidades tem uma relagéo
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direta com as geracdes mais jovens, mas acreditamos que, para falar da importancia
de apoiar a autoestima de meninos e meninas e de valores como amizade, respeito,
inclusé@o, é importante falar com todos. Temos conteddos no YouTube (animagbes
de Mbénica Toy com o tema do empoderamento das meninas, que ja contam com
mais de 80 milhdes de visualizagbes acumuladas), postagens no Facebook,
Instagram e Twitter. No meu Linkedin, posto também artigos sobre o tema, focando
no publico corporativo. O site traz varios conteudos, como HQs, pbsteres com as
Donas da Rua da Histéria (http://turmadamonica.uol.com.br/donasdarua/ddr-da-
historia.php), mulheres importantes em varios setores em que a presenca feminina
ainda ndo é tdo forte, para inspirar as meninas a pensarem em ser cientistas,
matematicas, artistas, escritoras. Os conteldos do site sdo muito usados por

professores, por exemplo.

8. Como a MSP interpreta o desafio de produzir conteddos para criancas e
jovens da era contemporanea? E realizado algum tipo de acompanhamento
especifico com o publico-alvo para inteirar-se das mudancas de mindset e
adaptar-se as especificidades das geracfes atuais?

Estamos sempre em contato com nossos fas, nos eventos que realizamos, via redes
sociais, e-mails e até cartas, que ainda recebemos e respondemos com todo o
carinho. A proximidade com a ONU Mulheres e outros parceiros, como WWF-Brasil,
Fundacdo Dorina Nowill para Cegos, para citar apenas alguns, nos mantém
atualizados sobre os temas contemporaneos, numa sociedade cada vez mais
preocupada com a diversidade, a inclusdo, a sustentabilidade. Recentemente
realizamos um trabalho interno para atualizar as liderancas sobre o que ha de mais
novo sobre a tematica da diversidade. Como diz o proprio Mauricio de Sousa,

procuramos falar a linguagem do momento e acompanhar a sociedade.

9. Quais os principais resultados alcancados desde o surgimento do projeto,
em 2016, até o presente momento? Como tém sido a recepc¢édo do publico? Ha
algum tipo de analise concreta sistematizada? Como é mensurada?
(Especificar a metodologia e/ou estratégia para avaliar os resultados e o
impacto perante o publico).

Entre os principais resultados estdo o reforco no reconhecimento da MSP como

empresa que atua na defesa da equidade de oportunidades para meninos e
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meninas. O lancamento da personagem Milena, na Corrida Donas da Rua, em
dezembro de 2017, alcancou 48,9 milhdes de pessoas nas redes sociais entre 16 a
30 de dezembro em pesquisa recente realizada a pedido da MSP pelo IBOPE Midia,
identificamos que 44% da populagéo identifica a Monica como embaixadora do
empoderamento das meninas, embora ela ndo tenha esse titulo de maneira oficial,
como tem o de Embaixadora do Turismo e da Cultura Brasileira, por exemplo. Os
entrevistados identificam a Turma da Monica ligada a valores como a amizade e a
tolerancia (87%), o respeito as diferencas (84%), a igualdade de género (76%) e a
inclusdo social (de deficientes) 73%. Fonte: IBOPE Midia. Erro amostral: 2 p.p
(Brasil) com 95% de confianca. Os dados podem ser projetados para o total da
populacao brasileira de 16 anos ou mais / Realizacdo das entrevistas entre 23 a 27

de maio.

10. Favor tecer observacdes e comentarios que julgar relevantes sobre o
projeto Donas da Rua que n&o tenham sido abordados nas questdes
anteriores. Por gentileza, enviar via e-mail qualquer material grafico
informativo complementar que possa contribuir com a pesquisa.

Pedimos que, com base nas respostas e ao consultar o site
www.turmadamonica.com.br/donasdarua nos sinalize que materiais gréaficos seréo

necessarios.
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APENDICE B — LEVANTAMENTO DAS PUBLICACOES DA SERIE
“DONAS DA RUA DA HISTORIA” NO FACEBOOK.

FACEBOOK™

DATA DE
HISTORIA | PUBLICACAO

Ada Lovelace 18/01/2017
Dorina Nowill 28/01/2017
Switzer
Jesus
Malsian 23/02/2017
Yousafzai
Frida Kahlo 05/03/2017
Lygia Clark 13/03/2017

Anita Malfatti 23/03/2017
Tomie Ohtake 21/04/2017

Simpson

Marina
s

LR 21/05/2017 1.940
Amaral
3010572017 799

J.K. Rowling 31/07/2017
Rafaela Silva 28/09/2017

Bueno

Johnson

REChElde 10/03/2018

Queiroz

PSEAE 21/03/2018 620

Piancastelli

18/06/2018 1.784
11/04/2019 1.263
29/04/2019 804
08/07/2019 1.109

s | 1ere
o | 520

Débora
Seabra de 12/12/2019 1.018
Moura

REACOES | COMENTARIOS | COMPARTILHAMENTOS

2 Coleta de dados finalizada em mar. 2020. As publicacées estdo exibidas no quadro por ordem de
postagem na midia social.
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27/12/2019 3.159 154 373
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APENDICE C — LEVANTAMENTO DAS PUBLICACOES DA SERIE

“DONAS DA RUA DA HISTORIA” NO INSTAGRAM.

INSTAGRAM™=

DDR DA DATA DE

HISTORIA PUBLICACAO CURTIDAS | COMENTARIOS

01/03/2018

w
(o))
oo

Marie Curie

01/03/2018

I
(o))
oo

Ada Lovelace

01/03/2018

w
(o))
oo

Dorina Nowill

Kathrine Switzer

II
[o)]
0o

Carolina de Jesus 01/03/2018

01/03/2018

w
[o)]
0o

Malala Yousafzai

Frida Kahlo 01/03/2018

w
[o)]
0o

Lygia Clark

Anita Malfatti

Tomie Ohtake 01/03/2018

w
[o)]
0o

Lorna Simpson
Marina Abramovic

Tarsila do Amaral

Yayoi Kusama
J.K. Rowling 01/03/2018

01/03/2018

w
o))
0o

Rafaela Silva

Maria Esther Bueno

01/03/2018

w
o))
0o

Katherine Johnson
Rachel de Queiroz
Tathi Piancastelli
Formiga
Janeth Arcain 11/04/2019
Katie Bouman 29/04/2019

Bertha Lutz 08/07/2019

N

Toni Morrison 28/08/2019

20/09/2019

N
B
Iy

Emma Watson

12/12/2019

w

Débora Seabra de Moura
Silvia Grecco 27/12/2019

11/02/2020

(6]

Neiva Guedes

08/03/2020

| crowing | owvwazte | et | s

~N ()]
(&)

Ester e Jaqueline

73 Coleta de dados finalizada em mar. 2020. As publicacées estdo exibidas no quadro por ordem de
postagem na midia social.



