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Have withstood pain to create
many weapons
Yet, those hands will never
hold anything.
S0 as I pray...
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AO ABORDAR
05 CONCEITOS DA
TEORIA DA PSICODINA-
MICA DAS CORES NA
COMUNICACAO, OBSER-
VAMOS QUE A REPRODU-
CAO SISTEMICA DE
ALGUNS PADROES SE
PERPETUAM SEM
QUESTIONAMENTO...
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DUZIU ELEMENTOS
PSICOLOGICOS PARA A
UM PRECURSOR DA
CA DAS CORES"
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GANG VON GOETH
BUSCANDO CONSTATAR

COMPREEN
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AS CORES CONSTITUEM ESTIMULOS
PSICOLOGICOS PARA A SENSIBILIDADE
HUMANA, INFLUINDO NO INDIVIDUO FARA
GOSTAR OU NAO DE ALGO, PARA NEGAR
OU AFIRMAR, PARA SE ABSTER OU AGIR.
(FARINA ET AL, P. 96, 2011)

ASSIM, NESTE
VIES A COR VAI ALEM DE
UM FENOMENO Fisico,
SENDO TAMBEM UM
FENOMENO FISIOLOGICO
E PSIQUICO. O QUE SE
REFLETE NA COR
E A CONDICAO
HUMANA/SOCIAL.



DE CERTA FORMA 1550
FODE SER OBSERVADO
COM MAIS INTENSIDADE
NA PUBLICIPADE:

OU SEJA, AS CORES
SAO USADAS (NA
PUBLICIDADE) NO
OBVIAMENTE, A PUBLICIDADE SE ADAPTA INTUITO DE FORNECER
AO ESTILO DE VIDA E REFLETE, AO SENSACOES POSITIVAS
MENOS EM PARTE, O COMPORTAMENTO E LEVAR AO CONSUMO.
HUMANO DENTRO DE UM DETERMINADO ESSES ASPECTOS
ESPACO-TEMPO. ESSA LIMITACAO NA REPRODUZIDOS TEM O
TRANSMISSAO DA IMAGEM SE DEVE A FIM DE REPRESENTAR
UMA DAS CARACTERISTICAS MAIS MAR- UMA IDEIA/CONCEITO
CANTES DA PUBLICIDADE, QUE E A DE QUE EMANA DA SOCIE-
NAO FIXAR 0S ASPECTOS NEGATIVOS DA DADE POR MEIO DAS
SOCIEDADE, DENTRO DA QUAL E CRIADA TE CORES.
E PARA A QUAL SE DIRIGE. %
(FARINA ET AL, P. 116, 2011)

ESSA REPRESENTACAO/REPRODU-
CAO GERA UM CICLO QUE PERPE-
TUA 0S CONCEITOS ATRIBUIDOS AS
CORES. DESSA FORMA, SERIA
QUASE IMPOSSIVEL
DESASSOCIA-LOS AO QUE SE
ESTABELECEU SOBRE UMA COR EM

UMA DETERMINADA SOCIEPADE.
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FRASER E BANKS
(2012) REFLETEM
QUE A COR FPOPE
REPRESENTAR ALGO
TOTALMENTE
DIFERENTE SE
COMPARADO AQ
CONCEITO DE OUTRA
PESSOA, SOBRE A
MESMA COR.

UMA COR NAO SE FORMA APENAS NO
OLHO, MAS NO "EU". (FRASER E BANKS,
P.10, 2012)




NOS QUADRINHOS
A COR ULTRAPASSA A
REPRESENTACAO DE
SUPORTE ESTETICO E
COMPLEMENTAR,
TORNANDO-SE UM

ELEMENTO IMPORTANTE
PARA A CONTACAO DA
HISTORIA, ASSIM COMO
0 DESENHO, ASSIM
COMO O TEXTO. PARA
PETER (2014 ):
















-.SENTIMOS.















EM EPOCAS DE AVANCO TECNOLOGICO O
QUADRINHO AINDA SE APRESENTA COMO
UMA FORMA DE CONQUISTAR O PUBLICO.
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7 AUADRINHOS:
CONQUISTANDO_SEU
ESPACO NA SOCIEDADE

E NA ACADEMIA",
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