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RESUMO

Em 2019, 2 bilhdes de pessoas, ou 25,9% da populacdo mundial, passaram fome ou
nao tinham acesso a alimentos nutritivos suficientes (FAO, 2020). Em contrapartida,
30% de todo alimento produzido no mundo vai para o lixo (FAO, 2017a). Nesse
aspecto, a seguranca alimentar torna-se discussédo cada vez mais relevante. Como
no Brasil, os habitos de alimentacdo saudavel envolvem o consumo de olericolas e
frutas. Entender fatores relacionados a producéo e comercializacdo desses alimentos
tem importancia consideravel. Londrina, no Parana, possui um numero consideravel
de produtores de olericolas e frutas, e um mercado consumidor relevante. A partir do
territério de Londrina e regido, pode-se adotar a concepgao de Economia Plural, “que
se fundamenta na pluralidade de principios e recursos econdmicos” (LEVESQUE,
2009). Além disso, Dobbin (2005) afirma que trés campos sao essenciais para integrar
0s processos da Sociologia Econdmica: poder, instituicoes e redes sociais. As redes
sociais tém importante papel nas escolhas econbmicas sociais da sociedade. O
objetivo da presente pesquisa foi analisar as caracteristicas econdmicas, sociais e
técnicas de producéo dos produtores de olericultura e/ou fruticultura de Londrina-PR
diante da sociometria de Redes. Para isso, foram levantados dados com relacao a
essas caracteristicas por meio de um questionario, aplicado em entrevistas com
produtores de olericolas e/ou frutas de Londrina, localizando os primeiros
participantes da pesquisa nas feiras de produtores do municipio. A partir desses
primeiros participantes, por meio da técnica da Bola de Neve, foram encontrados os
demais. Para analise dos dados foram utilizados o Ucinet® versdo 6.719 e sua
ferramenta NetDraw® verséo 2.175. Os resultados obtidos mostram que predominam
os produtores de faixa etaria mais madura, a maioria acima de 46 anos, em sua
maioria homens (67,5%), com escolaridade predominante até o segundo grau. As
propriedades dos produtores encaixam-se, em sua maioria, em minifandio, aquelas
com menos de 1 mddulo fiscal. Essas propriedades sdo em sua maioria préprias e
herdadas da familia. Os produtores dizem obter lucratividade consideravel com a
producdo e comercializacdo das olericolas e/ou frutas; 42,5% dos produtores obtém
lucro igual ou superior a 41%. Predominam as vendas diretas ao consumidor,
principalmente nas feiras de produtores. Verificou-se ainda que o trabalho é dividido
com numero relativamente pequeno de pessoas. Das pessoas que trabalham na
producdo e comercializacdo, a maioria pertence a familia do produtor. Os produtores
produzem grande variedade de produtos, sendo o minimo encontrado de quatro
produtos e o maximo de 31 produtos. Ha predominio do manejo convencional. Com
relacdo as caracteristicas de redes, verificou-se que a estrutura encontrada € pouco
densa, sendo que parte consideravel dos lacos se da nos canais de comercializacao,
como feiras e Ceasa, além da proximidade geogréafica. Verifica-se a formacédo de
pequenos grupos de produtores com lacos fortes entre si, que podem evidenciar
relacbes de confianga e comprometimento. Com o0s resultados obtidos, h&
possibilidade de novas pesquisas de carater qualitativo para entender como e por que
se dao as relacoes.

Palavras-chave: olericultura; fruticultura; relagdes sociais. sociometria; redes
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ABSTRACT

In 2019, 2 billion of people, or 25,9% of the world population, starved or did not have
access to nutritious enough food (FAO, 2020). On the other hand, 30% of all the food
produced in the world is wasted (FAO, 2017a). In this aspect, food security becomes
an issue increasingly more relevant. As in Brazil, the habits of a healthy eating involve
the consumption of vegetables and fruit. Understanding factors related to the
production and trading of those foods has a considerable importance. Londrina, in
Parana, it has a considerable amount of producers of vegetables and fruit, and a
relevant consumer market. From Londrina and region territory, it is possible to adopt
the conception of Plural Economy, “that is based on the plurality of principles and
economical resources” (LEVESQUE, 2009). Besides, Dobbib (2005) states that three
fields are essential to integrate the processes of Economical Sociology: power,
institutions and social media. The social media has an important role in the social
economical choices of the society. The aim of the present research was to analyze the
economical, social and technical features of the production from the producers of
olericulture and or fruticulture, in Londrina-PR toward networks sociometry. For that,
data was obtained regarding those features through a questionnaire, applied to
interviews with producers of vegetables and or fruit from Londrina, finding the first
participants of the research at fairs of producers from the city. Starting with those first
participants, through the Snowball technique, the others were found. For the analysis
of the data Ucinet® version 6.719 and its tool NetDraw® version 2.175 were used. The
results obtained show that prevail the producers of a more mature age group, most of
them over 46 years old, most of them men (67,5%), with prevailing schooling until High
School. The properties of the producers fit into, mostly, smallholding, those with less
than 1 fiscal module. Those properties are mostly own properties and inherited from
the family. The producers utter that they obtain considerable profitability with the
production and trading of olericulture and or fruit; 42,5% of the producers obtain profit
equal or superior to 41%. Direct sales to the consumer prevail, mainly at fairs of
producers. It was verified that the work is divided with a relatively small number of
people. From the ones who work on the production and trading, most of them belong
to the family of the producer. The producers produce a big variety of products, being
the minimum four products found and the maximum of 31 products. There is the
prevalence of conventional handle. Regarding the characteristics of Networking, it was
verified that the structure found is little dense, since a considerable part of the bonds
happens through the trading channel, like fairs and Ceasa, beyond the geographical
closeness. It is verified that the formation of small groups of producers with strong
bonds among themselves, it might evidence relations of confidence and commitment.
With the obtained results, there is the possibility of some new research of qualitative
feature to understand how and the reason why the relations happen.

Key words: olericulture; fruticulture; social relationships; sociometry; networking.
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1 INTRODUCAO

Em 2019, 2 bilhGes de pessoas ou 25,9% da populagcdo mundial passaram
fome ou ndo tinham acesso a alimentos nutritivos suficientes (FAO, 2020). Em
contrapartida, 30% de todo alimento produzido no mundo vai para o lixo (FAO, 2017a).
Além disso, por meio da publicacdo do Panorama da Seguranca Alimentar e
Nutricional 2016, a FAO (2017b) alerta que na América Latina e Caribe, 58% da
populacdo encontram-se em sobrepeso e 23% em obesidade. Esses dados
demonstram que enquanto parte da populacdo ndo tem acesso aos alimentos,
permanecendo em situacédo de fome, outra parte enfrenta problemas pelo excesso ou
mas escolhas de alimentos, causando obesidade e sobrepeso.

Os casos de refugiados em todo o mundo elevam a atencdo aos debates
referentes a pobreza e a desnutricdo. No Brasil, os problemas se agravam pelas
desigualdades sociais que propiciam a concentracdo de renda e o consequente
aumento da pobreza. Em busca de minimizacao e possivel erradicacao dos problemas
mencionados, surgem debates a respeito da seguranca alimentar e nutricional.

Segundo a FAO (2012), a “seguranga alimentar significa que as pessoas
podem produzir suficientes alimentos, ou compra-los, para satisfazer suas
necessidades diarias a fim de levar uma vida ativa e saudavel’. A base esta pautada
em praticas alimentares promotoras da saude, respeitando a diversidade cultural e
que sejam sustentaveis ambiental, cultural, econdmica e socialmente.

Como a seguranca alimentar aborda questées como a qualidade e sanidade
dos alimentos, é importante conhecer a forma como os produtos alimenticios
diretamente consumidos pelas pessoas séo produzidos. Além disso, uma alimentacao
saudavel que permita a adequada nutricdo da populacdo forma-se pela ingestéo de
frutas, legumes e verduras. E relevante conhecer como os alimentos s&o produzidos.
No caso do Brasil, os habitos alimentares saudaveis incluem em boa parte o consumo
de olericolas e frutas. Com isso, € significativo conhecer como se organiza a producao
em torno desses tipos de alimentos.

O Brasil é grande produtor de hortalicas e frutas, em terceiro lugar no ranking
mundial de produtores de frutas, atras apenas da China e india (CNA, 2017). De toda
a producéo de frutas, 65% destinam-se ao mercado interno e 35% sao exportados. A
comercializacado de hortalicas, por sua vez, é diversificada e segmentada “com o

volume de produgéo concentrado em seis espécies — batata, tomate, melancia, alface,
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cebola e cenoura, sendo a agricultura familiar responsavel por mais da metade da
producao” (EMBRAPA, 2018a).

Localizada em estado predominantemente agricola, Londrina, no Parana,
possui diversos produtores de hortalicas e frutas, além de mercado consumidor
desenvolvido. Segundo dados da Prefeitura do Municipio, a cidade € a segunda mais
populosa do estado, atrds apenas da capital Curitiba, sede de sua regido
metropolitana, centro regional composto por comércio, servi¢os, agroindustrias e
educacdo publica. Devido a essa relevancia, a cidade possui uma unidade das
Centrais de Abastecimento do Parana S. A. (CEASA), que faz o intermédio entre os
produtores e o0s grandes comerciantes de hortalicas e frutas da regido. Esta
dissertacéo adotou Londrina como exemplo de cidade na producéo e comercializagao
de hortalicas e frutas.

A partir do territorio de Londrina e regido, adota-se a concepc¢éo de Economia
Plural, “que se fundamenta na pluralidade de principios e recursos econédmicos”
(LEVESQUE, 2009). A concepc¢do se pauta igualmente em principios de troca e
reciprocidade, ndo se limitando apenas ao voluntariado, envolvendo o poder publico
na mobilizacdo de recursos mercantis e ndo mercantis. Na década de 1980 surgiu a
Nova Sociologia Econdmica (NSE), com autores de diferentes correntes, inglesas e
francesas, indicando que o funcionamento do mercado somente seria adequado
qguando inserido em rela¢des sociais, em redes que envolvessem ligacdes fortes e
fracas, sendo as fracas tao relevantes quanto as fortes, pois sdo responsaveis pelas
trocas de informacdes entre as diversas redes (LEVESQUE, 2009).

Para Dobbin (2005), trés campos devem integrar os processos da Sociologia
Econdmica: poder, instituicdes e redes sociais. As praticas econémicas emergem em
processos distintamente sociais, nos quais redes sociais e recursos de poder
desempenham papéis na definicdo de certas praticas. As redes tém essencial funcdo
nas escolhas econémicas da sociedade.

Frente ao que foi apresentado, surge a seguinte questdo: Qual a
configuracdo das caracteristicas econémicas, sociais e técnicas de producéo
dos produtores da olericultura e da fruticultura de Londrina-PR diante da

Sociometria de Redes?
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1.1 OBJETIVO GERAL

Analisar as caracteristicas econdémicas, sociais e técnicas de producao dos
produtores de olericultura e fruticultura de Londrina-PR diante da Sociometria de

Redes.

1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) ldentificar os produtores da olericultura e/ou fruticultura de Londrina-PR e
verificar as caracteristicas econémicas, sociais e técnicas de producéo dos
mesmos;

b) Mapear a estrutura das relagdes sociais dos produtores de olericultura e
fruticultura de Londrina-PR pelas caracteristicas econémicas, sociais e
técnicas de producéo;

c) Analisar a estrutura encontrada diante dos indicadores sociométricos e das

caracteristicas econdmicas, sociais e técnicas de producéo.

1.3 JUSTIFICATIVA

Do ponto de vista académico, estudos que relacionam as redes sociais,
olericolas e frutas ainda sdo pouco expressivos, mas aumentaram no ambito
internacional. Na busca geral no portal SciElo, utilizando os termos redes, olericolas
e frutas combinados, ndo foi encontrado nenhuma publicacdo desde que o portal foi
criado até 2020. Na Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Disserta¢ges (BDTD), com
0s mesmos termos combinados e filtro temporal (criacdo do portal até 2020), o
resultado foram quatro trabalhos. Para a combinacdo dos trés termos no Web Of
Science, mas na linga inglesa (networks para redes, vegetables para olericolas e fruits
para frutas), por se tratar de portal internacional, a busca resultou em 785 trabalhos,
sendo que o numero de publicacdes triplicou entre 2011 e 2020, pulando de 33 em
2011 para 99 em 2020. Mais detalhes sobre as buscas nos portais estdo no Apéndice
A.

O estado da arte, portanto, ainda esta pouco expressivo em termos de nimero

de publicacdes, principalmente no ambito nacional, mas o crescimento dos trabalhos
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da tematica, ao longo dos anos, internacionalmente, demonstra o interesse
ascendente da comunidade académica.

Em perspectiva tedrica, o presente trabalho se justifica pelo fato de abordar o
ponto de encontro de dois importantes temas de estudos teoricos: redes sociais e
seguranca alimentar. As redes sociais ganharam destaque principalmente na década
de 1970, com os estudos de Mark Granovetter, autor de importantes obras nos
estudos da socioeconomia e redes sociais. Autores como Granovetter (1973) e Scott
(2001) destacam o crescimento dos interesses pelo tema, por ligar niveis macro e
micro, e pela propria expansdo da area de estudos. Observa-se a valia de estudos
gue tém o foco nas redes sociais, destacando o ineditismo de ligar o campo a questéo
alimentar, utilizando a ferramenta da sociometria.

O estudo é marco para as pesquisas do Grupo de Estudos em Redes
Organizacionais, Sociais e Sustentabilidade (REOS), pois possui foco no estudo das
Redes e Sustentabilidade ha mais de seis anos, com diversos trabalhos e
dissertacdes na area, como as de Gongalves (2012), Massaro (2015), Broietti (2015),
Romagnolo (2016), Takano (2017), Conte (2017), Ulhmann (2018), Bernardino (2018)
e Shimohigashi (2019). O presente estudo faz parte do desdobramento das pesquisas
do grupo em direcao a identificacdo do nexo alimento, agua e energia como elementos
fundamentais ao entendimento das redes e sustentabilidade.

Como contribuicao pratica, a pesquisa € andlise com relacdo a organizacao
dos produtores de olericolas e frutas de Londrina as caracteristicas econdémicas,
sociais e técnicas de producdo, o que permite observar como alimentos basicos do
consumo humano sédo produzidos na cidade. A Secretaria de Agricultura e
Abastecimento do Municipio de Londrina tem como um dos objetivos e estratégias
“garantir programas e projetos que possam interagir entre Desenvolvimento Rural,
Seguranca Alimentar e Abastecimento Urbano”.

A compreensdo da organizagdo social dos produtores, em relagbes ou em
redes, delineadas pelas caracteristicas econémicas, sociais e técnicas de producao,
contribuira para o municipio promover acdes mais eficazes de desenvolvimento rural,
para os produtores, e urbano, para a populagdo que consome os produtos agricolas.

Além disso, como é estudo de mapeamento, abrira possibilidades ou achados
para fenbmenos que ocorrem em grupo e, consequentemente, a futuros estudos
qualitativos, que expliquem melhor as estruturas sociais encontradas e os problemas

ou demandas que ocorrem nos lagos fortes ou fracos desses vinculos.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Este capitulo abordard topicos essenciais ao entendimento do objeto da
pesquisa sobre conhecimentos tedricos.

2.1 CARACTERISTICAS ECONOMICAS, SOCIAIS E TECNICAS DE PRODUGAO

O dilema da fome é enfrentado por parte da populagdo mundial até os dias
atuais, e aumentou nos ultimos anos. A desigualdade social é um dos que mais geram
pobreza e desnutricdo. A seguranca alimentar surge como forma de garantir o acesso
aos alimentos em quantidade e qualidade indispensaveis ao bom desenvolvimento do
individuo.

Apesar das diferentes definicdes de seguranca alimentar, trés pontos basicos
devem ser considerados para a promocao de estratégias: . O primeiro diz respeito a
qualidade e a sanidade dos alimentos, remetendo ao adequado balanceamento
nutricional das dietas alimentares e ao uso de alimentos isentos de componentes
quimicos. Um segundo ponto trata do respeito aos habitos e a cultura alimentar,
abordando preferéncias alimentares de cada comunidade, préaticas de preparo e
consumo. O terceiro ponto se refere a sustentabilidade do sistema alimentar, ndo
podendo comprometer as capacidades de producao, distribuicdo e consumo de
alimento das futuras geracdes (MALUF et al. 2015).

A observancia da olericultura e da fruticultura torna-se relevante ao
entendimento dos aspectos de seguranca alimentar que envolvem os produtos
vegetais consumidos. Entender as definicbes béasicas a respeito dos temas é
fundamental para conhecer a diferenca do que atualmente se confunde.

Com isso, devem ser apresentadas definicbes basicas para esclarecimento
dos termos aqui utilizados. A olericultura é termo em latim - oleris significa hortalica, e
colere é cultivar, referindo-se, portanto, a atividade de cultivo das hortalicas. Por sua
vez, dizem respeito ao grupo de plantas em que predominam algumas caracteristicas,
como consisténcia tenra, ndo lenhosa, ciclo biolégico curto e exigéncia de tratos
culturais intensivos; cultivadas em areas menores em relagdo a grandes culturas,
diretamente ligadas a alimentacdo humana, sem a exigéncia de preparo industrial
prévio (FILGUEIRA, 2003).
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No costume popular, € comum haver confusdo entre olericultura e horticultura,
que é bem mais abrangente do que olericultura. Ainda ha outro termo que causa
davidas no meio agricola: fitotecnia, ainda mais abrangente do que a horticultura,

como assinala o diagrama 1.

Diagrama 1 - Ramificacdes da fitotecnia

—

Grandes culturas: produtoras de graos, fibras e estimulantes
Olericultura

Fruticultura

Floricultura

FITOTECNIA — Horticultura: Viveiricultura

Cultura de plantas condimentares

Cultura de plantas medicinais

Cultura de cogumelos comestiveis
Silvicultura: espécies florestais
Forragicultura: pastagens e forrageiras

—

Fonte: adaptado de Filgueira (2003 p. 16)

O Diagrama 1 assinala distinto ramo que sera explorado no presente trabalho
- a fruticultura. Por sua vez, trata-se da “exploracao racional de plantas lenhosas que
produzem frutos comestiveis” (SIMAO, 1998). A fruticultura pauta-se pelo cultivo de
frutas para fins comerciais.

Para a pesquisa foram escolhidos os campos da olericultura e da fruticultura
por abranger alimentos basicos consumidos diretamente, sem nenhum tipo de
processamento.

Dada as devidas definigcdes e delimitacdes dos principais termos utilizados na
pesquisa, serdo apresentadas abaixo as caracteristicas das producdes. De acordo
com Siméao (1998), “a fruticultura se constitui, a um s6 tempo, em uma atividade
econbmica, social e alimentar”. Ao observar a proximidade das caracteristicas da
olericultura e da fruticultura nos aspectos citados por Simédo (1998), foram

consideradas as categorias levantadas acima: caracteristicas econdmicas, sociais e
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alimentares. As caracteristicas alimentares serdo tratadas como técnicas de
producdo, pois se referem aos aspectos nutricionais dos produtos, envolvendo o

manejo utilizado.

2.1.1 Caracteristicas Econdmicas

O dilema essencial da economia parte do principio da disposi¢do escassa de
recursos frente as necessidades ilimitadas, o que permitiu o surgimento de varias
suposicoes para resolucdo dessa questdo e que sdo conflitantes. O liberalismo
econdbmico, que surgiu no século XVII, é uma dessas vertentes. Baseado na
meritocracia e no reconhecimento do esforco individual para o avanco da sociedade.
Desconsidera as diferencas de oportunidade, o que abre margem para desigualdades
(LUZIO DOS SANTOS, 2019).

Essa vertente liberal tomou nova forca a partir da década de 1970, devido a
crise do socialismo soviético diante da grande depressao de 1929 e do processo de
globalizacdo que potencializou os negécios ao redor do mundo. Para esse novo
periodo do liberalismo deu-se o nome de neoliberalismo que apresentou como
principais premissas a reducdo do tamanho do Estado por meio das privatizacdes, o
perecimento dos sistemas de seguridade e bem-estar social, a desregulamentacao
dos mercados, contrariacdo dos movimentos sindicais e o afrouxamento das leis
trabalhistas. Em 1990, o neoliberalismo ganhou ainda mais forca por meio do
Consenso de Washington que o elegeu como dogma para as economias mundiais
(LUZIO DOS SANTOS, 2019).

Em contaponto com a vertente liberal e neoliberal, a corrente econdémica do
estruturalismo, tendo como principal teérico Keynes, defende a intervencédo do Estado
sobre a economia de forma privilegiada buscando regular as imperfeicbes dos
mercados. O papel do Estado e das instituicdes publicas se tornam fundamentais para
garantir a oportunidade aos mais fragilizados em participar do “jogo” econémico, que
naturalmente geram vencedores e perdedores (LUZIO DOS SANTOS, 2019).

Como forma de ilustrar os principais contrapontos entre essas vertentes, Luzio

dos Santos (2019, p. 35), elaborou o quadro 1.
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Quadro 1 - Diferencas entre a corrente econémica liberal e a estruturalista

ESTRUTURALISMO LIBERALISMO
Principio maior: Equidade Liberdade individual
Sociedade Individuo
Estado forte Estado minimo
Mercado regulado pelo Estado — Mercado regulado pelas leis de livre mercado —
intervencionismo livre concorréncia
Foco na politica fiscal Foco na politica monetaria
Desigualdades séo vistas como processo de Desigualdades sédo vistas como processo
construcdo histérica natural — meritocracia
Responsabilidade do Estado pela protecéo Responsabilidade do individuo pela sua
social universal condicao de vida
A distribuicdo de renda é a melhor estratégia de A garantia da liberdade individual € a melhor
crescimento econdmico forma de crescimento econdmico
Altos impostos Baixos impostos
Terceiro Setor visto como fiscalizador e Teceiro Setor visto como substituto do Estado —
interagente com o Estado — politizado despolitizado - voluntariado
PROBLEMAS PROBLEMAS
No extremo pode desrespeitar as diferencas Concentragdo econdmica — compromete o
individuais uniformizando tudo equilibrio democratico
B : - Indug&o ao consumismo — Agravamento das
urocracia — lentidao ~ . ;
guestdes ambientais
Acomodaco — corporativismo Competicao desigual - aniquilacao e excluséo
dos mais fracos
Altos gastos sociais — Altos impostos — pode Centralidade nos vencedores — Excluséo social
conduzir a Estados perdurarios e pobreza
Exemplos mais marcantes: Dinamarca, Suécia, Exemplos mais marcantes: Estados Unidos e
Noruega, Finlandia Inglaterra

Fonte: Luzio dos Santos (2019)

Diante das vertentes econdmicas apresentadas, e sabendo que o Brasil segue
a doutrina liberal, entende-se que os desafios econémicos enfrentados pelo pais
advém das caracteristicas econémicas do sistema utilizado.

Segundo Dowbor (2017), a economia € movida por quatro motores, sendo
eles, as exportacdes; a demanda das familias; as iniciativas empresariais e; as
politicas publicas. Segundo o autor, 0 motor mais importante é a demanda da familia.
Com o aumento da distribuicdo de renda e consumo da populacao, todo o sistema
econdbmico como um todo tem melhora, pois um progresso beneficie o outro. Mas,
como ocorreu no Brasil a partir de 2013, esse sistema entrou em crise por conta da
esterilizagdo dessa dindmica de distribuicdo de renda e crescimento ciclico, devido ao
sistema de intermediagéo financeira. Mesmo com o amplo mercado interno, com

excelente oportunidade de expanséo, os juros elevados somados a pouca educacéo
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financeira da populacéo, tem travado o principal motor da economia brasileira, a
demanda das familias por meio do endividamento da populacdo (DOWBOR, 2017).

No meio rural isso ndo € diferente. As relacdes econdmicas ocorrem de forma
liberal, com pouca intervengao estatal, gerando desigualdades cada vem mais
assentuadas. Assim, a analise de caracteristicas econdmicas de produtores de
olericolas e frutas, pode trazer valiosas informacdes sobre as relacdes econdmicas
do ambiente rural do pequeno produtor.

As atividades direcionadas a parte econdmica da propriedade rural vao desde
a producdo de vegetais basicos da alimentacdo humana, muitas vezes sendo
comercializado o excedente da producéao familiar, até as grandes producdes de graos
e criacfes de animais, para a exportacao ou industria.

Para cada tipo de produto a mensuracdo da producdo é feita de forma
especifica. Por exemplo, para mensurar a quantidade produzida de graos, é utilizada
a medida de quilos ou toneladas, e para saber a produtividade, divide-se a producéo
pela area utilizada, geralmente em hectares (ha). A producdo de leite € medida em
litros, e sua produtividade indicada em litros por animal (EMBRAPA, 2018b). Nas
olericolas e frutas, no Relatorio de Atividades 2017/2018 da EMATER encontram-se
as informacfes de producdo por toneladas ou quilos e areas por hectare. Nas
Projecbes do Agronegécio divulgadas pelo Ministério da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento — MAPA (2018), a producéo de frutas é apresentada em toneladas, e
as areas sdo apresentadas em hectare. Além disso, no relatério da EMATER (2018)
citado acima, aparecem informacdes sobre a renda bruta obtida na producéo de frutas
e olericolas.

E a fim de mensurar as caracteristicas econdmicas da producdo, serao
levantados o0s seguintes itens: area de producdo; quantidade produzida e
rentabilidade que o produtor possui com olericolas e frutas. Como o0 mesmo produtor
pode produzir diferentes tipos de olericolas e frutas, as informacdes serdo levantadas
com relacao a parte total da propriedade rural utilizada no cultivo de frutas e olericolas,
nao especificando quais produtos tém determinada renda, ou em qual area sdo
produzidos. Os dados o proprio produtor pode ter dificuldades em mensurar.

Além disso, para fins de medidas, a area de producdo sera mensurada em
hectares, a quantidade produzida sera contabilizada em quilos ou toneladas e a
rentabilidade sera apresentada em reais, seguindo a linha dos relatorios dos érgaos
da area, como MAPA (2018) e EMATER (2018).



27

2.1.2 Caracteristicas Sociais

A desconsideracdo dos aspectos sociais pela visdo econdmica liberal,
conduziu as sociedades a incoeréncias sem tamanho, criando a visdo do home
unidimensional, com propdsito apenas existencial. Como esfor¢co para rever a
avaliacdo de sucesso de uma sociedade que liga-se apenas aos aspectos
econdmicos, no contexto de economia liberal, o indice de desenvolvimento humano
(IDH) foi criado pelo economista Mahbubul Hag com a ajuda de Amartya Sem
buscando incorporar aspectos sociais aos tradicionais indices econémicos (LUZIO
DOS SANTOS, 2019).

O IDH compreende informacdes de trés dimensdes: renda, educacao e saude.
O calculo da dimenséo da renda € obtido através da renda per capita que é medida
por meio da Renda Nacional dividida pelo nimero de habitantes. Ja a dimensao da
educacao é calculada por meio da média de anos de escolaridade dos adultos acima
de 25 anos, da expectativa de escolaridade das criangas na educacédo formal e as
taxas de matriculas por idade nos ciclos. E através da expectativa de vida ao nascer
gue a dimenséao saude é calculada, sendo que, dessa forma, embuti-se uma série de
pré-condi¢des, tais como, o grau de nutricdo, acesso aos servicdes de saude e habitos
de vida saudaveis (LUZIO DOS SANTOS, 2019).

Segundo Dowbor (2017), ndo apenas ao plano ambiental limita-se a violéncia
contra o planeta. No plano social, mesmo com o progresso econdmico, O
desenvolvimento nédo é inclusico e a desigualdade social é crescente. Segundo o
autor, essas desigualdades ndo tem justificativa, uma vez que a geracado de renda
mundial, se dividida pela populacdo, seria capaz de proporcionar condi¢cdes
consideraveis de vida para toda a populacdo mundial. No Brasil, a mesma anélise
pode ser feita, uma vez que o pais possui a mesma média mundial em termos de
renda.

Dessa forma, entender os aspectos sociais do trabalho no ambiente rural, é
fundamental para compreender melhor toda a dinamica da producéo.

Trasendo essa analise para o contexto rural de Londrina, na busca por
analisar o cendrio da producdo de olericolas e frutas, foram elencadas algumas
caracteristicas ligadas a dimenséo social. Foram levantados fatores relacionados a
participacéo da familia na producéo rural por meio de questionamentos ligados a mao

de obra utilizada na produgéo.
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Isso porque, segundo Siméo (1998), a fruticultura exige constantemente a
presenca do agricultor no cultivo, além de ser essencial a utilizacdo de grande namero
de mé&o de obra. Com relagéo a olericultura, Filgueira (2003) destaca que “é notoria a
utilizagéo intensiva de méo de obra rural em olericultura, acarretando significativos
beneficios do ponto de vista social”.

Além disso, segundo a EMBRAPA (2018a), mais da metade da producao de
hortalicas e frutas no Brasil é feita pela agricultura familiar. Segundo a Secretaria da
Saude do Estado do Parand (2017), dos 371.051 estabelecimentos agropecudrios,
80% sdo familiares. Em Londrina, segundo AGRIFAM LONDRINA — Agricultura
Familiar (2018a) da Secretaria Municipal de Gestdo Publica, 70% dos alimentos
consumidos na cidade originam-se da agricultura familiar. Observar que tipo de méo
de obra estd sendo utilizada em uma propriedade rural é ponto crucial no
entendimento de suas caracteristicas sociais.

Neste estudo serdo levantados dados que dizem respeito ao numero de
pessoas que trabalham na producéo de olericolas e frutas de cada produtor, além de

verificar se a mao de obra é familiar ou contratada.

2.1.3. Caracteristicas Técnicas de Producéao

Os alimentos consumidos por um individuo refletem diretamente em sua
saude. Segundo Simao (1998, p.43), “a saude humana é regulada por uma ingestao
equilibrada de alimentos”. A alimentacdo equilibrada possui em boa parte de sua
composicdo olericolas e frutas, como carnes, cereais, entre outros alimentos, que
podem ser consumidos por uma pessoa e que lhe garantem uma dieta adequada.
Saber o0 que esta sendo produzido no municipio ajuda o poder publico entender quais
qualidades nutricionais a populacdo tem a sua disposicao.

Além disso, observar o manejo utilizado pelos produtores da olericultura e da
fruticultura de Londrina é fundamental ao entendimento da qualidade dos alimentos.

Segundo as definicbes basicas da AGRIFAM LONDRINA (2018b), os
produtos podem ser classificados como convencionais, organicos ou agroecolégicos.
Além disso, Primavesi (2019) utiliza a mesma classificacdo em relacdo aos manejos
no sistema produtivo. Adotaremos na presente pesquisa a classificacdo da producao

de olericolas e frutas de Londrina entre os tipos de manejo convencional, organico ou
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agroecologico, pois ja é utilizada pelo programa de agricultura familiar do municipio
(AGRIFAM) e ter apoio tedrico na literatura.

Ainda segundo a AGRIFAM LONDRINA (2018b), no tipo de manejo
convencional os alimentos sao plantados utilizando os produtos quimicos
habitualmente usados na agricultura, como agrotoxicos, inseticidas, fertilizantes e

adubos quimicos. O manejo organico é pautado pela Lei 10.831/2003,

Considera-se sistema orgéanico de produgdo agropecuaria todo aquele em
gue se adotam técnicas especificas, mediante a otimizagdo do uso dos
recursos naturais e socioeconémicos disponiveis e o respeito a integridade
cultural das comunidades rurais, tendo por objetivo a sustentabilidade
econdmica e ecoldgica, a maximizac¢éo dos beneficios sociais, a minimizagéo
da dependéncia de energia ndo renovavel, empregando, sempre que
possivel, métodos culturais, biolégicos e mecénicos, em contraposi¢cao ao
uso de materiais sintéticos, a eliminagdo do uso de organismos
geneticamente modificados e radiacdes ionizantes, em qualquer fase do
processo de producdo, processamento, armazenamento, distribuicdo e
comercializagdo, e a protecdo do meio ambiente.

Para o produto ser vendido como orgéanico, ha duas formas de se fazer a
regularizacdo, segundo o MAPA (2016):

1) Obtendo a certificagdo por um Organismo de Avaliacdo da Conformidade

Organica (OAC), credenciado no MAPA; ou
2) Organizar um grupo de produtores e se cadastrarem no MAPA para haver
a venda direta sem a certificagéo.

Se o produtor decidir pela regularizacdo na segunda maneira, podera vender
0s produtos somente em feiras ou diretamente ao consumidor. Para vender em lojas,
supermercados, hotéis, industrias, internet e demais formas devera obter a
certificagdo por um OAC credenciado no MAPA, como descrito na opgao 1.

Na presente pesquisa, ao declarar que os produtos sdo organicos, precisara
apresentar a comprovacao, seja qual for a opcao de regularizacéo escolhida.

Segundo a AGRIFAM LONDRINA (2018b), com relacdo ao manejo
agroecoldgico,

ndo ha definigdo Unica, prevista em lei, sobre essa modalidade. A producao
agroecoldgica é formulada com base em conjuntos de principios sistémicos
para reproduzir o ciclo natural das plantas, sem adicdo de quimicos ou
insumos sintéticos, privilegiando o equilibrio ambiental e as rela¢des naturais.
Em algumas definicBes, a agroecologia € caracterizada como o processo de
transicdo da agricultura convencional para uma agricultura sustentavel.
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Diante desses aspectos difusos, ndo ha como comprovar legalmente a
situacao.

Além disso, verificar o tipo de manejo utilizado pelo produtor refere-se sobre
a sustentabilidade da producdo. Na producdo organica e agroecoldgica, os produtos
ndo sao apenas produzidos sem o uso de substancias quimicas, mas ha a
preocupacdo com a mao de obra utilizada e o impacto que a producdo causa na
sociedade.

Jéa tendo sido abordadas as caracteristicas econémica, sociais e técnicas de
producdo em conjunto, compdem-se uma forma de entender como as olericolas e
frutas estdo sendo produzidas no municipio, elucidando diversos aspectos da

sustentabilidade.

2.1.4 Interface entre as Caracteristicas Econdmicas, Sociais e Técnicas de Producéo

A divisdo em caracteristicas econémicas, sociais e técnicas de producao dos
produtores foi desenvolvida para fins de organizacdo da presente pesquisa, pois as
informacBes obtidas se entrelacam. A analise deve ser feita observando as
informacBes em conjunto.

A definicdo legal da agricultura familiar € exemplo do entrelacamento das
caracteristicas econémicas e sociais. Segundo o artigo 3° da Lei 11.326, de 24 de
julho de 2006, que trata das diretrizes para a formulacdo da Politica Nacional da

Agricultura Familiar e Empreendimentos Familiares Rurais, considera-se

agricultor familiar e empreendedor familiar rural aquele que pratica atividades
no meio rural, atendendo, simultaneamente, aos seguintes requisitos: | — ndo
detenha, a qualquer titulo, area maior do que 4 (quatro) mdédulos fiscais; Il —
utilize predominantemente mao de obra da prépria familia nas atividades
econbmicas do seu estabelecimento ou empreendimento; Il — tenha
percentual minimo da renda familiar originada de atividades econdmicas do
seu estabelecimento ou empreendimento, na forma definida pelo Poder
Executivo; IV — dirja seu estabelecimento ou empreendimento com sua
familia.

Para a caracterizacdo do agricultor familiar e empreendedor familiar rural
mesclam-se caracteristicas econémicas e sociais, principalmente nos requisitos I, Il e
[l

Outro exemplo de interligacéo entre caracteristicas econdmicas e sociais esta

na criacdo de associa¢cbes. Segundo o Servico Nacional de Aprendizagem Rural
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(SENAR, 2011), por meio de associacbes rurais as pessoas podem realizar
transformacdes sociais, politicas e econémicas. A melhoria na qualidade de vida, de
trabalho, estudo, lazer e cultura € exemplo de avangos nos aspectos sociais
proporcionados pelas associagdes. No aspecto econdmico, as melhorias podem ser
percebidas no aumento da renda, capacidade de adquirir insumos, maquinas e
equipamentos, reformar instalacées e casas, comprar eletrodomésticos e veiculos, o
que contribui para a evolu¢cdo nas condi¢cdes de vida. No aspecto politico, essas
mudancas podem ser notadas nas relagdes com os Poderes Executivo, Legislativo e
Judiciario, por exemplo. Transformam os participantes de pedintes sociais a atores
politicos (SENAR, 2011).

Outro ponto relevante diz respeito a participacdo das mulheres e idosos entre
os produtores. Segundo o IBGE (2019), houve aumento na participacdo das mulheres
e idosos entre os produtores quando comparado ao Censo Agropecuario de 2006 e
2017. No Censo Agropecuario de 2006, as mulheres correspondiam a 12,7% dos
produtores, passando para 18,7% no Censo Agropecuario de 2017. E em relacdo aos
idosos, a comparacdo mostrou que, NOS grupos mais jovens, com até menos de 45,
houve reducéo na participacdo, e aumentou nos grupos mais velhos, com destaque a
parcela com 65 anos ou mais, que passou de 17,5% em 2006 para 23,2% em 2017.
A participacdo de mulheres e idosos entre os produtores € de consideravel
importancia nos aspectos sociais e econémicos.

Ainda com relagéo a participagdo das mulheres nas atividades rurais, Karam
(2004) verificou que entre as familias de agricultores neorrurais “as mulheres sao as
principais responsaveis pela unidade produtiva organica em 40% das situacfes
pesquisadas”. A autora ainda mostra que “acredita-se que a condi¢cdo das mulheres
agricultoras em novos processos produtivos ndo se limita a situacdo observada na
pesquisa aqui apresentada”, destacando serem imprescindiveis distintos
aprofundamento e investigagbes, que delimitem o papel das mulheres como
precursoras dos processos. Constata-se a interligacdo entre os aspectos sociais,
econdmicos e técnicos de producdo com relacdo a participacédo das mulheres como
precursoras de novos processos produtivos.

Curry et al. (2019) apresentam estudo desenvolvido na Papua Nova Guiné
(PNG), sobre o trabalho de mulheres e homens na producdo de marketing de
alimentos frescos e culturas de exportacao, principalmente café e cacau. Os autores

relatam que desde os tempos coloniais, o mercado de alimentos frescos é



32

caracteristica da paisagem social e econdmica da PNG urbana e rural. O contexto
historico apresentado no artigo ressalta as tentativas dos homens de apropriacdo do
trabalho das mulheres e filhos nas lavouras para exportacdo, principalmente nos
periodos de cheia. Com o recente surgimento de mulheres empresarias que ganham
somas relativamente grandes na producao de vegetais em larga escala, as estruturas
morais que governam a producdo de alimentos estdo semelhantes as que regem as
safras de exportagéo, tornando a méo de obra mais dificil de mobilizar. Além disso, 0s
autores afirmam que apesar de as mulheres serem atores-chave nas mudancas, ha
um risco emergente de que os homens tentem exercer o controle sobre a renda ou
mudem para a producéo de vegetais, possivelmente marginalizando as mulheres no
processo.

Com relacdo as caracteristicas técnicas, igualmente se entrelacam as
caracteristicas econémicas e sociais. Exemplo € a produc¢éo organica e agroecoldgica
qgue, devido a exigéncia mais intensiva de manejo, se comparada a producédo
convencional, geralmente é desenvolvida em &reas menores. Segundo Teixeira
(2019), ao analisar o Censo Agropecuario de 2017, destaca “a concentracéo da
pratica da agricultura organica nos estabelecimentos com até 100 hectares (93,5%)”.
Ainda no relatorio de Teixeira (2019), na tabela sobre o uso de agricultura organica ou
pecuaria organica nos estabelecimentos, segundo as variaveis selecionadas — Brasil
— 2017, constatam-se 0s numeros que deram origem a afirmacéo. E ainda que 43.391
dos 64.690 estabelecimentos que usam agricultura organica ou pecuaria organica
possuem menos de dez hectares. Isso mostra a concentracdo da agricultura organica
em areas menores, envolvendo aspectos das técnicas de producdo e aspectos
econdmicos e sociais.

E possivel encontrar trabalhos na literatura, de autores internacionais, que
tratam das caracteristicas de produtores, como Kormelinck et al. (2019), que analisam
as organizacdes de produtores de vegetais organicos e convencionais do Uruguai. Os
autores revelam que as cadeias de valor das organizacdes de produtores (OPS)
organicos e convencionais respondem a diferentes tipos de incentivos: 0s organicos
respondem a incentivos do mercado, e 0s convencionais a incentivos publicos. As
OPs com destaque nas atividades sociais e politicas tem caracteristicas contrarias as
OPs centradas nas atividades econémicas, que sao pequenas, ressaltando o produto,

além de alta exigéncia dos membros e grande formalizagéo.
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O estudo indicou que as OPs com objetivos orientados por resultados
possuem mais altos niveis de coordenacédo horizontal e vertical do que as OPs com
objetivos orientados por valor. Sendo o Uruguai um pais em desenvolvimento, como
o Brasil, as formas de OPs encontradas levantariam evidéncias para andlises
caracteristicas das organizacdes de produtores brasileiras.

Pérez-Mesa e Galdeano-Gomez (2015) analisaram as empresas
exportadoras de hortalicas do sudoeste da Espanha, como principais fornecedoras
dos mercados europeus. Verificaram que o tipo de cliente e a diversidade de mercado
afetam como a cooperacdo se relaciona ao desempenho dos fornecedores. Os
autores salientaram que as estratégias de cooperacdo demonstraram ter efeitos
positivos no desempenho. Além disso, o canal de varejo e a diversificacdo de mercado
afetam positivamente a relacédo entre a cooperacéo e o desempenho do fornecedor.

Ao pesquisar canais de marketing direto entre produtores dos Estados Unidos,
Plakias et al. (2019) encontraram resultados que evidenciam a existéncia de barreiras
especificas do produto na participacao de determinados canais. Demonstraram ainda
que os produtores de gado tém menos probabilidade, do que os agricultores, de
vender diretamente para varejistas. E que os produtores de hortalicas sdo menos
propensos a vender a intermediarios.

Os agricultores iniciantes, afirma o estudo, tém mais probabilidade de vender
diretamente aos varejistas, mas menos probabilidade de vender a intermediarios do
gue os agricultores estabelecidos, sugerindo potenciais barreiras e oportunidades de
entrada nesse canal para agricultores menos experientes.

O projeto-piloto intitulado F3B — Farm Fresh Food Box, apresentado no
trabalho de Greco et al. (2020), busca expandir as vendas do produtor e melhorar o
acesso aos alimentos. Os agricultores venderiam caixas de produtos frescos em
pontos de venda rurais para clientes com acesso limitado a alimentos cultivados
localmente. Com énfase na relacdo agricultor-varejista, o0 modelo F3B, apesar de
reduzir restricbes de recursos, adiciona camada de complexidade que requer tempo
e experiéncia para desenvolver relacionamento de qualidade entre produtores e
varejistas.

Entender as caracteristicas de comercializacdo dos produtores acarretaria
impacto nas relagdes de vendas com os diferentes canais de comercializacdo, o que
influenciaria de certa forma as questdes econdmicas, sociais e de relacionamento

entre os produtores.
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Com isso, percebe-se o significado dos dados das caracteristicas
econbmicas, sociais e técnicas de producdo nao apenas individualmente, mas
igualmente no ambito conjunto, o que comprovaria informacdes relevantes que nao

poderiam ser vistas se nao analisadas integralmente.

2.2 FUNDAMENTOS DE REDES E SOCIOMETRIA

Este capitulo volta-se a teoria de redes sociais, iniciando brevemente pela
Nova Sociologia Econémica (NSE), até a teoria de redes e suas caracteristicas. Em
seguida, trata-se em um subitem sobre redes em relacédo a sustentabilidade.

A NSE sofreu significativas mudancas a partir de 1990 em relacao ao status
institucional e & abordagem tedrica. No mundo académico contemporaneo, a NSE
possui duas correntes principais - nos Estados Unidos e Europa (SWEDBERG, 2004).
No quadro 2 sdo apresentadas as duas correntes, enfatizando as principais

caracteristicas.

Quadro 2 - NSE dos EUA e NSE da Europa

NSE — EUA
Enfoque Teoria de Redes, Teoria das Organizaces e
Sociologia Cultural.
Conceitos Enraizamento e construcdo social da economia.
Alicerces académicos Universidade Estadual de NY (1980); Universidades de

Stanford, Cornell, Berkeley, Princeton e Northwestern;
Harvard Business School e Sloan School of

Management.
NSE — Europa
Fontes de inspiracéo NSE norte-americana; Bordieu, Boltanski, Luhman,
Giddens, Latour, Callon, Teoria do ator em Redes.
Importantes areas de pesquisa Sociologia Econémica Geral, Sociologia das Financgas,

Sociologia da Economia, Sociologia dos Mercados de
Arte, Sociologia da Heranca e Sociologia Econémica
Fenomenolégica.

Paises com principais especialistas | Inglaterra, Fran¢a, Alemanha, Hungria, Italia, Holanda,
Portugal, Escécia e Suécia.

Fonte: TAKANO (2017)

Neste estudo serd seguida a corrente norte-americana, que tem como
coletaneas basicas mais recentes The sociology of economic life, organizada por Mark
Granovetter e Richard Swedberg, e Readings in economic sociology, sob a
responsabilidade de Nicole Woolsey-Biggart (SWEDBERG, 2004). Essa vertente sera
seguida devido ao fato de que a abordagem de redes esta voltada a analise da
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estrutura em redes dos produtores de olericolas e frutas de Londrina, com base na
construcdo social da economia.

A concepgdo norte-americana da NSE revela forte contribuicdo a Teoria de
Redes, partindo de uma das questdes classicas da teoria social: “0os comportamentos
e as instituicdes sao afetados pelas relagbes sociais” (GRANOVETTER, 1985). De
acordo com Conte (2017), “o estudo das redes sociais € resultado do desenvolvimento
do interesse pelas estruturas informais das sociedades, dos processos sociais e das
organizagdes”.

A Analise de Redes Sociais passou por diversas transformacdes durante a
histéria, cruzando linhas originarias e criando novas linhas integradas. Ha trés
principais linhas: pesquisadores que utilizam a teoria dos grafos, denominados
analistas sociométricos; pesquisadores que atuaram em Harvard na década de 1930
e gue exploraram padrées de relacdes interpessoais e formacdo de “panelinhas”;
antropologos de Manchester que se apoiaram em ambas as vertentes para investigar
a estrutura das relacdes de comunidade nas sociedades tribais e aldeias (SCOTT,
2001).

As diferentes linhagens originam-se da evolucao da Teoria das Redes Sociais.
Ao abranger diversos campos, como a psicologia, com a Teoria Gestalt de Wolfgang
Kohler e a antropologia (conceito de estrutura social, de Radcliffe-Brown), culminaram

na Analise de Redes Sociais como se observa no diagrama 2.
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Diagrama 2 - Caminho tedrico para a Analise de Redes Sociais

Evolugdo da
Teoria de Redes Sociais
<« .
Wolfgang Kéhler Radcliffe — Brown
Teoria Gesltalt Conceito de estrutura social
Psicologia Antropologia
Jacob Moreno Escola de Manchester Escola de Harvars
Analistas Sociometricos Confiito e Poder Subgrupos (panelinhas)
. Trabalho: Vila de pescadores Trabalhos: Hawthorne,
Gluckman Yankee City, Old City
/ Elton Mayo, Loyd Warner

Hurt Lewin
Dinamica de Grupos — Teoria dos Grafos

==

Fonte: TAKANO (2017)

Nas analises de Redes Sociais mais atuais foram incorporadas denominacdes
observadas na estrutura das redes. As basicas séo atores ou nés que se referem a
cada integrante da rede e lagcos sociais que caracterizam a ligac&o entre os atores da
rede, considerados fortes ou fracos, dependendo do tipo de relacdo que existe entre
eles (GRANOVETTER, 1973). Sobre a andlise sociométrica, ha medidas que

informam a respeito do posicionamento dos atores na rede, observadas no quadro 3.
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Quadro 3 - Medidas sociométricas da Analise de Redes Sociais

MEDIDAS DESCRICAO

Distancia geodésica A distancia mais préxima entre dois pontos
Diade Conjunto de dois atores conectados

Triade Conjunto de trés atores conectados entre si
Clique Uma forma de decompor uma rede em

subgrupos. Representa um subgrupo do grafo no
gual cada né esta diretamente conectado a
qgualquer outro né daquele grupo.

Degree do ator Indegree — relacbes que chegam ao né
(direcional)

Outdegree — relacfes que se originam no no
(direcional)

Degree — relacdes presentes no no (nao
direcional)

Caminho (path) Distancia entre um par de nds ou atores
(direcional ou n&o direcional)

Densidade da rede Descreve a coesdo, o nivel de ligacdes existentes
comparados ao nivel de ligacdes possiveis
Centralidade da rede Descreve a medida em que essa coesao €
organizada em torno de determinados pontos
focais

Centralidade Closeness E expressada em termos das distancias entre
varios pontos. Soma da distancia de um ponto
para todos o0s outros pontos (quanto menor, mais
central).

Centralidade Betweeness | Mede a extenséo da localizagdo de um ponto
particular entre diversos outros pontos.
Centralidade Eigenvector | Soma das conexdes dos outros pontos com
avaliacao do peso da centralidade dos outros

pontos.
Fonte: elaborado por CONTE (2017), com base em FURHT (2010); BORGATTI (2006); SCOTT (2000);
WATTS e STROGATZ (1998); e WASSERMAN e FAUST (1994)

Como se observa no quadro 3, ha varias medidas a serem utilizadas para a
Andlise das Redes Sociais, que ajudam a entender como se dao as relacdes sociais
entre os atores.

Neste trabalho, foram analisadas as medidas de densidade e centralidade. A
densidade pode ser definida, segundo Scott (2001), como tentativa de resumir a
distrubuicédo geral das linhas para medir a que distancia o grafico esta do seu estado
completo, ou seja, aquele no qual todos os pontos estdo conectados com todos 0s
outros pontos da rede. Quanto mais pontos estiverem conectados entre si, mais densa
sera a rede.

Ja a centralidade tem origem no conceito sociométrico da “estrela”, que diz

respeito ao ator que possui papel central na rede. Observou-se na area de estudos



38

das redes sociais certa “confusdo” do conceito de centralidade com o conceito de
centralizacdo, pois existiiam atores centrais em pontos isolados e atores centrais a
estrutura geral da rede. Ha autores, como Freeman (1979 apud Scott, 2001), que
utilizam os termos “centralidade de ponto” e “centralidade grafica” para diferir as
distintas formas de centralidade. Outros, como Scott (2001), utilizam o termo
centralidade para identificar as centralidades pontuais e o termo centralizacdo para
identificar a coesao geral apresentada no grafo. Neste estudo seré utilizada a mesma
posicéo de Scott (2001).

Além disso, as redes podem ser formadas por diversos motivos: interesse
pessoal, interesse econdmico, ganho de tempo, ganho de recurso, fins profissionais,
entre outros (TAKANO, 2017). Entre os interesses encontra-se a sustentabilidade,
mesmo que algumas redes sejam formadas sem a consciéncia de que estao
promovendo resultados sustentaveis (GONCALVES, 2012; MASSARO, 2015;
BROIETTI, 2015; ROMAGNOLO, 2016; FERNANDES, 2016; TAKANO, 2017).

2.2.1 Redes e Sustentabilidade

Observando as mudancas climaticas, intensificaram-se na década de 1970 as
discussbes com relacdo a sustentabilidade, principalmente influéncias das praticas
humanas na degradacao ambiental. A declaracdo da Organizacao das Na¢des Unidas
(ONU) aprovada na Conferéncia de Estocolmo em 1972 foi o primeiro antecedente da
formulacdo do conceito de desenvolvimento sustentavel consolidada no Relatério da
Comisséo de Brundtland em 1987 (PIERRI, 2001). O relatério “Nosso Futuro Comum”
definiu desenvolvimento sustentavel como aquele capaz de suprir as exigéncias da
geracdo atual, sem prejudicar a mesma capacidade das futuras geracdoes (ONU,
1987). Desde as primeiras discussdes sobre o desenvolvimento sustentavel em
Estocolmo (1972), passando pela definicdo em 1987 no Relatorio de Brundtland até a
Cupula sobre Desenvolvimento Sustentavel em Joanesburgo (2002), “o conceito de
desenvolvimento sustentavel foi refinado, levando importantes avancos
epistemoldgicos” (SACHS, 2008).

Em 2005, Hopwood, Mellor e O’Brien publicaram artigo com 0 mapeamento
das diferentes abordagens de desenvolvimento sustentavel, demonstrando como o
conceito possui diversas definicdes e interpretacdes. Neste artigo, ha a critica de Daly

(1993 apud Hopwood, Mellor e O’Brien, 2005) ao conceito de “crescimento
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sustentavel”, como oximoro frente aos ecossistemas finitos do planeta. A ideia de
oximoro é bastante relevante, pois questiona conceitos de desenvolvimento e
sustentivel como impossiveis de serem concretizados simultaneamente.

Além disso, no mesmo artigo, Hopwood et al. (2005) dividem a conceituacéo
de desenvolvimento sustentével em trés definicbes distintas: status quo,
transformacao e reforma. A primeira dirige-se a concepcéao de sustentabilidade fraca,
considera-se que as inovagdes tecnoldgicas seriam capazes de contornar os danos
causados pela influéncia humana no meio natural sem que para isso deva haver
gualquer mudanca drastica nas formas de producéo e relacdes de poder. A segunda
dirige-se a vertente oposta a anterior, convergindo para a analise da sustentabilidade
forte, que considera os processos naturais finitos. Nao podem, portanto, ser utilizados
da forma como se configuram atualmente, sendo exigida mudanca radical nas
maneiras de producéo e relacdo entre homem, capital e meio ambiente. A terceira
caracteriza-se como posicao intermediaria entre as duas anteriores; admite-se a
existéncia de problemas criticos relacionados ao uso indiscriminado dos recursos
naturais, mas acredita-se que nao € imprescindivel haver mudancas radicais na
estrutura das relacfes de producédo e poder.

Em meio as discussdes sobre o desenvolvimento sustentavel na Rio + 20, a
Conferéncia das Nacdes Unidas sobre Desenvolvimento Sustentavel, que aconteceu
em 2012, colocou como um dos dois eixos centrais das discussdes a economia verde
no contexto do desenvolvimento sustentavel. O Programa das Nac¢6es Unidas para o
Meio Ambiente (PNUMA, 2011) definiu economia verde como “economia que resulta
em melhoria de bem-estar da humanidade e igualdade social, a0 mesmo tempo que
reduz significativamente riscos ambientais e escassez ecoldgica”. Além disso, o
programa enfatiza que “o conceito de uma economia verde n&o substitui
desenvolvimento sustentavel, mas hoje em dia existe crescente reconhecimento de
que a realizagdo da sustentabilidade se baseia quase inteiramente na obtencao do
modelo certo de economia”.

Isso quer dizer que a economia verde surge como forma de integrar o conceito
de desenvolvimento sustentavel na busca dos objetivos. A economia verde compde
uma série de medidas econbmicas que precisam ser tomadas para tornar o
desenvolvimento sustentavel possivel ou ao menos mais proximo.

Observando as diversas agendas ambientais propostas desde a Conferéncia

de Estocolmo (1972) até a abordagem da economia verde na Rio + 20, e dando
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atencdo a pouca efetividade dos acordos ambientais mundiais firmados até aquele
momento, Brand (2012) questiona o conceito de economia verde, como possivel
proximo oximoro, abordando restricbes ao mesmo. Dentre elas, a intensificacdo da
globalizag&o neoliberal, por dizer que o conceito de economia verde seria orientacéo
atraente fora da crise do neoliberalismo. Isso quer dizer que, como 0 conceito de
desenvolvimento sustentavel no cenario atual € oximoro, poiS 0S recursos
ecossistémicos do planeta séo finitos, o conceito de economia verde seria um proximo
oximoro, tendo em vista a crise do sistema neoliberal.

Segundo Pelenc et al. (2015), um dos principais debates sobre o
desenvolvimento sustentavel se da pela escolha da concepcédo de sustentabilidade,
podendo optar pela perspectiva da sustentabilidade fraca ou da sustentabilidade forte.
Na primeira concepc¢édo de sustentabilidade, acredita-se que o capital natural seria
substituido pelo capital tecnolégico. Na perspectiva da sustentabilidade forte a
substituicdo deve ser limitada, pois existem elementos criticos que o capital natural
oferece a vida e ao bem-estar dos seres humanos, e que nao podem ser substituidos.

A percepcgéao da sustentabilidade pela perspectiva fraca ou forte mostra que
em qualquer uma das trés linhas ha a exigéncia de se pensar em sustentabilidade
principalmente em relacdo ao uso dos recursos naturais. Mesmo na perspectiva mais
conservadora (status quo), somente pelo fato de acreditar-se que a tecnologia é capaz
de preencher a lacuna da exploracdo humana da natureza, ja esta se admitindo que
existem problemas relacionados a sustentabilidade.

Outro ponto que merece ser salientado € que, em qualquer uma das trés
abordagens da sustentabilidade, a questdo social esta inserida, com maior ou menor
evidéncia, mas sempre presente. A partir desse aspecto social, parte a ligacao entre
redes e sustentabilidade, como demonstra Takano (2017) ao apresentar trés
exemplos de redes que se formaram em contextos de sustentabilidade por meio da
visdo societaria dirigida a sustentabilidade: Rede Nossa Sao Paulo, Forum
Desenvolve Londrina e Movimento Pela Paz e Nao Violéncia.

Com base nos trés exemplos, a autora constata que € possivel perceber que
as redes formadas em contextos de sustentabilidade sdo viabilizadas pelo grande
namero de organizagdes, grupos e pessoas envolvidas que, por meio da cooperagéo
e trabalho conjunto, se tornam mais fortes e eficientes. Isso demonstra a evidéncia de

como as redes tém papel central no desenvolvimento e sucesso dos movimentos
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sociais inseridos em contextos de sustentabilidade que se relacionam mutuamente
com as redes formadas.

Dentro do contexto de redes e sustentabilidade, Conte (2017) analisou em seu
trabalho as caracteristicas de relacionamento em redes entre as organizagbes sem
fins lucrativos (OSFLs) de Londrina, a objetivos de sustentabilidade comuns ou
préximos. O autor encontrou uma rede pouco densa e caracteristicas semelhantes a
outras redes aleatdrias com a mesma densidade. Além disso, Conte (2017) constatou
que as distancias sdo, em média, menores entre as organiza¢cdes com objetivos de
sustentabilidade similares na rede completa e no clique principal.

Uhlmann (2018), ao tratar das redes sociais e sustentabilidade no contexto
das OFSLs, comparou as praticas socioculturais dos atores de OSFLs de Londrina e
as OSFLs de Rimini, na Italia. Constatou que,

trabalhando em rede, as OSFL atingem melhores resultados otimizando as
relagbes de umas com as outras e também com os atores do primeiro e
segundo setores, 0 que pode ser evidenciado na analise das relagfes e nos
movim.entos gue caracterizam a tri-setorialidade e quando se d&o as
parcerias.

Bernardino (2018), ao estudar a influéncia das relagdes de poder dos atores
com maior centralidade na rede das OSFL de Londrina e o impacto disso no
direcionamento do acesso a recursos, confirmou a existéncia de poder dos atores
centrais sobre os demais atores da rede e também que as posices centrais auxiliam
Nno acesso a recursos dos demais atores e também dos préprios atores centrais no
ambiente em que atuam.

Ainda tratando das redes sociais e sustentabilidade no contexto das OSFLs,
Shimohigashi (2019) mapeou a estrutura de rede das OSFL de Londrina inscritas no
Programa Nota Parand, diante dos objetivos de sustentabilidade e unidades
organizacionais da UEL emergentes na pesquisa. A rede encontrada possui baixa
densidade, indicando troca de informacgdes, mas néo relacdes de redes. Além disso,
esse trabalho conseguiu indicar, por meio das redes, um conjunto de atores que
possibilita configurar, por objetivos de sustentabilidade, OSFLs e as unidades
organizacionais da UEL, interessados na realidade social com qualidade de vida. Em
conjunto com o Estado, mercado e sociedade civil, possibilitando a abertura para

governanga com trés setores no Brasil.
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Significativo explicitar que os autores Takano (2017), Conte (2017), Uhlmann
(2018), Bernardino (2018) e Shimohigashi (2019) fazem ou fizeram parte do grupo
REOS. A autora desta dissertacdo também faz parte. As pesquisas do grupo com
relacdo as redes e sustentabilidade estavam voltadas, nos ultimos trabalhos, a tratar
das OSFLs. Esta dissertacdo é o primeiro trabalho em direcdo a nova proposta de

pesquisa relacionada ao nexo alimento, agua e energia.

2.2.2 Interface entre Redes Sociais e 0 Contexto Agricola

Nos trabalho de redes, no contexto voltado a agricultura, € possivel encontrar
estudos, como de Bertdli (2014). Ele analisou as categorias de confianca,
comprometimento, governancga e assimetria em duas redes de produtores - de uva e
de banana, em relacéo a definicdo do estado de rede. O trabalho de Bertdli apresentou
consideravel contribuicdo ao campo tedrico e metodologico de redes, pois estudou
categorias e instrumentos de investigacdo nao antes pesquisados.

E possivel encontrar ainda trabalhos internacionais que tratam de redes
voltadas ao contexto agricola. Foti et al. (2019) utilizam a andlise de redes sociais
(ARS) para as relacfes indiretas entre os consumidores de hortalicas favoraveis a
biodiversidade nos principais mercados de produtores da Sicilia, na Italia. Essa
pesquisa evidenciou a preferéncia dos consumidores por produtos locais ou areas
com vinculo identitario ou afinidade étnico-social, confirmando o papel dos produtores
de baixo volume e comunidades locais na protecdo de agricultura favoravel a
biodiversidade e renovacdo de sua importancia na formulacdo de politicas. Mesmo
gue o trabalho tenha analisado os consumidores de hortalicas e ndo os produtores,
como a presente dissertacao, ele pode dar uma ideia da importancia da verificacéo da
existéncia desse tipo de produtor para as questdes de sustentabilidade, como a
biodiversidade.

Veerapa e Marjoribanks (2015), em trabalho intitulado Sustainability of
Australian Horticultural Producer Communities: a Social Capital Conceptual
Framework, evidenciaram o capital social como caracteristica critica de comunidades
saudaveis e sustentaveis, proporcionando um meio pelo qual as pessoas se conectam
e constroem relacionamentos individuais e cooperativos. O capital social €

caracteristica da formacao de comunidades entre os produtores, e se torna relevante,
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pois teria impactos sociais e econdémicos, como a formacdo de associacdes e
cooperativas.

Laibuni et al. (2018), ao evidenciar a importancia dos vegetais indigenas
africanos para a seguranca alimentar e nutricional no Quénia, devido ao alto valor
nutricional, exploraram a analise de redes sociais no contexto das organizacfes de
cadeia de calor de vegetais indigenas africanos, utilizando conceitos de sistemas de
inovacdo. O estudo mostrou que existem vinculos entre as organizacdes, e foi
considerada abordagem de cima para baixo. A organizacao de produtores nao exigiu
informacdes, conhecimentos e recursos. Além disso, o estudo mostrou que o papel
da politica € criar um ambiente propicio, com acesso a informacdes, conhecimento e
recursos, fundamentais para garantir que a organizacdo na cadeia de valor tenha
acesso as informacdes e recursos para promover producdo e utilizacdo desses
vegetais. Para melhor aceitacdo e adaptacao de inovacdes inclusivas nas cadeias de
valor de vegetais indigenas africanos, verificou-se ser essencial o fortalecimento e
capacitacao dos produtores, servicos de extenséo e organizacdes de marketing.

Buscando discutir como as redes sociais e o capital social ajudam a explicar
diferentes padrées de inclusdo de pequenos e médios produtores em polos
agroalimentares, Ramirez et al. (2018), em pesquisas feitas em dois agrupamentos
agroalimentares de pequenos produtores do Peru e Colémbia, verificaram a existéncia
de diferentes narrativas e praticas de inclusdo decorrentes de distincao nas redes e
relacdes de governanca dos dois polos.

Além disso, verificaram a existéncia de uma organizacdo altamente
dependente de ator central, o que, segundo os autores, levariam os produtores a obter
resultados menos favoraveis. E se encontrou uma organizacdo mais aberta e
inclusiva, que responde as necessidades dos produtores participantes, existindo ainda
assimetrias entre os maiores e menores produtores do polo.

Chiffoleau (2009), ao considerar a natureza e a dindmica dos lagos entre 0s
produtores envolvidos no desenvolvimento das cadeias alternativas de abastecimento
de alimentos, demonstrou que podem renovar lagos entre os produtores. Com isso,
colaborariam para separar relacdes politicas, por meio da inser¢cdo da atividade de
vendas nas relagfes técnicas e de amizade, que favorecem a cooperagcdo para a
inovagao. Além disso, o trabalho visou estimular a reconsideragéo da sociometria e
cadeias alternativas de suprimento de alimentos para analisar e acompanhar sistemas

alimentares locais sustentaveis.
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No contexto da olericultura e da fruticultura, analisar as relacbes sociais
presentes entre os produtores evidenciaria caracteristicas do desenvolvimento e
sucesso que ndo podem ser vistas sem o olhar de Redes. Entender as relagbes entre
os produtores permitiria que medidas sociais e publicas tivessem maior sucesso, além
de abrir caminho para pesquisas mais aprofundadas. E auxiliardo o desenvolvimento

em um contexto de sustentabilidade voltada a visao forte.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Nesta secdo serdo apresentados os procedimentos metodoldgicos adotados
para o desenvolvimento da pesquisa. A utilizacdo dos procedimentos justifica-se pela

coeréncia em atender aos objetivos do presente trabalho.

3.1 PRESSUPOSTOS ONTOLOGICOS E EPISTEMOLOGICOS DO ESTUDO

A presente pesquisa foi desenvolvida a partir dos pressupostos ontoldgicos e
epistemoldgicos do funcionalismo, que advém de perspectivas de mundo derivadas
de teorias bases da pesquisa social.

No funcionalismo acredita-se que o mundo social pode ser estudado por
meio das técnicas comuns as ciéncias naturais, ou seja, quantitativamente, mas de
forma mais a entender do que a modificar radicalmente a sociedade (BURRELL E
MORGAN, 1979).

A pesquisa enquadra-se no paradigma funcionalista, pois utiliza 0 método
predominantemente quantitativo e busca apresentar a situacéo de forma objetiva, sem
explorar os porqués da ocorréncia de determinados fatos. Porém, partindo deste
trabalho, poderédo se desenvolver novas pesquisas com carater mais qualitativo, a fim

de entender fatos levantados por este estudo.

3.2 ESTRATEGIA METODOLOGICA

Com base no objetivo da presente pesquisa e da teoria apresentada, toda a
estratégia metodologica sera descrita nos itens a seguir.

3.2.1 Sintese da Estratégia Metodoldgica

Diante do problema apresentado neste trabalho, partem algumas perguntas
de pesquisa elencados no quadro 4, relacionando-as aos objetivos especificos do
estudo. As perguntas serdo utilizadas no instrumento de coleta de dados (Apéndice

B), descrito detalhadamente no item 3.5.
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Quadro 4 - Resumo da estratégia metodoldgica

OBJETIVO OBJETIVOS "
GERAL ESPECIEICOS FONTE VARIAVEIS/INDICADORES FONTE DO DADO
Indicagéo da
Secretaria
Municipal de
Agricultura e Visita direta as feiras dos
Abastecimento _ produtores e ligacGes
parair as telefonicas.
feiras
municipais de
produtores.
Econdmicas:
EMBRAPA
Identificar 0s | (2018); MAPA
produtores da | (2018);
olericultura elou | EMATER
fruticultura de | (2018).
Londrina-PR e PRIMARIOS:
verificar as | Sociais: A QUESTIONARIO —
caracteristicas SIMAO (1998): Eﬁggggzgzsé féﬁg’imemo, SURVEY (APENDICE B)
econdmicas, FILGUEIRA !
sociais e técnicas (2003); Sociais: mao de obra: Perguntas gerais: 1, 2 e 3.
de prodggao dos | AGRIFAM fixacdo do homem na terra; A .

) mesmos; LONDRINA Econdmicas - perguntas: 4,
Analisar  as (2018a). TS O 5,6,7,8,9e 10.
caracteristicas i ;
econdmicas, Técnicels de zgmzflgj?dumdas ELEES Sociais - perguntas: 11 e

. producéo: 12.
SUnELS € SIMAO (1998):
técnicas de AGRIFAM Técnicas de produgdo -
producdo dos I(_zo()TBDlSINA perguntas: 13 e 14.
produtores da -
olericultura (2019); MAPA
elou (2016).
fruticultura de
Londrina-PR | Mapear a
. estrutura dos
diante  da | produtores  de
sociometria de | olericultura e/ou N
Redes. fruticultura de (1973):
Londrina-PR  por Grano(letter
suas (1985);

caracteristicas
econdmicas,
sociais e técnicas
de producao;

Scott (2001).

Medidas sociométricas de

PRIMARIOS:
QUESTIONARIO -
SURVEY (APENDICE B)

Analisar a densidade e centralidade Andlise de Redes Sociais —
estrutura (2017), com . | 15
encontrada diante | base em gree, closeness, pergunta: 15.
dos  indicadores | FURHT betweenness e eigenvector.
zggometncos € (BzomR(gATTI Uti!izagéo ~do software
caracteristicas (2006); LIEIER TEIED 6,74,
econdmicas, SCOTT
sociais e técnicas | (2000);
de producao. WATTS e

STROGATZ

(1998); e

WASSERMAN

e FAUST

(1994).

Fonte: a autora (2021)
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3.3 DELIMITACAO DA NATUREZA DA PESQUISA

O presente estudo trata-se de pesquisa predominantemente quantitativa, mas
contendo aspectos qualitativos, caracterizando-se como uma pesquisa mista.
Segundo Creswell (2007, p. 213), a pesquisa de métodos mistos “se concentra em
coletar e analisar tantos dados quantitativos como qualitativos em um unico estudo”.
Esta pesquisa se caracteriza de tal forma, uma vez que, foram analizados dados tanto
no sentido de quantifica-los, quanto interpreta-los.

Trata-se de pesquisa exploratéria e descritiva, conceituada por Vergara (2000,
p.47):

A investigacdo exploratéria é realizada em area na qual ha pouco
conhecimento acumulado e sistematizado. Por sua natureza de sondagem,
ndo comporta hipéteses que, todavia, poderdo surgir durante ou ao final da
pesquisa [...]. A pesquisa descritiva expde caracteristicas de determinada
populacdo ou de determinado fenémeno. Pode também estabelecer
correlacdes entre varidveis e definir sua natureza. N&do tem compromisso de
explicar fenbmenos que descreve, embora sirva de base para tal explicacao.
A pesquisa permite conhecer o campo estudado, o universo dos produtores
de olericolas e frutas de Londrina. Observando quais relacdes entre eles que dizem
respeito as caracteristicas econémicas, sociais e técnicas de producao.
Na pesquisa descritiva, este estudo caracteriza-se como transversal. Segundo
Hair Jr. (2005, p. 87), “pode dar ao usuario um panorama ou uma descricdo dos
elementos administrativos em um dado ponto no tempo”. O mesmo autor
complementa que, nos estudos descritivos transversais, “os dados sdo coletados em
um unico ponto no tempo e sintetizados estatisticamente”. Portanto, caracteriza-se
como descritiva transversal, pois apresentara a situacao das relacées ou Rede dos
produtores de olericolas e/ou frutas no momento em que ocorreu.
Metaforicamente, compara-se o que sera apresentado como “fotografia” das
relacdes ou Rede de produtores de olericolas e/ou frutas de Londrina em relacéo as

caracteristicas econdmicas, sociais e técnicas da producéo no dado momento.

3.4 UNIVERSO E AMOSTRAGEM

O universo da presente pesquisa compreende todos os produtores de
olericolas e/ou frutas da cidade de Londrina. A amostragem foi feita por conveniéncia
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- 0s primeiros produtores foram encontrados em feiras de produtores de hortifruti que
acontecem na cidade, e os demais pela indicacao dos produtores entrevistados, em
técnica da bola de neve.

Em contato telefébnico com a Secretaria Municipal de Agricultura e
Abastecimento do municipio, solicitou-se a listagem dos produtores ou o nome e
telefone de ao menos dez produtores.. Entre eles, seriam selecionados os primeiros
participantes da pesquisa. Segundo a Secretaria, ndo era possivel passar quaisquer
informacdes, devido ao sigilo dos dados. A secretaria orientou a ida as feiras
municipais de produtores de hortifruti.

Por conta da impossibilidade da obtencéo de listagem contendo os produtores
de olericolas e/ou frutas, ndo foi possivel a amostragem probabilistica convencional,
pois ndo se conhecia o universo total.

Foram indicadas trés feiras: produtores da avenina Saul Elkind e da rua
Benjamin Constant, que acontecem todos os domingos pela manha, e a feira de
produtores organicos, todos os sabados pela manha na Area de Recreacéo e Lazer
Luigi Borghesi, conhecida popularmente como Zerdo. Nas duas primeiras feiras séo
permitidos produtores que utilizem todos os tipos de manejo pesquisados
(convencional, orgéanico, agroecolégico ou outros). A feira de produtores organicos
permite apenas produtores da agricultura organica. Para a pesquisa néo ter viés para
0 manejo organico, optou-se por iniciar o estudo pelas feiras da avenida Saul Elkind e
da rua Benjamin Constant, a fim de abranger todos os tipos de manejo.

A partir dos primeiros produtores localizados, foram encontrados os demais
participantes da pesquisa, utilizando o método de bola de neve. Segundo Hair Jr.
(2005, p. 247), “a amostragem bola de neve emprega referéncias para facilitar a
localizacido de populagdes raras ou que nao estdo presentes em listas”. Inicialmente
foram entrevistados produtores participantes das feiras indicadas acima. Com base
nos primeiros produtores, foram identificados outros produtores que participaram da
pesquisa e que também indicaram os préoximos produtores participantes, e assim

sucessivamente, até a pesquisa ser encerrada no terceiro nivel da bola de neve.

3.5 PROCEDIMENTOS E INSTRUMENTO DE COLETAS DOS DADOS

Como mencionado no item anterior, a pesquisa iniciou-se por meio de uma

visita as feiras da avenida Saul Elkind e rua Benjamin Constant. No inicio de dezembro



49

de 2020 houve a primeira visita e contato com os dois presidentes das feiras. Foram
verificados a possibilidade deste estudo e os melhores horarios para entrevistar os
produtores. Além disso, neste mesmo dia, foi feito o pré-teste do questionario.

Com base no pré teste, foram feitas duas alteracbes no questionario
(Apéndice B). Foi alterado o fomato da questdo 9 que trata da rentabilidade.
Anteriormente essa questao questionava a rentabilidade do produtor em reais, o que
passou a ser feito em porcentagem. ISso porque, percebeu-se certo constrangimento
em tratar de valores monetarios arrecadados com a atividade profissional em um
ambiente com alta circulacdo de pessoas. Além disso, incluiu-se no questionario a
guestdo 16 que trata da Pandemia, uma vez que percebeu-se a enfatizacdo na fala
do produtor dos prejuizos causados pela mesma.

Participou do pré-teste, um produtor que foi incluso no nivel zero da bola de
neve, uma vez que ele respondeu todas as perguntas do questionario, inclusive
aguela inclusa posteriormente, referente a Pandemia.

Iniciaram-se, entdo, as entrevistas, que terminaram no final de janeiro de
2021. Por meio de um aplicativo de celular, as entrevistas foram gravadas, mas
apenas aquelas que tiveram autorizacdo do entrevistado. Os produtores que nao
autorizaram a gravacdo igualmente foram entrevistados, tentando escrever no
guestionario o maximo possivel de informacdes, para garantir a eficacia da pesquisa.

Houve entrevistas por telefone, pois alguns produtores ndo participam das
feiras visitadas ou ndo estavam na feira no dia em que foram procurados. Para essas
entrevistas, foram utilizados dois smartphones - um para a ligacdo e o outro para a
gravacao. As entrevistas so foram gravadas com a autorizacao do produtor.

Para a pesquisa foi aplicado um questionario por meio de entrevistas,
pessoalmente ou por telefone, de acordo com a participagdo do produtor na feira e
disponibilidade do pesquisador. O questionario utilizado neste estudo encontra-se no
Apéndice B, formulado com base nas variaveis elencadas no quadro 4. As entrevistas
ocorreram com base na administracdo do questionario pela pesquisadora, que anotou
as respostas no questionario para posterior tratamento dos dados. Segundo Hair Jr.
(2005, p. 162), “uma entrevista ocorre quando o pesquisador “fala” diretamente com o
respondente, fazendo perguntas e registrando respostas”. O mesmo autor ressalta
que “os questionarios administrados por entrevistadores sao respondidos com a

pessoa presente, por telefone ou por computador”.
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Para dar inicio a pesquisa de campo, foram entrevistados inicialmente trés
produtores selecionados nas feiras, sendo dois na feira Saul Elkind, e um na feira da
Benjamin Constant, o nivel 0 (zero) da bola de neve. Partindo dos trés produtores
selecionados, foi-lhes solicitado que indicassem cinco produtores que conhecessem.
Dos cinco produtores indicados por entrevistado, foram entrevistados no minimo trés,
e assim sucesivamente até atingir o nivel trés da bola de neve.

Dois dos trés primeiros produtores entrevistados, nivel zero da bola de neve,
foram os presidentes das feiras. Isso ocorreu porque, para iniciar as entrevistas,
buscou-se conversar primeiramente com eles, a fim de verificar a possibilidade da
pesquisa nas feiras e o melhor horario para as entrevistas. Causando o minimo de
inconveniente aos produtores durante o periodo das feiras, que utilizam para a
comercializacdo da producdo. Apds o primeiro contato, foi iniciada a pesquisa de
campo. O outro produtor do nivel zero da bola de neve foi abordado aleatoriamente
na feira da Saul Elkind.

No total, foram encontrados 86 produtores diferentes, 40 dos quais
entrevistados. O restante foram produtores indicados pelos entrevistados do terceiro
nivel, o quarto nivel da bola de neve, que néo participam da pesquisa, pois se findou
no terceiro nivel. E houve trés produtores indicados que ndo quiseram participar da
pesquisa, e um preferiu ndo citar outro produtor.

Das 40 entrevistas, 28 foram presenciais nas feiras, 70% do total de
entrevistas. Os outros 30% ocorreram por telefone, pois os produtores ndo faziam
parte das feiras ou ndo estavam nas feiras no dia procurados.

Utilizou-se como critério minimo a entrevista de trés produtores indicados por
produtor entrevistado. Em alguns casos foram pesquisados quatro ou até cinco
produtores indicados pelo mesmo entrevistado. Isso ocorreu por dois principais
motivos: 1) os indicados ja haviam sido entrevistados anteriormente e 2) nas tentativas
de contato, muitas vezes o produtor ndo atendia a ligacdo na hora, e retornava ou
marcava a entrevista para algum dia posterior; mesmo que ja se tivesse cumprido o
minimo de trés pessoas entrevistadas de cada indicacdo, houve as entrevistas pelo
compromisso agendado com o produtor.

O fim da pesquisa de campo ocorreu quando atingiu-se o minimo de trés
produtores entrevistados dos indicados de cada produtor entrevistado até o terceiro
nivel da bola de neve.
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Como a pesquisa utilizou a estatistica de forma n&o probabilistica, com dados
nao paramétricos, os resultados encontrados disseram respeito aos produtores
respondentes do questionario, ndo podendo ser ampliados para o restante da
populacdo de produtores de olericolas e/ou frutas do municipio.

3.6 PROCEDIMENTOS DE ANALISE DOS DADOS

ApOs a etapa de coleta dos dados, foram tabulados e analisados observando
as teorias apresentadas na fundamentacao teorica desta dissertacdo, atentando-se
para possiveis informacdes relevantes a pesquisa que surgiram, ndo contidas nas
teorias apresentadas.

Para as andlises sociométricas, os dados foram submetidos ao software
Ucinet® versao 6.719 e a extensdo NetDraw® versédo 2.175. O software Ucinet® foi
responsavel pela identificacdo das relacdes existentes entre os produtores de
olericolas e/ou frutas de Londrina, baseando-se nas caracteristicas elencadas nas
variaveis do trabalho. Pela geragcédo de relatérios com dados numéricos, o Ucinet®
possibilitou as analises dos indicadores de densidade e centralidade da rede, podendo
essa Ultima ser degree, closeness, betweeness e eigenvector (SCOTT, 2001 e
CONTE, 2017). Ja a extensdo NetDraw® versdo 2.175 foi responsavel pela
visualizagdo das informacdes encontradas por meio de grafos, contribuindo para a
analise dos dados por meio da visualizacdo dos mesmos.

O software Ucinet® é um pacote de software utilizado para a analise de dados
de redes sociais. Nele estd contida a ferramenta NetDraw®, que permite a
visualizacdo de redes formadas pela alimentacdo dos dados no software primario.
Com a utilizagdo desse software e a ferramenta de visualizagdo NetDraw®, buscou-
se fazer as analises da estrutura encontrada na configuracdo das caracteristicas
econdmicas, sociais e técnicas de producdo dos produtores de olericolas e/ou frutas
de Londrina.

Pela alimentacdo do software (Ucinet®) com matrizes previamente
formuladas no excel, baseadas em dados obtidos nas entrevistas, foi possivel obter
relatérios que apresentaram os indices obtidos para cada indicador sociométrico.
Além disso, por meio da utilizacéo da ferramenta NetDraw®, obteve-se a visualiza¢ao
da rede referente a mesma matriz alimentada no Ucinet®, permitindo a observacgao

dos indicadores buscados ilustrativamente.
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Os indicadores escolhidos foram a densidade da rede, centralidade degree,
closeness, betweennes e eigenvector. Dentro do software indicado e de sua
ferramenta de visualizagéo, foi possivel mensurar numericamente e visualizar na rede
a representacdo dos resultados obtidos por esses indicadores. Isso permitiu
identificar, por exemplo, atores que possuiam centralidade local e nao
necessariamente centrais na rede principal. A utilizacdo do software Ucinet® e da
ferramenta NetDraw® foi essencial, pois permitiram a analise mais &gil dos dados,

além de fornecer dados e informacgdes dificeis de serem quantificadas manualmente.

3.7 LIMITES DA PESQUISA

Como toda pesquisa, esta teve limites. Neste item, serdo apresentados os
principais. Na fundamentacéo tedrica, no item relacionado ao manejo, presente nas
caracteristicas técnicas da producdo, a identificacdo do manejo agroecoldgico foi feita
por meio da autodeclaragéo do produtor. Ndo houve como comprovar legalmente, com
documentos, que o mesmo adota as condutas referentes a esse tipo de manejo.

Durante a pesquisa de campo houve certa dificuldade na identificacdo dos
produtores indicados pelos entrevistados. Isso porque parte consideravel das
indicacdes se deu por apelidos ou apenas pelo primeiro nome, pois 0s produtores nao
sabiam informar mais sobre a pessoa que estavam indicando. Principalmente com os
produtores participantes das feiras, pois parte consideravel disse se conhecer apenas
pela feira e ndo saber o sobrenome dos demais. Teve-se o cuidado de confirmar com
os produtores quem indicaram por caracteristicas fisicas, cor das vestimentas, entre
outras caracteristicas visuais.

O presente estudo trara boas contribuices ao entendimento das relacdes
presentes entre os produtores de olericolas e/ou frutas de Londrina por suas
caracteristicas econémicas, sociais e técnicas de produgdo, o que permitird que 0s
orgaos publicos do municipio entendam melhor como se organizam os produtores e
como atuam. Porém, como se trata de pesquisa que utilizou dados ndo paramétricos,
ou seja, por meio de amostra ndo probabilistica, os resultados ndo poderdo ser
expandidos para toda a populagdo de produtores de olericolas e/ou frutas do

municipio.
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O estudo continua sendo valido, pois dard a nocao de parte das relacoes
existentes entre os produtores de olericolas e frutas, pouco conhecida pelos 6rgaos

publicos, tampouco pela populacao.
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4 RESULTADOS E DISCUSSOES

Nesta secdo serdo apresentados e discutidos os principais resultados

encontrados durante a pesquisa, com base na sociometria de redes.

4.1 CARACTERISTICAS PESSOAIS DOS PRODUTORES DE OLERICOLAS E/OU FRUTAS

As trés primeiras perguntas do questionario (apéndice B) diziam respeito as
caracteristicas pessoais dos produtores entrevistados - faixa etaria, sexo e
escolaridade.

Com relacdo a faixa etaria, a distribuicdo dos 40 entrevistados se deu

conforme observado no gréfico 1.

Gréfico 1 - Faixa etaria dos produtores de olericolas e/ou frutas entrevistados

B Até 20 anos

m De 21 a 25 anos
de 26 a 35 anos
de 36 a 45 anos

M de 46 a 60 anos

B 61 anos ou mais

Fonte: a autora (2021)

A maior parte dos produtores se encaixa na faixa etéria de 46 a 60 anos. O
resultado se aproxima do encontrado por Hindersmann e Silva (2017) no estudo sobre
produtores de frutas e hortalicas de Sédo Jodo do Polésine-RS. A maioria dos
responsaveis pelos estabelecimento rural possuiam idade superior a 40 anos. E
converge para o que foi encontrado no censo Agro de 2017, divulgado pelo IBGE
(2017): o maior numero de produtores esta na faixa etaria de 45 a 54 anos para ambos
0s sexos. Nota-se que até 35 anos ha apenas 9% dos entrevistados, sendo que até



55

20 anos nao houve nenhum entrevistado. Durante a pesquisa de campo percebeu-se
que varios fatores contribuiram para esses resultados, como a referéncia nas
indicagbes serem geralmente chefe de familia, mesmo que os filhos trabalhem juntos
na producéo. Outro fator relevante, por meio da observacdo e na fala de alguns
entrevistados participantes, grande parte esta em faixa etaria mais elevada, com
poucos jovens a frente da producéao.

Alguns feirantes nao vao a feira pela idade avancada (acima de 70 anos) e a
pandemia de 2020 e 2021. Isso corrobora o que foi citado por feirantes que boa parte
dos produtores possuia idade mais avancada e nota-se pouca insercao de jovens.

Em relacdo ao sexo, observa-se a distribuicdo dos entrevistados de acordo

com o gréfico 2.

Gréfico 2 - Sexo dos produtores de olericolas e/ou frutas entrevistados

B Masculino

M Feminino

Fonte: a autora (2021)

A maior parte dos produtores de olericolas e/ou frutas eram do sexo
masculino, correspondendo a 67,5% do total. O sexo feminino correspondia a 32,5%.
Os dados encontrados demonstram incidéncia maior de produtoras em comparacéo
com o Censo Agro 2017, divulgado pelo IBGE (2017), em que apenas 19% dos
estabelecimentos agropecuarios eram representados por mulheres. Isso mostra como
ainda existe o homem como gerador da renda, mesmo que a esposa trabalhe junto.
Porém, percebeu-se que também havia consideravel nimero de produtoras na
lideranca da atividade na familia, como um grupo de camponesas do assentamento
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Eli Vive, que se une para algumas atividades, entre elas, planejar e comercializar a
producao de olericolas e/ou frutas.

Sobre a escolaridade, o resultado esta no grafico 3.

Grafico 3 - Escolaridade dos produtores de olericolas e/ou frutas entrevistados

W 19 grau incompleto

W 12 grau completo
29 grau incompleto
22 grau completo

B Curso técnico

M Superior incompleto

12,5% W Superior completo

M Pds -graduagdo, nivel
especializagdo

B P6s graduagao, nivel
mestrado

M Pds graduacdo, nivel
doutorado

Fonte: a autora (2021)

Cerca de 40% disseram possuir segundo grau completo. Outros 40%
possuiam segundo grau incompleto ou menos. Apenas um produtor declarou possuir
pés-graduacdo em nivel de especializacdo, o que representa 2,5% do total. Nenhum
dos produtores declarou ter pds-graduacao nos niveis de mestrado e doutorado.

Os dados demonstram ainda que cerca de 80% dos entrevistados possuiam
o nivel de escolaridade até o segundo grau; dos demais 20%, 5% possuiam curso
técnico, 5% tinham superior incompleto, 7,5% superior completo, e apenas 2,5%
algum tipo de p6s-graduacao.

Dentre os produtores entrevistados ndao houve nenhum que disse nao ter
nenhum grau de escolaridade e poucos produtores disseram possuir superior
completo, como encontrado por Rodrigues (2017). Além disso, a predominancia das
faixas etarias dos produtores esta no segundo grau completo, diferentemente de
Rodrigues (2017), que encontrou essa predominancia no primeiro grau incompleto.

Vérios fatores podem ser responsaveis pelos niveis de escolaridade nao
serem téo elevados, como dificuldades no campo com relagcédo ao acesso ao estudo e

necessidade de trabalhar. Além disso, quando resgata-se a faixa etaria, percebe-se
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gue a maior parte dos entrevistados possuia idade superior a 46 anos, pertencendo
a geracdo em que as oportunidades eram diferentes. No campo, as dificuldades eram
maiores do que as encontradas atualmente. Hoje, por exemplo, com a possibilidade
da educacao a distancia, diversos jovens conseguem obter o diploma de superior

completo.

4.2 CARACTERISTICAS ECONOMICAS, SOCIAIS E TECNICAS DE PRODUCAO DOS PRODUTORES

DE OLERICOLAS E/OU FRUTAS

As perguntas 4 a 14 do questionario utilizado nas entrevistas (apéndice B)
diziam respeito as caracteriscicas econémicas, sociais e técnicas de producdo dos
produtores de olericolas e/ou frutas entrevistados. As questdes 4 a 10 correspondem
as caracteristicas econémicas, as questdes 11 e 12 as caracteristicas sociais, e as
guestdes 13 e 14 as caracteristicas técnicas de producéo. Abaixo sdo apresentados

0s resultados obtidos com as respostas.

4.2.1 Caracteristicas Econbmicas

Foram feitas as perguntas de 4 a 10, presentes no questionario do apéndice
B, com relacdo as caracteristicas econémicas. A pergunta 4 diz respeito a compra dos
insumos para a producédo de olericolas e/ou frutas. Foi questionado aos produtores
de quem a compra era feita. A questéo permitia mais de uma resposta, pois 0 mesmo
produtor pode adquirir os insumos de fornecedores diferentes. No grafico 4, observa-

se a proporcao de citagbes para cada uma das respostas permitidas.
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Gréfico 4 - Proporcdes de respostas para a pergunta: de quem sdo adquiridos 0s

insumos para a producéo de olericolas e/ou frutas?

Outros 42%

Lojas de produtos agropecudrios 25%

Outros produtores 1%

Distribuidores 32%

Multinacionais 0%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Fonte: a autora (2021)

Foram feitas no total 73 indicacdes pelos 40 produtores entrevistados.
Observando o grafico 4, 42% das respostas estdo classificadas como “outros”,
correspondendo a 31 indicagfes. Dessas, 20 indicacbes sao de produtores que
disseram comprar 0s insumos em cooperativas. Outras respostas que também foram
classificados como “outros” disseram respeito aos produtores que utilizam mudas ou
sementes préprias ou ainda que recebem os itens de doagBes ou fazem trocas com
outros produtores.

As questbes 5 e 6 dizem respeito a area total da propriedade e a area
destinada a producéo de olericolas e frutas, respectivamente. Em ambas as questdes
houve respostas em medidas diferentes: alqueires, hectares, metros quadrados e
metros das laterais da propriedade. Para as andlises a seguir foram feitos os calculos
para todas as propriedades serem mensuradas na mesma medida - hectares. A forma
de mensuragéo de area foi a escolhida, de acordo com a fundamentacéo teorica da
presente dissertacdo, mais especificamente o item 2.1.1, que trata das caracteristicas
econdmicas.

Além disso, nos relatorios dos 6rgaos responsaveis pelas estatisticas da area
rural, como MAPA (2018) e EMATER (2018), sempre sdo apresentadas as areas em
hectares. E ainda, para fins de analise dos resultados, foram classificadas as

propriedades em quatro classes, de acordo com a Embrapa (2021): minifundio;
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pequena propriedade; média propriedade e grande propriedade. A classificacdo é feita
de acordo com a quantidade de moddulos fiscais correspondentes a area. Para o
municipio de Londrina, cada médulo fiscal equivale a 12 hectares (EMBRAPA, 2021).
Ainda segundo a Embrapa (2021), a determinacéo da classificacdo das propriedades
guanto aos modulos fiscais ocorre de acordo com o quadro 5, em que é apresentada

ainda a classificacdo em hectares para o municipio de Londrina.

Quadro 5 - Classificacéo das propriedades conforme quantidade de mddulos fiscais

para a cidade de Londrina

o _ Quantidade de Area em hectares
Definicdo da propriedade S _
modulos fiscais para Londrina

Minifindio Inferior a 1 Inferior a 12 hectares

Pequena propriedade Entre le 4 Entre 12 e 48
hectares

Média propriedade Superior a 4 até 15 Superior a 48 até 180
hectares

Grande propriedade Superior a 15 Superior a 180
hectares

Fonte: criado pela autora com base nos dados da Embrapa (2021)

As andlises das respostas dos produtores de olericolas e/ou frutas para a
pergunta serdo feitas com base no quadro 5.

O grafico 5 mostra a proporcao das respostas dos produtores em relacéo a
area total da propriedade, de acordo com a classificacdo da Embrapa (2021)

apresentada no quadro 5.
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Gréfico 5 - Classificacao das areas totais das propriedades segundo o quadro 5

H Minifundio
W Pequena propriedade
= Média propriedade

Grande propriedade

Fonte: a autora (2021)

No grafico 5 é possivel perceber que a maioria das areas totais das
propriedades dos produtores de olericolas e/ou frutas entrevistados encaixa-se na
definicao de minifundio. Nenhum produtor entrevistado citou possuir propriedade com
area total maior que 180 hectares, que seria classificada em grande propriedade. Além
disso, apenas 2,5%, ou seja, um dos entrevistados disse possuir propriedade com
area correspondente a definicdo de média propriedade. Com isso, 97,5% das areas
totais das propriedades citadas pelos produtores entrevistados estdo dentro da
definicdo de pequena propriedade ou minifundio.

Na pergunta 6 do questionario utilizado para as entrevistas perguntou-se
guanto da area total citada na questéo 5 € utilizado para a producao de oleicolas e/ou

frutas. Obtiveram-se os resultados conforme o grafico 6.
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Gréfico 6 - Proporcédo das areas utilizadas para producao de olericolas e/ou frutas

m Areas menores que 12
hectares

m Areas acima de 12 hectares

Fonte: a autora (2021)

Como se observa no gréfico 6, a grande maioria das areas destinadas
efetivamente a producdo de olericolas e/ou frutas ndo ultrapassa 12 hectares ou 4
moddulos fiscais. O resultado se deu porque 39 dos 40 produtores entrevistados
citaram areas de producdo de olericolas e/ou frutas menores que 12 hectares, e
apenas um citou produzir olericolas e/ou frutas em area maior que essa.

A pergunta 7 buscava saber dos produtores sobre a posse da terra. Nela foi
inquirido se a propriedade era propria ou arrendada. As respostas para esta questao

podem ser observadas no gréfico 7.
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Gréfico 7 - Proporcédo das propriedades proprias e arrendadas

85%

7,5% 7,5%

SOMENTE PROPRIA PARTE PROPRIA E PARTE SOMENTE ARRENDADA
ARRENDADA

Fonte: a autora (2021)

A maior parte das propriedades rurais eram dos produtores de olericolas e/ou
frutas, correspondendo a 85% do total de produtores. O restante afirmou que a
propriedade destinada a producdo de olericolas e/ou frutas é parte propria e parte
arrendada (7,5%) ou totalmente arrendada (7,5%).

Como item complementar, perguntou-se, no caso da propriedade rural ser
propria, se viera de familia ou adquirida pelo produtor. A proporcao de respostas sao
observadas no grafico 8. Constam a proporcao dos 85% dos produtores que disseram
que a propriedade era propria, além de 7,5% dos produtores que disseram que a
propriedade era parte propria e parte arrendada. Excluindo-se os que disseram que a
propriedade era totalmente arrendada (7,5%), pois era essencial ter a posse da

propriedade para dizer se viera de familia ou adquirida.
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Gréfico 8 - Proporcao das propriedades proprias que séao de familia, que foram

adquiridas pelo produtor ou oriundas de assentamento

59,46%

24,32%
13,51%

2,70%

VEIO DE FAMILIA ADQUIRIDA PARTE VEIO DE ASSENTAMENTO
FAMILIA E PARTE
ADQUIRIU

Fonte: a autora (2021)

O grafico 8 permite observar que a maior parte das propriedades proprias
eram oriundas da familia (59,46%); apenas 13,51% foram totalmente adquiridas pelo
produtor. Além disso, dado relevante é que 24,32% dos entrevistados que possuem a
propriedade rural disseram ser proveniente de assentamento.

Os assentamentos citados foram Eli Vive | e Il. Esses assentamentos estdo
registrados no INCRA, e neles, conforme relacdo do Ministério do Desenvolvimento
Agréario — MDA (2020), vivem 496 familias assentadas. Em varias entrevistas com o0s
produtores dos assentamentos, enfatizou-se a luta pela obtencao do lote de terra para
a sobrevivéncia da familia. 1sso resgata questdes econdmicas e sociais que dizem
respeito a ma distribuicdo de terras e concentracdo de renda, que resultam em
desigualdades.

Na pergunta 8 foi questionado a quantidade de olericolas e/ou frutas que
produz. Percebeu-se nas respostas certa dificuldade em mensurar a quantidade
produzida, além de diversidade nas unidades de medida. Alguns produtores
responderam em quilos, outros em caixas, outros em bandejas, outros em unidades
ou duzias e alguns ndo souberam dizer quantidade estimada. Pela observagédo da
pesquisadora notou-se que a dificuldade pode ser oriunda de dois principais motivos:
primeiramente, a diversidade de produtos por um uUnico produtor, o que dificulta a

mensuracdo da producédo total, e a sazonalidade dos produtos, pois a
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comercializacao se da em época de colheita. Sao produtos diferentes para em épocas
diferentes do ano. Alguns produtores ndo souberam responder, pois ndo tém controle
de gestéo da atividade rural.

Mesmo com insisténcia para 0s produtores conseguirem estimar a
quantidade, 25% dos entrevistados ndao souberam dizer nenhum valor. Dos que
responderam, devido a diversidade de medidas, ndo foi possivel nenhuma anélise
comparativa entre os produtores.

Na questdo 9 do apéndice B, perguntou-se aos entrevistados qual a
lucratividade, em porcentagem, que consegue obter com a atividade rural. As

proporcdes de respostas obtidas constam do grafico 9.

Grafico 9 - Proporcéo de lucratividade dos produtores entrevistados

DE 60% OU MAIS 20,0%
DE 41 A50% 22,5%
DE 21 A 40% 32,5%
DE 6 A 20% 10,0%
DEOA5% 5,0%

NAO SOUBE INFORMAR 10,0%

0,0% 50% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0% 35,0%

Fonte: a autora (2021)

As respostas para a porcentagem de lucratividade variaram bastante. Do
produtor que apontou nao haver lucro nenhum atualmente, ressaltando que recebe o
gue “empata” com as despesas, até produtores que declararam ter até 70% de lucro.
Um dos produtores que disseram ter 70% de lucro ressaltou que consegue obter esse
lucro pois é ele quem faz todo 0 manejo e podas, néo utiliza agrotéxicos e produz as
préprias caldas utilizadas para o controle de pragas no cultivo agroecolégico.

Além disso, vale ressaltar que, as classificacfes das respostas para a

formulacdo do grafico 9, foram feitas com base na percepcdo da autora de tentar
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classificar da melhor forma possivel, uma vez que muitos produtores nao
responderam um valor exato de lucratividade, mas sim, uma faixa de lucro.

A guestédo 10, ultima da secédo de caracteristicas econdmicas, inquiriu sobre
os produtores entrevistados com relacéo a quem a producéo é vendida. As propor¢des

de respostas obtidas estdo apresentadas no grafico 10.

Grafico 10 - Proporcéo de venda da producéo de olericolas e/ou frutas

46,4%

20,3%
17,4%

8,7%
7,2% 2

SUPERMERCADOS DISTRIBUIDORES CEASA DIRETO AO OUTRO
CONSUMIDOR

Fonte: a autora (2021)

A questdo permitia mais de uma resposta, pois o0 produtor pode ter diversos
canais para comercializar a producao. Algumas consideracdes sao imprescindiveis
para melhor entendimento dos resultados que seguem. Foram feitas 69 indicacfes de
respostas pelos 40 produtores entrevistados, e a proporcédo apresentada no grafico
10 corresponde a 69 indicagbes. Estdo nos distribuidores: sacoldes, mercearias,
revendedores e terceirizados. Nas respostas nomeadas em “direto ao consumidor”
foram incluidas as vendas em feiras, entregas na residéncia dos consumidores e
vendas diretamente na propriedade do produtor. Ja a classificagao “outros” inclui os
demais canais de comercializacdo que nado foram citados em nenhum dos demais
itens, como vendas para fabricas de beneficiamento, restaurantes, programas
governamentais, merenda escolar, sacolas camponesas e outros projetos.

Como observa-se no grafico 10, a maior parte das indicacdes se deu para o
canal de vendas “direto ao consumidor”. Isso ocorreu, dentre outros fatores, pelo fato

de boa parte dos entrevistados ser feirante, comercializando a producédo diretamente
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aos consumidores nas feiras. Além disso, talvez tenha ocorrido, pois, como se trata
da comercializacdo de olericolas e/ou frutas, produtos mais pereciveis e do consumo
diario da populacdo, as vendas diretas compdem propor¢cdo consideravel na
comercializagao.

Com a apresentacao dos resultados obtidos pelas respostas da questdo 10

finaliza-se a secdo das caracteristicas econémicas.
4.2.2 Caracteristicas sociais

Nesta secdo serdo analisadas as respostas obtidas nas questfes 11 e 12 do
questionario apresentado no apéndice B.

Na questdo 11 foi perguntado aos produtores entrevistados o niumero de
pessoas que trabalham na producdo e comercializacdo de olericolas e/ou frutas. A

proporcao de respostas obtidas nessa pergunta pode ser observada no grafico 11.

Grafico 11 - Numero de pessoas que trabalham na producéo e comercializacdo das

olericolas e/ou frutas

60%

35%

5%

DEOAS3 DE4A®6 DE7A10

Fonte: a autora (2021)

No grafico 11 percebe-se que a maioria dos produtores respondeu que o
namero de pessoas que trabalham na producdo e comercializacdo dos produtos
oriundos da olericultura e/ou fruticultura sé@o trés ou menos pessoas. Apenas dois

produtores responderam que trabalham de 7 a 10 pessoas na atividade rural, o que
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corresponde aos 5% apresentados no grafico 11. E significativo observar que ambos
os produtores que forneceram essas informacdes possuem producdes mais focadas
em apenas uma cultura, sendo que o produtor que respondeu que sete pessoas fazem
parte da producdo e comercializagdo, mesmo produzindo varios produtos disseram
que o forte € a alface, produzindo quatro variedades diferentes.

O produtor que disse que dez pessoas trabalham na producdo e
comercializacao respondeu que possui uma producdo de mandioca de dez toneladas
por més, destinada a industria. Além de alface, cheiro verde, rdcula e couve, com
producdo evidenciada em menor variedade de produtos, se comparado aos demais
produtores. Quando foram apresentados os resultados da questéo 13, que diz respeito
a listagem dos produtos, a visualizacao ficara mais clara.

Além de questionar os produtores quanto a quantidade de pessoas envolvidas
na producao e comercializagédo, ainda na questao 11 perguntou-se se havia divisao
entre as pessoas que trabalhavam na producdo de olericolas e pessoas que
trabalhavam na producéo de frutas. Todas as respostas indicaram n&do haver essa
separacéo, ou seja, os produtores de ambos os tipos de produtos (olericolas e frutas)
responderam que nao ha separacao da mao de obra utilizada em cada tipo de produto,
pois os trabalhadores exercem funcdes variadas.

Na questdo 12 foi perguntado aos produtores quantos trabalhadores
enumerados na questdo 11 fazem parte da familia dos produtores entrevistados e
quantos sao externos a familia. As propor¢cbes de respostas sdo apresentadas no

gréafico 12.
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Gréfico 12 - Proporcdes de pessoas que sdo da familia do produtor entrevistado e

de pessoas externas a familia

70%

27,5%

2,5%

TODOS SAO DA FAMILIA DE 1 A2 EXTERNOS 6 EXTERNOS

Fonte: a autora (2021)

Como se observa no grafico 12, a maioria dos produtores, mais
especificamente 70%, respondeu que todos as pessoas sdo da familia. Os 70%
correspondem numericamente a 28 dos 40 produtores entrevistados. Centeno (2018)
relata que na maioria dos estabelecimentos pesquisados verifica-se a predominancia
do trabalho familiar. Os resultados condizem com o que afirma o Censo Agro 2017
do IBGE (2017): 73% do pessoal ocupado nos estabelecimentos rurais possuem laco
de parentesco com o produtor, e 27% néo possuem laco de parentesco com 0
produtor. Do restante, 11 (27,5%) responderam que uma ou duas pessoas que
trabalham na producdo e comercializacdo das olericolas e frutas sdo externas a
familia, ou seja, sdo funcionarios contratados ou diaristas. Apenas um produtor
respondeu que possui numero maior de pessoas externas a familia, sendo seis o
namero de funcionarios. Esse Unico produtor € o mesmo que disse ter dez pessoas
no total envolvidas na producdo e comercializagdo de olericolas e frutas, e que
concentra sua producao basicamente na mandioca em maior proporcdo e alface,
cheiro verde, racula e couve.

Com dados obtidos nas questbes 11 e 12 e nas questdes 5 e 6 que tratam da
area utilizada para a atividade agricola, foi possivel perceber que aparentemente
predomina a agricultura familiar entre os produtores entrevistados. Vale resgatar o que

diz a Lei 11.326, de 24 de julho de 2006, que trata das diretrizes para a formulacéo da
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Politica Nacional da Agricultura Familiar e Empreendimentos Familiares Rurais. No

artigo 3° considera-se

“agricultor familiar e empreendedor familiar rural aquele que pratica atividades
no meio rural, atendendo, simultaneamente, aos seguintes requisitos: | — ndo
detenha, a qualquer titulo, area maior do que 4 (quatro) médulos fiscais; Il —
utilize predominantemente méo de obra da propria familia nas atividades
econdmicas do seu estabelecimento ou empreendimento; Ill — tenha
percentual minimo da renda familiar originada de atividades econémicas do
seu estabelecimento ou empreendimento, na forma definida pelo Poder
Executivo; IV — dirja seu estabelecimento ou empreendimento com sua
familia”.

Observando o que diz a lei e os resultados apresentados, verifica-se que a
maior parte dos agricultores preenche os requisitos | e Il da lei supracitada, porque
97,5% dos produtores entrevistados declararam area da propriedade utilizada na
atividade rural correspondente a quatro modulos fiscais ou menos; 70% dos
produtores possuem mao de obra 100% familiar, e do restante poucos sdo 0s
funcionarios contratados.

Os requisitos Il e IV da lei ndo podem ser confirmados numericamente com
as respostas obtidas, pois ndo ha informacdes suficientes para tornar completamente
verdadeira as afirmacdes. Porém, na pesquisa de campo percebeu-se que poderao
se confirmar devido as indicacdes de diversos produtores que sua renda advém
totalmente da atividade rural, e que compartilham a gestdo das atividades com a
familia.

Aqui encerra-se a apresentacdo dos resultados obtidos com as questfes
vinculadas as caracteristicas sociais dos produtores. A seguir, serdo tratadas as

caracteristicas técnicas de producao da olericultura e/ou fruticultura.

4.2.3 Caracteristicas técnicas de producéo

Nesta secdo sdo apresentados os resultados obtidos nas questbes 13 e 14
(apéndice B), que tratam das técnicas de producao dos produtores de olericultura e/ou
fruticultura de Londrina.

Na questdo 13 foi solicitado aos produtores entrevistados uma listagem dos
produtos. Percebeu-se consideravel variedade de produtos. Produtores listaram
desde quatro produtos até o que listou 31 produtos. No grafico 13 sdo apresentadas

as proporgdes de respostas, enquadradas em grupos para melhor visualizacéo.
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Grafico 13 - Proporcéo da quantidade de produtos listados pelos produtores

entrevistados
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Fonte: a autora (2021)

No gréfico 13, a maioria dos produtores listou dez ou mais produtos,
demonstrando a diversidade da produc¢do. Moraes et al. (2017), também verificaram
gque ha a predominancia do cultivo de grande variedades de espécies pelos
agricultores familiares de Igrejinha/RS. Os agricultores que produzem olericolas e
frutas em pequenas areas, como é o caso deste estudo, geralmente produzem uma
consideravel variedade de vegetais, além de terem, muitas vezes, algum tipo de
producgéo animal, como a criacdo de galinhas, porcos e vacas leiteiras. A producao é
destinada para a prépria subsisténcia da familia, sendo uma parte direcionada a
comercializacdo em feiras ou direto para o consumidor. Esse tipo de atividade rural
promove melhorias para a segurancga alimentar e nutricional da familia do produtor,
uma vez que a variedade de produtos, promove a ingestdo de diversos nutrientes.

Neste aspecto, vale ressaltar a importancia do pequeno produtor frente as
desigualdades da sociedade atual. Enquanto numa pequena propriedade muitos
conseguem produzir o suficiente para alimentar sua familia e ainda vender o
excedente, muitas familias ainda vivem em situagcdo de fome e outros possuem
grandes propriedades de terra subutilizada. Pastagens degradadas, terras
improdutivas devido a acdo humana, sdo exemplos ma utilizacdo do espaco, que
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poderiam ser evitados ou, ao menos, mitigados com medidas de promocédo das
atividades do pequeno produtor.

Quanto ao manejo, na questao 14 (apéndice B) foi perguntado aos produtores
qual tipo de manejo utilizam. Como resposta, havia quatro op¢des: convencional,
organico, agroecolégico ou outro. As propor¢cdes de respostas sdo apresentadas no
gréafico 14.

Gréfico 14 - Proporgfes de respostas para cada tipo de manejo
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Fonte: a autora (2021)

A maioria dos produtores, 80%, declarou utilizar o0 manejo convencional.
Apenas um produtor, que corresponde a 2,5%, utiliza o manejo totalmente orgéanico.
Outros 2,5%, que correspondem a um produtor, disse que parte da producdo é
organica e parte convencional. Trés dos entrevistados disseram utilizar o manejo
agroecoldgico, correspondendo a 7,5%. Os produtores classificados em “outros”, no
namero de 3, ndo se encaixam em nenhuma das demais classificagfes, mas tém fator
comum: estdo em processo de certificagdo para a agricultura organica.

Fator relevante que nédo pode ser observado nos niumeros apresentados é
que sete dos produtores entrevistados, mesmo declarando utilizar o manejo
convencional, disseram utilizar o minimo de insumo possivel. Outros cinco produtores
classificados em convencional, disseram ser produtores organicos de toda ou alguma

producdo, mas nao possuem certificacdo. Como para a presente pesquisa



72

considerou-se produtor organico apenas aqueles que possuem certificacdo, foram

classificados como produtores convencionais, mas com as ressalvas apresentadas.

4.2.4 Interface das Caracteristicas Econdémicas, Sociais e Técnicas de Producao

Com os dados apresentados até o momento, pode-se perceber o predominio
de produtores com idade superior a 46 anos, do sexo masculino e com escolaridade
de até segundo grau completo. Isso demonstra que os produtores entrevistados sao
individuos mais maduros, corroborando a informacéo dita por um dos entrevistados,
gue citou a preocupacao com o futuro da feira, pois boa parte dos produtores que nela
atuam sao mais maduros, havendo poucas barracas para jovens. O predominio de
homens também é observado, mas foram encontradas mais produtoras do que o
esperado, de acordo com o censo agropecuario de 2017 (IBGE, 2017). Com relacao
a escolaridade, numero consideravel de produtores disse ter completado o segundo
grau, porém, a mesma proporgao cursou apenas 0s anos anteriores ao segundo grau
Ou menos.

No que tange as caracteristicas econdmicas, verificou-se predominio de
propriedades classificadas como minifundios, tendo até um modulo fiscal, que na
cidade de Londrina corresponde a 12 hectares. O predominio ocorre também com
relagdo a posse da propriedade. A maior parte é propria, herdada da familia. Isso
mostra a passagem da atividade profissional rural de pais para filhos em sucessivas
geracbes, com sensiveis impactos na seguranca alimentar e nutricional dos
produtores e futuras geracgoes.

Percebeu-se ainda que a lucratividade obtida pela atividade rural foi
consideravelmente alta, boa parte dos produtores com lucros maiores do que 41%.
Porém, durante as entrevistas, observou-se que muitos produtores nao fazem
levantamento das receitas e despesas relacionadas a atividade de producgéo e
comercializacdo de olericolas e/ou frutas, ou ainda, n&o contabilizam algumas
despesas, pois ndo as enxergam como custos, como o proprio trabalho e dos
familiares. A percepcdo de lucratividade consideravel pode estar supervalorizada
devido a auséncia de anotacdes com relagdo aos ganhos e gastos obtidos com a
atividade e por conta da auséncia de inclusdo de custos que parecem naturais a

atividade, como a mao de obra rural familiar.
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Parte consideravel das vendas se faz de forma direta ao consumidor,
principalmente nas feiras pesquisadas. Outros tipos de vendas diretas foram citadas,
como entrega de produtos na casa dos consumidores e a venda direta na propriedade
produtiva. Esse fator é interessante, pois a venda direta ao consumidor permite que o
produtor obtenha maior lucratividade - ndo ha intermediarios na comercializacdo. Além
disso, um dos entrevistados citou, inclusive, ndo vender para supermercados, pois 0s
mesmos exigem substituicdo da mercadoria ndo comercializada, o que nao seria
favoravel no ponto de vista do produtor.

A diversificagdo no canal de comercializagdo também foi citada por um dos
produtores, como uma estratégia frente as incertezas do mercado. A importancia disso
é confirmada, quando verifica-se o impacto causado pela Pandemia do Covid-19 na
atividade profissional dos produtores, como sera apresentado nos resultados
emergentes desta pesquisa. Boa parte dos produtores que citou ter tido impacto
negativo devido a Pandemia, demonstrou que comercializava a producdo apenas na
feira, ou seja, ndo possui diversificacdo nos canais de comercializagdo o que os deixa
reféns em situacdo como estas.

Das caracteristicas sociais, o que mais chamou a atencéo foi a alta incidéncia
de méo de obra familiar. Ao lado da predominancia dos minifandios, converge para a
indicacdo da presenca predominante da agricultura familiar. Isso pode ser percebido
nas entrevistas e observacdes. Conjuges e filhos participam da producdo e
comercializacdo. Mattei (2014), destaca a importancia da agricultura familiar para o
pais, em trés principais aspectos: 1) em termos produtivos, contribuindo para a
disponibilidade interna de alimentos basicos, o controle inflacionario e equilibrio da
balanca comercial em tempos de crise; 2) na ocupacdo do meio rural; 3) para além
dos aspectos produtivos, em compara¢do com areas dominadas pelo agronegdcio,
diferenciando-se principalemente pela maior preservacao dos recursos naturais e pelo
espaco fisico ocupado com gente.

Com relacéo as caracteristicas técnicas de producéo, a grande variedade de
produtos indica convergéncia com a seguranca alimentar e nutricional dos produtores.
Verificou-se que boa parte dos produtores tém variedade consideravel de produtos,
gue incluem mesmo plantas medicinais, em pequenas areas. As familias tém acesso
a alimentos variados, com qualidade nutricionais, que garantem a seguranca
alimentar. Quando se pensa que pequenas areas de terras podem gerar alimentos

para familias inteiras, além de gerar outros valores, como visualiza¢cdo da importancia
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e respeito a natureza, cultura do cultivo e busca por alimentacdo mais variada e
saudavel, levantam-se as discussdes em torno da seguranca alimentar e nutricional e
a concentracdo das terras nas maos de alguns poucos proprietarios rurais.

Ainda analisando as caracteristicas técnicas de producdo, os dados
mostraram predominancia do manejo convencional em detrimento dos manejos
agroecologico e organico. Abriu-se espaco novamente para discussodes relacionadas
a seguranca alimentar e nutricional. A cultura do ndo uso de insumos quimicos,
preconizadas pelos manejos organicos e agroecoldgicos, é capaz de melhorar ndo
apenas a seguranca alimentar e nutricional dos produtores, como evitar que 0s
produtores se exponham a quantidades elevadas de produtos quimicos. E poupa a
natureza desse tipo de contaminacao. Varios entrevistados citaram produzir de acordo
com a época, conduta bastante significativa e que contribui ndo apenas para a vida
do produtor, mas para a diminuicdo do uso de agroquimicos, pois o respeito as épocas
de producéo, além de oferecer melhor producédo, pode exigir menos aplicacdo de
produtos quimicos.

Com isso, ha a relevancia da observacéo das caracteristicas dos produtores
de olericolas e/ou frutas, no que tange a capacidade de compreender questbes
ligadas a seguranca alimentar do produtor e de sua familia. E a sustentabilidade da

atividade de cultivo e comercializacao dos alimentos.

4.3 RELACOES ENTRE OS PRODUTORES DE OLERICOLAS E/OU FRUTAS

Nesta secdo serdo apresentados os resultados obtidos pela questdo 15 do
apéndice B. Apresenta-se a relacdo dos produtores entrevistados entre si, quanto
ligagOes frente as caracteristicas econdmicas, sociais e técnicas de produgéo.

4.3.1 Relac¢des Sociais entre os Produtores de Olericolas e/ou Frutas diante da

Sociometria de Redes

Neste tépico serdo apresentados os resultados obtidos pela questdo 15 do
apéndice B, sem vincula-los as demais questdes, ou seja, sem relacionar as
caracteristicas econdmicas, sociais e técnicas de producéo, apresentado no 4.3.2.

Pelo software Ucinet® versédo 6.719 e da extensao NetDraw® verséo 2.175

foi possivel visualizar a rede das relagbes dos produtores de olericolas e/ou frutas
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obtidas a partir dos dados coletados nas entrevistas. Essa rede pode ser visualizada

na figura 1.

Figura 1 - Grafo da rede dos produtores de olericolas e/ou frutas
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Fonte: a autora (2021) construido através do software Ucinet® versao 6.719
e NetDraw® versédo 2.175

Os nés nomeados com a inicial B sé@o oriundos das indica¢des do produtor
gue deram inicio no nivel zero da bola de neve e que fazem parte da feira da rua
Benjamin Constant (denominada como “feira B”). Os n6s nomeados com a inicial S
sao oriundos das indicagdes dos dois produtores da feira da avenida Saul Elkind
(nomeada como “feira S”) e que fazem parte do nivel zero da bola de neve.

No grafo é possivel observar que a conexdo entre os subgrupos se da por
meio dos atores S19 (em amarelo) e BO1 (em vermelho). O ator BO1 participa de uma
das feiras de produtores, enquanto o produtor S19 ndo participa de nenhuma das duas
feiras que deram origem a pesquisa, mas foi indicado por um dos produtores

participantes da feira S.
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Verificou-se que o laco formado entre os atores BOl e S19 se da,
principalmente, por fazerem parte de um mesmo centro de comercializacdo de

alimentos, as Centrais de Abastecimento do Parana S.A. (CEASA) de Londrina.

Densidade e distancia geodésica
Além da observacao do grafo, algumas medidas sobre a rede foram obtidas
pelos softwares mencionados. A densidade da rede € de 0,037 (apéndice C), ou seja,
3,70%, o que caracteriza rede pouco densa. A densidade evidencia o nimero de lagos
existentes na rede comparada ao numero de lagos totais possiveis na rede, ou seja,
se todos 0s nos ou atores estivessem ligados entre si.

Confirmando a baixa coeséo da rede tem-se a distancia geodésica entre 0s
atores da rede. Ela representa o nimero de unidades de distancia que ligam os nos
da rede. Quanto mais proximos na rede, menor a distancia geodésica. A tabela 1
apresenta as distancias geodésicas apresentadas na rede (apéndice D).

Como se observa na tabela 1, cerca de 70,5% das conexdes se ddo por meio
de dez ou mais lacgos. Isso significa que ha pouca proximidade entre os atores da rede

no geral, pois a maioria das distancias geodésicas é longa.

Tabela 1 - Distancia geodésica da rede completa

Distancia Resultado Porcentagem
Geodésica

1 0,027 2,7%
2 0,044 4,4%
3 0,053 5,3%
4 0,054 5,4%
5 0,039 3,9%
6 0,036 3,6%
7 0,027 2,7%
8 0,013 1,3%
9 0,003 0,3%

10 ou + 0,705 70,5%

Fonte: a autora (2021)
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Por meio das entrevistas foi possivel perceber a existéncia de maior numero
de conexdes entre os produtores da mesma feira, sendo que muitos produtores
indicaram pessoas que participam apenas da mesma feira. Isso demonstra
significativa influéncia do tema econdémico de comercializagdo no aspecto social.
Comercializar a producdo no mesmo local faz com que os produtores criem lagos para
a circulacdo de informacdes, troca de influéncias, confianca, comprometimento e
poder. Confirmado pelo relato de varios produtores nas indicacfes de outros
produtores, destacando uma relacéo longa de amizade, devido ao fato de participarem
da mesma feira ha anos.

Outro ponto que vale ser evidenciado é que a maioria dos entrevistados que
nao participa de nenhumas das duas feiras pesquisadas in loco indicaram por
proximidade geogréfica nas quais produzem as olericolas e/ou frutas. Na maioria das
vezes, onde residem, ou por fazerem parte do mesmo centro de comercializacao.

Todas as informacdes foram coletadas em estudo inicial. Sdo essenciais

distintos estudos para se evidenciar demais pontos relevantes.

Degree

Medida sociométrica que quantifica 0 nimero de lagos presentes em um no.
Podem ser quantificados lacos que chegam até o no, que representam o indegree, e
os lacos que se originam no nd, o outdegree. Ambos os tipos de degree sédo
considerados direcionais, pois a direcdo do lago impacta na contagem dos lacos.
Porém, quando se deseja contar apenas 0s lacos que um nd possui, sem diferenciar
agueles que se originam ou que chegam no nd, tem-se apenas o degree. Nesta
pesquisa analisou-se o degree, sem levar em conta a direcéo da relacao.

Afigura 2 apresenta o degree encontrado na rede dos produtores de olericolas

e/ou frutas.



78

Figura 2 - Degree da rede dos produtores de olericolas e/ou frutas

@527

B39

| o B34
‘ | 1B32 "hB33

()B36 B35

@ B30 B31

Fonte: a autora (2021) construido através do software Ucinet® versao 6.719
e NetDraw® versdo 2.175

O ator em vermelho, S03, apresentou o maior valor de degree, igual a 11. Em
seguida, os atores em laranja, BO1, e B13, possuem o segundo maior degree, no valor
de 9. Os atores em verde e amarelo possuem os menores degree; 0s em verde

obtiveram degree igual a 1, e os atores em amarelo degree no valor de 2.

Centralidade closeness

Significa em portugués “proximidade” relaciona-se a centralidade particular
de cada um dos nés da rede, ou seja, mostra 0 quanto cada ponto é central na rede,
obtido pela soma das distancias geodésicas desse ponto em relacdo a todos os
demais pontos da rede. Quanto menor for o valor obtido para a centralidade closeness

de um ponto, mais central ele €. A centralidade closeness obtida na rede dos

produtores de olericolas e/ou frutas entrevistados pode ser visualizada na figura 3.
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Figura 3 - Centralidade closeness da rede dos produtores de olericolas e/ou frutas

Fonte: a autora (2021) construido através do software Ucinet® versao 6.719
e NetDraw® versdo 2.175

Na figura 3, quanto menor o tamanho do n6 mais central ele é, pois nisso esta
justamente a centralidade closeness. Demonstra a medida das distancias geodésicas
do ponto m relacéo a todos os demais pontos da rede. Quanto menor a distancia entre
um ponto dos demais, mais proximo ele estard& dos outros pontos e,
consequentemente, a centralidade closeness sera menor. Observa-se no grafico 16
gue atores como B01, S07, S03 e S19 (em verde-claro no grafico 16), que séo
centrais, possuem centralidade closeness muito pequenas. Sa0 mais proximos dos
demais atores da rede do que outros nés que possuem alta centralidade closeness,
como os atores apresentados de forma periférica no grafico - S27, S40, S37, S38 e
S39 (em laranja na figura 2), e que consequentemente apresentam menor

proximidade dos demais atores da rede.
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Centralidade betweenness

Em portugués, intermediacao, diz respeito a capacidade de um ator estar
entre os outros pontos da rede. Ela mede como um ponto pode atuar como “porteiro”
em potencial na rede, influenciando a passagem ou travando as informacgdes. A
centralidade betweenness da rede dos produtores de olericolas e/ou frutas

entrevistados é apresentada na figura 4.

Figura 4 - Centralidade betweenness da rede dos produtores de olericolas e/ou

frutas

Fonte: a autora (2021) construido através do software Ucinet® versao 6.719
e NetDraw® versao 2.175

Os atores B0O1, S19, S07, B13 e S03 (em verde-claro na figura 3) se destacam
em relacdo a centralidade betweenness, demonstrando serem atores que
intermediam as informacdes na rede. A andlise de centralidade betweenness é
relevante, pois pode sugerir 0s atores capazes de transmitir ou barrar informacgdes
dentro da rede.
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Centralidade eigenvector

indice de centralidade do ator que considera as conexdes dos pontos vizinhos,
ou seja, quanto maior a centralidade dos atores vizinhos, maior a centralidade
eigenvector do ator em questdo. Na figura 5 € apresentada a centralidade eigenvector

da rede dos produtores de olericolas e/ou frutas entrevistados.

Figura 5 - Centralidade eigenvector da rede dos produtores de olericolas e/ou frutas

g 527
523

533

S

gt
\ 514
37 5'.15 -\\\"‘-53.5

SAD

Fonte: a autora (2021) construido através do software Ucinet® versao 6.719
e NetDraw® verséo 2.175

Com ele se evidencia que alguns atores vinculados a feira B, do lado direito
da figura 5, e que receberam denominacdes iniciadas com a letra B, possuem maior
centralidade eigenvector do que os atores vinculados a feira S. Isso mostra que o0s
atores vizinhos na feira B possuem maior centralidade do que os atores vizinhos na
feira S.
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4.3.2 Relacbes Sociais entre os Produtores de Olericolas e/ou Frutas por suas
Caracteristicas Econbmicas, Sociais e Técnicas de Producédo diante da Sociometria
de Redes

Neste topico serdo apresentados os resultados obtidos pela questdo 15 do
apéndice B, vinculando-os as caracteristicas econfmicas, sociais e técnicas de

producao da olericultura e/ou fruticultura de Londrina.

Caracteristicas econdémicas

Aqui estdo as visualizagcbes na rede das caracteristicas econbmicas de
producéo de olericolas e/ou frutas.

Para esta etapa foram selecionadas as questdes que mais tinham relacéo
com as caracteristicas econdmicas, mencionadas na secao tedrica da dissertacao,
que dizem respeito a area da propriedade rural, & quantidade produzida e a
rentabilidade obtida com a producédo. Com relacao a area, a analise foi feita com base
na area total da propriedade, além de avaliar se a propriedade era prépria ou
arrendada e se veio de familia ou adquirida. Como a quantidade produzida foi um
ponto em que alguns produtores ndo souberam responder, e 0s que responderam o
fizeram por medidas diferentes, ndo foi possivel uma andlise comparativa entre os
dados obtidos nas entrevistas para a questdo. Com relacdo a rentabilidade, foi
perguntado sobre a porcentagem de lucro obtida pelo produtor. Com isso, a figura 6

apresenta as relagdes entre os produtores pelas caracteristicas econémicas.
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Figura 6 - Grafo da configuracdo em rede das caracteristicas econémicas dos

produtores de olericolas e/ou frutas entrevistados

Fonte: a autora (2021) construido através do software Ucinet® versao 6.719
e NetDraw® versdo 2.175

Para obtencdo da figura 6 foram relacionadas as quatro questdes
mencionadas acima. Produtores que obtiveram a mesma resposta ou respostas
proximas, de acordo com as classificacfes apresentadas nos graficos 5, 7,8 e 9, estéo
conectados por lagos.

Nas analises sociométricas sao apresentados os grafos referentes ao degree,
a centralidade closeness, a centralidade betweenness e a centralidade eigenvector.

O degree representa a relagdo dos nés com a quantidade de lagos que
possui. Quanto mais lagos, maior seu degree. A figura 6 apresenta o degree da rede

das caracteristicas econémicas dos produtores entrevistados.
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Figura 7 - Grafo do degree da configuracdo em rede das caracteristicas econémicas

dos produtores de olericolas e/ou frutas entrevistados

Fonte: a autora (2021) construido através do software Ucinet® versao 6.719
e NetDraw® verséo 2.175

Destaca-se na figura 7 que o ator SO1 (em vermelho) possui 0 menor degree,
seguido do ator B18 (em amarelo) e atores B16, S19, S11 e S07. Isso significa que,
em relacdo as caracteristicas econdmicas, o ator SO1 possui menor numero de
relacBes com os demais produtores da rede, seguido do ator B18 e os demais citados
acima. Com relacéo a area total da propriedade, posse da area, hereditariedade da
propriedade e lucratividade, o ator SO1 é o que mais possui caracteristicas diferentes
dos demais produtores.

Essas informacdes podem ainda ser visualizadas com a analise da
centralidade closeness, que representa a proximidade de um ponto com relacao aos
demais atores da rede. Porém, o tamanho do nd é inversamente proporcional a
proximidade desse nO0 aos demais atores. A figura 8 apresenta a centralidade

closeness das caracteristicas econémicas dos produtores entrevistados.
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Figura 8 - Grafo da centralidade closeness da configuracdo em rede das

caracteristicas econdmicas dos produtores de olericolas e/ou frutas entrevistados
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Fonte: a autora (2021) construido através do software Ucinet® versao 6.719
e NetDraw® verséo 2.175

Os atores S09, S10, B08 e B15 (em vermelho) sdo os que possuem menor
centralidade closeness, correspondendo ao valor de 39, seguidos dos atores em
verde, que possuem centralizade closeness 40. J4 os atores SO01 (em amarelo) e B18
(em laranja) possuem 0s maiores valores para centralidade closeness - 64 e 54,
respectivamente. Como a centralidade closeness € medida inversamente
proporcional, pois quanto menor seu valor, mais proximidade ha entre os atores, 0s
atores em vermelho e verde tém mais proximidade, pelas caracteristicas econémicas,
dos demais produtores da rede, enquanto os atores SO01 e B18 séo, respectivamente,
agueles que possuem a menor proximidade em caracteristicas econdmicas dos
demais produtores da rede.

Deve-se levar em consideracdo que os dados mostram que os atores SO1 e

B18 possuem algumas caracteristicas econdmicas diferentes da maioria dos outros
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produtores, sendo a area da propriedade e se a propriedade € prépria ou arrendada
as duas principais questdes de divergéncia entre esses atores e 0 restante da rede.
A centralidade betweenness refere-se a capacidade de um no estar entre os
outros pontos da rede. Na figura 9, observa-se a representacédo da centralidade
betweenness da configuracdo em rede das caracteristicas econdmicas dos produtores

entrevistados.

Figura 9 - Grafo da centralidade betweenness da configuracdo em rede das

caracteristicas econdmicas dos produtores de olericolas e/ou frutas entrevistados

Fonte: a autora (2021) construido através do software Ucinet® versao 6.719
e NetDraw® versao 2.175

Destacam-se na questao os atores B16 (em vermelho), que possui a menor
centralidade betweenness, no valor de 0,067, seguido dos atores S07 (em verde), SO1
(emrosa) e S15, B0O6 e S05 (em amarelo), que possuem respectivamente 0,318, 0,342
e 0,511 de centralidade betweenness. Ja os atores S09, S10, BO8 e B15 (em laranja)
possuem a maior centralidade betweenness da rede, no valor de 3.527. Isso significa

que, com relacdo as caracteristicas econdmicas, 0s nés com maior centralidade



87

betweenness tém papel de maior intermediacdo do que 0s nOGsS com menor
betweenness.

J& a centra eigenventor diz respeito as conexdes dos pontos vizinhos, ou seja,
quanto maior a centralidade dos ndés vizinhos maior a centralidade eigenvector do
ponto em questdo. A figura 10 apresenta a centralidade eigenvector das

caracteristicas econdmicas dos produtores entrevistados.

Figura 10 - Grafo da centralidade eigenvector da configuragédo em rede das

caracteristicas econdmicas dos produtores de olericolas e/ou frutas entrevistados

Fonte: a autora (2021) construido através do software Ucinet® versao 6.719
e NetDraw® verséo 2.175

De acordo com a visualizagéo da figura 10, o ator SO1 (em vermelho) e B18
(em amarelo), possuem menor centralidade eigenvector da rede - 0,061 e 0,104,
respectivamente. Enquanto os atores S09, B08, B15 e S10 (em laranja) possuem a
maior centralidade eigenvector, no valor de 0,168. Como a centralidade eigenvector

tem relacdo com as ligagOes existentes entre os vizinhos de um no, pode-se dizer que
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os atores SO1 e B18 possuem menos ligacdes entre seus vizinhos do que os atores
S09, B08, B15 e S10.

Aqui finaliza-se a apresentacéo dos resultados relacionados as caracteristicas
econdmicas dos produtores de olericolas e/ou frutas e sua distribuicdo na rede de

relac6es formada pelos mesmos.

Caracteristicas sociais

Neste item é apresentada a configuragdo das caracteristicas sociais dos
produtores de olericolas e/ou frutas entrevistados diante da sociometria de redes.
Para isso, foram utilizados os dados obtidos nas questdes 11 e 12 do questionario
(apéndice B), que tratam da quantidade de pessoas que trabalham na producéo e
comercializacdo das olericolas e/ou frutas e quantas pessoas sdo da familia do
produtor entrevistado e quantas sdo funcionarias externas.

Para a quantificacdo dos dados e verificar a proximidade das respostas dos
produtores, foram classificadas em grupos (0s mesmos grupos apresentados nos
graficos 11 e 12). Produtores que tiveram respostas classificadas em um mesmo
grupo receberam valor numérico igual. No grafo, os produtores séo ligados por lacos
gquando possuem valores semelhantes para as respostas. Com isso, a figura 11
apresenta o grafo da configuracdo em rede das caracteristicas sociais dos produtores

entrevistados.
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Figura 11 - Grafo da configuracéo das caracteristicas sociais dos produtores de
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Fonte: a autora (2021) construido através do software Ucinet® versao 6.719
e NetDraw® versdo 2.175

As andlises sociométricas referentes a rede da figura 11 sdo apresentadas a

seguir: o degree, a centralidade closeness, centralidade betweenness e centralidade

eigevector.

O degree entdo, como ja mencionado, quantifica o nimero de lagos que um

nd possui. Na representacdo em grafo, quanto mais lacos um ator possui maior o

tamanho do quadradinho que o representa. A figura 12 apresenta o grafo do degree

da configuracdo das caracteristicas sociais dos produtores de olericolas e/ou frutas

entrevistados.
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Figura 12 - Grafo do degree da configuracdo das caracteristicas sociais dos

produtores de olericolas e/ou frutas entrevistados

Fonte: a autora (2021) construido através do software Ucinet® versao 6.719
e NetDraw® versdo 2.175

O ator B18, representado na figura 12 pela cor vermelha, possui 0 menor
degree, com valor igual a um. O ator S10 (em verde) possui o segundo menor degree,
no valor de 11. Os atores em amarelo possuem o maior degree, no valor de 33. Isso
quer dizer que os atores com maior degree, representados em amarelo, possuem a
maior quantidade de respostas parecidas aos demais atores da rede, enquanto os que
possuem menor degree (em vermelho e verde) possuem menos relagbes com as
respostas dos demais atores da rede. A divergéncia nas caracteristicas dos atores
S10 e B18 em relacdo aos demais produtores da rede se da principalmente com
relacdo ao numero de pessoas que trabalham na producéo das olericolas e/ou frutas:
no caso de ambos os produtores € igual ou maior que sete pessoas.

Ponto divergente entre os dois atores é que, no caso do ator S10, mesmo com

namero consideravel de pessoas envolvidas na producdo e comercializacdo das
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olericolas e/ou frutas, a maioria pertence a familia do produtor. No caso do produtor
B18, a maior parte da mao de obra é externa a familia.

A centralidade closeness refere-se a proximidade que um nd possui dos
demais nés da rede. Quanto menor seu valor, por referir-se as distancias geodésicas
entre 0s nds, mais um no esta proximo dos demais nds da rede. Assim, para fins de
representacdo no grafo, quanto menor o tamanho do quadrado que representa o ator,
menor o valor obtido para a centralidade closeness e, consequentemente, maior sua
proximidade dos demais atores da rede. A figura 13 apresenta a centralidade
closeness da configuracdo das caracteristicas sociais dos produtores de olericolas

e/ou frutas entrevistados.

Figura 13 - Grafo da centralidade closeness da configuracdo das caracteristicas

sociais dos produtores de olericolas e/ou frutas entrevistados

Fonte: a autora (2021) construido através do software Ucinet® versao 6.719
e NetDraw® verséo 2.175

No grafo acima, os atores em amarelo possuem o0s menores valores de

centralidade closeness (46). O n6 em vermelho possui maior centralidade closeness
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(105), seguido do ator em verde, que possui o0 valor de 67 para a centralidade
closeness. Verifica-se que, em relacdo as caracteristicas sociais, 0s produtores com
menor centralidade closeness (em amarelo) possuem maior proximidade em relacéo
aos demais produtores da rede, enquanto os atores em vermelho e verde possuem a
menor proximidade dos demais atores da rede, ou seja, maior distancia dos demais
em relacdo as caracteristicas sociais.

Por meio da centralidade betweenness € possivel identificar os atores
‘intermediarios” das relagdbes na rede. Para essa medida sociométrica, a
representacao no grafo ocorre da seguinte forma: quanto maior o valor da centralidade
betweenness de um nd, maior o tamanho do quadrado que o representa; e quanto
menor sua centralidade betweenness, menor também serd o tamanho do quadrado
gue o representa. Nesse aspecto, a figura 14 apresenta a centralidade betweenness
da configuracdo das caracteristicas sociais dos produtores de olericolas e/ou frutas

entrevistados.

Figura 14 - Grafo da centralidade betweenness da configuracdo das caracteristicas

sociais dos produtores de olericolas e/ou frutas entrevistados
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Fonte: a autora (2021) construido através do software Ucinet® versao 6.719
e NetDraw® versao 2.175
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O ator B18 (em vermelho) apresenta a menor centralidade betweenness, no
valor de zero, pois ndo intermedia relacdo das caracteristicas sociais de nenhum dos
atores da rede. Os atores em amarelo, , depois do ator B18, possuem a menor
centralidade betweenness, sendo o valor para esse indicador igual a 1,231. O n6 em
verde, que corresponde ao ator S10, possui a maior centralidade betweenness,
obtendo valor de 38 para esse indicador. Entende-se que o ator S10 é o que mais
intermedia lagos das caracteristicas sociais dos produtores da rede, enquanto o ator
B18 nao intermedia nenhuma das rela¢cdes da rede.

A centralidade eigenvector engloba as centralidades dos pontos vizinhos a um
nd. Com relacdo as caracteristicas sociais dos produtores de olericolas e/ou frutas, o

grafo que representa a centralidade eigenvector é a figura 15.

Figura 15 - Grafo da centralidade eigenvecgtor da configuracéo das caracteristicas

sociais dos produtores de olericolas e/ou frutas entrevistados.

Fonte: a autora (2021) construido através do software Ucinet® versao 6.719
e NetDraw® verséo 2.175
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No grafo acima, o ator em vermelho, B18, possui a menor centralidade
eigenvector, e seu valor é de 0,001. O ator S10, em verde, possui a segunda menor
centralidade eigenvector, no valor de 0,036. J4 os atores em amarelo possuem a
centralidade eigenvector de 0,177, sendo o maior indice desse indicador para a rede.

Aqui finaliza-se a apresentacéo dos resultados relacionados as caracteristicas

sociais dos produtores de olericolas e/ou frutas diante da sociometria de redes.

Caracteristicas técnicas de producao

Neste item € apresentada a configuracdo das caracteristicas técnicas de
producado dos produtores de olericolas e/ou frutas diante da sociometria de redes.

Com base nas questdes 13 e 14 do apéndice B foram coletados os dados que
dizem respeito as caracteristicas técnicas dos produtores de olericolas e/ou frutas
entrevistados, base para as analises que seguem.

A pergunta 13 diz respeito a listagem dos produtos. Como a variedade de
produtos foi consideravel, classificaram-se as respostas em trés principais grupos:
produtores que listaram de 1 a 9 produtos; que listaram de 10 a 19 produtos, e 0s que
listaram 20 ou mais produtos. As classificacfes estdo de acordo com o apresentado
no gréfico 13.

Ja a pergunta 14 questionou aos produtores em relacdo ao manejo utilizado
para produzir as olericolas e/ou frutas. As respostas foram classificadas como no
gréafico 14.

Com base nas duas questdes foi elaborada a figura 16, que apresenta o grafo
da configuracao das caracteristicas técnicas de producédo dos produtores de olericolas
e/ou frutas. Dentro de cada pergunta, a classificacdo recebeu uma numeracdo. No
grafo, os produtores com mesma classificacdo e, consequentemente, mesma

numeracao, possuem lagos entre si.
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Figura 16 - Grafo da configuracéo das caracteristicas técnicas de producéo dos

produtores de olericolas e/ou frutas entrevistados

Fonte: a autora (2021) construido através do software Ucinet® versao 6.719
e NetDraw® verséo 2.175

Para andlise da sociometria de redes, foram levantados os valores de degree,
centralidade closeness, centralidade betweenness e centralidade eigevector da
configuracéo das caracteristicas técnicas de producédo dos produtores entrevistados.
Os resultados e os grafos referentes a essa analise estdo apresentados abaixo.

O degree, como a medida da quantidade de lacos que um ator possuli,
expressa numericamente o0s vinculos existentes entre dois atores. A figura 17
apresenta o degree da configuracdo das caracteristicas técnicas de producédo dos

produtores entrevistados.
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Figura 17 - Grafo do degree da configuracdo das caracteristicas técnicas de

producédo dos produtores de olericolas e/ou frutas entrevistados

Fonte: a autora (2021) construido através do software Ucinet® versao 6.719
e NetDraw® verséo 2.175

Na figura 17, os atores B11 e S13 (em vermelho) possuem o menor degree,
com valor de 7 para esse indicador, seguidos dos atores S16 e S14 (em verde), que
possuem degree igual a 8. Os atores em amarelo possuem o maior degree, no valor
de 35, e os atores em rosa, degree de 34, que corresponde ao segundo maior degree
dessa rede. Como a variedade de produtos foi considerdvel em boa parte dos
produtores, o fator discrepante entre os mesmos que influenciou no degree das
caracteristicas técnicas de producéo foi o manejo. Os produtores em vermelho, por
exemplo, possuem pelo menos alguma parte da produ¢cdo em manejo organico, sendo
gue o ator B11 utiliza 100% do manejo organico, enquanto o ator S13 possui parte da
producao certificada como organica. Os atores S14 e S16 apresentam a convergéncia
de ambos estarem em processo de certificacdo da producdo para a agricultura

organica.
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Outra medida sociométrica analisada foi a centralidade closeness, que
expressa a proximidade de um ator dos demais atores da rede. Seu valor é
inversamente proporcional a proximidade, ou seja, quanto menor a centralidade
closeness, mais proximo um ator esta dos outros nos da rede. A figura 18 apresenta
a centralidade closeness da configuracdo das caracteristicas técnicas de producao

dos produtores de olericolas e/ou frutas entrevistados.

Figura 18 - Grafo da centralidade closeness da configuracédo das caracteristicas

técnicas de producao dos produtores de olericolas e/ou frutas entrevistados

Fonte: a autora (2021) construido através do software Ucinet® versao 6.719
e NetDraw® verséo 2.175

Na figura 18, os atores B02, B17, B13 e S08 (em amarelo) possuem a menor
centralidade closeness, no valor de 43, seguidos dos atores em rosa que possuem
centralidade closeness de 44. Os atores B11 e S13 (em vermelho) possuem a maior
centralidade closeness, no valor de 74, seguidos dos atores S16 e S14 (em verde),

que obtiveram o valor de 71. Isso quer dizer que com relacdo as caracteristicas
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técnicas de producdo, os produtores em amarelo e rosa sdo mais proximos dos
demais produtores da rede do que os atores em vermelho e verde.

A centralidade betweenness expressa a capacidade de um ator de ter o papel
de intermediacdo em uma rede. Na figura 19 apresenta-se a centralidade
betweenness da configuracdo das caracteristicas técnicas de producdo dos

produtores entrevistados.

Figura 19 - Grafo da centralidade betweenness da configuracdo das
caracteristicas técnicas de producdo dos produtores de olericolas e/ou frutas

entrevistados

Fonte: a autora (2021) construido através do software Ucinet® versao 6.719
e NetDraw® verséo 2.175

Os atores em B11l e S13 (em vermelho), na figura 19, possuem a menor
centralidade betweenness, sendo seu valor igual a zero, seguidos dos atores S16 e
S14 (em verde) que obtiveram esse indicador de centralidade no valor de 1,30. Os

atores em amarelo, B02, B17, B13 e S08, obtiveram a maior centralidade
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betweenness da rede, no valor de 28,449, seguidos do ator S17 (em rosa), que
obterve o valor de 10,203. Os resultados mostram que com relacéo as caracteristicas
técnicas de producéo, os atores em amarelo sdo mais intermediérios das relacdes dos
atores da rede do que os demais, sendo que os atores em vermelho ndo possuem
nenhum papel de intermediacéo.

Por fim, o ultimo indicador a ser apresentado é a centralidade eigenvector,
que se refere a centralidade dos pontos vizinhos a um né. A figura 20 apresenta o
grafo da centralidade eigenvector obtido com base nas caracteristicas técnicas de

producdo dos produtores entrevistados.

Figura 20 - Grafo da centralidade eigenvector da configuracdo das caracteristicas
técnicas de producédo dos produtores de olericolas e/ou frutas entrevistados

Fonte: a autora (2021) construido através do software Ucinet® versao 6.719
e NetDraw® verséo 2.175

Na figura 20, os atores B1ll e S13 (em vermelho) possuem a menor

centralidade eigenvector, no valor de 0,024, seguidos dos atores S16 e S14 (em
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verde), que obtiveram o valor de 0,027 para esse indicador. Os atores em amarelo
obtiveram o valor de 0,177 para a centralidade eigenvector, sendo o maior indice
dessa rede, seguidos dos atores em rosa, que obtiveram o valor de 0,172.

Aqui, finda-se a apresentacao dos resultados referentes as configuractes das
caracteristicas técnicas de producdo dos produtores de olericolas e/ou frutas

entrevistados.

4.4 RESULTADOS EMERGENTES

4.4.1 Rede de Relacionamentos pelo Grau de Proximidade

Como o método bola de neve, utilizado nesta dissertacdo, baseia-se na
indicacéo dos proximos participantes da pesquisa pelos participantes ja entrevistados,
na questdo 15 do questionario (apéndice B) foi pedido aos produtores entrevistados
que citassem cinco produtores de olericolas e/ou frutas que conhecessem, para
chegar aos demais produtores. Porém, mesmo nédo fazendo parte dos objetivos da
pesquisa, aproveitando o contato com os produtores e indicacbes dos demais
participantes, perguntou-se o grau de proximidade que cada entrevistado teria com as
pessoas que indicou. De acordo com as respostas obtidas, as relacdes citadas foram

classificadas e enumeradas em trés grupos, descritos no quadro 6.

Quadro 6 - Classificacdo dos graus de relacionamento

Numero | Grau de relacionamento

0 N&o possui relagao

1 Conhece, mas ndo tem amizade mais
profunda

2 Possui amizade ou algum parentesco

Fonte: elaborado pela autora (2021)

A enumeracao apresentada no quadro 6 foi imprescindivel ao processamento
dos dados no software Ucinet®. A rede obtida a partir do processamento dos dados

dessa questao pode ser observada na figura 21.
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Na figura 21, as linhas de espessuma mais finas simbolizam as rela¢cdes
classificadas em grau 1, segundo o quadro 6, enquanto as linhas mais espessas
simbolizam as relagfes de grau 2. Quando ndo hé relacdo entre os atores, ndo ha

linhas que os liguem.

Figura 21 - Grafo das relacfes entre os produtores de olericolas e/ou frutas

entrevistados com graus de relacionamento
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Fonte: a autora (2021) construido através do software Ucinet® versao 6.719
e NetDraw® verséo 2.175

Visualmente, € possivel perceber a existéncia de um nimero consideravel de
relacdes de grau 2. Numericamente, essa proporgcao € a seguinte: 59,79% de relacbes
de grau 1 e 40,21% de relacdes de grau 2.

E possivel observar a formacg&o de grupos de atores que possuem relacdes
fortes entre eles, como atores S13, S16, S17, S35, S36, S37 e S40, que possuem
apenas lacos fortes, evidenciando alto grau de proximidade. Por meio das entrevistas

pode-se perceber que os atores especificamente fazem parte de um grupo mais
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préximo de produtores do mesmo assentamento, e alguns possuem parentesco. Além
disso, na fala de varios atores percebe-se que fazem parte de um mesmo grupo para
comercializagdo da producéo, além da amizade, e compartilham muito mais do que
informagdes comerciais.

Outro grupo observado entre os atores S15, S08, S18, S14, S42 e S41, que
fazem parte de um mesmo assentamento, possuem relacdes por meio de lacos fortes.
O grupo formado pelos atores B13, B15, B16, B17 e B19 possui lagos fortes,
evidenciados nas citagfes de parentesco e proximidade geografica.

Verifica-se que entre os produtores de olericolas e/ou frutas da rede
encontrada ha consideravel numero de relacfes fortes, que podem indicar questdes
relacionadas a confianca e ao comprometimento. A partir da andlise preliminar, ha a
oportunidade para futuras pesquisas com relacao aos fatores que levam os produtores
a ter lacos fortes ou fracos e consequéncias econdémicas, sociais, culturais e politicas

das interacoes.

4.4.2 Impacto da Pandemia da Covid-19

Durante o pré-teste do questionario (apéndice B), uma das questdes bem
marcantes na fala do produtor entrevistado foi a dificuldade que a pandemia causou
na comercializacdo dos produtos. Devido a situacdo durante a pandemia, dificuldade
e incerteza, decidiu-se incluir a questao 16 - perguntou-se aos produtores o impacto
da pandemia da Covid-19 na atividade.

N&o é o direcionamento da presente pesquisa, mas devido as circunstancias,
resolveu-se entregar mais esse resultado.

A questdo foi feita abertamente, sem alternativas. N&o foi possivel encaixar
as respostas em sua totalidade em classificacbes, mas percebeu-se que algumas

respostas foram mais proximas, o que deu origem ao grafico 15.
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Gréfico 15 - Proporcdes de respostas para a questao sobre o impacto da pandemia

na atividade profissional
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Fonte: a autora (2021)

As respostas foram classificadas no grafico 15 de acordo com o que disseram
0s entrevistados. A maioria dos produtores citou algum tipo de impacto negativo. Na
maioria das respostas, principalmente dos produtores que comercializam a producao
em feiras, o impacto negativo se deu principalmente pelo fechamento das feiras no
inicio da pandemia, o que ocasionou perdas da producdo, prejuizos financeiros,
dentre outros. Mesmo ap0s a reabertura das feiras, muitos produtores citaram que o
movimento ainda ndo estava normal, mas perceberam melhora, nada como era antes
da pandemia.

Alguns motivos, levantados pelos entrevistados, foram o medo que as
pessoas tém de se contaminar, ocasionando a queda no movimento das feiras e o
perfil dos consumidores. Segundo os entrevistados, € um publico mais velho, que por
conta da pandemia nao vai as feiras.

Dos sete produtores que ressaltaram nao ter tido impacto da pandemia ou que
a pandemia trouxe até um impacto positivo, que correspondem aos 17,5%, como pode
ser observado no gréfico 35, dois fazem parte de algumas feiras, sendo que apenas
um comercializa sua produgéo exclusivamente na feira. O outro produtor comercializa
também no CEASA, um dos motivos citados para néo ter tido tanto impacto, pois o

CEASA néao fechou durante a pandemia.
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O fechamento das feiras no inicio da pandemia pode ter sido o causador dos
impactos negativos citados pelos entrevistados.

Além disso, cinco entrevistados ndo participam das feiras e disseram ter
prejuizos por conta da pandemia; trés deles citaram como principal motivo dos
prejuizos a parada das aulas da Universidade Estadual de Londrina (UEL), pois
participam do projeto Sacolas Camponesas, que comercializava olericolas, frutas e
outros produtos para professores, alunos e funcionarios. Na noticia intitulada “Projeto
Sacolas Camponesas reune apoiadores e apresenta resultados de 2018”, publicada
pela Agéncia UEL em 11/12/2018, é possivel conhecer sobre o projeto e entender
beneficios que proporciona aos agricultores do assentamento Eli Vive, localizado no
distrito de Lerrouville, em Londrina. Os outros dois produtores que nao participam das
feiras e disseram ter tido prejuizos, os motivos foram distintos.

Com isso, verificaram-se alguns pontos principais em relacdo ao impacto da
pandemia na atividade dos produtores entrevistados: fechamento das feiras (principal
impacto citado) e a paralisagao das aulas na UEL. Com relagdo ao fechamento das
feiras, mencionado por um dos presidentes de uma das feiras que foi preciso esfor¢o
dos produtores em reunifes com o poder publico municipal, para conseguir reabri—las
e voltar a comercializar. Os supermercados estavam funcionando normalmente e as
feiras ndo tinham autorizacdo para funcionar.

Entende-se a valorizacdo do produtor rural, que fornece os alimentos
consumidos por toda a populacdo e a exigéncia de atencdo para 0 setor, pois
enquanto tiveram dificuldades para comercializar no inicio da pandemia, outras
pessoas certamente precisavam dos alimentos. Caberia ao poder publico tomar

medidas diante dos diferentes cenarios e circunstancias.



105

5 CONCLUSAO

Nesta pesquisa buscou-se analisar a configuracdo das caracteristicas
econdmicas, sociais e técnicas de producdo dos produtores de olericolas e/ou frutas
de Londrina diante da sociometria de redes. Para isso, desenvolveu-se a
fundamentacédo tedrica pautada na abordagem das caracteristicas econdmicas,
sociais e técnicas de producao isoladamente e em conjunto, além das redes sociais e
sociometria de redes, e nas redes e sustentabilidade. Para atingir o que se buscou
neste trabalho com a abordagem tedrica mencionada, procurou-se utilizar
metodologia que contribuisse para os objetivos da pesquisa serem alcancados nas
circunstancias em que se deu o estudo.

As caracteristicas econdmicas, sociais e técnicas de produgdo foram
estudadas com base na busca da seguranca alimentar frente ao cenario de fome. Nas
definicbes das caracteristicas econémicas foram verificados dados constantes em
orgados governamentais, como Embrapa (2018b), EMATER (2018), MAPA (2018) e
MAPA (2018), buscando-se entender como as quantificagdes econémicas no contexto
agricolas sao apresentadas por esses 0rgaos. Na abordagem das caracteristicas
sociais, foram utilizados autores voltados a agricultura, como Siméo (1998) e Filgueira
(2003), que tratam de fatores sociais no contexto da fruticultura e da olericultura,
respectivamente. Além disso, foram elencados dados da Embrapa (2018a), Secretaria
da Saude do Estado do Parand e AGRIFAM LONDRINA (2018a), dentro do contexto
das caracteristicas sociais. Com relagdo as caracteristicas técnicas de producéo,
fundamentou-se a teoria em Siméo (1998), para tratar da diversidade de produtos
vegetais, além do AGRIFAM LONDRINA (2018b), Primavesi (2019) e MAPA (2016),
para os diferentes tipos de manejo.

Além das caracteristicas econémicas, sociais e técnicas de producdo em
separado, houve interface entre elas, abordando questdes relacionadas a agricultura
familiar, as associacbes (SENAR, 2011) e a participacdo de idosos e mulheres no
ambiente rural (IBGE, 2019; Karam, 2004; Curry, 2019). Autores como Teixeira
(2019), Kormelinck et al. (2019), Pérez-Mesa e Galdeano-Gomez (2015), Plakias et
al. (2019), Greco et al. (2020) foram trazidos ao presente estudo para evidenciar
trabalhos que perpassam os contextos teoricos estudados.

Com relacdo as redes e a sociometria, tratou-se inicialmente da Nova
Sociologia Econdmica (NSE), por meio de Swedberg (2004) e Takano (2017),
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passando para a teoria de redes, com Granovetter (1985) e Conte (2017). Para tratar
da analise de redes sociais e das medidas sociométricas da sociometria de redes,
buscou-se pautar-se nos trabalhos de Scott (2001), Takano (2017), Granovetter
(1973) e Conte (2017). Na vertente de redes e sustentabilidade, foi retomado o debate
a respeito das mudancas climaticas e da trajetoria mundial em direcdo a acdes
voltadas a sustentabilidade, por meio de autores como Pierri (2001) e Sachs (2008).
Tratando-se do conceito de desenvolvimento sustentavel, abordaram-se os trabalhos
de Hopwood et al. (2005) e Pelenc et al. (2015). Com base na linha tedrica de redes
e sustentabilidade, buscou-se evidenciar trabalhos empiricos que utilizam a mesma
linha, como de Takano (2017), Conte (2017), Uhlmann (2018), Bernardino (2018) e
Shimohigashi (2019).

Na interface das redes com o contexto agricola, h4 trabalhos empiricos
ligados ao tema, como o nacional de Bertdli (2014) e os internacionais de Foti et al.
(2019), Veerapa e Marjoribanks (2015), Laibuni et al. (2018), Ramirez et al. (2018) e
Chiffoleau (2009), demonstrando a diversidade de possibilidades de trabalhos ligados
as relacdes sociais dentro de contextos agricolas.

Apos as discussbes tedrcas e empiricas dos temas abordados, foi
desenvolvida uma metodologia direcionada a melhor aplicacdo das teorias
apresentadas dentro do campo de pesquisa escolhido. O campo pesquisado foi
escolhido de forma direcionada ao interesse da autora por questdes relacionadas a
agricultura, mais especificamente aos produtores de olericolas e frutas.

Com base nas teorias e métodos apresentados, foram obtidos resultados que
indicaram, entre as caracteristicas dos produtores, perfil com faixa etaria mais madura
(acima de 46 anos), de maioria do sexo masculino e predominancia de escolaridade
até o segundo grau completo.

Os resultados obtidos diante das caracteristicas econémicas dos produtores
de olericolas e/ou frutas entrevistados, demonstram predominio das propriedades
caracterizadas em minifundios, possuindo menos de 1 médulo fiscal do municipio de
Londrina, que equivale a 12 hectares. Essas propriedades sdo em sua maioria
préprias e herdadas de familia. Verificou-se que os produtores entrevistados
apresentam consideravel lucratividade com a atividade de producdo e
comercializacao de olericolas e/ou frutas: 42,5% dos produtores, lucratividade igual
ou maior a 41%. Com relacdo as vendas, o maior canal de comercializacdo €&

diretamente ao consumidor.
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Relacionados as caracteristicas sociais, verificou-se que a atividade de
producdo e comercializacdo de olericolas e/ou frutas dos produtores entrevistados
possui mao de obra quantitativamente pequena e predominancia da mao de obra
familiar. Dos dados obtidos nas questdes relacionadas as caracteristicas técnicas de
producdo, os produtores isoladamente produzem notavel variedade, com
predominéancia para o manejo convencional.

Diante da estrutura em rede formada pelos produtores de olericolas e/ou
frutas entrevistados e suas indicagdes, notou-se a presenca de uma rede pouco
densa, com apenas dois atores conectando os dois lados da rede. Os canais de
comercializacdo, - Ceasa e feiras de produtores, como a localizacdo geogréfica, sdo
fatores relevantes nas relagdes entre os produtores.

A andlise das caracteristicas econémicas, sociais e técnicas de producdo na
sociometria de redes permitiu a observacdo de atores com caracteristicas
convergentes e atores com caracteristicas divergentes, indicando principalmente
agueles que possuem formas de producdo mais parecidas e aqueles que possuem
formas de producéo diferentes da maioria dos produtores da rede. Mesmo com rede
de relacbes entre os produtores pouco densa, consideraveis foram as proximidades
dos produtores nas caracteristicas analisadas.

Com os resultados emergentes, revelou-se a existéncia de consideravel
namero de relacdes fortes entre os atores, mesmo em rede que se apresentou pouco
densa. Também verificou-se a incidéncia de lagos fortes em subgrupos especificos,
influenciados pela localizacdo geografica dos produtores e graus de parentesco e
amizade mais profundas existentes.

No resultado emergente relacionado a pandemia da Covid-19 observou-se
que a maioria dos produtores citou ter tido prejuizos, vinculados ao canal de
comercializacao direcionado as feiras de produtores fechadas por algumas semanas
no inicio da pandemia. Como a maioria dos produtores entrevistados fazem parte das
feiras, o fechamento provocou consideravel impacto na atividade profissional.

Verifica-se a oportunidade para futuras pesquisas que analisem
gualitativamente fatores relacionados a rede dos produtores de olericolas e/ou frutas
de Londrina, sendo identificados aspectos relacionados ao capital social e a existéncia
das categorias de confianca e comprometimento. E igualmente ha oportunidade para
futuras pesquisas que verifiqguem a influéncia dos lagos fortes e fracos nas relacoes

econdbmico-sociais e culturais entre os produtores. Estudos mais aprofundados
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relacionados aos impactos causados pela pandemia podem obter resultados
significativos.

Verificando a necessidade de atencédo quanto a politicas publicas, que visam
melhorar as condi¢bes de producdo e comercializacdo de alimentos essenciais a
seguranca alimentar e nutricional, percebe-se a importancia de analisar as relacdes
que geram possibilidades de transmissdo e bloqueio de informacdes entre os
membros da rede, além de caracteristicas predominantes e divergéncias, podendo
indicar melhores formas de abordagens e direcionamento dessas politicas.



109

REFERENCIAS

AGENCIA UEL DE NOTICIAS. 2018. Projeto Sacolas Camponesas reune
apoiadores e apresenta resultados de 2018. Disponivel em: <
http://www.uel.br/com/agenciaueldenoticias/index.php?arq=ARQ_not&id=27635>.
Acesso em: 22/01/2021.

AGRIFAM LONDRINA. O que é o AgriFAM Compra Londrina. 2018a. Disponivel em:
< https://agrifam.londrina.pr.gov.br/index.php/o-que-e-o-agrifam-compra-
londrina.html>. Acesso em: 28/08/2019.

AGRIFAM LONDRINA. Definicdes Basicas de produtos: convencionais, organicos e
agroecoldgicos. 2018b. Disponivel em:
<http://agrifam.londrina.pr.gov.br/index.php/definicoes-basicas-de-produtos.html>.
Acesso em: 28/08/2019.

BERNARDINO, R. A. Redes e Relacbes de Poder como influéncias no acesso a
recursos das organizagfes sem fins lucrativos de Londrina — PR. 2018, 160 fls.
Dissertacdo (Mestrado em Administracdo) — Universidade Estadual de Londrina,
Londrina, 2018.

BERTOLI, N. C. A confianca e 0 comprometimento como eixos organizadores
dos estados de redes: proposta conceitual e estudo de casos do agronegdcio
do norte do Parana. Dissertacdo de mestrado apresentado ao Programa de Pdés
Graduacao em Administracao da Universidade Paulista. Sdo Paulo, 2014.

BRAND, U. Green Economy — the Next Oxymoron? No Lessons Learned from Failures
of Implementing Sustainable Development. GAIA 21/1: 28-35. 2012.

BROIETTI, C. Gastos publicos ambientais dos municipios do consoércio
intermunicipal CORIPA: estudo das influéncias de acdes originados em lagos
sociais. 2015. Dissertacao (Mestrado em Administracdo) — Universidade Estadual de
Londrina, Londrina, 2015.

BURRELL, G.; MORGAN, G. In search of a framework. In.: . Sociological
paradigms and organizational analysis: elements of the sociology of corporate life.
Hants: Ashgate, 1979, p. 1-40.

CENTENO, D. C. Caracteristicas da producdo e da comercializagcdo dos
produtores de orgéanicos, e comportamento dos consumidores, no territério
noroeste paulista. Dissertacdo (mestrado) — Universidade Estadual Paulista.
Faculdade de Engenharia de llha Solteira. Especialidade: Sistemas de Producao,
2018. Ilha Solteira: [s.n.], 2018.

CHIFFOLEAU, Y. From Paolitics to Co-operation: The Dynamics of Embeddedness in
Alternative Food Supply Chains. Sociologia Ruralis. 2009. Vol. 49. Pg. 218.235.
Disponivel em: < https://onlinelibrary-
wiley.ez78.periodicos.capes.gov.br/doi/epdf/10.1111/j.1467-9523.2009.00491.x>.
Acesso em: 11/02/2021.


http://www.uel.br/com/agenciaueldenoticias/index.php?arq=ARQ_not&id=27635
https://agrifam.londrina.pr.gov.br/index.php/o-que-e-o-agrifam-compra-londrina.html
https://agrifam.londrina.pr.gov.br/index.php/o-que-e-o-agrifam-compra-londrina.html
http://agrifam.londrina.pr.gov.br/index.php/definicoes-basicas-de-produtos.html
https://onlinelibrary-wiley.ez78.periodicos.capes.gov.br/doi/epdf/10.1111/j.1467-9523.2009.00491.x
https://onlinelibrary-wiley.ez78.periodicos.capes.gov.br/doi/epdf/10.1111/j.1467-9523.2009.00491.x

110

CONFEDERACAO DA AGRICULTURA E PECUARIA DO BRASIL (CNA). Chegou a
vez da fruticultura. 2017. Disponivel em:
https://www.cnabrasil.org.br/artigos/chegou-a-vez-da-fruticultura. Acesso em: 8 jun.
20109.

CONTE, P. P. de S. Estrutura de rede e objetivos de sustentabilidade: estudo em
organizagbes sem fins lucrativos de Londrina-PR. 2017. Dissertagdo (Mestrado em
Administracéo) — Universidade Estadual de Londrina, Londrina, 2017.

CRESWELL, J. W. Projeto de pesquisa: métodos qualitativo, quantitativo e misto.
Traducéo de Luciana de Oliveira Rocha. 2 ed. Porto Alegre, Artmed, 2007.

CURRY, G. N.; KOCZBERSKI, G. INU, S. M. Women’s and Men’s Work: The
production and marketing of fresh and export crops in Papua New Guinea. Oceania,
Special issue: Marketplaces and Morality in Papua New Guinea. P. 237-254. July,
2019.

DOBBIN, F. Comparative and Historical Approaches to Economic Sociology. In:
SMELSER, N. J.; SMELSER, N. J. The Handbook of Economic Sociology. [S.L]:
Princeton University Press, 2005, p. 3-25.

DOWBOR, L. A era do capital improdutivo: Por que oito familias tem mais riqueza
do que a metade da populacdo d mundo? Sdo Paulo: Autonomia Literaria, 2017. 320

p.

EMATER - Instituto Paranaense de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural. 2018.
Relatorios de Atividades 2017-2018. Disponivel em: <
http://www.emater.pr.gov.br/arquivos/File/Institucional/EMATER _RelAtiv2017_18.pdf
>, Acesso em: 01/11/2019.

EMBRAPA (2018a)- EMPRESA BRASILEIRA DE PESQUISA AGROPECUARIA.
Ciéncia que transforma: resultados e impactos positivos da pesquisa agropecuaria
na economia, ho meio ambiente e na mesa do brasileiro. 2018. Disponivel em:
https://www.embrapa.br/grandes-contribuicoes-para-a-agricultura-brasileira/frutas-e-
hortalicas. Acesso em: 28 set. 2018.

EMBRAPA (2018b) — EMPRESA BRASILEIRA DE PESQUISA AGROPECUARIA.
Propriedades que usam tecnologia produzem cinco vezes mais leite gue a média
nacional. 2018. Disponivel em: <https://www.embrapa.br/busca-de-noticias/-
/noticia/31855020/propriedades-que-usam-tecnologia-produzem-cinco-vezes-mais-
leite-que-a-media-nacional>. Acesso em: 09/09/2019.

EMBRAPA (2021) — EMPRESA BRASILEIRA DE PESQUISA AGROPECUARIA.
Mdédulos fiscais. Disponivel em: < https://www.embrapa.br/codigo-florestal/area-de-
reserva-legal-arl/modulo-fiscal>. Acesso em: 03/02/2021.

FERNANDES, E. A. O ativismo digital do anonymous na #OpVenezuela:
processos de intervencdo e interacdo na sociedade sustentavel. 2015. Dissertacao
(Mestrado em Administracao) — Universidade Estadual de Londrina, Londrina, 2015.


http://www.emater.pr.gov.br/arquivos/File/Institucional/EMATER_RelAtiv2017_18.pdf
http://www.emater.pr.gov.br/arquivos/File/Institucional/EMATER_RelAtiv2017_18.pdf
https://www.embrapa.br/busca-de-noticias/-/noticia/31855020/propriedades-que-usam-tecnologia-produzem-cinco-vezes-mais-leite-que-a-media-nacional
https://www.embrapa.br/busca-de-noticias/-/noticia/31855020/propriedades-que-usam-tecnologia-produzem-cinco-vezes-mais-leite-que-a-media-nacional
https://www.embrapa.br/busca-de-noticias/-/noticia/31855020/propriedades-que-usam-tecnologia-produzem-cinco-vezes-mais-leite-que-a-media-nacional

111

FILGUEIRA, F. A. R. Novo Manual de Olericultura: agrotecnologia moderna na
producdo e comercializacdo de hortalicas. 22 edicdo revisada e ampliada. Vigosa:
UFV, 2003.

FOTI, V. T.; SCUDERI, A.; STELLA, G.; TIMPANARO, G. Costumer purchasing
behavior for “biodiversity-friendly” vegetable products: increasing importance of
informal relationships. Agricultural Economics. Czech, 65, 2019. (9): 404-414.
Disponivel em: < https://www.agriculturejournals.cz/publicFiles/377_2018-
AGRICECON.pdf>. Acesso em: 11/02/2021.

GONCALVES, D. M. As relacbes sociais pela génese de uma cooperativa de
catadores de residuos sdlidos urbano do norte paranaense sob a perspectiva
da Imerséo Social de granovetter (2007, 1992, 1993). 2012. Dissertacao (Mestrado
em Administracdo) — Universidade Estadual de Londrina, Londrina, 2012.

GRANOVETTER, M. S. Economic action and social structure: the problem of
embeddedness. American Journal of Sociology, v. 91, n. 3, 1985.

GRANOVETTER, M. S. The Strength of Weak Ties. American Journal of Sociology,
v. 78, n. 6, mai. 1973.

GRECO, L.; KOLODINSKY, J.; SITAKER, M.; CHASE, L.; CONNER, D.; ESTRIN, H.;
SMITH, D.; KIM, J. V. S. Farm Fresh Food Boxes: A pilot that examined relationships
in value chain partnerships. Journal of Agriculture, Food Systems, and Community
Development, 2020. Vol. 9 (4). Pg. 113-129.

HAIR JR., J. F.; BARBIN, B.; MONEY, A. H.; SAMOUEL, P. Fundamentos de
métodos de pesquisa em administragcdo. Traducdo Lene Belon Ribeiro. Porto
Alegre: Bookman, 2005. 471p.

HINDERSMANN, J.; SILVA, G. P. da; Caracterizacdo dos estabelecimentos
produtores de frutas e hortalicas de Sdo Jodo do Polésine-RS. Anais do 9° Saldo
Internacional de Ensino, Pesquisa e Extensdo — SIEPE. Universidade Federal do
Pampa: Santana do Livramento, 2017.

HOPWOOD, B.; MELLOR, M.; O'BRIEN, G. Sustainable Development. Mapping
Different Approaches. Sustainable Development, V, 13, N. 1, p. 38-52, 2005.

IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica. 2019. Censo Agro 2017:
populacdo ocupada nos estabelecimentos agropecuarios cai 8,8%. Disponivel em: <
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-
noticias/releases/25789-censo-agro-2017-populacao-ocupada-nos-
estabelecimentos-agropecuarios-cai-8-8>. Acesso em: 29/01/2021.

IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica. 2017. Censo Agro 2017:
Resultados Definitivos. Disponivel em: <
https://censos.ibge.gov.br/agro/2017/templates/censo_agro/resultadosagro/produtore
s.html>. Acesso em: 12/02/2021.

KARAM, K. F. A mulher na agricultura organica e em novas ruralidades. Estudos
Feministas. Florianépolis, 12(1): 360, janeiro-abril/2004. Disponivel em: <
https://www.scielo.br/pdf/ref/v12n1/21704.pdf>. Acesso em: 29/01/2021.


https://www.agriculturejournals.cz/publicFiles/377_2018-AGRICECON.pdf
https://www.agriculturejournals.cz/publicFiles/377_2018-AGRICECON.pdf
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-noticias/releases/25789-censo-agro-2017-populacao-ocupada-nos-estabelecimentos-agropecuarios-cai-8-8
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-noticias/releases/25789-censo-agro-2017-populacao-ocupada-nos-estabelecimentos-agropecuarios-cai-8-8
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-noticias/releases/25789-censo-agro-2017-populacao-ocupada-nos-estabelecimentos-agropecuarios-cai-8-8
https://www.scielo.br/pdf/ref/v12n1/21704.pdf

112

KORMELINCK, A. G.; BIJMAN, J.; TRIENEKENS, J. Characterizing Producer
Organizations: The case of organic versus convencional vegetables in Uruguay.
Journal of Rural Studies 69. Elsevier, 2019. 65-75. Disponivel em: < https://www-
sciencedirect.ez78.periodicos.capes.gov.br/science/article/pii/S0743016718309173?
via%3Dihub>. Acesso em: 11/02/2021.

LAIBUNI, N.; NEUBERT, S.; TUROOP, L.; BOKELMANN, W. An exploratory study on
organisational linkages along the African indigenous vegetable value chains in Kenya.
Cogent Foog & Agriculture. 2018. Disponivel em: < https://www-
tandfonline.ez78.periodicos.capes.gov.br/doi/pdf/10.1080/23311932.2018.15199727
needAccess=true>. Acesso em: 11/02/2021.

LEVESQUE, B. Economia Plural e desenvolvimento territorial na perspectiva do
desenvolvimento sustentavel: Elementos tedricos de sociologia econdmica e de
socioeconomia. Politica e Sociedade, n. 14, abr. 2009.

LUZIO DOS SANTOS, L. M. Da economia a ecossocioeconomia: compreender
para transformar. Londrina: Eduel, 2019. 226 p.

MALUF, R. S. MENEZES, F. Caderno Seguranc¢a Alimentar. Rio de Janeiro, 2015.
Disponivel em: http://www4.planalto.gov.br/consea/publicacoes/seguranca-alimentar-
e-nutricional/caderno-2018seguranca-alimentar2019/19-caderno-2018seguranca-
alimentar2019.pdf/@ @download/file/19-
%20Caderno%20%E2%80%98Seguran%C3%A7a%20Alimentar%E2%80%99.pdf.
Acesso em: 28 out. 2018.

MAPA — Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento. 2016. Regularizacao
da producéao organica. Disponivel em:
<http://www.agricultura.gov.br/assuntos/sustentabilidade/organicos/regularizacao-da-
producao>. Acesso em: 09/09/2019.

MAPA — Ministério da Agricultura Pecuaria e Abastecimento. 2018. Projecdes do
Agronegécio : Brasil 2017/18 a 2027/28 projecdes de longo prazo / Ministério da
Agricultura, Pecuéria e Abastecimento. Secretaria de Politica Agricola. Brasilia:
MAPA/ACE, 2018. 112 p

MASSARO, M. L. A insercdo socioeconémica de catadores de reciclaveis em
Londrina, Parana: a influéncia de acdes econémicas em Imersdo Social de Redes
Sociais. 2015. Dissertacao (Mestrado em Administracéo) — Universidade Estadual de
Londrina, Londrina, 2015.

MATTEI L. O papel e a importancia da agricultura familiar no desenvolvimento rural
brasileiro contemporaneo. Rev. Econ. NE. Fortaleza, v.45, p.71-79. 2014. Disponivel
em: <  https://bnb.gov.br/documents/80223/205365/ren_2014 6 lauro_v2.pdf>.
Acesso em: 15/02/2021.

Ministério do Desenvolvimento Agrario — MDA (2020). Projetos de Reforma Agraria
Conforme Fases de Implementacdo. Disponivel em: < https://www.gov.br/incra/pt-
br/assuntos/reforma-agraria/assentamentosgeral.pdf>. Acesso em: 27/01/2021.

MORAES, J. A. de; ALVES, D. de; MATTE JUNIOR, A. A. As novas relacées entre o
urbano e o rural: 0 caso dos agricultores familiares feirantes de Igrejinha/RS. Agora.


https://www-sciencedirect.ez78.periodicos.capes.gov.br/science/article/pii/S0743016718309173?via%3Dihub
https://www-sciencedirect.ez78.periodicos.capes.gov.br/science/article/pii/S0743016718309173?via%3Dihub
https://www-sciencedirect.ez78.periodicos.capes.gov.br/science/article/pii/S0743016718309173?via%3Dihub
https://www-tandfonline.ez78.periodicos.capes.gov.br/doi/pdf/10.1080/23311932.2018.1519972?needAccess=true
https://www-tandfonline.ez78.periodicos.capes.gov.br/doi/pdf/10.1080/23311932.2018.1519972?needAccess=true
https://www-tandfonline.ez78.periodicos.capes.gov.br/doi/pdf/10.1080/23311932.2018.1519972?needAccess=true
http://www.agricultura.gov.br/assuntos/sustentabilidade/organicos/regularizacao-da-producao
http://www.agricultura.gov.br/assuntos/sustentabilidade/organicos/regularizacao-da-producao
https://bnb.gov.br/documents/80223/205365/ren_2014_6_lauro_v2.pdf
https://www.gov.br/incra/pt-br/assuntos/reforma-agraria/assentamentosgeral.pdf
https://www.gov.br/incra/pt-br/assuntos/reforma-agraria/assentamentosgeral.pdf

113

Santa Cruz do Sul, v.19, n.02, pg. 148-160, jul./dez. 2017. Disponivel em: <
https://online.unisc.br/seer/index.php/agora/article/view/8685/6819>. Acesso em:
15/02/2021.

ORGANIZAC}AO DAS NA(;()ES UNIDAS PARA ALIMENTAQAO E AGRICULTURA
(FAO). Criar cidades mais verdes. 2012. Disponivel em:
http://www.fao.org/docrep/015/i1610p/i1610p00.pdf. Acesso em: 03/11/2018.

ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS PARA ALIMENTACAO E AGRICULTURA
(FAO). FAO: 30% de toda a comida produzida no mundo vai parar no lixo. 2017a.
Disponivel em: https://nacoesunidas.org/fao-30-de-toda-a-comida-produzida-no-
mundo-vai-parar-no-lixo/. Acesso em: 03/02/2019.

ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS PARA ALIMENTACAO E AGRICULTURA
(FAO). Panorama da Seguranca Alimentar e Nutricional 2016. 2017b. Disponivel
em: http://www.fao.org/3/a-i69770.pdf. Acesso em: 03/02/2019.

ORGANIZACAO DAS NAC}OES UNIDAS PARA ALIMENTAQAO E AGRICULTURA
(FAO). The State of Food Security and Nutrition in the world: Transforming food
systems for affordable healthy diets. Roma, 2020. Disponivel em:
<http://www.fao.org/3/ca9692en/CA9692EN.pdf>. Acesso em: 22/02/2021.

PIERRI, N. El Processo histérico y tedrico que conduce a la propuesta del desarrollo
sustentable. In: PIERRI, N.; FOLADORI, G. (Eds.) Sustentabilidade? Desacuerdos
sobre el desarrollo sustentable. Montevideo:Trabajo y Capital, 2001.

PELENC, J. BALLET, J. DEDEURWAERDERE, T. Weak Sustainability versus Strong
Sustainability. Brief for GSDR. 2015. Disponivel em:
https://sustainabledevelopment.un.org/content/documents/6569122-Pelenc-
Weak%20Sustainability%20versus%20Strong%20Sustainability.pdf. Acesso em: 3
fev. 2019.

PEREZ-MESA, J. C.; GALDEANO-GOMEZ, E. Collaborative firms managing
perishable products in a complex supply network: na empirical analysis of
performance. Supply Chain Management: An International Journal. 20/02, 2015.
Pg. 128-138. Disponivel em: < https://www-
emerald.ez78.periodicos.capes.gov.br/insight/content/doi/10.1108/SCM-06-2014-
0185/full/pdf?title=collaborative-firms-managing-perishable-products-in-a-complex-
supply-network-an-empirical-analysis-of-performance>. Acesso em: 11/02/2021.

PLAKIAS, Z. T.; DEMKO, T.; KATCHOVA, A. L. Direct marketing channel choices
among US farmers: evidence from the Local Food Marketing Practices Survey.
Renewable Agriculture and Food Systems, 35. Pg. 475-489. Disponivel em: <
https://www-cambridge.ez78.periodicos.capes.gov.br/core/services/aop-cambridge-
core/content/view/DAF9B2C461E786AF63DES07287A3F95C/S1742170519000085a
.pdf/div-class-title-direct-marketing-channel-choices-among-us-farmers-evidence-
from-the-local-food-marketing-practices-survey-div.pdf>. Acesso em: 11/02/2021.

PNUMA — Programa das Nacdes Unidas para o Meio Ambiente. 2011. Caminhos
para o Desenvolvimento Sustentavel e a Erradicacdo da Pobreza — Sintese pra
Tomadores de Deciséo. 2011. Disponivel em: <


https://online.unisc.br/seer/index.php/agora/article/view/8685/6819
https://www-emerald.ez78.periodicos.capes.gov.br/insight/content/doi/10.1108/SCM-06-2014-0185/full/pdf?title=collaborative-firms-managing-perishable-products-in-a-complex-supply-network-an-empirical-analysis-of-performance
https://www-emerald.ez78.periodicos.capes.gov.br/insight/content/doi/10.1108/SCM-06-2014-0185/full/pdf?title=collaborative-firms-managing-perishable-products-in-a-complex-supply-network-an-empirical-analysis-of-performance
https://www-emerald.ez78.periodicos.capes.gov.br/insight/content/doi/10.1108/SCM-06-2014-0185/full/pdf?title=collaborative-firms-managing-perishable-products-in-a-complex-supply-network-an-empirical-analysis-of-performance
https://www-emerald.ez78.periodicos.capes.gov.br/insight/content/doi/10.1108/SCM-06-2014-0185/full/pdf?title=collaborative-firms-managing-perishable-products-in-a-complex-supply-network-an-empirical-analysis-of-performance
https://www-cambridge.ez78.periodicos.capes.gov.br/core/services/aop-cambridge-core/content/view/DAF9B2C461E786AF63DE507287A3F95C/S1742170519000085a.pdf/div-class-title-direct-marketing-channel-choices-among-us-farmers-evidence-from-the-local-food-marketing-practices-survey-div.pdf
https://www-cambridge.ez78.periodicos.capes.gov.br/core/services/aop-cambridge-core/content/view/DAF9B2C461E786AF63DE507287A3F95C/S1742170519000085a.pdf/div-class-title-direct-marketing-channel-choices-among-us-farmers-evidence-from-the-local-food-marketing-practices-survey-div.pdf
https://www-cambridge.ez78.periodicos.capes.gov.br/core/services/aop-cambridge-core/content/view/DAF9B2C461E786AF63DE507287A3F95C/S1742170519000085a.pdf/div-class-title-direct-marketing-channel-choices-among-us-farmers-evidence-from-the-local-food-marketing-practices-survey-div.pdf
https://www-cambridge.ez78.periodicos.capes.gov.br/core/services/aop-cambridge-core/content/view/DAF9B2C461E786AF63DE507287A3F95C/S1742170519000085a.pdf/div-class-title-direct-marketing-channel-choices-among-us-farmers-evidence-from-the-local-food-marketing-practices-survey-div.pdf

114

https://edisciplinas.usp.br/pluginfile.php/2514705/mod_resource/content/1/economia
_verde_pnuma.pdf>. Acesso em: 20/03/2021.

PRIMAVESI, A. M. Manejo Convencional, Agricultura Organica e Agroecologia.
Revista Attalea Agronegdécios. 20109. Disponivel em:
<https://revistadeagronegocios.com.br/ana-maria-primavesi-manejo-convencional-
agricultura-organica-e-agroecologia/>. Acesso em: 19/06/2019.

RAMIREZ, M.; BERNAL, P.; CLARKE, I.; HERNANDEZ, I. The role of social networks
in the inclusion of small-scale producers in agri-food developing clusters. Food Policy.
Elsevier, 2018. Vol 77. Pag. 59-70. Disponivel em: <
https://gala.gre.ac.uk/id/eprint/20062/7/20062%20CLARKE_Food_Policy_Inclusion_a
nd%20Developing_Clusters 2018.pdf>. Acesso em: 11/02/2021.

RODRIGUES, B. A. Planejamento estratégico para comercializacdo de produtos
da agricultura familiar. 2017. 95 f. Dissertacdo (Mestrado em Engenharia da
Producéo) — Programa de P6s Graduacdo em Engenharia da Produgéo. Universidade
Tecnologica Federal do Parana. Ponta Grossa, 2017.

ROMAGNOLO, D. F. Aimerséo deredes sociais em acdes de participacao cidada
no Movimento Social pela Paz em Londrina - Parana. 2016. Dissertacédo (Mestrado
em Administracdo) — Universidade Estadual de Londrina, Londrina, 2016.

SACHS, |. Desenvolvimento: includente, sustentavel, sustentado. Rio de Janeiro,
Garamond, 2008. 1152p.

SCOTT, John. Social Network Analysis: a handbook. Londres: Sage, 2001.

SECRETARIA DE SAUDE DO ESTADO DO PARANA. Agricultura Familiar. 2017.
Disponivel em: <
http://www.saude.pr.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=3228>.
Acesso em: 01/11/2019.

SENAR — Servico Nacional de Aprendizagem Rural. 2011. Associacdes rurais:
praticas associativas, caracteristicas e formalizagdo. Brasilia: SENAR, 2011. 56p. : il.
; 21 cm (Colecéo SENAR; 153). Disponivel em: <
https://www.cnabrasil.org.br/assets/arquivos/bibliotecas/153_-
_associacoes_rurais_0 0.21228900%201514989212.pdf>. Acesso em: 29/01/2021.

SHIMOHIGASHI, E. R. M. Estrutura de rede e objetivos de sustentabilidade: um
mapeamento das organizacdes sem fins lucrativos do Nota Parana e as unidades da
Universidade Estadual de Londrina. 2019. 132 fls. Dissertacdo (Mestrado em
Administracéo) — Universidade Estadual de Londrina, Londrina, 2019.

SIMAO, S. Tratado de fruticultura. Piracicaba: FEALQ, 1998.

SWEDBERG, R. Sociologia econémica: hoje e amanha. Tempo Social, Revista de
Sociologia da USP, v. 16, n. 2, 2004.

TAKANO, J. O capital social na perspectiva de redes sociais no Conselho
Municipal de Cultura de Paz em Londrina-PR. 2017. Dissertacdo (Mestrado em
Administracéo) — Universidade Estadual de Londrina, Londrina, 2017.


https://edisciplinas.usp.br/pluginfile.php/2514705/mod_resource/content/1/economia_verde_pnuma.pdf
https://edisciplinas.usp.br/pluginfile.php/2514705/mod_resource/content/1/economia_verde_pnuma.pdf
https://revistadeagronegocios.com.br/ana-maria-primavesi-manejo-convencional-agricultura-organica-e-agroecologia/
https://revistadeagronegocios.com.br/ana-maria-primavesi-manejo-convencional-agricultura-organica-e-agroecologia/
https://gala.gre.ac.uk/id/eprint/20062/7/20062%20CLARKE_Food_Policy_Inclusion_and%20Developing_Clusters_2018.pdf
https://gala.gre.ac.uk/id/eprint/20062/7/20062%20CLARKE_Food_Policy_Inclusion_and%20Developing_Clusters_2018.pdf
http://www.saude.pr.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=3228
https://www.cnabrasil.org.br/assets/arquivos/bibliotecas/153_-_associacoes_rurais_0_0.21228900%201514989212.pdf
https://www.cnabrasil.org.br/assets/arquivos/bibliotecas/153_-_associacoes_rurais_0_0.21228900%201514989212.pdf

115

TEIXEIRA, G. O censo Agropecuario 2017. Brasilia, 2019. Disponivel em: <
https://contrafbrasil.org.br/system/uploads/ck/files/ TEXTO-SOBRE-O-CENSO-
AGROP-2017DEFINITIVO-OUT-2019.pdf>. Acesso em: 29/01/2021.

UHLMANN, M. Praticas Socioculturais de OSFL na perspectiva de lagos sociais
tri-setoriais em Londrina — Brasil e Rimini — Italia. 2018. 127 fls. Dissertacao
(Mestrado em Administracao) — Universidade Estadual de Londrina, Londrina, 2018.

VEERAPA, N. K. MARJORIBANKS, T. Sustainability of australian horticultural
producer communities: a social capital conceptual framework. Acta Horticulturae
1088. 2015, 637-642.

VERGARA, Sylvia Constant. Projetos e Relatdrios de Pesquisa em Administragao.
3%ed. Sdo Paulo: Atlas, 2000.


https://contrafbrasil.org.br/system/uploads/ck/files/TEXTO-SOBRE-O-CENSO-AGROP-2017DEFINITIVO-OUT-2019.pdf
https://contrafbrasil.org.br/system/uploads/ck/files/TEXTO-SOBRE-O-CENSO-AGROP-2017DEFINITIVO-OUT-2019.pdf

116

APENDICES



117

APENDICE A — REVISAO DE BIBLIOGRAFIA

Este apéndice tem por objetivo apresentar a tendéncia de trabalhos que
abrangem redes, olericolas e frutas. Para isto foram utilizados trés portais, o Web of
Science, a Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertacbes (BDTD) e o Scielo.
Dessa forma, buscou-se contemplar trabalhos tanto nacionais, utilizando o portal
Scielo, quanto internacionais, por meio do Web of Science, assim como as teses e
dissertacdes publicadas no pais, por meio da busca no BDTD. Como a busca foi feita
no inicio do ano de 2021, optou-se por buscar os termos até o ano de 2020, para
verificar os dados de anos fechados. Dessa forma, em cada portal, as buscas por
publicacdes foram feitas utilizando o filtro temporal que abrangeu desde o inicio da
criacao do portal até o ano de 2020.

Nos portais Scielo e BDTD, a pesquisa foi feita utilizando os termos redes,
olericolas e frutas, todos em portugués, por se tratarem de portais nacionais. Em
ambos os portais, primeiramente foram feitas buscas com os termos individualmente
e em seguida, combinados 2 a dois e por fim, combinando os trés termos.

No Scielo, a busca foi feita de forma geral (todos os indices), onde foram
encontrados 11.142 trabalhos pela busca por redes, 74 trabalhos para a busca por
olericolas e 3.306 trabalhos para a busca por frutas. Para a combinacéo de redes e
olericolas, ndo foi encontrado nenhum trabalho, assim como para a busca com a
combinacgéo dos trés termos. Ja para a busca pela combinacao entre redes e frutas,
foram encontrados 3 trabalhos e para a combinagcédo de olericolas e frutas, foram
encontrados 22 trabalhos. Na tabela 2, é possivel observar os dados descritos acima

de forma mais obijetiva.
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Tabela 2 - Quantidade de trabalhos encontrados no portal Scielo para os termos

indicados
TERMOS QUANTIDADE
(1) Redes 11.142
(2) Olericolas 74
(3) Frutas 3.306
D) e 0
(1) e (3 22
(2) e (3) 3
(1).(2)e@) 0

Fonte: elaborado pela autora em 2021

No BDTD, a busca foi feita também de forma geral (todos os campos), sendo
encontrados 67.980 trabalhos na busca por redes, 169 trabalhos buscando o termo
olericolas e 14.233 trabalhos pela busca por frutas. Combinando os termos dois a
dois, encontrou-se 16 trabalhos para a combinacdo de redes e olericolas, 1.480
trabalhos para a combinacgéo de redes e frutas e 37 trabalhos para a combinacao de
olericolas e frutas. Para a combinacédo dos trés termos, encontrou-se 4 trabalhos. Na

tabela 3, pode-se observar de forma objetiva os dados descritos acima para a BDTD.

Tabela 3 - Quantidade de trabalhos encontrados na BDTD para os termos indicados

TERMOS QUANTIDADE
(1) Redes 67.980
(2) Olericolas 169
(3) Frutas 14.233
1) e (2 16
1) e () 1.480
(2) e (3) 37
1), (@) e () 4

Fonte: elaborado pela autora em 2021

J4 no Web of Science, foram buscados os seguintes termos: networks,

vegetables e fruits, todos na lingua inglesa, devido o Web of Science ser um portal
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internacional. A busca foi feita por tépico que abrange titulo, resumo, as palavras-
chave do autor e o Keywords Plus. Neste portal, nas buscas pelos termos
individualmente, foram encontradas 2.304.349 publicacdes para a busca por
networks, 131.495 publicacdes para busca por vegetables e 285.911 trabalhos para
a busca por fruits. Combinando os termos, foram encontrados 2.324 trabalhos para a
busca por networks e vegetables, 5.356 publicacdes para a combinacdo de networks
e fruits, 50.495 trabalhos para a combinacdo entre vegetables e fruits e 785
publicagcdes combinando os trés termos. Todos esses dados encontrados no portal

Web of Science podem ser observados na tabela 4.

Tabela 4 - Quantidade de trabalhos encontrados no portal Web of Science para os

termos indicados

TERMOS QUANTIDADE
(1) Networks 2.304.349
(2) Vegetables 131.495
(3) Fruits 285.911
1) e (2 2.324
(1) e () 5.356
(2) e (3) 50.495
1), (2) e’ 785

Fonte: elaborado pela autora em 2021

Além disso, para o portal Web of Science, foram feitas buscas com a
combinacdo dos trés termos (networks, vegetables e fruits) ano por ano, para os
altimos 10 anos. Na tabela 5, é possivel observar os resultados encontrados nesta

etapa.
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Tabela 5 - Quantidade de trabalhos encontrados no portal Web of Science para a

combinacéo dos termos networks, vegetables e fruits nos anos indicados

ANO QUANTIDADE
2020 99
2019 85
2018 75
2017 65
2016 67
2015 60
2014 36
2013 40
2012 33
2011 33

Fonte: elaborado pela autora em 2021

Com os dados apresentados, é possivel observar que nos portais nacionais
Scielo e na BDTD, ainda sdo pouco expressivos os trabalhos que relinam os termos
buscados, destacando um ineditismo desse tipo de pesquisa para o pais. Além disso,
observou-se que internacionalmente, pelo portal Web of Science, ha ainda poucas
publicacdes na area pesquisada, porém, essas a quantidade de publicacdes vem
crescendo nos ultimos 10 anos, como apresenta a tabela 5, demonstrando o crescente
interesse académico pelo tema. Assim, destaca-se a importancia do presente

trabalho para a pesquisa académica.
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APENDICE B - INSTRUMENTO DE COLETA DE DADOS

PESQUISA
Esta pesquisa tem por finalidade a coleta de dados direcionada ao Projeto de
Dissertacdo apresentado ao Programa de Pés-Graduacdo em Administracéo, da
Universidade Estadual de Londrina, como requisito para a obtencéo do titulo de
Mestre em Administragéo realizada pela mestranda Viviane Beraldo Rosolen, sob a
orientacao do Prof. Dr. Ivan de Souza Dutra. Sua participacdo € muito importante.
Muito obrigada!

1) Faixa Etaria:

a) () Até 20 anos

b) ( ) de 21 a25anos

c) ( )de 26 a35anos

d) ( )de 36 a45anos

e) ( ) de 46 anos a 60 anos
f) () 61 anos ou mais

2) Sexo:
a) () Feminino
b) () Masculino

3) Escolaridade: f) () Superior incompleto
a) () 1°grau incompleto g) () Superior completo
b) () 1° grau completo h) ( ) Pés-graduacéo, nivel
c) () 2°grauincompleto especializacéo
d) () 2°grau completo i) ( )Pés-graduacéo, nivel
e) () Curso técnico. Qual? Mestrado
) () Pés-graduacao, nivel
Doutorado

4) De quem sdo adquiridos os insumos para a producdo de olericolas e
frutas?

a) () Multinacionais

b) ( ) Distribuidores

c) () Outros produtores

d) ( ) Lojas de produtos agropecudrios

e) () Outros:

5) Qual a area total da propriedade?
alqueires

6) Qual a area destinada a producéo de olericolas e frutas?
Olericolas: alqueires Frutas: alqueires
Total: alqueires

7) A propriedade é prépria ou arrendada? * Hereditariedade
() Propria () Arrendada

8) Qual a quantidade produzida de olericolas e frutas na propriedade?
kg olericolas/més kg frutas/més kg total/més
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9) Qual a lucratividade obtida pela atividade rural de producao de olericolas e
frutas? (em %)

%

10) Para quem a producéo € vendida?
a) () Supermercados

b) ( ) Distribuidores

c)( )Ceasa

d) ( ) Direto ao consumidor

e) () Outro:

11) Quantas pessoas trabalham na producdo de olericolas e frutas?
Olericolas: pessoas Frutas: pessoas
Total: pessoas

12) Quantos fazem parte da familia e quantos séo funcionéarios externos?
Familia: pessoas Externos: pessoas

13) Liste as olericolas e frutas produzidas na propriedade.

14) Qual tipo de manejo é utilizado?
a) () Convencional

b) ( ) Orgéanico

c) () Agroecoldgico

d) () Outro:
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15) Cite 5 produtores de olericolas e/ou frutas que vocé conhece e diga qual
a relacao/grau de proximidade que vocé tem com esse produtor (ex. amigo,

vizinho, etc):

PRODUTOR CONTATO (ENDERECO | RELAGAO/GRAU

E/OU TELEFONE) DE PROXIMIDADE
1-
2.
3-
4-
5-

16) Qual o impacto da Pandemia na sua atividade profissional?

Obrigada por sua participacao!
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APENDICE C — DENSIDADE DA REDE GERAL

DENSITY / AVERAGE MATRIX VALUE

Input dataset: MATRIZ RELACIONAMENTOS
UCINET 2 (C:\Users\User\Documents\UCINET DISSERTAO\MATRIZ
RELACIONAMENTOS UCINET 2)

Output dataset: MATRIZ RELACIONAMENTOS
UCINET 2-density (C:\Users\User\Documents\UCINET DISSERTAO\MATRIZ
RELACIONAMENTOS UCINET 2-density)

1 2 3
4
Avg Val Total Std Dev Avg
wtd
ue

Degree

1 MATRIZ RELACIONAMENTOS UCINET 2 0.037 272 0.239
3.163

1 rows, 4 columns, 1 levels.

Running time: 00:00:01
Output generated: 01 fev 21 12:58:38
UCINET 6.719 Copyright (c) 2002-19 Analytic Technologies



APENDICE D - DISTANCIA GEODESICA DA REDE GERAL

GEODESIC DISTANCES

Input dataset: MATRIZ RELACIONAMENTOS
UCINET 2 (C:\Users\User\Documents\UCINET DISSERTACAO\MATRIZ
RELACIONAMENTOS UCINET 2

Output dataset: MATRIZ RELACIONAMENTOS
UCINET 2-geo (C:\Users\User\Documents\UCINET DISSERTACAO\MATRIZ
RELACIONAMENTOS UCINET 2-geo

Transformation: No transformation
Undefined distances: Missing values
Frequencies
1 2
Freqg Prop
1 1 194 0.027
2 2 318 0.044
3 3 391 0.053
4 4 397 0.054
5 5 286 0.039
6 6 262 0.036
77 197 0.027
8 8 92 0.013
9 9 20 0.003
10 NA 5153 0.705

10 rows, 2 columns, 1 levels.

Average: :4.121
Std Dev: :1.980
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