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1 INTRODUÇÃO







2 AS DOAÇÕES NA TEORIA ECONÔMICA

De acordo com Havens, O’Herlihy e Schervish (2006), as doações 













“deveriam fazer” em uma sociedade atuam como gatilhos que tornam o ato de doar 







redes comunitárias, frequentemente não capturadas como “doações formais” nas 



elaborado por Havens, O’Herlihy e Schervish (2006) convergem em apontar que a 

(Havens; O’Herlihy; 



Havens, O’Herlihy e Schervish (2006) mostram que, mesmo em países de alta 





uma vez que a pessoa de referência do domicílio em geral identificada como “chefe 

a” exerce influência relevante sobre o padrão de alocação de recursos e, 











3   ESTRATÉGIA EMPÍRICA PARA MEDIR OS FATORES QUE AFETAM AS 
DOAÇÕES NO BRASIL
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4 FUNDAMENTAÇÃO EMPÍRICA
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(dados antigos) ≈ R$ 13,7*



5   ANÁLISE DESCRITIVA DOS DADOS
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6 RESULTADOS DA ANÁLISE ECONOMÉTRICA PARA O PERFIL DAS DOAÇÕES
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