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MATTE, Livia Laura. Alinhavando vinculos: circulagio de imagens de moda nas redes
sociais. 2013. 79 f. Dissertagcdo (Mestrado em Comunicagdo Visual) — Universidade Estadual
de Londrina, Londrina, 2013.

RESUMO

Este estudo se propde a delinear os aspectos da moda, na contemporaneidade, sob um viés
comunicacional, ou seja, ¢ uma busca por identificar, por meio das imagens que circulam em
redes sociais, as caracteristicas que distinguem a moda contemporanea circunscrita a pos-
modernidade. Para tanto, realizou-se uma pesquisa bibliografica a fim de conhecer os
conceitos de pés-modernidade. Entre os autores estudados, optou-se por seguir os caminhos
trilhados pelo sociologo francés, Michel Maffesoli, visto que suas ideias acerca da pds-
modernidade sdo fundamentais para explicar a contemporaneidade e a moda na poés-
modernidade. O corpus desta pesquisa consiste em imagens extraidas de uma rede social de
compartilhamento de imagens de moda: Lookbook.nu: Collective Fashion Consciousness.
Acredita-se que estas imagens constituem materiais carregados de informagdes que podem
explicar a moda na pds-modernidade, além de contribuir para discussdes sobre a criacdo de
vinculos possibilitados pela circulagdo de tais elementos imagéticos.

Palavras-chave: Imagem de moda. Lookbook.nu. Pés-modernidade. Redes sociais. Vinculo.



MATTE, Livia Laura. Tacking bonds: fashion image circulation in social networks. 2013. 79
p. Dissertation (Master’s degree in Humanities - Communication) — Universidade Estadual de
Londrina, Londrina, 2013.

ABSTRACT

This study aims at delineating the aspects of fashion in contemporary times under a bias of
communication. It is a search to identify, through the images that circulate on social networks,
the characteristics that may distinguish the contemporary fashion circumscribed to the so
called post-modernity. Therefore, we performed a bibliographic research in order to
understand the concepts of post modernity. Among the authors studied, we chose to follow
the pathways taken by the French sociologist Michel Maffesoli, since his ideas about post
modernity are the key to explain the contemporary fashion in post modernity. The corpus of
this study consists of images extracted from a social network of fashion image sharing:
Lookbook.nu: Collective Fashion Consciousness. We believe that these images are loaded
with information that might explain fashion in post modernity, and contribute to discussions
about the creation of bonds enabled by the circulation of these imagery elements.

Keywords: Bond. Fashion image. Lookbook.nu. Postmodernism. Social networking.
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1 INTRODUCAO

O titulo dado a esta pesquisa revela seu propoésito. Alinhavos sdo pontos
largos, cujo intuito ¢ manter unidas duas ou mais partes de tecido. Os alinhavos sdo
imperfeitos, soltos e feitos com a mesma facilidade com que sdo desfeitos. De maneira
semelhante, procede a formag¢do de vinculos na contemporaneidade. Assim como o0s
alinhavos, os vinculos podem se transformar em costuras mais fortes, ou podem ter suas
linhas tiradas facilmente, para entdo formar novos alinhavos, novas relacdes.

No cenario atual, globalizante e conectado, ¢ preciso dar um passo atras para
que se possa compreender o vestir além do plano colorido dos tecidos e da superficie brilhante
das imagens. Faz-se necessario (mais uma vez) entender as motivacdes que levam as pessoas
a se vestir de determinada maneira, a se deixar fotografar e, ainda, a publicar essa imagem do
corpo vestido na rede. Assim, este estudo se propde a delinear os aspectos da moda, na
contemporaneidade, sob um viés comunicacional, ou seja, ¢ uma busca por identificar as
caracteristicas que distinguem a moda contemporanea circunscrita a poés-modernidade.

O advento da pés-modernidade, na década de 1960, coincide com o fim da
ditadura da moda. A juventude, aliada aos movimentos de contracultura, criou suas proprias
formas vestimentares, abrindo caminho para que houvesse liberdade de escolha e expressdao
por meio das roupas. Essa mudanca levou ao que se conhece, hoje, como “supermercado de
estilos”, uma grande oferta de produtos com caracteristicas estilisticas diversas, a pregos
acessiveis, para serem selecionados segundo o desejo do consumidor (POLHEMUS, 1996).

As possibilidades de diferenciagdo no vestir foram alavancadas pela
multiplicagdo de contetidos de moda (oriundos de todas as partes do mundo) disponiveis na
Internet. A “Oltima moda” de Paris, Londres, Tokio, Nova York, Mildo ou Sdo Paulo esta ao
alcance de todos por meio um clique. Essa liberdade total da moda, esse “pode tudo”, poderia
levar a uma escalada da diferenciagdo entre individuos, resultando em um ‘“bacanal
vestimentario” (conforme as analogias de Maffesoli a Dionisio) orientado apenas pelo desejo,
pelo jogo, pelo prazer.

No entanto, ndo ¢ (ainda) esse o panorama das sociedades contemporaneas,
visto que, como se podera ver adiante, o individuo ndo se veste para si mesmo. A pessoa
(persona) paramenta-se para o olhar do outro.

Se existem limitagdes em relagdo ao vestir, na contemporaneidade, elas nao

estdo mais (completamente) no dominio da moda. E possivel que esses limites repousem
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sobre o receio ao julgamento alheio ou sobre regulacdes sociais das persistentes institui¢des
modernas: igreja, familia, empresa, escola...

Neste contexto, quais sdo, entdo, as razdes para o habiller contemporaneo?
Hé muito, ja se superou a noc¢do de roupa apenas como forma de prote¢do e pudor. Essas
questdes ainda existem, mas ndo sdo suficientes para explicar as motivagdes para o vestir-se.
A comunicagdo pela imagem entdo, pode dar pistas quanto as razdes para o vestir.

Roupas sdo signos, e, ao se articular diversos elementos do vestuério,
viabiliza-se a criagdo de um “discurso” que liga individuos a determinado grupo e os afasta
de outros. Possivelmente a proxemia, a criacdo de vinculos, seja a fung@o mais nobre da roupa
ou da imagem da roupa (neste estudo, considera-se sempre a roupa sobre o corpo, nunca a
peca isolada).

A fun¢do das midias ¢ justamente a de possibilitar a aproximacdo das
pessoas. A moda cumpriria esse papel como midia secundaria ao tratar a roupa propriamente
dita, e como midia terciaria, ao se referir a imagem da roupa vestida divulgada na Internet; em
redes sociais como: Instagmml, Facebookz, blogs e, especialmente, em redes sociais de
compartilhamento de imagens de moda, como o Lookbook.ni’.

Essas novas midias também colaboram para a proximidade, pois sdo
instrumentos utilizados, em parceria com a moda, para criar aproximacoes, vinculos. Esses
espacos virtuais seriam os novos territorios ou espacos de relagdo, onde a interagdo entre as
midias e a moda possibilita a criacdo de novos ambientes de relacionamento, o que inclui as
redes sociais, exemplo, por exceléncia, de novos espagos midiaticos.

Diante do exposto, levanta-se o seguinte problema: Como a circulagdo de
imagens de moda nas redes sociais pode auxiliar na compreensdo da moda contemporanea
inscrita na pds-modernidade? O objetivo geral consiste em analisar 0s processos
comunicativos e criadores de vinculos engendrados pelas imagens de moda presentes nas
redes sociais contemporaneas. Entre os objetivos especificos estdo os seguintes: estudar o
conceito de pds-modernidade, como teoria do contemporaneo, e elencar suas principais
caracteristicas; apontar as caracteristicas da pds-modernidade (levantadas por Michel
Maffesoli) presentes na moda contemporanea; identificar/demonstrar os conceitos levantados
em imagens de moda publicadas na rede social Lookbook.nu e discutir a criacdo de vinculos

gerada pela circulagcdo de imagens de moda em redes sociais.

' Rede social de compartilhamento de imagens. Ver topico 4.4.
? Rede social de relacionamentos. Ver topico 4.4.
3 Rede social de compartilhamento de imagens de moda. Ver topicos 4.4 e 5.1.
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Os estudos e reflexdes apresentados, nesta dissertagdo, sdo frutos de
inquietagdes. A formacao na area e a atuagao como docente em um curso superior de design
de moda tém despertado frequentes meditacdes acerca do funcionamento da moda e das
razdes do vestir, além de muitos questionamentos frente as explicagdes disponiveis sobre a
configuracdo da moda na contemporaneidade. Estudar a moda como forma de comunicacgao, e
mais especificamente, imagens de moda em redes sociais, pode auxiliar a compreender as
mudangas ocorridas na contemporaneidade, especialmente no tocante as relagdes
interpessoais e a criacdo de vinculos. Desta maneira, esta pesquisa pretende contribuir para o
desenvolvimento de discussdes acerca da criacdo de lagos operada pela circulagdo de imagens
de moda nas redes sociais, buscando construir um aporte tedrico para a pratica docente da
autora e colaborar para uma (re)descoberta da moda como fendmeno fundamental para a
compreensdo do mundo contemporaneo.

A pesquisa em questdo enquadra-se na unido entre pesquisa bibliografica e
pesquisa documental. Ambas assemelham-se muito, exceto pela natureza das fontes. A
pesquisa bibliografica vale-se da contribuicdo de diversos autores sobre o assunto ja
desenvolvido cientificamente. J4 a pesquisa documental permite a utilizagdo de material que
ainda ndo teve um tratamento analitico, como videos, fotografias e reportagens (GIL, 1999,
p.65-66).

Para fundamentar este estudo, foram feitas pesquisas bibliograficas com a
finalidade de levantar os principais conceitos explicativos sobre pos-modernidade, moda,
moda e rede e criagdo de vinculos. Com base nessas primeiras investigagdes, foram elencados
alguns conceitos considerados mais importantes para a configuracao do fenomeno da moda na
pés-modernidade (e a importancia da tecnologia para definir o status atual da moda).

Os conceitos trabalhados no topico 3 tiveram como base a obra do socidlogo
Michel Maffesoli. O autor foi escolhido por contemplar o viés desta pesquisa e por permitir
um diadlogo entre a teoria e as demonstragdes praticas visualizadas no material imagético
selecionado.

Para a verificacdo dos conceitos levantados, foram selecionadas algumas
imagens que ilustram as caracteristicas da poés-modernidade que influenciam a moda
contemporanea. O corpus compreende imagens extraidas de uma rede social de
compartilhamento de imagens de moda, Lookbook.nu. Foram coletadas 3 amostras, com 60
imagens cada, em um intervalo de 8 dias. A primeira coleta ocorreu na quinta-feira, dia 02 de
maio de 2013; a segunda, na sexta-feira, dia 10 de maio de 2013; e a terceira e ultima, no

sabado, dia 18 de maio de 2013.
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2 POS-MODERNIDADE: UMA COLCHA DE RETALHOS

Uma colcha de retalhos, essa ¢ a analogia usada por Michel Maffesoli para
descrever a pés-modernidade. Para o autor ela constitui-se de uma série de elementos diversos que
interagem constantemente, seja com agressividade ou amabilidade, mas sem deixar de “constituir
uma solidariedade especifica”. (MAFFESOLI, 2005b 15-16).

Hé sempre um risco iminente ao se tratar do presente, pois a propria teoria do
presente € recente, contemporanea. Contudo, ¢ preciso deixar de temé-lo, ou como diria Michel
Maffesoli (2005), deixar de odia-lo. Este estudo propde-se a falar do contemporaneo e, para
compreendé-lo, foram adotadas teorias que definem o tempo presente como pos-moderno. Nao ha
consenso entre os autores que fizeram do presente seu tema de investigagdo, pois, mesmo entre 0s
que defendem a existéncia da pds-modernidade, ha muitas divergéncias.

Se para Bruno Latour (1994) as sociedades humanas jamais foram modernas,
para Jean Baudrillard, jamais foram pds-modernas. Para o autor, considerado, contra sua vontade,
um pensador poés-moderno, a pés-modernidade sequer existe. Anthony Giddens (1991) também
questiona a existéncia da pos-modernidade ¢ defende que o mundo vive, hoje, as “consequéncias
da modernidade”. Habermas (apud FEATHERSTONE, 1994), por sua vez, acredita que o projeto
da modernidade ainda nao esta encerrado, diferente de Jean-Frangois Lyotard (1988, p.16), para o
qual ¢ fato consumado que o advento da poés-modernidade foi motivado “pela incredulidade em
relacdo aos metarrelatos” fundadores da modernidade. Boaventura Santos (2001, p.34) cré que as
sociedades humanas vivem uma transi¢do paradigmatica entre a modernidade em crise “e um
novo paradigma cuja auséncia de nome se designa por pds-modernidade”. Marc Augé (1994)
define o presente como ‘“‘supermodernidade”, pois sua inten¢do ¢ abarcar a superabundancia
factual do mundo contemporaneo. Para o antropdlogo Ted Polhemus (1996), o presente tem
contornos que vao além do pdés-moderno. Ele defende o uso do termo “pds-pés-modernidade”
para caracterizar, especialmente, a moda na contemporaneidade.

O conceito de pdés-modernidade ndo foi definitivo nem para aqueles que ja o
haviam adotado, como ¢ o caso de Gilles Lipovetsky e do socidlogo polonés, Zigmund Bauman.
Para Lipovetsky (2010), o termo pds-modernidade ja ndo d4 mais conta das mudangas ocorridas
no presente, assim, para designa-lo com maior acuidade

etimologica, deveria ser adotado o termo “hiper-modernidade”, pois este
abarcaria a sociedade dos “hipers”: hiperconsumo, hiperatividade, hiperlinks (CHARLES, 2005-
2006). O critico literario “marxista-pds-modernista”, Fredric Jameson (1997 p.25), adota o termo
pos-modernidade, consciente dos conflitos e contestacdes que envolvem sua aplicagdo, e

argumenta que “por bem ou por mal ndo podemos ndo usa-lo.”
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Frente as varias nomenclaturas utilizadas para se referir a sociedade
contemporanea, Maffesoli (2012, p.05) ressalta: “No entanto, e nisso a covardia ajuda, ndo se vai
mais chamar um gato de gato. Dai as formulas alambicadas que fazem sucesso: modernidade
segunda, modernidade tardia, sobremodernidade, alta modernidade, hipermodernidade, segunda
modernidade [...].” Como ha necessidade de optar por uma das proposi¢des terminoldgicas
elencadas acima, este trabalho seguira, como parametro de pés-modernidade, a terminologia e o
conjunto das caracteristicas assinaladas por Michel Maffesoli.

Antes de tratar das contribuicdes de Maffesoli, ¢ relevante apresentar as
defini¢cdes de pos-modernismo e pos-modernidade, assim como, tragar os caminhos percorridos
por ambas as expressdoes. Alguns autores propdem diferentes usos para os termos poOs-
modernidade e pos-modernismo, enquanto outros os usam como sindnimos. Terry Eagleton
(1998, p.07) faz a seguinte diferenciagdo: “a palavra pos-modernismo refere-se em geral a uma
forma de cultura contemporanea, enquanto o termo pos-modernidade alude a um periodo historico
especifico”. Para o desenvolvimento deste trabalho, escolheu-se empregar a expressdo pos-
modernidade, salvo os trechos onde hd mengao ao trabalho de outros autores.

O termo p6s-modernismo desponta no seio da literatura hispanica, na década de
1930, cunhado por Frederico de Onis; migra para a historia, ao ser adaptado pelo historiador
Arnold Toynbee, na década de 1950, para designar uma “idade pds-moderna”; passeia pela
sociologia, pela critica de arte, pela arquitetura, pela computagcdo e cresce com as artes visuais
(década de 1960) e cénicas; passa pela musica e chega, cheio de folego, a filosofia, na década de
1970 (ANDERSON, 1999; FEATHERSTONE, 1994; SANTOS, 1994). E justamente na filosofia
e na sociologia que a pés-modernidade vai causar furor e motivar debates entre grandes nomes
“pro-pos-modernistas” e “anti-pds-modernistas”, como os chamou Frederic Jameson (1997).
Entre eles, pode-se citar: Jiirgen Habermas, Daniel Bell, Michel Foucault, Jacques Derrida e Jean-
Francois Lyotard.

De acordo com o ensaista Jair Ferreira dos Santos (1994), Nietzsche ja era pos-
moderno no século XIX. Ao questionar a epistemologia e os valores ocidentais modernos, como:
Verdade, Fim, Unidade, Igreja, Familia, Ciéncia, Estado, Razdo e Progresso, o filosofo preparou
as bases do pensamento pos-moderno. O “arsenal” dos filosofos pds-modernos ¢ composto por
“fusdes” entre Nietzsche, Marx e Freud. O poés-estruturalismo de Derrida; os conceitos de
“maquinas desejantes” e “revolucdo molecular” de Deleuze e Guatarri; e a “economia libidinal”
de Lyotard sao tributarias dessas fusdes (SANTOS, 1994).

De forma geral, e nisso a maioria dos autores concorda, a pds-modernidade
questiona: os discursos totalizantes e esperangosos (ex: cristianismo, iluminismo e marxismo); as

nogoes classicas de razao, verdade, historia, identidade e progresso; e os fundamentos definitivos
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de explicagdo. Sao as chamadas “grandes narrativas” que sdo o centro das criticas de Lyotard e
uma das caracteristicas mais importantes do pensamento pos-moderno (EAGLETON, 1998;

LYOTARD, 1988; MAFFESOLLI, 2005b; SANTOS, 1994).

2.1 CORTANDO A LINHA DAS NARRATIVAS, CONSEQUENCIAS

Lyotard ¢ o responsavel pela disseminacdo das ideias de pés-modernidade,
com a publicagcdo de La Condition Postmoderne (1979). A obra, cujo enfoque € o saber nas
sociedades desenvolvidas da era “pos-industrial” e a critica aos discursos totalizantes, acabou

sendo a mais conhecida do autor (LYOTARD, 1988).

2.1.1 Presente

A descrenca frente as grandes narrativas de referéncia desdobrou-se em
outras caracteristicas pos-modernas importantes. Uma delas ¢ o retorno do tempo, sua
“presentificacdo”. Diferente da modernidade, que se narrou pelo progresso humano e moral,
esperando um futuro longinquo, a pés-modernidade pretende enraizar-se no presente. Assim,
ha um despertar do “interesse pelo presente” e sdo valorizados os momentos “vividos aqui e
agora” (MAFFESOLI, 2005b, 2012 TACUSSEL, 2006). Jameson também aponta, como uma
das marcas fundamentais do pos-modernismo, a fragmentagdo do tempo em presentes
perpétuos (JAMESON, 1984b apud FEATHERSTONE, 1994).

A pos-modernidade prevé outro entendimento do tempo, que nao o linear da
modernidade, mas o do mito redundante. Essa concep¢do se aproxima das proposi¢des de
Vilém Flusser, segundo o qual, o tempo no mundo das “tecno-imagens” ¢ caracterizado pelo
“eterno retorno”, sendo esse tempo magico, circular. Pode-se compreender, assim, que o
tempo moderno ¢ historico, linear, proprio da escrita; enquanto o tempo pos-moderno ¢ “pds-

historico”, circular, proprio da imagem (FLUSSER, 2002, 2007; MAFFESOLI, 2000, 2005).

2.1.2  Arcaico e Tecnoldgico

A percepcdo pagd e ciclica do mundo, que, de acordo com Maffesoli
(2005b, 2012), tende a retomar forga, coloca em pauta uma das caracteristicas mais marcantes
da pés-modernidade: o enraizamento dinamico. Este conceito se refere a sincronicidade entre

as origens e o futuro, o que propicia uma mistura organica entre arcaico € contemporaneo e
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entre localismo e nomadismo. O autor usa o Japdo como exemplo, ao dizer que seu
desempenho industrial ¢ incompreensivel sem a forte carga tradicional e ritual.

Boaventura Santos (2001, p.22), em Pela mdo de Alice, enumera cinco
perplexidades que levariam a desafios contemporaneos. A quinta delas considera que, devido
a intensificacdo das interacdes globais, as relagdes sociais parecem desterritorializadas, pois
rompem barreiras linguisticas, ideologicas, de costumes etc. Ao mesmo tempo, segundo o
autor, contraditoriamente, assiste-se a uma revaloriza¢ao do direito as raizes, a um localismo
ndo mais pré-moderno, mas pds-moderno. Santos ¢ preciso em suas observagdes, contudo, na
contemporaneidade, os dois fatores: territorializacdo (raiz) e desterritorializacdo (rede) nao

sdo excludentes. Como lembra Maffesoli, o terno e o kimono combinam muito bem.

2.1.3 Imagem

Vilém Flusser (2002, 2007) acredita que o homem criou as imagens como
forma de ajuda-lo a compreender e relacionar-se com o mundo. Com a inven¢ao da escrita, a
magia foi substituida pela razdo e as imagens, pelos textos. A partir do século XIX, com a
invengdo da fotografia, surgiram as tecno-imagens: imagens criadas por aparelhos que
remagicizaram o mundo e passaram a ameacar o futuro da escrita e, consequentemente, da
historia.

A reprodutibilidade técnica (W. Benjamim) possibilitou uma multiplicacao
descontrolada de imagens, o que, segundo Flusser (2002), fez com estas deixassem de ser
janelas para o mundo para se tornarem biombos. Ao refletir sobre o conceito de imagem como
obstaculo entre 0 homem e o mundo, Baudrillard (1991) defende que as sociedades estao
rodeadas por simulacros, imagens que nao mais representam, mas substituem o real. Para
Jameson (1984b apud FEATHERSTONE, 1994), um dos sinais da pds-modernidade ¢
justamente a transformac¢do da realidade em imagens. Santos (1994, p. 12) corrobora com
Baudrillard e Jameson, ao apontar como esséncia da pds-modernidade: a preferéncia pela
imagem em relacdo ao objeto, da copia em detrimento ao original e do simulacro em relagao
ao real.

Esse fendmeno ¢ denominado por Guy Debord (1997) como “sociedade do
espetaculo”. Neste cendrio, foda a vida, nas sociedades, apresenta-se como espetaculo. Esses
espetaculos ndo seriam acumulos de imagens, mas relagdes entre pessoas mediadas por
imagens, de modo que o homem passa a viver, ndo mais diretamente, mas de forma alienante,

por representagdo, por procuragao.
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Baitello Junior (2005) afirma que o mundo vive em uma “era da
iconofagia”, na qual imagens devoram imagens, corpos devoram imagens e imagens devoram
corpos. Esse dominio do mundo pelas imagens levaria a um processo de crise de visibilidade,
pois, a mesma medida que cresce o nimero de imagens, decresce a capacidade humana de
enxerga-las.

Debord nao vé possibilidade de saida do espetaculo e, portanto, assume uma
postura pessimista em relagdo a seu tempo. Baitello (2006) também se preocupa,
especialmente, com o corpo inserido nesse universo iconofagico e conclama as diversas
midias como fator chave para o retorno da humanidade aos outros sentidos. Contudo, ha
autores que ndao veem a multiplicacdo das imagens com maus olhos, entre eles, Maftesoli
(2005).

O autor compreende a contemporaneidade como periodo em que a cultura
prevalece a civilizagdo. Em tais momentos, as imagens respondem a uma necessidade de
“informar” o mundo, de dar forma, para ver e deixar ver. Assim, todos sao portadores de
imagens e sdo portados por elas. Este momento de cultura, vivenciado na contemporaneidade,
ndo difere de momentos de cultura do passado, nos quais o imagindrio assumia papel de
importancia.

Conforme o autor, durante a modernidade, a marcha para o progresso baniu
o onirico, o ludico e o festivo, que sdo lugares do imaginario. Como consequéncia, na
modernidade, houve um avanco do iconoclasmo, que langou diversas acusacdes contra as
imagens. Na pds-modernidade, o imaginario retorna reconfigurado, ndo mais o imaginario
profético da modernidade, mas um imaginario que acentua o presente ¢ difunde-se no corpo
social com o auxilio da tecnologia, sendo observavel em videogames e nas aglomeragdes
musicais, religiosas e esportivas (MAFFESOLI, 2005b, 2012; TACUSSEL, 2006).

Michel Maftesoli (2000, 2012) menciona o francés Gilbert Durand, grande
especialista em imagindrio, que considera a imagem como um mesocosmo, um espaco de
intersecgdo entre o mundo pessoal e 0 mundo coletivo. E por esta razio que o imaginario teria
um papel importante como estruturante social, pois garante a coesdo do conjunto social. Neste
sentido, Maffesoli (2000, p.191) salienta que ¢ importante estabelecer um paralelo entre a
proxemia e a relevancia assumida pelo imagindrio na vida social. O autor defende que em
periodos em que ha desconfianga e atitude iconoclasta em relagdo a imagem, as
representacdes tedricas e organizagdes sociais terdo o futuro, o longinquo como fator comum
dando espago a historia linear e & dominagao do aspecto politico. Contudo, quando a imagem

“retorna a ribalta”, o localismo e o presente ¢ que assumem importancia.
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2.1.4 Individuo e Identidade

O fim do individuo como dono de si, sujeito centrado, detentor de
identidade solida estd em conformidade com um dos temas de maior evidéncia para as teorias
pos-modernas: o desenvolvimento contemporaneo da imagem e do espetaculo. Essa
constru¢do moderna do individuo como mestre de si e da natureza ¢ consequéncia da uniao de
grandes etapas como: “o livre-arbitrio introduzido pela Reforma, Descarte e o seu cogito, [e]
o sujeito autonomo das Luzes [...]”(MAFFESOLI, 1998, p.9-10). A concepg¢ao da identidade
como algo definitivo, dado pelo local de nascimento, sexo e religido, ou como um produto
para cumprir um fim, perdeu substancia.

Segundo Stuart Hall (2005 p.13), autor de A identidade cultural na pos-
modernidade, a globalizagdo teve um efeito pluralizante sobre a identidade e, portanto, ndo ¢
mais possivel falar de uma nacao que seja composta unicamente por uma etnia, considerando-
se etnia como “caracteristicas culturais - lingua, religido, costume, tradi¢des, sentimento de

29

‘lugar.”” Pode-se observar que as nacdes presenciam uma “hibridiza¢do” de etnias, passivel
de identifica¢do pelo modo como os individuos se trajam (vide as tendéncias de moda com
estética étnica) e se alimentam (restaurantes italianos, mexicanos, japoneses, tailandeses etc.
em todo o mundo), pelas crencgas (crescimento de religides e filosofias orientais no ocidente),
entre outras formas de apropriacao de “outras” etnias.

Bauman (1998, 2005) argumenta que, atualmente, as identidades flutuam no
ar, sdo ambivalentes e podem ser trocadas como pegas de roupa. Tal ponto de vista converge
com o de Santos (1994, p.29), quando afirma que o sujeito pés-moderno pode ser varias
coisas a0 mesmo tempo, pois tem participacdes brandas, sem estilo militante. Santos, ao
descrever o individuo pds-moderno, fala em narcisismo dessubstancializado, e afirma que o
sujeito, esvaziado de sua identidade, preocupa-se apenas com sua autoimagem.

Santos (1994) refere-se ao individuo pos-moderno como individualista,
narcisista, sem projetos e ideias, preocupado unicamente consigo. Maffesoli (MAFFESOLI,
2000, p. 14, p. 202) discorda e, embora considere o individualismo algo caduco, que deve ser
abandonado como um bunker obsoleto, acredita que, no maximo, se poderia falar em
narcisismo coletivo. Para Maffesoli, a identidade pode se exprimir por meio do individuo
(como identidade forte) ou se diluir entre os membros de um grupo, em um processo de
sucessivas identificagdes. Nesse jogo de identificacdo, a pessoa sé existe em funcdo do outro.

Este conceito serd aprofundado no capitulo 3, item 3, Identificacdo e Imitagao.
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2.1.5 Estetizagdo da Vida

O predominio da imagem, na pds-modernidade, inaugura um projeto de
estetizacdo da vida cuja injuncao consiste em fazer da existéncia uma obra de arte. Conforme
Featherstone (1994), esse projeto resoou em um publico maior do que o inserido no meio
artistico e académico. Segundo Bourdieu (apud FEATHERSTONE, 1994), esse fato se deu
devido a expansao dos “novos intermediarios culturais”, produtores e consumidores de bens
culturais. O autor aponta que essa categoria pode ser encontrada em ocupagdes como:
publicidade, design, moda, entre outras.

Para Santos (1994), o design estetiza o cotidiano ao projetar formas
atraentes e embalagens apelativas. Assim, a arte ultrapassa a producao artistica e torna-se um
fato social (Maffesoli, 2005b). Tal cenario ja se encontrava esbogado na década de 1960, com
a Arte Pop, que acabou por diluir a arte na vida, visto que esta ja se apresentava saturada de
signos estéticos massificados (SANTOS, 1994). Desta maneira, a vida cotidiana passa a ser
considerada uma obra de arte coletiva, devendo-se “dar a existéncia, a mais bela forma
possivel: no morar, no vestir, no comer” (MAFFESOLI, 2012, p.62).

Assiste-se, desse modo, a um reencantamento do mundo, a um retorno da
imagem e da aparéncia na vida social. Nada mais escapa a contaminacdo das questdes
estéticas. Assim, configura-se um novo paradigma, que, segundo Michel Maffesoli (2000,
2005b, p. 105), serda denominado ética da estética, pois a palavra estética ¢ compreendida
“como a faculdade comum de sentir, de experimentar”, e a palavra ética, como aquilo que
serve de cadinho aos sentimentos coletivos e faz com que as pessoas se ajustem umas as
outras.” Assim, a estética torna-se ética e a ética torna-se estética.

A estética, a aparéncia e a imagem terdo como fun¢do primordial
proporcionar a experiéncia de emogdes coletivas vividas aqui e agora, ultrapassando a
“atomizagao individual” e dando forma ao corpo social. Essa, segundo Maffesoli (2000, p.20),
serd a “aura” que caracterizard o tempo presente. Assim como na Idade Média houve uma
aura teologica, no século XVIII uma aura politica, a contemporaneidade assiste agora ao

despontar de uma aura estética.
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3 JUNTANDO OS TECIDOS

Este capitulo pretende elencar as caracteristicas da contemporaneidade/pos-
modernidade levantadas por Michel Maffesoli, que podem contribuir para a compreensao da
“colcha de retalhos” pos-moderna. Cada um dos conceitos expostos reverbera na moda como

sistema, especialmente, quando se trata de habitos vestimentares.

3.1 ETICA DA ESTETICA E A LOGICA DO ESTAR-JUNTO

Maffesoli (2000, 2005, 2012, p.112) anuncia o nascimento de um novo
“espirito do tempo”, de um novo “Zeitgeist”, chamado de “ética da estética”. Este novo
paradigma propoe outra logica do estar-junto segundo a qual a partilha do sentimento sera
fonte de comunhao. Essa nova forma de ethos que procura o vinculo, a celebracdo do contato,
da proximidade, da reunido sem motivos, atribuird a imagem uma “fun¢do sacramental: a de
tornar visivel uma forga invisivel”. E a estética que explica o espirito poés-moderno.

O autor refere-se ao sentimento como um ‘“cimento societal” que
ultrapassaria os egoismos e os interesses particulares pelo bem do todo. Nao hd o
cumprimento de uma finalidade, apenas e tdo somente, desfruta-se do prazer em se agregar a

toa. Uma espécie de ode a Dionisio (MAFFESOLI, 2000, 2005). Segundo Maffesoli:

[...] pode-se dizer que o fato culinario, o jogo das aparéncias, os pequenos
momentos festivos, as deambulagdes diarias, os lazeres, etc. ndo podem mais
ser considerados como elementos sem importancia ou frivolos da vida social.
Enquanto exprimem as emocgdes coletivas, eles constituem uma verdadeira
“centralidade subterranea”, um irreprimivel querer viver, que convém
analisar (MAFFESOLI, 2005b, p. 27).

Esse novo ethos que se manifesta ¢ observavel na proliferacdo de espagos
virtuais dedicados a conversas sobre aparéncia (moda, cabelos, maquiagem), decoracao,
culindria, dicas para bem receber, dicas para bem presentear etc. Cabe ressaltar, ainda, o
aspecto de recuperacdo de hébitos do passado e valorizacdo de tradigdes (enraizamento
dindmico) que permeiam essas informacdes disponiveis na rede’.

Um bom exemplo para demonstrar o que Maffesoli propde como ética da
estética e como logica do estar-junto € a publicacdo: Kinfolk Magazine. Mais do que uma

revista, a Kinfolk ¢ uma comunidade crescente de artistas que compartilham o interesse em

4 . , , . .
Rede: Esse conceito sera abordado no topico 4.4 “Entre redes e teias”
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pequenas reunidoes. Em sua sétima edicao, a revista estadunidense, destina-se a um publico de
jovens artistas e entusiastas culindrios, ¢ propde um estilo de vida balanceado a partir de
formas simples para passar o tempo juntos.

As matérias tratam de culinaria, decoracdo, comportamento, organizagdo de
pequenos encontros, entre outros assuntos do cotidiano. A revista ndo se propde a tratar,
especificamente, de moda, mas as imagens e as pessoas apresentadas carregam forte
linguagem de moda. Tao ou mais atrativas do que o texto sdo as belas imagens e a estética
presente da capa a contracapa da revista. No site da Kinfolk, ¢ possivel assistir a videos
tematicos que, assim como os textos e as imagens publicadas, sdo construidos de forma

poética. Um video-manifesto disponivel no site da Kinfolk apresenta o seguinte texto:

Bring yourself, take your time. The food will bring the minds together, as
foreign as they might be. Friends will be found in a shared experience
without need of history or gestures known. If you have a bit of hunger, bring
that as well. We will not wear our masks here. Come with a word, think
about a story, come to eat. We are far from peril and storm. We are here. We
are here together (KINFOLK, s/a).

Quase como uma orag¢do, o manifesto da Kinfolk Magazine ilustra um ambiente
de comunhdo e receptividade criado para favorecer a agregacdo, embasado na logica do estar-
junto e na ética da estética propostas por Maffesoli. Com base nos mesmos conceitos, pode-se ler,
na quarta capa da revista, a seguinte frase: “Kinfolk is the marriage of our appreciation for art
and design and our love for spending time with family and friends”.

Outros conceitos de Michel Maffesoli também podem ser identificados na
publicacdo, como, por exemplo, o enraizamento dindmico (ou sinergia entre arcaico €
tecnologico). Apesar de ser uma revista contemporanea, disponivel na Internet, ¢ possivel ler
matérias, como as apresentadas no volume 6, intituladas: “To build a fire” (que ensina a fazer uma
fogueira), “Sheep to shawl” (que ilustra o processo de tosar, projetar, tricotear e vestir uma pega
de 13) e “Making a tribe” (que propde o cultivo de antigas tradi¢cdes e a criagdo de novas)

(KINFOLK MAGAZINE, 2012).

3.2 TRIBALISMO CONTEMPORANEO E O DESEJO DE PERTENCER.

O conceito de tribo talvez seja o mais caro a obra de Michel Maffesoli. No
livro, O Tempo das Tribos: o declinio do individualismo nas sociedades de massa, o autor
defende que, na pds-modernidade, a massa contemporanea permite a cristalizagdo de diversas

tribos. Maffesoli (2012, p.50) fala das tribos pds-modernas como uma “forma de compartilhar
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um gosto especifico”. Diferentes dos grupos contratuais vigentes na modernidade, as tribos
apoiam-se em relacdes afetivas: “[Vivemos] uma solidariedade organica, vinda de baixo e
reinvestindo formas “arcaicas” (primeiras, fundamentais), tribais, e repousando sobre o
sentimento de pertencimento as emogdes vividas em comum. (MAFFESOLI, 2012, p.26).

Esses microgrupos, que Maffesoli chamou de tribos, comungam valores
minusculos e, por isso, sdo instaveis e efémeros. Nao ha exigéncia de exclusividade, pode-se
participar de varias tribos a0 mesmo tempo, bem como, evoluir de uma para outra. Segundo o
autor, a pessoa transita entre uma tribo e outra e veste o traje adequado ao espago em que se
encontra (MAFFESOLI, 2000, 2005).

O neotribalismo pds-moderno, assim como o tribalismo pré-moderno, tem
ritos. Esses ritos contemporaneos podem ser encontrados em eventos esportivos, em passeios,
nas ruas, no consumo - lojas e mercados que vendem produtos que “destilam simbolismo,
quer dizer, a impressao de pertencer a uma espécie comum” (MAFFESOLI, 2000, p.139).

Para Maffesoli a racionalidade instaurada no século XXI ¢ proxémica,
diferente da racionalidade histérico-progressista do século XIX. A racionalidade
contemporanea tem como eixo um espago, um guru etc. que ligam as pessoas mas deixam-nas
livres, o que da instabilidade as tribos. Pode-se tomar parte em uma infinidade de grupos
“investindo em cada um deles uma parte importante de si”. (MAFFESOLI, 2000, p.202).

Maffesoli (2000, 2012) argumenta que a tribo privilegia a pertenca (ou co-
pertenga), o que daria conta do processo de desindividualizagdo vigente na pés-modernidade.
O individuo moderno, dotado de identidade e destinado a cumprir uma fung¢ao, foi substituido
pela pessoa que cumpre um papel dentro das tribos das quais participa, que sdo regidas por
uma logica de identificagdo. Para exemplificar o funcionamento dos mecanismos de pertenga,
Maftesoli (2005b, p. 346) cita os leitores do jornal Libération, que se sentem parte de um
publico inteligente, por meio de uma “identificagdo totémica”, cuja ligagao (religido) se refaz
a cada manha.

No universo da moda, essa “identificagdo totémica” se d4, especialmente,
pela exibicdo de logos que assinalam o pertencimento a uma marca, 0 que associa seu
portador aos conceitos cunhados pela mesma (ex. Chanel, Louis Vuitton, Prada etc...), os
quais, geralmente, remetem a elegancia e a sofisticagdo (MAFFESOLI, 2005a, 2005b). O

autor ressalta ainda que:
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a roupa mais ou menos teatral assinalard, cada vez mais, o desejo de
pertencer a um grupo ou a uma dada comunidade. Essa podera ser a

A9

cabeleira multicolor do “indio metropolitano™: o adereco “retrd”, a roupa
remendada de nossas tribos urbanas. Mas serd também o uniforme discreto
dos intelectuais parisienses, oriundos do mesmo fornecedor da “rive
gauche”, ou a “griffe”, facilmente reconhecivel, desse “prét a porter” de luxo
para as vedetes do espetaculo, do jornalismo ou da politica. Que diferenca ha
entre o tailleur Chanel, usado uniformemente pelas damas da alta sociedade,
e 0 “501” cuja sigla estala como um sinal de reunido nos pequenos anincios
erdticos? Em ambos os casos de um modo paradoxal, exibindo-se, € o desejo
de perder-se num conjunto mais vasto que se exprime (MAFFESOLI, 2005,
p-182)

Assim, ¢ pela identificacdo que se dao as atragdes que formam as tribos. E o
pertencer, a proximidade, os processos de imitacdo, ou seja, o vinculo criado horizontalmente

que caracteriza o tempo presente (MAFFESOLI, 2005b, 2012).

3.3 IDENTIFICACAO E IMITACAO

No capitulo 2, item 2.2.4, Individuo x identidade, explanou-se, rapidamente,
sobre a posicdo de Maffesoli em defesa da fragmentacdo da identidade individual em
identificagdes multiplas, definidas como personas (pessoas). Ao individuo, atribui-se uma
funcgdo, a pessoa, um (ou varios) papel(¢éis). Segundo Maffesoli (2012, p.77), “A pluralizagao
da pessoa ¢ o coragdo vibrante do fendmeno tribal. Seguindo as tribos das quais participamos,
vestiremos a mascara adequada e desempenharemos, em consequéncia, o papel esperado.”

Essa fragmentagdo da identidade em multiplas identificagdes remete aos
conceitos propostos, em Les lois de l'imitation, por Gabriel de Tarde. Segundo o autor, todas
as semelhangas (biologicas, fisicas e sociais) se devem a repeticdo. No mundo social, essa
repeticdo ocorre pelas leis da imitagdo. Tarde (1993), ao exemplificar os processos de
imitacdo, fala que dois homens proximos imitam-se reciprocamente. No entanto, um sempre
imitard mais do que o outro, assim como um corpo frio € um corpo quente acabam por
equilibrar sua temperatura.

Maffesoli (2000, p. 94, 105) cita autores como Walter Benjamin e Paul
Watzlawick para reforcar o pensamento sobre o desejo (que, na contemporaneidade, se torna
uma ambiéncia) compulsivo de assemelhar-se aos outros, de “estar de acordo com o grupo”.
Essa busca pela similitude ndo se restringe as pessoas € aos comportamentos, mas se estende
aos objetos que cercam os individuos, ao lugar da habitacdo e as roupas vestidas.

Essa pessoa plural, da qual fala Maffesoli, ¢ observavel, também, na

indecidibilidade quanto ao sexo, que se traduz por meio da moda unissex, da androginizagao
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crescente e da aproximacao visual e comportamental entre homens e mulheres, tornando o
discernimento de género uma tarefa delicada. Em todos os aspectos da vida contemporanea, ¢
inviavel manter uma logica identitaria/bindria, visto que os modos de vida, as ideologias, o
sexo e as aparéncias sdo, cada vez mais, qualificados em termos como trans e meta. Para o
autor fatores como a “paixdo pela semelhanca” das tribos, a padronizacdo da moda e das
aparéncias so reforcam que a ideia de individuo estd desgastada e em processo de dilui¢ao em

uma massa indistinta. (MAFFESOLI, 2000, p.92).

3.4 PROXEMIA E TATILIDADE

O termo proxemia foi cunhado, inicialmente, pela escola californiana de
Palo Alto. O antropélogo Edward Hall, em 4 Dimensdo Oculta, elaborou o conceito de
proxémica (proxemics) como o estudo das distancias estabelecidas entre as pessoas em um
determinado espaco. O referido autor refere-se ao espaco como uma construgdo cultural e
analisa as relagdes de proximidade em trés niveis: infra-cultural, pré-cultural e microcultural
(HALL, 2003). Os termos proxémica ¢ proxemia sdo tradugoes diversas da mesma palavra,
proxemics. Neste trabalho, optou-se por utilizar proxemia, por ser o termo utilizado nas
traducdes, em portugués, dos livros de Michel Maffesoli.

Maffesoli considera a proxemia uma consequéncia do tribalismo e a
tatilidade como fator facilitador da mesma. Desta forma, ¢ o aspecto tatil que favorece a
agregacao, a re-ligido (aquilo que liga), que, posteriormente, se cristalizard em grupos ou
tribos.

Virios aspectos sociais podem ser indicadores da presente valorizagcdo do
tatil. O conhecimento p6s-moderno, que, segundo Santos (2001, p.105), aspira & comunicacao
face-a-face e, assim, favorece a proximidade e o localismo, seria um indicio. A prépria
colocag@o do corpo no centro das discussdes poés-modernas também aponta neste sentido. Os
“ritos” neotribais (shows, eventos esportivos etc...), onde as pessoas se cruzam, tocam-se €
rogam-se também sdao exemplos da emergéncia do tato na contemporaneidade. Maffesoli
(2005, p.35) denomina tatilidade contemporanea “esse horror ao vacuo que leva a agregacao
indiferenciada, que faz com que, sem o menor sentido, as pessoas se retinam.”

Para o autor (MAFFESOLI, 2000), a modernidade pode ser caracterizada
como um “periodo oOptico ou tedrico”, no qual prevaleceu o distanciamento, enquanto a pos-
modernidade seria caracterizada como um “periodo tactil”, no qual a proximidade (proxemia)

¢ o que hé de mais importante.
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Contudo, ¢ importante esclarecer que, quando o autor se refere a um periodo
tatil em oposicdo a um periodo Optico, ndo quer afirmar que a tatilidade efervescente das
tribos e a predominincia das imagens, na contemporaneidade (em midias como as redes
sociais na Internet, por exemplo), seriam contraditorias. Edward Hall (2003, p.79) menciona,
inimeras vezes, o entrelacamento entre as experiéncias tateis e visuais, ¢ assinala que até
mesmo as texturas apresentadas visualmente sdo “sentidas”, quase que totalmente, pelo tato.
Nesse sentido, em relagdo a comunicagdo, ¢ importante lembrar uma afirmagao de Mitchell:
“there are no visual media”, pois todas as midias sdo mistas. Assim, ndo hd uma midia
puramente visual, tatil ou auditiva. Segundo Mitchell (2007, p.399), a propria nogao de midia
ja compreende uma mistura de elementos “sensorios, perceptivos e semidticos™. Marshal
McLuhan (s/d) também sustenta que os meios funcionam como extensdes do corpo, inclusive
a moda.

Além do tato, Hall (2003) e Maffesoli (2005b, p.262) enfatizam a
importancia do espacgo/territdrio para o conceito de proxemia. Maffesoli estabelece relagao
entre proxemia e o “reinvestimento do espaco vivido”, retomando o conceito de “ética da

estética”, e de experimentar emogdes em conjunto em um determinado espago.

3.5 ENRAIZAMENTO DINAMICO: LOCALISMO X NOMADISMO

Maffesoli (2005b, p.279) entende o espago como tempo que se cristaliza.
Assim, pode-se aceitar o conceito de localismo como um desdobramento do presenteismo,
pois a pos-modernidade ndo se pauta pelo futuro, mas se enraiza no tempo e no espago vivido

em comum, “onde circulam as emogoes, os afetos ¢ os simbolos” e se realiza a identificagdo.”

Nao ¢ simplesmente o tempo que € vetor do estar junto, mas sim o espago
como cimento da vida comum. [...].Para brincar com a eufonia dos termos:
Le lieu fait lien (o lugar cria lacos). Esse “enraizamento dindmico” se
encontra na origem de todas as manifestacdes contemporaneas que celebram
o territorio, os produtos da regido, os festivais folcloricos, as lendas locais e
as encenagdes historicas de um determinado fato importante, de um
determinado personagem famoso da regido, cidade ou cantdo. O localismo,
em seu sentido forte, ¢ um componente da pds-modernidade (MAFFESOLI,
2012, p.07).

O “bairrismo”, a valorizagdo da terra natal e a nostalgia da origem e dos

“velhos tempos” geram uma forte identificagdo e criam esses “nds” que fazem a solidez das

5 ~ . ..
Tradugdo livre de: “sensory, perceptual, and semiotic elements”.
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comunidades. Assim, a pessoa transcende a si mesma para se ligar a uma imanéncia local (aos
outros), em fung¢ao do territorio partilhado.

A busca pela retomada das raizes também se exprime na escolha dos objetos
que rodeiam os individuos. A op¢do por pegas vintage ou com conceito retrd pode estar além
do simples apreco pela estética desses produtos, ao associar-se ao desejo de pertencer a um
determinado “territério”, que ndo consiste, necessariamente, em um espaco geografico, mas
que compreende gostos culturais, ideologicos, sexuais etc. (MAFFESOLI, 2005b).

Outra questdo abordada por Maffesoli (2012) ¢ o perfil antagénico do
“enraizamento dindmico” como a unido entre origens x futuro e localismo x nomadismo, pois
o instinto ndmade e errante ¢ um dos arcaismos que retornam a vida social contemporanea. O
instinto ndmade ¢ impulsionado, na pés-modernidade, pelo desejo de conhecer novos lugares,
novos territérios, o que pode explicar as frequentes migracdes turisticas, religiosas
(peregrinagdes), de trabalho e consumo.

Maffesoli trata ainda do perfil ndmade no cotidiano, que diz respeito a
impossibilidade de fixacdo em uma casa, um trabalho, uma familia, uma identidade e mesmo
em relacdo ao sexo. O homem ndémade pds-moderno € rebento da personna multifacetada. O
nomadismo de que fala Maffesoli, também fica evidente nos trajes contemporaneos. Os
jovens vestem-se como ndmades, pois carregam referéncias de diversos géneros e culturas em
um mesmo /ook, como num acimulo de recordagdes sobrepostas de viagens. Desses looks, ja
ndo ¢ possivel rastrear a origem, pois compreendem uma misceladnea de informagdes estéticas

oriundas de diferentes culturas, utilizadas em um mesmo momento.

3.6 CRIANCA ETERNA

A 1ideia de “crianga eterna”, encontrada nas obras de Maffesoli, ndo ¢
aprofundada, mas se revela como uma caracteristica fundamental para a compreensdo do
homem po6s-moderno. Oposta a0 homem maduro e sério da modernidade, nasce, no ambito
das tribos, uma figura juvenilizada, chamada “crianca eterna”. Essa figura surge a partir de
um desejo latente de se manter jovem. “Todo mundo vai falar como jovem, vestir-se como
jovem, permanecer jovem, e poderiamos, estendendo ao infinito, multiplicar as ocorréncias
nesse sentido” (MAFFESOLI, 2012, p.50-51).

Outros autores também observaram a emergéncia desse perfil
comportamental. O professor Norval Baitello Janior (1999, p.113), ao refletir sobre as

pesquisas de Edgar Morin, menciona o processo de “juvenilizacdo” do homem, tnico ser
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capaz de prolongar, biologica e socialmente, aspectos da infancia e juventude, como a
ludicidade e a criatividade. Nos dominios da psicologia, ha, ainda, estudos acerca da
“Sindrome de Peter Pan”, popularizada pela obra do psicélogo americano Dan Kiley (KILEY
apud GASTAUD, 2007), que tratam de homens que se recusam a crescer € assumir as
responsabilidades do mundo adulto.

No ambito da sociologia, o inglés Frank Furedi ( apud DEBERT, 2010,
p-52) cunha o termo kidult para caracterizar a “infantilizacdo da cultura contemporanea.” Esse
aspecto juvenil pode ser identificado no prolongamento nos seguintes comportamentos: viver
com os pais mesmo na idade adulta; consumir alimentos voltados ao publico infantil e objetos
e itens do vestuario com linguagem infantil; escolher atividades de lazer consideradas infantis
ou para adolescentes, como jogar videogames; ler Historias em Quadrinhos e andar de skate;
e, por fim, consumir programas televisivos e filmes direcionados, originalmente, a criangas.

E preciso ressalvar que, muitas vezes, apesar de manterem hébitos infantis
(consumir alimentos infantis, comprar brinquedos, jogar videogames, vestir-se com camisetas
com estampas de desenhos animados etc.), esses jovens sdo perfeitamente capazes de assumir
responsabilidades e comportar-se como adulto. A busca por cercar-se de objetos que remetam
a infincia tem um forte carater afetivo, podendo ser uma forma saudavel de rememorar

momentos felizes de uma vida menos complicada e mais prazerosa.
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4 MODA: DAS TRAMAS AS TEIAS

A disponibilidade crescente de publicagdes que tratam de moda deve-se a
p6s-modernidade. Parece um doce paradoxo que, com o advento da pds-modernidade, se
passe a investigar, com maior afinco, esse sistema tipicamente moderno e ocidental. Gracgas a
dissolugdo das fronteiras, vigente na poés-modernidade, moda e indumentéria se tornaram um
tema apropriado para a reflexdo por parte de grandes tedricos, como Roland Barthes e Gilles
Lipovetsky. Este capitulo intenta trilhar rapidamente o caminho percorrido pela moda, das

tramas as teias (web/redes). (BARNARD, 2003; LIPOVETSKY, 1998).

4.1 TRAMANDO A NARRATIVA DO FENOMENO

Vestir-se ¢ uma pratica oriunda em tempos imemoriais. Todavia, a moda,
como fendmeno que embute a euforia pelo novo e a obsolescéncia programada dos estilos,
surge na Idade Média tardia, no contexto das sociedades de corte, momento em que surgiram
as primeiras cidades e floresceu o status da aristocracia.

E comum relacionar o surgimento da moda a légica de filiagdo e distingdo
de classes: burgueses imitam nobres, nobres diferenciam-se dos burgueses. Contudo, segundo
Lipovetsky (1989), mais significativo do que a dindmica de distingdo de classes, ¢ o

surgimento do amor cortés e o consequente desejo de sexualizar as aparéncias. Para o autor:

A moda, com suas variagdes e seus jogos sutis de nuangas, deve ser
considerada como a continuagdo dessa nova poética da sedugdo. Assim
como os homens devem agradar as mulheres pelas boas maneiras e pelo
lirismo, devem do mesmo modo sofisticar sua aparéncia, estudar seu
vestuario como estudam a linguagem: a preciosidade do traje é a extensdo e
o duplo da estilizagdo do amor (LIPOVETSKY, 1989, p. 65).

Foram os homens da cultura cavalheiresca que adotaram, com mais rapidez,
as mudancgas ciclicas do vestuario. Até o século XIX, as modas feminina e masculina
sofreram influéncias de alteracdo no trajar, de forma lenta e com uma relativa preponderancia
da moda masculina (LIPOVETSKY, 1989). Com o passar do tempo, as variagdes no vestuario
aceleraram-se e as mudancas, que ocorriam em intervalos seculares, passaram a acontecer em
periodos cada vez menores. A tecnologia aliada as transformacdes sociais, culturais, politicas
e econdmicas motivaram o desenvolvimento da moda pra que esta se adaptasse as exigéncias

da época.
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O século XIX, periodo da plenitude moderna e da pujanga econdmica
europeia, foi palco de grandes inovacdes para a industria do vestudrio. As facilidades
financeiras advindas da industrializagdo aliadas a invencdo e disseminagdo das maquinas de
costura permitiram a aproximagio do aspecto das roupas dos burgueses ao da aristocracia. E
neste momento, em meados do século XIX, que a figura do costureiro adquire status de
artista. Este profissional passou a estabelecer os parametros de bom gosto e a conferir
prestigio a roupa por ele criada. O costureiro inglés, Charles Frederick Worth, ¢ considerado o
pai da Alta Costura e o primeiro costureiro-criador (BRAGA, 2007; CIDREIRA, 2005;
LIPOVETSKY, 1989).

O século XIX também foi marcado como o século do fascinio da moda
sobre a arte. Pintores como Manet, Degas e Renoir foram minuciosos ao retratar as formas
vestimentares que circulavam pelas ruas de Paris. Os impressionistas abragaram a moda como
simbolo do Zeitgeist da modernidade. Charles Baudelaire ¢ outros poetas de seu tempo
“flanaram” nao s6 observando a moda, mas se deixando influenciar por ela. Em fins do século
XIX, foram abertas as primeiras lojas de departamento, os “paraisos das damas” ricamente
descritos por Emile Zola. As primeiras grandes revistas de moda foram publicadas nesse
periodo e as imagens de moda comegaram a circular com maior velocidade e amplitude.

As primeiras décadas do século XX testemunharam mudangas radicais no
vestuario feminino, sobretudo, em virtude das duas Grandes Guerras. E também no inicio do
século XX que comecam a ser feitas as imagens precursoras da fotografia street style,
descritas por Marra (2008) como fotografias de gente da moda. Ao ar livre, fotografos como
os irmaos Seeberger e Jacques-Henri Lartigue procuravam a moda onde ela estivesse e a
fotografavam.

Em 1946, foi criado o ready-to-wear ou prét-a-porter, roupas prontas para
vestir que inauguraram uma nova forma de se fazer moda. A partir da década de 1950, os
padrdes do vestir, at¢ entdo determinados somente pela Alta-Costura, passaram a receber
contribui¢cdes da industria de confeccdo. Nesse momento, gracas aos grandes criadores do
prét-a-porter ¢ a disseminacdo de uma moda jovem, que fugia aos padrdes da alta moda, o
vestir transformou-se definitivamente (BAUDOT, 2005; BRAGA, 2007; CIDREIRA, 2005).

Foram os baby boomers, filhos do pos-guerra, os responsaveis por caminhar
em direcdo a uma moda jovem com maior autonomia. As décadas seguintes testemunharam
uma grande variedade nas formas das vestimentas, especialmente, em virtude das,
posteriormente, denominadas tribos urbanas. Para ndo fugir a regra, as mudangas iniciaram-se

nos dominios da moda masculina. Ainda na década de 1940, surgiram os zazous, jovens que
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se rebelaram durante o periodo da guerra, vestindo roupas largas e chamativas que foram
reprovadas pelos mais velhos (BAUDOT, 2005, BRAGA, 2007).

Na década de 1950, enquanto os bad boys, fas de James Dean e Marlon
Brando, usavam jeans, camiseta e blusdes de couro, os teddy-boys resgatavam a elegancia
eduardiana, com roupas de modelagem ajustada e visual impecavel (BAUDOT, 2005;
BRAGA, 2007). Acredita-se que, derivadas dessas primeiras tribos, surgem entre as décadas
de 1950 e 1960, especialmente na Inglaterra; os rockers e seus rivais mods. E especialmente a
partir da década de 1960, que a juventude torna-se ideal de beleza e a moda jovem desvincula-
se da moda do mundo adulto. O contexto historico de 1960 e os movimentos de contracultura
possibilitaram a emergéncia de diversas tribos, entre elas, os hippies, que se vestiam da
mesma forma despreocupada como viviam: sem distingdo entre classes, com pouca
diferenciagdo entre os sexos (cabelos longos para homens e mulheres), valorizando o artesanal
e os ideais de amor livre.

Na década de 1970, ainda permaneciam as referéncias da moda hippie, mas
movimentos como o glam, que tinha como idolo David Bowie; o movimento negro, embasado
na filosofia do “Black is Beautiful ”; ¢ o movimento punk marcam a época. Os punks, que
tinham como pai, Malcom McLaren, ¢ como mae, Vivienne Westwood, nao tinham fé no
futuro, adotaram visuais chocantes, com roupas pretas, coturnos, tachas, correntes, alfinetes e
cabelos coloridos e espetados. Segundo Polhemus, depois do movimento punk e da instaurada
descrenga no futuro, a tnica saida para a moda seria olhar para tras. Assim, no final da década
de 70, nasce a moda retrd, nostalgica, com os New Romantics (BAUDOT, 2005, BRAGA,
2007, POLHEMUS, 1996).

Na década de 1980, houve a predominancia do preto, o preto dos punks,
darks, goticos e dos criadores minimalistas. Nesse periodo, preza-se pela fidelidade as tribos.
A tribo em maior evidéncia, no periodo, era a yuppie, formada por jovens e bem-sucedidos
profissionais que vestiam ternos, de preferéncia, Armani (BRAGA, 2007). Nos anos de 1990,
surgem: a moda grunge (vinda das bandas de Seattle-EUA); a clubber, a cyber; e a raver
(estilo dos frequentadores de raves), mas nao ha mais fidelidade a um unico estilo ou tribo; na
realidade, ha a possibilidade, inclusive, de criagdo de tribos “hibridas”, como cyberpunks e
cybergoths. Segundo Crane (2006, p.29), “a moda contemporanea ¢ mais ambigua e
multifacetada, em concordancia com a natureza altamente fragmentada das sociedades pds-
industriais.”. Este ¢ o primeiro trago da moda contemporanea: a moda flexibiliza-se e as

possibilidades de escolha sdo muitas.



30

4.2 MoDA CONTEMPORANEA: TRACOS POS-MODERNOS

“O mais doido e acelerado cavalo de batalha”, ¢ desta forma que Santos
(1994, p.99-100) descrevera a moda na pds-modernidade. Segundo o autor, opondo-se a moda
elegante e solene da modernidade, a moda pds-moderna ¢ extravagante, humorada e livre
promovendo a “convivéncia de todos os estilos: retrd6 com futurista, esporte com passeio, 1a
azul com lycra laranja”.

A virada do século deu-se sob a logica do chamado “Supermercado de
estilos”, conceito proposto pelo antropdlogo Ted Polhemus, no livro Steet style: from
sidewalk to catwalk (1994). Conforme o autor, a particularidade da moda contemporanea
reside na multiplicidade de estilos ofertada e na liberdade de selecdo e combinagdo desses
estilos. Polhemus (2005) sugere ainda que, na passagem do modernismo ao pés-modernismo,
o termo moda tornou-se limitado, pois o foco, agora, € o estilo. A proposta de Polhemus esta
alinhada (inclusive na analogia) a defini¢do de arte pés-moderna proposta por Santos (1994,
p.70), segundo o qual, “sendo o mercado um cardadpio variado, e ndo havendo mais regras
absolutas, cada um escolhe o prato que mais lhe agrada.”.

O filésofo Lars Svendsen (2010) afirma que, a partir da década de 1990, ha
uma contemporaneidade geral de todos os estilos, pois ndo surgiram propostas, realmente,
novas, somente reciclagens de estilos vistos anteriormente. Svendsen questiona se a moda, ao
realizar, plenamente, seu potencial, ndo haveria abolido sua prépria logica (a 16gica da busca
pelo novo).

Na moda pos-moderna, assim como na arte, no design € em praticamente
todas as atividades criativas, vigentes na contemporaneidade, tem sido frequente uma pratica
que ficou conhecida como pastiche. Fredric Jameson (1997, p.45) define o pastiche como a
“canibalizacdo aleatéria de todos os estilos do passado”. O autor acredita que o
desaparecimento do sujeito individual e a impossibilidade de criar um estilo pessoal
estimularam a pratica do pastiche. Jameson (1997, p.45), enfatiza ainda, que ndo ¢ mais
possivel voltar para lugar algum que nio seja o passado: “a imitagdo de estilos mortos, a fala
através de todas as mascaras estocadas no museu imagindrio de uma cultura que agora se
tornou global.”

Jair Ferreira dos Santos (1994) ressalta que a pratica do pastiche, antes
ocasional, tornou-se quase uma regra na pos-modernidade, e acrescenta que, na

contemporaneidade, a vanguarda foi substituida pela transvanguarda (além da vanguarda),
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segundo a qual um estilo retro seria tdo valido como algo para frente (SANTOS, 1994, p.41,

43). Segundo Barnard:

A moda, como pastiche, parece ndo estar mais longe da apropria¢do de
estilos diferentes, frequentemente estilos do passado distante. De modo
similar, envolve a mudanga constante daqueles estilos. A moda adquiriu uma
reputagdo de pilhar, ndo s6 o passado como também outras culturas, em
busca de novidades em matéria de estilos, muitas vezes com pouca
compreensao, ou mesmo respeito, em relacdo aqueles tempos passados e a
outras culturas (Barnard, 2003, p. 242)

Além do pastiche, outra caracteristica da moda, na pés-modernidade, ¢ a moda
rapida, ou fast-fashion. Segundo Kenia Moreira Cabral (2011), cada paradigma de moda
corresponderia a uma determinada época, funcionando como um reflexo de seus valores: a alta-
costura representaria a modernidade; o prét-a-porter, um periodo de transicdo; e o fast-fashion
seria o reflexo da pés-modernidade. Além da “moda rapida”, a internet foi uma das ferramentas

determinantes para o estabelecimento dos ritmos da moda na pés-modernidade.

4.3 MoDA EM TEIA: NOVAS MODULACOES

A antropologia e a historia apontam trés funcdes principais para o vestir:
decoracdo, prote¢do e pudor, sendo decoragdo e pudor consideradas de natureza psicologica.
(Fluggl, 2008). No ambito do design, ha certa correspondéncia com as proposi¢des de Fliigel,
compreendendo-se, com base em Lobach (2001), que um produto deve cumprir trés
importantes fungdes: funcao pratica, funcao estética e fungdo simbdlica. Acredita-se que, na
pés-modernidade, a funcdo pratica seja a de menor relevancia e que as funcdes estético-
simbolicas sejam as mais significativas, visto que as dimensdes aparéncia/comunicag¢ao
parecem prevalecer estando na base das razdes da escolha e uso das roupas.

Rosane Preciosa (2007) tratando do aspecto comunicacional do vestuario,
fala que a roupa que outrora cumpria func¢des de protecdo e pudor, complexifica seu discurso,
exibindo o sujeito tal como se constitui ou como gostaria de constituir-se. Carol Garcia e Ana
Paula Miranda (2007, p.79) enfatizam que ¢ a significacdo da roupa, mais do que sua
funcionalidade, o que determinara a adesdao a uma determinada moda, e “se essa significagao
¢ construida para si e para o outro, ela é, sem duvida, um processo de comunicacdao” .
Maftesoli (2005b, p.161), corrobora Garcia e Miranda ao defender que as roupas sio

verdadeiras “maquinas de comunicar” inscritas em um vasto jogo simbolico.
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O trunfo da moda pos-moderna, conforme Kristin Knox (2011), ¢
justamente seu significado, ¢ ter algo a dizer. Segundo a autora, a moda pos-moderna toma
consciéncia de si como moda - ou como arte, ¢ assim, cada detalhe, costura ou botdo é
intencional, cuidadosamente considerado e carregado de significado. Partindo das opinides
destes autores, pode-se depreender que o valor da moda contemporanea reside nos aspectos

intangiveis relacionados a comunicagao e as relagdes que a moda propicia.

A moda vai até as pessoas e as pessoas carregam a moda. O vestir ndo € mais
meramente funcional, como era antes — estar protegido para o dia-a-dia, para
a labuta, com as roupas durando 10 anos. Hoje as pessoas carregam uma
“ndo coisa” com a roupa: esse vestir funcional ¢ revestido de uma fungao
estética permanente. E ai, tudo acaba sendo penetrado, todos os espagos
acabam sendo perfurados, permedveis a midia, e portanto a midia tem um
enorme poder de persuasdo das pessoas. E a propria midia pode ser um fator
chave para o retorno da humanidade aos outros sentidos. (BAITELLO, 2006,

s/p.)

A citagdo de Baitello lembra que o mérito da moda contemporanea,
ultrapassa o sentido material (hard - duro) e desloca-se para o aspecto imaterial (soft - mole).
Segundo Vilém Flusser (2002), na sociedade pos-industrial o valor estard concentrado nas
coisas moles, impalpaveis, simbodlicas. Domenico de Masi (2001) em sintonia com Flusser,
argumenta que a sociedade pds-industrial dirigird suas atengdes aos simbolos, a estética, a
informacao, centrando-se na producao de bens ndo materiais.

Cristiane Mesquita (2004, p. 50), relaciona trés caracteristicas que regem o
funcionamento da sociedade contemporanea e sdo inerentes a moda: Simultaneidade (“tudo ao
mesmo tempo agora”’, desfiles em tempo real, ecletismo artistico e cultural);
Desmaterializag¢do (“O produto ‘contém informag¢do’. Compramos também um discurso sobre
a peca”). Simulagdo (a imagem ¢ melhor do que o real). Estes trés aspectos contém um
elemento comum e fundamental para compreender tanto a contemporaneidade quanto as
novas modulagdes da moda: a imagem. O status, ¢ a importancia da moda cresceram em
paralelo ao desenvolvimento da imagem. O proprio uso da palavra look®, que literalmente
significa olhar, remete a aparéncia, a imagem perceptivel por meio da visualidade (Garcia,
Miranda, 2007). Nos dominios da moda, a imagem realiza plenamente seu potencial.

A moda deixou-se permear pela midia e tornou-se também midia, midia

secundaria (Garcia, Miranda, 2007). A tematica tem conquistado espagos cada vez maiores nos

6 Refere-se ao conjunto de pegas do vestudrio, acessorios, objetos e atitudes que juntos formam a
aparéncia de uma pessoa em determinado momento.
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diversos meios: segmentos de jornais voltados a moda, revistas especializadas, programas de radio
dando espago para dicas de moda e a televisdo, muitas vezes com programas dedicados
exclusivamente a tratar do assunto.

No segmento televisivo pode-se elencar: novelas que tratam de moda (Ti-ti-ti,
Vale Tudo, Top Model, Sex Appeal, Viver a Vida, Belissima), reality-shows e programas que
tratam exclusivamente de moda (Esquadrao da Moda, Project Runaway, GNT Fashion, America’s
Next Top Model), programas de auditorio promovendo concursos relacionados a moda (Estilista
Revelacdo — programa da Xuxa) e seriados que abordam o mundo da moda (Gossip Girls, The
City, Jane by Design) etc. Embora ocupe espago significativo em todos os meios, ¢ com a
convergéncia das midias possibilitada pela Internet que a moda adquirird novos contornos.

Como visto no item 4.2, além da autonomia individual para se vestir e da
democratizagdo do acesso a roupas com conteudo de moda, outras transformagdes significativas
ocorreram na dinamica da moda, e a internet estd no centro de todas elas. Entre os principais
eventos que causaram transformagdes estdo: o advento de blogs de moda; a possibilidade de
compras on-line (nacionais e internacionais); ¢ o acesso ¢ troca de contetidos de moda, em nivel
mundial e em tempo real (redes sociais).

Talvez, a mais proeminente mudanca tenha sido o deslocamento da critica de
moda (ou a falta dela, como alega Svendsen) da grande midia especializada (jornais, revistas e
sites) para o aclamado/odiado universo dos blogs. Hoje, nos desfiles das temporadas de moda, ao
lado de uma experiente editora de algum veiculo de informagdo consagrado, estd sentada uma
blogueira, geralmente, muito jovem. A internet possibilitou a valorizagdo de opinides de moda
por parte de “pessoas comuns”, ndo necessariamente relacionadas ao universo da moda. Tal fato
abriu espaco para que diferentes opinides pudessem conviver, com pesos semelhantes, ndo
importando a forma de legitimagdo do conhecimento do produtor da informacao.

A multiplicagdo do ntimero de blogs valorizou as imagens da moda “real”,
fotografadas na rua e ndo nas passarelas. Ganha forca, assim, a fotografia de street-style. Pessoas
“estilosas”, que circulam nas ruas (que ndo necessariamente estdo vinculadas a industria da
moda), sdo alvo de fotografos de moda e as fotos produzidas sdo publicadas nos mais diversos
sites e blogs. A “documentagdo” fotografica da roupa vestida diariamente tomou conta da rede
com a expressdo: “look do dia”. Instalou-se, assim, a era do estilo individual, segundo a qual a
identidade ¢ mais importante do que as tendéncias divulgadas pelas semanas de moda mundiais.
Pode-se discutir: o quao “real” ¢ essa moda da rua; quais seriam essas ruas fotografadas; e em
que medida essas imagens sdo, de fato, expressdes individuais. Contudo, ¢ indiscutivel que o

advento dos blogs ampliou, exponencialmente, as possibilidades do vestir.
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Essa conjuntura tem gerado discussoes e opinides divergentes sobre a validade
da informacao veiculada por blogs de moda, que ndo teriam a lidimidade das midias tradicionais.
Um caso, em especial, chamou a atencdo. Em fevereiro de 2013, Suzy Menkes, editora de moda
reconhecida, publicou um artigo entitulado: The circus of fashion. No referido artigo, Menkes faz
uma critica a imprensa de moda atual, que se aglomera fora do recinto dos desfiles. Segundo ela,
a nova imprensa de moda, colorida e enfeitada para aparecer e merecer ser fotografada, difere da
imprensa de moda da década de 1990, que era identificada pelo vestir sobrio, negro. Essa
mudanca de paradigma da imprensa de moda ¢ reflexo direto das mudangas sofridas pela moda

em funcédo da internet.

4.4 ENTRE REDES E TEIAS

Para o entendimento das configuracdes da moda contemporanea e a
circulagdo de suas imagens nas redes sociais, ¢ fundamental compreender alguns termos
comuns as novas tecnologias de informagdo e comunicacdo como: redes, comunidades
virtuais, ciberespaco e cibercultura. A utilizagdao desses termos disseminou-se para diferentes
areas do conhecimento especialmente o termo rede. Rede ¢ segundo Raquel Recuero (2009),
uma metafora estrutural composta por noés e conexdes. Esta metafora ja foi aplicada da
matematica as redes sociais, e neste trabalho estara associada as conexdes presentes no
ciberespaco. Na introdugdo de seu livro “The virtual community”, Howard Rheingold (1993)
define o termo rede como sendo redes de computadores interligadas que associam pessoas de
todo o mundo. Pode-se dizer que a Infernet ¢ a rede das redes, sendo a maior e mais
conhecida delas. A “Rede” ¢ a “espinha dorsal” da Comunica¢do Mediada por Computadores
(CMC). (CASTELLS, 2005).

Para Castells (2005), a convivéncia harmoniosa de diversos interesses,
valores e culturas na Rede, possibilitou a forma¢do da World Wide Web (Rede de Alcance
Mundial). Esta rede dentro da Rede possibilitou a criagdo de sites e facilitou a busca de
informagodes por meio do agrupamento de interesses dentro do ciberespago. O Ciberespaco
(termo criado por William Gibson, em “Neuromancer”, um romance de ficcdo cientifica de
1984) designa um espaco onde palavras, relacdes humanas, dados, riqueza e poder sdo
expressados pelos usudrios da CMC. (RHEINGOLD, 1993).

Pierre Lévy (2011) refere-se ao ciberespaco como um espago aberto pela
interconexao mundial de computadores que permite a combinacao de diversos modos de

comunica¢do, visando a sociabilidade, comunicagdo, organizacdo, transacdo e trocas de
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informagao e conhecimento. O autor cunhard também o termo cibercultura, que estd em
profunda relacdo com a formacao do ciberespaco. A cibercultura ¢ a cultura que trata dos
fenomenos referentes ao ciberespago. Lévy (2011) levanta trés principios “ciberculturais”
fundamentais que orientaram o desenvolvimento do ciberespaco: interconexdo, criagdo de
comunidades virtuais e inteligéncia coletiva. A conex@o para a cibercultura, sempre sera
“preferivel ao isolamento”. Desta forma, esse principio de interconexdo se prolongara no
segundo principio que sdo as comunidades virtuais, que por sua vez configuram-se como
inteligéncias coletivas em potencial (LEVY, 2001, p.129, 135). O segundo principio, as
comunidades virtuais, serdo tratadas com maior aten¢ao nesta pesquisa.

Uma comunidade virtual € construida, a partir de discussdes de pessoas
“sobre as afinidades de interesses, de conhecimentos, sobre projetos mituos, em um processo
de cooperacdo ou de troca”, formando teias de relagdes pessoais no ciberespaco,
“independentemente das proximidades geograficas e filiagdes institucionais”. A relagdo a
distancia, condicao evidente para a existéncia de comunidades virtuais, ndo implica na frieza
dessas relacdes, que, segundo o autor, “ndo excluem as emogdes fortes”. (LEVY, 2011, p.130;
RHEINGOLD, 1993).

Castells (2005) ressalta que a recéncia da comunicagdo mediada por
computadores, dificulta a chegada a conclusdes sobre o significado social dessa nova forma
de comunicagdo e das comunidades virtuais criadas. O autor lembra que os debates da década
de 90 polarizavam-se entre os que defendiam a Internet como uma possibilidade de criagdo de
comunidades, e aqueles que viam na Rede uma crise das relagdes fisicas e a possivel perda de
contato com o “real”. Segundo Pierre Lévy (2011), comunidades virtuais nao sdo irreais,
ilusérias ou imaginarias. Sua forma de organizacdo, mais ou menos permanente, apenas difere
das formas de organizacdo das comunidades fisicas off-line.

Citando exemplos de autores que consideram, de forma positiva, a Internet
criadora de comunidades virtuais em torno de interesses comuns, Castells cita Howard
Rheingold e Barry Wellman. Rheingold, salienta a importdncia dessa nova forma de
comunidades, argumentando que essas relagdes online podem tornar-se reunides fisicas
usando como exemplo sua propria experiéncia com a rede colaborativa WELL. Wellman
corrobora Rheingold e afirma que comunidades virtuais e fisicas, embora diferentes, nao se
opdem. Tanto uma quanto outra podem funcionar tanto online quanto off-line. Wellman
explica que ha diversas formas de interatividade dentro das redes sociais que podem ser tanto
funcionais quanto solidarias. Assevera ainda, que em alguns casos o uso da Internet poderia

levar a mais vinculos sociais inclusive fisicos. (CASTELLS, 2005).
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Castells esclarece a diferenca entre lagos fracos e fortes e argumenta que na
Rede ha predominancia da formagao desses lagos fracos. Contudo, a pesquisa de Wellman
aponta que pode haver solidariedade e ajuda mitua mesmo em relagdes de lagos fracos. Os
lagos fracos conferem as redes flexibilidade/mutabilidade, o que pode-se associar a
efemeridade que Michel Maffesoli considera caracteristica das tribos contemporaneas

(CASTELLS, 2005).

Afinidades, aliangas intelectuais, até mesmo amizades podem desenvolver-se
nos grupos de discussdo, exatamente como entre pessoas que se encontram
regularmente para conversar. Para seus participantes, os outros membros das
comunidades virtuais sdo o mais humanos possivel, pois seu estilo de
escritas, suas zonas de competéncias, suas eventuais tomadas de posicdo
obviamente deixam transparecer suas personalidades. (LEVY, 2011, p.131).

Em comunidades virtuais que possibilitam o compartilhamento de imagens, a
percepcao da personalidade e da “tangibilidade” da existéncia do outro com quem se estabelece
relacdo, ¢ ainda maior. As afinidades descobertas por meio da escrita sdo ainda mais facilmente
identificaveis com a presenga da imagem, fato que propicia a formacao de vinculos. Os defensores
de uma determinada causa politica, os entusiastas culinarios, os amantes da moda, os fas de uma
determinada banda (mudando os exemplos utilizados por Lévy), etc. encontram na Rede espagos
para agregacao ¢ troca de informagdes em torno de seus interesses em comum.

Virios pensadores das redes, como Rheingold, Lévy e Castells utilizaram o
termo “comunidades virtuais” para referir-se as novas formas de socialidade oportunizadas pelas
novas tecnologias. Contudo, na obra de Castells “A Galaxia da Internet” publicada em 2001, o
autor fala das polémicas provocadas por conflitos ideologicos em torno do termo “comunidade”
especialmente pela conotagcdo romantica e possivelmente idealizada que alguns autores tém sobre
o conceito. Castells propde entdo como alternativa, deslocar o conceito de comunidade para o
conceito de rede. Visto que as comunidades ndo deixam de ser também redes sociais.

As chamadas redes sociais, tem assumido grande importancia na vida das
pessoas. Observou-se nos ultimos anos a emergéncia, transformacao e decadéncia de varias redes
sociais. Atualmente pode-se citar como exemplos de sites de redes sociais ativas o Orkut (embora
sua popularidade tenha perdido forca recentemente), o Facebook e o Twitter. O envolvimento
cotidiano com essas redes tornou-se habito, dedicando-se um tempo consideravel do dia para
atualizar status, fazer postagens e acompanhar as atividades recentes de amigos ou seguidores.
Aderir a varias redes sociais online ¢ comum, visto que cada uma dessas redes pode atender a

diferentes necessidades. Raquel Recuero (2009) ¢ uma das autoridades nacionais quando se trata
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de redes sociais, segundo a autora, as redes sociais s3o compostas por dois elementos: atores
(pessoas, grupos, etc.) e conexdes (relagdes, lacos).

Os atores sdo os “nds” das redes, as pessoas, ou grupos de pessoas envolvidos
na rede. Ja as conexdes sdo formadas por lagos sociais que resultam de interagdes realizadas na
rede. Como elementos de conexdo, Recuero (2009) elenca as interagdes, as relagdes e os lagos
sociais. A interacao ¢ sempre uma atividade de comunicagao do ator com seus pares e constitui-se
como matéria tanto para as relacdes quanto para a formacdo de lagos sociais. Contudo ¢
importante lembrar que a interagdo no ciberespago possui certas particularidades. Como exemplos
dessas particularidades pode-se citar a comunicacdo mediada por computadores e por
consequéncia a auséncia fisica, a falta de comunica¢do ndo verbal como entonacgdo, gestos,
expressao facial, e a possibilidade de interagdes assincronas, ou seja, interagdes nao realizadas em
tempo real. As relagdes sociais sdo formadas por um conjunto de interagdes sociais, € assim como
as interagdes, podem ser mediadas por computador. As relagdes podem ser ou ndo conflituosas.

Sao essas relagdes que contribuem para a formacao de lagos sociais. (RECUEROQO, 2009).

Lagos consistem em uma ou mais relagdes especificas, tais como
proximidade, contato frequente, fluxos de informac@o, conflito ou suporte
emocional. A interconexao destes lagos canaliza recursos para localizag¢des
especificas na estrutura dos sistemas sociais. Os padroes destas relagdes — a
estrutura da rede social — organiza os sistemas de troca, controle,
dependéncia, cooperagdo e conflito. (WELLMAN, 2001, p.07 apud
RECUERO, 2009, p. 38).

Maffesoli faz uma brincadeira com a expressao “Le lieu fait lien”, que refere-se
ao lugar/espago como poténcia para a criagao de lagos. As redes sociais ou comunidades virtuais
configuram-se entdo, como novos lugares no ciberespago para a formagdo desses lagos, ou
vinculos.

Antes de apontarmos exemplos de redes sociais € preciso mencionar a grande
relevancia do capital social para o funcionamento dessas redes ou comunidades. Recuero define
capital social como um conjunto de recursos de um grupo que pode ser usufruido por todos os
membros. Baseia-se na reciprocidade e embute-se nas relagdes sociais sendo determinado pelo
contetido destas. Entre os valores agregados ao capital social das redes estdo: visibilidade,
reputacao, popularidade e autoridade. (RECUERO, 2009).

O aumento da conexdo entre os atores sociais, leva a um aumento da
visibilidade desse ator ou nd. Quanto mais visivel um no, mais informacdo ele recebe ¢ mais
suporte podera receber quando solicitar. A visibilidade complexifica a rede, influencia no capital
social do ator social, e pode acarretar na obten¢do de outros valores como reputacao. (RECUERO,

2009).
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De acordo com Recuero (2009), a reputagdo, ou confianga, esta vinculada a
percepcao construida de alguém pelos demais atores. Todos os nds possuem, maior ou menor,
reputacdo, e podem intencionalmente tentar melhorar sua reputacdo por meio do aumento de sua
visibilidade ou pela escolha das informacdes compartilhadas. Segundo Pierre Lévy, a reputagdo,
“constituida a longo prazo na “opinido publica”, viria como recompensa (simbolica) pela partilha
do conhecimento e pela ajuda mutua nas comunidades virtuais (redes). (LEVY, 2011, p.130).

A popularidade ¢ outro valor importante que contribui para o capital social nas
redes. Este valor ¢ facilmente percebido e esta ligado a audiéncia recebida pelo ator social. Os nos
que estdo mais centralizados na rede, s3o mais populares e influentes. Nos sites de redes sociais, a
popularidade estd relacionada ao numero de comentarios recebidos, e pela apreciagdo
demonstrada, como no exemplo do Facebook, pela quantidade de likes ou curtidas que
determinada postagem recebe. O quarto valor relacionado ao capital social é a autoridade. Esta
refere-se ao poder de influéncia de um ator social em sua rede e esta ligada a reputagao.

H4 um grande nimero de redes sociais ativas na Internet, tanto dedicadas a
criar uma rede de relacionamento entre pessoas, quanto a tratar de assuntos especificos como
musica, fotografia e moda. Algumas redes sociais tem relevancia para a moda mesmo sem que seu
foco seja esse universo. Como exemplos pode-se mencionar o Facebook e o Instagram que
possibilitam a divulgagdo de imagens com conteudo de moda, sobretudo aquelas destinadas a
mostrar o “/ook do dia”.

O Facebook ¢ uma rede social que permite o compartilhamento de imagens,
textos, videos além da conversagdo com outras pessoas conectadas a rede. Nos perfis dos usuarios
do Facebook, ¢ comum observar a publicagcdo de fotografias com contetdo de moda,
especialmente imagens que mostrem o “/ook do dia”. Quando algum conteudo ¢ publicado,
demais usuarios podem interagir comentando o conteudo publicado ou pressionando o botao
“curtir”.

O Instagram ¢ uma rede social de compartilhamento de imagens. Trata-se de
um aplicativo para smartphones, que ao ser “baixado” pelo usudrio, permite fotografar, editar
essas fotografias com uma série de filtros e molduras e posteriormente publici-las no proprio
Instagram ou em outras redes sociais. O Instagram privilegia a imagem em detrimento do texto,
visto que as imagens sdo acompanhadas geralmente por uma breve descri¢do. Observando as
atividades do Instagram ¢é possivel perceber que os motivos das imagens publicadas se repetem.
Sdo paisagens de belos lugares, fotografias de pratos de comida, fotografias humoradas com
animais e outros objetos e ainda fotografias com conteudo de moda mostrando o “look do dia”.
Esta rede também possibilita a interacdo dos demais usuarios que podem comentar ou, se

gostarem da imagem, pressionar o botdo em formato de coracdo, deixando-o vermelho.
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Como exemplo de rede social voltada a moda temos o site Lookbook.nu. que
constitui o corpus deste trabalho. O site Lookbook.nu: Collective Fashion Consciousness, ¢&
considerado uma rede social de compartilhamento de imagens de moda. Langado em abril de
2008 por um casal de Sao Francisco, Yuri Lee e seu namorado Jason Su, o Lookbook.nu é a
“convergéncia entre um site de Street Style e uma rede de relacionamento - espagos onde hd a
possibilidade de interagdo, convivéncia e troca de conteido de moda”. (HINERASKY,
FONSECA 2010, p. 09).

De acordo com a propria rede (ou comunidade, como os criadores preferem
chama-la), o trafego de visitantes ¢ de 3 milhdes por més, sendo 1.2 milhdes de membros
registrados. 80% dos visitantes sdo do sexo feminino e a idade média dos membros ¢ de 20 anos
de idade. 50% dos membros tem seus proprios blogs ou sites e a maior parte deles sdo: estudantes,
fotografos, designers de moda, designers graficos, blogueiros, modelos, musicos e stylists.
(LOOKBOOK.NU, 2013).

Até agosto de 2010, apenas pessoas convidadas podiam participar das
atividades do Lookbook.nu. Atualmente, para fazer parte da rede é preciso apenas cadastrar-se.
Ap6s a aprovacdo do cadastro cria-se um perfil no qual o usudrio pode postar fotografias de si
proprio mostrando seu “/ook” completo, da cabega aos pés, a moda das fotografias de street-style.
Os novos usudrios aderem a rede com baixa reputagdo (a reputacdo ¢ medida nesta rede pelo
numero de Karmas) e dificilmente terdo suas imagens publicadas para que os demais membros
vejam. Contudo, com o passar do tempo e com postagens de fotos que recebam o “aval” de
membros mais antigos, os usuarios podem construir sua reputagdo e conquistar maior visibilidade.

O site apresenta uma lista de “10 mandamentos” para a publicagdo das
fotografias com orientagdes basicas como: ser dono da imagem que sera publicada, aparecer na
imagem, ndo inserir mensagens comerciais etc. A interagdo com outros usudrios pode acontecer
nos comentdrios das imagens, no envio de mensagens privadas, ou ainda por meio do botdo
“Hype”, que seria um equivalente ao “curtir” no Facebook, € ao “coragdo” no Instagram.

Um novo usudrio somente tera seu “/ook” publicado na pagina “New”, se
obtiver “Hypes” de outros usudrios considerados de média e alta reputacdo. Ou seja, quanto maior
o numero de “Hypes” a imagem postada receber, mais “Karmas” e maior reputacdo o usuario
recebera. Um alto numero de “Hypes” podera levar a imagem publicada a aparecer no link “Hot”.
Onde sdo mostrados apenas os “/ooks” com maior apreciagdo nos ultimos dois dias. As imagens
que aparecem em sequéncia em qualquer um dos [links “Hot”, “New” e “Top”, sdo
acompanhadas por um breve titulo, seguidos pelo nome, idade e localizagdo geografica, além do
numero de comentarios e a quantidade de hypes recebidos. Essas imagens podem ser abertas, para

acessar mais informagdes sobre o look postado. Quando abertas individualmente as imagens
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apresentam na margem inferior uma paleta de cores ¢ podem ou ndo apresentar fags, espécies de
etiquetas numeradas que informardo as marcas de cada pega de roupa, muito usadas especialmente
pelos blogueiros que tem patrocinadores. (LOOKBOOK. 2013).

Para aumentar a interatividade dos participantes, no site da comunidade ha
outros links como: “Tv”, “Forum”, “Contests”, “Interview” e “Blog”, todos com espagos
dedicados aos comentarios de membros. O link “Tv” € dedicado as exibi¢des da série “Lookbook:
the series”, atualmente com 9 episddios. A série ficcional se desenrola em Los Angeles e trata do
relacionamento, intimo e criativo, entre uma blogueira e seu fotdgrafo, tendo o Lookbook.nu como
pano de fundo. Os usuarios da rede comentam e opinam sobre a série, estimulando a formacao de
relagcdes entre os membros. O /ink “Forum” funciona como um féorum de discussdes no qual
temas sdo levantados para o debate e a conversagcdo entre os membros. O link “Contests” visa
divulgar os concursos realizados pelo Lookbook.nu, ou pela rede em parceria com seus
anunciantes. Os membros sdo convidados a produzir e fotografar /ooks coerentes com a tematica
dos concursos que podem estar relacionados & uma data comemorativa como o dia dos
namorados, a chegada de uma nova estacdo, a comemoragdo do aniversario de um dos
anunciantes ou a celebragdo de uma pega icone de um dos anunciantes. O link “Inferview” abriga
as entrevistas feitas pelo Lookbook.nu aos membros mais bem reputados da rede. No espago
dedicado aos comentarios € possivel perceber que mesmo dentro dessas comunidades virtuais, ha
a possibilidade de emergéncia de idolos, que sdo admirados e copiados por outros membros. O
link “Blog” reline as informagdes mais recentes sobre a comunidade, atualizacdes sobre
concursos, editoriais, eventos e festas promovidas pela rede etc.

Nesses espacos virtuais que sdo as redes sociais, sobretudo aquelas nas quais
permite-se a publicacdo de imagens, pode-se testemunhar a escalada da estetizacdo da vida
cotidiana. Os conceitos cunhados por Maffesoli como ética da estética, neotribalismo e logica da
identificacdo, entre outros, sdo identificaveis na publicagdo dessas imagens com conteudo de
moda na rede, que favorecem a agregacao pela admiracdo que suscitam. (MAFFESOLI, 2005b,
p-283).
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5 ALINHAVANDO RETALHOS E RELACOES
5.1 DEFINICAO DO CORPUS

Este capitulo propde-se a criar alinhavos entre os retalhos pés-modernos e
as imagens de moda das teias/redes. Ao apresentar algumas imagens extraidas do site
Lookbook.nu, objetiva-se identificar, nas mesmas, a presenca de conceitos caracteristicos da
pos-modernidade, em especial, dos cunhados por Michel Maffesoli. Para facilitar a
compreensdo, 0s conceitos expostos no capitulo 3 “Juntando os Tecidos”, serdo retomados
aqui, agora acompanhados por imagens. Salienta-se que as imagens apresentadas, apesar de
estarem enquadradas em um uUnico conceito, podem também apresentar caracteristicas dos
demais, visto que as ideias de Maffesoli sdo partes de um todo e, portanto estdo em relagdo
umas com as outras.

Vale justificar que varios dos termos usados, para descrever os trajes dos
usuarios da rede no processo de analise, foram mantidos em lingua estrangeira para preservar
a linguagem utilizada dentro da rede. O uso desses termos em lingua inglesa, ¢ reflexo dos
processos de mundializagdo da cultura que se refletem e sdo reforcados pelas redes sociais.
Esses termos tampouco foram referenciados no tépico 4.1, em virtude da frequente
atualiza¢do sofrida pelos mesmos com o passar do tempo. Ou seja, alguns dos termos
utilizados hoje, ainda que se refiram a pecas icones de tribos do passado, podem diferir dos
termos originalmente utilizados.

Optou-se por trabalhar com a rede social de compartilhamento de imagens
Lookbook.nu, por dois motivos: a apresentacdo de imagens com conteudo de moda oriundas
de diversas partes do mundo; e a reunido, em um mesmo espaco, de imagens que sao também
publicadas em blogs pessoais, Facebook e Instagram. Desta forma, considera-se que o site
concentra informagdes que podem ilustrar o panorama da moda contemporanea.

O site autointitula-se como fonte nimero 1 para inspirar as pessoas reais ao
redor do mundo no que diz respeito a moda. A importancia do site para o universo da moda ¢
reconhecida, pois se tornou uma fonte de pesquisas de tendéncias para criadores de moda.
“Citemos a rede social Lookbook.nu como provéavel fonte para a captagdo de sinais de
tendéncias via Internet (ZANETTINNI, 2012, p.98).

Na interface do site Lookbook.nu, ¢ possivel ver 3 opcdes de /inks para o

acesso as imagens postadas pelos usuarios: “Hot”, “New” e “Top”. Em “New”, € possivel ver
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as imagens mais recentes postadas no site; em “Hot”, estdo as imagens mais “hypadas™ das
ultimas horas; e em “Top” sdo exibidas as imagens mais “hypadas” da semana.

Para este estudo, foram realizadas trés coletas com intervalo de 8 dias: 02 de
maio, 10 de maio e 18 de maio, sempre pela manha. Cada coleta resultou em um grupo de 60
imagens, todas retiradas a partir da area “7op” do site. As imagens foram extraidas na ordem
em que apareceram, no momento em que se acessou o sife.

A seguir, com base nos conceitos propostos por Michel Maffesoli, serdo

apresentadas algumas imagens, para ilustrar ou reforgar esses conceitos.

5.1.1 FEtica da Estética

Em todas as imagens coletadas, foi possivel perceber a vigéncia de uma
forma mais sensivel e artistica de se viver. A propria existéncia desses espagos que
possibilitam a divulgacdo de imagens de moda ja € um exemplo da estetizacdo da vida. Sites
como o Lookbook.nu e o Instagram, por exemplo, incentivam a pratica da fotografia (mesmo
para os usudrios que ndo lidam com imagens profissionalmente) e, com isso, a educacdo do
olhar, o exercicio da criatividade, e desse modo, a expressdo da visdo estilistica do usudrio ¢

estimulada. Para Maffesoli:

A forma, nesse sentido, ¢ uma aglomeragio, inscreve-se numa perspectiva
organica, onde tudo se mantém, onde tudo corresponde. O que permite
analisar a repercussdo, no sentido psicoldgico do termo, em obra nos
periodos estéticos. Acontece que essa repercussdo assume uma amplitude
particular com o desenvolvimento tecnologico, precisamente no que diz
respeito a comunicacdo da imagem que, por contaminagdes sucessivas, nao
deixa de criar grupos que vivem valores idénticos, que tém modos de vida
similares, que se vestem de maneira semelhante, etc. A forma, nesse sentido,
toma nota dessas configuragdes, e da-lhes um estatuto geral. (MAFFESOLI,
2005,b). 143

A preocupacdo com a forma (arte, design, moda, etc...) que deriva da
sensibilidade estética caracteristica do presente sera vetor de reunido nas redes, como € o caso
do Lookbook.nu.

As imagens da figura 1, sdo exemplos de como as fotografias de street-style
publicadas no Lookbook.nu, apesar de parecerem simples, em comparacdo as imagens com
conteudo de moda de editoriais de revistas, apresentam uma preocupacgdo estética que nao se
restringe as pegas de vestuario, pois ha a criagdo de uma narrativa, com cores, texturas ¢ a

composi¢do da imagem como um todo.
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Fonte: Lookbook.nu

Figura 1 — Looks de Vini Uehara.
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As imagens que compdem a figura 1 sdo todas de Vini Uehara, brasileiro,
usudario do Lookbook.nu. O look de Vini Uehara, intitulado Bored (primeira imagem da figura
1), mescla-se com o fundo pela similaridade de cores e formas, reforcando a ideia de
uniformidade e estagnacdo. A segunda imagem (figura 1), por sua vez, ¢ contrastante quando
comparada a primeira. Nesta o ambiente ¢ leve, descontraido e colorido em conformidade
com o titulo “Flowers”. Na terceira imagem (figura 1), um elemento decorativo concentra a
atencdo. Um cocar de penas coloridas ¢ usado sobre a cabeca. Eis uma manifesta referéncia as
tribos indigenas, curiosa relagdo com o tribalismo de Maffesoli. O uso do aderego
provavelmente limitou-se as fotografias, sendo usado como elemento artistico para ajudar a
criar a historia da imagem.

A quarta imagem da figura 1 tem como titulo “When Will You Come
Home?”. Os titulos criados para descrever os looks, sdo parte importante da criagdo da
narrativa. O olhar de Vini é semicerrado e convidativo, sugerindo que este esta a espera de
alguém com quem tenha, ou possa vir a ter, uma relagdo amorosa. Seu olhar dirige-se ao leitor
da imagem, como se este fosse o sujeito esperado. A quinta imagem da figura 1, denominada
“Will they hate me for all the choices I've made?” mostra Vini com um look preto, branco e
cinza. O corpo um pouco tenso, as maos dentro dos bolsos e os labios cerrados podem sugerir
incerteza e inseguranga. O proprio titulo refor¢a essa sensagdo. A sexta imagem (figura 1),
mostra Vini sentado com as pernas abertas e mostrando a lingua. A posi¢do corporal e a
expressdo facial sdo descontraidas e divertidas tendo até uma conotacdo infantil, como um
menino arteiro. A presenca de uma cor vibrante como o laranja intensifica esta impressao.

Como estas, varias das imagens presentes no Lookbook.nu, tem o cuidado
em criar uma narrativa por meio dos elementos constitutivos da imagem. O vestuario ¢ parte
fundamental nesta construgdo, visto que, no caso desta rede, ¢ justamente o aspecto
vestimentario que deseja-se em destaque (vide o manual de 10 passos para a publicacao de
imagens no Lookbook.nu). E possivel que o proprio circulo de interesses da criadora do site
Yuri Lee (formagdo em historia da arte) tenha direcionado a comunidade na busca de um viés
artistico e poético nas fotografias publicadas.

Ressalta-se, no entanto, que este trabalho nao pretende entrar no mérito da
discussao sobre o que seria ou ndo arte, e ainda, se moda seria ou ndo uma forma de expressao
artistica. Contudo ¢ importante esclarecer que se atera aos conceitos propostos por Maffesoli,
segundo o qual na poés-modernidade hd o anseio de tornar a propria existéncia uma obra de
arte. De acordo com a perspectiva do autor, todos podem ser potencialmente artistas. Assim,

todos os participantes da rede serdo considerados por essa pesquisa, artistas. A roupa pode até
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ser julgada “objeto banal”, mas adquire uma dimensdo de valor diferente por meio da
imagem, segundo Maffesoli (2005) o artista epifaniza o objeto banal envolvendo-o de
mistério e encantamento, conferindo a ele a fun¢do de favorecer a agregacdo pela admiracao
suscitada.

A nova ética que se anuncia, pautada na estética, propde o usufruto conjunto
de emogoes. Ou seja, o objeto torna-se fator que motiva a reunido e essa dinamica ¢
perceptivel nas redes sociais onde circulam imagens de moda. Dependendo do “nivel de
atratividade” do objeto, ou conjunto de objetos, retratados na fotografia, ha comentarios
elogiosos, ¢ um numero consideravel de “Hypes”. As imagens da Figura 1 obtiveram
respectivamente: 1031, 1044, 1231, 1086, 1097 e 1568 “Hypes”. Eis alguns comentarios
postados: “Bored, but definetely not boring! <3, “Amazing short !”, “Loveee your stile, this
look, made my day!”, “Love love love love your sweater!!!”, “omfg totally cool man!”, “Oh,
this look just took my heart <3”, “lovely shoes <3, “this is epic vinny !”, “Cacique.!”, “i
love your...? that what you have on your head :)”. Essas respostas a imagem postada

favorecem a socialidade, a criagdo de lacos e conexdes entre os nds da rede, promovendo o

que Maffesoli chamou de “logica do estar-junto”.

5.1.2 Logica do Estar-Junto

A cibercultura, segundo Maftesoli (2012, p.90), é a “expressao do poder da
imagem e do gozo inutil”. Pierre Lévy defende que no ciberespago “a humanidade reconecta-
se consigo mesma”. A partir destas afirmagdes pode-se deduzir que as redes sociais, quica,
sejam os espacos onde hd maiores evidéncias de que a imagem, e a experiéncia estética que
esta suscita, promoverdo o encontro das pessoas para “fazer nada” em conjunto. Apenas
“estar-junto” e tomar parte em um grupo maior, uma comunidade. Tornar publica uma
imagem do corpo vestido ¢ uma forma de se tornar visivel para o outro, fazendo-se em
espetaculo para atrair a aten¢do e os olhares dos demais. Esse corpo que “se pavoneia”, como
diria Maffesoli (2005b, p.163), é “causa ¢ efeito de toda socialidade dindmica”.

O Lookbook consiste em uma comunidade e, enquanto tal, favorece a
interagdo entre os que fazem parte dela. A imagem publicada pode funcionar como fonte de
agregacdo ao suscitar comentarios e apreciacdo por parte dos demais membros. Essas
interagdes podem ser frequentes, o que cria uma expectativa quanto ao proximo look que sera

postado por este ou aquele usuario.
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O Lookbook também entrevista os usuarios com maior reputacdo, o que da
ao restante da comunidade a sensagdo de “conhecer” o entrevistado. Para Patrick Tacussel
(2006, p. 8-9), essa curiosa relagcdo pela infernet produz “alguma coisa bastante estranha. As
relacdes entre os individuos, e isso ¢ muito simmeliano, as pessoas se conhecem sem se
encontrar € se encontram, as vezes, sem se conhecer”.

A criagdo constante de novas redes sociais de compartilhamento de imagens
¢ uma prova clara das afirmacdes de Maffesoli, quando este assevera “que s6 existe-se pelo e

sob o olhar do outro”.

O cogito, ergo sum cartesiano repousava sobre uma revolucdo
epistemoldgica de importdncia: o fato de pensar por si mesmo no
aprisionamento, na fortaleza do espirito individual. Ora, o contrario se
expressa na fela, onde a partilha das imagens faz com que se seja pensado
pelo outro. Que sé se exista pelo olhar dos outros (MAFFESOLI, 2012, p.
91).

Para ilustrar o conceito do estar junto, optou-se por apresentar as imagens
das coletas (figura 2) que estavam posicionadas em primeiro e segundo lugares, ou seja,
aquelas que, naquele momento, haviam sido as mais apreciadas e motivado mais comentarios
e interagdes.

O primeiro /ook (figura 2) publicado pela brasileira (26) Flavia Desgranges
Van der Linden, recebeu no periodo da coleta (02 de maio), 2264 “Hypes . Flavia aparece em
pé, com os bragos proximos ao corpo € em um ambiente urbano (fundo em concreto com
pichagdes). Na imagem mais aproximada, os olhos direcionam-se para o chdo (atitude comum
nas fotos da rede, especialmente para mostrar a maquiagem) e um brago toca o outro. A
composicao mesclou referéncias étnicas, com a saia bordada com motivos semelhantes aos
das culturas pré-colombianas; aspectos mais rock’n’roll nos spikes e studs das pulseiras,
bracelete e carteira; influéncias boho que remetem a década de 70 com o uso do chapéu;
despojamento com a malha de modelagem mais solta, apesar do lurex, e ainda scarpin
mesclando estilos classico e rocker pelas aplicagcdes em metal. Entre os comentarios feitos

sobre este look estavam: “Stunning as ever ! That skirt is divine!”, “wow, I saved it to my

inspiration folder~!", “How can You be so inspiring in every look? :)”.



Figura 2 — Looks mais “hypados” de cada uma das 3 coletas.

Fonte: Lookbook.nu
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O segundo look da figura 2, foi postado pela polonesa Wioletta M. (21
anos). A blogueira recebeu no periodo da coleta (02 de maio), 2264 “Hypes”. Wioletta
aparece sentada com as pernas juntas e as mados unidas entre as pernas. A cabecga estd
levemente inclinada com o olhar direcionado para baixo. O look compos-se de vestido leve
em tom de péssego, colar com pingentes com motivos marinhos e sapato Mary-Jane preto. Os
cabelos estdo presos em um coque donut. A iluminagdo, a postura € o traje sdo suaves,
femininos e delicados. Wioletta recebeu, pelo /ook publicado, os seguintes comentérios: “so
pretty! <37, “cute ™ ", “necklace love!®”.

O terceiro look (figura 2) publicado pela americana Jennifer (26 anos),
recebeu, no periodo da coleta (10 de maio), 2318 “Hypes”. A californiana Jennifer aparece
em um ambiente urbano olhando para o lado com uma das maos no bolso e o outro brago
segura uma bolsa. A producdo de moda, apesar de simples (camisa branca, jeans, slippers
listrados, bolsa preta e dculos escuros), gerou comentarios como: “Amazing as always”, “So
simple - Love it :)”, “This is perfect”.

O quarto ook (figura 2) foi postado por Olivia L. (20 anos). No periodo da
coleta (10 de maio) a imagem recebeu 2250 “Hypes”. Olivia aparece praticamente de costas,
mas com a cabeca voltada para a camera, os cabelos estdo soltos e caem sobre a face. O look ¢é
constituido por um leve vestido estampado com tons aquarelados, como sugere o titulo da
imagem: “Watercolor”. Oculos escuros, bolsa offwhite a tiracolo e sapatos com salto wedge
complementam o vestido. O look gerou os seguintes comentarios: “so lovely! nice dress!
<37, “MAGNIFICIENT!!!!”, “Love the colors of your dress <3

O quinto look (figura 2) publicado pela brasileira (24) Alana Ruas, recebeu
no periodo da coleta (18 de maio), 2577 “Hypes”. A imagem mostra Alana em um ambiente
urbano, em pé e com a cabeca levemente abaixada. Os cabelos estdo soltos e na primeira parte
da imagem, aparecem levemente caidos sobre o rosto. Os bragos aparecem junto ao corpo ou
segurando a bolsa. O look montado por Alana mescla importantes tendéncias de moda para
estagdo: camisa com listras verticais em preto e branco, e shorts jeans de cintura alta,
desgastado e com aplicagdes de crucifixos em preto. Scarpin azul com meia-pata e fotebag
conhaque finalizam a composicdo. Entre os comentdrios sobre o look estavam: “Linda
camisa”, “You are so beautiful <3 Fanned!”, “A-MA-ZING look, really stylish. I really love
everything about this look <3 xoxo”.

A sexta imagem mostrada pela figura 2, mostra novamente Wioletta M. No
periodo da coleta (18 de maio) o look recebeu 2577 “Hypes”. Nesta imagem a garota polonesa

aparece de joelhos com o tronco voltado para a camera. A cabega estd levemente abaixada e
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os olhos direcionados para o chdao. Como componentes do /ook: um vestido nude com saia
godé em renda e chifon, um colar que reproduz o desenho de uma gola em renda e scarpin
meia pata. Os cabelos estdo presos em um coque donut. O titulo da imagem: “Delicate”,
descreve bem o look. A delicadeza expressada pela imagem de Wioletta suscitou os seguintes
comentarios: “I really like the delicate pattern dress Wioletta! X, “wow wow!!! awesome!!!
Love”, “Adorable dress! :)”.

O feedback dado as imagens ¢ um exemplo de interagdes resultantes de um
“estar-junto” na rede. O aumento da visibilidade e do reconhecimento de alguns dos membros
dentro (e fora) da rede, podem ilustrar que em alguns casos esse estar-junto, por mais
despretensioso que seja, pode render bons frutos. A brasileira Flavia Desgranges Van der
Linden ¢ um exemplo. Flavia, em entrevista ao Lookbook.nu, conta que ¢ formada em direito,
mas que sua carreira sofreu uma mudanga radical em virtude de seu blog. Flavia explica que a
ideia para a criacdo do blog surgiu da participacdo ativa no Lookbook.nu. Havia, segundo ela,
varias imagens para compartilhar e isso motivou a criagao do blog fashioncoolture.com.br.
Nos ultimos 3 anos (2010 foi o ano de criagdo do blog), Flavia erigiu respeitavel reputa¢do na
rede. Sua visibilidade cresceu, assim como a quantidade de comentarios, “Hypes” e “Karma”.

Atualmente Flavia é considerada um dos membros lideres do Lookbook.nu.

5.1.3 Neotribalismo

As tribos poOs-modernas, Maffesoli certamente ndo batizou-as
aleatoriamente, comportam-se e tem estruturas semelhantes as dos clas e tribos arcaicas. A
grande diferenga, “caracteristica da galdxia eletronica ¢ a temporalidade dessas tribos” que ¢
volatil. O pertencimento da pessoa a uma tribo durard enquanto suas paixdes estiverem
voltadas para aquele grupo. Do contrario, desliza-se com facilidade para uma ou outra tribo,
sabendo que seu ‘“engajamento” pode desfazer-se em pouco tempo. (MAFFESOLI, 2000,
p.195).

De fato, ao contrario da estabilidade induzida pelo tribalismo cléssico, o
neotribalismo ¢ caracterizado pela fluidez, pelos ajuntamentos pontuais e
pela dispersdo. E é assim que podemos descrever o espetaculo da rua nas
megalopoles modernas. O adepto do jogging, o punk, o look retro, os
“gente-bem”, os animadores publicos, nos convidam a um incessante
travelling. (MAFFESOLI, 2000, p.107).

A figura de um atomo (figura 3) ¢ uma representagdo grafica que pode

auxiliar na compreensdo da pessoa pertencente a varias tribos. Consideremos como nucleo a
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pessoa (persona), em torno dela, estdo varias elipses onde orbitardo suas paixdes e seu desejo
de pertencimento. O niimero de elipses pode variar, mas geralmente consiste em um nimero
grande de tribos, das quais a pessoa ¢ perfeitamente capaz de participar, abrindo mao de

alguma delas, apenas se assim desejar.

Figura 3 — Estrutura de pertencimento a varias tribos.

Fonte: A autora.

O Lookbook.nu, e as diversas redes sociais por si s0, ja representam tribos.
No interior destas tribos, € possivel perceber o movimento de tribos ainda menores, altamente
efémeras. Observando as imagens do Lookbook.nu, ¢ dificil identificarmos um estilo puro,
reconhecendo em um usudrio o pertencimento exclusivo a uma tribo e o comprometimento
com uma determinada filosofia. O que pode-se detectar sdo aqueles que, por exemplo, um dia
vestem-se como hippies, em outro como punks € no terceiro como hip-hoppers. O mais
comum, ¢ encontrar imagens de pessoas que sentem dificuldade em descrever o proprio estilo,
justamente pela pluralidade de pertencimento a diversas tribos. A blogueira peruana Luanna
Perez-Garreaud (Lua P.) ¢ um bom exemplo. Em entrevista ao Lookbook.nu, Lua P., ao ser
questionada sobre sua forma de vestir, responde que prefere ndo limitar-se a um determinado
estilo, descrevendo-se como uma mistura de influéncias grunge, gothic, rocker € bohemian.

(LOOKBOOK.nu, 2013).
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Figura 4 — 4 Looks de Lua P.
W

|

Fonte: Lookbook.nu

A figura 4 sera usada pala ilustrar o estilo de Luanna Perez-Garreaud e a
insercdo de elementos de diversas tribos/culturas e épocas em um mesmo look. 4 looks foram
selecionados, todos publicados em um intervalo de aproximadamente 15 dias. A primeira
imagem contém duas pegas que remetem a década de 90: salopete e cropped top. Os 6culos
redondos, sdo associados com frequéncia tanto ao beattle Jhon Lennon, quanto a Ozzy
Osbourne e a gargantilha com spikes corresponde ao movimento punk. No segundo /ook, Lua
usa beanies, que evocam ao movimento grunge. O colar com cruzes pode ter ligagdo com a
estética das tribos goticas e o coturno € caracteristico do punk. O terceiro look é composto por

top, saia godé, beanies e 6culos redondos. Os elementos que diferem dos outros looks sdo: os
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sapatos creeper (tem longa historia, passando pelos teddy-boys, punks, newromantics e
goticos) e um acessorio em couro sobreposto ao top chamado harness. Harness sao
comumente associados as praticas BDSM (Bondage, Disciplina, Dominagdo, Submissao,
Sadismo e Masoquismo). O ultimo /ook consiste em meias-calcas finas, shorts de cintura alta
com animal print, camisa preta e jaqueta de couro rocker. Lua P. usa uma gargantilha
semelhante as que, na década de 90, ficaram conhecidas no Brasil como gargantilha tatuagem.
O chapéu floppy lembra aos modelos usados pela atriz Brigitte Bardot na década de 70.

Na contemporaneidade o pertencimento a esses microgrupos ou tribos, pode
por vezes parecer inadequado ou paradoxal (Ex: cristdo, acompanha o hordéscopo, faz yoga, 1€
livros de espiritismo, ¢ ¢ fa de Dalai Lama). Na forma de vestir ndo sera diferente, do
contrario ndo haveria o “punk de boutique” ou o “hippie chic”. A partir das imagens
analisadas, pode-se notar que pessoas com estilos diferentes, membros de tribos diversas,

podem adotar pegas iguais, criando pontos de interseccao entre tribos diferentes.

Figura 5 — Tribalismo - looks com cruz.

Sy

Fonte: Lookbook.nu
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A figura 5 apresenta algumas das imagens da coleta que mostram o uso de
cruzes em acessorios, como braceletes e colares, em estampas, aplicagdes e em tatuagens. A cruz
¢ um simbolo fortemente associado a tradi¢do cristd e seu uso comumente identifica os
pertencentes @ um grupo religioso. Entretanto, hé tribos, como os goéticos, que apropriam-se da
cruz como um elemento estético, sem necessariamente vincula-la ao pensamento cristdo, visto que
esta tribo se caracteriza pela neutralidade frente as crengas religiosas.

Talvez, algumas das pessoas retratadas nas imagens da figura 5 ndo sejam, nem
cristds, nem goticas. Usam a imagem da cruz por considerarem-na bela ou por esta estar “na
moda”. Malcolm Barnard (2003, p.242) em seu livro “Moda e Comunicagao”, vai descrever os
processos pasticheiros da moda, falando de sua apropriagdo e mudanca de estilos do passado. O
autor destaca que a moda adquiriu a reputagao de pilhar, tanto estilos do passado quanto diferentes
culturas, as vezes, sem compreender ou respeitd-los. Embora as pessoas apresentadas nas imagens
(figura 5), mantenham diferencgas estilisticas entre si, 0 uso da cruz ¢ um fator comum e isso pode

aproxima-las.

Figura 6 — Looks compostos por saia curta em pregas ou godé.




Fonte: Lookbook.nu .
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E possivel perceber que cada uma das pessoas retratadas nas imagens
apresentadas na figura 6, usa a peca considerada “moda” (mini-saia god€), mas apropria-se
dela e compode looks conforme seu proprio gosto. Contudo, uma peca da uniformidade a todas
essas imagens, e este ponto de interseccdo pode tornar-se uma nova tribo. Por exemplo: “a
tribo dos fashionistas”, ou a tribo “/ <3 skirts”. E uma ousadia fazer este tipo de afirmagao.
Contudo esses agrupamentos formados por “lacos fracos” podem, neste caso, exemplificar a
volubilidade das tribos contemporaneas, cujos sentimentos de pertenga podem durar meses,

dias ou até poucas horas.

5.1.4 Lodgica da Identificagdo e Pertencimento

Um dos fatores que motivou o inicio desta pesquisa foi a confusdo frente a
algumas, frequentes, afirmacdes tais como: “¢ o fim das tendéncias”, “hoje cada um faz sua
propria moda”, “visto-me de acordo com meu estilo proprio e nao sigo moda”. A confusao
dava-se em virtude do seguinte fato: ao acompanhar alguns blogs de moda reconhecidos,
observou-se que alguns elementos de estilo se repetiam em quase todas as imagens publicadas
nesses blogs, em um determinado periodo de tempo. Desta forma, a questdo da identidade nao
parecia suficiente para explicar a moda contemporanea.

As inquietagdes sO cessaram com o inicio da pesquisa que possibilitou o
entendimento de que a logica da identificagdo e o pertencimento a tribos contemporaneas ¢
algo altamente volatil (podendo acontecer mesmo que por um unico dia). Compreendeu-se,
também, que a pessoa plural recebe influéncias diariamente e por toda sua vida. Tais
influéncias podem vir de colegas e familiares proximos ou mesmo de figuras de referéncia,
como chefes, artistas, blogueiros, atletas, lideres religiosos ou politicos etc. Assim, ¢
inevitavel que todos sejam imitados e imitem pessoas com as quais se identificam, de modo

consciente ou ndo. Nesse sentido, Maffesoli assinala que:

Como as tribos primitivas em torno de seus totens, os internautas
contemporaneos se reinem em torno de seus idolos especificos. Estes, a
imagem da temporalidade propria de nossa época, sdo completamente
efémeros. A /hype tem suas regras intangiveis: € preciso sempre estar no grito
da moda. Mas isso ndo ¢ o essencial. O que prevalece é a pulsdo comunitaria
que induz a fazer, a ser, a pensar como o outro e, sobretudo, em funcdo do
outro (MAFFESOLI, 2012, p.101).

Com o advento da grande Rede e os espagos de Comunicagdo Mediada por

Computadores (CMC), o circulo de identificagdo ampliou-se. Os modelos de bom gosto,
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elegancia e atitude ndo precisam mais ser pessoas proximas e referéncias locais. Assim, o
garoto paulista fa de cosplay pode identificar-se com um grupo japonés. A mulher curitibana,
pode vestir-se como uma francesa gragas aos diversos guias de estilo e imagens disponiveis
na Internet.

O desejo de pertencer a um determinado grupo/tribo leva os individuos a
imitar. Ao contrario do que se supde, o desenvolvimento tecnologico e as redes sociais podem

reafirmar o sentimento de pertenga, embora as relagdes sejam virtuais, pois:

[nas redes], ndo ha necessidade de se conhecer, para se reconhecer, ha uma
forte presenga no proprio seio da auséncia. Em tempo real, atam-se trocas
interativas onde se exprimem os fantasmas, os desejos ndao confessados,
numa palavra, todas as camadas dessa casca de cebola que € a pessoa. Isso
encerra um ambiente emocional especifico, que vem do sentimento de
participar de uma comunidade, nem que em pontilhado ou invisivel, onde
cada um pode, ao mesmo tempo, perder-se, sendo reconhecido
completamente com as diversas potencialidades que sdo suas. [...]o
individuo aqui abole-se enquanto tal, para participar de uma comunidade,
um pouco mitica é certo, cujo imaginario nao fica sem efeitos no cotidiano,
em particular porque acentuam a comunicagdo sem objeto especifico: a
comunicacdo pela comunica¢do. (MAFFESOLI, 2005b, p.347).

Foram selecionados dois grupos, de 14 e 7 imagens respectivamente,
extraidos das 3 coletas realizadas para exemplificar a l6gica da identificacdo. Para reforgar o
conceito, uma imagem que ilustrasse o possivel icone de identificacao foi colocada a esquerda
das imagens. O primeiro grupo de fotografias (figura 7), apresenta uma tendéncia de moda
que € o uso de gorros ou beanies. Com a recente valoriza¢ao dos estilos da década de 1990,
acredita-se que uma das possiveis influéncias para o uso desta peca esteja associada a estética
grunge, das bandas de rock de Seattle, que fizeram sucesso nos anos 90. Com destaque para o
vocalista da banda Nirvana, Kurt Cobain. As imagens da figura 7 foram postadas a partir de
diferentes paises como: Alemanha, Estados Unidos, Espanha, Africa do Sul e Suécia,
mostrando como a provavel identificacdo com o estilo grunge, proprio a regido de Seattle nos
Estados Unidos, dissemina-se mundialmente com o auxilio das novas tecnologias.

No segundo grupo de fotografias (figura 8), a peca comum a todas as
imagens ¢ a coroa de flores. Diversas etnias utilizam a coroa de flores como adorno de cabeca
para compor trajes tipicos. Contudo, foi possivelmente a apropriacdo deste acessorio pela
cantora Lana Del Rey, que motivou, por meio de identificagdo, o uso desta peca entre os
membros da rede Lookbook.nu. A peca de roupa ou o acessorio processados em um /ook,

funcionam como icone, em torno do qual orbitardo os processos de identificagao.



Figura 7 — Logica da identificagao - Kurt Cobain e looks com beanies.

Fonte: Tumblr.com e Lookbook.nu
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Em suma, na soliddo inerente a todo meio urbano, o icone, familiar e
proximo, ¢ uma balisa que se inscreve no quotidiano. Ele ¢ o centro de uma
ordem simbdlica, complexa e concreta, onde cada um tem um papel a
representar no quadro de uma teatralidade global. Ele, assim, permite o
reconhecimento de si mesmo, o reconhecimento pelos outros, e, finalmente,
o reconhecimento dos outros. (MAFFESOLI, 2000, p.192, grifo nosso).

Figura 8 — Logica da identifica¢@o - Lana del Rey e membros do Lookbook.nu usando
coroas de flores.

Fonte: lanf;ldelrey.com.br e Lookbook.nu
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Maffesoli enfatiza o uso de marcas como uma forma de buscar
pertencimento. A exibicdo das logos permite a associacdo rapida e dos valores atrelados a
marca a pessoa que veste estes simbolos. Além das redes de fast-fashion (Zara, H&M,
Stradivarius, Topshop, Bershka, Mango etc.) e das lojas online (4sos, Romwe, Sheinside),
algumas das imagens coletadas apresentavam pecas e acessorios de grandes marcas de moda.

A figura 9, ¢ composta por 3 imagens de usuarias do Lookbook.nu.

Figura 9 — Pertencimento - uso de pegas de grandes marcas.

[E_ . B R R W

Fonte: Lookbook.nu
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As mulheres que aparecem nas imagens sao respectivamente: Anna Brain
(jornalista russa), Karina P. (estudante americana residente na Polonia) e Nicolleta Regio
(blogueira italiana). O look de Anna B. ¢ o que define-se no metier da moda como “look
grifado”. A sandalia gladiadora é Jimmy Choo, a bolsa e o colar sdo Céline, o relogio Marc by
Marc Jacobs, os braceletes Chanel e Hermes, anel Versace e o jumper com estampa de tigre é
Kenzo. As marcas do casaco vermelho e da saia de pois ndo recebem destaque. Karina P. e
Nicoletta R. diferente de Anna, mesclaram pecas de marcas mais acessiveis as pecas de
grandes marcas, realizando uma pratica de estilo intitulada hi-/o (consiste em uma mistura de
elementos de origens - e neste caso valores - opostas em um mesmo look). Karina usa sapatos
Valentino, saia, bolsa Zara, 6culos Prada e colar Asos. Nicolleta, usa sapatos Guess, blusa

Mango e bolsa Yves Saint Laurent.
5.1.5 Proxemia - vinculo

E tarefa complicada ilustrar a proxemia e a formacdo de vinculos por meio
de um apanhado de imagens. O que interessa a este trabalho, ¢, adotando a expressdo usada
por Norval Baitello Janior’, afirmar que a fungdo mais sublime da moda ¢é aproximar as
pessoas. Acredita-se que essa fungdo nao restringe-se a midia secunddria (roupa vestida), mas
prolonga-se para a midia terciaria (imagens publicadas em redes sociais).

A tecnologia, por meio das redes sociais, tem propiciado o encontro de
pessoas que, de outra forma, jamais interagiriam. Esses encontros podem ser efémeros ou
gerar novos encontros e propiciar relagdes continuas, criando ‘“cadeias” de amizade. O
modelo formal das redes, analisado pela sociologia americana permite “‘uma multiplicacao das
relacdes através, apenas, do jogo da proxemia: alguém me apresenta a alguém que conhece
outro alguém etc.”( MAFFESOLLI, 2000, p.35).

Os vinculos criados nos espacos da rede, ainda que ndo sigam os modelos
tradicionais de relacdo e proximidade na presenca fisica dos corpos, ndo podem ser
desprezados. Conforme Maffesoli, o que esta longe pode ser aproximado pela imagem e ainda
assim repercutir fortemente em cada um promovendo uma “emog¢do coletiva”.

(MAFFESOLL 2000, p.27).

7 Anotagdes feitas durante a palestra proferida em ocasido da abertura de trabalhos do VI Coléquio de
Moda em Sao Paulo. Em 12 de setembro de 2010.
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Desses lugares onde “isso” fala, dos foruns de discussdo em que nada de
muito sério se diz, mas onde a troca se estabelece. Nesses chats, na verdade,
o importante € estabelecer um laco. O conteudo pouco importa. O continente
¢ tudo. O que estd em jogo ¢ a “ligacdo”: estar ligado (religare em latim),
estar confiante (reliant em inglés). E tudo isso, e mais outras coisas, que me
fazem dizer que a tecnologia poés-moderna participa do reencantamento do
mundo. (MAFFESOLI, 2012, p.86).

A explicagdo da viabilidade de se criar vinculos de forma mediada, sem a
presenga fisica dos corpos, reside justamente no entendimento da imagem como presenga de uma
auséncia (Baitello, 2005). Morin (2011, p.148) argumenta que “o simbolo suscita o sentimento de
presenga concreta daquilo que ¢ simbolizado”. Essa afirma¢ao corrobora a posi¢do de Maffesoli
de que os agrupamentos criados virtualmente ndo sdo menos “reais” do que os agrupamentos
sociais convencionais. (MAFFESOLI, 2005a, p.24-25).

Pode-se lembrar das opinides de Rheingold ¢ Wellman (apud CASTELLS,
2005) ja citadas no topico 4.4, concernentes a criagdo de lacos nas comunidades virtuais ou redes
sociais. De acordo com estes autores, ainda que haja a predominancia de lagos fracos na rede,
esses lagos podem estreitar-se e inclusive resultar em encontros fisicos.

A imagem (figura 10) escolhida para ilustrar esse conceito, ¢ de Nadja Seale, da
Africa do Sul. A fotografia retrata Nadja em um quarto, sentada sobre os joelhos, em cima de uma
cama. Nadja usa um vestido rendado, ankleboots e uma coroa de flores na cabeca. Além da
possivel atracdo pela beleza da imagem, demais usudarios sentem-se aproximados pelo
compartilhamento de uma imagem de um espacgo intimo, espaco esse que, supde-se, seja acessivel
apenas para pessoas proximas.

Além da possivel “sensa¢do” de proximidade que imagens como a de Nadja
podem evocar, ha outros fatores que envolvem a rede Lookbook.nu, ¢ que favorecem a proxemia.
Os idealizadores da rede em parceria com anunciantes, promovem festas (fisicas), e convidam
seus membros a participar. As festas ja foram sediadas em Nova York, Toronto, Sdo Francisco,
Miami e Sao Paulo visando abarcar membros do Lookbook.nu que residem fora de Sao Francisco.
As fotografias (figura 11) feitas durante o evento sdo publicadas geralmente nos blogs pessoais

dos participantes ou no Instagram.
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Figura 10 — Look de Nadja S. Proxemia.

¥ b Mol

Fonte: Lookbook.nu

Figura 11 — Festa promovida por Lookbook e anunciantes.

Fonte: Perfil do Lookbook.nu no Facebook.

5.1.6 Enraizamento Dinamico

Na moda o enraizamento dindmico pode ser visto na valorizacdo tanto do
que remete ao localismo (aquilo que remete a terra natal, o que é antigo, vintage ou retro),
quanto aquilo que terd aspectos do nomadismo (nomadismo entre diferentes estilos, culturas,

entre masculino e feminino). Ao localismo ¢ nomadismo, caracteristicos do ‘“arcaismo pos-
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moderno” ainda acresce-se a influéncia tecnoldgica (uso de materiais tecnoldgicos,
dependéncia da tecnologia de gadgets etc.).

Como exemplos do enraizamento dinamico entre passado e futuro, pode-se
usar imagens da blogueira polonesa Pam S. que conjugam pecas de redes de fast-fashion que
mesclam aspectos retrd e contemporaneos, junto a um relégio de bolso vintage usado como
pingente em uma corrente. Talvez essa peca seja um presente, um objeto de estimagao antigo,
visto que Pam S. o usa repetidas vezes na construcao de seus looks. Os looks criados por Pam,
frequentemente revelam essa mistura entre passado e futuro, demonstrando apreciagcdo pelo
passado e pelas tradigdes, sem contudo sem deixar de usufruir dos confortos e tecnologias do

presente.

Figura 12 — Imagens publicadas de Pam S. - nomadismo.

Fonte: Lookbook.nu.
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A fotografia de Vini U. (terceira imagem - figura 1) intitulada “No Way
Down”, também ¢ representativa da ideia de enraizamento dinamico. As roupas
contemporaneas, a imagem fotografada, publicada na Internet e a qual tem-se acesso por meio
de computadores, celulares ou outros gadgets, estabelecem um contraste com o cocar
exuberante usado por Vini. Expressao notéria da unido entre arcaico e tecnologico.

Viérias nuances do conceito de nomadismo proposto por Michel Maftesoli
(2005a, 2012) podem ser observadas no montante de imagens reunidas. Segundo o autor o
nomadismo pds-moderno refere-se a impossibilidade de fixacdo em qualquer coisa, seja ela a
familia, o trabalho, o sexo, a casa ou a identidade. Essas 3 ultimas esferas: sexo, casa e
identidade serdao demonstradas por meio de imagens.

Maftfesoli (2005b, p.320) aponta que uma das caracteristicas do nomadismo
pés-moderno ¢ a flexibilizacdo das identidades sexuais. Segundo o autor, hd um “vaivém
constante entre as qualidades ditas femininas ¢ as que eram o apandgio do homem viril.”
Desta feita, o interesse demonstrado pelos homens em relacao as questdes estéticas, e entre
elas o vestir, vem desenvolvendo-se com grande importancia. As personnas pos-modernas
terdo “personalidades de base” androginas, pela mistura dos contrarios. Da mesma forma
percebe-se uma crescente apropriagdo do guarda-roupas masculino pelas mulheres. Sapatos
mais pesados, gravatas, suspensorios, bonés, roupas oversized etc. ganham espago no
vestuario feminino.

As imagens do universo coletado, sdo timidas para ilustrar esse conceito do
nomadismo em relacdo aos sexos. Assim, além de 5 imagens da coleta (figura 13), serdo
acrescentadas mais duas imagens do Lookbook.nu (figura 14) que possam reforgar essas
ideias.

Percebe-se na figura 13, a presenca de contrastes em relacdo aos conceitos
modernos de masculino e feminino. As primeiras imagens apresentam /ooks compostos por
pecas consideradas masculinas: sapatos masculinos pretos, moletom esportivo, bonés, beanies
(gorros), jaqueta rocker, boyfriend jeans, ténis esportivos e camiseta oversized. Todavia, além
das pecas de vestudrio, as imagens apresentam marcas de comportamento convencionalmente
consideradas masculinas. Sobretudo a segunda e terceira imagens. Sentar-se com as pernas
abertas, mostrar os dedos médios e “pendurar-se” despojadamente no corrimdo nao sao
posturas socialmente “desejadas” ou “esperadas” de se ver entre mulheres. A Gltima imagem
retrata um rapaz segurando flores sobre os olhos. Eis um comportamento que destoa do
conceito moderno de masculinidade. Além das flores, ha outros elementos considerados

femininos como o uso de cores vibrantes e de estampa colorida.



Figura 13 — Nomadismo contemporaneo.

Fonte: Lookbook.nu.
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Figura 14 — Nomadismo contemporaneo - imagens extraidas fora da coleta.

S & IR 1\

Fonte: Lookbook.nu.

Ambas imagens da figura 14 foram extraidas fora das coletas. A primeira ¢ uma
fotografia de Bobby Raffin, travestido em um festival de musica. Pelo que se observa no perfil de
Bobby R., travestir-se ndo ¢ habitual, sendo esta pratica realizada esporadicamente. Apesar de ndo
serem seus trajes comuns, Bobby parece sentir-se a vontade nos trajes femininos e alguns
elementos do vestudrio feminino (cores vibrantes, plataforma, estampas, varios anéis e pulseiras,
unhas pintadas etc.) acabam migrando para seu trajar diario. A fotografia do lado direito retrata o
estilo despojado de Schirin Frosh, fotografa alema. O trajar cotidiano de Schirin inclui elementos

de trajes masculinos como roupas oversized, gorros, calgas cargo, ténis etc. Além do vestir, a

fotografa pratica atividades comuns ao universo masculino como andar de skates.

Figura 15 — Nomadismo contemporaneo - sair de casa.
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Fonte: Lookbook.nu.

“Wild and Free” ¢ o titulo dado pela nova-iorquina Rachel-Marie, a
primeira imagem da figura 15. Apesar do titulo em alusdo a liberdade, a postura de Rachel-
Marie transmite uma mensagem conflitante. Isto, em funcdo dos ombros encolhidos e os
bracos junto ao corpo (padrio vigente na maioria das imagens coletadas). Contudo, no
complemento da imagem com foco no chapéu, o pulso tatuado (temporariamente) com uma
pena de pavao aparece aberto, o que reforca o conceito de liberdade presente no titulo. O look
de Rachel reflete estéticas boho e gypsy que remetem as formas de vestir do inicio da década
de 70 e também estdo envoltas em conceitos de nomadismo e liberdade. A segunda imagem
(figura 15), foi postada pela blogueira russa Lidia. Assim como a primeira fotografia, esta
também mostra Lidia com bragos abertos, sugerindo um estado de liberdade. O cenario da
fotografia mostra trilhos de trem, mas sem estacdes, o que sugere que Lidia ainda estd em
transito, ndo chegou ao destino final. A terceira imagem (figura 15) exibe a blogueira nova-

iorquina Rachel L., também de bragos abertos em alusdo a liberdade. A imagem foi
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fotografada tendo como fundo uma praia. O look de Rachel L., carrega influéncias da década
de 70 incluindo a estética boho.

O look do estudante francés Clément L., tem a quarta posi¢do entre as
imagens da figura 15. Clément compde sua produ¢do com uma maleta, deixando claro que
estd em viagem. Assim como Lidia, Clément estd sobre os trilhos do trem, sem estagdes a
vista, como se estivesse ainda em plena jornada. A quinta imagem (figura 15) ¢ do fotdgrafo
londrino Mike Q, que aparece sentado sobre o capd de um carro. O carro estar parado em um
espago publico e ndo estacionado em uma garagem sugere que Mike estd em transito. A sexta
imagem, ¢ também de Mike Q. Nesta, o fotografo aparece s6 em meio a uma estrada deserta,
novamente remetendo a uma viagem em processo. As seis imagens da figura 15 mostram
pessoas fora de casa, e possivelmente em outras cidades. O nomadismo como a ansia pela
viagem, o desejo de estar em um lugar diferente, ¢ uma das marcas da pds-modernidade.

Uma citagao de Maffesoli, a moda dos descobridores em caravelas, fala da
errancia dos nomades cavaleiros pos-modernos: “Chamado do desconhecido! Sede do
infinito! Esses cavaleiros pos-modernos navegam na Internet & procura de um Graal que,
como todo Graal, ndo tem contornos ou conteudo preciso. S6 o caminho, s a vadiagem, s6 o
fato de “surfar” ¢ importante aqui.” (MAFFESOLI, 2012, p.95).

O uso do verbo surfar remete imediatamente a uma pratica da moda
contemporanea, reconhecida e intitulada por Ted Polhemus (1996) de style-surfing. Segundo
0 autor, os sujeitos pés-modernos vivem a liberdade de surfar entre os estilos, experimentando
a cada troca de roupas uma nova maneira de comportar-se e de pensar. Castells (2005, p.426)
também falara da pratica do surfing, mas referindo-se a televisdo. Segundo o autor, essa
pratica “permite a criagdo de nosso proprio ‘mosaico visual’”.

As imagens coletadas, talvez sejam insuficientes para mostrar a dimensao
do style-surfing ou do nomadismo na moda. Analisar um unico perfil de um usudrio, parece
mais relevante para sustentar este argumento. O perfil da guatemalteca Aminta, por exemplo,
¢ um caldeirdo de informa¢do de moda, misturando varios estilos e referéncias de varios
periodos da histéria da moda. As imagens no histérico de looks publicados por ela retne
referéncias plurais, passando por influéncias de diversas décadas, tribos e estilos como pin-

ups, hip-hop, punk, étnico, pop, grunge e clubber.
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Figura 16 — Look de Aminta representando o style-surfing.

w -

Fonte: Lookbook.nu.

“I just surf right out of my wardrobe, becoming whoever or whatever [ want
to be. I am a figment of my own imagination”. A frase de Tutu (jovem entrevistada por Ted
Polhemus), poderia facilmente ter sido dita por Aminta. Ambas vestem-se a cada dia como se
fossem um personagem diferente. Esse nomadismo (neste caso entre estilos), ¢ resultado
direto da fragmentacdo da identidade. E a substituicdo do individuo pela personna.

(POLHEMUS, 1996, p.02).
5.1.7 Crianga eterna

Cinco imagens das coletas (figura 17), refletem bem o que Michel Maffesoli
chamou de “crianga eterna”. Uma adolescente sui¢ca de 16 anos, uma holandesa de 20 anos,
uma californiana de 18 anos, uma blogueira peruana de 21 anos que vive em Nova York e
uma filipina de 23 anos. As 5 mogas, ja nao sdo mais criancas. Entretanto, suas fotos
apresentam uma caracteristica comum: comportamento e/ou uso de pegas com carater infantil.
A imagem da adolescente suica, Jessica Christ, de 16 anos, expressa o cultivo de habitos
infantis para além da escolha do vestuario. As vestimentas tem carater lidico: camiseta com

estampa Smiley Face, shorts com listras coloridas e coturno colorido. Mas talvez, seja a
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atitude leve e despojada de sentar-se a vontade nas escadas e soprar bolhas de sabao, o que

ressalta a percep¢ao da imagem como tendo carater “infantilizado”.

Figura 17 — Imagens que refletem o conceito de “crianga eterna”.

Fonte: Lookbook.nu
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A holandesa Nadia E. de 20 anos foi fotografada em dois momentos:
agachada, com um coelho no colo, olhando para a camera e em p¢é proxima ao coelho, com a
cabeca abaixada e os cabelos soltos sobre o rosto. O look ¢ constituido de vestido burgundy
curto em linha A, meias longas azul marinho com listras vermelhas cobrindo os joelhos e bota
de cano baixo em couro. O conjunto do look: postura, vestido, pele branca, cabelos ruivos
longos e volumosos; remetem a uma boneca de pano, especialmente aquelas, comumente
chamadas no sul do Brasil de bruxinhas. A aparéncia de boneca de Nadia e o coelho no colo
dao ar de inocéncia e brincadeira infantil a imagem.

Kendall C. aparece em pé olhando para a frente, com os bragos junto ao
corpo ¢ um dos pés levemente virado. A californiana de 18 anos compde sua imagem com
uma mistura de elementos de cargas simbolicas diversas. Embora use uma pe¢a com estampa
de desenho animado, seu traje ndo confunde-se com trajes infantis. O chapéu de feltro com
abas largas, o 6culos escuro com aro redondo e os sapatos creepers (originalmente sapatos
masculinos usados pelos Teddy-boys entre as décadas de 50 e 60) com aspecto mais pesado,
contribuem para o contraste visual da imagem. Como visto anteriormente no topico 3.6
“Crianca eterna”, o uso de objetos de aspecto ludico e infantil, ndo implica em
comportamento infantilizado.

Lua P., 26 anos, também utiliza-se de uma peca com estampas de desenho
animado e posa com postura semelhante a de Kendall, exceto pela cabeca virada para o lado.
Assim como Kendall C., a blogueira, mistura outros elementos com maior peso como a
jaqueta jeans oversized, 6culos escuros e os sapatos creeper para amadurecer a imagem.

Kryz Uy, formada em Ciéncias da Gestdo com especializacdo em
Tecnologias da Comunicagdo, notoriamente ndo vive como crianga. A filipina de 23 anos
aparece em duas poses, a primeira em pé com o rosto e o corpo levemente virados para o lado
e agachada com a cabega levemente inclinada e os olhos voltados para o lado, sem encarar a
camera. Apesar de incluir uma camiseta com a estampa icone de um super heréi, Kryz, assim
como Lua P. e Kendall C. mescla itens com carga visual mais pesada, criando uma distingao
clara entre roupas infantis e adultas.

A “juvenilizacdo” ndo restringe-se a esta ou aquela geragdo, mas tem uma
“fun¢do contaminadora” subsistindo em “cada um de nos”. A figura emblematica da “crianca
eterna”, segundo Maffesoli (2005* p.12,13), orientard a organizacdo dos costumes da
contemporaneidade, dando “flexibilidade na apreciagdo do bem e do mal” e favorecendo a

tolerancia em relagdo a diferentes costumes, modos de ser e vestir.
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CONSIDERACOES FINAIS

J& ndo ¢ mais possivel ignorar a importancia das “frivolidades” para
compreender o comportamento humano. A “onipresen¢a” da moda faz dela “vanguarda da
vida cotidiana” e elemento fundamental de estudo para o pesquisador que deseja compreender
a contemporaneidade. (MAFFESOLI, 2005, MOURA, 2010). O grande historiador Eric
Hobsbawn ja impressionava-se com a maneira pela qual criadores de moda anteviam
acontecimentos futuros melhor do que “profetas profissionais”, mostrando seu apreco a esta
“classe nao analitica”, mas ocupada em estudar um fendmeno que adquire cada vez mais
relevancia. (HOBSBAWN, 1995, p.178).

A consolidagdo na pds-modernidade de um novo Zeitgeist intitulado por
Maffesoli “ética da estética”, trouxe a imagem (a forma, as aparéncias), o imagindrio € o
corpo para o centro das discussdes. A moda, por consequéncia, conquistou espago de
importancia transitando entre ruas, academia e midias, especialmente a Internet.

Com a presente pesquisa, pode-se, com o auxilio das ideias de Michel
Maffesoli acerca da pds-modernidade, compreender melhor as particularidades da moda
contemporanea, por meio das imagens que circulam em redes sociais, sobretudo aquelas
publicadas no Lookbook.nu. Foi possivel notar o alto grau de correspondéncia entre o
conteudo apresentado nas imagens e os conceitos de Michel Maffesoli, refor¢ando o ponto de
vista de que a moda contemporanea pode ser considerada pos-moderna. A partir das analises
realizadas, pode-se confirmar que os conceitos de Maffesoli sdo identificaveis na moda
presente na s redes da Infernet, o que demonstra o frescor e a atualidade das ideias propostas
pelo autor, ainda que algumas delas tenham sido elaboradas ha mais de 2 décadas.

A partir das imagens coletadas na rede social de compartilhamento de
imagens de moda, Lookbook.nu, observou-se que as dimensdes da aparéncia/imagem -
comunicagdo prevalecem sobre outras razdes do vestir na contemporaneidade. Tornar-se
visivel para o outro e ser reconhecido por ele, sdo alavancas que impelem o sujeito a vestir-se,
fotografar-se e publicar sua imagem em redes sociais. Considera-se que, se de fato existem,
sujeitos que se trajam unicamente para si, estes sdo raras excegoes.

Verificou-se que as “tendéncias” de moda ainda mantém-se fortes, apesar da
completa liberdade de vestir conquistada nos ultimos anos. As pessoas, independente das
classes a que pertencam, ainda imitam umas as outras. A logica simmeliana (Simmel, 2008)
de imitagdo-identificacdo continua presente e potente. Os objetos considerados “tendéncia”

podem funcionar como icones de identificag¢do e pertencimento.
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Na introdugdo deste trabalho, esclareceu-se que ndo se trataria de imagens
de roupas que ndo estivessem vestidas, ou seja, que ndo tivessem como suporte o corpo. Uma
das caracteristicas da pds-modernidade, ¢ justamente a reapropriagdo do corpo e sua
colocag@o em lugar de importancia, sem preteri-lo & mente, como era comum a modernidade.
Assim, analisou-se, além do vestuario, a postura corporal dos usuarios do Lookbook.nu.
Observou-se por via da imagem, que a logica da identificagdo e os processos de imitagdo
reverberam ndo somente nos trajes, mas na postura e nas expressoes faciais e corporais dos
membros da rede.

Reunindo as afirmagdes de Baitello (2005) e Maffesoli (2005b), pode-se
criar o seguinte raciocinio: Se comunicagdo ¢ criar ¢ manter vinculos, ¢ a moda ¢ uma
verdadeira “maquina de comunicar”, entdo a moda teria também o poder de criar e manter
vinculos. Acredita-se que seja justamente esta sua mais sublime funcdo. Esse papel cumprido
pela moda; de acordo com as reflexdes de Wellman, Rheingold (apud Castells, 2005) e Lévy
(2011) acerca das comunidades virtuais/redes sociais; estende-se a moda fotografada e
publicada em redes sociais. As relagdes mantidas virtualmente ndo sdo irreais e nem
tampouco frias, ainda que sejam mediadas por imagens, essas relagdes sdo possiveis e apesar
de comumente iniciarem como lagos fracos, podem desenvolver-se, fortalecer-se e tornarem-
se lagos fortes. Essa possibilidade se da em virtude da imagem evocar a presencga real do
objeto (“a imagem ¢ presenca de uma auséncia”), podendo aproximar o que esta longe além
de favorecer a agregacdo pela admiragao suscitada por meio da imagem. Assim, acredita-se
que a circulacdo de imagens de moda nas redes sociais possa de fato criar vinculos entre as
pessoas. (BAITELLO, 2005; MAFFESOLI, 2000; MAFFESOLLI, 2005).

A Internet e suas ferramentas, aliadas a imagem, epifanizam os objetos, no
caso as roupas, e favorecem agregacdes pela aparéncia. Pelas imagens das roupas que se
veste, € possivel “pertencer” e vincular-se a um grupo ou tribo (como preferiria Maffesoli),
com integrantes que ndo necessariamente residem no mesmo pais, por vezes que sequer falam
a mesma lingua. As diversas imagens de um mesmo perfil do Facebook, Instagram ou do
Lookbook.nu, podem ilustrar a “flutuacdo” do pertencimento, com as afinidades deslizando
por tribos diferentes. Essas imagens, sdo reflexos do Zeitgeist, ou espirito do tempo. Ou seja,
assim como a pintura impressionista retratou os modos de vida, os hébitos e a vestimenta do
século XIX, as redes sociais mostram esses “pequeninos nadas” que constituem a vida e as
relacdes na contemporaneidade.

A sociedade pods-moderna, representa uma mudanga, mas nao,

necessariamente, uma evolugdo. Volta-se sempre ao inicio da espiral, ou seja, o individuo
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pos-moderno continua a retratar a si mesmo € o seu cotidiano por meio de imagens, na pré-
histéria, com os desenhos de Lascaux, e na p6és-historia, com o Instagram. Assim, mudam as
ferramentas, o espago € o tempo, mas os motivos que levam o homem a fazer as coisas
mostram-se 0s mesmos, uma vez que este deseja a presenga, a pertenga.

Esta pesquisa alinhavou ideias que pudessem contribuir para a compreensao
da moda contempordnea e sua capacidade de criar vinculos por meio da circulacao de
imagens. Alguns alinhavos estdo nestas paginas, quanto a costura definitiva, futuros projetos

as coserao.
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