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RESUMO

A palavra familia parece indicar uma instituicdo que tem sobrevivido através dos tempos.
Entretanto nesse trabalho sera analisado quais as mudancas estratégicas a familia sofreu com
0 advir da sociedade biopolitica. A biopolitica € uma concepc¢éo politica que coloca a vida, a
reproducéo e a sobrevivéncia da populagdo como centro da existéncia, efeito da ascenséo do
poder medical normativo. O trabalho analisa em especifico o papel da mulher como agente
dessa biopolitica na familia, através de propagandas da revista “O Cruzeiro” da década de 50
no Brasil. Essas propagandas explicitam as funcdes da mulher na familia, como a
preocupacdo com a educacgdo dos filhos, o asseio de seus corpos, a higiene e organizacao da
casa e sua tarefa de complementar o trabalho do médico atuando como enfermeira do lar.
Essas tarefas atribuidas a mulher serdo analisadas como resultado da construgdo de maior
afetividade entre os membros da familia e ascensdo do poder normalizador do médico.

Palavras-chaves: Biopoliotica. Familia. Mulher. Propaganda.



SIMONGINI, Jemima Fernandes. The woman as bio-political agent in the family:
advertisements in the magazine o cruzeiro - 1950. 2015. 76p. Dissertation (Master in Social
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ABSTRACT

The word family seems to indicate an institution that has survived through the ages. However,
this work will analyze what strategic changes family suffered from the result from biopolitics
society. Biopolitics is a political concept that puts the life, reproduction and survival of the
population as the center of existence, effect of the rise of legal medical power. The paper
analyzes in particular the role of women as agents of that biopolitics in the family, through the
magazine advertisements "Cruise” from the 50's in Brazil. These advertisements explain
women's roles in the family, such as concern for their children's education, the cleanliness of
their bodies, hygiene and organization of the house and its complementary task of the
occupational physician working as a nurse's home. These tasks attributed to women will be
analyzed as a result of building greater affection among family members and rise of
normalizing power of the physician.

Keywords: Biopolitics. Family. Woman. Advertising.
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INTRODUCAO

O objetivo desse trabalho ¢ compreender como a mulher desempenha um papel
de agente biopolitico dentro da familia. Para compreender biopolitica o texto dialogara com
dois autores Michel Foucault e Hannah Arendt, compreendendo como a ideia da centralizagdo
do cuidado com a sobrevivéncia ganhou espaco em suas obras e os desdobramentos desse

conceito, relacionando ao tema proposto: o papel da mulher nesse processo.

A mulher entra na obra de Foucault por intermédio da familia como afirma
Michelle Perrot no texto “Michel Foucault e a histéria das mulheres”. Elas desempenham um
papel de policiamento desde o século XVII, ganha o cardter de “afetuosa educadora”

conforme a centralidade da vida vai se estabelecendo como prioridade.

Importante ressaltar que essa forca que a biopolitica ganha s6 foi possivel
através da ascensdao do poder normalizador que € o estabelecimento do poder medical e
cientifico como produtor de verdade. A partir do momento que o poder do médico extrapola a
clinica e passa a ditar padrdes de saneamento, normas de higiene bésica, cuidados preventivos
como prescri¢cdo de dietas, comportamentos e terapias seu poder deixa de ser exercido apenas
para o doente e passa a abranger individuos ndo doentes, no sentido da promog¢ao de um corpo

saudavel, ou pelo menos na aparéncia e comportamento.

Foucault nos descreve algumas aliancas que o poder medical fez na ascensdo de
sua autoridade, por exemplo, as instituicdes disciplinares como a escola, a prisdo e a fabrica.
A analise que propomos e que ja foi desenvolvida por alguns autores que também tomam
como base a obra de Foucault como Jacques Donzelot e Margareth Rago toma como principio
base a compreensdo de que a instituigdo “Familia” sobrevive desde o Antigo Regime e sofreu
algumas transformacgdes estratégicas com o objetivo de atuar produtivamente nesse sistema

centrado na vida.

A biopolitica aliada ao poder normalizador concebe o corpo como uma série de
virtualidades, a probabilidade de algo ameagar o seu bom desenvolvimento leva os individuos
a manterem o controle sobre tudo que tange seus corpos, que passa a ser um consumidor de
“satide”. E nesse espaco que observamos a explosio de bens de consumo voltados
diretamente ou indiretamente sobre o cuidado com o corpo e a saude na década de 50 no
Brasil, tendo na mulher a protagonista e intermediaria por meio da qual a biopolitica adentra

nas familias.



No periodo analisado encontramos ja a ideia de familia reduzida ao padrao
surgido na burguesia, em que os membros sdo restringidos a figura da mae, do pai e os filhos.
Esse encolhimento da familia é acompanhado pela ideia da necessidade de afetuosidade entre
0s seus membros, principalmente da mae em relacao aos filhos. A formagdo dessa familia
pequena e afetiva vai permitir uma maior vigilancia entre seus membros, com o foco no

desenvolvimento infantil.

Nesse modelo de familia a mae vai desempenhar um papel fundamental, sera
responsabilizada pela higiene e organizacdo do lar, o cuidado com o asseio dos filhos, sua
alimentagdo “nutritiva” e aliando-se ao médico na prevengao de doencas, € nos tratamentos

descritos executando papel de enfermeira.

No segundo capitulo descrevemos como o processo de industrializagdo
ganhou forca na década de 50 inundando o mercado com bens que transformariam o estilo de
vida dos brasileiros. Somando as migragdes internas e a rapida urbanizagdo temos uma
populagdo que se encontra num periodo de muitas mudangas com necessidade de adaptagdo a
esses fatores; € nesse contexto que podemos encontrar nas revistas um ponto de referéncia que
divulga e apresenta o “novo”, enquadrando-o no cotidiano do lar, no caso dos produtos de
eletrodomésticos, focalizando a mulher como personagem responsavel no manuseio e
administracdo ideal que preserve a organizacdo da casa colocando a satde de seus membros

em primeiro lugar.

Utilizando como fonte a revista “O Cruzeiro” da década de 50, analisaremos
algumas propagandas que demonstram a constru¢do dessa ideia de mulher “mae e dona de
casa”. Assim o terceiro capitulo busca apresentar uma explicagdo de como propagandas de

diversos produtos se adéquam ao discurso da mulher como responsavel pela satde da familia.

Essas andlises foram divididas da seguinte forma: aquelas que focam na
alianga do médico com a mae na administragdo de medicamentos como os fortificantes ¢ a
atuac¢do da mulher como enfermeira do lar, cuidando de pequenos acidentes e ferimentos com
os produtos de primeiros socorros da Johnson&Johnson. A seguir foram selecionadas as
propagandas que colocam a responsabilidade na mulher do cuidado com a higiene dos filhos,
educando-os no cuidado com o corpo principalmente através de habitos como o banho e a
escovacdo dos dentes. Ainda com o foco nas criancas sdo analisadas propagandas que

priorizam a alimentacdo infantil adequada que a mae deve administrar; nessa parte
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encontramos um especial cuidado ndo apenas em suprir as criangas das vitaminas necessarias
para o bom desenvolvimento e desempenho escolar, mas também uma preocupac¢do em
agrada-las. Para finalizar abordamos a mulher como protagonista no uso de produtos
modernos eletrodomésticos, cujas vantagens consistem em otimizar seu servigo enquanto

dona de casa: economia de tempo, maior organizagao e eficiéncia.
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CAPITULO 1
BIOPOLITICA E O PAPEL DA MULHER
1.1 A Biopolitica: Foucault e Arendt

O termo biopolitica pode ser relacionado a obra de Foucault e de Hannah Arendt,
buscaremos pensar um pouco sobre essa ideia nesses autores. O termo biopolitica ndo foi
muito utilizado por esses autores, mas podemos identificar em varios momentos a ideia de

uma valorizagdo da vida como principio fundamental da acdo dos homens.

Arendt em “A Condi¢do humana” busca organizar a dindmica historica da vida
ativa na relagdo entre homem e mundo, determinando como as atividades humanas sao
hierarquizadas, sua mobilidade, seus relacionamentos mutuos e as consequéncias provenientes
de cada configuracdo. A autora faz uma diferenciacdo entre Era Moderna ¢ Mundo Moderno,
para ela o primeiro designa as transformagdes ocorridas na hierarquia entre vida
contemplativa ¢ vida ativa, que com a ascensdo do homo faber promoveu o predominio da
atividade fabricadora de objetos em fun¢do da observacdo encantada caracteristica da vida
contemplativa. A segunda foi a ascensdo do Animal Laborans, vitoria inesperada, originada
na supervalorizagdo dos processos em fungdo dos fins, ocasionou a derrota do homo faber.
Assim, a Modernidade contém um grande paradoxo, ao valorizar os processos € a
instrumentalizagdo da vida, propaga o fechamento do homem em si mesmo, ocasionando a
alienacdo do mundo. Como lembra Iltomar Sivieiro: “O centro da politica ¢ ocupado pela
técnica de pensar estratégias e manobras que conduzem a satisfacdo egoista dos interesses

pessoais e uma total submissdo ao consumo. ” (SIVIERO, 2008, p.89-90)

A atividade do consumo, emblema da sociedade moderna, consiste em um
processo metabolico, ou seja, o produto do labor humano ¢ absorvido numa temporalidade
cada vez menor, assim sendo, as necessidades da vida engajam num ritmo ciclico em que
trabalho ¢ consumo sdo dois estagios do mesmo processo. Esta é a vitoria do Animal
Laborans a que Hannah Arendt se refere no livro “A condi¢do humana”, o prevalecimento do
dominio do consumo sobre 0 uso, o império do metabolismo.

A consequéncia se reflete no interior da atividade do trabalho que, ao invés de
garantir o carater estavel do mundo, faz com que as obras fabricadas passem a
ser produtos que, no mesmo instante que sdo expostas a venda ja sdo

destruidas. A vitéria do consumo causa o fim das relagdes entre homem e
natureza, homem e mundo, contemplagdo e agdo: interessa ao ser humano
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atingir o maior grau de satisfacdo e felicidade possivel pelo suprimento de
seus desejos. (SIVIERO, 2008, P.128).

A sociedade de consumo e a sociedade de massas compartilham das
consequéncias da vitoria do Animal Laborans. A soliddo, resultado da extrema atomizagéo e
perca do mundo comum reflete-se na politica como o desinteresse e¢ a indiferenca da
sociedade de massas e na sociedade de consumo como biopolitica, a centralizagao dos

interesses da vida organica no ambito publico.

Hannah Arendt, no livro “A condi¢do humana”, busca compreender como as
condi¢des mundanas da existéncia humana condicionam o homem a uma vida ativa, isto € o
empenho que o homem se engaja para pertencer a0 mundo humano. A autora reconhece trés
formas de engajamento da vida ativa: o trabalho, atividade biologica desempenhada pelo
homem (Animal Laborans) enquanto espécie para manter a propria vida, a Obra caracterizada
pelo Homo Faber, que conta com a fabricagdo artificial do mundo como palco da existéncia
humana e a Ag¢do, que ¢ a revelagdo da unicidade de cada homem por meio do discurso dada a

vivéncia em pluralidade.

Arendt desenvolve o conceito de vida ativa em contraposicdo a vida
contemplativa, e localiza essa inversao no comeco da modernidade, com as Revolugdes do
século XVIII, em que o homem assumiu a condi¢do de construir, fabricar, fazer, em fungao da
contemplagdo encantada dos objetos. Ela acredita que a mais significativa modificacdo nesse

processo se deu do “porqué’ e “do qué” para o “como” as coisas sdo e devem ser feitas:

“(...) os verdadeiros objetos do conhecimento ja ndo sdao coisas ou
movimentos eternos, mas processos e, portanto, o objeto da ciéncia ndo
€ a natureza ou o universo, mas a historia — a historia de como vieram a
existir a natureza, a vida no universo. (...) Em todos os casos, o
processo de evolucdo, conceito chave das ciéncias historicas, tornou-se
o conceito central também das ciéncias fisicas. (...) Em lugar do
conceito de Ser encontramos agora o conceito de processo.
(ARENDT, 2011, p.309-310)

A hegemonia da atividade da fabricagdo, a confianca na ciéncia e nas tecnologias
gerou a esperanga que os homens conseguiriam criar obras que melhorassem suas vidas,
contudo a supervalorizagdo dos processos em func¢do dos fins causou a propria ruina. Ao
estabelecer como prioridade o “como” e ndo “para qué” o guia da fabricacdo se tomou como
fim a propria atividade de maneira que o homem s6 cria algo por mero acaso, pois o que lhe

importa ndo ¢ a utilidade, mas seu constante emprego em alguma operagdao. Na
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superestimacdo da ideia de processo, as ferramentas se incorporam ao processo de
manuten¢do da vida, o jugo do trabalho transforma todas as atividades em metabolismo
biologico.
“(...) o que mudou na mentalidade do homo faber foi a posi¢ao do
conceito de processo na modernidade. O conceito de “producao” passou
a consistir basicamente no preparo de objetos para o consumo, ou seja,

um processo continuo que ndo tem come¢o nem fim, tal como um
grande processo bioldgico. ” (NETO, 2009, P.189).

Esta inversdo na hierarquia da vida ativa ¢é inesperada, quando o homo faber
ndo consegue se manter hegemodnico e o avango da sociedade de massas leva o homem a se
preocupar exclusivamente com a reprodugdo da sua vida, resulta na ascensdo do animal
laborans. Logo essa inversdao gerou dois problemas: a instrumentalizacdo da politica ¢ a

ascensao da sociedade de consumo.

Animal Laborans é como Arendt distingue um aspecto da vida ativa do homem,
¢ o trabalho para manter a sobrevivéncia bioldgica executado individualmente. Essa atividade
move-se num circulo vital, prescrito a partir do nascimento, s6 se encerra na morte, ¢ a
manutencdo da propria vida. A luta do Animal Laborans se trava contra as necessidades mais
basicas da vida, buscando suprir estas demandas elementares numa cadéncia em que o
trabalho € o meio para um fim (consumo), que também se revela um meio de produzir forga

para mais trabalho (ARENDT, 2011, p.121-122).

Além do advento da sociedade de massas e das implicagdes da supervalorizacao
dos processos, para Arendt, o declinio da fé e a secularizagdo colaborou para a ascensdo do
Animal Laborans, pois com o desprestigio da imortalidade a vida humana se torna efémera,
fugaz, e 0 homem ndo encontra motivos para preservar o mundo, acaba se concentrando em si
mesmo, narcisisticamente. “O que realmente importa, na compreensdo de Arendt, ndo ¢ a
imortalidade da vida, a memoria dos grandes feitos provenientes das acdes humanas, mas o

apego a vida a sua centralidade no campo das decisoes. ” (SIVIERO, 2008, P.132).

A preocupacdo com a manutengdo da vida enquanto espécie reduz o homem a
unicidade, joga o individuo para dentro de si mesmo, ocasionando a perda do mundo, ele se

encontra encarcerado na privacidade do proprio corpo, o fim das relagdes humanas.

“A ascensao do trabalho no mundo moderno ndo s6 minou a
durabilidade do mundo como artificio humano, mas também anulou
progressivamente a identidade a distin¢do entre os homens dos quais o
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mundo tanto precisa enquanto espago publico de aparecimento
sustentado pela pluralidade humana. ” (NETO, 2009, p.71)

Sendo toda atividade do Animal Laborans voltada para a manutengdo da vida, sua

logica ¢ “O que quer que fagamos devemos fazé-lo para ganhar o proprio sustento”,

(...) O tempo excedente do animal laborans jamais ¢ empregado em algo
que ndo seja o consumo, € quanto maior € o tempo que ele dispde, mais
avidos e ardentes sdo os seus apetites. O fato de que esses apetites se
tornam mais sofisticados, de modo que o consumo ja ndo se restringe as
atividades vitais, mas ao contrario, concentra-se principalmente nas
superfluidades da vida, ndo altera o carater desta sociedade, mas
comporta o grave perigo de que afinal nenhum objeto no mundo esteja a
salvo da aniquilagdo do consumo e da aniquilagdo por meio do
consumo. (ARENDT, 2011, p.166-165)

A atividade fundamental do Animal Laborans ¢ a busca de saciedade, todas as suas
atividades sdo voltadas para o fim de assegurar a sobrevivéncia exigida pelo corpo, neste
raciocinio, o0 homem ndo produz com o fim de “uso”, mas de consumo. A aceleracdo do
processo de uso dos objetos ¢ o que garante a transformagdo destes em bens de consumo,
entendendo que a diferenga essencial entre estes dois conceitos ‘uso’ e ‘consumo’ seria a
durabilidade. Um objeto de uso ndo implica uma permanéncia absoluta, ele serd finito,
contudo sua destrui¢ao ndo € intencional, ela ¢ inevitavel. Ja para o consumo o aniquilamento
¢ consciente, ndao incidental. O consumo aniquila a durabilidade do mundo, a estabilidade

necessaria para o mundo sobreviver aos homens:

As coisas fabricadas sdo desgastadas pelo uso, mas ndo sdao destinadas
ao consumo, pois sdo feitas para conceder ao mundo a estabilidade, a
solidez e a confiabilidade, sem as quais ele ndo seria possivel como um
lugar tangivel para a morada do ser mortal, transitorio e mutavel que € o
homem. (NETO, 2009, p.65)

Arendt desenvolve as categorias da vida ativa com o conceito de mundo como
referéncia, analisando o que vincula os homens ao mundo, como sua atividade se relaciona
com a capacidade de durar e permanecer no mundo. As condigdes de ‘ser humano’! do
homem implicam uma natureza, esfera dos processos metabolicos do organismo vivo, € um
mundo, artificio produzido pelo proprio homem para ser palco de sua existéncia, e, por
conseguinte, a garantia de que a atividade humana serd mais durdvel que a vida de seus

autores. Desta maneira;

! “‘Ser humano’ enquanto seres condicionados (embora em grande parte suas condigdes sejam em grande parte produzidos por
eles mesmos) e ndo em relagdo a ‘Natureza Humana’, que segundo Arendt é uma questéo que compete a Teologia.
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O mundo ¢ o espago artificial, interposto em torno dos homens como
fronteira em face a natureza bem como o ambito intermediario de
relacionamento e distin¢do instaurado entre os homens através de suas
interacdes e interesses comuns (NETO, 2012 p.196).

O mundo, artefato das maos humanas, possibilita ao homem conviver com coisas
que estdo interpostas entre os que nele habitam, assim estabelecendo-se uma relagdo entre os
homens. O mundo ¢ essencial para a A¢do, pois ¢ o espaco de aparecimento mutuo, quando

em meio a pluralidade o homem revela sua unicidade.

Para Arendt, a modernidade diluiu as fronteiras entre o mundo e¢ a vida. Esta
crescente indiferenciagdo da nossa condi¢cdo de vida bioldgica e vida no mundo humano
(artificialmente mantido) consolida a confusdao entre publico e privado. Em “A Condicao
Humana”, os conceitos de “publico” e “privado” sdo desenvolvidos com a Grécia antiga como
referéncia, assim, a esfera privada ¢ aquela em que predominam as atividades do Labor, a
unica preocupacao neste espago ¢ a manuten¢ao da propria vida enquanto processo bioldgico,
logo ¢ onde Arendt localiza o Animal Laborans. A esfera publica é onde os homens em
pluralidade “aparecem” no mundo, por meio do discurso ¢ da acdo. Por isso os gregos
desprezavam os escravos por ndo se suicidarem ao serem reduzidos a esfera publica, em que
estariam condenados a uma vida sem diferencia¢do, cuja igualdade se preservaria apenas em

termos de organismo vivo.

O advento do social ¢ a ascensao dos interesses privados a esfera publica, logo, no
contexto moderno, a privatividade ¢ concebida como abrigo do individualismo, e as
atividades relacionadas a manutencdo da vida (Animal Laborans) adquirem carater publico. O

exemplo que a filosofa demonstra ¢ o da sociedade de trabalhadores e empregados:

A indicacdo talvez mais clara de que a sociedade constitui a
organizacao publica do processo vital encontra-se no fato de que, em
um tempo relativamente curto, o0 novo dominio do social transformou
todas as comunidades modernas em sociedades de trabalhadores e
empregados; em outras palavras, essas sociedades concentram-se
imediatamente em torno da atividade necessaria para manter a vida.
Naturalmente, para que se tenha uma sociedade de trabalhadores nado ¢
necessario que cada um de seus membros seja um trabalhador [...] basta
que todos os seus membros considerem tudo o que fazem
primordialmente como modo de sustentar suas proprias vidas e de suas
familias. (ARENDT, 2011, p.56).

Esta seria a vitoria do Animal Laborans, os interesses privados serem admitidos

na esfera publica. A compreensdo da dissolugdo da vida publica e da ascensdo do Animal
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Laborans ¢ essencial para entender o consumo no devir da sociedade moderna, pois, neste
raciocinio os objetos perdem sua significacdo de uso privado e passam a ter um valor social:
“determinado por sua permutabilidade constantemente mutavel, cuja flutuacao sé pode ser
temporariamente fixada por meio de uma conexao com o denominador comum do dinheiro”

(ARENDT, 2011, p.85).

Para compreendermos a biopolitica para Foucault precisamos rapidamente mapear
o surgimento da expressdo em sua obra, ao estudar as tecnologias de poder centradas no
corpo, em Vigiar ¢ Punir (FOUCAULT: 1997), Foucault estuda os procedimentos em torno
dos quais se organizava a distribui¢ao dos corpos individuais de todo o campo de visibilidade.
De que maneira os métodos, como o sistema de vigilancia, por exemplo, atuava na

docilizagdo dos corpos, na transformagao de ‘corpos uteis’:

Esses métodos que permitem o controle minucioso das operagdes do
corpo, que realizam a sujei¢ao constante de suas forcas e lhes impdoem
uma relagao de docilidade-utilidade, sao o que podemos chamar as
‘disciplinas’. (FOUCAULT: 1997, p.118)

Para Foucault, ao final do século XVIII configura-se uma nova tecnologia de
poder, que ndo ¢ disciplinar, pois, sobretudo nao se relaciona com o corpo, mas com a propria
vida, dirige-se a0 homem ser vivo, ao homem espécie. Ela ndo exclui a disciplina, mas a
integra, ela s6 € possivel devido a esta tecnologia de poder prévia (FOUCAULT: 2005, 288-
289):

Temos, portanto, desde o século XVIII (ou em todo o caso desde o fim
do século XVIII), duas tecnologias de poder que sdo introduzidas com
uma certa defasagem cronologica e que sdo sobrepostas. Uma técnica
que ¢, pois, o disciplinar: centrada no corpo, produz efeitos
individualizantes, manipula o corpo como foco de forgas que ¢ preciso
tornar uteis e doceis ao mesmo tempo. E, de outro lado, temos uma
tecnologia que, por sua vez ¢ centrada ndo no corpo, mas na vida (...)
trata-se de uma tecnologia em que o corpo ¢ individualizado como
organismo dotado de capacidades, € no outro, de uma tecnologia em
que os corpos sdo recolocados nos processos bioldgicos de conjunto.
(FOUCAULT:2005, p.297)

Esta tecnologia de poder baseada na administracdo calculada da vida Foucault
denominard Biopolitica. O conceito de Biopolitica na obra de Foucault aparece pela primeira
vez no ultimo capitulo da “Historia da Sexualidade: a vontade de saber” (1976), e ¢
desenvolvido em um curso proferido no mesmo ano e publicado postumamente como “Em

defesa da sociedade”, a partir da década de 90 ela comega a ser tratado com mais atencgao e
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receber outros desenvolvimentos (DUARTE,2010). A Biopolitica ¢ um mecanismo de

controle das populacdes que prioriza a vida, toda a sua gestdo ¢ voltada para esta

administracao:

A nova tecnologia que se instala se dirige 4 multiplicidade dos homens,
nao na medida em que eles se resumem em corpos, mas na medida em
que ela forma, ao contrario, uma massa global, afetada por processos
como o nascimento, a morte, a producao, a doenga, etc. (FOUCAULT,
2005 p. 289).

Com o Biopoder exerce-se um poder sobre a vida, para manter a vida, ele ¢

massificante, sua acao ¢ em relagdo aos homens enquanto espécie, além do cuidado estatistico

com as taxas de natalidade, morbidade, e a longevidade, a saude da populacdo passa a ser

funcdo do Estado. Como Foucault escreve em “A vontade de saber”:

Pela primeira vez na histéria, sem davida, o biologico reflete-se no
politico; o fato de viver ndo ¢ mais esse sustentaculo inacessivel que s6
emerge de tempos em tempos, no acaso da morte e de sua fatalidade:
cai, em parte, no campo do controle do saber e da intervenc¢ao do poder.
(FOCAULT: 2010, p.155).

Trata-se de levar em conta os processos biologicos do homem espécie, e assegurar

uma regulamentacdo; ¢ cada vez menos o direito de ‘fazer morrer’ (poder soberano), e cada

vez mais o direito de ‘fazer viver’, € possivel contrastar o biopoder e o poder disciplinador

com o poder soberano.

A sociedade biopolitica em “A vontade de saber” & apresentada em contraste

com o poder soberano, o rei exercia seu direito sobre as popula¢des matando ou contendo a

poténcia de morte, o poder era exercido pela apreensdo das coisas, o privilégio de se apoderar

da vida para suprimi-la. Essa logica de poder sofreu intensas transformagdes em seus

mecanismos de controle, o ‘confisco’ passou a ser uma das estruturas desta organizagdo, cujo

foco passou apoiar-se na geréncia da vida.

O direito de soberania ¢, portanto, o de fazer morrer ou de deixar viver.
E depois, este novo direito € que se instala: o direito de fazer viver ou
de deixar morrer. (FOUCAULT, 2005. p.287)

Quando se vai um pouco mais além e, se vocés quiserem, até o
paradoxo, isto quer dizer no fundo que, em relagdo ao poder, o sudito
ndo ¢, de pleno direito, nem vivo nem morto. Ele é do ponto de vista da
morte, neutro, e € simplesmente por causa do soberano que o sudito tem
direito de estar vivo, ou tem direito, eventualmente, de estar morto. (...)
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O direito de vida e morte s6 se exerce de uma forma desequilibrada, e
sempre do lado da morte. (FOUCAULT, 2005. p.286)

A organizacao da geréncia da vida se desenvolveu em dois polos: as disciplinas
do corpo e a regulacdo da populagdo. Contudo, Foucault nos alerta que o elo entre elas ¢
norma, a instituicdo de uma sociedade normalizadora:

Uma sociedade normalizadora ¢ o efeito historico de uma tecnologia de poder
centrada na vida. (...) as Constituicdes escritas no mundo inteiro a partir da
Revolugdo Francesa, os codigos redigidos e reformados, toda uma atividade

legislativa permanente e ruidosa ndo devem iludir-nos: sdo formas que tornam
aceitavel um poder essencialmente normalizador. (FOUCAULT: 2010, p.157).

A normalizagdo dos discursos sobre saude e as estratégias para manter o corpo
saudavel fazem parte desta logica, pois: “Vai ser preciso modificar, baixar a morbidade; vai
ser preciso encompridar a vida; vai ser preciso estimular a natalidade” (FOUCAULT: 2005,
p.292).

Em que consistiria a singularidade desse poder? Trata-se de um poder que
pretende guiar e dirigir a vida dos homens ao longo de toda a sua vida e em
cada circunstancia dessa vida, um poder que consiste em querer encarregar-se

da existéncia dos homens em seu detalhe e isso para os conduzir a uma forma
de se comportar (...). (MARTINS: 2006, 187).

A sociedade biopolitica ¢é caracterizada principalmente por ndo agir pela
repressdo, negando determinados discursos, ou pela punicdo, pois: “(...) o poder ndo ¢
essencialmente repressivo (...), ele se exerce antes de se possuir” (DELEUZE, 2005.P. 79.). Ela
¢ um mecanismo de producdo e organizacdo de realidades, essa logica tem a ciéncia como
legitimadora de seus discursos, por exemplo, higienista e de saide. Como Foucault mesmo

afirma em uma entrevista, presente no livro “Microfisica do Poder”:

Pois se o poder s6 tivesse func¢do de reprimir, se agisse apenas por meio
da censura, da exclusdo, do impedimento, do recalcamento, a maneira
de um grande super-ego, se apenas se exercesse de um modo negativo,
ele seria muito fragil. Se ele ¢ forte, ¢ porque produz efeitos positivos a
nivel de desejo — como se comega a conhecer — e também a nivel do
saber. O poder longe de impedir o saber, o produz. (FOUCAULT, 1979.
P.148)

A positividade implica que a pratica ndo ¢ repressiva, ele seduz, ela ndo oferece a
punicdo, mas a recompensa, nao se deve confundir o aspecto positivo deste poder com juizo
se ele ¢ ‘bom’ou ‘mau’. Este ¢ um ponto muito peculiar a Foucault, ao atestar com o advento
do Estado Moderno as politicas de manutencao da saude da populagdo ele ndo vé um carater
humanitario nesta preocupacdo, mas aponta a violéncia desta nova concep¢ao, que levou a
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Auschwitz, e a todas as grandes guerras, legitimadas na sobrevivéncia da espécie, como

vemos no século XX.

Desta maneira, o cuidado com a satide, a manuten¢ao da vida da populagdo nao ¢
mais tarefa por exceléncia do Estado, mas todos sdo responsaveis pela manutengdo do proprio
corpo, logo, a biopolitica neste trabalho, seréd relacionada ao componente ético, por exemplo,
como a responsabilizacao pela satde se da na acdo preventiva, pois, ndo € necessario o sujeito
estar doente para ter estes cuidados, ou apresentar algum sintoma, a propria doenga € uma
virtualidade que deve ser combatida com outra virtualidade: as praticas de cuidado para o

corpo saudavel.

A disciplina e a biopolitica inicialmente ndo estdo conectadas, a primeira age no
homem enquanto individuo, a segunda enquanto espécie. Contudo o surgimento do
dispositivo da sexualidade passa a conecta-las. A passagem para uma sociedade disciplinar
inclui novas relagdes que modificam o corpo, essas relagdes sao sempre historicas e estdo em
articulacdo, com Deleuze observamos a convivéncia entre a disciplina e a biopolitica na

passagem para a sociedade de controle.

A sociedade de controle pode, dessa forma, ser caracterizada por uma
intensificacdo e uma sintese dos aparelhos de normalizacdo de disciplinaridade
que animam internamente nossas praticas diarias comuns, mas em contraste
com a disciplina, esse controle entende bem para fora os locais estruturados de
institui¢des sociais mediante redes flexiveis e flutuantes. (HARDT e NEGRI,
p.42-43)

As sociedades de controle assentam-se sobre o contexto biopolitico, desenvolvem o

controle dos individuos, seu contraste com a sociedade disciplinar pode ser observado no que

se refere as trocas monetarias

Nao se esta mais diante do par massa - individuo. Os individuos tornaram-se
“dividuais”, divisiveis, € as massas tornaram-se amostras, dados, mercados ou
“bancos”. E o dinheiro que talvez melhor exprima a diferenca entre essas duas
sociedades, visto que a disciplina sempre se referiu a moedas cunhadas em
ouro — que servia de medida padrdo -, ao passo que o controle remete a trocas
flutuantes, modulagdes que fazem intervir como cifra uma percentagem de
diferentes amostras de moedas. (DELEUZE, 1992, p.226)

Com a governamentalidade e a sociedade de controle o biopoder passa a ser a

preocupacao ndo apenas com a reproducdo da espécie, dos corpos, mas também de cérebros:
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Na sociedade de controle, o conjunto da vida social ¢ abragado pelo poder e
desenvolvido na sua virtualidade. (...) trata-se de um controle que invade a
profundidade das consciéncias e dos corpos da populagdo, atravessando as
relagdes sociais e integralizando-as. (PELBART, p. 82-83)

Logo, com Arendt podemos pensar o surgimento dessa sociedade biopolitica cuja
preocupacao central ¢ a manutengdo da vida e quais sdao as consequéncias disso na vida dos
individuos, essa vitoria do animal laborans segundo Arendt remeteria a um esvaziamento da
esfera publica, a preocupacdo do homem em consumir o distanciaria do publico e o isolaria do
convivio entre os homens, seria a perca do mundo. Pensando na reflexdo de Arendt, o
consumo somado a preocupagdo biopolitica seria o elemento pernicioso que afetaria de
maneira negativa o homem, minando o mundo como universo de inelegibilidade e integracao
entre os homens. A reflexdo de Arendt chama a atenc¢do por esse conceito de mundo, como
esfera de contato entre os homens e que ¢ construido e constantemente tem que ser mantido
como codificacdo de assuntos humanos. Com Deleuze, percebemos uma perspectiva com
possibilidades mais positivas, apesar de Arendt acreditar num interior humano que seria a
individualidade que pode ser expressado mundo, no geral seu diagnéstico ¢ do consumo
biopolitico como catastréfico. Em Deleuze encontramos ndo a crenga numa esséncia humana
inerente a cada ser que portaria uma individualidade, mas a individuacdo se da justamente na
troca, no contato, o movimento entre o fora e o dentro, as possibilidades de resisténcia ¢ a

ideia de consumo ndo passivo ¢ mais palpavel.
1.2 A MULHER COMO AGENTE BIOPOLITICO NA FAMILIA

As mulheres aparecem na obra de Foucault por meio da familia. Ao estudar o
poder disciplinar percebemos alguns agentes do exercicio desse mecanismo em diversas
instituigdes. Em Pierre Riviére ja podemos ver a escalada da autoridade da familia na
modernidade, a alianca da familia com o poder soberano funcionava numa relagdo de
dependéncia hierdrquica, em que o chefe da familia exercia a autoridade em seu interior,
entretanto estava subordinado as obrigagdes sociais, como a alianga matrimonial, por

exemplo.

Em “A policia das familias” Jacques Donzelot nos mostra como o conceito de
familia aparece na obra de Foucault permeado pela explicagdo ndo de sua continuidade como
institui¢do do Antigo Regime que sobrevive a Modernidade, mas na tentativa de compreender
quais transformacdes desse modelo foram necessarias para funcionar estrategicamente nas

sociedades biopoliticas.
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Essa transformacdo da familia estd intrinsecamente ligada afirmacdo de uma
biopolitica e a ascensdo de uma sociedade da norma, pois a industrializacdo e a ascensdo do
poder da burguesia influenciou o funcionamento do nucleo familiar de maneira normativa e

produtiva.

O aspecto normativo esta intrinsicamente ligado a escalada do poder medical.
Como vemos em Foucault, o Plano Beveridge’ (1942) é um fator muito importante para
compreendermos o foco dado a satide e conservacao da vida assim como o aumento do poder
medical. Desde a Idade Média a medicina pouco avangou nas questdes cientificas e
terapéuticas, o poder medical s6 cresce quando ela deixa de ser clinica e avanga para outras
areas, se preocupando com a higiene e o sanitarismo, logo o poder do médico se estende tanto

espacialmente, para os bairros, as cidades, o ar a 4gua, como em autoridade social.

A centralizacdo da vida da espécie humana como preocupagdo primordial
valoriza a sexualidade e a reprodu¢do como foco da existéncia, de tal modo que ao final do
século XVIII a “Reprodugao ordenada” ¢ estudada por varias areas assim como fazem outras
se desenvolverem, como demografia, medicina psicologia, biologia, a até¢ a moral. Até entdo a
sexualidade da burguesia estava relacionando a questdo da “Saude” a de capital social, o
centro da familia burguesa ¢ o cuidado atento e vigilante da higiene, comportamento e

alimentacao das criangas e adolescentes.

A propagacao desse modelo para as classes proletarias se fundou primordialmente
na reducdo de suas familias, diminuindo o nimero de membros ao rejeitar os possiveis
“agregados”, favorecendo a parte de vigilancia e esquadrinhamento. Esse processo também ¢
observado no Brasil, na obra “Cabar¢ ao lar” de Margareth Rago, em que a autora observa
essa constru¢do de uma familia nuclear:

A familia nuclear, reservada, voltada sobre si mesma, instalada numa
habitagdo aconchegante deveria exercer uma sedugdo no espirito do

trabalhador, integrando-o ao universo dos valores dominantes. (RAGO: 2014,
p.87).

Instituir habitos moralizados, costumes regrados em contraposi¢ao as praticas
populares promiscuas e anti-higiénicas observadas no interior da habitacdo
operaria, na logica do poder significava revelar ao pobre o modelo de
organizacgdo familiar a seguir. (RAGO: 2010, p. 86)

2 0 Plano Beveridge foi assumido por alguns paises da Europa no decéncio 1940-1950 e assinala a formac&o de
uma nova economia politica do corpo, convertendo-o em objeto de intervengdo do Estado em relagdo
principalmente a salde e as doengas. (FOUCAULT: 2010, p. 171).
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Esses dois fatores, a norma e a biopolitica serdo fundamentais para
compreendermos a transformacdo sofrida pela familia e o papel da mulher como agente
biopolitico nesse nucleo, pois a ela serd reivindicado o papel de mae e esposa, sendo a
responsavel pelo policiamento da higiene, comportamento e saude de todos, principalmente
dos filhos. Essa diminuicdo do nucleo familiar, reduzido & mae, o pai e os filhos ¢
acompanhado pela constru¢do da ideia de afeto entre seus integrantes, tanto na relacdo entre

marido e mulher como entre pais e filhos.

1.2.1 A alianga do médico com a mulher

O avango da autoridade medical se fortaleceu ao se exteriorizar, como no caso da
preocupacao sanitaria e da prevencao de doengas, mas além desses fatores o médico teve um
forte aliado em sua legitimacdo e exercicio da autoridade de normalizacdo das condutas e
cuidados, esse aliado ¢ a mulher. A mulher presente no nucleo familiar passa por meio da

alianga com o médico a ter um papel fundamental no cuidado com a familia.

Como ja foi dito a constru¢do da familia como nucleo de afeto favoreceu a
vigilancia de seus membros, esse vinculo afetivo ndo estava muito presente até o momento.
Essa falta da ideia de afetividade pode ser observada pelo costume das maes em contratar
“nutrizes”, mulheres responsaveis pelo aleitamento de seus filhos, liberando de si mesmas
essa tarefa, principalmente no resguardo de seus proprios corpos, acreditando que assim se
manteriam belas. O poder medical via nessa pratica um empecilho fundamental na educagao e
sobrevivéncia da crianga. Uma vez que além de condenarem a falta de higiene das nutrizes
somava-se o0 problema do questionamento de seus habitos morais. Dessa forma o poder
medical incentivou o aleitamento materno, valorizando o contato da propria mae com a
crianca, pois sO ela poderia dar-lhe a educacdo e cuidado que o tornariam saudavel e
moralmente aceitavel.

Na verdade, a discussdo que se abre em torno do aleitamento mercenario,
visando convencer a mulher da importincia do seu cuidado direto e
permanente com os filhos, constitui uma primeira brecha pela qual o poder

médico penetra no interior da familia redefinindo os papeis de cada um.
(RAGO: 2010 p. 108)

Esse ¢ o inicio da alianga entre o médico e a mae, uma alianga que traga um papel
muito especifico para a mulher enquanto guardia da saiude dos filhos, compartilhando com o
médico ndo apenas o interesse, mas conhecimentos basicos em que um complementa a tarefa

do outro, como explica Donzelot:
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Tenho a ambigdo de fazer da mulher uma guardid completa para o doente,
capaz de compreender tudo e sobretudo, que € este o seu papel, e que ¢ ele tdo
elevado quanto caridoso. Os papéis de mae ¢ o de médico sdo e devem
permanecer nitidamente distintos. Um prepara e facilita o outro, eles se
completam, ou melhor, deveriam se completar no interesse do doente. O
médico prescreve a mae “executa”’. (DONZELOT: 1986, p. 23)

A principio a importancia do papel da mulher consiste em ndo abandonar o filho
ao cuidado de outras, protegendo-lhe até mesmo a vida, em seguida, o cuidado da mulher ¢
somado as orientagdes do médico para o caso de doenga atuar como enfermeira, preservando-
lhe a saude, e, por fim, ao atribuir a mulher o papel de educadora e cuidadora da higiene e do
comportamento, a funcdo da mae ¢ exercida de forma a prevenir a doenca ou qualquer mal.

A fun¢do da mae na promocao da higiene da familia é nitidamente observada na
analise de propagandas de sabonetes e de produtos de limpeza. A “Rainha do lar” tem o dever
de manter a higiene dos corpos e do espaco da casa, zelando de forma que esse cuidado reflita
0 seu amor ¢ a sua dedicacao para com o lar.

Esse papel destinado as mulheres donas de casa e maes era baseado na familia
burguesa, que considerava os cuidados maternais e saude dos filhos expressao de sua
condig¢do social. Esse modelo de mulher ¢ introduzido nas classes mais pobres, ndo por meio
da necessidade de ascensao social como poderia se pensar, mas pela sociedade normalizadora,
em que o poder medical decide o que ¢ melhor para os corpos, preservando a vida e a satde
como focos da existéncia. Assim,

(...) A ignorancia das mulheres era responsabilizada pela alta taxa de
mortalidade das criangas, uma vez que as mdes desinformadas e ignorantes
das classes pobres nao sabiam cuidar da higiene dos recém-nascidos. (RAGO:
2010, P.168)

Assim, visitar as mulheres pobres convencé-las da importancia dos
ensinamentos cientificos da puericultura, eliminar habitos atrasados e
irracionais ndo seria um meio de proteger a infincia, de diminuir o indice de
mortalidade infantil, de construir uma familia mais sadia e, finalmente, de
contribuir para o crescimento da nagdo (RAGO, 2010, p.169)

Esse ideal burgués de mae educadora se contrasta com a realidade das maes
pobres, a jornada de trabalho diaria nas fabricas ou como domésticas somava-se aos seus
deveres domésticos, duplicando a jornada de trabalho e nesse caso essa nova funcdo resulta
num maior desgaste no cotidiano da mulher, contrariando um pouco aquela ideia de conquista

de autoridade dentro do lar frente ao papel patriarcal

1.2.2 O Cuidado com as criangas
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A mulher como vigilante do lar tem na crianca o centro das atengdes, desde o
cuidado com os corpos até o proprio comportamento. Uma vez que a saude do corpo ¢
relacionada diretamente ao exercicio de determinados habitos no cotidiano da crianca. Assim,
uma crianga disposta, que gosta de estudar e se divertir ¢ associada a um comportamento € um
corpo saudavel. Ja os sinais de apatia e falta de interesse ¢ associado a um disturbio corporal,
que deve ser corrigido zelando da alimentacdo, o cuidado com o corpo e até o uso de
medicamentos destinados a abrir o apetite como os fortificantes.

Em “Cabar¢ ao lar” Margreth Rago ressalta que a difusao desse papel da mulher,
vista como a zeladora do lar e guardid das criangas promove também um “novo modelo de
feminilidade” normativo, em busca de convencer a mulher de se corresponder a ele:

A promocdo de um novo modelo de feminilidade, a esposa-dona-de-casa-
mae-de-familia, e uma preocupagdo especial com a infancia, percebida como
riqueza em potencial da nacdo, constituiram as pecas mestras desse jogo de
agenciamento das relacdes intrafamiliares. A mulher cabia atentar para os
minimos detalhes da vida cotidiana de cada um dos membros da familia,
vigiar seus horarios, estar a par de seus pequenos fatos do dia-a-dia, prevenir a
emergéncia de qualquer sinal de doenga ou desvio. Complementarmente a
crianga passou a ser considerada como ser especial que requeria todos os
cuidados médicos, novos aliados da mae, ndo obstante sua ampla utilizagdo
nas camadas pobres da populacdo, como a forca de trabalho industrial.
(RAGO: 2010, p. 87)

O foco na maternidade e nas fungdes basicas de uma mae-dona-de-casa também
pode ser observado nas politicas de saude publica no Brasil, no texto “Trajetéria assistencial
no ambito da saude reprodutiva e Sexual - Brasil, século XX de Edir Nei Teixeira Mandu,
observamos como esse controle da maternidade ligada a satde infantil ganhou forgas:

Em sintese, pode-se dizer que, na primeira metade do século XX (dos anos 20
aos 50), assentam-se as bases de uma responsabilidade governamental com a
maternidade, em consonéncia com a importancia dada ao seu controle para o
desenvolvimento econdmico-social do Brasil. No ambito da saude publica,
atengdo a maternidade organiza-se ligada a preocupag@o com a satude infantil,
apoiada eminentemente em tecnologias educativas, dirigidas a mulheres,
inicialmente com vistas ao cuidado apropriado das criancas e familia e, mais

tarde, também em fun¢do da necessidade identificada de protecdo mais ampla
daquele processo. (MANDU: 2002, p.4)

A atencdo que a mulher tem com os filhos perpassa toda a vida até a adolescéncia
destes. Todos os aspectos da vida de seus filhos sdo importantes, pois do cultivo de bons
habitos sera dependente o futuro saudavel e moralmente correto da crianga. O cuidado inicia
desde a tenra infancia com o aleitamento e a higiene adequada (muitas propagandas de talcos

infantis demonstram esse cuidado essencial da mae), passando pela infancia ao ensinar
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habitos cotidianos de asseio dos filhos como o banho e o cuidado com os dentes, a prevencao
contra doengas e o incentivo a uma boa alimenta¢ao. Nao esquecendo que a mae ¢ a principal
aliada do médico na familia e atua como uma espécie de enfermeira, executando ordens e

cuidando espontaneamente de pequenos ferimentos e acidentes didrios adequadamente.
1.2.3 A educagao da mulher

O modelo de mulher dona de casa e mae como podemos ver pode ser muito
complexo, ela é responsavel por toda a organizacao fisica do espaco do lar, zelando por sua
limpeza e manutengdo, a saude dos filhos, ela ¢ a representante do médico na familia e além
disso deve receber educacdo escolar, uma vez que ela auxiliard na propria educagdo dos

filhos.

Modernizaram-se, entdo, as concepgdes sobre o lugar da mulher nos alicerces
da moral familiar e social. Ao contrario da familia tradicional, a nova mulher,
“moderna”, deveria ser educada para desempenhar o papel de mae (também
uma educadora dos filhos) e de suporte do homem para que este pudesse
enfrentar a labuta do trabalho fora de casa. A “boa esposa” e “boa mae”
deveria ser prendada e deveria ir & escola, aprender a ler e a escrever para
desempenhar sua missao como educadora. Ai esta o perfil da “mulher suporte,
que os positivistas brasileiros do inicio do século talharam como modelo para
0 “novo” Brasil. Sobretudo no projeto republicano dos positivistas, a
Educacdo ocupa um lugar fundamental para o ideal de “ordem e progresso”.
(NEDER p. 32)

Logo a concepcao de familia como institui¢do tradicional sempre defendida pelos
mais conservadores permanece, entretanto, as fungdes desempenhadas principalmente pela
mulher sofre uma grande transformacgao, ao adquirir esse papel de agente do cuidado da saude
no lar, sua autoridade ¢ afirmada, contudo todo esse papel permanece subordinado a fazer em

funcao de outro: “boa esposa”, “boa mae”.

A construcao do afeto entre os membros da familia tende a igualar as fungdes por
sexo, 0 pai também serd chamado a cuidar da satde dos filhos®, entretanto no periodo
estudado o foco € a mulher. Ressalto essa tendéncia a todos serem chamados para “cuidar de
si” reforcard a abertura ao individualismo, logo o reconhecimento das necessidades
especificas de cada um, no sentido de torna-las produtivas também. Por exemplo, ao analisar

as propagandas de produtos, principalmente alimento destinado as criangas, vemos a

3 Em todas as propagandas analisadas ha a presenca da mulher como introdutora dos cuidados higiénicos,
alimentar e medical na familia, entretanto foi encontrada uma propaganda de biotonico em que o homem é o
protagonista, na imagem veiculada nesta propaganda ha um homem acompanhado de uma crianga no balcdo
de uma farmacia comprando biotonico.
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importancia de ndo apenas alimenta-las de maneira saudavel, mas agradd-las. Machado
caracterizou essa transformagao como uma nova tendéncia pedagogica:
A partir dos anos sessenta, as vé€, de um lado, no deslocamento da importancia
do grupo para a importancia dos membros do grupo, da crescente ideia de que
0 amor passa a ser condi¢do da permanéncia da conjugalidade, e da tendéncia
a nao diferencia¢ao de fungdes por sexo nas relagdes amorosas e conjugais; de

outro, na substituicdo de uma “educacao retificadora” (corretora e moral) das
criangas por uma “pedagogia da negociacdo”. MACHADO p.13

A familia “moderna” é caracterizada por essas transformagdes nos papeis de seus
membros, com foco no aumento de atividades e autoridade da mulher. O agregamento destes
fatores da transformacdo do lar como, a construcdo do afeto, a regulamentacdo da
sexualidade, restringindo a alianga matrimonial resulta no ideal de familia burguesa em que o
relacionamento matrimonial ¢ sindnimo de: amor, sexo ¢ uma condi¢do social e juridica

reconhecida.
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CAPITULO 2
A INDUSTRIALIZACAO BRASILEIRA: PRELUDIO DA MODERNIDADE

A discussdo tedrica do primeiro capitulo teve como referéncia trabalhos
principalmente de filésofos, neste segundo capitulo trata-se de uma abordagem contextual,
buscaremos compreender um pouco do Brasil da década de 50-70. Para isso serdo utilizados
trabalhos de historiadores brasileiros como Jodo Manuel Cardoso de Melo e Maria José

Trevisan.

No trabalho de Maria José Trevisan, “50 anos em 5, a autora busca compreender

o empresariado como sujeito politico na industrializacdo brasileira, para isso ela utiliza como

fonte boletins periodicos e atas da FIESP (Federagdo das Industrias do Estado de Sao Paulo)

1955-1960. Nesses documentos a autora encontra um discurso que busca elaborar um projeto

politico que se conecte a economia mundial, introduzindo novos padrdes na industrializagao

brasileira, nesse sentido a empresa era entendida como mola para o progresso e a luta pela
industrializagdo do pais se daria ndo apenas dentro dos muros das fabricas, mas também fora.

A pesquisa encaminhou no sentido de detectar e trazer a luz a representacao

do empresariado paulista sobre a sociedade brasileira, ai incluida a

industrializagdo, as relagcdes de classe e o papel dos agentes sociais com vistas

a apreender, através do proprio discurso, o lugar e o papel da classe industrial
na conjuntura dos anos JK. (TREVISAN: 1986, p.18)

O papel da classe empresarial no desenvolvimento da industrializa¢do no Brasil
foi compreendido na historia de acordo com alguns modelos que a autora problematiza.
Segundo Trevisan, Francisco de Oliveira* e Jodo Manuel® possuem a perspectiva de analise
baseado na logica da acumulagdo, as periodizagdes variam um pouco, mas concordam que em
30 passa-se de um sistema agrario exportador (acumulacdo primitiva) a uma tentativa de
consolidar uma nova hegemonia politica e econdmica: a industria. Para Francisco de Oliveira
essa transi¢do iniciada em 30 sé se completa em 56 com uma maior aceleragdo da economia.
Para Trevisan:

No final de 1955, a classe industrial aparece centrada em torno de um
projeto de dominacdo que instaura como sujeito politico condutor de uma
dominagdo que instaura através da industrializa¢do. Trata-se de um projeto

politico de dominagdo e ndo um mero projeto econdmico de industrializagao,
porque estd ao mesmo tempo que cumpre seu papel junto a produgdo

4 Francisco de Oliveira. A economia brasileira: critica a razdo dualista. IN. Selecdes CEBRAP, 1. Sio Paulo:
Brasiliense, 1976, 2° Edicao.
5 Jodo Manuel Cardoso de Melo. O capitalismo tardio. Sdo Paulo: Editora Brasiliense, 1982.
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reproduz simultaneamente o dominio do capital sobre o trabalho e seus
mecanismos de controle, sob a égide da burguesia industrial. (TREVISAN:
1986, p.37)

Trevisan sugere que estudar a histéria como singularidade ¢ possivel, ¢ mesmo
baseando-se na luta de classes podemos eliminar o pensamento baseado em modelos, assim a
autora relata “Procurei perceber através do discurso empresarial como a relagdo
capital/trabalho estava visualizada pela classe industrial e quais instrumentos dispunha ou que
construiu, para manter essa relagdo sobre controle, reproduzindo a dominagdo”

(TREVISAN:1986, p. 35).

O discurso empresarial coloca como contraponto a perspectiva politica e a que
eles consideram a mais viavel e sensata a de que o pais precisa de uma melhor administragao.
A politica ¢ apresentada de maneira negativa, uma vez que, segundo a imagem que o
empresariado divulga, ¢ permeada por embates pessoais, corrup¢do e desequilibrio, logo seria
um campo irracional, em que os interesses do povo nao sao representados e cultivados, diante
dessa imagem pejorativa criada, eles sugerem uma alternativa, supostamente neutra, que traria
justamente os interesses da nagdo em considera¢do rumo a uma industrializagdo que
expandiria suas benesses para todo o povo. Esse campo neutro seria utilizar a experiéncia dos
empresarios enquanto uteis para uma administragdo que privilegiaria o desenvolvimento das
industrias, segundo TREVISAN, as raizes da constru¢do desse pensamento ideoldgico ¢
anterior a JK e explica como o investimento nessa ideia teve efeitos.

“Veem como administradores e ndo como politicos, como dirigentes capazes
porque racionais, com competéncia para decidir as medidas mais convenientes
ao progresso da empresa, mesmo que o mundo da producdo nio oferece
alternativas, alijando os incapazes. Esse saber, calcado na experiéncia,

permitir-lhes falar com autoridade sobre a melhor forma de desempenho na
gerencia da vida empresarial. ” (TREVISAN: 1986, p.52)

Esse pensamento ideoldgico dissolveria todas as diferengas entre os agentes
sociais criando uma estratégia de desmobilizacdo de um lado e organizar uma ofensiva que
englobasse a luta do empresariado (representando os interesses da nagdo) e a censura a pratica
politica. “Fazem, portanto, politica, dizendo-se apoliticos. (...) os empresarios buscam definir-
se como guardides da paz coletiva, propondo a desmobilizagdo politica para promover a

pacificag@o nacional. ” (TREVISAN: 1986, p.51).

Segundo TREVISAN a base para a constru¢ao do discurso dos empresarios €

constatacdo da pobreza nacional, essa desordem ou mal-estar social ¢ derivado justamente da
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comparagdo com paises desenvolvidos e relacionado a baixa-produtividade brasileira, logo
propdem-se a superacdo dessa macula pela ordenacdo econdmica via favorecimento da
iniciativa privada como condi¢do do aumento da produtividade, assim, diminui¢ao da pobreza
e dos conflitos sociais. Para isso o discurso dos empresarios elabora um cenario em que na
politica as escolhas oscilam entre o velho capitalismo, que ndo satisfaria as necessidades da
coletividade, mas apenas de uma elite e a “estatizante tendéncia socializante”, associada as
conquistas da era Vargas, como a Petrobrds e iniciativas consideradas “demagodgicas”. O
discurso do “nacionalismo exacerbado” ¢ associado aos comunistas € em contraposi¢ao os
empresarios constroem a ideia de um “nacionalismo puro”:
“Se a ideia de nacionalismo exacerbado aparece associada a estatizacdo de
empresas estrangeiras, a reforma agriria e a distribuicdo de renda, o
nacionalismo puro proposto pelos industriais é qualificado de sadio,
justamente por negar todas as atribui¢cdes conferidas ao nacionalismo

exacerbado, defendendo igualmente o capital privado e o nacional. ”
(TREVISAN: 1986, p.57)

A representacdo do fim dos conflitos sociais pela elimina¢do da pobreza ao
defender o investimento no sistema produtivo caracteriza o que Trevisan chama “Capitalismo
social” que seria a solugdo para os problemas da na¢do. A proposta da industrializagdo como
enfrentamento da pobreza nacional se constrdi com base na ideia de cultivo de uma riqueza
igualmente nacional, entretanto, defende-se que a principio ¢ necessario acumular para depois
distribuir

“A afirmag¢@o de que somos ainda uma nagdo pobre permite subtender que um
dia, quando a nacdo for rica, a situacdo sera outra e a riqueza podera ser
distribuida. Até entdo, como a riqueza sé existe no pais em escala irriséria, é
preciso ajunta-la e ndo distribui-la de forma empirica contrariando as mais
elementares normas do bom senso. Indica que a riqueza supde dois tempos
diferentes que ndo podem ser confundidos: o de acumulacdo e o da

distribuicdo e que o primeiro € o requisito para o segundo. ” (TREVISAN:
1986, p. 60)

Para os industriais a riqueza proporcionada pelo desenvolvimento da produgdo
teria o papel de fazer os brasileiros se libertarem da dependéncia da natureza e ultrapassarem
a logica da necessidade para colocar os recursos naturais a seu favor. A ideia de “vencer a
natureza” coloca a industria como atividade que seria a “mola propulsora no desenvolvimento

econdmico”. Assim, os brasileiros se elevariam e poderiam desfrutar dos frutos do progresso.

Ao descrever assim o processo de salvacdo da nagdo por meio da confianga no

discurso empresarial como aglutinador de principios que beneficiariam toda a sociedade os
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industriais consideram que nada mais justo do que receberem o apoio de todos os agentes
sociais, a divergéncia de interesses seria considerada uma traicdo aos interesses dos

brasileiros, fruto de demandas egoistas.

A criagao da industria de base nacional € o ponto de partida na implementacao de
uma economia livre da importagdo, sua expansao gradativa iria fortalecer tanto os setores
basicos como a industria de bens de consumo, essa estratégia de uma “industria
autossustentada” garantiria a soberania nacional. Segundo Miriam Limoeiro Cardoso o
investimento na infraestrutura (siderurgia, combustiveis e transporte) apropriado pela
ideologia desenvolvimentista do governo JK seria apenas uma parte do projeto da classe
industrial,

“Este aspecto contradiz mais uma vez a ideia difundida pela historiografia de
um Estado autbnomo ou preeminente que rege a politica de desenvolvimento
industrial, em virtude da fraqueza da burguesia nacional e/ou da auséncia de
um projeto hegemoénico de classe. E possivel afirmar que a proposta
desenvolvimentista de J.K. e os pressupostos em que se apoia identificam-se
em género, nimero e grau com o pensamento, as aspiragdes e os interesses da

classe empresarial, a qual, sintomaticamente aparece sobretudo como resposta.
” (TREVISAN: 1986, p.65)

A ideia de Estado como sujeito decisivo aparece na obra de Jodo Manuel Cardoso
de Mello, e Trevisan, apresentando a perspectiva dos industriais questiona essa interpretagao
demonstrando como os interesses dos industriais eram um projeto real. Ao vencer as eleigdes
em 1955, J.K. simboliza também a vitdria do projeto desenvolvimentista nas urnas, a partir de
entdo os industriais buscam desmoralizar qualquer desentendimento politico, caracteriza-o
como inimigos da patria, causadores de incerteza econdmica, defendendo que uma
aproximagdo entre democracia politica e liberdade econdmica, localizando na iniciativa

privada o tnico meio justo do exercicio democratico.

Em novembro de 1955 ocorre uma reunido de empresarios em Porto Alegre, “II
Reunido plenaria da induastria” em que foi elaborada uma “Carta de principios”, documento
que pretende explicitar as posi¢des politicas desse grupo e que Trevisan utiliza para
demonstrar quais seriam as principais medidas requeridas. Documento doutrindrio e de agdo,
se apoia em trés argumentos: a ordem juridica, a liberdade econdmica, e a iniciativa privada.

(TREVISAN: 1986, p.76-77)

Na ordem juridica encontramos uma tentativa de “institucionalizar todas as

medidas que lhe sejam convenientes e descartar outras tantas medidas que lhe parecam
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prejudiciais” (TREVISAN: 1986, p.78) e assim ele joga com a ideia de legal/ilegal, as
principais questdes dizem respeito a legislagdo trabalhista. O principal tema ¢ a greve e o
problema ¢ o direito dos funcionarios publicos terem direito a greve, mas os funcionarios de
empresas privadas ndo terem. Dessa maneira o discurso dos industriais privilegia a defesa da
lei, declarando ilegais os movimentos. Além de apontarem a ilegalidade destes movimentos
os empresarios buscam desqualificar seus motivos:

“Sdo duas, nesse caso as ilegalidades apontadas: aquilo que se reivindica — a

imposi¢ao com a qual ndo ¢ possivel concordar e a forma como se reivindica,

ou seja, a greve. Realmente os empresarios fazem um bom uso da imaginagao
juridica. ” (TREVISAN: 1986, p. 82)

Ao apontar os prejuizos causados pelos movimentos grevistas os industriais
destacam a perda do consumidor, e do Estado resultante da paralisagao da produgao, todas aas
medidas e projetos que ndo favorecem os empresarios sdo Vvistos como um entrave a

produgdo, a cria¢ao de riqueza e o desenvolvimento da nagao.

A defesa da iniciativa privada advém da ligacdo no pensamento dos industriais
entre democracia politica e liberdade econdmica, alega-se que a igualdade de oportunidades
possibilita o acesso de todos a ascensdao social, caracterizando assim um principio
meritocratico caracteristico do liberalismo:

“A historia da indastria ai estd, cheia de episodios os mais sugestivos,
demonstrando que muitos daqueles que hoje se encontram a frente de grandes
grupos industriais comegaram como simples operarios, e mercé€ de seu esfor¢o
¢ dedicacdo ao trabalho foram pouco a pouco ampliando suas atividades até

alcangarem posigoes de relevo e destaque em nossos circulos econdmicos.
(TREVISAN: 1986, p.89)

Para o pensamento empresarial o papel do Estado na defesa da iniciativa privada
implicaria as seguintes medidas: o Estado ndo buscaria substituir empresas privadas nem ter a
posse dos meios de producdo, uma economia programada que favoreca regides
geoecondmicas, intervencdo quando o empreendimento ultrapassar a capacidade da iniciativa
privada, monopolio fiscal para coibir concentragao econémica. (TREVISAN: 1986, p.92-93).
Como podemos observar os proprios principio sdo contraditorios, € ndo deixam claro o que o
Estado deve ou nao fazer, o que fica evidente ¢ todos principios girarem em torno da defesa

da iniciativa privada.

O que TREVISAN destaca sobre a interpretagdo politica que foi pensada no

momento foi o medo do socialismo, que eles relacionavam a todas as formas de estatizagao,
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ou interven¢do do estado com politicas sociais. “Os fantasmas do estatismo e do socialismo
aparecem sempre de maos dadas, despertando receio nunca totalmente adormecidos”
(TREVISAN: 1986, p.99) por outro lado exaltava-se o capitalismo e afirmavam que os
sistemas politicos que suprimiram seu papel fracassavam. A autora ressalta que o conflito
trabalho/capital nunca era abordado, pelo contrario, a perspectiva sempre era apresentada
entre o papel do Estado e da iniciativa privada:

“Se o inimigo concreto € a classe trabalhadora que pressiona para participar

da riqueza, o Estado ¢ o grande veiculo sem o qual nada se efetivard. A

questdo crucial € entdo controlar o conflito através do Estado e, portanto,
controlar o Estado. ” (TREVISAN: 1986, p.101)

Resumindo as propostas desse capitalismo:

“(...) trata-se de um capitalismo integral; um capitalismo social, pois
constitutivo do vem estar particular e coletivo; um capitalismo combativo
porque empenhado na ascensdo da Patria; um capitalismo preservador dos
valores naturais e éticos e, portanto, continuador da tradi¢cdo brasileira, e
finalmente, um capitalismo pensado e ndo improvisado. ” (TREVISAN:
1986, p. 105)

O discurso da classe empresarial se apoia na ideia de harmonia social, em
contraposicdo ao conflito, para isso englobam todos os setores sociais no seu projeto de
industrializagcdo, a autora chama a atencdo para a €nfase que se coloca na categoria de
consumidores, diluindo a imagem de que esses mesmos sdo 0s proprios proletarios, foge-se
assim da discussdo capital-trabalho em favor de uma ‘“Politica de paz social”. O que se
percebe ¢ uma busca de assegurar controle sobre as relagdes sociais, desenhando um quadro

social harmonioso, conquistado pelo equilibrio econdmico.

A estrada para o progresso ¢ pautada por uma economia rumo a libertagdo da
dependéncia do capital ou dos produtos estrangeiros, vinculando-se assim, “O equilibrio da
economia nacional e a harmonia da estrutura industrial” (TREVISAN: 1986, p.111). Dentro
desta visdo de preocupagdo com o desenvolvimento industrial nacional preocupava a
disparidade do crescimento de Sao Paulo em relagdo as regides mais periféricas do Brasil, por
um lado argumentava-se que o crescimento deveria ser proporcional para evitar a
concentracdo de renda e empregos por outro os empresarios paulistas defendiam seu direito ao
crescimento que indiretamente beneficiaria regides subdesenvolvidas do pais. O que Trevisan
destaca ¢ como o ponto de vista politico da FIESP se encaixam na politica de J. K. e ¢
importante lembrar que esse discurso sem o ingrediente do nacionalismo poderia ndo ter uma
repercussao tao positiva, sobre a entrada de capital estrangeiro, que possivelmente afetaria os
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industriais brasileiros a FIESP ¢ sempre prudente no sentido de tentar denunciar situacdes que
os investimentos estrangeiros sejam tratados de forma diferenciada pelo Estado. Sobre a
conjuncao dessas estratégias:
“A politica da burguesia industrial com relag@o ao capital estrangeiro deve ser
examinada nesse contexto: o que se colocava como prioritario para a estratégia
era impulsionar e ndo disciplinar o impulso dado. Tudo indica que o slogan 50
anos em 5 ndo foi uma criagdo altamente pessoal, mas uma sintese de muitas

aspiragdes ¢ de uma luta concreta que indiscutivelmente nao partiu dos
tecnocratas. ” (TREVISAN: 1986, p. 126)

2.1 Consumo: a criagcdo de novos habitos

O periodo de 1950-1970 no Brasil é caracterizado pela incorporagdo de padrdes
de consumo de paises desenvolvidos, com a industrializacao e a entrada de capital e produtos
estrangeiros a sensa¢do do periodo ¢ de modernidade, avango tecnoldgico e cultural assim
como de movimento, caracterizado pela movimentagdo da migracdo interna e da

popularizagdo de outros meios de transporte.

No inicio de 1950 a maior parte da populacdo brasileira vivia no campo e em
pequenos distritos, a modernizacdo “selvagem” da agricultura somada a atracdo da cidade
como polo de oportunidades sdo os fatores indicados como motivos da grande migragdo
interna ocorrida entre 1950-1980. A vida no campo era constituida por latifundiarios
capitalistas, fazendeiros de café, usinas de acgucar, médios proprietarios € pequenos
arrendatarios. Sendo que 85% eram extremamente pobres (MELLO e NOVAIS: 1998, P.574).
Estas familias eram caracterizadas pela baixa escolarizagdo, o forte patriarcalismo e a dupla
jornada feminina. Na metade do século XX o Brasil ¢ um pais em movimento:

“Foi assim que migraram para as cidades nos anos 50, 8 milhdes de pessoas
(cerca de 24% da populag@o rural do Brasil); quase 14 milhdes nos anos 60
(cerca de 36% da populagdo rural de 1960); 17 milhdes nos anos 70 (cerca de

40% da populacgdo rural de 1970). Em trés décadas a espantosa cifra de 39
milhdes de pessoas. ” (MELLO e NOVALIS: 1998, P.581)

A cidade atrai com suas possibilidades de trabalho e de novo padrdo de vida, a
industria, comércio, transporte, comunicac¢do, constru¢do civil, sistema financeiro,
educacional, de saude. Nesse contexto, as aptidoes e virtudes das pessoas sdo avaliadas de
acordo com as necessidades do mercado, a baixa escolaridade ¢ um fator que limita a

ascensdo social e a diversificagdo de emprego, “o capitalismo cria a ilusdo de que as
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oportunidades sdo iguais para todos, a ilusdo de que triunfam os melhores, os mais

trabalhadores, os mais diligentes, os mais “econémicos”. (MELLO e NOVALIS: 1998, P.581)

O desenvolvimento da industria de base, do aco, do aluminio, petrdleo, dleo
diesel, hidroelétricas e o sistema rodoviario, ocorridos no governo J.K. permitiu a criagao de
outras industrias: “(...) as industrias tradicionais, de alimentos, a téxtil, de confeccdes, de
calcados, bebidas, méveis também. A industria farmacéutica e a de produtos de beleza deram

um avango extraordinario. ” (MELLO e NOVALIS: 1998, P.563)

Assim, o mercado brasileiro ¢ inundado por produtos diferenciados, “modernos”
que irdo incorporar-se ao cotidiano das pessoas influenciando habitos de comportamento e a
percepcao de estilos de vida, uma vez que esses objetos sdo acomodados na cultura e
identificados a padrdes de consumo operados por pessoas de determinadas estilo de vida ou
classe social. MELLO e NOVAES em Historia da vida privada no Brasil 4 listam uma grande

quantidade desses produtos:

“Dispunhamos, também, de todas as maravilhas eletrodomésticas: o ferro
elétrico, que substitui o ferro a carvao; o fogdo a gas de botijdo, que veio
tomar o lugar do fogdo elétrico, na casa dos ricos, ou do fogdo a carvado, do
fogdo a lenha, em cima dos fogdes estavam agora as panelas — inclusive a de
pressdo — ou frigideiras de aluminio e ndo de barro ou de ferro; o chuveiro
elétrico, o liquidificador, a batedeira de bolo; a geladeira; o secador de
cabelos; a maquina de barbear concorrendo com a gilete; o aspirador de pd
substituindo as vassouras ¢ o espanador; a enceradeira no lugar do escovao;
depois veio a moda do carpete e do sinteco; a torradeira de pao, a maquina de
lavar roupa; o radio a valvula deu lugar ao radio transistorizado, AM e FM, ao
radio de pilha que andava de um lado para o outro junto com o ouvinte; a
eletrola, a vitrola hi-fi, o som estereofonico, o aparelho de som, o disco de
acetato, o disco de vinil, o LP de 12 polegadas, a fita; a TV preto e branco,
depois a TV em cores, com controle remoto, o videocassete; o ar-
condicionado.” (MELLO e NOVAIS: 1998, P.564)

Esse texto da cole¢do “Historia da vida privada no Brasil” ¢ uma das principais
referéncias ao pesquisar sobre o consumo no Brasil da metade do século XX, e podemos
observar concepgdes de consumo que evocam o mimetismo a emulagdo e a superficialidade

deste, que foi criticada pelos autores que consideram as fungdes sociais do consumo.

“Sdo as formas de organizagdo capitalista que determinam a hierarquia do
trabalho. As posi¢des objetivamente superiores e inferiores, corresponde a
uma estrutura de remuneragoes, as quais, por sua vez, ddo acesso a posse de
riqueza e a aquisicdo de bens e servigos de consumo. Por outro lado, é a
maquinaria capitalista e ndo a sagacidade desse ou daquele empresario que
revoluciona permanentemente os padroes de consumo e a estrutura das
necessidades. Esta revolu¢do permanente € a0 mesmo tempo, um processo
de diferenciacdo e generalizagdo do consumo. O valor do progresso,
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progresso do pais ou progresso individual, €, pois, incorporado de maneira
puramente mecanica: o mimetismo, pelos “inferiores”, dos padroes de vida e
estilo de vida dos “superiores”. A carreira desabalada pela ascensao social é,
antes de tudo, uma corrida de miseraveis pobres, remediados e ricos pela
“atualizacdo” dos padrdes de consumo em permanente transformacao. ”
(MELLO e NOVALIS: 1998, p. 604)

Segundo estes autores a principal caracteristica do consumo no Brasil € a copia do
American Way of Life, admira¢do por um padrao hierarquizado que supde a inferioridade da
cultura dos paises subdesenvolvidos. Identificar o progresso a estilos de vida proporcionados
pelo consumo ocultaria as razdes econdmicas e ideologicas destes. Junto com o fascinio pelo

estilo de vida americano vem a valorizacao da ideia de trabalho como meio para esse:

A casa continua a ser o centro da existéncia social. Apenas a vida em familia
nao ¢ mais governada pelo passado, pela tradi¢do, sendo que pelo futuro,
pela aspiragdo a ascensdo individual, traduzida antes de tudo pela corrida ao
consumo. O valor do 6cio, que marcou tdo profundamente nossa formagao
cultural, se transfigura na ideia tdo contemporanea de trabalho como meio de
obten¢ao de conforto material. (MELLO e NOVALIS: 1986, p.605)

Essa perspectiva do trabalho também se hierarquiza de uma forma interessante:
“(...) visdo contemporanea da hierarquia capitalista do trabalho: ¢ mais limpa ou mais suja,
mais leve ou mais pesada, mais rotineira ou mais criativa, mais subalterna ou mais de direcgdo.
” (MELLO e NOVAIS: 1986, p.605). Logo, observamos que o trabalho menos ligado ao
fisico e ao automatismo ¢ mais valorizado, num caminho para o Trabalho Imaterial, com o
foco nas caracteristicas mais humanas do homem, a autenticidade e criatividade,

transformando-se assim a forma de exploragdo nessa fase do capitalismo axiomatico.

Percebemos ainda que os autores veem as institui¢des tradicionais como “freios”
para o desenvolvimento mutavel do capitalismo que baseado no mercado se apropria de todas

as possibilidades que beneficiem o Capital.

“Historicamente, a modernidade resulta e avanga por meio da tensdo
permanente entre o conjunto de valores mercantis, utilitarios, propriamente
capitalistas, e o outro conjunto de valores, fundamentados seja religiosamente,
seja secularmente. Mais ainda: sdo os valores modernos nao mercantis, nao
capitalistas que, corporificados em instituicdes (a democracia de massas, a
escola republicana, as igrejas, a familia cristd etc.), pdem freios ao
funcionamento desregulado e socialmente destrutivo do capitalismo. (MELLO
E NOVAIS: 1998, p. 607)
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CAPITULO 3

PROPAGANDAS NA REVISTA “O CRUZEIRO”: A PROMOCAO DA IMAGEM DA
MULHER COMO MAE E DONA DE CASA

Nesse trabalho ¢ utilizado a revista “O Cruzeiro” da década de 1950, periodo
escolhido porque se caracteriza pela ampliagdo no Brasil de um mercado de consumidores,
logo serao analisados principalmente os antiincios publicitarios, buscando compreender nestas
propagandas um mundo em que a mulher desempenha um papel fundamental na familia,

como agente biopolitica, promovendo a saude, higiene e alimentacdo adequada.

A metodologia utilizada ¢ a pesquisa por amostragem, pois trata-se de um
periodo longo e existem muitos nimeros da revista que nao estdo disponiveis no Centro de
Pesquisas Historicas da UEL (CDPH). Como o objetivo do trabalho ¢ apenas analisar a
possibilidade de construgdo dessas praticas no periodo nao sera necessaria uma analise
minuciosa de todos os exemplares, uma vez que as propagandas sao muito repetitivas, até
mesmo dentro da propria revista. Logo, analisei apenas as revistas do CDPH, que forneceram
material de pesquisa suficiente para a perspectiva proposta. Uma vez que a imagem da mulher

¢ veiculada com muita frequéncia nas propagandas.

A industria editorial brasileira passou a segmentar-se por género e faixa
etaria, principalmente a partir da década de 50, no trabalho de Maria Celeste Mira, “O leitor e
a banca de jornal”, a segmentacdo da imprensa brasileira ao longo do século XX ¢ explorada.
O principal diferencial das revistas brasileiras a partir da década de 50 foi a presenga cada vez
maior de imagens, desenhos, fotos, e as cores, que ndo dominaram as revistas de uma vez,
mas foram gradativamente tomando o espago das imagens preto e branco. O aperfeicoamento
da fotografia na imprensa brasileira facilitou o uso das fotonovelas, e de propagandas
ilustradas; ¢ muito importante destacar esta mudanca, uma vez que uma revista rica em

imagens e em cores atrai até mesmo o publico ndo alfabetizado.

A revista “O Cruzeiro” ¢ um periddico muito estudado para se compreender o
discurso de modernizagdo do Brasil, ela se propde a registrar essa modernidade que esta se
instalando, por meio principalmente dos avangos tecnologicos. A revista foi fundada no poés
primeira guerra, em 1928 pelo jornalista Assis Chateaubriand, cuja biografia se confunde com
a historia da revista. O primeiro nimero desse periddico foi um acontecimento muito

interessante, uma chuva de folhetos inundou o céu do Rio de Janeiro anunciando o grande
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empreendimento que iniciaria no dia seguinte. Chateaubriand fez um grande esfor¢o para a

revista ter circulagdo em todo o territorio nacional.

O grande objetivo dos seus idealizadores era que ela ndo fosse considerada
apenas mais um informativo, mas uma verdadeira obra de arte. Para isso o cuidado com a
imagem foi fundamental, a revista ¢ muito visual, ha desenhos, fotos em quase todas as
paginas, sua diagramac¢do também colabora para uma apresentagdo moderna e original.
Composta de 64 paginas, sendo a metade dedicada aos antincios publicitarios, espaco muito
competido entre os anunciantes, sua principal matéria era uma espécie de resumo dos boletins
nacionais e internacionais, devidamente acompanhado por grandes imagens, reportagens

sobre lugares exoticos e colunas muito variadas.

As estratégias de publicagdo moldam praticas de leitura. Cria-se, em
consequéncia, novos géneros de textos e novas formulas de publicagdo. Ao
diversificar a forma e o contetido dessa imprensa diaria ou semanal alarga-se,
a rigor, esse auditdrio fugaz e nem sempre visivel. Cada nova publicacdo cria
novas formas de organizagdo e de transmissdo dos textos, consolidando uma
certa cultura escrita. (Barbosa, p.3)

3.1 A alianga com 0 medico: a mée enfermeira

Para compreender o papel biopolitico da mulher na familia a primeira coisa que
temos que levar em consideragdo ¢ a alianca da mulher com o médico. Como vimos nos
capitulos anteriores o poder medical passou a penetrar em ambitos diversos, ao levar em conta
a questdo da prevencdo de doencas, zelando pelo sanitarismo e a higiene na cidade, nas
fabricas, e nas instituicdes disciplinares. Nesta perspectiva de das aliangas medicais
percebemos que a passagem desse poder ao interior das familias tem um aliado fundamental:
a mae. Passa a ser dever da mulher compreender as indicagdes do médico e executa-la dentro
da familia, processo em que ao mesmo tempo faz a mulher adquirir poder por meio de um

saber e a distancia das formas populares de curandeirismo.

Nas revistas podemos perceber essa alianga por meio das propagandas de produtos
voltados para o caso de uma doenga, ou de vitaminas e fortificantes, produtos que adquirem
grande popularidade no periodo e sdo encarados como parte da construcdo de uma vida

saudavel.

O apelo ao cuidado que a mulher deve ter com qualquer indicio de doenga, € no

caso ferimento dos filhos pode ser nitidamente observado nas propagandas dos produtos
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Johnson&Johnson, no caso, podemos observar ao longo da década de 50 a popularizagdo dos
produtos de primeiros socorros. Esses produtos consistiam em: atadura adesiva band-aid,
atadura de gaze, esparadrapo johnson e algodao jonco. Destas propagandas selecionei 3 que

demonstram a ligacao entre o cuidado maternal como complemento do trabalho médico.

Essas propagandas tém em comum o fato de partirem de um caso extremo: um
ferimento ndo cuidado, (corte, machucados comuns em criangas) leva a uma infec¢do fazendo
a crianga correr um risco de perder a vida. E interessante observar que estas propagandas
sempre contam uma ‘“histéria”, seja com imagens, desenho ou texto: um corte que nao
recebeu o devido tratamento acaba se agravando, sendo necessario levar a crianga ao hospital
ou ter o cuidado de um médico na propria casa. Nesse sentido a ideia ¢ sempre de prevengao,

utilizando os produtos necessarios para o tratamento nao havera esse problema.

No caso da propaganda seguinte, encontramos uma imagem ocupando metade da
pagina, consiste numa ambulancia aberta, recebendo uma maca com uma crianga enferma. Na
imagem hé dois paramédicos manuseando a maca e a figura da mae ao lado da crianca,
acariciando sua cabeca com ar preocupado. H4 um pequeno desenho sobreposto, com a
imagem de um menino utilizando um martelo e olhando o dedo machucado, com a legenda

“Foi quase nada no principio”.

Na outra metade da pagina estd escrito com letras grandes ..., no entanto, ai esta
agora a perigosa infeccao”. Logo, sugerindo um acidente no passado em que ndo foi tomada
as devidas providéncias. Abaixo deste titulo hd um pequeno texto de orientacdo explicando a
importancia de levar os pequenos machucados a sério, tratando-os adequadamente,
higienizando e fazendo um curativo com os produtos em questdo, num caso mais grave,
sugere-se um meédico. Ao final da pagina hd pequenos desenhos representando os produtos, o
logo da marca com a frase “o nome de maior confianca em produtos cirirgicos”. Remeter os

produtos ao uso cirurgico, palavra do campo do poder médico, reforga essa necessidade dos
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produtos identificarem-se com um cuidado “adequado”, aprovado pelo poder medical e
podendo ser executado pela mae.

(Revista “O Cruzeiro, XXVII, n°47, 03 de setembro de 1955)

As proximas duas propagandas que escolhi também possuem esse formato: uma
imagem de meia pagina sugerindo um caso grave de infec¢do, com a presen¢a do médico ou a
ideia de hospital, e uma sugestdo de um corte pequeno no passado ao qual ndo foi tratado. Na
outra metade da folha o texto muito parecido, com final sempre igual, ressaltando a
importancia dos cuidados com os produtos Johnson&Johnson, inclusive em uma delas hd um

passo a passo de como efetuar esse cuidado.
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(Revista “O Cruzeiro”, Ano XXVIII, n°3, 05 de novembro de 1955.)
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| ...e agora  INFECCA ameaca uma vida!

QUANTA VIGILIA, quanto transtorno. No entanto, isso nao

“precisava” acontecer. Tome cuidado. E um perigo ndo ligar |
para uma queda, queimadura, corte, arranh@o. Ou acudir ao

pequeno acidente com descaso, as pressas. Grave infecgdo

pode sobrevir. Seja prudente. Cuide do ferimento com rigo-

rosa limpeza, seguida de um curativo certo. E se o caso for

grave, é preciso chamar o médico.

Tenha sempre em casa os produtos mecessirios para
fozer qualquer curativo de emergéncio. £ pare sua
protecdo, insista nos produtos cirirgicos da
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O NOME DE MAIOR CONFIANGA EM PRODUTOS CilruRGHt
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Coue Postal, 7136 - Sao Posla. L e ESTADO

(Revista “O Cruzeiro, Ano XXVIII, n°1, 22 de outubro de 1955.)
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Essa alianga da mae com o médico ¢ o mundo da medicina também podemos
observar nas propagandas de fortificantes®. Ha algumas delas que seguem o mesmo padrio
visual das propagandas de produtos de primeiros socorros da Johnson&Johnson, apresentando
um desenho chamativo, abaixo um titulo que valoriza o produto, um pequeno texto de

orientacdo e para finalizar o nome do produto e um pequeno desenho representando-o.

Os personagens deste desenho consistem numa mulher, representando a mae, o
farmacéutico e a crianca. Todos aparecem sorridentes no balcdo da farmacia, sendo o centro
das cenas sempre o vidro de “Biotonico”. Apesar da auséncia do médico nas imagens sua
presenga ¢ afirmada no texto, por exemplo: “Cumprindo
4 risca as determinagdes do médico, o farmacéutico entrega ao publico medicamentos de
comprovada eficacia, de absoluta confianca. E o caso do Bioténico Fontoura, recomendado
pelos maiores nomes da medicina brasileira. ” Logo, a presenga da autoridade medical ¢é

invocada por intermédio do farmacéutico.
(Revista “O Cruzeiro, Ano XXVIII, n°2, 29 de outubro de 1955.)

DISTINGUIDO EM TODAS AS
FARMACIAS DO BRASIL

A Fa
onde
Ihores
saitde. Cumprindo &

fia
rn(mu'nd.du pelos maiores nomes
da medicina brasileira. Quando os  em

,o-romco

s completo forficonte!

® Fortificante é um produto ténico feito para estimular o apetite e o crescimento, o Biotdnico da marca
“Fontoura” foi criado por um médico brasileiro, chamado Candido Fontoura em 1910.
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Recomendado pelos maiores nomes da medici-
na brasileira, o Biotonico Fontoura proporciona
maravilhoso resultado nos organismos debilita-
dos que reclamam enérgico reconstituinte.

Do uso do Biotonico Fontoura resulta: aumento
de péso, levantamento das forcas. desapareci-
mento das dores de cabeca, insonia e nervosismo.

Biotonico Fontoura é o mais completo fortificante.

Pega o vidro gigante que
oferece estas vantagens:

® Economia no prego, por igual
nimero de doses.
® A histério do “Jeca Tatusinho”,

de Monteiro Lobato.
® Tratamento mais prolongado,sem *

BIOTONICO

o mais completo fortificante! 77777/ 7,7/
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w
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-
ide. .

(Revista “O Cruzeiro, Ano XXVII, n249, 17 de setembro de 1955.)

41



Além das propagandas do Biotonico Fontoura encontramos de outros fortificantes.
Por exemplo, “Emulsdo de Scott” também tém o apelo no publico infantil, trazendo a imagem
da mde como aquela que aplica o uso do produto com o objetivo de mudar os habitos
alimentares do filho assim possibilitando uma melhora no proprio comportamento da crianca
que apresentara maior disposi¢do para o estudo e para os divertimentos. Percebemos que essa
preocupagdo com a vida, a saude tem um fim de produtividade, pois, uma crianca saudavel

tera muita disposicdo para as atividades didrias.

-

| ! " Minha lha ja

; » R Era crianca sem vida...
: e Fastio, falta de dis-
o % posicio para os

estudos e até para

R ——————
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(Revista “O Cruzeiro, Ano XXVIII, n°2, 29 de outubro de 1955.) 42



Na revista “O Cruzeiro” encontramos ainda outro “medicamento” voltado
essencialmente ao cuidado que a mulher deve ter com os filhos, trata-se de um vermifugo: o
“Licor de Cacau — vermifugo de Xavier”. E uma propaganda bem frequente ao longo da
década de 50, entretanto ndo ocupa tanto espaco como o Biotonico Fontoura. Ela ndo
apresenta fotos ou desenhos muito elaborados, apenas a imagem estilizada de uma mulher
aplicando colheradas aos seus filhos. A unica invocagdo da autoridade medical que

encontramos ¢ o nome do fabricante do produto “Laboratério licor de cacau Xavier S. A.”.

(Revista “O Cruzeiro, Ano XXVIII, n°48, 10 de setembro de1955.)
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3. 2 A higiene dos corpos dos filhos: um cuidado da mée

Encontramos véarias propagandas que indicam esse papel da mulher, de
introdutora dos ‘“cuidados de si” na familia, cuidados relacionados a saude e higiene. Na
primeira propaganda (ambas sdo da mesma revista de 1959) trata-se do sabonete “Lifebuoy”,
ocupando ¥ da pagina podemos ver uma foto em preto e branco de uma familia. A mae
encontra-se sentada numa poltrona e sorri olhando para baixo, onde uma crianca alimenta um
bebé, sentados no chdo, o homem, senta no bragco da poltrona, abraga a mulher e coloca a
outra mao nas costas da crianga. H4 alguma decoragdo, um quadro e uma planta, discretos.
Um quadro no canto superior direto, fora da fotografia traz a imagem da mulher com a
legenda: “A saide da minha familia depende de mim! ” E abaixo da fotografia: “Por isso eu
escolhi Lifeboy!”, “Um seguro de saude para vocé e toda a sua familia”. O apelo a
responsabilizacdo da mulher pelo cuidado dos outros ¢ evidente, percebemos que a construgao
de si para a mulher como figura da “mae” ¢ uma atividade que envolve o cuidado com os

outros.
Abaixo da fotografia ainda segue o texto:

“Ali esta uma familia feliz. Uma familia com satude. Por tras de cada sorriso,
de cada olhar de felicidade, existe o carinho de uma méie extremosa. De
alguém que pensa em todos os detalhes: desde a alimentacdo até o sabonete
para o banho diario e higiene das maos. Para ela, tudo ¢ importante quando
se trata da saude da familia. Por isso ela escolheu o novo Lifeboy com
Puralin, e todos em casa aprovam! A gora com novo e delicioso perfume,
Lifeboy tem nova e atraente cOr rosa-coral. E ¢ duravel, tdo duravel que se
tornou o sabonete mais econdmico que se pode comprar! ”’

Encontramos nesse texto uma série de referéncias ao trabalho da mae em
relacdo a sua familia: manté-los felizes, com saude, cuidar da alimentagdo, do banho ¢ da
higiene das maos, assim ela ensina os filhos a cuidarem de si mesmos, se manterem asseados
e saudaveis. Na segunda parte o texto foca no produto e seu diferencial: economia (outra

qualidade de uma dona de casa), a nova cor e a fragrancia.
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Outra marca de sabonete muito presente na revista “O Cruzeiro” é a “Eucalol”.
O foco desta propaganda também ¢é o cuidado da mae e sua responsabilidade com a higiene da
crianca. Nesta em especifico o apelo a qualidade do produto ¢ buscado ao mostrar uma
famosa atriz brasileira utilizando em seu filho. A propaganda ressalta a condigdo da atriz de
mae e suas escolhas enquanto tal. A propaganda finaliza com a frase: “A trinca da saude,
bem-estar e higiene de toda a familia”, revelando os deveres da mulher como agente

biopolitica na familia.

45



(Revista “O Cruzeiro”, Ano 25, n°41, 25 de julho de 1953.)

Além do cuidado com a higiene corporal percebemos na revista uma
conscientizacdo do habito de escovar os dentes. A propaganda da pasta dental Synrol ocupa
uma pagina inteira da revista e segue aquele modelo descrito nas propagandas de Biotonico,
por exemplo. Meia pagina ¢ dedicada a imagem, no caso uma menina, de toca de banho
sorridente. Abaixo ha um titulo: “Bom dia, mamae! ” e em seguida um pequeno texto. O texto
aconselha as maes a “Completarem a higiene de banho dos filhos com a higiene dental,

escovando-os trés vezes ao dia.” Logo, entende-se porque a crianga encontra-se saindo do
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banho pela manhda (Bom dia, Mamae!) e ¢ a hora que se aconselha a utilizagdo do creme

dental.

As ultimas palavras dessa propaganda sdo: “Germicida, EconOmico e
Agradavel”. Nessas palavras percebemos 3 importantes perspectivas presentes na biopolitica
como papel da mulher, em “Germicida” a valorizagdo do discurso cientifico e medical, em
“econdmica” a valorizacdo de sua capacidade de administragao do lar, e por fim, “agradavel”,
uma referéncia a preocupacdo em proporcionar a crianga os cuidados adequados nao de uma

maneira repressiva, mas positiva que a agrade.

As criancas acordam alegres
e bem dispostas! E a hora do
banho de chuveiro e a Sra., que
se preocupa tanto com a sai-
de de seus filhos, deve comple-
tar os cuidados do asseio corpo-
ral, ensinando-lhes, também. a
escovar os dentes 3 vézes ao dia

Distribuidores exclusivos :
PAUL J. CHRISTOPH €O.
Caixa Postal 687 Rio

'GERMICIDA - ECONOMICO - AGRADAvEL

(Revista “O Cruzeiro”, Ano XXV, n°40, 18 de julho de 1953.)

Ha também muitas propagandas voltadas para os bebés, como talcos por exemplo.
O interessante dessas propagandas € que sempre sao textos ou frases que sugerem os proprios
bebés falando com as maes ou fazendo a propaganda do produto. As marcas de talco

encontradas foras: “Johnson&Johnson”, “Talco Ross” e “Produtos Guri”. Nessas propagandas
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¢ destacada a necessidade de a mae escolher o produto que além de proporcionar

higiene proporciona o maior conforto.

VOCE SABIA QuE,
PARA NOS, 86 EXISTE.

UM TALCO 7

Seu bebé
também merece
Talco Johnson
para Criancas

LGCO

=

A mamie sabe que, para o
bebé, para a sua pele tenra
e delicada, nunca usard
um talco qualquer.

Contra assaduras,
irritagoes ¢ brotoejas,

use Talco Johnson para
Criangas. Seu filhinho
também merece ¢ precisa
o suave, puro ¢ boratado
Talco Johnson
para Criangas.

PARA CRIANCAS

oh Wen J%&y‘ulwﬂ

Use o melhor — proditos Johnson para Criangas
LEO » SABONETE «» CREME « FRALDAS

(Revista “O Cruzeiro”, Ano 25, n°41, 25 de julho de 1953.)
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OUTE, Seabon, uran
PARA BEBES 90 0 ApmiTe

“ ¥ \ WCO
JOHNGON

A pele delicada
do bebé necessita
Talco Johnson!

A pele do bebé é muito
delicada. Por isso, nio ¢
qualquer produto que se
indica para protegdo contra
assaduras, brotoejas,
irritagdes. Os médicos,
maternidades, enfermeiras,
indicam qual o talco que
se recomenda para a
epiderme infantil: € o puro,
suave, boratado Talco
Johnson para Criangas.

_Pmd.,oos.lohmonpumc;ianons
« CREME « FRALDAS

(Revista “O Cruzeiro”, Ano XXVIII, n°19, 25 de fevereiro de 1956.)
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Para o bebé
a mamde sé admite
Talco Johnson

I o conselho de médicos,
maternidades e enfermeiras.
Para a pele delicada do
bebé recomenda-se um
talco especial — Talco
Johnson para Criangas.
Puro, suave e boratado, é
ideal para prote¢io contra
assaduras, brotoejas e
irritagoes na ddhd‘

(Revista “O Cruzeiro”, Ano XXV, n°41, 25 de julho de 1953.)
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(Revista “O Cruzeiro, Ano XXVIII, n22, 29 de outubro de 1955.)
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“Mas que menino
manhoso!

Sé levando umas
palmadas...”

reclomava o familia inteiro
® o bebé ndo descansava
ndo dormia . 36 choraval

‘ I O e as criangas séo calmas,
porque seu tratamento

é cientificomente con-

trolado por pediatras que recomen-
dam produtos de confianga, como
os PRODUTOS GUR. Mamaées e
"Babas" seguem rigorosamente as
instrugdes recebidas e
usam, diariamente:

SABONETE - TALCO - LAVANDA -
OLEO ANTISSETICO GURI

Depois... é s6 deitar o bebé
e éle dorme,
calmamente, i

horas e horas...

PRODUTOS

1747/

PARA A HIGIENE E
CONFORTO DO BEBE

PRODUTOS
HERMANNY

A VENDA €M TODAS
AS FARMACIAS, MAGAZINES € PERFUMARIA

4

. FEIG 33

(Revista “O Cruzeiro”, Ano XXVIII, n°9, 17 de dezembro de 1955.)



3.3 A alimentacéo da crianca

As propagandas de produtos alimenticios na revista O Cruzeiro sdo frequentes,
entretanto hd um diferencial entre elas, algumas s3o apelativas as criancas no sentido de
satisfazé-las e outras a dona de casa mae, com intengdo de sugerir-lhe ideias de pratos para o

agrado geral e sua realizagdo enquanto “Rainha do lar”.

As propagandas que sugerem as criangas como alvo foram separadas da seguinte
forma: As que evocam comer como atividade prazerosa, divertida, ligada a tradi¢gdo como
aniversarios e piquenique, e no sentido ludico, em que a imagem de personagens de desenho
como indios, sdo o atrativo. Em seguida as propagandas relacionam seu conteudo a
argumentos cientificos, pois contem vitaminas e propriedades proprias para as criangas em
crescimento. Para finalizar a alimentag¢do infantil ¢ colocada como essencial para o bom

rendimento escolar.
3.3.1 Comer: uma atividade divertida

Nas propagandas do biscoito “Aymoré”, ou “Petit Beurre” Ayomré” as criangas sdo
o publico alvo. A palavra Aymoré, de origem indigena ¢ explorada nas propagandas com o
uso da figura do indio e do cacique como representantes da marca. Logo, a referéncia
indigena reforca a nacionalidade do produto, enquanto o titulo “Petit Beurre” sugere uma

inspira¢do mais europeia para o produto.

Nas duas propagandas observamos criangas ingerindo o biscoito em primeiro
plano, ocupando o centro da péagina e sendo o maior desenho da propaganda, elementos
ludicos também sdo encontrados, na primeira ha muitas imagens de indios, com frases que
remetem a qualidade do produto e a vida na aldeia. Na segunda o elemento ludico e a
referéncia ao “Piquenique” sugerem atividades prazerosas para as criangas. Logo, percebemos
essa preocupagdo ndo apenas em alimentar de maneira saudavel, mas de agradar o publico

infantil, que passa a ser visto como possuidor de gostos proprios.

No pequeno texto da segunda propaganda do biscoito Aymoré, observamos a ideia
de familia afetuosa, em que uma crianca escreve uma espécie de didrio ou relata para alguém

0 seguinte:

7 Biscoito amanteigado em Frances.
53



Domingo ¢ dia de piquenique... ¢ a garotada — eu também — esta alvorocada
com a ideia do passeio, dos deliciosos petiscos, dos doces e biscoitos que
vamos levar conosco. Creio que até papai ¢ mamaie estdo entusiasmados.
Ontern papai chegou em casa todo alegre com uma porc;ﬁo de embrulhos para

Cruzeiro”, Ano XXVI, n2 16, 9 de margo de 1953, P. 115)

(Revista “O

Esse relato ficcional de uma crianga descreve como deve funcionar a dinamica de

uma familia bem sucedida, as criancas sendo o centro, ¢ dado o cuidado de uma alimentagao

prazeirosa assim como a atividade de fazer um piquenique € muito valorizada “a garotada esté

alvorogada”, até¢ pelos adultos, que encaixam suas atividades no sentido de agradar e

constibuir para o prazer das criancas.

\

'Nd% adoramog Nio ¢ sem razio que dles dizem o

Aymoré ofercce grande variedade dos man delcrosos
© nutritivos biscoitos, para todas as horss

A)’V"OYC/  todos ox paladares. £ sio fabricados. sob a5 0

nigorosas condigdes igiénicas ¢ com

<

)
'4
.

ingredientes purissimos.

(Revista “O Cruzeiro”, Ano XXV, n2 23, 6 de Abril de 1953.)
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~Domingo ¢ yig de piquenique.

L S algaromdy o :
df’ Passcio, dos deicioens U ambém — osti alvorogada com a idéia
Creio que ai¢ s Petiscos, -d“md““ ¢ biscoitos que vannos kvu CONOSCO.

0 entusiasmados. Ontem papai chegou

M s todo o
C8re, com =
“m‘mdeembmﬂmpnnopiqumqne,' inclusive 2

nossa lata de biscoitos Aymoré. H

D

(Revista “O Cruzeiro”, Ano XXVI, n2 16, 9 de marco de 1953.)
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Também encontramos na revista outro alimento direcionado as criancas que foca
nas possibilidades divertidas do alimento, no caso um acontecimento tradicional muito
comum no universo infantil: a festa de aniversario. Esse alimento ¢ o achocolatado Toddy. Na
propaganda encontramos um desenho que ocupa mais de meia pagina em que varias criangas

estao usando chapeus de aniversario ao lado de uma mesa repleta de guloseimas, indicando a

festa de aniversario.

(Revista “O Cruzeiro”, Ano XXV, n°46, 5 de novembro de 1955.)
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3.3.2 A alimentagao infantil para o crescimento: importancia das vitaminas

O segundo foco que encontrei nas propagandas de alimentos para a crianca foi o
apelo as propriedades nutritivas do produto, enfatizando a importancia das vitaminas, sais
minerais e proteinas dos produtos. O discurso que encontramos ¢ sempre justificando com
termos cientificos a importincia da ingestao de determinado alimento para o desenvolvimento

e o crescimento saudavel da crianga.

Na propaganda da aveia “Quaker” encontramos a foto da lata ocupando a maior
parte da pagina e ao lado o desenho de uma mulher, medindo a altura de seu filho. O titulo de
chamada ¢ “Veja como eles se desenvolvem com aveia Quaker”. O produto sugere que sua
ingestao esta diretamente ligada ao crescimento da crianga, € o papel da mae € cuidar e assistir

esse desenvolvimento auxiliando na ingestao dos alimentos adequados.

(Revista “O Cruzeiro”, Ano XXV, n°40, 18 de setembro de 1953.)
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Na segunda propaganda selecionada para falar da importancia da nutri¢do para
as criancas foi a “Margarina Saude”. Essa propaganda ocupa uma pagina inteira ¢ tem um
diferencial de ser colorida, as cores sdo vibrantes e chamativas, o desenho de uma mesa de
café da manha ocupa meia pagina. Ha um texto com a frase “Para um lanche mais nutritivo...”
e em seguida um pequeno texto que enfatiza o processo de fabricagdo do produto. A imagem
do produto se encontra ao lado, e o titulo saide do produto ¢ acompanhado da imagem de

uma garotinha sorridente, logo sugerindo que o alimento ¢ apropriado para criangas também.

(Revista “O Cruzeiro”, Ano XXV, n°40, 18 de setembro de 1953.)

58



3.3.3 Alimentag¢do adequada para o bom rendimento escolar

A terceira subdivisdo na alimentacdo infantil foram as propagandas voltadas a
necessidade vitaminicas que as criangas necessitam para um bom rendimento escolar. Nelas
aparecem imagens de criangas, € no texto a referéncia a necessidade do bom desempenho
escolar por meio da ingestdo de determinado alimento. Observo que na primeira € na ultima
esta explicito o direcionamento a mulher, na primeira a palavra “Senhora” e na ultima a foto

de uma mulher sorridente com um texto que inicia com “A mamae nunca se esquece...”.

A primeira propaganda ¢ do produto “Milo”, da marca “Nestlé”, trata-se de um
complemento alimentar. A propaganda ocupa a pagina toda e ¢ colorida, traz um texto
explicando as propriedades nutricionais com o nome de diversas vitaminas ¢ a indicagdo de
como deve ser administrado. Ha ao lado varios desenhos coloridos de criangas em situagdes
escolares: no quadro negro, com a professora, na carteira escolar, carregando livros.
Percebemos também o cuidado em representar criangas de diversas faixas etarias até
adolescentes. Ao final da propaganda hd o depoimento de trés dessas criangas escritos por
uma letra cursiva infantil dizendo o quanto sdo gratos pelo complemento vitaminico e como

ele ajuda nos estudos.

Na segunda propaganda, um pouco menor (3/4 de uma pdagina), o produto
anunciado ¢ o achocolatado “Nescao”, também pertence a marca “Nestl¢”. Ha a imagem de
um garoto brincando em um tapete e abaixo um texto que fala da energia que o produto
proporciona, ressaltando também os sais minerais € como serve de perfeito complemento para
alimenta¢do de criangas que precisam de energia ndo apenas para as batalhas do cotidiano, de

brincadeiras, mas também as batalhas escolares de estudo e desenvolvimento infantil.

A terceira propaganda trata-se do biscoito “Aymoré”, ¢ direcionada a mae, pois
traz o texto:
A mamde nunca se esquece de que seus filhos além de livros e cadernos,
devem levar consigo também o lanche para a hora do recreio. E para reforgar
essa ligeira refeicao da tarde, nada melhor do que os biscoitos Aymoré. Sao

nutritivos, apetitosos e fabricados com os mais puros ingredientes. (Revista
“O Cruzeiro”, Ano XXV, 8 de agosto de 1953.)

Logo coloca diretamente na mulher a responsabilizacdo pela alimentacao
adequada a crianga, que nao deve esquecer desse importante detalhe: a hora do recreio. O

texto ainda reforc¢a a propriedade nutritiva do biscoito e a qualidade da produgao.
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Sohow

SEUS FILHOS, QUE
ESTUDAM, PRECISAM DE UMA
ALIMENTACAD APROPRIADA

MILO é o complemento alimentar
especinlmente indicado para os seus

) e ferro em

forma orgio mente assimilivel

MILO. além de compensar o eslire

MILO pi maior

DISPOSICAO PARA
OS ESTUDOS...

kostoso. Parn sun teangiiilidude.

1LO,

mente, aos

0 gosto de cads um
= Tportante : apenas 50 = de MILO cobrem,
totalmente, s necessidades minimas
diiirins de vitaminas A. By, Ba. 1) e dcido 1

b, assim como de ferro.

Quando preparado com leite, MILO pro-
porciona. ainda, 100°; das necessidades
minimas didriss de calvio e fGsforo.

Fapad « INa

el hul.;}.lmu
@rhe ey ,’n(
Gl oo gafi m

CAvaa

P kel ]
1

(Revista “O Cruzeiro”, Ano XXV, n°43, 8 de agosto de 1953.)



(Revista “O Cruzeiro”, Ano XXV, n°40, 18 de setembro de 1953.)
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(Revista “O Cruzeiro”, Ano XXV, 8 de agosto de 1953.)
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3.4 Mulher, a Rainha do lar

As propagandas selecionadas nesse topico tém como publico alvo as mulheres.
Em sua maioria sdo eletrodomésticos e produtos para a casa destinados a fazer do lar um
espaco agradavel, mas acima de tudo, o discurso destina a otimizar nao apenas o espago fisico

do lar, mas o proprio cotidiano da mulher e sua performance como mae e dona de casa.

As propagandas foram separadas em duas partes. Na primeira estdo aquelas em
que as proprias criangas fazem o discurso de como “sua mamae foi bem-sucedida ao optar por
determinado produto”, enfatizando a economia de tempo para o beneficio da crianga. Na
segunda estdo os produtos tecnoldgicos caracteristicos desses “Tempos modernos”, da marca
“Gelomatic”, “Walita” e “Arno”, eletrodomésticos modernos que se aliam ao trabalho da
mulher, nessas propagandas as capacidades e informagdes técnicas do produto sdo

enfatizadas.
3.4.1 A realizacao da mulher na satisfagao dos filhos

Algumas propagandas colocam as criangas como protagonistas do discurso da
necessidade de determinado produto para o lar. Nessas propagandas ha sempre a imagem de
uma crianga feliz e risonha, as criancas dessas propagandas geralmente sdo muito novas,
praticamente bebés®. No texto da primeira propaganda, por exemplo, h4 a enfatizagio de que
o liquidificador permitira o preparo de muitos alimentos ricos em vitaminas, logo alinhando-
se também a ideia de cientificidade da alimentagdo, promovida pela difusdo da autoridade

medical.

Os produtos presentes neste tipo de propaganda sdo os eletrodomésticos:
enceradeira, para um chdo brilhante como espelho, panela de pressdo, com o objeto de
economizar tempo no preparo dos alimentos e o liquidificador, que € o eletrodoméstico que
encontramos numa propor¢ao maior em relagdo aos outros. O liquidificador ¢ destacado por
facilitar o trabalho do preparo de sucos, vitaminas, caldos e papinhas, preservando as

propriedades vitaminicas.

8 Encontrei uma propaganda de eletrodoméstico apenas em que a crian¢a em questdo ndo era um bebé, mas
uma mocinha que ajudava sua mae no servigco doméstico, sugerindo essa diferencia¢do na educagdo da
mulher.
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Fetou catistaito:
Mamae. jd tem em casa
as APARELHOS
DOMESTICOS

Usando os Aparelhos Domésticos
ARNO, o tempo agora sobra
para mamde. Estou satisfeito com
a comida e com a limpeza.

A casa brilha com a Enceradeira
Elétrica ARNO Super, as vitaminas
preparadas no Liquidificador
ARNO séo deliciosas e a Panela
Expressa ARNO (de pressdo)

nos dd grande economia.

Sim, estou satisfeitissimo!

iy ) Estado de SGo Pavlo
Motriz; Av, do Café, 240 (Modea) - SAO PAULO - = sl
I‘i't"lﬂ anoAlegre-lgcife-Cﬂmpinos-Sanm- q g
'MEtuomes casas DO RAMO EM TODO

.'“‘l-l-.-nn

JCREIE AE TS R

(Revista “O Cruzeiro”, Ano XXV, 26 de janeiro de 1953.)
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Minha papinha é agora
mais gostosa...
mais rica em

vitaminas... gragas ao
Liquidificador ARNO!
~. Eu e téda a familia

estamos saboreando
as delicias

preparadas no

Liquidificador ARNO.

==

I

il

\

W////@/////A’

7 ////////// ”

—

Matriz: Avenida do Café, 240 (Modca) SAQ M'I:lo.a,‘.g."“k
Lojas ARNO: Pérto Alegre- Recife - Caminas - Santos - Ribeirao préto

ARNO SE ENCONTRA NAS MELHORES CAéAS DO BRASIL
36

(Revista “O Cruzeiro”, Ano XXV, 8 de agosto de 1953.)



Vu?Este, soalho 6 ym espelho !

Mamée.usa a
Enceradeira elétrica

ARNG/

com espalhador de céra eletro-automatico

A Enceradeira Elétrica ARNO
Super raspa, encera e lustra, sem
troca de pecas. Com uma s6 escéva

de acionamento positivo sem correias,

tem muito maior superficie
de polimento: insuperdvel
em rapidez e eficiéncial

O soalho de sua

casa brilharé como

um espelho com o

uso do Enceradeira
Elétrica ARNO

Super.

PAT.
M. 1. 1.066
e P. 1. 39.908

~ ARNO S. A.
~ INDUSTRIA E COMERCIO

(Revista “O Cruzeiro”, Ano XXV, 20 de julho de 1953.)



3.4.2 Eletrodomésticos: o diferencial da mulher moderna

Como vimos no capitulo 2 o periodo estudado ¢ caracterizado pelo
desenvolvimento da industrializacdo incipiente brasileira ¢ a migracdo do campo para os
centros urbanos, logo a necessidade de ampliagdo dos mercados de consumo no Brasil - com
o desenvolvimento da industria e a entrada de produtos estrangeiros - encontramos uma
populagdo que precisa se informar sobre o0 modo de vida em um novo espaco, que muitas
vezes possuem regras ¢ costumes diferentes dos que estdo acostumados, nesse contexto
consideramos a possibilidade de obter informag¢des por meio da publicidade, uma vez que
essas revistas sao amplamente divulgadas, as propagandas sao complexas e detalhadas,

recheadas de imagens possibilitando atingir até mesmo o publico ndo letrado.

Os novos produtos, eletrodomésticos principalmente, que inundam o mercado
brasileiro sdo rapidamente apropriados pela propaganda no sentido de relaciona-los a praticas
ja4 existentes. Assim, nas propagandas de Eletrodomésticos, o aspirador de pd, o
liquidificador, a batedeira de ovos e a enceradeira, produtos de avancada tecnologia para o
mercado de consumo brasileiro do periodo sdo apresentados como ferramentas indispensaveis
para o cotidiano da “mulher moderna”, possibilitando economia de tempo e qualidade na

execugao das tarefas.

Nas propagandas de produtos “Walita” além daqueles ja discutidos aqui com
énfase na importancia do trabalho bem feito para os filhos ha dois momentos em que os
produtos aparecem ocupando duas paginas inteiras, como num catdlogo, mostrando a
diversidade dos produtos oferecidos pela marca e explicando a fun¢do especifica de cada um.
A propaganda mais recente e colorida valoriza ainda mais a explicagdo do uso dos
eletrodomésticos voltados a alimentacdo. Na propaganda de aspirador de p6 da Arno também
encontramos essa necessidade de explicar passo a passo as vantagens do uso desse produto
em cada fase da limpeza. Para finalizar temos as propagandas de geladeira, verdadeiro
emblema do avanco em eletrodomésticos permite a manutencao dos alimentos por um longo

periodo de tempo economizando o tempo gasto para ir ao mercado.

Esses novos produtos t€ém a fungdo principal de economia do tempo nas
atividades da dona-de-casa. Essa necessidade talvez se deva justamente pelo acumulo de
funcdes dado as mulheres, encarregada da casa, dos filhos, tarefas que deviam ser executadas

com perfeicao.
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(Revista “O Cruzeiro”, Ano XXV, n°43, 8 de agosto de 1955.)

“O Cruzeiro”, Ano XXIV, n°12, 7 de marco de 1952.)
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(Revista “O Cruzeiro”, Ano XXIV, n°12, 11 de junho de 1955.)
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(Revista “O Cruzeiro”, Ano XXV, 8 de agosto de 1953.)
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(Revista “O Cruzeiro”, Ano XXVIII, n°43, 5 de agosto de 1956.)




CONSIDERACOES FINAIS

A andlise das fontes foi essencial para esse trabalho, pois ndo apenas
complementou e confirmou os conhecimentos teodricos sobre biopolitica, normalizagdo do
poder medical e transformagdo da familia como também o localizou no espago do Brasil
interpretando como as propagandas de uma revista de variedades como a revista “O Cruzeiro”

abriga uma série de discursos sobre praticas no contexto do lar.

O papel da mulher como introdutora dos cuidados biopoliticos no lar esteve
presente em todas as analises, € 0 que podemos acrescentar com base nas fontes foi observar a
relagdo da mulher com o médico, atuando como enfermeira do lar, assim como a mediagao

dessa autoridade pela figura do farmacéutico.

A legitimidade do discurso cientifico sobre os bens de consumo do dia a dia
também ¢ muito forte nas propagandas, que sempre procuram explicar como foi desenvolvido

tal produto, como ele funciona e quais suas propriedades medicinais.

A maioria dos bens de consumo ‘novos’ no mercado brasileiro ¢ acompanhado de
muitas instru¢des de como deve ser utilizado, no caso dos eletrodomésticos, os alimentos das
propagandas também remetem a circunstancias especificas, “a hora do recreio”, “a festa de
aniversario”, jogando com o que o publico ja conhece com o objetivo de encaixar o novo em
praticas ja existentes, os produtos de limpeza e asseio também veem com instrugdes, por

exemplo “escovar os dentes das criangas 3 vezes por dia, principalmente ap6s o banho.

Percebemos que a mae tem a func¢do de introduzir a educacdo com os cuidados de
si nas criancas, ensinando o cuidado com o corpo, tanto na parte de higiene como na
alimentagdo, e além disso observamos nao apenas a mulher como vigilante do lar, mas pouco
a pouco aparecem os proprios filhos como personagens que reivindicam cuidados e cobram o
uso dos melhores produtos de suas mamaes assim como um chao espelhado de tao limpo com

a moderna enceradeira.

Os cuidados que a mae-dona-de-casa deve ter para com sua familia podem soar um
pouco repressivos, no sentido que ha o “dever” de cumprir inumeras fungdes e cuidados,
entretanto, as propagandas apresentam, por exemplo, em relagdo aos filhos ndo apenas a
necessidade de “cumprir seu dever”, mas de agradar a crianga, com sabores, cores, € produtos

que remetem ao universo ludico.
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Para finalizar, ao vermos todos esses bens de consumo que adentram o mercado
brasileiro na década de 50 difundindo a tecnologia, a ciéncia e o mundo moderno
encontramos uma coisa em comum, entre todos eles: todos desempenham papéis em fungao
da preservacdo da vida saudével, ¢ no caso dos produtos analisados aqui tem como
intermediario a mulher que passa a ser o agente biopolitico dentro da menor das institui¢des

da sociedade: a familia.
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