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RESUMO

Este trabalho faz uma retomada dos principais momentos do telejornalismo no Brasil, expde
os diferentes formatos telejornalisticos e eleje o telejornal diario regional como objeto de
analise. Observando as transformacGes dos telejornais em relacdo ao formato e linguagem
desde os anos 1950 até a atualidade, busca-se por meio de estudo bibliografico, entrevistas e
exame de telejornais das décadas de 1980, 1990 e 2000 verificar quais foram as principais
mudancas. Séo selecionados itens de linguagem verbal, visual e de conteudo do telejornal
local Paran& TV, da emissora TV Coroados, afiliada a Rede Globo em Londrina.
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implications on local daily newscast: a study of Parana TV 12 Edicdo. 2013. 109 p.
Dissertation (Master’s degree in Communication) — Universidade Estadual de Londrina,
Londrina, 2014.

ABSTRACT

This work summarizes the most important moments of Brazilian TV news, exposes the
different kinds of telejournalism and elects regional daily newscast as object of analysis. It
aims at verifying what kind of changes ocurred, observing the transformations in language
and format since the 1950’s until nowadays, by means of studing the literature, interviewing
people who made and still make TV news and scanning daily newscasts from the 1980’s,
1990’s and 2000’s. Verbal, visual and content itens are selected from the TV news Parana
TV, from TV Coroados, affiliated of Rede Globo in the city of Londrina.

Keywords: Communication. Daily newscast. TV newscast’s language. Parand TV.
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1 INTRODUCAO

Um dos principios basicos nas pesquisas em ciéncias sociais aplicadas é
admitir que poucos resultados podem ser considerados definitivos. Isso se da devido ao fato
de que a cultura € como um organismo vivo, em constante mutacdo e, portanto, assim também
sdo as sociedades. Entretanto, sO se pode classificar um povo como tal, quando seus
individuos apresentam caracteristicas comuns que os diferenciam de outros. Neste sentido, se
h& um fator diferencial na sociedade brasileira € sua ligacdo com a televisdo. Poucos paises
elegeram o meio eletrdnico como primordial no que tange a informacdo e entretenimento
COmMO 0 NOsso e, ainda que novos meios estejam surgindo e ocupando espaco — 0 que é natural
—a TV segue seu curso hegeménico nas casas e vidas dos brasileiros.

Logo em sua inauguracdo em 1950 pelos Diarios Associados de Assis
Chateaubriand, a pioneira TV Tupi j& contava com seu primeiro noticiario, o Imagens do Dia.
Embora seu nome estivesse ligado a visualidade, quase ndo havia produgdo de imagens,
pouco material era filmado com as cameras de filme utilizadas a época e o telejornal era
basicamente composto pela leitura das informagdes no video. Esta caracteristica se deve ao
veiculo de maior sucesso naquele tempo: o radio, presente na maioria dos lares brasileiros, foi
sendo substituido pelo novo meio eletrénico e seus profissionais também migraram, levando
as caracteristicas do antigo veiculo para o novo. Este “telejornalismo radiofénico”, ao vivo e
improvisado fora predominante ao longo da primeira década de televisdo no Brasil.

Na posterior década de 1960, a proliferacdo de emissoras por todo pais
comecgou a popularizar a televisdo, e seus noticiarios comegaram a ser pensados em formato e
conteddo tendo em vista as particularidades do meio. Data desta época o Jornal de
Vanguarda, exibido inicialmente pela TV Excelsior. Desta feita, 0 nome refletia o que era
levado ao ar: cerca de dez apresentadores se movimentavam pelo estddio levando ao
telespectador noticias de forma dindmica e os profissionais vindos da midia impressa
enriqueciam o telenoticiario. Entretanto, o golpe militar de 1964 e o endurecimento da
ditadura nos anos seguintes cerceou a liberdade de expressao deste e de outros programas, o
que acabou implicando em telejornais pouco criativos até meados da década de 1970.

Em 1969 vai ao ar o Jornal Nacional, que se consolidaria como referéncia
de padrdo telejornalistico tanto para o publico quanto para os profissionais de TV. Pela
primeira vez, o telespectador dispunha de um telejornal com editorias bem demarcadas e boa
fusdo entre imagem e texto. Todavia, 0 JN, assim como os demais programas, estava sob

influéncia do Regime Militar e seu contetdo privilegiava informacdes internacionais, tendo
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em vista que a politica nacional ndo podia ser amplamente divulgada em razdo da censura.
Em 1970, o Reporter Esso, simbolo do jornalismo radiofénico e sucesso na TV dos anos 1950
e 1960 era transmitido pela dltima vez. Com seu término, a era radiofonica e amadoristica
também findaram e uma linguagem genuinamente telejornalistica passou a ser buscada.

Em 1973, o Fantastico, da Rede Globo estreava levando ao publico uma
mistura inédita de jornalismo e entretenimento, modelo até hoje reproduzido por outras
emissoras. Também data desta época o programa de grande reportagem Globo Shell Especial
(hoje chamado de Globo Reporter), cujo aprofundamento de temas era somente visto na midia
impressa, até entéo.

Na década de 1980 o sistema de transmissao e recepcdo em cores estava
consolidado e a maioria da populacéo ja possuia pelo menos um aparelho televisor em casa, 0
que demonstra sua forca comunicacional apenas trinta anos apds a implantagéo. Neste periodo
sdo inauguradas as TVs SBT e Manchete; enquanto Ultima, de propriedade do empresario
Adolpho Bloch, privilegiava uma programacéo jornalistica voltada para as classes A e B e
transmitia séries e programas de grande reportagem de reconhecida qualidade informacional e
estética, a emissora de Silvio Santos investia em formatos sensacionalistas como Aqui Agora
e O Povo na TV. Estes telejornais representavam a volta de uma linguagem radiofénica e a
exploracdo de desgracas humanas para angariar audiéncia.

Felizmente, foram abandonados e as emissoras passaram a investir no
telejornalismo opinativo com a figura do ancora, ja na década de 1990. Modelo importado dos
Estados Unidos, o apresentador anchorman trazia ao espectador a informacao comentada, até
entdo inédita na TV brasileira. Destacam-se nessa época Boris Casoy e Carlos Nascimento.

Contraditoriamente, enquanto algumas emissoras apostavam no formato
interpretativo e opinativo, a maioria das TVs abertas comerciais tinha um telejornalismo
diério de pouca profundidade. Com a chegada das emissoras pagas, 0 cenario se agravou, pois
a crescente perda de publico acarretou em uma busca desmedida por audiéncia por meio de
pautas e abordagens sensacionalistas. Até mesmo a Globo, reconhecida por seu “padrdo de
qualidade” abriu médo de certos principios éticos e estéticos para reaver os bons indices no
IBOPE. Além dos telejornais tradicionais, outro formato foi bastante utilizado na década de
1990; a exploracdo de dramas familiares, doencas e mazelas sociais era feita diariamente em
programas como Ledo Livre e Programa do Ratinho, da Rede Record e SBT,
respectivamente..

Entretanto, a crescente banalizacdo dos programas jornalisticos ocasionou a

perda de credibilidade e o publico passou a selecionar de forma mais criteriosa ao que iria
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assistir. Desta forma, a chegada dos anos 2000 foi concomitante a tentativa das emissoras em
renovar sua programacdo. Em meio a busca por novos padrdes, a chegada da internet
revolucionou a comunicacdo humana, impactando diretamente a producdo jornalistica em
todos os veiculos.

Na televisdo, a rede comeca a ser utilizada como canal de troca de
informacdes diretamente com o telespectador, que passa a ser estimulado a interagir com a
programacao por meio de comentarios, videos e sugestfes de pauta. Além disso, o tradicional
formato da bancada passa a ser deixado de lado em favor de uma apresentacéo mais informal;
a informalidade, alids, passa a ser visivel em todos os ambitos: linguagem imagética, textual e
de contetdo.

Outra caracteristica que se acentua na segunda década do novo milénio é a
crescente regionalizacdo tanto na producdo quanto na transmisséo de telejornais, pois se
acredita que a valorizacdo da noticia local faga com que o publico se identifique pelo que é
exibido na tela, criando relagbes de pertencimento tanto em relacdo a sua regido, quanto a
emissora.

Em 28 de outubro de 1960, apenas dez anos apds a chegada da primeira
emissora brasileira, o Estado do Parand ganharia o Canal 12: TV Paranaense, vindo pelas
méos do empresario Nagib Chede. Desde o inicio, a programacao jornalistica era levada ao ar
e o contetdo regional e local era privilegiado por meio de telejornais como O Estado do
Parana na TV e Tribuna do Parana na TV. Como ocorria nas demais localidades do pais, a
linguagem comecou radiofonica e foi se transformando ao longo do tempo. Atualmente, a
Rede Paranaense de Comunicacdo (RPC TV, como passou a ser chamada apos a venda do
Canal 12 para o grupo de Francisco Cunha Pereira Filho) conta com sete afiliadas por todo o
Estado, dentre elas a TV Coroados, em Londrina.

Primeira emissora de TV no interior do Brasil, a TV Corodados foi
inaugurada em 1963 pelos Diarios Associados e transmitia a programacdo da TV Tupi.
Entretanto, nunca deixou de produzir localmente musicais, shows, programas infantis e de
auditério. Além disso, os telejornais ja estavam presentes na grade, ainda que de forma
bastante rudimentar — como também o era no restante do pais. A posterior chegada do
videoteipe deu aos profissionais mais liberdade para gravar imagens sem a preocupacdo em
gastar o rolo de filme, como ocorria inicialmente e a linguagem telejornalistica foi sendo
modificada. Tais mudancas foram sendo assimiladas tanto no que se refere ao avango
tecnoldgico quanto as demais linguagens proprias do meio e, em 1999 o telejornal de maior

audiéncia da emissora entrava no ar.
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O Parana TV 12 e 22 edicdo é hoje lider de audiéncia nos horarios em que é
exibido® e abrange mais de 50 municipios do norte e norte pioneiro do Parana. Devido a sua
relevancia enquanto polo regional e tendo em vista que a emissora é hoje filiada a TV Globo,
entende-se que o telenoticiario exerce grande influéncia tanto no publico quanto nas demais
TVs que buscam na Coroados um modelo de telejornal diario de sucesso.

Portanto, este trabalho se vale do telejornal Parana TV 12 Edicao para aferir
as mudancas ocorridas no telejornal diario no pais e verificar a importancia da veiculacdo de
programacdo jornalistica local e regional para a construgcdo de credibilidade e sensacdo de
pertencimento do publico.

Para proceder a pesquisa, levantou-se bibliograficamente informagdes
acerca da histéria do telejornalismo no Brasil e suas particularidades em cada periodo, como
pode-se verificar no primeiro capitulo.

Posteriormente, ainda por meio de estudo bibliogréafico, os diferentes
formatos de telejornalismo séo explicitados e suas caracteristicas especificas sdo examinadas
a fim de diferenciar o telejornal diario — objeto deste trabalho — dos demais, como demonstra
0 segundo capitulo. Ainda dentro do capitulo 2, faz-se a identificacdo do telejornal e suas
particularidades para que, no terceiro capitulo, o conceito de linguagem em telejornalismo
possa ser esmiucado.

Nesta parte, todos o0s 51 elementos identificados no TJ diario sdo explicados
e contextualizados. Para fins metodoldgicos, foram formuladas nove categorias: planos,
elementos gréficos, cenario, apresentacdo, linguagem verbal, elementos constitutivos do
telejornal, elementos de formato da noticia telejornalistica, elementos de contetdo e
interatividade.

Mais a frente, o quarto capitulo trata da relevancia do telejornalismo
regional alem de contextualizar historicamente a RPC TV e, mais especificamente, a TV
Coroados e o0 Parana TV para, enfim, proceder a analise no ultimo capitulo.

Aqui, os elementos classificados e discutidos anteriormente sedimentam a
pesquisa propriamente dita, além de contar com a analise de telejornais locais da TV
Coroados nas décadas de 1980, 1990 e anos 2000, a partir de tais elementos. E importante
destacar que o elemento “linguagem verbal” ndo entra na andlise, pois entende-se que um
estudo no &mbito da linguistica e da semantica seria 0 Unico capaz de aprofundar a discussédo

ao nivel apropriado. Neste sentido, esta categoria é apenas apresentada nos capitulos

! O Parana TV 12 Edic4o vai ao ar as 12h00 e o Parana TV 22 Edic4o as 19h15.
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introdutorios, dando-se énfase as demais. Ainda, entrevistas com jornalistas que fizeram parte
da histéria da TV no Brasil corroboram com as informacGes obtidas por meio de tabelas
quantitativas.

Pretende-se, em suma, mapear as mudangas no telejornalismo diério
brasileiro nestes mais de sessenta anos de historia e verificar de que modo o telejornal

regional pode contribuir para o aprimoramento da linguagem telejornalistica.
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2 TRANSFORMACOES DO TELEJORNALISMO NO BRASIL

Dentre os mais populares meios de comunicacdo de que dispde 0 povo
brasileiro, certamente a televisdo desfruta de lugar de destaque, pois ela é, como acredita Ana
Paula Goulart (2010), a principal opcéo de entretenimento e de informagéo da grande maioria

da populacdo do pais. O “brinquedo mais fascinante do século XX?”

tornou-se mais que
diversdo e passou a exercer funcdo informativa. Além disso, a partir de 1950 quando a
pioneira TV Tupi foi inaugurada, a realidade brasileira passou a ser engendrada e balizada
também pelo novo meio.

Muitos sdo os fatores que, combinados, tornaram-na bem-sucedida no
Brasil: “a ma distribuicdo de renda, a concentracdo da propriedade das emissoras, 0 baixo
nivel educacional, o regime totalitdrio nas decadas de 1960 e 70, a imposicdo de uma
homogeneidade cultural e até mesmo a alta qualidade da nossa teledramaturgia (REZENDE,
2000, p. 23). De fato, as novelas televisivas sdo destaque na programacao de boa parte das
emissoras abertas no pais, no entanto, é o telejornalismo quem desfruta de credibilidade junto
ao publico e aos anunciantes®.

O telejornalismo, presente desde o inicio do meio eletrdnico em nosso pais,
passou a ser o principal mediador da realidade, “promovendo desconexfes e recomposic¢des
em relacdo a realidade nacional” (BECKER, 2005, p. 13). Barateada, a TV passou a fazer
parte de aproximadamente 97% dos lares brasileiros e se consolidou como meio hegemonico
de informagéo®.

Nestes mais de sessenta anos de presenca da televisdo em nosso pais, muita
coisa mudou — formatos televisuais, tecnologia, linguagem. O capitulo que se segue tem como
foco mapear tais transformacdes para que se possa compreender como a TV contemporanea
pode se configurar.

Ao revés da televisdo norte-americana, estruturada na industria
cinematogréfica, a brasileira foi buscar profissionais, linguagem e equipamentos no radio — o

meio mais popular & época. Esta decisdo foi fundamental para a identidade da TV na sua

Termo empregado por Marialva Barbosa em Histdria da Televisdo no Brasil, 2010, p. 31

O intervalo comercial mais caro na Rede Globo é do Jornal Nacional, seguido dos demais telejornais da
emissora: no JN, o anunciante desembolsa R$ 571.500,00 por comerciais de 30 segundos com trés inser¢des
semanais. Dados dos sites <http://www.midiainteressante.com/2009/11/publicidade-na-tv-guanto-custa-
anunciar.html>e <http://s.glbimg.com/po/an/m/thumb/precos/Lista_de Precos Out 2013 .pdf> acesso em 15
de outubro de 2013.

Dados da Pesquisa do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica referentes ao ano de 2011.
<http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/pesquisas/pesquisa_resultados.php?id pesquisa=40> acesso em 10
de outubro de 2013.
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primeira década e existéncia. Fernando Barbosa Lima>, um dos primeiros jornalistas a fazer
parte de uma emissora de TV no pais, recorda que naquele tempo o amadorismo era
imperativo nas producdes jornalisticas:
[...] como é que era feito o jornal de televisdo até entdo? Tinha uma mesa e um
apresentador, em cima da mesa tinha uma tabuleta com o nome do patrocinador e
atrads uma cortina. O apresentador ia lendo ali as noticias, pois naquela época nao
existia teleprompter, ele lia mesmo as noticias. VVolta e meia entrava uma radiofoto
ou entdo um filme que era feito em um coquetel ha cinco dias. A televisdo era

altamente condimentar. Na verdade, eu nem diria condimentar: era um jornal de
radio com uma camera dentro do esttdio. Era exatamente isso®.

Em 19 de setembro de 1950 ia ao ar pela primeira vez o pioneiro Imagens
do Dia cuja narracdo — com o0s textos curtos e “manchetados” — se dava de acordo com a
linguagem radiofonica dos profissionais vindos do antigo meio. lluska Coutinho (2012)
pondera que, ao contrario do que 0 nome sugeria, as imagens eram escassas — ou mostrava-se
uma fotografia do fato ou um filme gravado cuja revelacdo atrasava sua exibi¢cdo. Embora
tenha sido o primeiro, ainda na década de 1950, mais precisamente em 1952, Imagens dos Dia
fora substituido pelo Reporter Esso, que seria alcado a condicdo de telejornal mais influente a
sua época. Sérgio Mattos (2010) assinala que o Reporter Esso foi adaptado pela Tupi Rio de
um radiojornal de grande éxito transmitido pela United Press International (UPI), sob a
responsabilidade da agéncia de publicidade McCann Erickson que entregava 0 programa
pronto.

Com ele, o telejornalismo brasileiro passou a contar com o0 ar austero que o
caracterizaria durante seus primeiros anos: “as principais caracteristicas do Repdrter Esso
eram a seriedade e a responsabilidade. Havia um lema: o Repdrter Esso pode até chegar a
cometer um erro, mas, na edicdo seguinte, ele corrige” ’. Este rigido padrdo agradou e o
telejornal tornou-se o sucesso de audiéncia que j& obtinha no radio e sua formatagdo passou a
ser reproduzida na incipiente programacao jornalistica dos anos 1950 e 1960.

Patrocinado exclusivamente pela empresa que Ihe dava nome, Repdrter Esso
tinha seu conteddo controlado pela agéncia de publicidade que o produzia; este, alias, foi um
dos destaques dos telejornais que se seguiram na primeira década de TV no Brasil:
Telenoticias Panair, Telejornal Bendix e Reportagem Ducal sdo alguns dos jornalisticos que

ilustram o formato de patrocinador Unico predominante a época.

> Comecou na TV Rio, do Rio de Janeiro com o jornalistico Cruzeiro Musical; esteve a frente do Jornal de

Vanguarda, programa Abertura e foi superintendente de jornalismo da Rede Bandeirantes.

Entrevista concedida a pesquisadora Florentina Neves Souza, em 1999.

Armando Figueiredo, antigo diretor das emissoras Tupi, Cultura e Difusora, em entrevista concedida a
pesquisadora Florentina Neves para sua dissertacdo em 1999.
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O fato de os telejornais usarem materiais produzidos por agéncias
internacionais ou de emissoras norte-americanas contribuia para a predominancia de
reportagens que pouco retratavam temas nacionais. 1sso tenderia a mudar com a chegada do
videoteipe nos anos 1960.

Gabriel Priolli (2003) lembra que embora o Brasil tenha tido a primeira
emissora televisiva do hemisfério Sul do planeta, poucas pessoas tinham acesso ao novo meio,
ja que s6 era possivel captar o sinal no entorno de 100 quildmetros do transmissor que gerava
as imagens. Marialva Barbosa (2010) assinala que em 1952 existiam apenas cerca de onze mil
televisores em todo o pais.

Ao final da década de 1950 dez emissoras ja colocavam suas programacoes
no ar, entretanto, sem grandes mudancas de formato para o telejornalismo. Em sintese, como
pontua Coutinho, “durante muito tempo, com grande parte da programacdo veiculada ao vivo,
o0 jornalismo de TV mais se assemelhava ao radio com imagens, com o recurso das ‘cabecas
falantes’” (COUTINHO, 2012, p. 63).

Dez anos apods a chegada do novo meio ao Brasil, novas emissoras foram
inauguradas e a programacdo jornalistica ganhara seus primeiros formatos préprios. Em
setembro de 1960 foi inaugurada a TV Cultura, canal 2 em Séo Paulo, sob o comando dos
Diarios Associados e ap0s incéndio passou a ser uma emissora publica em 1969. Ainda em
1960 outras emissoras de destaque foram ao ar pela primeira vez®.

Carecendo de elementos que lhe dessem formato original, o telejornal
brasileiro alcancou patamar inédito com o Jornal de Vanguarda, apresentado pela TV
Excelsior e dirigido por Fernando Barbosa Lima. A equipe de producdo, majoritariamente
formada por jornalistas vindos do impresso, era reforcada por colunistas como Millér
Fernandes e Jodo Saldanha, com locucdo de Cid Moreira e Luis Jatoba. Em 1963, o TJ
recebeu o Prémio Ondas na Espanha, sagrando-se o0 melhor do mundo, mas o golpe militar de
1964 fez com que a equipe o extinguisse ap0s 0 Ato Institucional n® 5, que provavelmente
censuraria seus contetdo e formato inovadores. Embora ndo tenha sido apresentado por muito
tempo, o Jornal de Vanguarda foi um dos responsaveis por romper com a linguagem
radiofénica predominante nos telenoticiarios brasileiros a época. No estidio havia vérios

apresentadores e comentaristas e era considerado um show de noticias, porém o telejornal

8 ATV ltapoan (de Salvador), TV Brasilia, TV Radio Clube (de Recife), TV Parana, TV Cear4, TV Goiania,
TV Mariano Procdpio (de Juiz de Fora), Tupi-Difusora (de Sdo José do Rio Preto). E, no ano seguinte, seria a
vez da TV Vitéria, TV Coroados, TV Borborema (de Campina Grande), TV Alterosa (Belo Horizonte), TV
Baré, TV Uberaba, TV Florianépolis, TV Aracaju, TV Campo Grande e TV Corumba (BARBOSA, 2010, p.
21).
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teve problemas com a censura e foi tirado do ar no momento da instalagdo do Ato

Institucional n° 5;

[...] todos nds nos reunimos e resolvemos tirar o jornal do ar. Achavamos que um
jornal que tinha ganhado tantos prémios, que era um jornal tdo considerado, com o
novo ato institucional, cada dia ele teria que ser um pouco pior. Afinal esse ato
institucional veio para valer mesmo e para fechar o pais. A censura passou a ser
muito forte e n6s mesmos decidimos tirar o jornal do ar. Todos nés nos juntamos e
chegamos a essa decisdo, ou seja, uma decisdo da equipe. Inclusive, a Gltima frase
do jornal, quando nés estdvamos nos despedindo, dizia assim: ‘um cavalo de raga a
gente mata com um tiro na cabeca’. E acabou o jornal®.

Para além da excecdo que foi o Jornal de Vanguarda, o inicio da década de
1960 foi marcado por poucas modificacdes na forma de apresentar o noticiario televisivo.
Guilherme Jorge de Rezende (2000) afirma que apesar dos avancos, as mudancas de
linguagem televisiva eram visiveis nas producdes de entretenimento — novelas e shows. O
telejornalismo continuava a padecer com a falta de um estilo préprio.

O endurecimento da censura pelo Regime Militar estimulava a auto coercéo
por parte de emissoras e jornalistas e a época ficou marcada por um telejornalismo chapa-
branca®. Inima Simdes contribui com a discussdo salientando que enquanto 0s impressos
Jornal do Brasil, Correio da Manhd e O Estado de S. Paulo reagiam ao Al-5, na TV eram
mostradas “espécies raras de baleias, inauguracdo de usinas, criangas acenando bandeirinhas,
etc., resultado de uma linha editorial destinada a compor cenarios edificantes” (SIMOES,
2003, p. 72).

Além do Jornal de Vanguarda, outro programa tinha perfil editorial
contrario ao governo. O programa de debate Pinga-Fogo, transmitido pela TV Tupi de Séo
Paulo exibia entrevistas e promovia discussdes com politicos e personalidades, repercutindo
entre intelectuais da época. De acordo com Edgar Amorim**, o programa foi inovador porque
além de esmiucar fatos importantes da sociedade nacional, introduziu a participacdo do

telespectador, por telefone. Saulo Gomes*? recorda que Pinga Fogo

° Fernando Barbosa Lima, em entrevista & pesquisadora Florentina Neves Souza, em 1999.

10 Expresséo usada para designar o jornalismo que se exime de questionar o governo vigente.

1 Entrevista concedida & pesquisadora Florentina Neves Souza, em 1999.

12 Jornalista profissional, Saulo Gomes iniciou sua carreira em 1956, na Radio Continental, no Rio de Janeiro.
Em 1961 transferiu-se paraa TV Tupi.



22

[...] era o programa de maior repercussao no Brasil. Todos os grandes politicos como
Adhemar de Barros, Juscelino Kubitschek, Carlos Lacerda, Carlos Prestes, Leonel
Brizola, todos os grandes lideres da época civis e militares estiveram neste
programa. Foi realmente o maior programa de entrevistas que ja se teve na tevé
brasileira. O programa era semanal e de longo tempo; se ndo me engano, tinha duas
horas de duracdo e as vezes pedia até mais tempo dependendo da importancia e da
repercussdo do entrevistado. Tinha um ou mais entrevistados, era um esquema como
se vé hoje no Roda Viva, na Cultura, mas isto nasceu com o Pinga Fogo e tratando
s0 de politica.

O jornalista acrescenta que além de personalidades politicas, o lider espirita

Chico Xavier fora uma dos convidados mais representativos do programa:

Em 1968, em julho, e depois, repetindo a dose, em agosto de 1971, eu sugeri e a
casa aceitou, pois era um risco muito grande ja que a Igreja Catolica ainda dominava
o0 Brasil e dentro deste dominio tinha a radio, a televisao e a imprensa, a presenca de
um mistico na televisdo, o0 médium Chico Xavier, de Uberaba. E foi, até 0 momento,
a maior audiéncia da televisdo registrada em todos os tempos. Nds tivemos oitenta e
seis pontos de lbope, com apenas onze por cento de aparelhos desligados, no
programa Pinga Fogo, cujo registro esta na Cinemateca Brasileira’®.

Entretanto, boa parte da populagédo buscava entretenimento com os festivais
de masica popularizados pela Rede Record e, no frenesi provocado pela Jovem Guarda, as
discussbes intelectualizadas propostas por Pinga-Fogo foram perdendo terreno para
programas musicais.

A segunda metade da década de 1960 foi marcada pelo boom de aparelhos
televisores por todo o pais e pela inauguracdo em 26 de abril de 1965 da TV Globo. Emissora
de maior audiéncia até a atualidade, a Globo iniciou suas transmissdes voltada para as
camadas socioecondmicas mais baixas e, como pontua Sérgio Mattos (2010), sua
programacao era composta por telenovelas, programas de auditério e filmes “enlatados”,
como ficaram conhecidos os produtos televisivos importados dos Estados Unidos.

Foi em 1969, mais precisamente no dia 1° de setembro que a exibicdo da
primeira edicdo do Jornal Nacional deu ao telejornalismo brasileiro novos parametros de
formato. Viabilizado gragas ao sistema de micro-ondas e a transmisséo via satélite, o JN ja
nasceu em rede e foi visto ao vivo por Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Curitiba,
Porto Alegre e Brasilia. Apresentado por Hilton Gomes e Cid Moreira, o TJ atingia, desde o
inicio, “aproximadamente 60 milhdes de brasileiros” (VIZEU, 2008, p.54). Coutinho afirma
que “desde sua primeira exibicéo [...] o Jornal Nacional sempre ocupou lugar de destaque na
sociedade brasileira, podendo ser considerado como uma espécie de arena da vida publica no
Brasil” (COUTINHO, 2012, p. 66).

3 Entrevista concedida & pesquisadora Florentina Neves Souza, em 1999.
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Com o passar do tempo, 0 JN ganhou publico cativo, que via no programa
da Globo a insercao de VTs, reportagens, notas cobertas, enfim, uma mescla harmoniosa entre
texto e imagem. Esther Hamburger (2000) considera que o programa consolidou um formato
fixo com a cobertura da politica nacional, uma pitada de internacional, esportes e alguma
variedade. Apostou também na agilidade e rapidez da noticia curta. Com esse projeto de
jornalismo clean se tornou referéncia nacional. Mas se o formato era inovador, o conteddo
vinha na esteira dos telejornais das demais emissoras, todas amordacadas pela censura da
Ditadura Militar instaurada em 1964.

Em 13 de maio de 1967 outra emissora que se tornaria relevante para o
cenario telejornalistico do Brasil entrara no ar — a TV Bandeirantes, pertencente ao empresario
Jodo Saad esteve, desde o inicio, ligada as coberturas esportiva e jornalistica, mantendo o
telejornal mais antigo ainda em exibi¢do no pais, o Jornal da Band. Antes chamado Jornal
Bandeirantes, ele estd no ar desde a fundacao da emissora.

Na década seguinte, mais precisamente em 1972, a televisao passou a contar
com o sistema de transmissdo em cores, muito embora a maior parte da populacdo continuasse
com seus aparelhos transmitindo em preto e branco. Mais uma vez, a evolugcdo técnica
encobre o empobrecimento de conteudo. Destaca-se do inicio da década de 1970 o Titulares
da Noticia, exibido pela TV Bandeirantes; Guilherme Rezende (2010) recorda que o telejornal
privilegiava depoimento popular e valorizava o trabalho do repoérter, atribuindo-lhe,
independente dos requisitos de aparéncia e voz bonita, a tarefa de divulgar as noticias.

A TV Tupi criou em 1972 o Rede Nacional de Noticias, com transmissao ao
vivo e em rede, mas a emissora de Assis Chateaubriand ja havia perdido a lideranca para a
“Venus Platinada”, como a Globo passou a ser chamada. Ha que se mencionar ainda, Hora da
Noticia, produzido pela TV Cultura. Este Gltimo, a excecéo, trazia o publico para a noticia,
dando voz ao telespectador; entretanto, esta nova linguagem, que objetivava popularizar o
noticiario e trazer pautas sobre a politica nacional, desagradava o governo militar e Wladmir
Herzog — diretor que substituiu Fernando Jorddo na direcdo do telejornal — fora morto nos
pordes da ditadura, sendo até hoje lembrado como o simbolo da repressao sofrida aos meios
de comunicacio. Rose Nogueira**, companheira de Herzog na TV Cultura, lembra a morte do

colega:

¥ Comecou sua carreira de jornalista ao 17 anos na Revista Intervalo. Na da Rede Globo, fazia parte da equipe
do programa TV Mulher; foi presa e torturada durante a ditadura militar. Na TV Cultura, foi redatora da
editoria de Internacional do Hora da Noticia.
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Houve outras mortes na ditadura, mas essa foi a gota d’agua e o Brasil ndo suportou
mais. Com a morte do Vlado, eu acredito que a ditadura comecou a cair, dez anos
antes do que caiu de verdade e acabou. Ndo dava mais para esconder que eles eram
assassinos™.

Fechando a década de 1970 e também a supremacia da TV Tupi, esta passou
a transmitir seu Ultimo sucesso com o programa Abertura. “com um elenco numeroso de
editores-apresentadores — Anténio Callado, Ziraldo [...] o programa abriu 0 microfone para os
exilados que voltavam ao pais — Luis Carlos Prestes, Leonel Brizola, Darci Ribeiro, entre
outros” (REZENDE, 2010, p.61).

Reporter Esso, destaque da primeira geracdo de telejornais no Brasil, teve
sua ultima apresentacdo em 31 de dezembro de 1970. Simbolo da era amadoristica da
televisdo, o noticiario representava, de acordo com Gabriel Priolli (1985), a heranca
radiofénica e a subordinacdo total dos programas aos interesses e estratégias dos
patrocinadores. Seu fim marcou o abandono da linguagem radiofonica predominante a época.

A potencial linguagem telejornalistica viu-se elevada a outro patamar com a
estreia de Fantastico — O Show da Vida, em 1973. Numa mistura de jornalismo com
entretenimento, o dominical da Globo trouxe para a TV um hibrido copiado até hoje por
emissoras concorrentes. Pode-se dizer que a Globo, com seus jornalisticos inspirados na
programacao norte-americana, trouxe ao brasileiro o padrdo estético que finalmente passaria a
ser 0 modelo ideal.

Claro que ndo foi a Globo que criou o telejornalismo, mas foi ela que eliminou o
improviso, impds uma duragdo rigida no noticiario, copidescou ndo s6 o texto como
a entonacdo e o visual dos locutores, montou um cendrio adequado, deu ritmo &
noticia, articulando com excelente “timing” texto e imagem (pode ser que vocé nao
se lembre, mas com a Globo comegamos a assistir a esta coisa quase impossivel: os

programas entrarem no ar na hora certa) (PFIGNATARI apud REZENDE, 2000, p.
113, 114).

Ainda na década de 1970, a Globo leva ao ar o Globo Shell Especial, que
mais tarde seria rebatizado como Globo Repérter. Com o intuito de aprofundar temas
abordados de modo superficial no noticiario diario, o Globo Repdrter se mantém até hoje
como referéncia entre os programas de grande reportagem no pais.

A TV Record - inaugurada no dia 27 de setembro de 1953 — s6 deu énfase
ao telejornalismo na década de 1970, com a estreia de O Dia D e suas entrevistas e

reportagens especiais; também passaram a ser exibidos o Jornal da REI, Jornal da Record

5 Entrevista concedida & pesquisadora Florentina Neves Souza, em 1999.
'8 Informac@es extraidas da pagina da emissora na internet. < http://rederecord.r7.com/historia/> acesso em 9 de
abril de 2012, as 16h50.
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(que posteriormente passou a se chamar Jornal da Noite) e Tempo de Noticias (que depois foi
chamado de Record em Noticias).

Com a revogacdo do Ato Institucional n°5, em 1978, a censura prévia
deixou de ser uma constante nas redagdes, 0 que possibilitou maior mobilidade e a busca por
novos padrdes no telejornalismo brasileiro a partir da década de 1980.

Este periodo ja comeca ilustrado pela fundamental importancia da TV
enquanto meio de informacao. Dados do IBGE'" apontam que em 1980, 55% das residéncias
contavam com o aparelho, um crescimento de 1272% em relagdo ao ano de 1960. Se por um
lado a Rede Globo era algada a condigdo de lider, a Tupi teve sua concessdo cassada em 1980
e foi dividida entre os grupos Silvio Santos e Adolfo Bloch.

Iniciando suas transmissdes em 1981 — o Sistema Brasileiro de Televisdo
(SBT, anteriormente chamado TVS), comandado por Silvio Santos levava ao Rio de Janeiro,
pelo canal 11, uma programacdo pautada pelo entretenimento e, mais especificamente, por
programas de auditorio. Todavia, a emissora de Silvio Santos marca a histéria do
telejornalismo brasileiro por apresentar a figura do ancora, quando da contratacdo de Boris
Casoy para o TJ Brasil, em 1988. Boris, porém, ndo foi o pioneiro — na primeira metade da
década de 1980, Joelmir Beting exercia essa funcdo no Jornal da Bandeirantes, ainda que
muitas vezes de improviso.

Em 5 de junho de 1983 a Rede Manchete do grupo Bloch colocar no ar uma
programacdo de alta qualidade técnica e jornalistica, voltada para a Classe A. As cinco
emissoras localizadas nas cidades do Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Sdo Paulo, Recife e
Fortaleza levaram ao publico em 1984 o Jornal da Manchete de segunda a sexta-feira, as
12h30. Enquanto outras emissoras se calavam, a Manchete cobriu grande parte dos comicios e
passeatas em favor das “Diretas J&”, movimento pela volta das elei¢fes democraticas no pais.
Entretanto, a programacéo voltada para um puablico tdo especifico ndo rendeu grandes lucros
e, somando-se problemas de gerenciamento, a Manchete foi extinta em 1999.

No campo do jornalismo, merecem destaque as diversas séries que a emissora
produziu. Em parceria com a produtora independente Intervideo, pertencente ao
jornalista Fernando Barbosa Lima, foram ao ar, naquele ano (1985), trés grandes
produc@es: Xingu, mostrando a vida dos indigenas da regido do alto do Xingu; Terra
M4gica, que mostrava caracteristicas e costumes de determinada regido do pais; e a

série Japdo, retratando o avanco que a Terra do Sol Nascente sofreu depois da
Segunda Guerra Mundial®®.

7 pesquisa retirada do livro 60 Anos de Telejornalismo, p. 38.

¥ Trecho extraido da pagina da emissora na internet. <
http://redemanchete.net/artigos/artigo.asp?id=375&t=1985-Manchete-se-populariza-em-busca-por-audiencia>
acesso em 9 de abril de 2012, as 18h50.
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Em 1988, nova Constituicdo foi promulgada e o artigo 220 atesta que “a
manifestacdo do pensamento, a criacdo, a expressao e informacdo, sob qualquer forma,
processo ou veiculo ndo sofrerdo qualquer restricdo” e coloca ainda que “nenhuma lei contera
dispositivo que possa constituir embarago a plena liberdade de informacdo jornalistica em
qualquer veiculo de comunicacdo social”, deixando para tras, definitivamente, qualquer
resquicio que a Ditadura possa ter deixado. A nova Constituicdo também retirou do Poder
Executivo plenos poderes para a concessao de emissoras — a partir de entdo, era necessaria a
aprovacao do Congresso Nacional.

Neste mesmo ano o Jornal da Cultura passa a investir na figura do ancora; a
forma de apresentacdo popularizada pelos Estados Unidos insere comentarios que se refiram a
linha editorial da emissora, formato até entdo censurado pela Ditadura, que impunha um
jornalismo demasiado rigido, especialmente quanto a linguagem verbal. Carlos Nascimento e
sua elogiada performance a frente do telejornalistico ndo foram, todavia, garantia de sucesso e
0 apresentador se transferiu para a Record no ano seguinte.

Marilia Gabriela, por sua vez, obteve maior éxito na ancoragem do Jornal
da Bandeirantes e, a também exitosa atuagdo de Boris Casoy no SBT, impulsionaram a Globo
a trazer comentaristas para o seu Jornal Nacional; “Joelmir Betting, Lillian Witte Fibe e
Alexandre Garcia contextualizavam e explicavam para os telespectadores, as noticias politicas
e econdmicas” (GOULART apud REZENDE, 2010).

Na concepcdo de Sebastido Squirra (1993), Casoy foi responsavel, em
grande medida, pela credibilidade depositada no jornalismo do SBT, até entdo pautado pelo
sensacionalismo de programas como O Povo na TV, Cidade 4, 24 horas, Noticentro e Ultimas
Noticias. Para Squirra, Boris foi a peca principal de todo um processo de eliminacdo da
pieguice e mau gosto que imperavam no jornalismo da Rede até aquela data. Porém, o novo
formato do TJ Brasil ndo foi modelo para os demais telejornais da emissora, que, a partir dos
anos 1990, passou a investir no formato policial de Aqui Agora.

O SBT reclamava [...] da falta de um telejornalismo que tivesse a ‘cara’ da emissora,
encarnada por Carlos Alberto da Nobrega, Golias, Gugu Liberato e Hebe Camargo
e, simbolo maior da rede, Silvio Santos [...] Versao brasileira do original argentino
‘Nuevediario’, 0 ‘Aqui Agora, além da influéncia da linguagem radiof6nica, usava o
recurso do plano-sequéncia para dar mais realismo e suspense as historias que

narrava. O sucesso foi instantaneo, ultrapassando, a faixa de 20 pontos no IBOPE,
embora restrito a S&o Paulo (REZENDE, 2010, p. 70).

A disparidade entre a credibilidade do TJ Brasil e o “jornalismo verdade”
praticado por Aqui Agora era vista também nos indices de audiéncia: enquanto o primeiro

obtinha média de 12 pontos em 1992, o segundo balangava a hegemonia da TV Globo.
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Rezende (2010) afirma que a direcdo da emissora, por sua vez, empreendeu tentativa de
remodelar o TJ para deixa-lo mais popularesco, gerando constrangimento na equipe
responsavel por sua producdo. O impasse foi resolvido com o aumento da autonomia de Boris
Casoy e com a posterior extingdo de Aqui Agora, dando ao SBT inédita postura em relacdo a
veiculacdo ética da noticia.

Mudancas também marcaram o principal telejornal da concorrente. Em 1996
Cid Moreira e Sérgio Chapelin sairam da bancada do JN para dar lugar a William Bonner e
Lillian Witte Fibe. O objetivo da emissora era dinamizar a apresentacdo de seu carro-chefe,
que possuia a mesma “cara” desde sua estreia. Outra mudanca significativa na postura
jornalistica da rede foi a cobertura da Guerra do Golfo in loco, com o entdo reporter Pedro
Bial — as entradas ao vivo e as reportagens direto de Bagda, Tel-Aviv e Riad traziam detalhes
inéditos para a televiséo brasileira.

Embora a presengca do ancora tenha sido crescente e a cobertura
internacional tenham sido diferenciais no telejornalismo das décadas de 1980 e 1990, a
uniformizacdo dos conteldos parecia perpetuar-se. As TVs abertas, de modo geral,
apresentavam telejornais diédrios, mas sem profundidade, blocando editorias de modo
superficial e adotando o famoso “happy ending” iniciado com o Jornal Nacional. “O cenéario
ficou ainda pior com o crescimento das TVs pagas. Segundo boletins do IBOPE, o JN perdeu,
nesse periodo 23 pontos de audiéncia, caindo de 60 para 37 pontos (Folha de S.Paulo, 1997:
10-11)” (REZENDE, 2010, p. 73). No dia 15 de outubro de 1996, entrou no ar a Globo News,
canal por cabo exclusivamente jornalistico da Rede Globo. A qualidade na abordagem de
pautas, uma linguagem refinada e uma equipe de qualidade logo se tornaram paradigmas para
o telejornalismo praticado em meados dos anos 1990. Infelizmente, as TVs abertas preferiram
seguir pelo caminho contrario na busca desenfreada por audiéncia.

Na tentativa de reverter os nimeros cada vez mais decadentes no Ibope, 0s
telejornais de emissoras abertas passaram a abordar temas sensacionalistas; o Jornal
Nacional, antes referéncia de austeridade, mostrava cenas de violéncia policial, arranhando o
“Padrdo Globo de Qualidade”. O sensacionalismo, estudado por Danilo Angrimani ficava
cada vez mais evidente. Como pontua o autor,

Sensacionalismo é tornar sensacional um fato jornalistico que, em outras
circunstancias editoriais, ndo mereceria esse tratamento. Como o adjetivo indica,
trata-se de sensacionalizar aquilo que ndo é necessariamente sensacional, utilizando-
se para isso de um tom escandaloso, espalhafatoso. Sensacionalismo € a producéo de

noticiario que extrapola o real, que superdimensiona o fato (ANGRIMANI, 1995, p.
16).
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Ainda nos anos 1990, o uso do grotesco, do absurdo, da sexualidade e da
violéncia tornou-se constante e provocava acirrada disputa de programas com perfil apelativo
como Ledo Livre e Programa do Ratinho, os quais faziam uso abundante de tais recursos,
distanciando-se do telejornalismo em relagdo aos parametros éticos que deveriam guia-lo. A
resposta da audiéncia veio e, embora os indices de visibilidade tenham aumentado, “pesquisa
Revista Imprensa e Gallup em maio de 1995 verificou que ‘mais da metade da populagéo’
duvidava do que via apresentado nos jornais de tevé” (BRESSER apud REZENDE, 2010, p.
72).

A chegada dos anos 2000 marcou também o ingresso do brasileiro na rede
mundial de computadores. Embora a TV ainda seja 0 meio hegemonico, cada vez mais
pessoas tém acesso a internet e a mobilidade dos aparelhos celulares traz novas possibilidades
para o fazer jornalistico. Para concorrer com o lider Jornal da Globo, Record e Band langcam
Jornal da Record - 22 Edicdo e Jornal da Noite, respectivamente; no telejornalistico da
Record, o apresentador Paulo Henrique Amorim fazia uso da internet para das informacgoes
em tempo real, recurso que passou a ser paulatinamente utilizado.

A Record passou a investir ndo apenas no novo meio, mas na cépia fiel da
concorrente — cenarios, apresentadores, formatos — tudo passou a ser feito numa mimese
desvelada da Globo, no intento de atrair a audiéncia da lider, que estava acostumada com o
conhecido “padrdo de qualidade”. O crescimento da Record fez com que o JN mais uma vez
recorresse a estratégias duvidosas. Rezende (2010) aponta que a cdmera escondida passou a
ser uma das estrelas do telejornalismo, e a exibicdo da série Falcdo, pelo Fantastico em 2006,
tentavam oxigenar um telejornalismo ja saturado e de formato ultrapassado. Outra estratégia
da Globo foi a insercéo, desde abril de 2005, do Globo Noticia. Com duas edi¢es diarias, ele
apresenta um breve resumo das noticias nacionais e internacionais no comeco da manha e no
final da tarde.

Um ano depois, em 2006, Carlos Nascimento chegaria ao SBT, com a
certeza de que era preciso modificar o formato sisudo e ultrapassado que homogeneizava o
telejornal brasileiro; era preciso dar mais dindmica, leveza e humor a apresentagdo. Karina
Klinger (2006) afirma que havia a necessidade de superar o formato antiquado com
apresentadores sisudos e comentaristas sem humor— realidade que s6 veio a se concretizar
inteiramente na segunda década deste século XXI.

O jornalismo segmentado ganhou forca com a estreia da BANDNEWS, em
2001 e da Record News, em 2007, trazendo “recursos digitais na elaboracao e transmisséo de

informacdes” (REZENDE, 2010, p. 74). A digitalizacdo da programacdo, alias, tem sido alvo
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de discussdes desde 1999, quando foram feitos os primeiros testes para a transmissao em alta
definicdo; em novembro deste ano os dois Ultimos episodios da Série Mulher, da TV Globo
foram ao ar em HD'®, estreando a nova tecnologia no pais.

O padréo de transmissao da TV Digital s6 foi escolhido, no entanto, em 29
de junho de 2006, com o ISDB (Integrated Services of Digital Broadcasting). O modelo
hibrido feito a partir do europeu e do japonés permite a mobilidade do sinal digital para
celulares, tablets e outros aparelhos eletrénicos, a melhora significativa na imagem, a
interatividade do publico com a programacéo e a abertura de cinco canais por emissora; estes
dois ultimos recursos ainda ndo foram utilizados por nenhuma TV, embora boa parte das
redes ja esteja operando com a nova tecnologia.

Se por um lado a HDTV tem sido subutilizada, por outro, a internet tem sido
cada vez mais inserida nos programas jornalisticos e a interatividade com o publico tem se
dado, em grande parte, por este meio. Em 2000, fora langado o primeiro portal de televisédo do
Brasil, o globo.com integrando todo o conteddo da TV com a rede. Em 2009 foi a vez da
Record lancar o R7.com, muito semelhante ao portal da concorréncia, nhuma juncdo de
jornalismo e entretenimento. O Jornal Hoje, noticiario vespertino da Globo foi um dos
primeiros a chamar o publico para enquetes e quadros exclusivos no site. Hoje, pode-se dizer
que a maioria das TVs abertas estimula a participacdo do telespectador nos programas por
meio de comentarios, videos e fotos enviados pela rede. Os proprios telejornais abrem espaco
para conversas com especialistas por meio de chats e envio de recados dos internautas.

Da nova safra de telejornalisticos, os anos 2000 reservaram algumas boas
novidades tanto em linguagem quanto em formato. No que tange as TVs abertas, merecem ser
citados Profissdo Repdrter, dirigido por Caco Barcellos, na Rede Globo que, de acordo com
Rezende (2010) resgata a esséncia da atividade jornalistica e o apuro investigativo; Globo
Mar, exibido pela mesma emissora numa espécie de série de grandes reportagens
apresentadas por Ernesto Paglia e, Custe o que Custar (CQC), da Rede Bandeirantes, que
trouxe para a TV nacional um modelo inédito de apresentar informacdo e entretenimento.
Ainda na Band, merece destaque A Liga, programa que elege semanalmente um tema para
aprofundar discussdes, trazendo para a TV um estilo de jornalismo tradicional no impresso e
nos livros-reportagem.

Resgatando a histdria dos programas jornalisticos exibidos na TV brasileira

desde sua implantacdo até a atualidade, percebe-se que embora de modo geral a noticia seja 0

% High Definition ou Alta Definicdo, em portugués.
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principal foco de exibicdo, notam-se formatos que se distinguem. Desta maneira, € preciso
diferencia-los para que o telejornal diario seja compreendido enquanto formato

telejornalistico.
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3 FORMATOS TELEJORNALISTICOS

Ao longo da pesquisa, pudemos destacar seis grandes formatos
telejornalisticos que englobam grande parte do que € produzido na televisdo brasileira com
base na informacdo, além do telejornal diario: o programa tematico, de entrevista, a mesa
redonda, o debate, o documentario ou programa de reportagem e o estilo hibrido.

O Programa Tematico, como o préprio nome sugere, da destaque a um
assunto que é sua espinha dorsal, embora possa fazer incursdes ocasionais em outros temas.
Na televisdo aberta, 0os programas tematicos mais comuns sdo voltados ao esporte — por
exemplo, Esporte Espetacular, da Rede Globo ou Jogo Aberto, da Bandeirantes. Entretanto,
outros temas podem ser explorados por este formato, que vem crescendo especialmente em
TVs por assinatura, como a Globo News. No canal de noticias da Globo, estdo em exibicao
hoje programas como Cidades e Solugdes, voltado para o desenvolvimento sustentavel das
metropoles e Globo News Literatura, que traz a tela a biografia de grandes escritores,
entrevistas, resenhas de obras literarias e comumente faz incursdes cinematograficas cujas
bases estdo na literatura. Na TV aberta ha ainda outro programa tradicional que segue a linha
editorial do tematico: o Globo Rural. Exibido pela primeira vez em 6 de janeiro de 1980, o
jornalistico traz para a tela a realidade do homem do campo, consolidando-se nas manhéas da
TV Globo.

O Programa de Entrevista, ao contrario do tematico, varia suas pautas de
acordo com cada edigdo, mas deve ter sempre algum convidado — normalmente especialista
no assunto abordado — para ser entrevistado pelo(s) apresentador(es). Na TV aberta comercial,
Marilia Gabriela tornou-se referéncia apresentando De Frente com Gabi, no SBT, as quartas-
feiras e domingos, & meia-noite. “Politica, economia, medicina, cultura e temas como
pedofilia, eutanasia, bioética e sexo, entre tantos outros, estdo na pauta do programa®®”. Outro
Programa de Entrevista que goza de prestigio desde sua estreia em 1986, o Roda Viva da TV
Cultura acumula mais de mil entrevistados, que “colocam-se diante de jornalistas e
especialistas convidados para expor suas opinides e esclarecer questdes relevantes para a
sociedade brasileira®"”.

O Programa de Entrevista se diferencia do talk-show a medida que o

primeiro deve ser conduzido com seriedade e o entrevistado deve ser o foco da atracdo. “O

20 Trecho extraido do site do SBT <http://www.sbt.com.br/defrentecomgabi/programa/> consulta em 21 de maio
de 2013, as 16h32.

2! Trecho extraido do site da TV Cultura <http:/tvcultura.cmais.com.br/rodaviva/sobre-o-programa> consulta
em 21 de maio de 2013, as 16h47.
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apresentador da entrevista ndo tem o compromisso de deixar o entrevistado a vontade,
podendo questiona-lo sobre fatos polémicos e chegar até a discordia, 0 que denota seriedade e
compromisso com a verdade, atribuicGes dos programas jornalisticos” (ARONCHI, 2004, p.
147-148).

A Mesa Redonda, género também consagrado em nosso pais por meio do
esporte, aproxima-se do programa tematico a medida que elege tema Unico para ser
explorado, mas distancia-se dele tendo em vista que a cada edi¢cdo deve apresentar nova pauta.
Sempre mediada pelo apresentador, a Mesa Redonda traz convidados e comentaristas que irdo
debater 0 assunto proposto de modo a dar informagdes complementares sobre 0 mesmo. Por
merecer uma discussdo mais aprofundada, o tema sai do noticiario diario e é abordado por
este formato. O homdénimo Mesa Redonda, da TV Gazeta, € um dos pioneiros no Brasil; ha 28
anos, o dominical fala sobre esporte, especialmente futebol, com um time de quatro
comentaristas®.

O Debate, por sua vez, muitas vezes confundido com a Mesa Redonda,
guarda suas particularidades e € amplamente apresentado em periodos eleitorais.
Semelhantemente a Mesa Redonda, o Debate traz um tema que sera discutido ao longo de
toda a edicdo do programa por especialistas no assunto. Todavia, estes convidados devem ter
— para que se efetive de fato um debate — posicdes antagbnicas a respeito do tema proposto.
Em ambos os casos, via de regra sdo escolhidos temas da atualidade que suscitem discussoes
que busquem contribuir com o esclarecimento do publico e sua formagao pessoal de opinido.
Além dos debates politicos, outras pautas podem ser levantadas para debate. O programa Em
Pauta, apresentado pela Globo News e ancorado por Ménica Waldvogel, é considerado bom
exemplo de programa de debate que explora temas atuais e que busca trazer debatedores
respeitados em suas areas mas com posi¢des divergentes, mantendo o nivel intelectual da
discussdo. Aronchi de Souza (2004) postula que o programa da debate pode ainda apresentar
pequenas reportagens que ilustram o tema, ou ainda entrevistas com um convidado principal,
que vai debater com o publico ou convidados, sempre com a mediacédo do apresentador.

A duracdo do programa € outro elemento caracteristico do formato, por se tratar de
um género que tem a intencdo de quase esgotar um assunto com opinifes distintas, a
duracdo também é mais elastica, com o minimo de trinta minutos e até mais de uma

hora. A dindmica de producéo e a variedade dos temas apresentados determinam a
duracdo (SOUZA, 2004, p. 145).

%2 Informagcdo extraida do site da TV Gazeta <http://esporte.tvgazeta.com.br/programas/mesa-redonda> consulta
em 21 de maio de 2013, as 16h56.
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O Documentario, género pouco explorado na TV aberta comercial
brasileira, € um dos mais completos e complexos formatos de telejornalismo. Originalmente,
0 documentéario tem raizes cinematogréaficas, pois o carater autoral € sua condi¢do fundante.
Normalmente produzido por um longo periodo do tempo, tenta reunir o maior numero de
informacdes a respeito do tema abordado, e pode levar meses ou mesmo anos para ser
produzido. Aronchi (2004) afirma que os temas documentados normalmente tem relevancia
historica, social, politica, cientifica ou econémica, mas também se debrucar sobre temas
cotidianos, a partir de uma perspectiva critica.

Programas como o Fantéstico, da Rede Globo, importam producdes
documentais de canais estrangeiros, como a BBC, e passam trechos semanalmente. No que
concerne a narracdao, o documentario normalmente ndo tem apresentador, e sim um narrador
em off 2. Como afirma Jorge Pontual (1994), no documentario (especialmente o europeu)
nenhum membro da equipe aparece no video, é a cdmera que descobre, entrevista, vai
mostrando tudo. “O documentario pode apresentar muitos formatos dentro do préprio género,
como videoclipes, entrevistas, debates [...] com o objetivo de ndo torna-lo cansativo e
apresentar de forma variada as informag6es colhidas de varias fontes (ARONCHI, 2004, p.
147).

O programa de reportagem se assemelha ao documentario a medida que
elege um tema para se aprofundar em todos os seus aspectos (ou em sua maioria), entretanto,
ele é apresentado periodicamente e, em cada edi¢cdo, uma nova pauta vai ao ar. O mais
classico exemplo da TV aberta nacional provavelmente seja 0 Globo Reporter. Iniciado em
1973, como desdobramento do original Globo Shell Especial, passou por algumas mudancas
até estabelecer o formato atual. Com temas voltados especialmente para ecologia, saude e
exploracdo de lugares desconhecidos de grande parte dos brasileiros, “o Globo Reporter é um
programa jornalistico, mas é espetaculo também. Se ndo for muito bem produzido e atraente
do ponto de vista da imagem, ndo atende as expectativas” (PONTUAL, 1994, p. 101).

Por fim, o género Hibrido é como se optou por denominar programas que
misturam jornalismo com outros formatos televisivos, como dramaturgia, merchandising e
humor, por exemplo. Cada vez mais presente na TV, seja ela pluralista ou segmentada, o
programa hibrido ganha o publico por trazer informacéo com a leveza do entretenimento; um

dos mais debatidos € o Custe o que Custar (CQC) da Band, apresentado por Marcelo Tas. A

¥ Como aponta Bacellar (2010), é o texto do repérter ou editor com narragéo coberta por imagens.
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equipe ainda é formada por sete reporteres, ndo necessariamente com formacao jornalistica —
a maioria vem do teatro.
O programa exibido nas noites de segunda-feira faz um resumo semanal das
noticias, e nessa varredura dos fatos importantes, sob o olhar atento do CQC,
ninguém escapa. De microfone em punho e munidos de uma cara de pau acima da

média os homens e a mulher de preto tém uma prioridade: perguntar o que ninguém
teve coragem?”.

Sucesso quando de seu inicio, em 2008, o CQC vem sido amplamente
discutido ndo apenas pela audiéncia, mas pelos proprios criticos da midia, por extrapolar
limites éticos e misturar demasiadamente publicidade e informacao.

Além dele, outros programas prioritariamente de entretenimento transmitem
informacdes, em uma possivel tentativa de agregar credibilidade junto ao publico. E o caso do

matinal Hoje em Dia, exibido pela Rede Record.

Noticias, prestacdo de servicos e entretenimento na medida certa ddo o ritmo deste
programa concebido a partir do mais nobre compromisso da comunicagdo: informar
e formar a opinido publica, sem perder de vista a opcdo de lazer que muitos
brasileiros buscam na telinha. Esta é a missdo da equipe de producdo e dos
apresentadores do Hoje em Dia: Celso Zucatelli, Chris Flores e Edu Guedes.Juntos,
eles levam para a casa do telespectador todos os dias muita informagdo, préaticas
culinarias, novidades do mundo fashion, criatividade e talento das artes, fatos e
flagrantes que movimentam o cenario nacional e internacional, dicas e orientacOes
sobre salde, o cativante universo pet, economia doméstica, direito e cidadania,

curiosidades, paisagismo, decoragdo e muito mais®.
Ainda pela Record, no periodo vespertino pode-se assistir ao Programa da
Tarde, apresentado pelo jornalista Hilton Antdnio Mendonca Britto Junior, pela modelo Ana
Hickmann e pela modelo, atriz e apresentadora Ticiane Pinheiro. Além deles, cinco colunistas
tratam de temas diversos como moda, psiquiatria e veterindria. Em meio a temas
prioritariamente ligados a vida das celebridades, Celso Russomanno comanda a Patrulha do
Consumidor, quadro que se parece com um Procon televisionado — formato original do
policial Aqui, Agora, do SBT, também apresentado por ele nos anos 1990 — e que d& a
impressdo de um telejornalismo de servigo em meio a um programa de variedades, em que 0
telespectador pode fazer reclamacbGes a respeito de produtos e Russomanno busca as

autoridades para resolver a pendéncia.

24 Informagdo extraida do site da TV Bandeirantes <http://cqc.band.uol.com.br/o-programa.asp> acesso em 21
de maio de 2013, as 18h00.

% Informacdes extraidas do site da Rede Record <http://entretenimento.r7.com/hoje-em-dia/o-programa/>
acesso em 21 de maio de 2013, as 18h11.
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Além destes exemplos, percebe-se 0 aumento crescente do formato hibrido
na televisdo brasileira, 0 que demonstra certa precariedade em apontar categorias fixas a que
cada programa possa ser enderecado; € preciso, no entanto, sistematizar e classificar a
programacdo jornalistica de acordo com o formato com o qual cada programa se relaciona
para que a pesquisa traga clareza para a compreensdo dos caminhos que se seguirdo. Portanto,
0 que até aqui se apresentou foi uma tentativa de expor as diversas formas de se fazer
jornalismo, mas tendo sempre em consideracdo que formatos e géneros podem — e tendem — a

mesclar-se.

3.1 O TELEJORNAL DIARIO E SUAS CARACTERISTICA

Ao fazer uma répida observacdo dos canais de TV aberta no Brasil, €
possivel notar que a programacao privilegia diferentes géneros — alguns dao preferéncia a
novela, outros ao esporte, entre outras — porém ha unanimidade na apresentacéo do telejornal.
Embora haja obrigatoriedade imposta por lei (5% da programacdo das emissoras deve ser
compostos por jornalismo), os telejornais gozam de credibilidade junto ao publico e geram
lucro consideravel - Rogério Bazi (2001) corrobora ao afirmar que uma boa programacéo
jornalistica gera altos indices de audiéncia e estes, por sua vez, fomentam o sucesso comercial
das emissoras.

E preciso, porém, antes de tracar seu perfil, entender o que € este género
televisivo e em que medida se diferencia de outros. Em que pese a volumosa producgéo
bibliografica a respeito da fundamental importancia do telejornal para a informacdo da
populacédo brasileira, é curioso notar que a maioria dos autores se debruca sobre questdes de
formatos e linguagem, mas poucos dao a devida atencdo em definir o que é o telejornal em si.
Ana Carolina Temer acredita que o telejornal, derivado do tradicional jornalismo impresso,

[...] deve manter os mesmos principios éticos e valorativos do jornalismo, atividade
que consiste em lidar com noticias, com a divulgacdo de informacdes factuais. Em
uma linguagem bem simples, o telejornal é a prética de coletar informacdes de
forma adaptada aos limites e possibilidades da televisao. [...] Jornalismo, portanto, é
a informacdo transformada em mercadoria e em funcdo disto categorizada,
organizada, hierarquizada e trabalhada esteticamente a partir de uma relagdo que
envolve dois elementos complementares: o interesse publico e o interesse do publico
(TEMER, 2010, p. 102, 103).

Nota-se que o telejornal, presente nas grandes redes, mas também nas TVs

regionais, tém caracteristicas em comum que o tipificam. Para a editora de texto da TV Globo
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de Sdo Paulo, Ana Cristina Vallada®®, “o telejornal diario tem que ser quente, factual, rapido.

Os programas (produzidos) podem ser mais pensados, mais analiticos, mais aprofundados®’”.
Fabio Donadone®®, da Rede Record, concorda com Vallada & medida que acredita que o TJ
diario “tem que ser agil para informar o que estd acontecendo na cidade naquela hora de
exibicao®”.

Para proceder a essas praticas, sdo necessarias escolhas nas linguagens
verbal, visual e de conteddo, além de outros fatores como interatividade, elementos graficos,
apresentacdo e cendrio. Tais elementos sdo apresentados a seguir no intuito de fazer um
comparativo entre o formato tradicional de se fazer telejornal diario e o que vem se

delineando nos Gltimos anos.

% Ana Cristina Vallada entrou na TV Globo em 1998 como produtora de reportagem do SPTV 12 Edicéo.
Posteriormente, passou para a producdo do Jornal Nacional, Jornal Hoje, SPTV 1 2e 2 2 Edicdo, RADAR SP e
atualmente estd no SPTV 12 Edicao como editora de texto.

2" Entrevista concedida & autora por e-mail em 15 de janeiro de 2014.

%8 Fabio Donadone é produtor do Jornal da Record, da Rede Record.

2% Entrevista concedida & autora por e-mail, em 27 de julho de 2013.
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4 A LINGUAGEM NO TELEJORNALISMO

Como se afirmou anteriormente, o telejornalismo tem como objetivo
informar ao publico e deve obedecer antes das particularidades do meio, as exigéncias do

proprio jornalismo.

[...] a TV ndo é um género. E um ‘servigo’: um meio técnico de comunicago,
através do qual se podem veicular ao publico diversos géneros de discurso
comunicativo, cada um dos quais corresponde, ndo sé as leis técnico-comunicativas
do servigo, como também as leis tipicas daquele dado discurso: em outros termos,
um documentario jornalistico transmitido pela TV (ideado para TV) deve, antes de
tudo, satisfazer certas exigéncias da comunicacdo jornalistica; e, todavia, essas
exigéncias se fundem com outras, que derivam do fendmeno televisional, como
particular modo comunicativo (ECO, 2008, p. 335).

Deste modo, a prépria linguagem do telejornal deve obedecer as normas
estabelecidas por seus antecessores, embora o0 proprio meio eletrénico imponha certas
particularidades a feitura e transmissao da noticia pela e paraa TV.

Ao usarmos o termo linguagem, é preciso esclarecer que tomamo-los de
empréstimo de outras ciéncias para denominar o conjunto de caracteristicas idiossincraticas

do jornalismo televisivo. Muniz Sodré pacifica a questdo ao postular que

Ja esta em muito ultrapassada a bizantina discussdo em torno da possibilidade de se
falar de uma “funcéo da linguagem” no que diz respeito aos meios de informac&o.
Essa discussdo foi alimentada durante muito tempo pela tentacdo de se submeter ao
crivo metodolégico da Linguistica as analises dos produtos ou do funcionamento
geral da chamada cultura de massa (industria cultural ou inddstria da comunicacéo).
Hoje é mais do que evidente para a teoria semioldgica que o termo “linguagem” nédo
se confunde com o objeto “lingua” da Linguistica — restrito ao cédigo da dupla
articulacéo —, s6 podendo ser empregado metaforicamente (SODRE, 1984, p. 54).

A linguagem do telejornal passa a ser compreendida assim, a partir de
conceituacdes formuladas por pesquisas no @mbito da comunicacdo. O que se pretende aqui é
expor diferentes correntes tedricas a fim de apontar caminhos para a compreensdo das
caracteristicas telejornalisticas.

Embora haja divergéncias, a televisdo costuma ser entendida ndo como uma
“entidade apatrida”, mas como resultado do meio socioecondmico em que esta inserida e,
portanto, a mensagem telejornalistica estd diretamente imbricada a este conceito. Arlindo
Machado (2005) acredita que a televisdo é e serd aquilo que nos fizermos dela, nem ela, nem
qualquer outro meio, estdo predestinados a ser qualquer coisa fixa. Partindo deste pressuposto,

pode-se aferir que os modos de fazer telejornalismo séo fluidos e mutaveis de acordo com os
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interesses e demais fatores envolvidos em sua producdo. Machado (2005) acrescenta que
qguanto mais avancamos na direcdo do futuro, mais o hibridismo se mostra como a propria
condicdo estrutural dos produtos culturais, conceito que pode ser estendido ao telejornalismo.

Todavia, alguns parametros podem ser adotados para agregar caracteristicas
comuns a maioria dos telejornais produzidos no pais. Fazendo-se necesséria, a classificacdo
dos géneros e formatos proposta por José Carlos Aronchi de Souza resulta oportuna. O autor
divide a televisdo brasileira em quatro grandes categorias: entretenimento, informativo,
educativo, publicidade e outros, este ultimo abarcando programas religiosos e infantis, por
exemplo.

Dentro da categoria de programas informativos, estd o género telejornal,
cujas caracteristicas (ou linguagem) sdo objeto deste estudo. Resumidamente, Souza (2004)
aponta que os telejornais possuem uma “férmula basica” em que um ou mais apresentadores
leem os textos e apresentam as reportagens externas realizadas pelos jornalistas, ao vivo ou
gravadas. Comentaristas especializados também fazem parte dos principais telejornais. Ele
acresce que a maioria dos telenoticiarios é exibida ao vivo a fim de transmitir atualidade ao
telespectador, além de permitir a realizacdo de entrevistas em diversos pontos do pais e do
mundo. “Analisando o contetido dos telejornais brasileiros, temos a seguinte identificacdo de
formatos: nota, reportagem, entrevista, indicadores econdmicos, editorial, comentario e
crbénica” (SOUZA, 2004, p. 153).

Aos formatos apontados por Souza, somam-se outros a partir da perspectiva
de outros autores. Por ora, sdo apresentados 0s elementos constitutivos da linguagem do

telejornal diario comuns a maioria dos programas.

4.1 ELEMENTOS DE LINGUAGEM VISUAL

4.1.1 Os Planos Fixos

Se a linguagem verbal dos telejornais foi desenvolvida a partir de moldes
radiofénicos, 0 mesmo ndo se pode dizer das imagens. Baseados no cinema, 0S
enguadramentos televisuais obedecem a normas cinematograficas para informar. Para tanto,
cada enquadramento costuma “dizer” determinada coisa, ou seja, diferentes tomadas tém
diferentes objetivos informativos.

Resumidamente, enquadrar é escolher ou selecionar aquilo que sera

aproveitado como imagem, como definem Ana Maria Roiter e Euzébio da Silva Tresse (1995,



39

p. 42). Nas paginas que se seguem, sdo apresentados os engquadramentos fixos, muito
comuns no telejornalismo didrio. Embora cada emissora tenha vocabulario préprio para
denominar tais elementos, aqui se opta por usar a nomenclatura empregada na maioria dos
glosséarios e guias académicos.

O Plano Geral, conhecido no jargdo jornalistico apenas por Geral, é uma
tomada fixa — a cdmera ndo se movimenta nem fisicamente nem por meio de zoom —e € 0
mais amplo dos planos. Seu uso se da para mostrar ao publico a mais extensa visdo do objeto
em questdo, “serve para o telespectador tomar conhecimento do ambiente, identificando o
local da noticia” (ALCURE, 2011, p. 52).

O Plano Americano tem este nome justamente por ter sido originalmente
utilizado no telejornalismo e no cinema estadunidense, conforme aponta Ana Maria Roiter
(1995). Neste, a camera da um zoom in em relacdo ao Plano Geral, aproximando mais o
objeto de seu espectador. E um meio-termo entre o Geral e o Plano Médio. Se o reporter
estiver em quadro, ele sera focalizado do joelho para cima. Seu objetivo € interagir a figura
humana ao ambiente, porém, de modo mais fechado que o PG.

A exemplo do Plano Americano, o Plano Médio interage ambiente e ser
humano, mas este Gltimo deve ser mostrado da cintura para cima. Quando usado na
apresentacédo do telejornal, “vé-se parte do cenario, como a bancada do(s) apresentador(es)”
(ALCURE, 2011, p 54).

No Meio Close, como costuma ser chamado, o ambiente ja ndo pode mais
ser definido, pois o primeiro plano € o ser humano, cortado a partir do busto. Este ¢ um dos
planos mais intimistas, pois traz o reporter, o entrevistado ou ambos para “perto” do
telespectador; podem se observar detalhes e a fala torna-se protagonista. Harris Watts (1990)
afirma que este plano € préximo o bastante para mostrar detalhes do rosto (tanto do repérter
quanto do entrevistado) sem ser intruso; o autor acredita que este seja o plano ideal para
entrevistas.

Um enquadramento ha até pouco tempo quase inutilizado pelo telejornal
brasileiro, o Close aproxima a figura humana do telespectador ainda mais, evidenciando
apenas o0 rosto da pessoa na tela. Neste caso, se ndo for usado com cautela, pode-se parecer
“estar colocando a pessoa sob pressdo, se a entrevista for uma confrontagdo, em vez de um
bate-papo” (WATTS, 1990, p. 159).

O Big Close é provavelmente o plano mais emocional de que dispde o TJ.
Apresentando apenas um detalhe do todo, pode ser usado para diferentes fins — ocultar o corte

brusco (ou seco) de uma fala para outra, mostrar mais detalhadamente algum objeto ou ocultar
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a identidade do entrevistado — nestes casos, mostram-se apenas 0s olhos, maos ou boca. De
acordo com Alcure (2011), este tipo de imagem permite ao telespectador compreender melhor
o0 que lhe esta sendo explicado. Em contraposi¢do, Watts (1990) pontua que o uso deste plano
pode dar impressao de confronto ainda maior que o close e o editor pode valer-se dele para
causar impacto. Entretanto, quando empregado com frequéncia, perde sua eficécia, tornando-
se cansativo.

O Contraplano ou CP trata-se de uma tomada do repdrter em que este
aparece em quadro sozinho, podendo estar quieto, assentindo com a cabeca ou fazendo
perguntas para o entrevistado. Normalmente é gravado apds a entrevista e serve para cobrir
cortes de edicdo ou tornar a fala do entrevistado menos cansativa. Também pode-se utilizar
um contraplano do entrevistado “olhando na direcdo do repérter e ouvindo uma pergunta®”.
Em desuso, este recurso era recomendado pelos manuais de redacdo: “toda vez que houver
condicdes, recomendam-se os contraplanos para facilitar a edicéo do dialogo®”.

Mergulho ou Plongeée (termo emprestado do francés) serve para descrever o
plano que faz a tomada do objeto de cima para baixo, achatando-o0. E conhecido por seu poder
de desvalorizar aquilo que enquadra.

Em oposicdo a este plano, o Contra-plogée ou contra-mergulho foca seu
objeto de baixo para cima, dando a ilusdo, de acordo com Paulo César Boni (2003), de que
pareca maior do que realmente é, valorizando-o.

Embora os planos parados sejam mais utilizados no telejornalismo diario, o
movimento também tem espago garantido para os mais diversos fins; o mais comum é
dinamizar a apresentacdo visual da informacdo e descrever certos objetos com mais
fidelidade.

Largamente utilizada no cinema, a Pan deve acompanhar a forma ocidental
de escrita (da esquerda para a direita) e normalmente em Plano Geral, percorre todo o
ambiente, dando a dimens&o do mesmo ao espectador. Vera Iris Paternostro (2006) sustenta
que todas as matérias precisam ter a0 menos uma tomada panoramica.

Semelhante a Panoramica, a Tilt descreve o objeto, porém em um “giro da
camera para cima e para baixo” (WATTS, 1990, p. 274) em um movimento vertical.
Normalmente empregada para mostrar prédios, construcdes, placas de transito ou qualquer

outro objeto que deve ser enquadrado verticalmente.

% Trecho extraido do antigo manual de redacéo da TV Globo.
3 Trecho extraido do antigo manual de redacéo da TV Globo.
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O movimento Dolly pode ser confundido com o recurso 6tico com zoom in
ou zoom out, pois aproxima ou distancia 0 objeto, mas neste caso, este movimento ocorre
fisicamente — o cinegrafista ou reporter cinematografico aproxima-se ou afasta-se com a
camera para provocar o efeito desejado. O nome do movimento é um empréstimo do
equipamento em si, um “carrinho com elevador para movimentacdo suave da camera no
decorrer da filmagem” (BARBEIRO, 2002, p. 194).

Popularmente conhecido como Travelling, este € um recurso também muito
utilizado pelo cinema; por meio de trilhos montados no chdo e apoiando a camera em um
carrinho, o cinegrafista faz um movimento semelhante & Pan, mas movendo-se fisicamente,
assim como a camera. Em alguns casos, este movimento pode ser realizado sem o apoio dos
trilhos, e a cdmera posicionada no ombro tende a resultar em imagens tremidas e fora de foco.
Seu maior objetivo é dar a sensacdo de realismo. Sinteticamente, trata-se de um “movimento
de camera para acompanhar uma cena, um objeto ou uma pessoa em andamento”
(PATERNOSTRO, 2006, p. 223).

Divididos apenas em dois movimentos, os planos épticos consistem na troca
do jogo de lentes ou na utilizacdo de recurso da cAmera préprio para a criacdo destes efeitos.
Watts (1990) preceitua que quanto mais curta a distancia focal, maior é o angulo de visdo e
quanto mais longa a distancia focal for, menor o angulo de viséo sera.

O Zoom In aproxima o centro de interesse até o ponto desejado pela
reportagem, podendo sair de um Plano Geral e chegar a um Big Close. Visa a chamar a
atencgéo para algum detalhe na imagem.

Em oposi¢cdo ao Zoom In, o Zoom Out tem seu ponto de inicio em uma

imagem fechada e vai abrindo o foco até um plano mais aberto, ambientando a cena.

4.1.2 Elementos Gréaficos

Por muito tempo a TV foi apontada, de acordo com Marialva Barbosa
(2010), como “uma espécie de radio com visor”, justamente por apresentar imagens em
movimento sobre os temas que abordava. No entanto, esta definicdo ndo dimensiona com
fidelidade a forca do meio eletrdnico enquanto veiculo de comunicagdo. A TV, assim como a
cultura, ndo permanece estatica, e busca sempre novos meios de se reinventar e reinventar a
forma de noticiar — e neste sentido, a chegada do computador representou um marco nas

telecomunicagfes. Como recorda Fabiana Cardoso de Siqueira (2012), a aquisicdo de
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equipamentos voltados para o formato digital ainda em meados dos anos 1990 foi o primeiro
passo para o processo de digitalizacdo das emissoras de televisdo no Brasil.

Valendo-se da nova tecnologia, a imagem televisual ganhou novos
contornos e possibilidades inéditas; conferindo-lhe ares contemporaneos, os recursos graficos
trouxeram 0 que ja era visto na tela do computador para a tela da sala de estar, em uma
variedade de elementos que s&o apresentados a seguir.

O termo indicador, amplamente utilizado por Guilherme Jorge de Rezende
(2000) designa elementos graficos para informar dados objetivos que sejam Uteis ao
telespectador, como previsGes meteoroldgicas, nimeros do mercado financeiro e informacdes
de condigdes do transito, por exemplo. S&o utilizados mapas virtuais, graficos e outras
imagens computadorizadas para ilustrar aquilo que ndo pode ser “gravado” pela cdmera, ou
seja, ndo pertence ao mundo visivel.

O selo, como afirma Paternostro (2006), é uma criagdo do Departamento de
Arte — presente desde os anos 1990 nas grandes redacdes — e € a imagem que aparece
virtualmente atrds do apresentador quando algum tema € tratado com certa frequéncia. Por
exemplo, o Movimento dos Sem Terra, a queda das Torres Gémeas, ou a eleicdo de um novo
Papa. Ele é utilizado na leitura da cabeca da matéria ou de uma nota pelada, termos que seréo
abordados no item Elementos de Formato na Noticia Telejornalistica.

Crédito é o termo utilizado nas redacGes para se referir as palavras que
aparecem quando alguém esta em quadro — apresentador, reporter ou entrevistado, ou “a lista
das pessoas envolvidas na producdo do programa” (WATTS, 1990, p. 268). Normalmente,
sdo exibidos 0 nome, cargo ou localidade do sujeito, para informar ao telespectador de quem
se trata e onde se encontra, complementando o texto falado. E produzido na edig&o ndo-linear
e pode ser acompanhado da logomarca do telejornal ou de alguma imagem digital que o
identifique.

Pouco utilizado no telejornal diario, o cenario virtual consiste na recriacdo
de um espaco que ndo pode ser gravado, que ndo existe mais ou que a equipe ndo tenha
acesso. Em casos de acidente de transito, por exemplo, pega-se o Boletim de Ocorréncia,
juntamente com relato de testemunhas e tenta-se reproduzir o ocorrido por meio do
computador. Este recurso trouxe mais credibilidade, a partir do momento que substituiu as
dramatizacdes, que aproximavam o telejornalismo da telenovela. Carlos Tourinho (2009)
salienta que este trabalho envolve ilustradores e editores de videografismo e, embora seja um
processo técnico complexo, facilita o entendimento do telespectador.
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4.1.3 Cenério

Desde os anos 1950, diversas formas de apresentar as noticias em estudio
foram testadas e hoje, ndo h& predominancia de algum estilo em particular. Jodo Batista
Cardoso (2008) afirma que o cenario deve comunicar algo que todos os outros elementos na
cena buscam comunicar, ou seja, deve haver sincronia entre o verbal, 0 imageético e o
cenografico no momento da emitir a informacdo. Desta maneira, 0s cenarios contribuem
sobremaneira para a construgdo estética do telejornal e podem ser divididos em quatro
principais tipos.

Dominante nos primdrdios da televisdo, a Tapadeira consistia em um painel
de madeira revestido com um tecido neutro, com o apresentador sentado a frente em sua
bancada; seu principal objetivo era, de acordo com Roiter (1995), impedir que as cameras
focalizassem objetos fora do que era considerado cenério. Hoje € praticamente inexistente.

Com a profissionalizacdo da pratica telejornalistica ao longo dos primeiros
anos da década de 1960, a tapadeira foi sendo substituida pelo Cenario (que aqui chamaremos
de cenario real em oposicdo ao cenario virtual). No inicio, além do fundo neutro era afixada
uma imagem com o logotipo ou 0 nome do patrocinador. Hoje, a maioria dos cenarios reais
apresenta imagens que fagcam correspondéncia com sua linha editorial — o Globo Rural, por
exemplo, tem ao fundo cendrio que remete ao campo, telejornais locais costumam ter
fotografias que identifiqguem sua regiao.

Estilo que marcou o final dos anos 1990 e inicio de 2000, a substituigdo do
cenario ficticio pela Redacéo trabalhando ao fundo ainda hoje € bastante utilizado. Um dos
principais objetivos em trazer a Redacdo para frente das cdmeras € dar credibilidade a
informagdo, pois cenarios podem remeter a producdes de ficgdo televisiva, e jornalistas
trabalhando dao a sensacéo de veracidade ao telespectador. Elizabeth Bastos Duarte acredita
que este recurso traz o efeito de atualidade para o noticiario, além de mostrar que “todo aquele
contingente esta a servico do telespectador para lhe oferecer a noticia de ultima hora”
(DUARTE, 2007, p. 52).

Em contraposicdo total ao inicio amador do telejornalismo no Brasil, a
segunda decada do Século XXI pde no ar programas especializados e tecnologicos, nédo
apenas do ponto de vista de contetdo, mas especialmente de apresentacdo. Hoje, alguns
programas jornalisticos sdo apresentados em um fundo chamado Chroma Key, em que ocorre
na definicdo de Barbeiro (2002), uma substituicdo parcial de uma imagem eletrénica com

material proveniente de outra fonte. Em outros casos, imagens reais se misturam as virtuais,
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criando cenarios hibridos — este segundo caso é o mais comum. Roiter (1995) ressalta que
para a exibicdo dos mesmos, sdo necessarios softwares especificos e embora seu uso traga
infinitas possibilidades, pois pode ser alterado de acordo com a pauta apresentada, o cenario
virtual requer o uso de tecnologias que ainda ndo foram barateadas e muitas emissoras ndo

podem recorrer a este recurso.

4.2 APRESENTACAO DO TELEJORNAL

Ainda apresentando os elementos da linguagem visual do telejornalismo, é
fundamental tratar a respeito da figura do apresentador. Mesmo com todas as mudancas até
aqui explicitadas, esta figura sempre esteve presente, embora tenha se tornado mais dinamica
nos ultimos tempos. O apresentador, conforme nos aponta Alcure (2011) exerce as fungdes de
ler a cabeca das matérias, notas, chamar repdrteres e comentaristas, fazer entrevistas, além de
tecer comentarios (quando ancora) e padronizar as linguagens verbal e imagética, dando
coesdo ao TJ. Como bem lembra Beatriz Becker “os ancoras funcionam como 0s maestros de
uma orquestra e, junto com os especialistas, ttm o poder de organizar o caos da atualidade”
(BECKER, 2005, p. 85).

No entanto, quando a autora afirma que em todo telejornal, ha um
apresentador, ou mais de um, sentado a frente de um cenario, enquadrado na altura do peito
(BECKER, 2005, p. 85) mostra que em menos de dez anos — quando da segunda edicéo de
seu livro — muita coisa mudou, pois a regra descrita por ela ja ndo se apresenta como
hegeménica.

Muitos telejornais, sobretudo os mais tradicionais, mantém a apresentacdo
em Plano Médio ou de Conjunto, como ja mencionado anteriormente. Neste posicionamento,
0 apresentador se mantém sentado atras de uma bancada e a frente de um cenario,
normalmente enquadrado da cintura para cima. Este formato, introduzido pelo telejornalismo
norte-americano se mostrou predominante em nosso pais na maioria das emissoras, mas vem
sendo deixado de lado em favor da apresentacdo menos formal. Este segundo modelo conta
com o apresentador (ou apresentadores) ora sentado em uma tradicional bancada ou em uma
poltrona, ora em pé — estatico ou andando pelo estudio.

Especificamente sobre a aparéncia de apresentadores e reporteres, Olga
Curado (2002) afirma que roupas estampadas de qualquer tipo devem ser evitadas, assim
como golas e lencos chamativos, dculos escuros e acessorios grandes. Ela pontua ainda que a

maquiagem deve ser 0 mais leve possivel — apenas o necessario para cobrir imperfeicdes; 0s
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cabelos devem ser preferencialmente curtos, inclusive os das mulheres. Curado adverte
também que homens com camisa social ndo podem dispensar paletd e gravata. Tais medidas
deveriam ser adotadas a fim de que a noticia chamasse mais a atencdo do telespectador que a

aparéncia fisica de repoérteres e apresentadores.

4.3 ELEMENTOS DO TEXTO VERBAL

Como tem sido exposto ao longo deste trabalho, o telejornal se diferencia de
seus “concorrentes” em midias anteriores — como o r&dio e o jornal impresso — por apresentar
imagens em movimento, mas apenas o dominio visual seria incapaz de dar conta da totalidade
informacional (ou a0 menos da maior parte). Neste sentido, o texto é peca fundamental para o
bom entendimento daquilo que repdrteres e apresentadores buscam mostrar ao publico.

Em diversas oportunidades, pesquisadores em Comunicagdo publicaram
obras com o objetivo de orientar estudantes de jornalismo para a construgéo do texto para TV
e, seguramente, Vera Iris Paternostro e Lenira Alcure sdo autoras abalizadas para conduzir as
defini¢Oes expostas neste trabalho. Portanto, suas obras sdo utilizadas para procedermos em
uma tentativa de sintetizar o modo como o telejornalista deve elaborar o texto para que seja
bem compreendido.

De acordo com Paternostro, o texto para TV deve ser “coloquial, claro e
preciso. Objetivo, direto. Informativo, simples e pausado” (PATERNOSTRO, 1999, p. 61).
Parecem caracteristicas de facil apreensdo, entretanto o que se vé diariamente contraria boa
parte destas regras.

Sendo um texto escrito ndo para ser lido, mas para ser falado pelo repdrter
ou apresentador e ouvido pelo telespectador, deve respeitar o modo informal de uma
conversa, mas sem esbarrar em vicios de linguagem ou erros gramaticais €, ainda, evitar girias
e expressdes em outros idiomas. Desta forma, o jornalista deve primar por frases na ordem
direta (sujeito + verbo + complementos) e ndo intercaléa-las, pois isso dificulta a apreensdo
geral da noticia.

Em TV, assim como no rédio, o publico ndo tem a oportunidade de voltar
para ouvir e ver de novo algo que tenha passado despercebido (e, embora hoje os web sites
das emissoras disponibilizem os conteidos exibidos, a pratica de assisti-los posteriormente
ainda ndo é habitual); portanto, pode-se ser redundante — sempre que possivel, repetir aquilo
qgue de mais importante deve ser dito — mas sem que se torne excessivamente repetitivo e

cansativo. Como o tempo € o bem mais valioso neste meio de comunicagédo, quanto mais se
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pode economiza-lo, melhor. Por isso, muitos editores recorrem ao uso de palavras curtas e as
com mais de trés silabas devem ser substituidas se houver um termo equivalente.

Outra caracteristica marcante nos textos produzidos nestes quase sessenta
anos de telejornal no Brasil, é que os tempos verbais nem sempre respeitam a ordem dos
acontecimentos. Como ressalta Alcure (2011), a utilizacdo do verbo no presente do indicativo
provoca a atencdo do telespectador. Desta forma, um fato passado é comumente trazido ao
presente. Quando ndo ha possibilidade, evita-se o pretérito mais-que-perfeito em favor dos
pretéritos perfeito, imperfeito ou mais-que-perfeito composto. Ja o futuro, deve sempre ser
empregado de modo composto, justamente para contribuir com a informalidade pretendida.

Nesta conversa com o telespectador, 0 jornalista deve se esforcar para,
sobretudo, construir um texto criativo, que respeite a norma culta da lingua portuguesa e ser o
mais sintético possivel. Entretanto, a “linguagem telegrafica” empregada no jornalismo
impresso (substantivos sem artigo e frases sem verbo) é um erro e em nada contribui para a
informalidade da linguagem coloquial.

Outro ponto chave para que a informacdo telejornalistica tenha maxima
eficacia € a combinagdo harmoniosa entre texto e imagem. Vera Iris Paternostro acrescenta
que “o papel da palavra € dar apoio a imagem” (PATERNOSTRO, 1999, p. 72). O texto ndo
pode contradizer a imagem, tampouco explica-la ou redunda-la e sim, complementa-la. Boas
imagens acrescidas de textos bem feitos sdo 0 primeiro passo para uma informacéo televisual

coerente.

4.4 ELEMENTOS CONSTITUTIVOS DO TELEJORNAL

A crescente atualizagdo tecnoldgica trazida para a TV vem causando
diferenciacBGes cada vez mais perceptiveis entre os telejornais, todavia alguns elementos sdo
comuns a maioria dos programas jornalisticos, conforme vemos abaixo.

A vinheta é composta normalmente por imagens produzidas por computacéo
e uma musica-tema e inicia o telejornal ou é exibida antes do intervalo. E ela quem da a
identidade ao TJ e prende o telespectador. Em eventos especiais, além do selo, podem ser
criadas vinhetas exclusivas. Este elemento marca a abertura ou intervalo do jornal e
“normalmente é composta por imagem e musica caracteristicas, trabalhadas com efeitos”
(PATERNOSTRO, 2006, p. 226).

Semelhante as editorias do jornal impresso, o bloco é a subdivisdo do

telejornal, intercalado normalmente por dois intervalos comerciais. Entretanto, diferentemente
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das editorias, 0s blocos ndo precisam, necessariamente, ter matérias exclusivas de
determinado tema. Beatriz Becker resume os blocos como “pedacos de realidades televisuais,
recheados de significacdo” (BECKER, 2005, p. 79).

Se o telejornal deve ser apresentado de modo a prender a atencdo do
espectador, precisa, no entanto, dar pausas para que o mesmo assimile as informacgdes e relaxe
antes que uma nova “leva” de matérias seja apresentada. Para manter este equilibrio de tenséo
e relaxamento, existe o intervalo entre os blocos do TJ. Além disso, como as emissoras
comerciais dependem de patrocinio, € durante o break que os anunciantes exibem seus
produtos.

A escalada é normalmente o elemento seguinte a vinheta de abertura e traz
um resumo das principais noticias do dia. Normalmente, sdo frases curtas e de impacto ditas
pelos apresentadores de forma intercalada (quando da apresentagéo em dupla). Becker afirma
que a auséncia de imagens no telejornal chama a aten¢do do publico e da destaque ao ancora —
entretanto, alguns telejornais se valem de imagens para cobrir a escalada, e neste caso,
chama-se teaser. Resumidamente, a escalada “antecipa, em tom rapido ou incisivo, 0s
assuntos que serdo tratados mais a frente. Podemos observar que o texto é curto,
possibilitando um dinamismo maior na abertura do jornal” (BECKER, 2005, p. 76).

Do inglés tease (provocar), o teaser tem justamente o objetivo de chamar a
atencdo do espectador por meio de uma pequena chamada para 0 que se V& na sequéncia;
trata-se de um “texto curto, gravado pelo repérter para chamar a matéria na escalada. Podem
ser usadas também cenas do VT que merecam destaque” (BACELLAR, 2010, p. 137). Este
recurso pode ser utilizado também na passagem de bloco ou ao longo da programacao da
emissora.

A chamada, como conceitua Bacellar (2010), é quando o apresentador
antecipa, numa entrada na programacdo ou em outro telejornal, os principais assuntos que
serdo exibidos. Semelhante ao teaser, a chamada tem o objetivo de dar uma pequena
informacdo ao telespectador para que este se interesse em ver a matéria completa (e o
telejornal). E chamada de manchete quando apenas o apresentador estd em quadro, sem
imagens extras para ilustrar.

Ja a passagem de bloco é a manchete ou teaser (fala do apresentador
chamando a audiéncia para assistir aos proximos blocos), mas sempre apresentada antes de
um intervalo comercial dentro do proprio telejornal.

Como ja foi dito, é preciso que o telejornal chame a atencdo do

telespectador constantemente, pois a chance de dispersao é grande quando a TV esté ligada —
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ela concorre com outras midias e acontecimentos domésticos e, dedicar atencdo exclusiva ao
telejornal é o objetivo dos editores quando confeccionam os textos lidos pelos apresentadores.
Por este motivo, além da vinheta e da escalada, cada matéria é precedida por uma cabeca
que, de acordo com Alcure “é o texto lido pelo apresentador antes de cada matéria com
imagens (matérias editadas — VTs — ou ao vivo com reporter)” (ALCURE, 2011, p. 97). Este
elemento ndo deve ser um resumo da matéria tampouco antecipar informagdes que serdo
dadas no VT e sim, conter frases de impacto que despertem curiosidade e vontade de
acompanhar o que sera mostrado na sequéncia.

A nota, “noticia curta [...] sem auxilio de matéria gravada (VT) nem
entrevista ao vivo” (ROITER, 1995, p. 83), é um texto elaborado pelo editor e lido pelo
apresentador. Quando nao ha imagens ou quando o assunto nao “rende” um VT, este é 0
recurso mais utilizado. Divide-se, de modo geral entre: nota pelada ou ao vivo, nota coberta,
nota pé ou retorno. A nota pelada ou nota ao vivo é assim designada justamente pelo fato de
vir sozinha, sem imagens externas; ela ¢ lida ao vivo com o apresentador em quadro e traz as
informacdes completas sobre a pauta. A nota coberta, em contraposi¢cdo, € acompanhada por
imagens do evento narrado — podem ser imagens captadas pelo repérter cinematogréafico,
graficos ou outras imagens produzidas pelo departamento de arte. Assim como a nota pelada,
é uma noticia completa, lida pelo apresentador — que pode ser ao vivo ou gravada. Por fim, a
nota retorno € um texto complementar lido pelo apresentador quando o VT termina e volta
para o estudio. Este recurso é utilizado, de acordo com Alcure, quando ndo ha imagens
suficientes para cobrir o off, quando chegaram informacgdes de ultima hora que ndo puderam
entrar no VT, quando é dada alguma informacdo em carater de servico (telefones, localizagédo
de eventos, etc) ou no formato de comentario do jornalista apresentador.

Termo inserido pelos profissionais nas redagdes, a lapada constitui-se em
um resumo de noticias de diversos temas apresentadas em forma de nota — coberta ou pelada.
Este recurso é utilizado quando ndo had necessidade de um VT exclusivo para os temas
apresentados ou quando ndo ha tempo habil para apresentac@es individuais. Os textos sdo
feitos pelo editor e lidos pelo apresentador.

O jornalista aprende desde o inicio da graduacdo ou da vida profissional que
ndo é autoridade em nada, ou seja, tudo o que afirma deve estar pautado em declaracbes de
entrevistados. Por este motivo, a credibilidade de um TJ esta condicionada a boas “falas” e,
ndo raro, as entrevistas sdo protagonistas dos noticiarios. Neste trabalho, optamos por adotar
as definicOes de Ivor Yorke (2006), que divide a entrevista em cinco grandes tipos: exclusiva,
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com testemunhas, de plantdo, enquete e coletiva. Além destas, falaremos também da distin¢éo
entre entrevista e sonora.

De acordo com Yorke (2006), a entrevista exclusiva € o tipo mais comum e
ocorre quando o reporter vai até o local onde o entrevistado se encontra e extrai com
exclusividade as informagdes de que precisa. A exclusiva pode ser gravada ou ao Vivo,
conforme a disponibilidade da fonte ou a intencionalidade do telejornal. Quando ao vivo, ela
pode ser feita em estudio, dinamizando o telejornal — hoje, o telespectador pode enviar
perguntas para que sejam feitas ao entrevistado simultaneamente.

Outro tipo € a entrevista com testemunhas; pode ser facilmente vista em
programas de carater policial, em que o que interessa é o relato da testemunha a respeito de
algum evento ocorrido. Neste caso, “as perguntas dirdo mais respeito a fatos que a opinides”
(YORKE, 2006, p. 148).

A modalidade entrevista de plantdo — eticamente questionavel — consiste em
contar com a astucia do reporter em esperar o entrevistado na porta de casa ou de algum local
em que se saiba que ira entrar ou sair para “toméa-lo de assalto” e perguntar-lhe sobre algum
fato noticiavel.

Também chamada de fala povo, a entrevista do tipo enquete tem por fim
angariar uma porcao de opinides relativas a um Unico fato. Neste caso, o repdrter sai as ruas e
pergunta aleatoriamente ao povo, para que distintos juizos de valor sejam editados na
sequéncia, sem intervencdo de off do reporter. Watts (1990) acrescenta que este tipo de
entrevista causa uma pausa agradavel a sequéncia de opinides de fontes oficiais e contribui
para a insercdo do publico no telejornal.

A entrevista coletiva normalmente é convocada por 6rgdos oficiais, politicos
ou grandes empresas para fazer um comunicado geral a imprensa (ndo necessariamente
apenas a televisao), por isso, a localizagdo, data e horario ficam a cargo de quem a convoca.
Yorke (2006) acredita que as coletivas sdo marcadas para evitar multiplas entrevistas.

Toda sonora € uma entrevista, mas nem toda entrevista € uma sonora.
Embora se faga certa confusdo no uso dos dois termos, é preciso saber que entrevista é, de
modo geral, a fala de alguém alheio a producdo do telejornal — seja a testemunha de algum
evento, uma personalidade ou qualquer outro individuo que contribua com informacéo nova
para o telespectador. O termo entrevista deve ser empregado, no entanto, quando sua
transmissdo for ao vivo. Ja a sonora designa a “parte editada de uma entrevista e que sera
inserida na reportagem” (ALCURE, 2011, p. 105).
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Em uma traducdo livre, stand up significa em pé e € justamente desta forma
que o repdrter se posiciona para dar a noticia. Uma das formas de informar no telejornal, o
stand up é a narracdo completa do fato, normalmente com o repérter posicionado em frente ao
local dos acontecimentos. Dé&-se quando ndo ha imagens para cobrir a narragdo, quando o
assunto nao demanda uma reportagem completa ou quando nao ha tempo habil para a edicéo.
A sua semelhangca existe também o link: ambos se ddo com o repérter em pé relatando os fatos
integralmente, entretanto, usa-se o termo stand up quando foi gravado e link quando é ao
vivo. Em ambos os casos, como salienta Herdédoto Barbeiro (2002) a transmissao do sinal é
feita por antenas parabdlicas ou pelo sistema digital.

Como sintetiza Fabiana Siqueira, o comentario “refere-se a andlise, a
interpretacdo dos fatos do dia a dia por um jornalista especializado” (SIQUEIRA, 2012, p.
176). Além de discorrer acerca de acontecimentos cotidianos, 0 comentarista tem o papel de
aprofundar discussdes sobre temas fixos, como politica e economia, por exemplo. Os
comentarios também podem ser feitos pelos apresentadores do telejornal, com base em textos
produzidos pelo editor.

O VT (nome herdado do antigo videoteipe) é a forma mais completa de ser
dar uma noticia em telejornalismo. Nesta modalidade, une-se a participacdo do produtor, do
reporter de video, do repdrter cinematografico, da fonte e da edicdo. Guilherme Rezende

pontua que reportagem

E a matéria jornalistica que fornece um relato ampliado de um acontecimento,
mostrando suas causas, correlacfes e repercussdes. Em sua estrutura completa,
constitui-se de cinco partes: cabeca, off, boletim, sonoras (entrevistas) e pé, mas
pode configurar-se também sem uma ou mais dessas partes. [...] quanto ao assunto
tratado, divide-se em dois tipos: factual, relativa a acontecimentos do dia-a-dia,
chamada de matéria quente, que requer divulgacdo imediata, sob pena de perder a
atualidade e necessario impacto sobre o publico; e a feature, referente a assuntos de
interesse permanente, que ndo necessitam do atributo da atualidade, denominada de
matéria fria ou de gaveta, quando produzida para divulgacdo em dias de poucos
acontecimentos. (REZENDE, 2000, p. 157).

O feature citado por Rezende é menos usado em telejornalismo diario,
justamente pelo apelo do imediatismo que é uma de suas caracteristicas mais marcantes; deste
modo, o hard news (ou factual) é a ténica dos telejornais, que buscam fazer um resumo do dia
elegendo pautas de acordo com sua linha editorial e publico alvo. Quanto aos elementos da
matéria, expostos pelo autor, é necessario pormenorizar cada componente: cabeca, off,

boletim (ou passagem), sonora e nota pé.
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4.5 ELEMENTOS DE FORMATO DA NOTICIA TELEJORNALISTICA

Além dos formatos abordados nos itens anteriores — nota, stand up, link,
entrevista — o formato mais completo, a reportagem (também chamada de matéria ou VT) tem
espaco de destaque no TJ, pois € ela quem da ao espectador a dimensdo mais completa a
respeito do fato narrado.

Utilizando a classificacdo de Rezende (2000) percebem-se cinco partes que
compdem uma reportagem completa: cabeca, off, boletim ou stand up (que chamaremos de
passagem), sonora e nota pé.

A cabeca, item que abre a matéria, € o texto feito pelo editor e lido pelo
apresentador do telejornal e deve corresponder ao lead do jornal impresso. Lenira Alcure
enfatiza que este elemento tem “a funcdo de um andncio, com o objetivo principal de prender
a atencdo do telespectador para a narrativa com imagens, logo a seguir” (ALCURE, 2011, p.
97).

O texto em off é um termo herdado do telejornalismo norte-americano que
designa a parte do texto feita pelo reporter e lida sem que este apareca no video — sua fala é
coberta com imagens. Beatriz Becker (2005) afirma que a narracdo em off tem a funcéo
operacional de concatenar e transmitir, de alguma maneira, uma determinada sequéncia de
apresentacdo da informacdo trabalhada na edicdo, na montagem dos VTs. Ela ainda recorda
gue mesmo quando se parte da imagem para contar e precisar o que se vé, a fala confirma o
que é mostrado na tela e procura conduzir a leitura audiovisual do receptor.

Ja a passagem é o momento em que o reporter se apresenta ao telespectador
no video; nos primeiros anos de telejornalismo o reporter ndo aparecia de modo algum,
apenas por meio de sua voz. Com o tempo, percebeu-se que sua presencga no video aumentava
a audiéncia, além de garantir credibilidade ao noticiario — estar no local do acontecimento
garante um caréater testemunhal a reportagem. Quando comecou a ser utilizada, a passagem
era composta por uma imagem estatica em que o reporter era enquadrado em plano
americano ou meio-close e desenrolava seu texto com seriedade. Com o passar do tempo, este
elemento ganhou mais mobilidade e a valorizagao da informalidade fez com que hoje nédo seja
mais necessaria uma abordagem sisuda das pautas — embora deva conter sempre informacgoes
indispensaveis, pode ser feita com o reporter andando ou praticando alguma outra atividade

enquanto relata os fatos. Siqueira acrescenta que
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A passagem ¢ feita pelo repérter no local do fato e inserida dentro da reportagem
com a finalidade de se registrar a presenca da equipe. De certa forma, a intencdo é
conferir credibilidade a informacdo apurada e apresentada. Também pode ser
utilizada para se destacar algo constatado no local do fato, para fazer a transicdo
entre dois assuntos ou situacOes e ainda para relatar informacGes que a equipe ndo
tem imagens para mostrar. (SIQUEIRA in PORCELLO, VIZEU e COUTINHO,
2012, p. 177).

A reportagem ainda ndo pode ser considerada completa se ndo contiver uma
ou mais sonoras (ou entrevistas). Mostrar pessoas “comuns” dando seus depoimentos ou
ainda especialistas em determinado tema podem, de acordo com Becker (2005) dar ao
telespectador a sensacdo de cumplicidade e oferecer uma abordagem humanistica aos
problemas. Rezende afirma ainda que “as sonoras sao as entrevistas feitas pelo repérter pala
completar a matéria” (REZENDE, 2000, p. 153).

Por fim, a nota pé ou retorno é o texto feito pelo editor e lido pelo
apresentador ao final do VT, dando informacdes adicionais ou evitando que a Gltima fala seja
de algum entrevistado. Este elemento ndo esta presente na totalidade das reportagens
telejornalisticas, mas funciona como um fecho para informar ao telespectador que outra pauta
sera abordada a seguir; além disso, “deve ser objetivo e curto, uma vez que a abordagem
jornalistica sera desenvolvida pelo reporter, no local dos acontecimentos, pela matéria ja
editada” (REZENDE, 2000, p. 152).

Outra caracteristica marcante nas reportagens ¢ o BG (background), ou som
de fundo, em portugués; trata-se dos sons captados pelo microfone da camera ou do repdrter
que trazem ao publico os ruidos do ambiente em que as cenas foram gravadas. Manter este
elemento na edicéo final da credibilidade ao contetudo exibido e orienta o espectador. Além
disso, muitas vezes a fala do repdrter torna-se desnecessaria quando ha um BG de impacto
(bombas explodindo ou manifestacdes populares, por exemplo). No entanto, embora seja
essencial, Paternostro (2006) lembra que o som de fundo ndo pode prejudicar o audio do
reporter.

Recurso utilizado ndo apenas no estudio, mas também em VTs, a arte
grafica — ou apenas arte — € uma ferramenta relativamente recente, possibilitada gracas ao
avango da computacdo, que permite simular imagens para completar informagfes ou para
ilustrar dados que a camera ndo pode captar, como, por exemplo, a queda no preco da cesta
basica. Seu objetivo, de acordo com Barbeiro (2002), é facilitar a compreensao do que esta
sendo veiculado para o telespectador.

Evidentemente, com a constante evolucdo da informatica, outros elementos

surgem a todo instante para agregar ou substituir os pré-existentes. O que se pretende aqui é
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mapear 0 que predomina nas materias telejornalisticas no cenério atual a partir de modelos

amplamente estudados por pesquisadores em telejornalismo.

4.6 ELEMENTOS DE CONTEUDO

Como explicitou o primeiro capitulo, a televisdo conta com diversos
formatos para informar a audiéncia (programas tematicos, de debate, entre outros). Aqui,
todavia, opta-se por estudar o telejornal diario e suas caracteristicas idiossincraticas. Percebe-
se assim, que o telejornal se diferencia de outros formatos ndo apenas por sua apresentacdo
visual e escolha vocabular, mas também pelos temas que aborda. Entre os estudiosos e
profissionais é ponto pacifico que o principal objeto a ser exibido neste tipo de noticiario é o
hard news, ou seja, a noticia factual. No entanto, inUmeros fatos ocorrem todos os dias € nem
todos sdo noticiados; Olga Curado sinteticamente preceitua que “a noticia é a informacao que
tem relevancia para o publico” (CURADO, 2002, p. 15). Surge entdo, um novo dilema: como
saber que tipo de pauta interessa ao publico?

Alfredo Pereira Junior (2006) da algumas pistas, afirmando que no pioneiro
estudo Deciding What’s News, Herbert J. Gans mostra que os jornalistas imaginam a
audiéncia a partir deles mesmos. Entretanto, com o parco estudo de recep¢do no ambito do
telejornalismo no Brasil, ndo é possivel confirmar tal hipotese; ainda assim, & preciso
estabelecer critérios de noticiabilidade ou, como também sdo chamados, valores-noticia para

que determinadas pautas sejam escolhidas em detrimento de outras. Mauro Wolf pontua que

[...] a noticiabilidade corresponde ao conjunto de critérios, operac@es e instrumentos
com o0s quais 0os Orgdos de informacdo enfrentam a tarefa de escolher,
quotidianamente, de um entre um ndmero imprevisivel e indefinido de fatos, uma
qualidade finita e tendencialmente estavel de noticias (WOLF, 1995, p. 170).

Duarte (2007) tambem aponta que certos aspectos — como novidade,
atualidade, credibilidade e confiabilidade — devem ser levando em consideracdo para alcar
fatos a condicdo de noticia. O telejornal diario entendido por lluska Coutinho (2006) € uma
grande narrativa do mundo moderno. Analogamente, Pereira Junior (2008) chama-o de
discurso da atualidade. Percebe-se que o TJ se dirige hoje para o sujeito p6s-moderno ou
contemporaneo, cuja principal caracteristica € a fragmentacdo, “sendo sua(s) identidade(s)
mais fluida(s), algumas vezes contraditoria(s)... multimidia, para fazer uma brincadeira com a

questdo dos suportes e de seus usos em tempos de convergéncia” (COUTINHO, 2008, p. 93).
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Deste modo, € preciso atrair o telespectador que migra paulatinamente para
a internet em busca de informacéo e entretenimento. Fabiana Siqueira (2012) indica que o
telejornalista atual esta mais proximo dos cidadaos, pois estes tém participado cada vez mais
ativamente dos meios de comunicagdo, por meio da produgdo e envio de imagens, por
exemplo. Ela acredita que a internet e o celular fazem frente ao TJ, que deve buscar maior
troca de informacGes com o publico. Neste sentido, € preciso identificar quais os interesses de
qguem busca informacdo pela TV.

Olga Curado (2002) lembra que telejornais nacionais e locais devem
abordar tematicas diferentes — enquanto o primeiro deve trazer fragmentos de informacdes
sobre todo o pais (ou os Estados mais “relevantes” politico-economicamente) além de
matérias internacionais, o segundo deve focar-se nas noticias de sua comunidade e deixar
assuntos nacionais ou internacionais para o noticiario da cabeca de rede. A autora lembra que
este tipo de telejornal pode trazer servicos sobre o transporte local, precos de produtos no
supermercado, salde e bem estar, direito do consumidor, estilo, informatica e até mesmo
etiqueta.

Pode ainda trazer colunas sobre entretenimento (musica, festivais teatrais,
lazer infantil, artes e agenda cultural) e comentaristas sobre economia, politica e esportes. O
comentario, de acordo com Ivor Yorke (2006), ¢ uma matéria visual transmitida do estudio
por uma pessoa que ndo € o principal ancora ou apresentador. Em geral, trata-se de um
correspondente ou reporter especialista convocado para reunir os fatos e conta-los a camera
no estudio.

O telejornal deve, em sintese, construir uma relacdo de proximidade com
seu publico, dando a ele liberdade para comentar, sugerir temas e identificar-se com o que é

mostrado na tela.

4.6.1 O Telejornalismo Regional

Na tentativa em retomar a audiéncia perdida para 0S novos meios,
principalmente internet e telefonia movel, as emissoras testam formatos e comegam a
perceber que a televisdo funciona, ainda hoje, como promotora de identificacdo social.
Dominique Wolton (2004) acredita que a TV funciona como um la¢o que une individuos cada
vez mais isolados no espaco sociocultural. Tomando esta premissa como verdadeira,
evidencia-se a necessidade do ser humano em ver-se nos meios — ndo apenas a si mesmo, mas

seus pares, ou seja, sua comunidade imediata.
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Portanto, ver o mundo talvez deva ser deixado em segundo plano, em favor
de um noticidrio que privilegie os vinculos locais dos telespectadores, como acredita Ana

Cristina Vallada:

A regionalizagdo é mais que uma tendéncia, € um fato. Todas as emissoras tém pelo
menos uma parte da programacéo regional. E essa programacio que a aproxima o
telespectador, que faz ele se identificar com o telejornal. Os assuntos nacionais séo
importantes, mas ndo acredito que eles fidelizem tanto a audiéncia como ja
aconteceu no passado®.

Ainda em 1988, quando da promulgagdo da Constituicdo Federal®

vigente,
percebeu-se a primaz importancia em privilegiar uma programacéo televisiva voltada para o
regional, embora as emissoras tenham demorado a acatar tais determinacdes.

Os incisos Il e 11l afirmam que os meios eletronicos tém o dever legal de
priorizar a cultura regional, seja por meio da producdo artistica ou jornalistica. Ainda na
década de 1990, José Marques de Melo (1996) demonstrava que embora estejamos
caminhando para a aldeia global apresentada por McLuhan, continuamos vivendo em um
espaco local, com raizes firmadas sob solo familiar e comunitéario. Rogério Bazi confirma a
hipdtese de Marques de Melo, acreditando que “mesmo 0 mundo caminhando a passos largos
em direcdo a globalizacdo, as pessoas desejam primeiro se sentir informadas daquilo que
acontece na sua cidade, na sua regido” (BAZI, 2001, p. 89).

A exibicdo de programacdo telejornalistica local ou regional fortalece o
vinculo do puablico com a emissora e promove a construgcdo “da propria identidade da
regido/localidade, uma vez suposta a credibilidade de emissora e noticiario(s) junto a seus
telespectadores” (COUTINHO, 2008, p. 98). Embora tradicionais, os telejornais nacionais
raramente ddo conta de problemas que afetem diretamente seu publico-alvo e, como salienta
Ivor Yorke (2006), o telejornal local pode oferecer uma imagem mais clara da sociedade que
jamais serd refletida pelo jornal em rede. O autor acrescenta que a relacdo de proximidade
entre a equipe de producédo e a audiéncia faz com que haja maior preocupacao na elaboragédo

dos conteudos transmitidos pelas emissoras regionais.

%2 Entrevista concedida & autora por e-mail, em 15 de janeiro de 2014.

%% 0 artigo 221 decreta que:
A producéo e a programagcao das emissoras de radio e televiséo atenderdo aos seguintes principios:
| - preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas;
I - promocdo da cultura nacional e regional e estimulo a producéo independente que objetive sua divulgacéo;
111 - regionalizacdo da producdo cultural, artistica e jornalistica, conforme percentuais estabelecidos em lei;
IV - respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia.
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Percebe-se entdo, um nicho que vem sendo cada vez mais explorado pelas
emissoras: o telejornalismo local ou regional. Tomando as definicdes de Dulce Marcia Cruz
(1996) e Roberto Corréa (1991) sintetizadas por Bazi, o telejornalismo regional é a producao
de noticias de e para uma regido geografica que compreenda algumas cidades; ja o local
contempla uma regido menor, dando prioridade a cidade de maior porte de sua regido. lluska

Coutinho acrescenta que

[...] telejornal local é aquele [...] produzido na mesma area de emissdo do canal,
enquanto o telejornal regional seria aquele produzido em parte da area de penetracao
do canal (em geral nas cidades-p6lo em que se localiza a sede da emissora), mas
cujo material se destina a uma mesma regido geocultural (COUTINHO, 2008, p.
101).

Além deste tipo de pratica ser valorizada pela audiéncia, o retorno
publicitario tem se mostrado bastante favoravel — para o comércio local € muito mais barato
fazer um andncio regional do que nacional. Neste sentido, a viabilidade de emissoras locais
depende, de acordo com Bazi (2001), do aglomerado empresarial no qual elas estiverem
instaladas.

Outra maneira de exibir telejornalismo local é o sistema de afiliacdo®; este
formato ganhou impulso na década de 1980, quando o sistema de redes p6de se consolidar
gracas a chegada do satélite, que possibilitou a integracdo de regibes que nao eram
privilegiadas pela via terrestre de micro-ondas. Beatriz Becker ressalta que as emissoras, de
modo geral, ttm ao menos um telejornal de rede e outro local ou regional; entretanto, a
propria autora reconhece que os telejornais que abrangem nivel nacional, em seus
aproximadamente 30 minutos, “sdo insuficientes para contar os principais acontecimentos do
Brasil e do mundo, especialmente relatados em 22 noticias em média por edicdo” (BECKER,
2005, p. 94).

Parece evidente, entdo, que os telejornais didrios deveriam apontar para a
regionalizacdo de seus conteudos, deixando para outros formatos telejornalisticos (como o
programa tematico ou de debate, por exemplo) o papel de aprofundar e interpretar temas
extralocais. Ao apontar novas diretrizes para a prética telejornalistica, Neusa Rocha® afirma
que a regionalizacdo deve ser o caminho trilhado pelas emissoras:

3 A emissora se vincula a uma rede nacional, cumpre sua grade de programacdo e, em hordrios determinados
pela cabeca de rede, coloca no ar programas produzidos na afiliada.
% Jornalista da TV Globo desde 1970, participou da producdo de grande parte dos telejornais da emissora.
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O servigo que vocé vai prestar para cada comunidade é diferente, vocé tem que
prestar um servigco especifico, comunitério e regional, ndo tem como atender bem
por ‘atacado’. No atacado, vocé anuncia que caiu um prédio, agora esta queda vai ter
mudanca na vida cotidiana daquela comunidade. Assim, vocé apresenta para cada
comunidade o que ela busca®.

No norte do Parana, boa parte das emissoras locais ou regionais € afiliada a
redes. A TV Taroba retransmite o sinal da Bandeirantes, a TV Vanguarda da Rede
Independéncia de Comunicacdo (RIC) é vinculada a Rede Record e a pioneira Rede
Paranaense de Comunicacao (RPC) é afiliada a Globo. A histdria da primeira TV paranaense

— gue hoje pertence ao grupo GRPCOM, comeca com o empresario Nagib Chede.

4.6.1.1 ATV Paranaense/RPC TV

Ainda na década de 1950, quando Assis Chateaubriand estava implantando
a pioneira TV Tupi no Rio de Janeiro e, posteriormente, em S&o Paulo, Nagib Chede estivera
em Nova lorque a convite do Lions Club e pbéde conhecer os primeiros equipamentos
fabricados pela RCA para televisdo. Encantado, trouxe uma cdmera para Curitiba e comecou a
fazer transmissdes experimentais ainda naquela década. Jodo Somma Neto (2007)
pormenoriza 0 percurso de Chede até a implantacdo da primeira TV no interior do pais.
Somma Neto afirma que dez anos apds a chegada da primeira TV ao Brasil, o Parana ganharia
o Canal 12: A TV Paranaense era oficialmente inaugurada em 28 de outubro de 1960.

Durante os oito primeiros anos, a emissora de Chede era afiliada & Rede
Tupi, que ainda se estabelecia entre as lideres de audiéncia. Entretanto, em 1968, a TV Iguagu
(inaugurada em 28 de dezembro de 1967, também em Curitiba) fechou contrato com a
emissora carioca, 0 que causou forte impacto econdmico para o Canal 12. A derrocada de
Chede ndo tardou e, acumulando prejuizos, vendeu sua emissora ao grupo de banqueiros
composto por Edmundo Lemanski, Adolfo de Oliveira Franco Filho e pelo advogado
Francisco Cunha Pereira Filho.

Desde 1976 a emissora € afiliada a Rede Globo e, além de jornais impressos
e emissoras de radio, a Rede se expandiu e tem emissoras em Foz do Iguagu (TV Cataratas),
Maringa (TV Cultura), Ponta Grossa (TV Esplanada), Paranavai (TV Imagem), Guarapuava
(TV Guairaca), Cascavel (TV Oeste) e Londrina (TV Coroados). Esta ultima serd abordada

mais a frente.

% Entrevista concedida & pesquisadora Florentina Neves para sua dissertacdo, em 1999.
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Em 2000, a rede passa a se chamar Rede Paranaense de Comunicacao
(RPC) e, em 2010, reposiciona-se como GRPCOM - Grupo Paranaense de Comunicacao.
Além da programacédo da Rede Globo, a RPC TV exibe os locais: Bom Dia Parana; Parana
TV 1° e 2° edicdo; Globo Comunidade; Meu Paran; Plug!; Caminhos do Campo e Revista
RPC.

Em 22 de outubro de 2008, a RPC TV de Curitiba transmitiu sua
programacdo em sinal digital pela primeira vez no sul do pais e em 2010, a tecnologia foi
expandida aos municipios de Londrina, Maringa e Foz do Iguacu®’. Em 16 de dezembro de
2013, o telejornalismo da TV Coroados (Londrina) passou a ser totalmente produzido e
exibido em HD.

4.6.1.2 Os primeiros programas telejornalisticos da TV Paranaense/RPC TV

Assim como ocorria nas demais emissoras, 0 improviso era a forma
dominante de colocar a programacao no ar na TV Paranaense — profissionais vindos do radio
ou de jornais impressos ainda ndo tinham dominio de uma linguagem efetivamente televisual

e, como lembra Somma Neto

As noticias eram apenas lidas por um apresentador “noticiarista”, sem nenhuma
imagem ilustrativa, apesar dos esforcos dos profissionais em elaborar uma
programacdo o mais completa e diversificada possivel, que incluia, além dos
noticiarios, programas de esporte, mdsica, teatro, shows, programas infantis,
desenhos animados e filmes, entre outros. A programacdo local era produzida
superando a precariedade de equipamentos e de instalacdes (SOMMA NETO, 2007,
p. 139).

Wilson Serra, atual diretor de jornalismo da RPCTV iniciou sua carreira
televisiva como repdrter, em 1972 na sucursal de Maringa da TV Tibagi. Ele reforca que
assim como nas emissoras do Eixo Rio-Sdo Paulo, o amadorismo também fazia parte da

rotina paranaense:

3" Informag®es extraidas do site da emissora <http://www.grpcom.com.br/unidades/rpc-tv.html> acesso em 2 de
julho de 2013, as 17h44.
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A TV é herdeira do radio. No réadio, ela foi buscar seus primeiros profissionais que
trouxeram o estilo e a linguagem. A caréncia de recursos também contribuiu para
essa semelhanca. Era preciso contar as histrias com poucos, quase nenhum recurso
de imagem. E o radio era a melhor escola para isso. A chegada de novos recursos e 0
préprio crescimento do veiculo deram a televisdo uma identidade, uma linguagem

propria. As histdrias passaram a ser contadas pelas imagens e o texto foi perdendo

espaco. Tomou forca a frase “uma imagem vale mais que mil palavras®”.

O primeiro telejornal diario foi O Estado do Paran& na TV, exibido todo
final de tarde sob o comando de Jamur Janior, Acir Guérios e Flavio Menguini; na sequéncia
veio a Tribuna do Parana na TV, ao meio-dia — ambos os noticiarios tinham 30 minutos.
Somma Neto (2007) acrescenta que os dois programas ja representavam uma tentativa de
introduzir um novo formato de programa jornalistico, com a utilizacdo de imagens ilustrativas
incipientes, tais como inserts de cartBes de estudio, slides ou cenas de filmes mudos. O
jornalismo esportivo logo ganhou seu espaco, sob 0 nome de Doze nos esportes, apresentado
por Mauricio Fruet.

Ao longo dos anos, o telejornalismo da rede foi se especializando e hoje a
RPC TV é lider de audiéncia em todo o Estado do Parana, ficando 42% a frente da segunda

colocada, de acordo com pesquisa IBOPE de 2011%.
4.6.2 A TV Coroados

A TV Coroados, pertencente a RPC TV que, por sua vez, ¢ afiliada a Rede
Globo, foi inaugurada em 21 de setembro de 1963, pelos Diarios Associados. No inicio,
obviamente, transmitia a programacdo da TV Tupi, mas mesmo apos sua venda para Paulo
Pimentel em 1974, continuou transmitindo a emissora de Chateaubriand. Em 1976 passou
para as maos do grupo de Oscar Martinez (Grupo OM) e a partir deste ano até 1979 se filiou a
Globo. Em entrevista & autora®®, Ossamu Nonaka lembra que nesta época, boa parte dos
arquivos da emissora foram perdidos, tanto pelas intempéries do tempo quanto pela falta de
cuidado do Grupo OM em arquivar sua producdo. Ele salienta também que o alto custo da
gravacdo em filme era um empecilho para que houvesse um arquivamento adequado dos
materiais produzidos.

Neste mesmo ano de 1979, a TV Coroados foi comprada pela Rede

Paranaense de Comunicacdo (RPC) e passou a exibir programacdo independente até que o

% Entrevista concedida & autora por e-mail em 8 de agosto de 2013.

¥ Dados extraidos do site da emissora <http://www.grpcom.com.br/unidades/rpc-tv.html> acesso em 2 de julho
de 2013, as 18h04.

0 Entrevista concedida & autora nas dependéncias da TV Coroados em 1 de agosto de 2013.
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contrato com a Globo fosse reestabelecido no final do mesmo ano. Desde o inicio, a TV
Coroados ja abocanhava significativa audiéncia no norte do Parana e sul de S&o Paulo — hoje,
sua programacdo atinge 52 municipios do norte e do norte pioneiro do Parana (PIVETA,
2010, p. 37).

Em seus primeiros anos, as transmissfes ocorriam entre as 18h00 e meia-
noite, aproximadamente e na grade constavam programas de auditorio, musicais, infantis e
shows, basicamente. Estar no interior do Estado implicava também na falta de estrutura
técnica — o videoteipe, por exemplo, s6 comecou a ser utilizado em 1980, tornando a emissora
uma das Ultimas afiliadas da Rede a adotar a tecnologia.

Os primeiros telejornais foram apresentados ainda na década de 1960,
seguindo o modelo radiofénico predominante a época. Patricia Piveta (2010) afirma que a
época, os primeiros telejornais que foram ao ar na TV Coroados ndo passavam de copias
transmitidas pelo radio. A Unica diferenca era a imagem, ao vivo, do préprio apresentador; ela

prossegue e, no que se refere a estética dos TJs,

[...] o apresentador adotava uma postura formal, quase estatica, com locugdo ao
estilo radiofonico. Ele sentava atras de uma mesa e tinha numa tapadeira, ao fundo,
o logotipo do jornal. Os enquadramentos de camera de estidio também eram pouco
ou nada flexiveis. Normalmente a cAmera ficava fixa num mesmo local, do inicio ao
fim do jornal, ja que o equipamento tinha um tamanho consideravel, comparado aos
padrdes atuais e, por conta disso, a mobilidade ficava prejudicada. (PIVETA, 2010,
p. 50).

Na década seguinte, o telejornal passa a contar com o “locutor de cabine”,
um profissional do radio que apenas narrava as notas cobertas, para alternar com a voz do
apresentador. As entrevistas de estddio datam desta época e, em entrevista, Ossamu Nonaka
afirmou que estas tinham tom “oficialesco”, institucional. Nonaka ainda lembra que no inicio
ndo havia profissionais qualificados e, quando a Universidade Estadual de Londrina abriu a
primeira turma do curso de Comunicacdo Social, em 1974, 16 estudantes foram contratados
para as mais diversas fungoes.

J& na década de 1980, a profissionalizacdo estava implantada e a TV
Coroados contava com o suporte técnico e know-how da Rede Globo. Isso, no entanto, néo foi
suficiente para a modernizacdo dos equipamentos e o uso do filme ainda era predominante,
enquanto em outras pracas a fita magnética ja estava em pleno uso. Quando a transicao se deu
completamente, a linguagem telejornalistica também sofreu modificacdes — agora ja ndo era
preciso fazer um numero restrito de imagens como antes e os telejornais ganharam mais

imediatismo, pois 0 tempo de edicdo fora drasticamente reduzido.
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Como vocé podia gravar e desgravar [sic] uma fita inimeras vezes, o custo de
producdo foi reduzido drasticamente. Deixamos de gravar segundos de filmes e
passamos a gravar minutos, horas de VT. Uma cena podia ser gravada varias vezes,
deixando para a edi¢do a possibilidade da escolha da melhor op¢éo. Hoje, fitae VT
também sdo coisas do passado. Tudo é digital. Mas o processo de producao que eles
trouxeram e permitiram deram uma identidade propria a TV, que permanece até
hoje. Foi essa mudanca de processo que possibilitou também a mudancga do formato
e da abordagem do veiculo. Com mais recursos tecnoldgicos a disposi¢do, a TV
pode desengessar [sic] o seu formato e o seu contetdo™.

Além disso, a matriz passou a orientar os cinegrafistas para que ousassem
mais, e os entrevistados também deveriam mudar de postura (em vez de olhar para o reporter,
deveriam olhar diretamente para a camera); também era preciso fazer contraplanos* e cenas
de corte®®, determinacdes que foram revogadas em 1992 pela Rede Globo, pois entendeu-se
que tais elementos provocavam adulteracao na realidade.

Antes disso, porém, ainda na década de 1980, muitas tentativas foram
empreendidas a fim de encontrar uma linguagem propria ao telejornalismo. Maria José
Volpini*, editora do Parana TV 22 Edic8o e jornalista da TV Coroados desde o inicio da
década de 1980, lembra que muitos telejornais passaram pela grade da emissora. Ainda nesta
década, um dos blocos do Bom Dia Parané era produzido pela praga de Londrina, assim
como ocorria no Jornal Estadual 32 Edi¢éo, que posteriormente passou a se chamar Jornal
Amanha e hoje é o Jornal da Globo, inteiramente produzido pela matriz.

Datam desta época os também locais Jornal Estadual 1% e 22 Edicao,
embrides do que hoje se conhece por Parana TV 12 e 22 Edi¢do. Havia ainda o Globo Esporte
local, que foi extinto da grade nos anos 1990, sendo hoje produzido pelas pragas, mas exibido
e apresentado por Curitiba. Com a geréncia da RPC, o Bom Dia Parand passou a ser
transmitido integralmente pela cabeca de rede, fato recentemente alterado com a insercdo de
um bloco local ancorado por Alberto D’angele.

Maria José recorda que os dois principais telejornais da Rede, o Jornal
Estadual 12 e 22 edicéo, passaram por algumas alteracdes até se configurar com o que se exibe
hoje. No inicio, eles eram totalmente locais; depois, decidiu-se produzi-lo na Capital e ceder
um bloco as pragas e, posteriormente, mais um bloco local foi acrescentado. Em julho de
1999, quando passou a chamar-se Parana TV, tais mudancas foram sendo assimiladas e hoje,

L Wilson Serra em entrevista & autora, por e-mail, em 8 de agosto de 2013.

*2 Gravac#o do repérter ou entrevistado por outro angulo, para inserir no meio de alguma fala.

*8 Como era praticamente proibido mostrar um “pulo”, ou seja, um corte de edicdo, estes espacos eram
preenchidos com cenas aleat6rias, como por exemplo, um detalhe na parede ou uma caneta sobre a mesa.

* Entrevista concedida & autora nas dependéncias da TV Coroados em 11 de julho de 2013
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a 12 edicdo é 100% local e a 22 edicdo conta com um bloco local e o restante € ancorado por

Sandro Dalpicolo, diretamente de Curitiba.

Ao longo destes mais de 50 anos, a TV Coroados primou por uma cobertura

jornalistica local e regional que priorizasse seu publico-alvo.

Houve uma época que o jornalismo, por uma linha editorial da Globo, ia buscar mais
noticia politica, econémica e o jornalismo comunitario foi ficando meio de lado.
Hoje nds estamos retomando bastante isso que se chama de jornalismo comunitario.
E 0 povo na TV, dar voz para o povo, porgque é isso que interessa. Vocé faz a noticia
pra ele; sem deixar de lado, é claro, a noticia politica, econbmica, vocé tem que dar
uma atencéo especial pra isso, mas ndo sé isso. Vocé tem que resgatar a participacao
popular e os problemas comunitarios que, no fundo, é o que fazem a cidade. Entdo o
jornalismo esta retomando essa parte de uma maneira mais solta, fazendo o pessoal
participar mais, tendo interatividade, trazendo a comunidade pra dentro da TV,
pedindo para que a comunidade ajude a fazer jornalismo, ajude a transformar a sua
comunidade. O telejornalismo também tem esse papel transformador®.

Diversas transformacdes notadas no ambito da linguagem telejornalistica

nacionalmente podem ser atribuidas ao telejornalismo regional. Fabio Donadone, pauteiro do

Jornal da Record afirma que algumas mudancas perceptiveis se deram atreladas ao

desenvolvimento da web:

A internet mudou tudo. Redes sociais, twitter, facebook, uso de skype, isso facilitou
a produgdo como nunca. Imagine que quando comecei, eu ndo tinha acesso a
internet, apenas um computador na redacao tinha acesso a discada. Se eu ia montar
uma pauta com informacdes de arquivo de um julgamento, eu pegava uma pasta na
minha gaveta, que por organizacdo eu guardava pautas anteriores ou jornais, e lia, e
fazia um resumo. Hoje o0 Google resolve isso.

Outras mudancas também puderam ser percebidas na crescente

informalidade na apresentacéo:

A informalidade virou uma orientacdo e obsesséo. Os chefes, os diretores das TVs
devem acreditar que a informalidade ¢ um caminho para a audiéncia. Mas ndo
sejamos maniqueistas, ndo sdo apenas 0s donos que querem. Acho que o publico
também quer. Veja meu sobrinho de 18 anos. Ele ouve tudo ao mesmo tempo, na
internet, jogo de futebol, musica, redes sociais. Vocé acha que ele vai sentar em
frente a uma TV e ver um telejornal com o apresentador na bancada? Nao podemos
confundir informalidade com popularesco ou sensacionalista. Para mim, a
informalidade é uma busca pela inovacao®’.

* Entrevista de Maria José Volpini concedida & autora nas dependéncias da TV Coroados em 31 de julho de

2013.

“ Entrevista & autora concedida por e-mail, em 27 de julho de 2013.

47 Idem.
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Com o intuito de verificar e mapear tais mudancas e inovacdes, o capitulo
que se segue versa sobre o uso dos elementos até aqui apresentados em trés diferentes

periodos (década de 1980, 1990 e anos 2000) no telejornal regional Parana TV 12 Edicao.
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5 O ESTUDO DA LINGUAGEM DO TELEJORNAL DA RPC

Os telejornais, como se evidenciou até aqui, sempre tiveram o papel de
informar ao publico a respeito das noticias consideradas relevantes. Entretanto, a maneira de
transmitir tais informagdes tem se transformado nos ambitos imagéticos, verbais e de
conteddo. Reunindo todas as caracteristicas explicitadas nos capitulos anteriores, foram
detectados 51 elementos passiveis de analise, como se observa a seguir.

A primeira categoria se refere aos Elementos Gréficos utilizados pelos
telejornais e que vém sendo aprimorados ao longo do tempo. Neste item, encontram-se 0s
indicadores, selos, creditos e cenario virtual (que também se enquadra na categoria Cenario,

apresentada a seguir).

Gréfico 1 — Elementos Gréaficos

Cenario Vutual

Créditos

Elementos Graficos

Seloz

Indicadores

Em segundo lugar, o Cenario foi alvo de subdivisbes por apresentar
diferencas — especialmente tecnoldgicas ao longo dos anos e pode ser classificado como:

tapadeira, real, redacéo ao fundo e virtual ou hibrido.
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Grafico 2 — Cenarios utilizados no telejornalismo

Clenario

Tapadeira

Tleszarico Feeal

Fodagao ao Fundo

YViartuai ou hibrnido

A terceira categoria denominada Apresentacao se refere ao modo como 0s

telejornais eram apresentados nas décadas anteriores e como vem se configurando na

atualidade. Para tanto, dois fatores sdo levados em consideracdo: o posicionamento no estidio

e a vestimenta juntamente a aparéncia fisica dos apresentadores.

Grafico 3 — Apresentacao do telejornal

Posicionamento

Apresentacao

Vestumenta/Aparéncia
Fisica
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Importante categoria de analise constitui-se nos elementos constitutivos do

telejornal cujos itens sdo: vinheta, blocos, intervalo, escalada, teaser, chamada, passagem de

bloco, cabeca, nota, lapada, entrevista de estudio, stand up, link, comentario e VT.

Gréfico 4 — Elementos Constitutivos do Telejornal
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Os elementos de formato da noticia telejornalistica subdividem-se em:
trilha, cabeca, off, passagem, sonora, nota pé, BG e arte e 0 uso de tais elementos pode ser

verificado de acordo com as transformacdes da linguagem telejornalistica.

Gréfico 5 — Elementos de formato da noticia telejornalistica

Trilha
C'abega
Off
Passagem
Elementos de Formato da Noticia
Telejormalistica
Sonora
Nota pe
BG
Arte

Na categoria elementos de conteddo, busca-se a diferenciagdo entre o que
deve ser pautado nos ambitos nacional e regional, a fim de verificar de qual modo os

telejornais buscam atrair a audiéncia.
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Grafico 6 — Elementos de contelido

A escollia da pauta —

Nacional Regional

Ainda, apresentam-se dois grandes grupos representam a linguagem verbal e
a interatividade. O primeiro, como ja exposto anteriormente, ndo é alvo de estudo
aprofundado nesta pesquisa, embora aborda-lo seja essencial para a compreensdo das
transformac6es da linguagem telejornalistica dos ultimos anos, assim como no segundo grupo,
a medida que o avanco tecnoldgico permite cada vez mais a troca de informacdes entre
produtores e receptores.

Gréfico 7 — Linguagem Verbal e Interatividade

Por fim, os planos imagéticos, divididos entre fixos, de movimento e dpticos

demonstram o primeiro item da linguagem visual estudado neste capitulo.
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Grafico 8 - Planos

Fixos Movimento Opticos

Tendo estes grupos como ponto de partida, foram selecionados telejornais
das décadas de 1980, 1990 e 2000. O unico item ndo passivel de analise neste trabalho € a
linguagem verbal, por entender-se que este fator deveria ser pormenorizado tomando 0s
Estudos da Linguagem como metodologia, cujo foco difere-se da linguagem telejornalistica
aqui apresentada. Como nos adiantou Ossamu Nonaka, apenas a partir de 2010 é que o0s
telejornais passaram a ser integralmente gravados e arquivados; desta maneira, 0 material
coletado esteve diretamente ligado ao que a emissora dispunha em seu arquivo fisico. Assim,
foram encontradas trés matérias e uma cabeca de 1983, trés matérias de 1993, um estudio e
uma entrevista de estudio de 1995, duas entrevistas de estidio de 2002 e duas matérias de
2003 e dois telejornais completos de 2013.

A escolha pelo Parana TV se deve a um conjunto de fatores que o abalizam
a medida que é o principal telejornal do Grupo Paranaense de Comunicacéo e, em Londrina,
é produzido pela primeira emissora de televisdo do interior do pais. Além disso, o grupo é
afiliado a Rede Globo e, como se sabe, “aqui no Brasil, quem fornece os modelos e formatos

dos telejornais, entdo seguidos e copiados pelas outras emissoras, ¢ a RGT*®*” (DUARTE,

* RGT ¢é asigla utilizada pela autora para se referir & Rede Globo de Televis&o.
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2007, p. 54). Desta forma, acredita-se que ao estudar o telejornal local Parana TV 12 Edicéo,

estd-se extensivamente mapeando as caracteristicas de boa parte do que é praticado nas

demais emissoras comerciais no Brasil.

Tabela 1 - Namero de elementos obtidos

Estudio VT Entrevistade | TJ Completo
Estudio
1983 1 3 0 0
1993 1 3 0 0
1995 0 0 1 0
2002 0 0 2 0
2003 0 2 0 0
2013* - - 2 2

Fonte: a autora

*neste ano os outros elementos ndo foram contabilizados por estarem presentes no telejornal completo.

O objetivo desta pesquisa é, por meio da variedade de datas e elementos,

mapear as transformacdes pelas quais o telejornal vem passando para se configurar como hoje

0 conhecemos especialmente no &mbito regional; ainda, verificar de que modo a escolha da

pauta pode gerar fatores de identificacdo do publico com telejornais regionais ou locais.

Deve-se salientar de partida a impossibilidade de abarcar a totalidade de programas noticiosos

produzida em nosso pais, isto €, sabe-se que metonimicamente estamos tomando uma parte

pelo todo e, sabendo que o telejornal Parana TV é feito a semelhancga dos outros programas da
Rede Globo nos demais Estados e que esta emissora costuma ditar aquilo que se vé na TV

aberta de modo geral, acredita-se que ao explorar este TJ, esta-se trazendo a tona o que é

praticado em todo Brasil.
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5.1 O Uso Dos PLANOS

Como apontado no capitulo dois, 0 emprego de cada plano busca atingir
determinados objetivos junto ao telespectador. Observando os VTs selecionados de 1983,
1993 e 2013, notam-se transformacgfes; os mais antigos privilegiavam planos americanos,
meio-closes e mergulhos, enquanto as outras tomadas eram menos usadas. O plano
americano, como ja exposto anteriormente, busca interagir a personagem ao meio ambiente, o
que demonstra que os telejornais da época poderiam ter uma preocupacao mais descritiva em
relacdo ao objeto em pauta.

Entretanto, o uso do meio-close, plano que aproxima o telespectador de
guem fala na tela, também pode ser considerado como uma tentativa de valorizar a fala do
entrevistado, tendo em vista que, como sera visto a frente, o repdrter ndo aparece no video
nesta época. As tomadas em plongée, em que o objeto é tomado de cima para baixo, sao
normalmente associadas a tentativa de achatar ou diminuir moralmente o entrevistado, mas
percebe-se que 0 uso excessivo deste plano deveu-se pelas condi¢bes de gravacdo dos VTs
selecionados e néo de uma linha editorial.

O que se percebe, de modo geral, é que na década de 1980 o uso de
diferentes planos para atingir objetivos predeterminados ainda era bastante rudimentar, pois
nos anos que se seguiram, a quantidade de tomadas distintas em uma mesma matéria passou a
ser mais equilibrada. Em 1993, por exemplo, o plano mais empregado foi o0 americano (8
vezes), ainda assim, 0s outros nao estiveram em desequilibrio, a excecdo do close up,
inutilizado nos trés videos analisados.

Em 2013, o meio-close foi o0 plano com maior destaque, utilizado 20 vezes.
Isso se deve a outro fator — cada vez mais os telejornais tém primado por matérias que ougam
0 maior nimero de fontes possivel e como o plano de entrevista comumente é o meio-close,
este aparece frequentemente; assim, o telejornal atual pode ser considerado muito mais
interpretativo que descritivo, como ocorria no passado. Os outros planos, como detectou-se,
sdo usados com certo equilibrio.

O contraplano, tomada utilizada para cobrir “pulos” de edi¢do, com
imagens do repdrter fazendo uma pergunta ao entrevistando ou apenas assentindo com a
cabeca, ndo foi detectado em nenhum momento. Todavia, sua inexisténcia na década de 1980

causou estranheza, a qual Maria José Volpini explicou.
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Infelizmente os VTs que nés tinhamos em arquivo ndo tinham o contraplano, mas
me lembro muito claramente que ele era muito usado e ndo s6 por nds, mas por
todos os telejornais. O ‘Bom Dia’, que era basicamente um TJ de entrevistas, usava
0 conAgrapIano direto, era uma pratica muito comum para ndo aparecer aquele pulo do
corte™.

Ao longo do tempo, a pratica de cobrir a edicdo com imagens “forjadas” foi

sendo deixada de lado

e hoje se entende que o jornalismo deve se distanciar de um discurso

proprio da dramaturgia, a fim de buscar seriedade e credibilidade junto ao publico. Volpini

Acrescenta que

[...] na linguagem de imagem antigamente, se eu estou fazendo uma entrevista e ela
¢ longa, eu teria que dar o corte e daria aquele pulo de imagem, entdo vocé tinha um
contraplano. Hoje ndo tem mais isso, vocé edita a entrevista, mas o repérter hoje ja
constréi o texto dele de forma que o entrevistado entre complementando aquela
informagdo. Antes deixava-se o0 entrevistado falar muito; hoje, pra deixar o
jornalismo dinamico sdo varios assuntos num tempo menor>’.

Nota-se nesta categoria, que ao longo do tempo os planos vém sendo

utilizados de modo mais consciente por parte do repérter cinematografico — se antes fazia-se o

que o equipamento permitia, hoje ha possibilidade de se fazer registro imagético coerente com

o texto verbal, enriquecendo o contetdo levado ao telespectador.

Além disso, o fato de o contraplano ser totalmente abandonado demonstra

acuidade no tratamento da imagem telejornalistica, pois hoje vigora o entendimento de que

deve-se evitar dramatizar o telejornal.

Tabela 2 - Quantidade de Planos Fixos utilizada nos VTs

1983 1993 2013
Geral

2 4 11
Americano

19 8 12
Médio

2 6 12
meio-close

21 3 20
Close up

8 0 11
big close

0 1 3

* Entrevista concedida & autora em 11 de setembro de 2013 nas dependéncias da TV Coroados.
%0 Entrevista concedida & autora nas dependéncias da TV Coroados, em 11 de setembro de 2013.
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Contraplano

0 0 0
Mergulho

23 5 14
contra-mergulho

0 3 7

Fonte: a autora

Os planos em movimento, como pdde-se examinar, sempre foram menos

utilizados em relagdo as tomadas fixas. Isso porque o excesso de movimentacdo cansa e

confunde o telespectador e, nas redacdes, apregoa-se que nao se deve emendar um plano em

movimento em outro. Embora esta Ultima informacdo seja senso comum entre jornalistas

hoje, nas décadas de 1980 e 1990, os planos em movimento e Opticos eram largamente

utilizados em sequéncia, criando uma estética proxima a cinematografica. Hoje, embora haja a

preocupacdo em apresentar mais imagens paradas, o Dolly, em que a camera se aproxima

fisicamente do objeto € muito mais utilizado que em outras épocas. Este recurso, comum em

programas policiais, da a sensacdo de agilidade e tenta colocar o telespectador dentro da cena.

O crescimento de programas deste género vem tomando espaco e publico do

telejornal tradicional que, talvez buscando aproximar sua linguagem imagética a este

segmento, objetive retomar a audiéncia perdida. Alberto D’angele, reporter da RPC TV

Coroados, acredita que o desafio seja cobrir a editoria de policia sem perder de vista a linha

editorial da empresa. Ele lembra que no inicio dos anos 2000, a concorréncia acirrada fez com
que os telejornais tenham dado mais destaque a este tema.

Em alguns periodos a gente fez muita policia, mas aquela coisa de falar assim ‘foi

morto mais um hoje’, s6 que sem contextualizar quem era esse mais um, o contexto

disso. Em 2002 e 2003 a gente fez muito disso pela ansia da concorréncia, tava todo

mundo cobrindo policia de um jeito absurdo, vocé também acabou entrando naquela

sem ter muito tempo pra refletir sobre isso. Depois a gente passou a cobrir policia

com mais parcimdnia, de cobrir contextualizando e ndo assim ‘é mais um homicidio’

Ou seja, nem sempre a gente consegue, mas é tentar contextualizar isso. [...] Em

Londrina, que nés temos uma influéncia de Sdo Paulo muito forte, a demanda por

noticiario policial é grande, entdo as vezes vocé acaba cobrindo muito isso. [...] Aqui

se vocé tem uma semana com muito assunto de policia o pessoal acaba

acompanhando, acaba estando ligado na gente. O perfil do telespectador de Londrina

¢ diferenciado, o perfil da nossa concorréncia é diferenciado, entdo néo da pra vocé
querer tocar o barco num caminho totalmente diferente dessa demanda®.

As tabelas comparativas entre os periodos explicitam o crescimento no uso
do Dolly e mostram que a Panoramica vem sendo usada de modo constante, sendo o plano

em movimento mais empregado. Seu poder descritivo é de grande valia ao telejornalismo e,

5! Entrevista concedida & autora em 25 de julho de 2013 nas dependéncias da TV Coroados.
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embora outras mudancas possam ser percebidas, a Pan continua importante para dar ao

telespectador nocdo do ambiente e da pauta apresentada. Ana Cristina Vallada acredita que as

mudancas na linguagem visual vém para corroborar com a tentativa de dinamizar o TJ:

Tabela 3 - Quantidade de Planos em Movimento utilizados nos VTs

As imagens acompanharam essa tentativa de fazer da linguagem de TV uma
linguagem mais proxima de quem nos assiste, mas tiveram que acompanhar também
uma mudanga no mundo, que é cada vez mais gil, mas dinamico. Assim, ganharam
mais espaco os takes curtos, os planos-sequéncia, as cAmeras subjetivas, as edicOes

mais rapidas®.

1983 1993 2013
Panoramica 5 6 6
Tilt 2 4 2
Dolly 1 0 5
Travelling 0 2 1

Fonte: a autora

Na esteira dos planos em movimento, os planos dpticos também devem ser

utilizados com cautela, pois podem confundir o telespectador pelo excesso de acdo. Ha 30

anos, no entanto, esta no¢ao nao parecia estar muito clara e este recurso pdde ser percebido o

dobro de vezes em relacéo a atualidade.

Tabela 4 - Quantidade de Planos opticos utilizados nos VTs

1983 1993 2013
Zoom In 1 1 3
Zoom out 9 2 2

Fonte: a autora

Na década de 1980, a aproximacdo e o afastamento dptico das lentes fora

amplamente utilizado, enquanto nos VTs estudados da década de 1990 prevaleceram imagens

paradas. Nesta época, havia predominancia do jornalismo austero e informativo praticado pelo

Jornal Nacional e por outros TJs produzidos pelas cabecas de rede. Assim, 0 uso de imagens

em movimento iria a contramdo da estética pretendida e as tomadas estaticas foram

privilegiadas.

52 Entrevista concedida & autora por e-mail, em 15 de janeiro de 2014.
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Ao longo dos anos, tem-se notado que a dinamica telejornalistica agrada
mais ao publico e, por isso, em 2013 houve um discreto crescimento no numero de zoom in e
zoom out. Ossamu Nonaka acredita que a mudanca de diretrizes na linguagem é benéfica a

pratica telejornalistica.

Durante 40 anos, a Globo impds o formato dos telejornais americanos. [...] era uma
coisa encaixotada, que pra eles seria uma demonstra¢do de imparcialidade. De 7,8
anos pra ca, embora o Jornal Hoje e 0 Bom Dia (Brasil) ja usassem uma linguagem

mais solta, 0s outros telejornais passaram a buscar sobriedade sem ser formal®.

5.2 ELEMENTOS DE FORMATO DA NOTICIA TELEJORNALISTICA

Sabe-se que autores divergem acerca dos itens primordiais que devem
constar para uma boa reportagem de TV, porém, oito sd0 0S que mais aparecem na
bibliografia especializada: trilha, cabeca, off, passagem, sonora, nota pé, BG e arte. A trilha,
ou trilha sonora, é a parte musical da matéria, quando a edicdo entende que o tema pede
sonorizacdo. Estudando os trés periodos selecionados, percebeu-se a auséncia da trilha em
todas as mateérias, isso porgque, como recordam os entrevistados, o telejornalismo diario deve
abarcar o hard news, ou seja, o factual e, muitas vezes, as pautas abordadas ndo comportam o
uso de trilha, mais comum em outros formatos telejornalisticos. Além disso, 0 tempo escasso

do TJ diario muitas vezes limita o aprofundamento de temas e a edi¢do mais elaborada:

Como o fator tempo é muito importante para o telespectador, os telejornais diarios
se caracterizam pela brevidade e objetividade. E preciso aproveitar o tempo do
telespectador, dando a ele o maximo de informagdo no menor espago de tempo
possivel, sem que isso torne o telejornal demasiadamente superficial. Se uma
determinada informacdo ndo interessar a um telespectador, ele continuara ligado
porque sabe que, no minuto seguinte, vird uma outra noticia, possivelmente mais
interessante. Se as noticias sdo longas, extremamente detalhadas, discutidas,
aprofundadas, ele se cansa e muda de canal. Essas sdo, na minha opinido, as
caracteristicas basicas de um telejornal diario. Fora delas, existem inimeros outros
formatos, como entrevistas, debates, programas de grandes reportagens, etc. Esses
ganham em profundidade, podem descer a detalhes, contextualizar, dar
conhecimento completo sobre determinado assunto. Quando se pensa numa
programacdo jornalistica para um canal de TV é preciso levar todas essas
caracteristicas em consideracao, isto é, ter telejornais diérios para atender o consumo
imediato de um publico maior e outros tipos de programas para atender melhor, com
mais profundidade, fatias especificas deste pablico™.

5% Entrevista concedida a autora nas dependéncias da TV Coroados, em 31 de julho de 2013.
> Wilson Serra, diretor de jornalismo da RPCTV, em entrevista por e-mail & autora em 8 de agosto de 2013.
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A editora Maria José Volpini concorda com Serra, acreditando que muitas

vezes 0 editor elege dar a noticia no dia, ainda que a edicao fique prejudicada:

O jornal diéario é o factual e se ele ndo for pro ar hoje ele ja ficou velho. Hoje se eu
tiver que editar uma matéria em 15 minutos pra botar no ar, o que importa é eu botar
a noticia no ar; eu ndo vou ficar 14 me martirizando porque aquela imagem tremeu
um pouquinho, porque ndo era exatamente a imagem que precisava ir, ou porque ndo
deu tempo de por a imagem e foi sem pro ar [...] mas eu dei a noticia. Eu preciso por
a noticia no ar hoje, porque amanha ela ndo é mais noticia. Eu prefiro a matéria no ar
sem cuidado nenhum de edi¢do do que aquela matéria trabalhadinha, naquele
programa especial bonitinho. Vocé da s6 a esséncia da noticia. O meu jornal é curto,
meu espaco é curto, eu ndo vou ficar dando detalhes, os outros detalhes a pessoa vai
ter que buscar informac#o, infelizmente é assim™.

Neste sentido, o telejornal diario privilegia VTs dindmicos e informativos,
dando espaco para producdes mais elaboradas quando a pauta foge ao corriqueiro — no ano de
2013, por exemplo, a TV Coroados comemorou 50 anos e uma Série comemorativa
entrevistou pessoas que fizeram a histdria da emissora. Neste caso, boa parte das reportagens
contava com o “sobe som” e com uma edi¢cdo mais bem produzida, pois o feature® permite
este tipo de linguagem.

A cabeca da matéria, fator primordial para que o telespectador saiba o que
vem a seguir sempre esteve presente nos telejornais, mas Volpini afirma que houve algumas

transformacdes ao longo do tempo:

L4 nos anos 1980, a cabeca era bem curtinha, o texto era pequeno e logo entrava o
VT, até porque 0s jornais eram menores, ndo havia tempo pra ficar fazendo cabecas
longas, o importante era colocar o maximo de VTs. Hoje, nés temos duas
tendéncias: a primeira é a da cabeca longa, com os apresentadores fazendo aquele
“jogralzinho” fazendo uma introducdo mesmo. Ou entdo, gracas a tecnologia, temos
muitas vinhetas pra chamar determinadas editorias, entdo as vezes so entra a vinheta
e 0 VT logo em seguida, sem a cabeca”".

O que se percebeu estudando as cabecas dos VTs selecionados de 2013 é
que os apresentadores buscam hoje, por meio de um texto dialogado e informal, interagir
virtualmente com o publico, trazer informacdes relevantes e instiga-lo a acompanhar a matéria
subsequente. Embora o material coletado dos anos anteriores ndo estivesse com as cabecas,
Volpini afirma que elas sempre estiveram presentes em todos os telejornais diarios, sempre

chamadas pelo apresentador no estudio. Hoje, a ancoragem do telejornal pode ser

% Entrevista concedida a autora nas dependéncias da TV Coroados.
% Material jornalistico produzido, com mais tempo e producdo mais minuciosa que o hard news convencional.
> Entrevista concedida & autora em 11 de setembro de 2013, nas dependéncias da TV Coroados.
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compartilhada com o reporter direto da cena dos acontecimentos, ou seja, apresentador em
estudio e repdrter em campo leem as cabecas e fazem uma apresentacao bastante distinta do
gue ocorria até meados dos anos 1990, quando a precariedade tecnoldgica impedia que este
tipo de link pudesse ser sustentado ao longo de todo o TJ.

O off, texto lido pelo reporter sem que este esteja em quadro também é
onipresente em todas as épocas analisadas, entretanto, a linguagem verbal foi sendo bastante
modificada, caminhando em direcdo ao “didlogo” com o publico. Sem nos ater a este item do

ponto de vista da Linguistica, é importante salientar que houve mudancas significativas:

A linguagem foi mudando ao longo do tempo. O texto ficou mais simples, mais
direto, mais oral. Procuramos ndo usar aqui na Globo, por exemplo, a palavra
“familiares”. Preferimos dizer que os “parentes” estiveram na festa. Ou ainda que as
pessoas “esperam” o OGnibus e ndo que “aguardam”. O que a gente quer é escrever
como as pessoas falam, deixar o texto menos formal tentando ndo empobrecer
demais a escrita.

As sonoras também sdo comuns a todas as matérias, tanto nas décadas de
1980, 1990 e mais recentemente, em 2013. Entretanto, enquanto em 1983 cada VT contava
com no maximo uma entrevista, hoje a pluralidade fica evidente: na soma das 3 matérias de
2013, foram 12 sonoras, demonstrando uma tentativa do telejornalismo contemporéaneo em
dar voz ndo apenas as autoridades, mas a propria populacdo, que costuma ser ouvida também
por meio de enquetes. Nonaka recorda que as limitagdes técnicas contribuiam para a falta de

entrevistados:

Tinhamos uma s6 camera com som e 4 ou 5 “mudinhas”. Com o filme s6 se grava
uma vez e custava caro, as sonoras eram muito criteriosas para ser feitas e eram

aproveitadas ao maximo.

A passagem, hoje considerada fundamental, evidenciando a presenca do
reporter no palco dos acontecimentos, nem sempre foi usada. Na década de 1980 nenhum dos
VTs analisados contava com a aparicao do repdrter, apenas sua mdo segurando o microfone ou
ao lado de um entrevistado. Ossamu Nonaka credita esta auséncia a parca tecnologia da
época, afirmando que apenas no final da década de 1970 é que comegou a surgir “essa coisa
do reporter aparecer no video” e muito tempo depois vieram os Stand-Ups e os Stand-Ups

com sonora e, posteriormente com imagens. Em Londrina, estas mudangas demoraram um

%8 Ana Cristina Vallada em entrevista & autora por e-mail, em 15 de janeiro de 2014.
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pouco mais para serem adotadas, pois a falta de equipamentos dificultava a adogdo de uma

linguagem telejornalistica mais elaborada:

O video s6 foi aparecer em Londrina no final do ano de 1980, quando Curitiba cedeu
uma camera ja bem usada; a partir dai, aos poucos, o filme comecou a ser
substituido pelo video®.

A nota retorno, também chamada de nota pé, é a parte da matéria lida pelo
apresentador logo ap6s a exibi¢do do VT. Volpini afirma que, assim como a cabeca, a nota
retorno sempre existiu, e seu uso também era condicionado a disponibilidade de tempo. Hoje,
como constatou-se, a nota pé € bastante utilizada, especialmente para dar informacdes de
servico, demonstrando que os telejornais devem voltar sua pratica justamente a este tipo de

postura:

O cidaddo quer servico, quer saber sobre a sua cidade. Cada vez mais, as redes
querem ampliar os telejornais locais com essa visdo, sabendo que o publico quer
saber sobre o seu vizinho®.

Esta postura demonstra que o telejornalismo local vem ganhando cada vez
mais credibilidade junto ao pulblico e suas caracteristicas serdo comparadas com o
telejornalismo nacional mais a frente.

O BG, ou som de fundo, € de fundamental importancia para situar o
telespectador acerca da pauta exibida. Todavia, até meados dos anos 1990, a falta de cameras
com microfone externo capaz de captar o0 som ambiente acarretava em matérias cujos Unicos
sons eram do reporter ou entrevistados. Hoje, a totalidade dos VTs conta com este recurso de
ambientacdo. Neste sentido, percebe-se que a evolucdo tecnoldgica tem impactado
sobremaneira as transformacGes na linguagem telejornalistica, sobrepondo-se a
intencionalidade comunicativa de repérteres e editores.

A arte, o Ultimo elemento de formato da noticia telejornalistica é,
provavelmente, o elemento que mais trouxe mudancas para o formato de apresentacdo da
noticia para a TV. As redacbes 100% computadorizadas s6 foram viabilizadas no inicio dos
anos 2000 — ndo apenas nas pragas menores, mas também nas cabecas de rede. Antes disso,

até mesmo exibir os créditos era um trabalho artesanal:

% Ossamu Nonaka em entrevista & autora em 31 de julho de 2013, nas dependéncias da TV Coroados.
60
Idem.
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Nds tinhamos um departamento de arte e tinha um rapaz que todos os dias cortava as
letrinhas em um papel branco chamado Letra Sete, que era adesivo. Depois de
prontas, as letras eram coladas em uma cartolina preta e afixadas em uma parede.
Quando o jornal ia pro ar, tinha uma cdmera focalizando nessa parede e quando a
pessoa aparecia, a gente mixava a imagem da pessoa com o crédito dela. Com os
reporteres, apresentadores e aqueles entrevistados de sempre, a gente tinha uma
caixinha ja pronta com essas plaquinhas; os outros, a gente passava todo dia pro
departamento de arte fazer, era manual mesmo®".

Se a exibicdo dos créditos ja era bastante trabalhosa, outros recursos ainda
nem existiam, como a previsdo do tempo, por exemplo. Hoje, indicadores, tabelas, gréaficos e

mapas sdo inseridos nos VTs com frequéncia diaria, como demonstram as tabelas abaixo.

Tabela 5 - Elementos de formato da noticia telejornalistica nos VTs

1983 1993 2013
Cabeca 3 0 0
Off 3 3 3
Passagem 0 3 3
Sonora 3 3 2
nota pé * 5 12
BG 0 ol 1
Arte 0 0 3
Trilha 1 0 10

fonte: a autora

* A presenca da nota pé ndo pdde ser comprovada pela auséncia de material de estidio do ano de 1983 nos
arquivos da emissora.

** A presenca do BG ndo pbde ser comprovada pela auséncia de VTs no ano de 1993 nos arquivos da emissora.

5.3 ELEMENTOS GRAFICOS

Tabela 6 - Elementos gréficos utilizados nos VTs

1983 1993 2013
Indicadores 0 0 5
Selos 0 0 0

fonte: a autora

Os elementos criados por meio da computacdo grafica hoje tém funcdo que
vai além da estética — ajudam a complementar e a ilustrar informagdes que muitas vezes
carecem que imagens ou sao abstratas, como dados numéricos ou reconstituicdes de

acidentes, por exemplo.

61 Maria José Volpini, em entrevista a autora em 11 de setembro de 2013.



Imagens 1, 2, e 3 — Uso de Elementos Graficos em VTs de 2013
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UMIDADEIRELATIVATDOTAR

Curitiba: 8%
Londrina'e/Maringa: 17%
Ibaiti: 13%

Ideal segundo a' OMS e 60%

Fonte: Simepar

Embora o uso do selo ndo tenha sido contabilizado nos telejornais estudados
de 2013, estes tém espaco garantido em outras edicGes e € pratica comum nos telejornais
diarios. Indicadores tais como graficos e tabelas sdo exibidos com frequéncia e passaram a

fazer parte da linguagem telejornalistica atual.
5.4 ELEMENTOS DE CONTEUDO: A ESCOLHA DAS PAUTAS

Nos capitulos anteriores, ficou clara a distincdo entre o que é assunto
levando em conta as caracteristicas de cada telejornal. Sem duvida, o primeiro critério a ser
considerado deve ser o interesse publico em relacdo a pauta abordada e, em telejornais locais
e regionais este valor-noticia é bastante diverso quando comparado a noticiarios nacionais.
Sabe-se que o TJ local ou regional deve priorizar temas que tenham impacto direto na
comunidade, ou seja, exibir noticias que abordem fatos ocorridos nas cidades de sua
abrangéncia.

Os telejornais nacionais, por outro lado, “devem priorizar pautas de
interesse nacional, como politica e economia, por exemplo®”. Por abarcar toda a nacéo, Fabio
Donadone acredita que é preciso haver equilibrio entre os temas. “Esse leque deve ser grande
o suficiente para colocar reportagens de educacao, cultura, economia, policia em um mesmo

dia63n'

62 Ossamu Nonaka, em entrevista a autora nas dependéncias da TV Coroados, em 31 de julho de 2013.
63 Entrevista concedida & autora por e-mail, em 27 de julho de 2013.
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Em 1983, duas das trés matérias selecionadas abordavam temas locais,
como a falta de professores no inicio do semestre letivo na Universidade Estadual de
Londrina e a construcdo de tanques para a criacdo de peixes na cidade de Apucarana, vizinha
a cidade-sede da TV Coroados e audiéncia do telejornal. Uma outra reportagem, entretanto,
pormenorizou a vida da atriz americana Marilyn Monroe, entrevistando um f& e mostrando
sua colecdo de objetos referentes a ela. Embora o entrevistado fosse da regido, o foco da
reportagem — a mais longa das trés, inclusive, era vida e obra de Marilyn, o que demonstra a
falta de um posicionamento claro a respeito do direcionamento dos telejornais da época para
seu publico.

Em 1993, novamente, dois tercos do material estudado versavam sobre
temas locais: o primeiro VT tratava de uma feira de imdveis promovida na cidade de Londrina
e 0 segundo sobre a superlotagdo que levou o presidio da mesma cidade a uma rebelido. O
terceiro, no entanto, outra vez trazia personagens locais para falar de um tema nacional, o
acumulo do prémio da “Sena”. Apenas em 2013 € que todas as matérias exibidas eram locais
ou regionais, ndo apenas em relacdo as personagens, mas aos temas abordados.

Outra tendéncia observada por Ana Cristina Vallada é participacdo do
publico na produgdo noticiosa:

A mudan¢a na escolha das pautas € bem clara. A opinido e a participacdo do
telespectador foi ganhando espaco com o passar dos anos. Quando comecei, as
pautas eram muito baseadas no material enviado pelas assessorias de imprensa.
Hoje, é até desejavel que as ideias venham da rua, da observacao da propria equipe
de reportagem ou encaminhadas por telespectadores. E eles participam muito.
Mandam emails, telefonam, mandam videos e fotos, sugerem temas, cobram
providéncias do poder pablico®.

Esta interatividade observada por Vallada pode ser creditada ao avancgo das

tecnologias informaticas e, em especial, a internet, abordada mais a frente.

Tabela 7 - Elementos de conteido — a escolha de pauta no VTs

Ano | VT | Conteldo

Construcéo de tanques para a criacdo de peixes na Cidade de Apucarana; o

1983 | 1 L . S . N
objetivo seria a criacdo de uma cooperativa para a venda de tais peixes.

A historia de Marilyn Monroe e a colecdo de um f& com objetos relativos a

1983 | 2
ela.

1983 | 3 | A falta de professores na UEL para o inicio do semestre.

1993 | 1 Feira de imoveis em Londrina.

% Entrevista concedida & autora por e-mail, em 15 de janeiro de 2014.
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1993 | 2 | Acimulo do prémio da “Sena”.

19933 Rebelido na Cadeia Publica de Londrina e a superlotacdo da mesma.
2013 | 1 A demora na realizacdo de cirurgias pelo SUS na regido de Londrina.
2013 | 2

A fuga de detentos do 4° Distrito Policial de Londrina.

2013 | 3 | O aumento no nimero de casos de dengue no Parana e as medidas preventivas
em Paranavai.

fonte: a autora

Ao longo destes 30 anos de telejornais sobre os quais a andlise se dedicou,
emissoras e jornalistas perceberam que ao privilegiar o noticiario local, a audiéncia tende a
demonstrar mais interesse, pois 0 que é exibido pode ter impacto direto em seu cotidiano. De
acordo com Luiz Artur Ferraretto (2001), os principais itens a ser considerados para elevar
uma ocorréncia ao status de noticia sdo: atualidade, proeminéncia, universalidade e
proximidade. O ultimo fator € o que privilegia as informagdes mais proximas do publico

quanto possivel.

Um jornal local tem que ser porta-voz da populagéo, tem que levar as demandas dela
ao poder publico e cobrar providéncias. A gente vé que as coisas acontecem quando
a gente mostra, quando a gente cobra, quando a gente denuncia. Num mundo ideal,
0s governantes cumpririam seu papel e ndo precisariamos mostrar tudo isso.
Acontece que estamos longe do mundo ideal, numa democracia ainda em
construcdo, formando a consciéncia das pessoas sobre o que € direito delas. Ao
mostrar o que precisa ser feito na cidade e exigir que o servico seja feito direito e a
precos justos e honestos, estamos dando nossa contribuicdo para educar a populacéo
e melhorar a vida das pessoas. Tambem acho que cabe ao jornal local dar
informagdes que contribuam com o telespectador imediatamente, ja que ndo é mais
preciso estar em casa, na frente na TV, para ver um telejornal®®.

5.5 FORMATOS DE APRESENTACAO DO TELEJORNAL

Os apresentadores, como bem lembra Beatriz Becker (2005), tém a
responsabilidade de ligar o telespectador ao contetdo da transmisséo; € deles tambem o papel
de garantir a audiéncia do telejornal ndo apenas a algumas matérias, mas em todo o telejornal.
Por isso, entende-se que analisar suas postura, vestimenta e vocabulario é de suma
importancia para verificar as mudancas ao longo do tempo, percebendo como os telejornais se
configuram na atualidade. A parte do vocabulario (que merece ser estudado individualmente

em outra oportunidade), verificam-se significativas mudancas em relacdo aos parcos 51

% Ana Cristina Vallada, em entrevista & autora, por e-mail em 15 de janeiro de 2014.
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segundos obtidos nos arquivos da TV Coroados para 0 ano de 1983 e a apresentacao atual dos
telejornais.

Uma vez adotado o modelo norte-americano de fazer e exibir telejornal, o
uso da bancada parecia ser condicdo imprescindivel para a apresentacdo em estudio — alias, 0
uso do estudio, tal qual em programas de entretenimento, também era unanimidade nos idos
de 1980. Uma tapadeira de coloracdo sébria com o logotipo do TJ era pano de fundo para o
apresentador que, sentado e enquadrado em meio-close, narrava as noticias sem o auxilio do
teleprompter®®.

Além disso, suas roupas eram 0 que se considerava socialmente como o
mais formal: palet6 fechado, camisa social totalmente abotoada e gravata. O cabelo também
muito bem penteado e o posicionamento das maos em tom grave completavam a figura do

tipico apresentador de telejornal, uma figura austera e, pretensamente, imparcial.

Imagem 4 - Apresentacédo do telejornal em 1983

Na década seguinte, um video de 1995 mostrava os apresentadores em sua
maioria com roupas sébrias e igualmente posicionados frente a uma bancada, enquadrados em

meio-close ou em plano de conjunto.

% «Aparelho que permite a reproducdo do script sobre a camera, facilitando a leitura do apresentador”
(BARBEIRO, 2002, p. 198).
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Imagem 5 - Apresentacdo do telejornal em 1995

Em 2002, o cenério passou por transformacdes e trazia imagens da cidade
de Londrina ao fundo, o que demonstra uma preocupacao incipiente com a necessidade de
identificacdo entre publico e TJ; entretanto, o posicionamento da apresentadora atrds da

bancada e o formalismo da vestimenta eram semelhantes ao que se via nas décadas anteriores.

Imagem 6 - Apresentacdo do telejornal em 2002
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A busca pela informalidade — ténica das emissoras nos Gltimos anos —
refletiu-se também neste ambito e aos poucos a formalidade tem sido deixada de lado em
favor de uma apresentagdo mais livre. Atualmente, os apresentadores tém a bancada, mas em
momento algum a utilizam enquanto tal, fazendo-a unicamente de amparo para o script. Estdo
a todo tempo circulando pelo estidio, gesticulando e sendo enquadrados em planos que vao
do americano ao close. Além disso, dispdem de uma “sala de estar” com poltronas para

receber convidados de estidio.

Imagens 7, 8 e 9 — Apresentagéo do telejornal em 2013
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Wilson Serra acredita que “a TV descobriu que a ‘nova sociedade’ néo se
satisfaz mais s6 ouvindo e vendo as noticias. Ela quer mais, ela quer conversar, ela quer
participar. O desafio, agora, é ‘contar uma histéria’ que leve o telespectador para ‘dentro da
noticia™ ©’.

Quanto a vestimenta, o terno continua presente, mas a gravata foi abolida,
assim como a obrigatoriedade de semblantes sisudos — 0s apresentadores sorriem, tecem
comentarios a respeito das reportagens e “conversam” com o publico de modo bastante
informal. Féabio Silveira®, jornalista politico e comentarista do Parana TV, afirma que a
indumentaria menos formal tanto de repdrteres quanto de apresentadores tem papel
importante na construcdo da informalidade pretendida pelas emissoras.

E importante salientar que, embora novas possibilidades estejam sendo
testadas, ainda ndo ha consenso em relacdo ao formato mais adequado, como pontua

Donadone:

Na TV Cultura, quando trabalhei 14, o Jornal da Cultura buscou um novo jeito com
apresentadores se movimentando, sem teleprompter, mas os resultados ndo foram
bons. A CNN, por exemplo, tem um formato de apresentadores em pé, isso chama a
atencdo. Todos buscamos um novo jeito, mas ainda néo se chegou a uma formula®.

%7 Entrevista concedida & autora por e-mail, em 27 de julho de 2013.

% Em entrevista concedida & autora nas dependéncias do Jornal de Londrina (veiculo do GRPCOM) em 31 de
julho de 2013.

% Entrevista concedida & autora por e-mail em, 27 de julho de 2013.
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Comparando os trés periodos analisados, conclui-se que no que tange a
apresentacdo tem-se tentado aproximar o telespectador por meio dos mais variados recursos,

entretanto, ainda ndo ha um formato cristalizado para atrair a audiéncia.

Tabela 8 - Apresentacédo do telejornal

Sentado, enquadrado em meio-close,
sem que a bancada pudesse ser vista

Uso de terno e gravata sObrios e
cabelos bem penteados para 0s
padrdes da época
Apresentadores sentados, sem que
Posicionamento | houvesse a visualizagéo da bancada,
em meio-close.
O apresentador utilizava terno e
1995 gravata sobrios, uma das
Vestimenta e |apresentadoras vestia blazer e tinha
aparéncia cabelos curtos e a outra vestia uma
blusa vinho de manga longa e
cabelos longos penteados para tras
Sem posicionamento fixo: em pé, ora
em meio-close, ora em plano
americano ou médio, circulando pelo
estadio
Homem: social, mas com o paletd
Vestimenta e |aberto e sem gravata; Mulher: ora de
aparéncia  |terninho, ora com vestuario mais
despojado

Posicionamento

1983
Vestimenta e

aparéncia

Posicionamento

2013

fonte: a autora

5.6 ELEMENTOS CONSTITUTIVOS DO TELEJORNAL

Além de todos os elementos até aqui apresentados, existem quinze
componentes que ddo ao telejornal suas caracteristicas distintivas. A vinheta, em primeiro
lugar, mostra prontamente ao telespectador que determinado TJ estd comecando, € 0 primeiro
ponto de identificacdo e ancoragem; os blocos, ou partes do noticiario separados por um
intervalo comercial, sdo responsaveis por organizar as noticias e situar a audiéncia quanto aos
assuntos abordados; o intervalo comercial serve justamente para dar “félego” entre um bloco
e outro, mantendo o jogo de tenséo e relaxamento proposto por Beatriz Becker (2005) e ja
explorado nos capitulos anteriores; a escalada normalmente o primeiro elemento apds a

vinheta de abertura, elenca os destaques da edicdo do dia e deve prender a atencdo de quem a
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assiste; o teaser é a chamada feita pelo apresentador (ao longo da programacao, dentro do
telejornal ou na passagem de bloco) para que o publico fique atento as proximas noticias.

Ele é composto de texto e imagens; a chamada assim como o teaser, deve
“provocar” o telespectador, mas se vale apenas do texto do apresentador e de sua imagem no
video; a passagem de bloco é uma ramificacdo da chamada, mas ao contrario da outra, sempre
precede um intervalo comercial; a cabe¢a, como o proprio nome sugere, deve ser o principio
do VT, sem trazer informacdes que serdo abordadas pelo reporter, precisa ser suficientemente
atrativa para a audiéncia; a nota divide-se em coberta ou pelada, e transmite uma informacéo
sem a necessidade de um VT completo; a lapada é a compilacdo de notas lidas pelo
apresentador acerca de temas variados; a entrevista em estudio deve trazer ao publico alguém
gue seja autoridade no tema abordado ou tenha alguma informacao relevante que ainda nédo
foi dada ao longo do telejornal; o Stand up é quando o repérter se posiciona em pé, frente a
camera e narra os fatos tendo ou ndo auxilio de imagens; o link se assemelha ao Stand up,
entretanto € ao vivo, enquanto o outro é gravado, ele pode ou néo ter entrevistados.

O comentario ocorre quando apresentador, repdrter ou comentarista emitem
juizo de valor a respeito de determinado tema, podendo refletir seu posicionamento pessoal ou
da emissora. Por fim, o VT (videoteipe) é a matéria telejornalistica classica, com todos (ou
pelo menos boa parte) dos elementos do VT abordados anteriormente.

Ao observar o telejornal de 1983, percebeu-se que apenas sete dos quinze
itens eram encontrados na totalidade dos telejornais. A vinheta de abertura existia, mas 0s

escassos recursos tecnoldgicos contrastam com o que hoje é apresentado.



Imagem 10 - Frame de parte da vinheta de abertura do telejornal em 1983

Imagem 11 - Frame de parte da vinheta de abertura do telejornal em 2013

90
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Maria José Volpini afirma que a passagem de bloco, por exemplo, era rara
tendo em vista que os jornais eram curtos (especialmente os locais) e eram apresentados
apenas em um Unico bloco. Neste sentido, a falta de tempo era imperativa e elementos como
entrevistas de estidio, Stand up, notas e lapada eram raros ou simplesmente ndo existiam. A
falta de tecnologia também ndo permitia as insercdes “ao vivo” chamadas de link e havia a
priorizacdo de VTs; notas também eram escassas. O teaser so era apresentado uma vez ao dia,
no intervalo de uma das novelas e as entrevistas de estudio também eram pouco comuns,

apenas telejornais com mais tempo disponivel (como o Bom Dia) dispunham deste elemento:

Tabela 9 - Elementos constitutivos do telejornal

1983 1995 2013
Vinheta Sim Sim Sim
Blocos Sim Sim Sim
Intervalo Sim Sim Sim
Escalada Sim Sim Sim
Teaser 1vez Sim Sim
Chamada Sim Nao Sim
Passagem de bloco | Raramente | Raramente Sim
Cabeca Sim Sim Sim
Nota Nao Sim Sim
Lapada Nao Sim Sim
Entrevista de
estudio Raramente | Sim Sim
Stand up Raramente | Sim Sim
Link Nao Sim Sim
Comentario Nao Nao Sim
VT Sim Sim Sim

fonte: a autora

Em 1993, doze dos quinze elementos ja estavam presentes, e a excecao dos
itens ndo utilizados por falta de tempo, apenas o comentario continuava vetado pela Globo,
gue buscava linguagem bastante rigida e pretensamente imparcial. Uma entrevista de estidio
de 1995 pdbde ser encontrada nos arquivos da emissora e, por meio dela, tem-se uma
perspectiva do que era praticado na década de 1990, com o apresentador sentado ao lado do

entrevistado na bancada, ambos enquadrados em plano de conjunto.
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Imagem 12 — Entrevista de estudio de 1995

Em 2002, outra entrevista de estudio foi resgatada e algumas transformacdes
puderam ser percebidas: desta vez, apresentador e entrevistado estavam em lados opostos da
bancada e o cenario era bastante evidente.

Imagem 13 — Entrevista de estddio de 2002
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Por fim, em 2013 todos os elementos passaram a ser amplamente utilizados,
inclusive no quesito opinido: além dos apresentadores poderem emitir seus pareceres, Fabio
Silveira comentarista politico, foi contratado especialmente para comentar semanalmente os
fatos desta editoria. Para ele, a internet sempre estard um passo a frente no quesito velocidade,
portanto, 0s outros meios precisam trazer ao publico o diferencial buscado no jornalismo

opinativo:

O jornalismo impresso hoje, se ndo tiver uma interpretacdo, uma opinido, ele vai
apanhar de goleada para a internet, ele ndo vence no factual — e isso acaba
extravasando para as outras esferas do jornalismo. O comentarista € muito mais
préximo do publicista [sic] do que do jornalista, porque o publicista é um orientador
de opinido, entdo as pessoas vao buscar essas opinides pra ir se balizando e formas
as suas proprias’.

Imagens 14 e 15— O Comentarista Fabio Silveira em sua coluna politica no telejornal em
2013

" Entrevista concedida a autora nas dependéncias do Jornal de Londrina (empresa do GRPCOM) em 31 de
julho de 2013.
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Além disso, Silveira acredita que ao privilegiar a politica local em sua
coluna, atrai o telespectador que poderia migrar para programas de cunho policial, pois estes
costumam veicular conteudo referente a cidade em que sdo produzidos. “em termos locais, é

preciso dizer qual é o problema politico que esta ocorrendo aqui, para o telejornalismo local a
saida é a regionalizacéo” ™.

As entrevistas de estidio ganharam destaque neste ano e a informalidade
também perpassa este quesito. Agora, 0s apresentadores saem da bancada para dividir
poltronas como se estivessem em uma sala de estar e constroem um didlogo com o

entrevistado.

™ 1dem.
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Imagem 16 — Entrevista de estudio de 2013

5.7 INTERATIVIDADE

Além da regionalizacdo, outro fator de atracdo da audiéncia é a
interatividade. Até a década de 1990, as Unicas formas de o telespectador se comunicar com
as emissoras era por meio de carta ou telefone fixo, o que tornava a interacdo bastante
morosa. Hoje, a internet presente até em celulares e demais dispositivos mdveis permite que a
troca de informagdes e opinides seja instantanea e interfira na programacgao.

No Parand TV 12 Edicdo, além das tradicionais sugestdes de pauta por
telefone, a interatividade com o telespectador € incentivada por outras vias: através do site da
emissora é possivel assistir aos videos exibidos no telejornal, deixar comentarios e sugerir

temas.
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Imagem 17 — Incentivo a interatividade por meio do site do telejornal em 2013

Por meio do site ou telefonema pode-se também agendar uma visita a
redacdo e assistir ao telejornal ao vivo e dentro do estudio, o que demonstra disposi¢do da

emissora em estreitar os lacos entre a equipe de producéo e a audiéncia.

Imagem 18 - Publico vai ao Estudio assistir ao Parana TV ao vivo em 2013

Todos os jornalistas entrevistados para esta pesquisa Sd0 unanimes ao
afirmar que a rede mundial de computadores veio para modificar sobremaneira o

telejornalismo, tanto em sua feitura quanto em sua transmissdo e recepcdo. Atualmente, o
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publico esta consciente de seu papel nos meios de comunicacdo e ndo espera passivamente

pela transmissdo das informacg6es pelos grandes veiculos:

Aos poucos, a sociedade foi percebendo que, com a democracia, ganhou ndo s6 a
liberdade de opinido e de escolha, mas também o direito de participar. Com isso, a
“comunicacdo de um para muitos” perdeu espago para a “comunicacdo de muitos
para muitos”. Acabou o tom formal, professoral. Surgiu o informal. Chegaram as
redes sociais'?.

E com as redes sociais, o jornalismo de TV passou a se pautar por meio dos
assuntos discutidos por internautas e a légica de imposicdo de assuntos pela TV foi

subvertida, como acredita Fabio Silveira:

A internet nunca funcionou tanto como contrapeso ao jornalismo quanto agora. Ela
ndo serve de apoio ao jornalismo, ela ja esta dialogando com ele em outro nivel. A
internet virou o jogo, ela tem vida prdpria, ela ndo da apenas interatividade, ela
pauta o jornalismo. A internet ndo sugere mais pautas pra TV, ela impde. Mesmo
que seja a vovozinha la que ndo esta antenada na rede, ela vai conviver com pessoas
que est&o formando opinio ali na internet™.

Wilson Serra ratifica, ao afirmar que a rede agilizou ndo apenas a forma
como o telespectador se relaciona com o telejornal, mas também a transmissdo de material

captado em ambiente externo:

A Internet que, no principio, muitos julgavam uma concorrente, hoje se consolida
como uma grande aliada. E através dela que as equipes de reportagem mandam
materiais da rua, sem precisar se deslocar de carro até a emissora para entregar um
disco de imagens. E através dela, também, que o telespectador participa dos
telejornais, ndo s6 enviando opinides, sugestdes de matérias, mas gerando imagens
que véo para o ar nos telejornais.

Este fator, somado a regionalizagdo das pautas, delineia os caminhos que o
telejornalismo atual vem trilhando na busca por retomar a audiéncia perdida para outros
meios. Embora a internet possa funcionar como aliada em determinados momentos, sabe-se
gue seu crescimento se deve a custa da perda da audiéncia de outros meios, em especial, a
televisdo:

NoOs temos que estar buscando constantemente caminhos de dar a noticia que
conquiste o telespectador, porque hoje vocé tem a concorréncia da internet e outras
midias, redes sociais e € uma concorréncia pesada e vocé precisa entdo, prender esse
publico. Fazendo aquele jornalismo que se fazia antigamente, paradinho I4, falando,

falando, falando a noticia, vocé ndo vai prender nunca a atencdo dessas pessoas,
vocé tem que acompanhar essas mudancas, na tua linguagem, na forma de

72 Wilson Serra em entrevista concedida a autora por e-mail em 8 de agosto de 2013.
”®* Em entrevista concedida & autora nas dependéncias do Jornal de Londrina (veiculo do GRPCOM) em 31 de
julho de 2013.
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apresentar. O radio ja passou por isso, houve uma época que era s6 radio; quando a
TV chegou ela tomou conta, mas nem por isso o radio deixou de existir. A TV agora
estd passando por essa concorréncia das redes sociais, de outras midias, mas isso ndo
significa que ela vai desaparecer também. Ela vai ter o espaco dela, ela tem que
buscar uma linguagem para se manter nesse espaco e € isso que o telejornalismo
busca hoje com essas mudangas todas que a gente vem tentando — na forma de
apresentar jornais, de tentar ser mais solto, de tentar conversar, de trazer o publico
pra dentro da televisdo — sdo todas experiéncias para evoluir essa linguagem do
jornalismo televisivo.

O barateamento dos servicos de internet de terceira geracdo (3G) e a
expansdo de celulares com acesso a rede sdo fatores de impulsdo para que a televisdo divida
publico com o novo meio — pesquisa da Associagdo Brasileira de TelecomunicacGes
(Telebrasil) apontou que o servico de banda larga cresceu 37% de 2012 para 2013".
Entretanto, pesquisa IBOPE™ de 2012 apontou que 43% das pessoas que navegam na internet
assistem a TV ao mesmo tempo, 0 que mostra que a TV é parte integrante da cultura brasileira

e continua a exercer seu papel de entreter e informar.

A Internet mudou o mundo, ndo sé o telejornalismo. As relacdes interpessoais
mudaram radicalmente e a via entre a TV e o telespectador ficou muito mais curta.
Ficou facil para o telespectador pedir uma reportagem sobre um problema no posto
de saulde ou enviar um video sobre a chuva de ontem. Todo jornal tem um site e um
canal (ou muitos) pra isso. Ficou facil também para o jornal fazer uma enquete,
ouvir o telespectador, colocar no ar a opinido da populacdo e o material produzido
por ela. O fato é que a tecnologia criou milhdes de “jornalistas” que tém nos
telefones celulares a cAmera e o microfone e na Internet o meio para divulgacéo. A
emissora se aproxima das pessoas quando consegue aproveitar isso’.

Obviamente, os empresarios de telecomunicacdo ndo estdo alheios & nova
tendéncia e, cada vez mais, as emissoras langam mé&o de recursos da web para atrair
audiéncia; no telejornalismo, a convergéncia tem se mostrado uma boa saida e novos modos
de se fazer telejornalismo tém ganhado visibilidade. Além deste, outros fatores apresentaram
significativa mudanca desde os anos 1980 até a atualidade. De modo geral, além da tecnologia
que propiciou transformacGes na captagdo e edicdo de imagem, estética de cendrios e uso de
grafismos, no que se refere ao conteudo, as emissoras concluiram que dar espaco as pautas
locais e regionais seria a forma mais coerente de atrair a audiéncia.

O telejornalismo, como apontado nos capitulos introdutérios, é tdo dindmico

quanto a sociedade em que estd inserido e, portanto, encontra-se em constante mutacéo e

™ Pesquisa divulgada em 2013 e publicada no jornal Folha de Londrina na editoria “Folha Economia” de 2 de
julho de 2013.

> Pesquisa IBOPE acessada pelo Portal Imprensa
<http://portalimprensa.uol.com.br/noticias/brasil/53770/radio+tem+penetracao+22+menor+do+que+a+tv+nos
+lares+brasileiros+diz+ibope> acesso em 8 de julho de 2013.

"® Ana Cristina Vallada, em entrevista & autora por e-mail, em 15 de janeiro de 2014.
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atualizacdo a fim de acompanhar as transformacfes de uma sociedade cujos membros sdo

cada vez mais influenciados pelos novos meios.
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CONSIDERACOES FINAIS

Pensar o telejornalismo no Brasil significa, ainda hoje, refletir acerca do
principal meio de informacdo dos brasileiros. O barateamento dos servigos de internet de
terceira geracdo (3G) e a expansdo de celulares com acesso a rede sdo fatores de impulsdo
para que a televisdo divida publico com o novo meio. Obviamente, os empresarios de
telecomunicacdo ndo estdo alheios a nova tendéncia e, cada vez mais, as emissoras langcam
mé&o de noOvos recursos para atrair audiéncia.

Com o intuito de verificar as caracteristicas particulares do telejornal, a
pesquisa buscou em diferentes épocas o que de mais significativo marcara o jornalismo
televisivo. Notou-se que na década de 1950, o formato radiofénico era predominante, pois, a
guisa de paises europeus onde a TV fora herdeira do cinema, aqui, os profissionais eram
originalmente radialistas, 0 que contribuiu para a precariedade da linguagem telejornalistica
durante seus primeiros anos.

Na década seguinte, quando o telejornalismo poderia alcar novas tentativas,
0 golpe militar coibiu o conteudo veiculado e pouco a TV pode se transformar, a excecéo de
programas como Pinga-Fogo e Jornal de Vanguarda. No final da década de 1960 entraria no
ar pela primeira vez o Jornal Nacional que, embora também estivesse amordacado pela
censura instituiu uma linguagem telejornalistica até entdo incipiente no Brasil.

Posteriormente, nos anos 1970, outros formatos foram introduzidos pela
Rede Globo, como o Fantastico e o Globo Shell Especial, hoje Globo Reporter. Nesta época,
a emissora também se tornou lider de audiéncia, deixando para tras ndo apenas a pioneira TV
Tupi, mas a forma precéria de se fazer telejornalismo.

Com a entrada de outras emissoras na década de 1980, a linguagem
telejornalistica sofreu novas transformacgdes — por um lado, TVs para um publico elitizado
priorizavam a exibicdo de documentarios e reportagens de cunho politico, enquanto as
populares investiam em programas sensacionalistas e exploravam casos policiais. A constante
queda na credibilidade desse tipo de programacéao fez com que a entrada dos anos 1990 fosse
marcada pela tentativa de angariar publico por meio do jornalismo opinativo personificado na
figura do ancora.

Nesta época, o telejornal puramente informativo perdeu terreno e
comentaristas passaram a contextualizar os acontecimentos exibidos. Entretanto, resquicios da

década anterior puderam ser detectados em programas das emissoras Record e SBT. Até
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mesmo a Rede Globo cedeu a possibilidade de aumentar sua audiéncia por meio do uso
constante de cameras escondidas e da escolha de pautas policiais.

Também na segunda metade da década de 1990 a TV por assinatura
comecou a se popularizar e o primeiro canal exclusivo de noticias, a Globo News, contribuiu
para o aprimoramento da linguagem telejornalistica. Nesta mesma época, a internet comecou
a ser inserida na vida dos brasileiros e a televisao precisou se reinventar para se manter na
lideranca dos meios de comunicacdo no Brasil.

Tracando um panorama desde o inicio do primeiro telejornal, Imagens do
Dia até a variedade levada ao ar atualmente, percebeu-se que os telejornais diarios, de modo
geral, apresentam caracteristicas comuns que formam o que aqui chamamos de linguagem.
Este conceito, emprestado da linguistica, foi reformulado para esta pesquisa e tomado a partir
dos 51 itens identificados e englobados em nove categorias, 0 que permitiu melhor
compreensdo acerca das propriedades deste formato, que em muito se distingue dos outros,
também aqui apresentados.

Embora algumas particularidades possam ser observadas, evidenciou-se que
0 TJ diario neste pais era essencialmente informativo até a introdugdo do &ncora no final dos
anos 1980 e inicio de 1990. Percebeu-se também que a apresentacdo, que antes contava com
pessoas estaticas ante uma bancada e um cenario rudimentar foi se modificando e hoje novos
formatos estdo sendo postos em teste, em especial, a informalidade e a crescente utilizacdo da
tecnologia em cenarios virtuais ou interativos.

Em relacdo aos elementos constitutivos do telejornal, constatou-se que boa
parte ja era praticada desde o inicio, a exce¢do do link, que depende da tecnologia de satélites
indisponivel quando da chegada do meio ao pais e também do comentario, que vem sendo
cada vez mais utilizado, tanto pelo ancora quanto por comentaristas especializados.

No que tange aos elementos de formato da noticia telejornalistica, ou seja, 0
VT, itens como background (BG) e arte eram impossiveis sem a aquisi¢do de cameras sonoras
e computadores capazes de produzir imagens hibridas. Hoje, todos os recursos podem ser
amplamente utilizados e contribuem para a clareza na constru¢do da noticia. Da mesma
forma, elementos gréficos como indicadores, selos, creditos e cenario virtual sdo produzidos
de modo a enriquecer ou ilustrar reportagens.

A interatividade, muito baixa até meados dos anos 1990, encontrou-se
elevada a outro patamar com a chegada da telefonia movel e da internet. Se antes o
telespectador entrava em contato com as emissoras por meio de cartas, agora chats

instantdneos e cameras de alta resolucdo em telefones celulares inovaram a maneira de
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relacionamento entre telejornal e audiéncia. A rede ndo apenas contribui para a interacdo com
0 publico, mas pauta o proprio telejornal e obriga-o a ir além do factual.

Imageticamente, viu-se a extincdo do contraplano no final da década de
1980, pois este recurso dava a sensagdo de constru¢do cinematografica da noticia, o que
passou a ser criticado por jornalistas em favor de uma linguagem visual mais objetiva. Além
disso, 0 plano meédio passou a ser cada vez mais utilizado, pois a substituicdo de cameras de
filme por cameras de video e, posteriormente, digitais, possibilitou a gravacdo de entrevistas
em maior quantidade e o uso de sonoras é hoje notdrio.

Em relagdo aos elementos de conteddo, verificaram-se distingdes entre o
que é pauta em telejornais nacionais ou regionais. Tanto a bibliografia estudada quanto os
jornalistas entrevistados sinalizaram que a regionalizacdo do conteddo deve ser o caminho
percorrido para que o TJ diério volte a ocupar papel de destaque na informacé&o do brasileiro.

Neste sentido, buscamos por um objeto que atendesse a essa demanda e a
escolha pelo Parana TV da RPC TV, afiliada da Rede Globo se deu pelo fato da emissora ser
lider de audiéncia e este telejornal ser o principal da grade regional. Além disso, em Londrina,
a 12 edicdo do jornalistico exibido as 12h05 € totalmente produzido pela TV Coroados
(pertencente a RPC TV), primeira emissora de TV do interior do pais, cujo cinquentenario foi
comemorado em 2013. Desta forma, o Parana TV 12 edicdo é referéncia para a regido do
norte e norte pioneiro do Parana.

Como sua transmissdo comecgou apenas em 1999, para o estudo foram
utilizados outros telejornais da emissora e 0 escasso material disponivel em arquivo teve que
ser analisado em conjunto com entrevistas de profissionais que estdo na emissora desde a
década de 1970. Por meio de seus depoimentos e das tabelas elaboradas através da coleta de
dados, as mudangas de linguagem descritas acima puderam ser verificadas; além disso, a
escolha das pautas também foi alvo de estudo.

A transmissdo de informacfes de cunho local ou regional tem grande
influéncia na identificacdo das pessoas com seu territorio e contribui para a sensacdo de
pertencimento. Além disso, um dos critérios de noticiabilidade proposto por Mauro Wolf e
Luis Arthur Ferraretto é a proximidade. Deste modo, ao analisar as tematicas dos VTs
exibidos nas décadas de 1980, 1990 e anos 2000, observou-se que houve uma crescente
regionalizacdo dos conteudos até que, em 2013, a totalidade de eventos abordados eram
relacionados a cidade de Londrina e regido, o que demonstra a preocupacao da emissora em
associar-se ao publico de modo efetivo.
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Assim, afere-se que a emissora esta consciente da importancia de se
personalizar seu telejornal no intuito de reforcar a identidade regional e angariar cada vez
mais audiéncia e, consequentemente, verba publicitaria.

Neste esforco em mapear e identificar as caracteristicas da linguagem no
telejornal diario no Brasil, algumas informacdes puderam ser destacadas e aplicadas ao
telejornalismo regional: em primeiro lugar, a precariedade dos primeiros anos foi superada e
hoje as emissoras retnem esforcos tecnoldgicos e de pessoal com o objetivo de
profissionalizar a atividade e chamar a audiéncia tanto por meio de imagens de alta qualidade
técnica, quanto através de contetdos atrativos.

Ainda, ficou evidente que a interatividade e a informalidade estdo sendo
introduzidas nos telejornais procurando reter a atencdo de um publico cada vez mais voltado
as novas tecnologias; os jornalistas e empresarios de midia estdo convencidos de que o tom
professoral de outrora deve ser abandonado em favor de um diélogo virtual e amigavel entre
repOrteres, apresentadores e publico.

Outra caracteristica marcante no telejornalismo é que ndo ha unanimidade
em relacdo a todos os elementos analisados em todos os telejornais das emissoras comerciais
no Brasil, pois, de acordo com os entrevistados, ndao existe uma férmula para o telejornalismo
praticado atualmente; o que se nota, sdo tentativas de se aproximar do publico, seja por meio

do tom informal, no uso das novas tecnologias ou, por fim, na regionalizacéo de conteidos.
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ANEXO A - CD com os telejornais



