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RESUMO

Os avancos tecnolégicos foram fundamentais para as mudancgas que vém ocorrendo
na indastria do entretenimento, catalisando novos habitos culturais. A partir da
criacdo do programa de compartilhamento Napster, em 1999, e da comercializacao
em maior escala de copias ndo autorizadas, comegcou um processo de redefinicao
da propriedade intelectual (PI). Foram utilizados como expoentes dessas mudangas
em curso no mercado-industria cultural, os casos do filme brasileiro "Tropa de Elite"
e das duas partes do filme nigeriano "Osuofia em Londres"; que tém em comum 0
fato de terem rompido com as légicas de comercializacdo de seus respectivos
mercados. Estes casos foram estudados a partir de trés eixos: 1) O conceito de
industria cultural e seus desdobramentos contemporaneos; 2) Os novos modelos de
negocio e iniciativas que vém redefinindo o conceito de propriedade intelectual; 3) O
conceito de identidade e o processo de identificagcdo, que tornaram essas obras
fendmenos. Concluiu-se que o compartilhamento de arquivos e a comercializacao de
cOpias ndo autorizadas, apesar de amplamente tratados pela midia como maleficios
a induastria cultural, podem servir para promover os bens culturais. Contudo, a
identificacdo com uma obra se da por questdes subjetivas que podem ser
relacionadas tanto ao "local" quanto ao "global', e, embora as coépias nao
autorizadas possam servir para o maior alcance de um bem cultural, este somente é
alcado a condicdo de fenbmeno quando consegue promover uma mobilizacdo no
imaginario popular. No que se refere a industria cultural, os fas e/ou usuarios da
rede passaram a desempenhar um importante papel em sua mudanga, ndo sé
adquirindo maior autonomia sobre o que querem consumir e como podem fazé-lo,
mas tornando-se colaboradores em uma teia cada vez maior de compartilhamento
para 0 acesso aos bens culturais. Com a abundancia gerada por estes diferentes
meios alternativos, novas formas de escassez - inerente a todo modelo de negdcio -,
passaram a ser exploradas, como se cogita que seja o0 caso atual do cinema 3-D,
um fildo sendo utilizado pela industria cinematografica dominante. Por outro lado,
avessamente aos interesses da industria e a rigidez do copyright, foram criadas
novas formas de licenciamento, como o Creative Commons e o CCO, que parecem
mais de acordo com as necessidades que este momento apresenta. Embora seja
fato que o compartilhamento de arquivos e o comércio de cOpias ndo autorizadas
tragam mudancas da maior importancia ao mercado-inddstria cultural, sédo as
(re)criacbes do publico, também chamadas de remix, ao fazerem uso sem a
intencdo de lucro de bens culturais previamente existentes, colocando-os na
condicao de criagcbes colaborativas, que apresentam os maiores desafios a PlI.

Palavras-chave: Propriedade intelectual. Industria cinematografica. Nollywood.
Remix.



VOLPI NETTO, Oleno Spagolla. Redefining intellectual property in face of the
changes in progress in the cultural market-industry. 2011. 213p. Dissertation
(Master Degree in Social Sciences) - Londrina State University, Londrina, 2011.

ABSTRACT

The technological advancements were fundamental for the changes that have been
occurring in the entertainment industry, catalyzing new cultural habits. The creation
of the sharing program Napster in 1999 and the increase in wide-scale selling of non-
authorized copies were the starting point of a redefining process of the intellectual
property (IP). In order to illustrate these changes in the culture market-industry, the
cases of the Brazilian movie "Tropa de Elite" and the two parts of the Nigerian film
"Osuofia in London", both sharing the common fact of having broken the
commercialization logics of their corresponding markets, were analyzed. These
cases were studied based on three axes: 1) The culture industry concept and its
contemporary deployment; 2) The new business and initiative models, which are
redefining the concept of intellectual property; 3) The identity concept and the
identification process, which elevated works to the condition of phenomena. It can be
concluded that the sharing and selling of non-authorized copies, despite being
treated by the media as harmful to the culture industry, can be used to promote the
cultural goods. However, the identification to a work is given by subjective issues that
might be related such to the "local" as to the "global", and although the unauthorized
copies might serve for a greater reach of a cultural good, it is only raised to the
phenomenon condition when it is able to promote a mobilization of the popular
imaginary. On what concerns the culture industry, the fans and/or users of the net
have started to perform an important role in its change, not only acquiring a greater
autonomy on what they wish to consume and how they can do it, but becoming
collaborators in an ever-growing web of sharing for the access to cultural goods. With
the abundance generated by these alternative means, new scarcity forms - inherent
to every business model - have started to be explored, such as it can possibly be the
case of the 3-D cinema, a niche that is being utilized by the dominating film industry.
On the other hand, oppositely to the interests of the industry and the inflexibility of
copyright, new forms of licensing were created, such as the Creative Commons and
the CCO, that seem more in accordance to the needs that this moment presents.
Although it is a fact that file sharing and the commerce of non-authorized copies
bring changes of the biggest importance to the culture market-industry, the
(re)criations of the public, also called as remix, using previously existent cultural
goods with no profit intention, present the greatest challenges to the IP.

Keywords: Intellectual property. Movie industry. Nollywood. Remix.
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INTRODUCAO

A histéria nos mostra que pouco foi tdo intrigante no mundo da arte
quanto ver imagens reais exibidas numa tela bidimensional, mostrando um trem em
movimento®, o que foi um espanto para a populacéo da época, acostumada em ter
na fotografia 0 meio mais fiel de se apreender imagens. Retratos que capturavam
mesmo objetos em movimento, mas os eternizavam enquanto figuras estaticas. Com
a criagcdo do cinema, de acordo Charney e Scwartz (2001), a vida moderna foi
inventada, mas, além disso, e concomitantemente, também foi inventada uma
importante forma de negocio para a inddstria cultural.

Primeiramente, os filmes eram exibidos somente nos cinemas,
sendo assistidos mediante o pagamento de ingresso?; depois, com a popularizacdo
da televisdo, na década de 1950, seguiu-se a ordem cinema-tevé de exibicao,
através da obtencado dos direitos de se exibir a obra por um tempo determinado, por
parte de uma emissora. Com o surgimento do mercado de locacdo e venda de
filmes, na década de 1970 e 1980, dois formatos de fita de video disputaram o
mercado, as fitas Beta® e VHS® sendo que a batalha foi vencida por este dltimo
formato. Quase duas décadas depois de seu lancamento e estabelecimento como
formato oficial de filmes para aluguel e varejo, o DVD?® foi langcado e ocupou o lugar
do Video Home System, embora a pretensdo anterior da industria de eletrénicos
fosse sua substituicdo pelo LD®, que fracassou comercialmente em varias partes do
mundo, com uma infima penetracdo no mercado brasileiro, devido ao prego
proibitivo de seus discos, majoritariamente importados.

Como no primeiro momento o disco de DVD nédo era factivel de
copia, ndo havia sequer como fazer gravacdes da programacéao televisiva, nem fazer

copia de outro disco; ou alugava-se um filme, ou ele deveria ser comprado. Embora

! Filme intitulado "Chegada do Trem na Estacéo La Ciolat", feito em 1895 pelos irm&os Lumiére; que representa
a primeira  exibicao publica de uma obra cinematogréfica.

% Na citada primeira exibicdo de um filme nos cinemas ja foi cobrado ingresso.

% Betamax, fita magnética de 12.7 mm, contida dentro de uma caixa plastica, para fazer gravacdes caseiras,
lancada em 1976.

* Video Home System, fita magnética de /4" de largura, que fica dentro de uma caixa plastica, com maior
capacidade de gravagdo que a da fita Beta, lancada tambhém em 1976.

° Digital Video Disc, disco digital que contém informagdes digitais, com alta capacidade de armazenamento,
langado em 1995, primeiramente, no Japéao.

® Laserdisc, disco Optico de 12", lancado em 1978, que deu bases para a tecnologia do CD, Compact Disc,
langcado
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fosse possivel fazer cépias com as fitas VHS, elas ja estavam entrando em desuso e
nao ofereciam a mesma qualidade da imagem digital. Canclini (1995) explicita que, a
partir da segunda metade do século XX, os critérios empresariais de lucro
subordinaram as modalidades audiovisuais e massivas da cultura, fazendo com que
suas qualidades fossem preteridas ao maximo valor que pudesse ser arrecadado
por essas obras, através dos altos precos praticados. Porém, com a invencao do
gravador doméstico de CD e DVD, assim como de programas virtuais para
compartilhamento de arquivos, a aquisicdo e 0 acesso a arte - especialmente no que
concerne as industrias de cinema, musica e livros -, de certa forma, foram
democratizados, mesmo que contra 0s interesses da industria cultural. Isto porque,
de acordo com as praticas usuais que esta ainda realiza, deixa de receber pelo
direito de copia que possui. Este acesso, financeiramente mais accessivel,
consequente do compartilhamento de arquivos, mas também da venda de DVDs
gravados de discos originais, trouxe, por exemplo, a possibilidade de familias que
antes precisavam esperar pelos filmes serem exibidos nas redes abertas de
televisdo, poderem escolher quais obras e quando assisti-las, assim como vé-las
imediatamente ao seu lancamento nos cinemas’ e videolocadoras. Ha casos em que
€ possivel se ver um filme antes mesmo de seu lancamento oficial, como aconteceu
com "Tropa de Elite", além de outros.

O avango tecnolégico é uma influéncia para que mudancas de
formato ocorram - além do interesse financeiro da industria eletroeletronica e dos
estudios em ter novas midias no mercado, o que estimula a substituicio de uma
pela outra -tanto dos aparelhos, quanto da midia que fazem uso. Porém, o varejo de
filmes originais, independente de seu formato, tem como caracteristica os altos
precos, o que restringe sua compra a uma abastada minoria, se levarmos em conta
a renda média do cidaddo brasileiro e de outros paises em desenvolvimento.
Embora se possa argumentar o contrario, citando a queda dos precos praticados na

venda de filmes em DVD que n&o sdo mais langcamentos, este é um fato ainda

proeminente. O atual candidato a sucessor do DVD, o Blu-Rayf®, tem seus discos

" Um exemplo recente seria o filme "Chico Xavier", que menos de uma semana apd6s seu lancamento nos
cinemas, em 02/04/2010, nos quais foi grande sucesso de bilheteria, ja estava sendo vendido massivamente
nas ruas do Rio de Janeiro, por comerciantes ambulantes que comercializavam unicamente aquele titulo.
Presenciei tal fato em 06/04/2010, mas nao posso afirmar com precisdo a partir de quando as copias ja
estavam a venda.

® Disco gue possui 0 mesmo tamanho fisico do DVD, com maior capacidade de armazenamento e sem perda de
qualidade, em alta definicdo. Disputou mercado com o HD-DVD, mas venceu a disputa em razdo do apoio de
grandes estudios cinematograficos, que o adotaram como nova midia oficial.
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com valor médio de R$100,00°, valor que representa 21,5% do salario minimo no
Brasil'®. Isto pode indicar que ndo é somente o valor monetario do DVD que esta
diminuindo (mesmo que nao suficientemente), mas também seu valor simbdlico. Isto
porque o0 suposto direito de exclusividade de uso e acesso pelas minorias
abastadas, usado como forma de distincdo de classe, embora em seu contexto
original ele se refira ao gosto e ndo ao preco (Bourdieu, 2001), parece estar sendo
deslocado em favor da nova midia, como uma estratégia da inddstria cultural para
valoriza-la aos olhos de seus potenciais consumidores.

Canclini (1995, p. 31) aponta que "devemos nos perguntar se ao
consumir ndo estamos fazendo algo que sustenta, nutre e, até certo ponto, constitui
uma nova maneira de ser cidaddos". Ao se levar em conta a disparidade entre a
possibilidade de consumo de um produto original e sua cépia’, a acessibilidade
proporcionada pelo baixo custo desta uUltima a legitima como importante meio de
disseminacdo da arte, colocando pessoas antes excluidas desse consumo, como
praticantes desta forma de cidadania. Por isso a importancia de se rever os valores
abusivos praticados pela industria formal no Brasil e em outros paises. Pode-se
tomar como exemplo de mudancas neste aspecto, o fendbmeno da industria do video
na Nigéria, que oferece, legalmente, acesso as obras que produzem, por precos que
parecem mais acessiveis num aspecto global - o que envolve questées locais que
serdo tematizadas adiante.

Com as supostas perdas financeiras, amplamente divulgadas pela
midia, que afligem os realizadores e distribuidores dos filmes houve uma relativa
diminuicdo nos precos das copias autorizadas dos DVDs. No caso da industria
cinematogréafica, tal aflicdo se estendeu aos estabelecimentos que trabalham

legalmente com sua venda e aluguel*?

- questao pertinente ao tema, mas que nao
sera abordada com profundidade em razdo do recorte desta pesquisa, a ser
explicitado adiante. Isso aconteceu também através da venda dos discos de DVD,

assim como dos CDs, em embalagens mais simples que os estojos de plastico,

® Consulta feita em 03/04/2009, no site das Lojas AMERICANAS.com. Até o término desta pesquisa, contudo, ja
foi possivel se notar um relativo barateamento no custo desses discos, sendo possivel encontra-los por um
preco minimo de R$ 29,90, em promogdes.

19 Considerando o valor de R$465,00, vigente a partir de primeiro de fevereiro de 2009.

™ Considera-se copia tudo que é vendido ou trocado sem o consentimento de seu autor, produtor e/ou
distribuidor.

12 Seja em ingresso para sua exibicdo nos cinemas; em seu aluguel nas locadoras; ou na venda dos discos de
DVD nas lojas fisicas e virtuais.
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comumente usados™®, mas que ainda ndo atendem as possibilidades da populacéo
brasileira com menor poder aquisitivo, uma vez que cada disco custa na faixa de R$
10,00. Na cidade de Londrina (PR), por exemplo, é possivel comprar até seis filmes
pelo mesmo preco, nas redes de vendedores de rua, 0 que indica que esta é
possivelmente a maior forma de disseminacao da sétima arte no pais - a0 menos no
que se refere a aquisicdo paga do produto. Isto também nos leva a questionar se
todos os que compram os produtos “"piratas" hoje, antigamente consumiam 0S
originais; ou mesmo se todos os que compram as cépias ndo autorizadas hoje,
comprariam as "originais" amanhda, caso deixassem de existir as copias ilegais com
precos significantemente menores. Apesar de os esforcos da industria para se
adaptar a nova realidade, como iniciar a venda de downloads de seus filmes e

aumentar a interatividade nos sites dos mesmos**, a discrepancia de precos entre o

nl5 nl6

produto entendido como "genuino”™>, e seu "genérico"", ainda sédo grandes.

Todavia, a possibilidade de acesso e obtencdo da arte, de maneira
geral, é de grande importancia a formacao intelectual dos individuos, assim como a
construcdo de seu material humano. Segundo Charney e Scwartz, 0o cinema,
especificamente, possui um importante papel como meio de reflexdo e discurso
social, 0 que aponta com clareza a fundamentalidade de uma real democracia em
sua feitura e acessibilidade, de forma que os individuos possam por em pauta as

questdes de seu proprio tempo:

13 Edi¢cbes populares chamadas digipack, que consistem em uma capa de papeldo, que envolve um suporte
plastico para o disco de DVD, sem encarte.

A pagina do filme "Avatar" € um exemplo, por oferecer varios recursos interativos entre o publico e o universo
do filme, como a possibilidade de fazer um avatar do internauta/espectador, com sua prépria foto.

5 por ser proveniente do detentor de seu direito de copia e distribuigdo.

% Em embalagens inferiores, e, as vezes, com contetdo de qualidade inferior, especialmente se a cépia for de
um filme gravado de uma exibicdo nos cinemas. Embora este seja um problema recorrente, geralmente os
vendedores sabem informar se as copias sdo de filmes gravados no cinema; baixados da Internet; ou gravados
do DVD original. Outro problema frequente, no caso das gravacdes a partir dos DVDs originais, € a auséncia
dos extras, assim como de todas as opg¢Oes de linguas disponiveis no original, isto é, filmes de lingua
estrangeira com somente a op¢ao do audio dublado em portugués, por exemplo. Possivelmente, isto se da pela
menor capacidade de gravacgao dos discos utilizados para fazer as cépias, que custam mais barato do que os
gue possuem maior espago, compativeis com os filmes que tém extras que demandam mais gigabytes.
Enquanto um tem 4.7 GB de capacidade de gravacéo, o outro possui 7.2 GB. Sobre as embalagens, existem
vendedores que além de comercializarem os filmes, produzem novas capas para eles, embaladas em estojos
plasticos, cobrando por eles um prego um pouco mais caro que o das cépias comuns.
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0 cinema ndo constituiu apenas uma entre varias tecnologias de percepcao,
tampouco refletiu o apice de uma determinada ldgica do olhar; ele foi,
sobretudo (a0 menos até a ascensdo da televisdo), o mais singular e
expansivo horizonte discursivo no qual os efeitos da modernidade foram
refletidos, rejeitados ou negados, transmutados ou negociados. Foi um dos
mais claros sintomas da crise na qual a modernidade se fez visivel e, ao
mesmo tempo, transformou-se em um discurso social pelo meio do qual
uma grande variedade de grupos buscou se ajustar ao impacto traumatico
da modernizagdo (2001, p. 502).

Alguns filmes causam uma maior comocéo, por fazerem uma
conexdao com 0s sentimentos mais genuinos das pessoas, levando-as a refletir; ou
mesmo a sofrerem catarses que ddo vazao ao que muitas vezes nao se concretiza
no plano real dos espectadores. O maior acesso as obras cinematograficas, atraves
do uso de arquivos ou compra de produtos, (i)legalmente compartilhados ou
vendidos, tem causado mudancas ainda em curso. Elas ndo somente influenciam no
funcionamento da industria cultural, como também na maneira como as pessoas
passaram a se relacionar com a arte. Embora a lei de direitos autorais proiba acdes
que violem o direito de cépia e distribuicdo, criminalizando a reproducdo néo
autorizada, o que defende os interesses da industria e, teoricamente, dos criadores;
€ importante destacar que muitas pessoas passaram a ter maior acesso a arte
através do baixo custo das cépias ndo autorizadas, infimo se comparado ao DVD
original. Uma alternativa a essa situagdo seria baixar ainda mais os pre¢cos dos
discos originais®’, de forma que as pessoas tivessem condicdes reais de consumi-
los, a exemplo da relativa baixa margem de lucro obtida pela venda de cépias fisicas
autorizadas na industria cinematografica nigeriana.

Segundo Ronaldo Lemos, criador do trocadilho "cinema povo" com

"cinema novo"'®

, a industria de videofilmes™ da Nigéria produz “filmes locais, de
baixo custo, feitos em video, com apelo direto para seu publico e que sédo vendidos
através das redes de vendedores de rua" (2006). Segundo ele, isto permite a pratica
dos mesmos, ou mais proximos, precos dos discos copiados, 0 que, naturalmente,

coibe seu consumo. Além disso, seus filmes séo feitos de forma independente, sem

7 Um exemplo dessa tentativa seria o lancamento no Brasil da série DVD Light, cujos titulos custam R$ 5,99. Os
filmes sdo vendidos em grandes redes de supermercados, como o0 Extra, e lojas de departamento, como as
Lojas Americanas, em um envelope de papeldo que nao difere muito da aparéncia de uma coépia ilegal, a ndo
ser pela qualidade de impressao da capa. Os filmes da cole¢cdo ndo sdo sucessos do cinema, nem filmes
considerados "cult", o que pode justificar sua falta de divulgacéo.

% Movimento brasileiro que defendia produgBes baratas do ovo e para ele, ideologia que ndo se concretizou,
uma vez que a propria retérica de seus cineastas ndo conseguiu alcangar a grande massa.

¥ Como depois sera explorado, pelo menor custo, os filmes na Nigéria sé@o filmados em video, ao invés do
celuléide, amplamente usada pela industria cinematografica, especialmente a hollywoodiana.
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apoio de politicas publicas. Assim, a captacdo de recursos leva menos tempo, assim
como todo o processo de producdo, que se torna mais enxuto devido ao menor
custo que exige e aos meios proprios que possuem para a distribuicdo. Através
destas praticas diferenciadas de producdo, distribuicdo e comercializacao, obtém um
namero substancial na venda das copias consideradas legais desses filmes - o que
ndo deve ser somente contabilizado como lucro financeiro aos seus realizadores,
mas também como ganho intelectual e cultural, oriundos do maior acesso que
proporciona & populacéo as obras cinematograficas®.

As novas formas de compartilhamento, venda e uso da arte, que néo
necessariamente se enquadram como “pirataria”, causaram nos Ultimos dez anos®
uma transformacéo ainda em curso, ndo somente na industria do cinema, mas em
toda a industria cultural. Embora a imprensa noticie amplamente sobre os supostos
prejuizos financeiros da industria cinematografica, com a diminuicdo da arrecadacao
em bilheteria®* e do direto de cépia, decorrentes desta nova situacédo, é notavel que
mais pessoas passaram a ter maior proximidade com a arte também através do
compartihamento de arquivos®®. Apesar de estas conseqiéncias serem
frequentemente tratadas na midia, geralmente a favor dos grandes estudios, e, de
maneira geral, da industria cultural, pouco se discute sobre o outro extremo desta
situacdo, no qual se encontra o publico, favorecido pela maior acessibilidade. A
tecnologia inspirou mudancas nos interesses das pessoas, por ser um meio
facilitador do alcance ndo somente ao conhecimento, mas também ao
entretenimento®*. Isto posto, a Internet pode ser citada como um avanco tecnolégico

gue mudou o interesse de parte da populacdo pela aquisicdo de bens culturais via

% Quando se faz referéncia ao ganho intelectual e cultural da populacdo ndo se pretende relaciona-los

diretamente ao fato dele ocorrer através do consumo de uma obra via cépia autorizada, mas sim pelo conteddo

imaterial dela, que pode estar perfeitamente presente em uma copia ilegal. A relacédo entre o lucro da industria

e 0 ganho simbdlico de seus consumidores, se da de forma a demonstrar que na Nigéria ambas as

necessidades parecem ser atendidas, por uma estratégia de sobrevivéncia e desenvolvimento da indUstria

local, como sera visto adiante.
Desde o surgimento de programas de compartihamento de arquivos via Internet, assim como a
comercializagéo de gravadores de CDs e DVDs.

22 Em 2010, com o sucesso do filme "Avatar", com técnicas inovadoras de filmagem em 3-D, parece que a
industria encontrou um novo fildo para explorar. Este filme €, até entédo, a maior bilheteria de todos os tempos,
ultrapassando a arrecadacao de US$ 2 bilhdes.

2 Através de programas como o0 eMule - que possibilita ao usuario colocar arquivos para outros usuarios
baixarem, assim como o contrério -, e sites como o Surf The Channel - que oferece links para se baixar ou
assistir, gratuitamente ou via pagamento, os mais diversos filmes, programas de TV, séries etc. O site You
Tube se tornou uma grande referéncia na postagem de arquivos audiovisuais para serem assistidos na rede.

* Nao se pretende aqui distinguir todo entretenimento de algum nivel de conhecimento, na amplitude que a
expressao engloba, mas sim diferencia-lo do conhecimento académico.

21
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os métodos formais, de forma que passou a permitir o acesso a eles, sem
necessariamente a aquisi¢do do produto em sua forma fisica.

Desta forma, esta dissertacdo visa tracar um panorama de como a
questao da propriedade intelectual se situa nesses diferentes cenarios apontados,
que se supdem serem, conjuntamente, as formas que mais contribuem para as
mudancas na propriedade intelectual. Isto sera feito através da analise do fenbmeno
concomitante ao lancamento e distribuicdo dos filmes "Tropa de Elite" e "Osuofia em
Londres". Embora estas obras possuam légicas particulares de comercializacdo e
sejam, inclusive, inversas®, elas t&m em comum o fato de seu sucesso ter
supostamente dependido, em muito, do mercado informal - o que traz novos
elementos para a discussao da propriedade intelectual, que serédo aqui explorados.

No entanto, a andlise realizada ndo se baseard somente nas

discussbes que os casos dos filmes "Tropa..." e "Osuofia..." incitam sobre a
propriedade intelectual, mas também em outras ocorréncias que possuem
importante funcdo na redefinicAo da idéia dessa propriedade. Como exemplos,
podem-se citar a criacdo do copyleft, que subverte a ordem do direito autoral,
oferecendo melhores condi¢cdes para 0 aprimoramento e acesso as obras, e do
Creative Commons, projeto sem fins lucrativos que disponibiliza licencas flexiveis
para obras intelectuais, previstas em suas proprias formas de licenciamento - o que
demonstra a existéncia de um momento no qual ha uma busca por maior
flexibilizacdo com relacédo a questédo da propriedade intelectual.

Uma vez que esses meios apontam a necessidade de mudancas
nas formas de licenciamento das obras, de maneira que existam possibilidades mais
amplas quanto ao seu uso e acesso, estariamos testemunhando transformacées
que resultardo numa nova industria cultural; na sedimentacdo da industria de
produtos ndo autorizados; ou na desconstrucdo da idéia de que oferecer acesso a
uma obra, recebendo pouco ou nada por ela, implica em prejuizo aos seus
realizadores? Tal analise se faz a luz de discussGes contemporaneas que re-criam a
nocdo de direitos autorais, assim como de teorias classicas sobre a industria
cultural. Embora o foco principal seja dado nas acdes tomadas de forma alternativa

aos moldes da industria formal de cinema, para a sobrevivéncia e reajuste a esse

% Isto porque o primeiro foi financiado por um grande estudio, "Universal', com o objetivo de ser passado

primeiramente nos cinemas, para somente depois ser comercializado em DVD, enquanto o segundo foi feito
de maneira independente, com a intencdo de ser vendido diretamente nos camel6s, em DVD.
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novo momento, também serdo descritas e avaliadas as a¢des da industria cultural
para se adaptar a este momento.

Para o desenvolvimento da analise, sera feito uso de trés grandes
eixos, que constituem cada capitulo, a partir de revisdes tedricas dos conceitos de
industria cultural, propriedade intelectual, e identidade, respectivamente. A analise
proposta sobre estes temas far-se-a a partir dos dois casos concretos mencionados,
considerados relevantes por trazerem elementos novos a discussdo proposta: 1) O
fendmeno brasileiro do filme "Tropa de Elite", que antes de ser lancado no eixo
comercial formal, foi "pirateado” e teve grande sucesso no mercado informal, assim
como, posteriormente, no formal, obtendo éxito de bilheteria; 2) A industria do
cinema nigeriano - com énfase no caso do filme "Osuofia em Londres", e sua
continuacdo, "Osuofia em Londres 2"?° - que, através de producdes independentes,
supostamente prové grande acesso a populacao, pelo baixos preco de seus filmes,
comercializados no mercado informal, diretamente em DVD.

Para ter uma idéia mais precisa dos casos que aqui seréo
estudados, segue uma apresentacédo mais detalhada de cada um deles:

* Lancado no ano de 2003, "Osuofia em Londres", dirigido por
Kingsley Ogoro, tornou-se o filme mais bem sucedido do cinema nigeriano, tanto em
seu pais de origem, onde vendeu 800.000 cépias (O Grito, 02/06/2008), como fora
dele, sendo um dos primeiros filmes do pais a ter reconhecimento internacional.
Apesar de uma postura da industria videofilmica do pais cada vez mais a favor da
propriedade intelectual, mas ndo necessariamente contra a questdo das copias nao
autorizadas, foi com a disponibilizacdo n&o autorizada online e para
compartiihamento do filme, assim como pela comercializacdo de copias
consideradas ilegais, que o publico que nao teve acesso a copia autorizada da obra
pdde assisti-la.

* A comercializagdo ilegal do filme brasileiro "Tropa de Elite", de
José Padilha?’, em 2007, antes sequer de seu lancamento oficial nos cinemas, deu-

% A escolha por se analisar também a segunda parte de "Osuofia" se deu porque na industria videofilmica
nigeriana muitas obras sdo divididas em duas ou trés partes, o que, supfe-se, seja para aumentar o
rendimento das "franquias"”, assim como feito em Hollywood. Porém, nestes casos, os finais dos primeiros
filmes séo inconclusivos, o que instiga o publico a assistir a(s) outra(s) parte(s), o que é o caso de "Osuofia
em Londres".

27 0O filme foi inspirado no livro "Elite da Tropa", de Luis Eduardo Soares, Andre Batista e Rodrigo Pimentel,
publicado pela Editora Objetiva.
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se por uma copia que vazou antes do filme ter, teoricamente®®, seu corte final pronto.
A propaganda informal foi uma das grandes responsaveis por seu sucesso, devido
as muitas mencdes na imprensa, geradas pela grande repercussdo através da
questao da chamada "pirataria”, além do conteudo violento e revelador do cotidiano
dos policiais brasileiros de elite. Mesmo com a grande vendagem no mercado
informal, antes de seu lancamento nos cinemas, somente em duas semanas apo0s
ter estreado nas salas de exibicdo, o filme ja havia arrecadado cerca de R$ 6,5
milhdes e atraido cerca de 700 mil espectadores aos cinemas (G1, 16/10/2007).

Para um melhor entendimento dos fendmenos que circundaram
estas obras, também é necessario fazer algumas consideracdes, ainda que de um
modo nado aprofundado, sobre seus conteludos, que também tiveram importante
fung&o no impacto que estas causaram. Enquanto "Tropa..." retrata a violéncia como
forma legitima de combate a corrupcdo e ao trafico, a partir do ponto de vista
unilateral de seu personagem principal, o policial Capitdo Nascimento; "Osuofia"
trata dos choques culturais aos quais pessoas de diferentes proveniéncias sao
expostas, quando um nigeriano vai a Inglaterra, e, em sua sequéncia, quando uma
inglesa vai a Nigéria. Embora os enredos dos filmes escolhidos ndo dialoguem entre
si, 0 que tém em comum € o fato de serem casos emblematicos de uma grande
identificacdo ocorrida em seus respectivos paises - além de apontarem as
mudancas em curso no mercado-inddstria cultural, uma vez que tiveram suas
carreiras comerciais atravessadas por questdes referentes ao compartilhamento de
arquivos e/ou a comercializacédo de cépias ndo autorizadas.

Como estes casos sdo bastante significativos a ilustracdo das
transformacdes pelas quais a industria cultural foi submetida, eles pontuam os trés
eixos desta dissertacdo, que, como ja mencionado, ndo se resumirdo a estes filmes,
de forma que se possa seguir o fenébmeno da redefinicdo da propriedade intelectual
de maneira mais completa. Assim, no primeiro capitulo, serd também contada a
histéria do cinema, ao menos parcialmente, como um importante meio para o
desenvolvimento do pensamento social critico, que - embora ndo tenha este viés
explorado pela propria industria cultural, por razdes ideologicas que serdo vistas

neste mesmo capitulo - serviu para o rompimento com os paradigmas das

8 Nao existe uma diferenga substancial entre nenhum dos cortes conhecidos do filme, ao menos no que se
refere ao seu enredo, embora seja alegado o contrario.
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producdes que eram convencionalmente feitas. Hoje, esta pratica acaba se
revelando sob outra luz, na forma como o publico vem buscando o acesso aos bens
culturais.

No segundo capitulo é proposta uma discussdo acerca das
possibilidades que vém sendo exploradas pelos artistas e fas, diante das novas
formas de feitura, promocéo e acesso trazidas pelas novas tecnologias, além das
acOes da proépria industria cultural para se adaptar a realidade contemporanea. A

"29 & "Osuofia em

partir disso, sera analisado como os casos de "Tropa de Elite
Londres" perpassam as mudancgas em curso no conceito de propriedade intelectual
na era digital.

Por fim, no terceiro capitulo, sera analisada a relacdo entre os
conceitos de identidade e do processo de identificacdo, trabalhados por Bauman e
Hall, com o impacto dessas obras nas audiéncias que as assistiram. Isto demonstra
que, para além do interesse comercial da industria cultural, a configuracdo de um
fenbmeno cultural se da majoritariamente pela forte identificacdo que uma obra pode
suscitar. Quando se d4 uma mobilizacdo do imaginario popular, certas obras sdo
alcadas a condicdo de fenbmeno, como nos casos que aqui serdo tratados, de
"Tropa de Elite" e de ambas partes de "Osuofia em Londres". E quando o fetiche da
mercadoria da lugar ao que a obra oferece em seu conteudo imaterial.

Esta dissertagéo visa ressaltar a urgéncia acerca de uma discusséo
de formas mais justas de comercializacdo e troca de bens culturais, por isso é
necessario discutir a questdo da redefinicdo da propriedade intelectual, que possui
grande importancia para o avanco da maior acessibilidade, diante da realidade que

se imp&e com as novas tecnologias, formas de venda e compartilhamento.

Procedimentos Metodoldgicos

E utilizada neste trabalho uma tendéncia na pesquisa antropoldgica

que sugere a adaptacdo das praticas etnograficas a objetos de estudos mais

2 Embora tenha sido feita a continuacao do filme, esta pesquisa ira se ater a sua primeira parte, uma vez que

foi dela que decorreu o fendbmeno do amplo compartilhamento e da comercializacdo de copias néo
autorizadas antes mesmo de sua estréia nos cinemas. Em razdo do prazo de realizacdo desta pesquisa, ndo
foi possivel se realizar uma anélise comparativa das carreiras comerciais dos dois filmes - uma vez que a do
segundo filme comecgou pouco mais de um més antes de se encerrar esta dissertacdo, portanto ainda nao se
tem dados sobre suas janelas de exibicdo -, assim como de seus conteddos. Contudo, seréo feitas mengdes
pontuais a questao das cépias ndo autorizadas de "Tropa de Elite 2" e a sua carreira nos cinemas.
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contemporaneos. Trata-se de uma forma de estudo que se desloca do single-site
tradicional, para o que é chamado de etnografia multi-sited, cuja funcdo é a
observacédo e a participacdo que perpassam dicotomias como o "global" e o "local”
(MARCUS, 1995). Ndo se trata de um trabalho etnografico, propriamente dito, mas,
ao longo da dissertacéo é feito o uso de micro etnografias. Assim, sdo utilizadas aqui
para efeitos analiticos as experiéncias que o pesquisador teve frequentando e
consumindo os produtos vendidos no camelédromo da cidade de Londrina (PR), tal
como sua observacdo do fendbmeno de "Tropa de Elite", quando lecionava para um
grupo de adolescentes em uma academia de linguas, além do relato de uma
palestra sobre a propriedade intelectual.

Como sugere Spink (2003), é feito uso de variados métodos tanto
para a coleta de dados quanto para sua analise. O debate sobre a questdo da
propriedade intelectual sob o aspecto do compartilhamento de arquivos, assim como
da comercializacdo de copias ndo autorizadas, é muito recente e foco de constantes
novidades. Dessa forma, s&o utilizadas diferentes e heterogéneas fontes de
informacgdes, que sugerem um debate mais enriquecido e atual sobre o "campo -
tema" - isto €, um local ndo mais especifico, mas referente a processualidade de
temas situados (SPINK, 2003). Para tal, foram feitas duas pesquisas em diferentes
jornais, sobre os assuntos "comércio informal na cidade de Londrina" e "Tropa de
Elite", cuja metodologia serd mais bem detalhada no momento de seu uso.

Apesar de se tratar de uma pesquisa de cunho mais tedrico do que
etnografico, realizou-se um tratamento ndo convencional no modo de se realizar
uma pesquisa antropolégica, assim como feito por Ramirez-Galvez (2003). Portanto,
os tedricos utilizados servem como ponto de partida, mas, para realizar o que
Marcus (1995) propde de seguir a controveérsia, faz-se necessario recorrer a outros e
diferentes pontos. Assim, para os fendmenos culturais de "Tropa de Elite" e "Osuofia
em Londres" serem explorados em toda sua complexidade, de maneira que se tenha
um entendimento de quais questdes eles trazem para a redefinicdo do conceito de
propriedade intelectual no ambito global, € feita uma breve discussdo sobre seu
conteudo, assim como é explorada a questdo do processo de identificacdo em seus
respectivos paises de origem - numa constante articulacdo entre o "local" e o
"global".

Como aponta Ramirez-Galvez (2003, p.11), ira se trabalhar com o

conjunto dessas fontes "ndo apesar de sua heterogeneidade, mas em virtude dela,
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considerando niveis de especificidade da informacédo, em funcdo do grupo para o
qual esta dirigida", o que serviu igualmente a estruturacdo desta dissertacao.
Embora se trate de filmes com conteddos bastante diferentes, foi o fato de os
mesmos romperem com a légica mercadoldgica da industria cinematogréfica em
seus paises, em virtude do compartilhamento e comercializacdo de suas copias nédo
autorizadas, de onde surgiu o interesse para se formular esta pesquisa. Ambos o0s
casos sdo emblematicos sobre as mudancas em curso no mercado-industria
cultural, cuja forma usual de funcionamento ndo mais corresponde a todo o espectro
que abrange atualmente, em razdo das novas tecnologias. Ou seja, trata-se de
casos que trazem elementos para problematizar as formas de producédo, promocao e
distribuicdo alternativas a industria cultural hegeménica.

Assim sendo, a pesquisa proposta tem como objeto produtos,
formas de producéo e produtores. Seu foco € na questdo da maior acessibilidade a
arte, trazida pelo compartihamento de arquivos e a venda de coépias nao
autorizadas, que tém importante funcédo na redefinicdo do conceito de propriedade
intelectual. Por se tratar de um tema recente e fonte de um debate ainda em curso,
nos diversos meios que atravessa, nao € possivel lhe dar um tratamento linear, ou
totalizador, como aponta Mariza Corréa (2003). Desta forma, de acordo com Corréa
(2003) ao se referir a pesquisa de objetos contemporaneos, é preciso apanha-lo nos
diferentes locais em que ele se mostra. Isto €, ir a busca do fenbmeno onde ele se
apresenta: no debate tedrico; entre militantes e organizacdes que discutem politicas
relativas a Propriedade Intelectual (Pl); em noticias de imprensa; e experiéncias
micro-etnograficas.

Por se tratar de um universo constituido por mdltiplos atores e
interesses, busca-se nos fendmenos locais, a exemplo de "Tropa de Elite" e
"Osuofia em Londres", elementos que contribuam para a anélise do fenbmeno global
das alteragbes em curso na PIl, o que torna uma justaposicdo de referenciais e
formas de andlise necesséaria a execucao desta pesquisa. Tal op¢do é entendida
neste contexto como fundamental para um entendimento mais abrangente sobre o
funcionamento da inddstria cultural e as mudancas no conceito de propriedade

intelectual, decorrentes das novas formas de tecnologia.
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1 A INDUSTRIA CULTURAL E SEUS DESDOBRAMENTOS CONTEMPORANEOS

Do surgimento de estabelecimentos com grandes estoques, que
seriam precursores das lojas de departamentos, a construcdo das passagens, que
eram galerias cobertas de vidro e com paredes revestidas de marmore - cenario da
primeira iluminacéo a géas -, passando pelo uso de ferro moldado nos trilhos de trem,
usado a principio em construcfes que serviam somente para fins transitérios, como
pavilhdes de exposicdo e as passagens® - que seria precursor da viga de ferro -,
chegava o futuro a Paris, a capital do século XIX, na visdo benjaminiana. E neste
contexto que iniciamos este capitulo, que trata da construcdo da inddstria cultural e
de seus desdobramentos contemporaneos. Estes ndo sé contemplam os casos de
"Osuofia em Londres” e "Tropa de Elite", mas também a questdo dos avancos
tecnoldgicos, que acabam por influenciar tanto a criacdo, quanto a reproducéo e o

acesso as obras de arte.

1.1 SOBRE A FOTOGRAFIA: A INDUSTRIA COMO RIVAL DAS ARTES; A ARTE A SERVICO DO

COMERCIANTE

Para Benjamin (2006), o uso do ferro representou a ruptura da
arquitetura com a arte, assim como quando a pintura foi substituida pelos
panoramas, concomitantemente ao surgimento das passagens. Os panoramas
tinham como funcédo imitar perfeitamente a natureza e suas transformacfes, numa
enganosa similaridade que seria precursora ndo somente da fotografia, como do
cinema mudo e, depois, do cinema sonoro. Apesar de ter sido questionada pelos
artistas da época a cerca de seu valor artistico, a fotografia seria a ruina dos
pintores miniaturistas que, por volta de 1840, em sua maioria, haviam se tornado
fotégrafos (BENJAMIN, 1994). Isto ndo se deu somente por razbes econdmicas,
mas também técnicas, uma vez que a foto tinha uma qualidade superior a do retrato

hY

em miniatura. Além disso, esta inovacdo tecnoldgica traria a tona uma nova

%0 Através das quais a multidao se deslocava, entre galerias construidas em ferro e vidro, no século XIX.
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realidade social, através de um movimento de vanguarda, do qual provinham os
primeiros fotografos e a maior parte de sua clientela.

Benjamin (1994) aponta que durante muito tempo pesquisadores
trabalharam independentemente com o objetivo de fixar imagens da camera
obscura, ja conhecida desde a época de Leonardo da Vinci. Depois de tanto
trabalho, dois pesquisadores, Niepce e Daguerre, alcancaram ao mesmo tempo tal
resultado e, por isso, tiveram dificuldades em patentear sua invengao. Desta forma,
fez-se necessaria uma intervencdo do Estado, que os indenizou, colocando a
descoberta em dominio publico, o que colaborou para seu desenvolvimento
constante e acelerado. Ao que tudo indica, se este exemplo ocorrido no nascimento
da industria cultural tivesse sido reproduzido nas descobertas que se seguiram, o
desenvolvimento tecnolégico e, consequentemente, artistico, poderiam ter
acontecido com maior qualidade e, talvez, velocidade. Mais de acordo com o0s
interesses evolutivos que com os financeiros.

Com a tamanha inovagdo que trouxe, tedricos apontaram a
fotografia como um projeto sacrilego por durante quase cem anos. Além da
influéncia que ela exerceu no mercado de trabalho, o proprio ato de se fotografar era
contra a crenca, entdo existente, de que henhum mecanismo humano poderia fixar a
imagem de Deus, da qual o homem é tido como semelhanca pelos religiosos.
Somente um artista movido por uma inspiracao celeste seria autorizado a fazé-lo.
Este fato aponta um conceito fetichista da arte - que € ainda existente, embora
possivelmente ndo seja mais predominante -, que co-relaciona a criacdo do ser
humano com a inspiracéo divina. De acordo com Benjamin (1994), esta crenga, de
carater fundamentalmente antitécnico, causou uma estagnacao aos tedéricos da arte
na época.

Canclini (2000) discorre sobre tal fenébmeno, iniciado na era preé-
moderna, e as mudancgas acarretadas no entendimento da criagdo artistica, trazidas

pela modernidade, assim como de outros processos sociais:

Esta pretensién de dar cuenta de lo que ocurre en los campos de la
naturaleza, de la educaciéon y la creacion artistica, del poder y del
sufrimiento, sujetandolos a otro territorio fue caracteristico de las épocas
premodernas. [...] Seres extranaturales eran invocados para poner orden en
la naturaleza, los dioses se volvian competentes no sélo en cuestiones
religiosas sino en los desérdenes mas cotidianos de la educacion y la moral
[...]. La modernidad modifico esta situaciébn al buscar explicaciones
especificas para cada proceso. [...] Se trata no sélo de saberes laicos, sino
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especificos: conocimientos biolégicos para la naturaleza, sociales para lo
social, politicos para el poder, y asi con cada campo.*

E possivel observar que, mesmo hoje, procura-se barrar o processo
natural da evolucdo tecnoldgica e artistica, em razdo de questdes capitalistas.
Talvez, a diferenca substancial entre 0 momento aqui descrito e o atual, é que a
preocupacao antigamente era com a criacdo de um monopélio, com o advento da
reprodutibilidade técnica, o que ameacava o trabalho dos pintores. No presente, 0s
impasses se dao para sua manutencdo, como forma de opressédo daquilo que nao
se encaixa nos interesses da grande industria - o que dificulta tanto a producédo
quanto o acesso a arte.

Voltemos a analise Benjamin, da época anterior:

O desenvolvimento das for¢as produtivas fez cair em ruinas os simbolos do
desejo do século anterior, antes mesmo que desmoronassem 0s
monumentos que o0s representavam®. No século XIX, esse
desenvolvimento emancipou da arte as formas de construgéo, assim como
no século XVI as ciéncias se libertaram da filosofia. O inicio é dado pela
arquitetura enquanto obra de engenharia. Segue-se a fotografia enquanto
reproducdo da natureza. A criacdo imaginaria prepara-se para tornarse
pratica ao colocar-se como arte grafica a servico da publicidade. No
folhetim, a poesia submete-se a montagem. Todos esses produtos estao
prestes a oferecer-se ao mercado como mercadorias (2006, p.51).

Embora se possam relacionar as observagbes do autor com o
debate atual existente entre a fotografia analdgica e a digital; ou entre a filmagem
em pelicula e a digital, este ponto ndo sera aprofundado por ndo se objetivar aqui
uma discussdo estética, mas sim aborda-la de acordo com a construcdo do
raciocinio benjaminiano. No entanto, € ponto chave observar que, para Benjamin, a
transformacao da arte em produto, a ser oferecido massivamente ao mercado como
mercadoria, se d4 com a reprodutibilidade técnica, que deixa de vincular todo o

processo de criacdo ao artista.

3 "Esta pretensao de dar conta do que ocorre nos campos da natureza, da educagéo e da criagdo artistica, do
poder e do sofrimento, os sujeitando a outro territério foi caracteristico das épocas pré-modernas. [...] Seres
sobrenaturais eram invocados para colocar ordem a natureza, os deuses se tornavam competentes nao
somente nas questdes religiosas como nas desordens mais cotidianas da educac¢do e da moral [...]. A
modernidade modificou esta situacdo ao buscar explicagdes mais especificas para cada processo. [...] Nao se
trata somente dos saberes laicos, mas especificos: conhecimentos biolégicos para a natureza, sociais para o
social, politicos para o poder, e assim em cada campo."

%2 Referéncia a um incéndio ocorrido em Paris.
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A fotografia teve uma relevancia mercantil desde seus primoérdios,
mesmo que a principio seu comércio estivesse mais ligado as artes de feira do que a
inddstria. Na mesma época em que as técnicas de retoque comecaram a ser usadas
nas fotos, surgia o negécio dos albuns fotogréaficos, que se tornaram objetos de luxo.
Eles ficavam expostos em locais acessiveis nas casas que 0S possuiam, para que
o0s visitantes pudessem folhe&-los. Se co-relacionarmos este fato com a observacao
de Lichtwark, de que "nenhuma obra de arte é contemplada tdo atentamente em
nosso tempo como a imagem fotografica de n6s mesmos, de nossos parentes
préximos, de nossos seres amados” (apud Benjamin, 1994, p.103)*, é possivel
entender a funcdo social que a imagem passou a ter, para além das discussfées
estéticas. Este fato estq ainda mais acentuado hoje em dia, com a popularizacdo
das maquinas digitais e dos celulares que tiram fotografias, o que facilitou a feitura
de fotos assim como de videos por ndo-profissionais. Com a possibilidade de suas
exibicdes em sites de relacionamento e de conteudo audiovisual, as producdes nao-
profissionais passaram a ter um alcance indefinidamente maior que nas mesas de
centro das casas dos individuos retratados.

Walter Benjamin (2006) refere um fato que nos remete a funcéo
social da fotografia, quando cita a publicacdo de Wiertz sobre o tema, datada de
1855. Para ele, a fotografia teria a funcéo de iluminar filosoficamente a pintura; o que
seria, de acordo com Benjamin, se ndo uma previsdo, a forma pioneira de se
reclamar a montagem como forma de utilizacdo da fotografia com fins de agitacéao
politica. Esta questdo influenciaria os estudos do autor, sobre a funcdo da
montagem nos filmes, de fato, preponderante na forma em como a obra seri
apresentada. Podemos observar ainda, contemporaneamente, tal questdo no préprio
filme "Tropa de Elite", no qual a decisdo pela narracao ser feita pelo personagem
Capitdo Nascimento, deu-se na montagem, o que tem grande influéncia no impacto
que o filme proporcionou e incita sua identificagdo como o grande herdéi da histéria.

Segundo Benjamin (1994, p.104),

¥ 0 titulo do texto de Lichtwark, publicado em 1907, ndo esté disponibilizado na edi¢édo consultada da obra de

Benajmin.
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[...] as énfases mudam completamente se abandonarmos a fotografia como
arte e nos concentrarmos na arte como fotografia. [...] a concep¢do das
grandes obras se modificou simultaneamente com o aperfeicoamento das
técnicas de reproducdo. Nao podemos agora vé-las como criacdes
individuais; elas se transformaram em criacdes coletivas tdo possantes que
precisamos diminui-las para que nos apoderemos delas. Em dltima
instancia, os métodos de reproducdo mecénica constituem uma técnica de
miniaturizacdo e ajudam o homem a assegurar sobre as obras um grau de
dominio sem o qual elas ndo mais poderiam ser utilizadas.

Tanto a fotografia quanto posteriormente os filmes seriam
importantes no processo de miniaturizacdo das grandes obras arquitetbnicas, de
forma que se possibilitasse sua apropriacéo e utilizagéo pelo homem?**. Assim, se a
fotografia como arte era polémica, por fazer uso da reprodutibilidade técnica, o autor
admite a possibilidade da arte como fotografia - 0 que ndo se estende a sua
coisificacdo, fruto da reproducdo. Isso colocaria a arte como algo anterior ao seu
produto final. Por exemplo, poder-se-ia pensar que um filme é uma obra de arte,
enquanto seu DVD é um produto resultante dela. Ou seja, a obra de arte seria 0 bem
imaterial suportado pela midia, ndo o produto gerado a partir dela.

De acordo com Benjamin, "o fetichismo subjacente ao sex appeal do
inorganico é seu nervo vital. O culto da mercadoria coloca-se a seu servigo" (2006,
p.45). Este seria 0 cerne do fetiche da mercadoria, que serd explorado com maior
cuidado adiante, neste mesmo capitulo - resultado da reprodutibilidade técnica -
diferente da reproducéo, utilizada desde os primordios na arte. Esta modalidade se
ampara na tecnologia ao invés de no trabalho humano, para ser feita. A mercadoria
seria adorada conforme um ritual prescrito pela moda, que "se encontra em conflito
com o organico, unindo o corpo vivo ao mundo inorganico e fazendo valer no corpo
vivo os direitos de cadaver" (2006, p.45). Dessa forma, é possivel se fazer uma
relacdo da miniaturizacdo do mundo que nos cerca, com o valor dado ao produto
dela originado. Pois ela permite ao homem um dominio possivel sobre o universo,
levando-o a auferir valor as obras reais a partir da observacdo de suas
representacdes em menor escala, localizadas em seu espaco privado.

Inclusive, 0 homem privado se tornou parte da histéria, o que deu
significado ao espaco onde vive, o intérieur®, com o governo de Luis Filipe na

Franca. Enquanto no escritorio ele presta contas a realidade, no mundo privado o

* Em trecho do seu texto "Pequena histéria da fotografia”, publicado originalmente em 1931.
% 0 termo serve para distinguir o espago privado do local de trabalho do homem.
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homem tem a sustentacdo de suas ilusGes, abdicando das reflexbes sociais e
relativas aos negdcios - que sdo as fantasmagorias do intérieur. E neste universo
gue ele sonha em reunir o longinquo e o passado, de onde vé o mundo. Aqui é onde
a arte encontra seu reflgio e é desobrigada de ser util, pois o colecionador é o
verdadeiro habitante do intérieur, com a incumbéncia de ressignificar o carater da
mercadoria, conferindo-lhe um valor afetivo, ao invés do valor de uso (BENJAMIN,
2006). E na forma objetificada da arte, como produto, no que encontra uma fungéo
por si s6, além do que a arte pode oferecer. Conforme serd explicitado a seguir, a
reprodutibilidade da mercadoria seria apenas o primeiro grande expoente desta nova
era.

De acordo com Walter Benjamin®*, embora o jornal ilustrado
estivesse contido virtualmente na litografia - o que levou a reproducdo a um nivel
superior ao até entdo conhecido -, ela foi rapidamente ultrapassada pela fotografia.
Desta mesma forma, o cinema falado estava virtualmente contido na fotografia, uma
vez que foi através dela que o olhar passou a ser o responsavel por reproduzir as
imagens, ao invés da mao do artista. Esta mudancga trouxe tal velocidade as suas
reproducdes, que elas passaram para 0 mesmo patamar da palavra falada.

Benjamin (1994) aponta o valor da reproducédo sonora, cujo poder
transformador das obras de arte tradicionais a eleva ao patamar da prépria arte -
inevitavelmente sendo de grande importancia na velocidade das reproducgdes, assim

como na aproximacao delas com a palavra falada:

a reproducdo técnica do som iniciou-se no século passado. Com ela, a
reproducdo técnica atingiu tal padrdo de qualidade que ela ndo somente
podia transformar em seus objetos a totalidade das obras de arte
tradicionais, submetendo-as a transformacdes profundas, como conquistar
para si um lugar préprio entre os procedimentos artisticos (1994, p.167).

Para o autor, a importancia da obra original se da, principalmente,
por ela ser a testemunha de sua propria historia, das técnicas usadas em sua
producédo, caracteristica que ndo cabe as reproducbes. Porém, é funcao delas a
aproximacdo do original com o espectador, fazendo uso de recursos como a
acentuacao de objetos captados a objetiva, mas ndo ao olhar humano; pausando a

imagem e, dessa forma, permitindo fixar imagens avessas a Otica natural. No

%8 No texto "A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica", datado de 1935/36
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entanto, Benjamin considera cada nova reproducao um passo adiante na destruicao
da aura do aqui e agora da obra de arte original, ou seja, a liquidacdo da "aparicao
Unica de uma coisa distante, por mais proxima que ela esteja" (1994, p.101). Sua
reproducdo seria a superacdo de sua unicidade. O exemplo dado é o dos grandes
filmes historicos, como Ben-Hur e Cledpatra, que, segundo ele, liqguidam o "valor
tradicional da cultura" (1994, p.169). Outro exemplo, que tem sido cada vez mais
recorrente na industria da musica e cinematogréfica, seria a remasterizacdo das
obras, a partir de um processo no qual o original é melhorado, atualizado as
necessidades da época, com o auxilio da tecnologia contemporanea. Com essa
técnica, pode-se reajustar a obra, de maneira que ela sirva aos novos meios de
reproducao, tdo bem, ou mesmo melhor, quanto ao seu dispositivo original. Ha uma
verdadeira industria de relancamentos de filmes e albuns classicos. Elas se valem
até por uma "nova remasterizacdo”, que pode também levar o selo de "aprovada
pelo artista", no caso dos discos. No caso das obras cinematograficas, sdo lancadas
as chamadas "versao definitiva do diretor”, entre outras possibilidades. O fato é que
uma edicdo especial nunca esgota o material que pode ser explorado, de forma que
de tempos em tempos, a mesma obra é relancada com a funcdo de ter adendos
"indispensaveis" a qualquer um que saiba de sua importancia. O que indica que, ao
invés de prestarem um real servico as obras e ao seu publico, as edi¢cdes que pouco
acrescentam as ja lancadas como "especiais”, na verdade, sdo inesgotaveis fontes
de lucro.

A questdo da remasterizacdo € dicotbmica, pois embora possa
apontar a uma maior fidelizacdo a intencédo da obra original, também pode destruir
qualquer resquicio de aura da obra, no sentido benjaminiano, ao inserir ou retirar
elementos que antes faziam parte de sua constituicao original. Este seria o caso da
edicdo de 20 anos do lancamento nos cinemas do filme "E.T. - O extraterrestre”
(1982). Quando a obra foi lancada em DVD, seu diretor, Steven Spielberg, alterou
digitalmente uma cena, de maneira a substituir as armas que 0s policiais apontavam
contra as criangas que voavam com suas bicicletas, por walkie-talkies (receptores de
mao), de maneira que ela representasse a intencdo de proteger as criangas, ao
invés de ameacé-las. E importante observar que, no dmbito dos direitos sobre a
obra, a cada relancamento eles sao renovados, o que impede que ela caia em

dominio publico no tempo previsto.
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1.2 A NECESSIDADE DA REPRODUCAO TECNICA NO CINEMA

Como visto, em principio, a obra de arte era intimamente ligada ao
culto religioso, tendo um fundamento teolégico mesmo na adoracao ao Belo, iniciada
na Renascenca. Como resposta a revolucdo trazida pela fotografia, institui-se a
crenca da arte pela arte, que resultou em uma "teologia negativa da arte", por
esvazia-la de sua fungdo social e de toda "determinacdo objetiva". Com a era da
reproducéo técnica, a arte foi liberta dessa ritualizacdo em torno de si, passando a
ter uma funcao politica.

N&o coincidentemente, as origens do cinema falado remontam ao
fascismo, numa época em que se buscava a estabilizagdo das relacdes vigentes de
propriedade, através da violéncia aberta, isto é, de forma fascista. A consequente
crise de Estado resultou em risco ao capital investido no cinema, que enfrentava
problemas pelo declinio do cinema mudo. Embora o cinema falado tenha
representado, primeiramente, um retrocesso a acessibilidade de todos pela barreira
do idioma - questao resolvida brevemente com a sincronizagéo -, o publico voltou a
frequentar as salas de exibicdo, e se deu origem aos vinculos entre a aplicacéo de
capital na industria cinematografica e na industria elétrica. Apesar disto ter
amenizado a crise do Estado temporariamente, nesse momento, houve algo ainda
mais importante, que foi a internacionalizacdo da producdo cinematografica em uma
escala sem precedentes (BENJAMIN, 1994). Este momento demarca a instauracao
do monopdlio dos estadios, que resiste até hoje, cada vez mais fortalecido pela
formacdo de oligopdlios - que veremos mais detalhadamente nas proximas paginas.

E, inclusive, da producio em massa que pressupde a industria
cultural, que surgem produtos cada vez mais similares entre si, fazendo uso de um
cliché estético que, por exemplo, torna previsivel o fim de um filme ja em seu inicio.
Adorno e Horkheimer atribuem este fato a substituicdo da obra pela formula. Isto
porque "a industria cultural desenvolveu-se com o predominio que o efeito, a
performance tangivel e o detalhe técnico alcancaram sobre a obra, que era outrora o
veiculo da ldéia e com essa foi liqguidada™” (1985, p.118). Poucos filmes estrangeiros
tém uma carreira comercial expressiva no mercado estadunidense - como sera visto
no segundo capitulo. Isto ocorre possivelmente porque o publico ndo foi acostumado
a ser audiéncia de filmes que possuem outras origens de producdo e lingua,
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também provavelmente pela relevancia da industria de cinema do seu pais como
maior expoente na feitura de obras para as "massas”. Assim, 0s estudios optam por
fazerem versdes, como aconteceu recentemente com os filmes de horror japoneses,
como "O Chamado" (2002) - feito sobre uma obra lancada em 1998 - e "O Grito"
(2004) - inspirado em obra cujo langcamento data de 2000. N&do somente as historias
se repetem, mas os clichés estéticos de ambas as versdes sao nitidos, mesmo uma
em relacdo a outra.

O filme sonoro € o exemplo maximo da ilusdo criada de que o
mundo no qual vivemos € um prolongamento do que é retratado nas obras, 0 que
acaba por ditar a forma como as pessoas enxergam e vivem a vida (ADORNO;
HORKHEIMER, 1985). Este é, segundo os autores, "a traducdo estereotipada de
tudo, até mesmo do que ainda ndo foi pensado”, portanto, "no esquema da
reprodutibilidade mecanica supera em rigor e valor todo o verdadeiro estilo, cujo
conceito serve aos amigos da cultura para transfigurar em algo organico o passado
pré-capitalista” (1985, p.121). Cré-se que esta transfiguracdo do passado pre-
capitalista em algo organico se da pelas obras de vanguarda, que, segundo 0s
autores, servem a verdade. Para Adorno e Horkheimer, o estilo da genuina obra de
arte, que a faz transcender a realidade, deve "se reconciliar com a Idéia da
verdadeira universalidade" (1985, p.122), na qual séo retratadas as formas reais
como algo de absoluto. Ao colocar a imitagdo como absoluta, os autores acreditam
que a industria cultural realiza uma barbarie estética (1985).

Quando se trata da industria de videofilmes nigeriana, existe uma
dualidade neste aspecto, uma vez que ela € considerada importante por contar as
histérias de seu povo, mas também criticada por apresentar uma visdo que pode ser
entendida como generalizadora de todos os povos africanos (MCCALL, 2007).
McCall (2007) aponta que a teoria sobre a indastria cultural de Adorno e Horkheimer,
embora pertinente quanto a questdo do esvaziamento dos conteudos em favor de
maior possibilidade de arrecadacdo financeira, erra ao desconsiderar o possivel
valor transformador das artes populares. Segundo esse autor (2007), ao contrario do
que suporia a teoria frankfurtiana, Nollywood criou um férum que tornou pela
primeira vez possivel a discussdo sobre um cinema e uma cultura pan-africanos,
pela falta do estabelecimento de uma ideologia e/ou ponto de vista comum, através

da possibilidade de qualquer individuo ser um produtor em potencial.
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A "refuncionalizacdo da arte" foi trazida a tona especialmente pelo
cinema, que concluiu o tracejado histérico que a levaria do valor de culto ao valor de
exposicdo. De intocada e Unica, a infinitamente reproduzivel e visivel. Da
experiéncia individual a coletiva. No primeiro extremo, a natureza; no outro, uma

"segunda natureza", feita de guerras e crises econdmicas. Apesar
das transfiguracdes que seu valor sofreu, a mesma funcéo se estabelece em ambos
os lados: a possibilidade do homem aprender sobre o ambiente que o cerca e a
natureza humana - seja em qualquer industria filmica existente.

A reprodutibilidade técnica € o cerne da producdo cinematografica,
pois ela seria inviavel financeiramente sem esta possibilidade. Benjamin (1994)
aponta que o valor de um quadro comum é exponencialmente menor do que o custo
de um filme. Este exemplo demonstra a necessidade de sua difusdo em massa para
que se obtenha rentabilidade, ao menos nos grandes padrbes estabelecidos pela
indUstria cinematografica norte-americana. Enquanto um disco pode ser promovido e
pago com shows; um filme obtém lucro com a bilheteria que gera, além da renda
com sua venda em DVD, e dos produtos que deriva, como brinquedos, roupas etc.*’.
Para ilustrar sua teoria, Benjamin (1994) aponta que, em 1927, um longa-metragem
necessitava de um publico de nove milhées de pessoas para obter lucro, nimeros
gue aumentaram substancialmente, na medida dos custos de producao, promogao e
distribuicdo. E inegavel que inclusive os moldes nigerianos de fazer cinema s&o
atravessados pela reprodutibilidade técnica e, na verdade, ele s6 exista em razao
dela. Uma de suas principais diferencas é que por terem menor custo - valor médio
entre 15 e 25 mil ddlares (Skujis, 2006) -, sdo viabilizadas mais producdes. Isto € um
dos fatores que contribuem para que o preco final de seus produtos seja mais baixo,
muito embora a necessidade de lucro seja um pressuposto que permanece
fundamental.

Os filmes brasileiros sdo majoritariamente financiados com recursos
publicos - ao contrario dos nigerianos, com capital privado -, através das renuncias
fiscais regulamentadas pela Lei Rouanet (n° 8.313/91) e a Lei do Audiovisual (n°
8.685, de julho de 1993) (FAGUNDES; SCHUARTZ, 2010). O patrocinio de diversas

empresas, privadas e estatais, também serve ao seu financiamento. Em relagédo a

37 Fator que depende muito do apelo popular do filme e de ele estar inserido em grandes estidios, geralmente
sendo um blockbuster, isto é, um grande sucesso de publico.



35

este tipo de financiamento, a comercializacdo de cépias ndo autorizadas antes do
lancamento oficial das obras impdés uma relevante questdo. Ao serem
comercializados inacabados, os filmes podem ir "para as ruas" sem a abertura, na
qual sdo exibidas as marcas dos patrocinadores, o que implica em risco de
diminuicdo deste auxilio. Desta forma, uma alternativa seria a maior abertura para o
merchandising nos filmes, que € uma propaganda que pode ser inserida de variadas
formas no decorrer de uma obra cinematografica (ARANTES, 06/10/2007). Embora
esta seja uma realidade imposta pelas mudancas em curso no mercado-industria
cultural, trata-se de um exemplo de submissdo do conteudo de uma obra aos
critérios empresarias de lucro.

Porém, sobre a funcdo da arte enquanto cinema, Benjamin disserta:

O filme serve para exercitar o homem nas novas percep¢des e reagdes
exigidas por um aparelho técnico cujo papel cresce cada vez mais em sua
vida cotidiana. Fazer do gigantesco aparelho técnico do nosso tempo o
objeto das intervencBes humanas - € essa a tarefa histérica cuja realizagao
dé ao cinema o seu verdadeiro sentido (1994, p.174).

Isto porque, diferentemente de uma escultura, feita a partir de um
anico bloco de marmore, como na Grécia, um filme € o produto da montagem de
diversas cenas, das quais sao escolhidas as melhores tomadas para sua confeccao.
O papel do montador na escolha das imagens isoladas e sequéncias delas, que
compbéem um filme, é determinante para que a obra atinja sua possivel
perfectibilidade®. Benjamin (1994) cita o caso de "A opinido publica" (1923), de
Charles Chaplin, para o qual foram rodados 125.000 metros de filme, enquanto
somente 3.000 foram selecionados para a obra acabada, o que corrobora o cinema

como a "mais perfectivel de todas as artes" (idem, p.175).

1.3 O CINEMA coMO OBRA DE ARTE E FORMA DE MANIPULACAO DAS MASSAS

¥ 0 filme "Abracos Partidos" (2009), de Pedro Almodévar, ilustra perfeitamente o poder da edigdo na qualidade
final de uma obra cinematografica.
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E somente apds a montagem que Benjamin (1994) confere ao filme
o valor de obra de arte, creditando a massa o poder sobre a atuacdo dos atores da

obra, a respeito do qual ele disserta a seguir:

[...] a utilizacao politica desse controle tera que esperar até que o cinema se
liberte da sua exploracédo pelo capitalismo. Pois o capital cinematografico da
um carater contra-revolucionario as oportunidades revolucionarias
imanentes a esse controle. Este capital estimula o culto do estrelato, que
ndo visa conservar apenas a magia da personalidade, ha muito reduzida ao
clardo putrefato que emana do seu carater de mercadoria, mas também o
seu complemento, o culto do publico, e estimula, além disso, a consciéncia
corrupta das massas, que o fascismo tenta p6r no lugar de sua consciéncia
de classe (1994, p.180).

Desta forma, ao invés do cinema exercer seu papel social critico,
acaba, segundo o autor, tomando um posicionamento fascista quando estimula esta
suposta consciéncia corrupta das massas. Servindo aos interesses de se obter
maior lucro, constréi estrelas que sdo cultuadas pela massa, de forma que a
fascinacdo exercida por elas se estenda para além das telas, originando outros
produtos que possam arrecadar ainda mais dinheiro. Segundo consta no
documentario "Chaplin" (2003), foi a partir de 1915 que se deu a primeira grande
avalanche de merchandising multimidia, com o lancamento de desenhos animados,
histérias em gquadrinhos, brinquedos e jogos, inspirados no personagem Carlitos.
Pode-se, inclusive, citar o exemplo do filme "Tropa de Elite", que ndo somente foi a
maior bilheteria do ano de 2007 no Brasil, arrecadando R$ 20.395.447,00 (ANCINE,
2010e). Ele também movimentou o mercado de livros motivacionais ("Tropa de Elite
das Vendas", de Paulo Luppa), o Carnaval (a fantasia de policial do BOPE foi a mais
procurada no ano de 2008, seguinte ao lancamento do filme), programas
humoristicos da televisdo ("Bofe de Elite", da rede de televisdo aberta Record), um
seriado ("A Lei e o Crime", mais uma vez da Record, com temética inspirada no
filme, mas sem relacéo direta com os envolvidos na producéo do longa), e recuperou
a carreira artistica de uma banda de rock (Tihuana, que interpreta a muasica tema
"Tropa de Elite", sucesso original do ano 2000) e de cantores do funk carioca (MC
Junior e Leonardo, assim como Cidinho e Doca, duplas cujas diferentes versfes da
musica "Rap das Armas”, lancadas em 1995 e 1994, respectivamente, também
fizeram parte da trilha sonora do filme) (NEY, 30/01/2008).
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Segundo Benjamin (1994), existe um paralelo entre o tipico ator
cinematografico, que, segundo cré, somente "representa a si mesmo"; e o politico.
Com a possibilidade de maior exposicdo ao povo através do cinema, o0 palco e o
parlamento, as formas anteriores de representacdo de ambos, acabaram sendo
levadas ao desuso. Este fato que se explica pela necessidade de colocarem as
vistas da massa certas acoes, diante de determinadas condi¢des sociais, de modo
gue todos possam controla-las e compreendé-las. Seu resultado é a emersao do
astro e do ditador, como ocorreu com Hitler, especialmente em razdo dos filmes
dirigidos por Leni Riefenstahl**.

Benjamin (1994) aponta que o cinema é algo que "todos" podem
fazer, construindo um paralelo com a competéncia literaria, que jA ndo era mais
fundada na educacao especializada. O cinema russo seria 0 maior expoente dessa
realidade, uma vez que seus personagens se auto-representam. Com isso, ao
mostrar na tela pessoas que ndo tinham o interesse em se fazer fotografar, o rosto
humano recebeu outra significacdo, "nova e incomensuravel’, pelo cinema da
Russia. Porém, tal experiéncia ndo ultrapassou a barreira do capitalismo, tendo ali
seu comeco e fim. Embora os videofilmes nigerianos possam teoricamente ser feitos
por qualquer pessoa que possua 0s recursos financeiros para produzi-los, retratar
atores ndo profissionais ndo possui qualquer relagdo com o foco em um rosto
humano cuja expressao se refere a sua prépria vida, sem encenacgdes, como feito no
cinema russo. A questdo da feitura do cinema sem educacdo especializada,
conforme apontado por Benjamin, possui maior relacdo com a producdo nao
profissional de obras que s&o disponibilizadas na Internet, muitas vezes geradas a
partir de contetidos alheios, chamadas de fan films*® - que aqui seréo tratadas como
(re)criacOes, para valorizar o trabalho do publico em sua feitura.

A pratica cinematografica da Europa Ocidental segue os moldes de
producdo do cinema norte americano, muito embora se concentre em historias nas

quais o foco sao as relacbes humanas. Tal questdo, que difere de uma parte

% Realizou 0 documentario "O Triunfo da Vontade" (1935), possivelmente sua obra mais reconhecida; entre

outros filmes sobre Adolf Hitler e o Partido Nazista.

De acordo com Alvarenga e Massarolo (2010), tratam-se de produc¢8es independentes, que sdo baseada em
um objeto da cultura chamada de "oficial", o que pode-se entender como proveniente da industria cultural,
disponivel para download ou em sites de exibi¢cdo de videos. Eles sao "feitos por um fa e voltado para outros
fas, (... ) geralmente tentam preencher lacunas deixadas nas histérias ou mostrar uma visdo diferente da
historia. Nao tém por objetivo o lucro e séo feitos por e para a diversao" (ALVARENGA; MASSAROLO, 2010,
p.133).

40
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consideravel do cinema hollywoodiano, dado a fazer filmes de acdo e ficcao
cientifica, que geralmente oferecem grande retorno financeiro, além de exigirem
altos investimentos, é usada como exemplo por Benjamin (1994). Isto porque ela
nega a massa seu direito legitimo de se fazer retratar, ou de ver retratado um ser
real, que represente sua consciéncia de classe. O autor chega a esta conclusao
depois de dissertar sobre a semelhanca da técnica cinematografica a do esporte,
cuja platéia é considerada semi-especialista, tanto quanto a do cinema, mas que
também tem a possibilidade de aparecer na tela, ou, ao menos, de reivindicar seu
direito de ser filmado.

Dessa situacdo emerge outra caracteristica comum entre o capital
cinematografico e o fascismo, por explorarem secretamente a aspiragdo por novas
condigdes sociais, favorecendo exclusivamente uma minoria de proprietarios. Dai,
conforme Benjamin (1994), a necessidade de expropriacdo do capital
cinematografico ser uma exigéncia de primeira ordem do proletariado. Neste caso,
pode-se interpretar que a Nigéria difere no que concerne a sua industria filmica, de
certa forma, alinhando-se a necessidade apontada pelo autor. Isto porque devido ao
excesso de producdes feitas indiscriminadamente pelo pais acabou se gerando uma
diminuicdo nas vendas dos filmes e de seus lucros, exigindo que em 2002 fosse feito
um ato regulatério pelos marketers, que sdo o0s responsaveis pelo financiamento e
distribuicdo das obras. Nele, foi acordado um recesso de quatro meses, entre marco
e junho daquele ano, na producédo de filmes, de forma que o mercado pudesse se
reorganizar e seus trabalhadores fizessem cursos de aperfeicoamento profissional
(MCCALL, 2004). Se talvez esta situacdo aponte uma tentativa de criar um
conglomerado, parece claro que a expropriacdo do capital cinematografico € uma
realidade na Nigéria, embora ndo se possa prever por quanto tempo.

A teoria e, mais ainda, a pratica da social-democracia foram
determinadas por um conceito dogmatico de processo historico, sem qualquer
vinculo com a realidade, erroneamente fundado numa visao linear do progresso do
género humano. Por isso seria hecessario um "salto dialético” para romper a linha do
tempo na historia, entendendo o presente como ponto de passagem e o0 passado
como eterno, pois 0 "agora" abrevia incomensuravelmente a histéria de toda
humanidade (BENJAMIN, 1991). O Filme-Ensaio; o cinema de autor; a estética da
guerra; além das dos movimentos cinematograficos Nouvelle vague e o Cinema

Novo, contribuiram neste campo de ressignificacdo do passado e do presente,
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através da montagem dialética, isto €, através da construcdo da uma representacao
do mundo, de uma nova realidade. Ao respeito, Sunsan Sontag (1986, p.90) afirma
que "a memoria, encenacdo do passado, transforma o fluxo dos ventos em quadros”,
observacdo a partir da qual a montagem dialética se revela na desconstrucao da
linearidade do progresso histérico; do tempo; da vida humana, através da
transformacao da realidade no que se projeta do mundo. "N&o se pode interpretar a
obra a partir da vida. Mas pode-se, a partir da obra, interpretar a vida", disse ela
(1986, p.87), sobre a forma de analise desenvolvida por Benjamin.

Como visto, a teoria benjaminiana acabou sendo precursora do
pensamento social critico, que parte da reflexdo sobre a imagem e a memdéria. O
mesmo que levaria os criticos de cinema da Nouvelle vague, Godard, Truffaut,
Rohmer e Rivette, a dirigirem seus proprios filmes, apds, segundo Valck (2007),
criticarem a industria por nao tratar sua matéria prima como arte, mas como produto.
Este movimento, junto ao neo-realismo, inspiraria 0 Cinema Novo no Brasil, a partir
da década de 60, que, por sua vez, inspiraria o tropicalismo e o Cinema Marginal,
assim como os debates que se seguiram até 1984, quando acabou a era da ditadura
militar no pais (XAVIER, 2001). Estes movimentos tinham em comum o desejo de
ruptura com os moldes tradicionais de fazer arte, assim como a idéia de colocar o
povo e sua consciéncia de classe em primeiro plano, fazendo do seu tempo e obra o
fruto da explosdo do continuum da histéria. Eles pentearam a histéria a contrapelo,
mas, nao por acaso, sem éxito comercial ou sequer difusdo na massa; o que esta de
pleno acordo com o objetivo alienante da industria cultural, de produzir o desejo por
uma realidade fantasiada nas pessoas, e ndo pela luta por seus reais interesses
(ADORNO, HORKHEIMER, 1985).

McCall (2007) atribui ao entretenimento proposto pelos filmes
nigerianos uma forma de disfarce para gerar um discurso popular sobre o governo
corrupto do pais, uma vez que o0s escandalos reais sao frequentemente
dramatizados e folclorizados nas obras que produzem. Se ndo houvesse essa
possibilidade de roupagem fantasiosa, como acontece com os editores de livros e
revistas, esta acdo poderia implicar em risco de assassinato, segundo o autor
(2007). Dessa forma, mesmo com filmes de grande apelo popularesco, eles podem
servir de recurso a formacédo da conscientizacdo das pessoas, fazendo uso de uma
retérica que Ihe é possivel dentro do contexto local. Segundo Adekosan (2009) o

tratamento de temas politicos no cinema nigeriano é desigual e reflete uma
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preocupacao basica com a boa governanca e a conduta ética de assuntos civis, que
dai é assimilada a orientacdo ideoldgica de forma didatica. De acordo com ele, a
proliferacéo de filmes que tratam da democracia indica um processo generativo e
regenerativo através do qual os habitos socializados da era militar podem ser
analisados, criticados e transformados.

Diversas mudancas sociais, que podem passar despercebidas na
ordem cotidiana, acarretam variagcées na estrutura da recepg¢ao em si, que Sdo mais
tarde apropriadas por novas formas de arte. Enquanto a imagem do pintor é total, as
produzidas pelo cinema sdo pequenos fragmentos que depois sdo recompostos
segundo uma nova lei, a da montagem, na qual se encontra sua natureza
ilusionistica - diferentemente do teatro, no qual esta reside no palco. A filmagem em
estudio é totalmente técnica, produzindo uma imagem pura que é artificial, mas que
faz uma descricdo da realidade mais significativa ao homem moderno do que a
pictérica, por aproxima-la do espectador, oferecendo seu aspecto visceral, que é
livre de qualquer manipulagéo por aparelhos, uma vez que 0s mesmos penetram no
ambito dessa realidade. A partir dos recursos explorados tecnicamente, o homem
consegue vislumbrar os condicionamentos de sua existéncia e experienciar a
liberdade de transitar pelos caminhos da histéria que assiste. Assim, faz-se uma das
mais importantes atribuicdes do cinema, que é criar um equilibrio entre 0 homem e a
maquina, segundo Benjamin (1994), por meio de como ele representa 0 mundo
atraveés deste aparelho.

A tecnologia 3-D é um exemplo de representacao hiperrealista que o
homem criou do mundo. Foi em 1838 que Charles Wheatstone criou este processo
de ilusdo oéptica, baseado na reproducdo ligeiramente diferente de uma mesma
imagem para cada olho, um ano antes da fotografia se popularizar através do
daguerredtipo. A partir da segunda metade de século XIX esta forma de reproducao
foi tAo ou mais popular que a fotografia convencional. Na década de 1920 esta
tecnologia chegou ao cinema, fazendo uso de imagens sobrepostas em duas das
trés cores basicas que o olho humano vé, com lentes verdes e vermelhas que eram
mais apropriadas as obras em preto e branco. Somente com os filmes coloridos se
padronizaram as lentes azuis e vermelhas, que oferecem melhor aspecto das cores
nesta tecnologia. Porém, o alto custo da producdo praticamente artesanal dos
oculos anaglifos, juntamente a queda da Bolsa de Valores de Nova York, em 1929,

ndo permitiram sua popularizacdo em larga escala. Embora na década de 1950
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tenha se ensaiado um retorno das producdes tridimensionais no cinema, como com
"Disque M para matar" (1954), dirigido por Alfred Hitchcock, os altos custos de
producao inviabilizaram uma retomada perene. Somente com a tecnologia digital,
que facilitou a sobreposicédo de imagens, e do uso dos 6culos de polarizacao de luz
gue esta tecnologia vem se firmando como uma aposta da industria cinematografica
para diversificar seu produto, a exemplo do filme "Avatar" (2009) e de varias outras
producdes ja lancadas ou em curso (JORGE, 2010). Com a ilusdo de profundidade
criada por esta tecnologia, produziu-se uma nova forma de se ver o mundo no
cinema.

Porém, essas possiveis diferentes formas de representacdo do
mundo se enviesam quando a arte passa a servir mais como forma de distracao do
que forma de recolhimento, segundo Benjamin (1994). O autor aponta duas formas
de recepcéo para ilustrar tal situacdo: uma pelo meio tatil e outra pelo o6tico, que
representam a recepcao pelo uso e pela percepgéo, respectivamente. Para ele, o
meio tatil prevalece no proprio universo da percepcdo, num processo de
reestruturacdo do sistema perceptivo, no qual a recepcdo se da através da
distracdo, e ndo pela introspeccédo. Esta situacdo poderia ser exemplificada, de
acordo com Benjamin, com o efeito de choque causado pelas sequéncias de cinema
- que, justamente por isso, desenvolve uma estética que acaba por revelar as
tensdes de seu tempo.

Sobre a questdo de como as sequéncias de um filme séao
importantes no efeito de choque que causa, decorrente das criticas quanto a

estetizag&o da violéncia em "Tropa de Elite", seu diretor José Padilha disserta:

Para o diretor, existe uma tradicdo no cinema brasileiro de que "é preciso
pensar durante o filme". "No cinema nacional, o filme tem que andar
lentamente com uma cena do cara sentado na cama ou de uma paisagem
para que vocé possa pensar sobre a cena anterior." Para ele, os criticos
estao acostumados a considerar que a emocao esta distante da razao, mas
"é a emocao que da peso a razao e diz o que é relevante". [...] "No 'Cidade
de Deus' que eu, alias, acho brilhante [...], o Fernando [Meirelles, diretor]
ndo deu as pausas classicas e, na cabeca de alguns criticos, impediu o
espectador de pensar e fez um filme que glorificou e estetizou a violéncia.
Como em Hollywood os filmes s&o todos amarradinhos, fica a associacao
de que filme em que o cara ndo pensa € de Hollywood", afirma o diretor
(FOLHA ONLINE, 30/10/2007c).

Se a idéia de ndo pensar durante um filme, colocando os

sentimentos em primeiro plano o torna um produto de entretenimento supostamente
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nos moldes hollywoodianos, como cita por Padilha, € pertinente entender melhor o
gue Adorno e Horkheimer (1985) pensam sobre essa questdo. Eles ndo consideram
0 entretenimento o oposto da arte, mas sim um "extremo que a toca". Os autores
acreditam que o problema ndo € a industria cultural propor a diversdo, mas
corromper o prazer ao condiciona-lo a clichés ideolégicos, que acabam por liquida-
la, o que atribuem ao seu tino comercial. De acordo com Benjamin (1994), as
tensGes contemporaneas que acometem aos homens sdo reveladas através da
estetizacdo da vida politica nos moldes fascistas. Nela, o desejo da massa por
mudancas nas relacdes de propriedade era permitido ser expresso, porém, nao
atendido. Em dltima instancia, de acordo com o contexto histérico a producdo do
texto, seu interesse era a guerra. Como exemplo disso seriam o0s ja citados filmes
desenvolvidos pelo nazismo. Através da estetizacdo da vida politica, procurava-se
levar a massa a tal ponto de auto-alienacdo, de maneira que pudesse viver sua
prépria destruicdo como um prazer estético de primeira importancia, fazendo de sua
espetaculizacdo uma obra a ser contemplada. Talvez a idéia de um filme aos moldes
de "Tropa...", que trata de problemas sociais de primeira ordem, como a questéo da
seguranca publica, seja paradoxal quanto ao gozo estético pela observacao da auto
destruicdo da humanidade, assim como pela necessidade de politizacdo da arte
para romper com este paradigma.

Esta politizacdo € entendida por Benjamin (1994) como uma
resposta do comunismo, tendo como exemplo 0s movimentos cinematograficos
anteriormente citados, iniciados na Europa. Essas iniciativas ndo obtiveram grande
apelo a massa, cujo suposto interesse era o assunto central dos filmes que
realizaram. Talvez justamente pela preferéncia a que foi condicionada pela industria
cultural, de deglutir o que lhe oferece o mero divertimento ao que lhe possa levar a
reflexdo. Por isso a constru¢do da industria cultural sera discutida a seguir, de

maneira a se revelar seu funcionamento e os interesses que a regem.

1.4 O CONCEITO DE INDUSTRIA CULTURAL E SEU FUNCIONAMENTO
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Adorno e Horkheimer (1985) se propuseram descobrir** por que a
humanidade se afunda em uma nova espécie de barbarie, ao invés de se tornar
mais humana, diante da experiéncia fascista da sociedade de massa, entdo em
vigor. Foi quando Adorno criou o termo "industria cultural”.

Segundo Maar®?,

A industria cultural é o avesso da autonomia. Implica um amalgama de
cultura e economia por meio da qual a dominagdo no plano da
subjetividade, até mesmo em seus aspectos mais subjetivos, estaria
condicionada a estrutura social. A industria cultural enquadra homens
contemporéneos como massa, que nao é mera portadora neutra de uma
pseudo-subjetividade, mas €é gerada para ser sujeito voluntario de
integracdo e assimilacédo. Isso decorre da reproducdo permanente de um
esquema de comportamento rigido e intolerante. Ao se reproduzir, o capital
extrapola o ambito econémico e requer a participacdo da totalidade social
em sua empreitada (2008, p.7/8).

Devido aos possiveis constrangimentos na releitura do termo
“industria cultural” hoje, desvinculado do arcaboucgo teérico que o gerou, sera
analisado o texto original, de forma a contextualiza-lo teoricamente. Dessa forma,
ndo se buscard aqui fazer sua utiizagdo com o carater meramente
“ultracontemporaneo, desprovido de qualquer impulso critico”, como € usado na
midia e mesmo em "business schools”, o que lhe confere uma condicéao
simplesmente técnica, alheia a sua representatividade social. Se hoje podemos
facilmente relacionar o substantivo "industria" com qualquer adjetivo, por séculos sua
combinacdo com "cultura" pareceria inimaginavel, tanto para a percep¢ao sensorial
histérica, como para a linglistica (DURAO, ZUIN, VAZ, 2008). Segundo Hullot-
Kentor (2008), foram necessarias duas guerras mundiais para aproxima-las em uma
expressdo composta, que "reluzia sobre o pano dos uniformes camuflados" e
assombrou Adorno por sua precisao historica, tdo categoricamente primitiva, apesar
de produzida pelo mundo moderno.

Adorno e Horkheimer (1985) atribuem ao monopdlio a idéntica

caracterizagdo da cultura das massas, usando o cinema e o radio como exemplos

“l Em "A Dialética do Esclarecimento”, obra na qual o conceito de industria cultural € primeiramente

desenvolvido, no capitulo "A Indlstria Cultural: O esclarecimento como mistificagdo das massas",
originalmente publicado em 1944. De acordo com Wolfgang Leo Maar (2008), "industria cultural® € um
conceito que Adorno passou a usar, ao invés de "cultura de massa".

Na obra "A Industria Cultural Hoje" (2008), que tem o intuito de abordar o conceito nos tempos atuais. Escolhi
sua explicagdo para iniciar este subcapitulo, uma vez que, ndo sendo seu autor, Maar (2008) consegue um
distanciamento importante na explicagdo do conceito de indistria cultural, o que lhe confere uma abordagem
sucinta e clara, ideal para a introdug&o neste universo tedrico.
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de negdcio que ndo precisam se caracterizar como arte, uma vez que Sao
produzidos pelas autodenominadas industrias e tém sua existéncia justificada pelo
lucro que produzem. Porém, é importante aqui fazer um contraponto, ja que, embora
a existéncia de um filme possa ser justificada pelo interesse capitalista da grande
industria, isto ndo significa que assim também o seja, simplesmente, para seu autor,
e/ou diretor. Além disso, ndo se pode ignorar que, mesmo com O entretenimento
geralmente em primeiro plano, o negécio do cinema e da radio possui uma funcao
politica, social, e antropoldgica, ao influenciar o gosto e estilo de vida das pessoas.
Isto fica claro inclusive quando os autores apontam que "[...] a técnica da industria
cultural levou apenas a padronizacdo e a producdo em série, sacrificando o que
fazia a diferenca entre a l6gica da obra e a do sistema social" (1985, p.114).

Este assujeitamento dos individuos aos quais os produtos dessa
industria sdo destinados - que diante desta perspectiva, teoricamente, perderam
qualquer direito de desejo real perante os bens que lhes séo oferecidos

autoritariamente -, € mais detalhado a seguir:

A unidade implacavel da indUstria cultural atesta a unidade em formagéo da
politica. As distin¢cdes enfaticas que se fazem entre os filmes das categorias
A e B, ou entre as histdrias publicadas em revistas de diferentes precos,
tém menos a ver com seu contetdo do que com sua utilidade para a
classificagdo, organizacdo e computagdo estatistica dos consumidores.
Para todos algo esta previsto; para que ninguém escape, as distin¢gdes séo
acentuadas e difundidas. O fornecimento ao publico de uma hierarquia de
gualidades serve apenas para uma quantificacdo ainda mais completa.
Cada qual deve se comportar, como que espontaneamente, em
conformidade com seu level, previamente caracterizado por certos sinais, e
escolher a categoria dos produtos de massa fabricada para seu tipo.
(ADORNO, HORKHEIMER, 1985, p.116)

Pode-se considerar como um sinal dessa classificagdo dos
individuos, neste caso na categoria de consumidores, a divisdo de canais de filmes
na televisdo a cabo, que tipificam cada um de acordo com o perfil de determinado
publico. E o caso da rede Telecine, que se estende por seis canais: Premium (que
exibe os lancamentos), Action (filmes de acdo), Touch (dramas e romances), Fun
(comédias), Pipoca (filmes dublados, geralmente voltados para a familia) e Cult (com
obras contemporaneas menos comerciais e classicas). Embora também denote uma

possibilidade maior de escolha pelo publico, que ndo necessariamente precisa
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assistir a um unico canal, assistindo aos filmes de seu interesse, quanto a divisao
desses canais, trata-se de uma previsao de algo para todos, conforme visto acima.

A uniformizagdo dos produtos e das técnicas de producdo nédo é
somente notada por ambos 0s autores, como também é prevista nos proprios meios
técnicos, isto é, nos produtos de veiculacdo da producdo da industria cultural. A
época da producéo do texto, eles usaram a televisdo como exemplo da sintese entre
radio e cinema. Nos dias de hoje, sua idéia se estende ao exemplo dos aparelhos
celulares, que cada vez tém mais funcbes, podendo, além de receber e fazer
chamadas, ouvir-se musica via radio ou MPEG-1/2 Audio Layer 3 (MP3); assistir
filmes e tevé; acessar a Internet; trocar mensagens de texto; entre outras funcdes.
Mesmo quando o texto foi escrito, ja se falava na integracdo de todos os meios de
producdo: da concepcao de um romance, que ja era escrito se pensando em sua
adaptacdo cinematografica, até o ultimo efeito sonoro que deveria ser inserido nela.
Atualmente, tal processo se tornou ainda mais complexo, uma vez que também deve
se elaborar na concepcdo de um produto, suas formas de exibicdo (cinema,
televisao, Internet, TV a cabo etc.); promocéo (midia escrita, televisiva, ou eletrénica,
boca a boca, etc.); venda (ingressos de cinema, lojas reais e/ou virtuais, venda do
arquivo em lojas virtuais especializadas, exibicdo gratuita através de patrocinio®
etc.); e seus produtos derivados (livros, discos - além de possiveis edi¢des limitadas
de ambos os formatos -, albuns de fotografias, revistas etc.).

Com a globalizacdo, o processo de uniformizacdo dos meios
técnicos se acentuou, em decorréncia da fusdo de empresas que atravessam toda a
cadeia produtiva da induastria cultural. Rodrigo Duarte (2008) aponta que a
tendéncia, com a ocorréncia deste processo, € o predominio de oligopdlios de
hardware (em sua maioria, japoneses), na compra dos antigos estudios norte
americanos -estabelecidos na década de 1910, e que se tornaram 0S maiores
produtores de cinema no mundo. Ele menciona o exemplo da Sony, que em 1988
comprou a CBS, e no principio dos anos noventa, a Columbia Pictures, passando a
possuir em 1996 seu proprio canal de televisdo, a Sony Television. Nesta mesma

época, a Matsushita, empresa que possui as marcas Panasonic e JVC, fabricantes

43 Embora ndo seja do ramo cinematografico, é relevante mencionar tal acdo, praticada pela gravadora

brasileira Trama, que disponibiliza seus discos gratuitamente. Toda vez que o contetido é baixado, o artista e
a gravadora recebem um determinado valor de uma empresa que apoia a iniciativa, o0 que também poderia
ser feito pelos estudios de cinema.
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de eletronicos, assumiu o controle da MCA Universal. J& a Toshiba se associou a
Time-Warner, em meados da década de noventa, para desenvolverem
conjuntamente o DVD. Outros destes estudios foram adquiridos por algumas
empresas de comunicacdo, conforme segue: a Time-Life adquiriu, em 1989, a
Warner; e em 2001 completou o processo de fusdo com a AOL, provedor mundial de
Internet, criando o maior conglomerado do setor em todo o mundo. A Viacom, que
havia comprado a MTV da Warner em 1985, e j4 era consolidada como a maior
empresa licenciadora de direitos de produtos audiovisuais no mundo, criou o canal
infantil Nickelodeon e, em 1994, comprou o estudio Paramount. Por fim, a compra da

Twentieth Century Fox se deu em 1985, por Rupert Murdoch**

, que, em 1988, criou
o canal Fox TV*, com o objetivo de produzir programas de baixo custo (DUARTE,
2008).

Duarte (2008) acrescenta que, ap0s 0 mencionado processo de
aquisicdes e fusbes que ocorreu durante a década de noventa, por razbes
comerciais e/ou estratégicas, todos os estudios pioneiros de Hollywood (conforme
mencionados, Metro Goldwin Mayer; Universal/MCA; Warner Brothers; Columbia
Pictures; Paramount; e Fox), ttm seus nomes associados a canais televisivos de
alcance global, transmitidos via satélite, ou que constam em pacotes oferecidos
pelas operadoras de TV a cabo espalhadas pelo mundo. Isto denota a forma como a
producéo cultural em massa é respaldada pelos principais meios de comunicagéo da
atualidade, que sado significantes plataformas de promocdo para uma obra,
reforcando o oligopdlio da indastria cultural.

A exibicdo de filmes na televisdo foi um fator fundamental para a
popularizacdo dos filmes nigerianos em outros paises, como ocorreu no Caribe,
guando comecaram a ser exibidos pelo canal local Channel 35. Foi desde entdo que
eles passaram a ocupar um espaco até maior que os filmes norte-americanos nas
barracas dos comerciantes informais, com suas cépias nédo autorizadas (CARTELLI,
2007). Em meados da década de dois mil, foi criado por uma rede de televiséo sul-
africana um canal que somente exibe filmes africanos, chamado Africa Magic. No

comeco, exibiam apenas filmes nigerianos, pois para colocar a programacdo em

“ Na época, ele era proprietario da SATV, que foi posteriormente renomeada Sky TV, para, depois, se fundir

com a DirectTV, em 2005.

Hoje o canal divide a audiéncia com tradicionais canais norte-americanos, como a ABC, a NBC e a CBS. Isto
se deve, em parte, ao fato de que o canal foi decisivo na consolidagdo dos talk shows e na introducdo dos
reality shows.
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funcionamento adquiriram os direitos de exibicdo de 300 obras, na dificuldade de se
encontrar conteudo de outras localidades. Ao contrario dos canais normais, que
levam cerca de seis meses para se desenvolver e mais dezoito para dar lucro, este
canal foi desenvolvido em seis dias e em apenas trés meses era o canal mais visto
no continente (IGWE, 2010). Observa-se aqui a tendéncia do uso do meio televisivo
como uma importante forma de promocdo, alinhada com as iniciativas
estadunidenses. Sobre tendéncia de Nollywood a fazer uso das mesmas estratégias
de Hollywood, Haynes (2007) disserta:

Hollywood is a monolith; Nollywood has tendencies in that direction. As is
the case of Hollywood, the increasing role of the export market may lead to
standardization, cultural simplification and tendency towards mass culture,
that is to say, products industrially produced for mass consumption, rather
than the grassroots popular culture that has been fundamental for the
Nigerian video films. [...] better quality is also an important value, and there
has been a substantial improvement in the last few years.*®

Enquanto os meios analdgicos eram tipicos da cultura de massa no
sentido tradicional; os meios digitais vém se consolidando por terem custos de
transmissdo mais baixos e ampliar a possibilidade de oferta direta via satélite de
programas por parte dos préprios produtores, que geralmente se localizam nos
Estados Unidos. Isto Ihes oferece maior retorno financeiro, com o pagamento direto
dos patrocinadores, assim como um maior e mais direto controle sobre a oferta da
programacdao. Parte do processo de digitalizacdo das midias da industria cultural se
deu com a fusédo entre o "computador pessoal" - conectado via Internet, que é
considerada por Duarte (2008) um caminho paralelo a digitalizacdo dos meios de
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comunicacéo®’ - e & "televisdo0"®, o que se engloba na tendéncia de fusdo que

Adorno e Horkheimer (1985) exploraram. Seguindo a tendéncia apontada, a Internet

46 "Hollywood é um monolito; Nollywood possui tendéncias nesta diregdo. Como no caso de Hollywood, o papel

do mercado de exportacdo cada vez maior pode levar a standartizacdo, simplificacdo cultural e uma
tendéncia em dire¢do a cultura de massa, isto é, produtos produzidos industrialmente para o consumo em
massa, ao invés da cultura popular de raiz que tem sido fundamental nos videofilmes nigerianos. (...) melhor
gualidade também é um valor importante, e tem havido uma melhoria substancial nos ultimos anos."

Sobre a Internet, o Rodrigo Duarte diz: "Suas origens remontam a ARPANET, uma rede criada com fins
militares e estratégicos, em meados dos anos 1970 (no auge da Guerra Fria), composta, a principio, por
poucos computadores instalados sempre nos Estados Unidos. A partir da década de 1980, essa rede se
ampliou e proporcionou o acesso para uso cientifico de instituicdes de pesquisa, agora também em "paises
amigos", sendo liberada para pleno uso civil e fins comerciais somente a partir do inicio dos anos 1990 (p.
100, 2008).

Segundo Duarte (2008), um indicio disso seria o fato de que as empresas de TV a cabo, como no Brasil a
NET Virtua, cada vez mais se fortificam como ofertantes de acesso a Internet de alta velocidade, conhecida
como "banda larga"
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surgiu comercialmente para agregar ao oligopdlio da industria cultural e hoje € um
de seus maiores difusores, inclusive quando alguém baixa musicas ou filmes por
programas de compartiihamento. Existe uma diferenca fundamental entre a
comercializacdo de coOpias ndo autorizadas e o download de arquivos tanto no
tratamento dado pela midia a eles - conforme constatado na pesquisa sobre "Tropa
de Elite" e o comércio informal na cidade de Londrina, que serdo tratadas mais
detalhadamente no préximo capitulo -, assim como quanto em sua operabilidade.
Enquanto o primeiro se vale de uma industria que possui uma cadeia produtiva de
um bem fisico®®, o outro é feito do trabalho do publico na postagem e na
legendagem, no caso de filmes e seriados, de seu contetdo imaterial. Porém, sites
que oferecem esses contetdos costumam cobrar pelo seu servigo, de organizacao e
postagem. Ou, como € o caso do Megavideo, pela plataforma de exibicao na rede.

O 4pice do processo de fusdo deve ocorrer com a transmissao
televisiva digital, que "ndo € apenas um receptor de programas transmitidos pelas
estacfes de TV, mas também capaz de transmitir a elas mensagens oriundas de
interacdes diretas dos telespectadores" (DUARTE, p.101, 2008). Porém, o que
parece na teoria como uma possibilidade dos telespectadores intervirem
substancialmente no conteudo transmitido, conforme afirma Duarte (2008), tera seu
verdadeiro foco na exploragdo comercial viabilizada pela possibilidade de comprar
as mercadorias exibidas nos anuncios e programas. Este fato ser4d uma inovacao
nas possibilidades de arrecadacao financeira da inddstria cultural, e contribuira ao
cerne do seu projeto, cuja origem estd nas leis universais do capital. O
desdobramento da televisdo como veiculo direto de venda de produtos é uma
manifestacéo disso. O site You Tube mostra anuncios durante a exibicdo dos videos
que nele sao disponibilizados, mesmo nos que sao postados sem a prévia
autorizacdo do proprietario dos direitos autorais e de copia.

Adorno e Horkheimer (1985) creditam a proveniéncia da industria

cultural aos paises industriais liberais; e atribuem a ela um carater totalitarista, que

49 Antes de chegar as ilhas do Caribe, os VCDs originais dos filmes nigerianos sédo enviados do oeste europeu
para Guyana, uma ex-coldnia britdnica na America do Sul, antes de serem copiados e distribuidos nas ilhas
menores. Todas as copias consumidas no local sdo ndo autorizadas, o que aponta uma deficiéncia na
distribuicdo dos filmes da industria nigeriana (CARTELLI, 2007). Quanto aos filmes brasileiros, segundo
Alexandre Cruz, presidente do Férum Nacional Contra a Pirataria e a llegalidade, "ha uma industria do crime
organizado atrds dos CDs, dos DVDs e dos games piratas, concentrada na China. Quadrilhas oferecem
grandes prémios a quem 'vaza' versdes antes de langamentos, produzem em escala industrial na China e
trazem produtos ao Brasil com precgo subfaturado. Declaram um valor pifio na guia de importagéo e recolhem
impostos sobre quase nada" (FERNANDES; ROLLI, 14/10/2007).
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ndo permite existéncia fora de si. Em suas palavras, "quem resiste sé pode
sobreviver integrando-se. Uma vez registrado em sua diferenca pela inddstria
cultural, ele passa a pertencer a ela assim como o participante da reforma agréaria ao
capitalismo” (p.123). Isto significa que, por mais avessa que a producdo e
distribuicdo de uma obra sejam aos meios de funcionamento da industria cultural,
ela sempre sera pautada por estas, na tentativa de ruptura com a estética
dominante, ou mesmo em sua critica ao modus operandi recorrente. Ou seja, 0
ponto de referéncia é Unico e total. Embora este seja o exemplo do cinema de arte
africano que constréi uma pratica cinematica esteticamente sofisticada, cuja
intencdo é promover as tradicfes culturais do continente, que se contrastam com
Hollywood, fazendo grande sucesso em festivais ao redor do mundo, assim como no
cinema de arte em geral, eles dificilmente sdo vistos pelo seu povo.

Ja o cinema nigeriano tem a caracteristica de fazer filmes de uma
forma diferente dos padrbes estabelecidos - através do baixo orcamento de suas
producdes, e de suas formas diferenciadas de producéo, exibicao e distribuigéo -, o
que nao o exclui dos interesses capitalistas que norteiam a industria cultural. Porém,
sua principal diferenca com o cinema africano € o alcance de suas obras, mesmo
com as severas criticas que recebe pela baixa qualidade técnica de seus filmes.
Contudo, mesmo com a necessidade de lucro inerente a todo e qualquer produto
comercializado, ndo se pode excluir a possibilidade de se fazer uma obra que
contribua para o desenvolvimento da autonomia do individuo, ao invés de seu
automatismo (CANCLINI, 2000), criando-se algo que estimule novos sentimentos e
formas de raciocinio - o que pode ser realizado na inddstria cinematografica de
qualquer pais, inclusive na estadunidense, na brasileira e na nigeriana.

A idéia de reconhecimento de uma obra ou artista também esta
intimamente ligada ao endossamento da midia, o que corrobora o efeito totalizador
dessa industria. Muito embora se encaixem em tipologias diferentes, major e indie®,
ambas claramente acabam por fazer parte da totalidade da industria cultural, ainda
que suas formas de trabalho se diferenciem entre si. Portanto, mesmo 0s que se
encontram & margem estdo inseridos no amplo espectro da industria cultural®, séo e

produzem bens de consumo.

%0 Respectivamente, artistas/filmes vinculados a grandes gravadoras/estudios; e artistas/filmes vinculados ou ndo
a pequenas gravadoras/estidios, uma vez que podem ser completamente independentes.

Em entrevista concedida ao programa "Jogo da Verdade", da TV Cultura, no ano de 1982, a cantora Elis

Regina aborda o assunto. Isso ocorre quando é perguntada sobre qual a razdo de néo ter gravado nenhuma
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1.5 A OBRA DE ARTE COMO BEM DE CONSUMO

7

Para que o negdcio da industria cultural aconteca é necessério
transformar a obra de arte em um bem de consumo, seja ela propria, como um
quadro, ou os produtos que dela sdo derivados, como 0s posteres desse mesmo
guadro. Segundo Adorno e Horkheimer (1985), esta industria produz a necessidade
nos individuos de consumirem seus produtos, cujo desejo pode ser excitado de
diversas formas: através dos astros dos filmes, por imagens cintilantes, que servem

como escape de suas vidas cotidianas, ou mesmo pelo mero fetiche da mercadoria.

[...] a grande reorganizacdo do cinema pouco antes da Primeira Guerra
Mundial - condicdo material de sua expansdo - consistiu exatamente na
adaptacdo consciente as necessidades do publico registradas com base
nas bilheterias, necessidades essas que as pessoas mal acreditavam ter
que levar em conta na época pioneira do cinema. Ainda hoje pensam assim
os capitdes da industria cinematogréfica - que, no entanto, se baseiam no
exemplo dos sucessos mais ou menos fenomenais, e ndo, com muita
sabedoria, no contra-exemplo da verdade. Sua ideologia € o negdcio. A
verdade em tudo isso € que o poder da inddstria cultural provém de sua
identificacdo com a necessidade produzida (ADORNO; HORKHEIMER,
p.128, 1985).

Embora, em teoria, pareca infalivel, essa necessidade de consumo
incitada pela inddstria ndo implica em um controle absoluto sobre a demanda que o
produto terd, pois, se assim o fosse, ndo haveria nenhum fracasso comercial®®.
Todas as formas de escapismo ndo necessariamente garantem o0 sucesso de uma
obra, caso outros fatores ndo sejam atendidos, como uma boa campanha
promocional, assim como uma histéria que funcione para seu publico pretendido,
tratando-se de um filme. Embora o intuito seja que, aparentemente, todas as
necessidades das pessoas possam ser preenchidas pela indastria cultural, esses
desejos sdo construidos de tal maneira que o individuo se torna um eterno

consumidor, em busca da satisfacdo que jamais € completa. Sendo assim, essas

musica dos compositores e cantores independentes, Arrigo Barnabé e Itamar Assumpc¢ao. Ela responde que
se o fizesse, tiraria o0 potencial de suas obras acontecerem dentro da marginalidade, de serem evidenciadas
por esta caracteristica. O que, de acordo com o contexto apresentado, néo significa que elas sejam excluidas
da ampla concepgéo do que é parte da indUstria cultural.

O fracasso de um filme pode ser considerado a partir de dois angulos: como fracasso de critica, quando ele
ndo obtém bons elogios, e/ou como fracasso de bilheteria, quando ele ndo alcanca as expectativas de lucro.
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necessidades ndo sdo somente produzidas, como também dirigidas, disciplinadas, e
mesmo suspendidas - o que denota a busca pela total aniquilacdo do sujeito
pensante (ADORNO, HORKHEIMER, 1985). Embora possamos facilmente
relacionar este fato aos géneros que se encontram em voga ciclicamente, a industria
cultural tem o poder de escolha sobre o que produz, mas ndo necessariamente
sobre o que fara sucesso, o que vai depender invariavelmente da aceitacdo do
publico. No caso do cinema nigeriano, é interessante observar a reacao descrita por
Cartelli (2007), de uma senhora que comprava filmes nigerianos, que disse preferi-
los em razéo de contar historias sobre as pessoas, ndo sendo filmes de acdo como
os estadunidenses. Apesar do povo da diaspora africana poder facilmente se
identificar com os enredos desses filmes, este fator pode englobar outros aspectos,
como o compartilhamento de crencas religiosas e similaridades culturais, como a
experiéncia da escravidao e do colonialismo britanico, no caso dos caribenhos.
Vejamos a seguir uma citacdo de Adorno e Horkheimer, quando

teorizam, mais especificamente, sobre a obra de arte como bem de consumo:

[...] com a barateza dos produtos de luxo fabricados em série e seu
complemento, a fraude universal, o carater mercantil da prépria arte esta em
vias de se modificar. O novo néo é o carater mercantil da obra de arte, mas
o fato de que, hoje, ele se declara deliberadamente como tal, e é o fato de
gue a arte renega sua propria autonomia, incluindo-se orgulhosamente
entre os bens de consumo, que lhe confere o encanto da novidade. A arte
como um dominio separado so6 foi possivel, em todos os tempos, como arte
burguesa. Até mesmo sua liberdade, entendida como negacao da finalidade
social, tal como esta se impde através do mercado, permanece
essencialmente ligada ao pressuposto da economia de mercado. As puras
obras de arte, que negam o carater mercantil da sociedade pelo simples
fato de seguirem sua propria lei, sempre foram ao mesmo tempo
mercadorias: até o século dezoito, a protecdo dos patronos preservava 0s
artistas do mercado, mas, em compensacado, eles ficavam nesta mesma
medida submetidos aos seus patronos e aos objetivos destes (1985, p.147).

Canclini (2000) aponta que foi com a expansdo dos mercados
artisticos, apés o primeiro momento citado acima, que se diminuiu a autonomia
criativa dos artistas. Com isso, suas buscas passaram a se situar sob as regras do
marketing, da distribuicdo internacional e dos meios eletrénicos de comunicagao.
Contudo, existem diferencas que ainda podem ser exploradas entre a arte para as
massas, daquela feita de forma independente, como a possibilidade de se produzir
algo que ndo seja, no momento da criagdo, Unica ou grandemente submisso a

necessidade da venda, para que o artista atenda seu mercado e a sua carreira tenha
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continuidade. Nao se deve considerar que todo artista que trabalhe com o grande
mercado nao tenha preocupacdes artisticas com seu trabalho, mas € inegavel que a
busca por uma boa resposta mercadoldgica é preponderante em algumas escolhas,
uma vez que o projeto envolve investidores que esperam alguma forma de retorno.
Isto € um fato de maneira geral, inclusive no que concerne a industria nigeriana de
videofilmes e a brasileira de cinema, pois ambas dependem do retorno financeiro
aos seus financiadores, mesmo que seja 0 caso de uma obra independente.

Quando Adorno e Horkheimer (1985) se referem aos baixos precos
dos produtos de luxo e seus derivados, pode-se inferir uma comparacao implicita
com o custo nos séculos anteriores de se possuir um quadro original de um artista
renomado etc., em relagdo a possibilidade de se comprar uma reproducdo assinada
de um quadro. N&o obstante, se mudarmos o angulo da comparagdo e a
contextualizarmos de outras formas nos dias de hoje, fazendo uma relagcdo mais
ampla com os bens culturais - que englobam desde livros a DVDs, de ingressos para
shows e pecgas de teatro a CDs -, € necessario questionar se, de fato, toda a classe
trabalhadora tem condicdes reais de acesso a tais bens.

No mercado da musica, devido ao custo menor para produzir um
disco, a situacao pode ser parcialmente diferente, mas ndo completamente. Com a
possibilidade de ser dono de sua propria obra, o autor tem maior autonomia sobre
sua arte, uma vez que, geralmente, seu mercado é diferenciado. O ponto chave ndo
€ nem o lucro em si mesmo, pois, de maneira geral, os artistas esperam poder viver
de suas obras. A gquestdo é quem lucra sobre quem, o que aponta a tendéncia dos
artistas independentes serem donos de seus proprios selos fonogréaficos e editoras
musicais. Segue abaixo um trecho do relatério de musica do Gpopai - Grupo de
Pesquisa em Politicas Publicas para o Acesso a Informacao, sobre a distribuicdo de

renda na venda dos fonogramas:

Dos valores obtidos com a venda fisica de fonogramas, [...] 6,5% a 12% sao
repassados as editoras como forma de pagamento pelo direito autoral, dos
guais, em média, 75% é direcionado ao artista. Ademais, as gravadoras, [...]
repassam cerca de 12% a 22% do valor obtido com a venda dos
fonogramas aos artistas, porcentagem que varia muito conforme o artista e
o tipo de relac@o entre gravadora e artista, e pode chegar até a 22% no
caso de artistas consagrados (Gpopai, 2010, p.37).

Com a eliminacdo dos intermediarios, tendo posse de sua propria

editora e/ou gravadora, o lucro acaba se revertendo quase que totalmente aos
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musicos. Mesmo dentro do grupo de artistas ou obras consideradas independentes,
existem os/as que tém grande insercdo comercial, como é o caso da banda Calypso,
qgue possui total poder sobre sua obra, conseguindo atingir um grande publico.
Inclusive, o mercado do Tecnobrega, movimento musical da regido norte do Brasil,
do qual a banda faz parte, instituiu técnicas mercadologicas inovadoras, ja que
muitas vezes seus artistas distribuem gratuitamente ou a precos madicos seus CDs,
usando-os somente como forma de promoc¢do de sua obra, com a finalidade de
atrair publico para seus shows. Muito embora ndo se exima a necessidade de lucro,
uma vez que faturam até mais dessa forma, trata-se de uma maneira diferenciada
de oferecer acesso ao que nao é copiavel. O que vendem é a experiéncia de se
testemunhar ao vivo o desempenho do artista.

O "consumo da experiéncia" € uma situagdo singular vivida por
quem presencia um show ao vivo, algo impossivel de se duplicar. E este o foco da
produtora de shows Live Nation, sediada nos Estados Unidos. Embora trabalhe com
0 mesmo produto, aqui se trata de uma proposta da grande industria cultural, que
pratica a venda de ingressos com precos proibitivos, e tem sob contrato artistas de
grande porte, como U2, Madonna, Elton John, Shakira, entre outros. Inclusive, em
2009, a empresa anunciou sua fusdo com o Ticketmaster, portal que vende
ingressos, responsavel por 80% das vendas no mercado estadunidense. Este fato
acarretou a formacdo de um monopolio que pode resultar em precos ainda mais
abusivos para assistir ao bem irreprodutivel vendido pela empresa. Apesar do poder
de alcance diferenciado, em razdo da Live Nation operar em todo o mundo, estes
exemplos apontam como, hoje em dia, muitas vezes o grande negdcio e aquele que
€ considerado independente se assemelham em suas formas de acéo
mercadoldgica, o que denota um momento em que a tipologia major e indie ja nao
mais atendem a realidade atual (GPOPAI, 2010).

Quando se trata do cinema, é possivel angariar exemplos de
producbes independentes que alcancaram o grande publico, como os filmes de
terror "Bruxa de Blair" (1999) e "Atividade Paranormal” (2007), que foram realizados
com baixo orcamento, mas tiveram um excelente desempenho nas bilheterias,
especialmente no que se refere a suas margens de lucro. Contudo, isto somente foi
possivel através do trabalho conjunto com grandes distribuidoras, o que corrobora a
dificuldade em encaixar tais obras em tipologias pré-definidas. Segundo Fagundes e

Schuartz (2007), a comercializacdo dos direitos de exibicdo para exibidores de
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filmes (cinemas) € realizada sobre determinada regido e janelas de
exibicdo/comercializacdo® (cinema, home video, pay per view, TV paga, TV aberta
etc.). Cada pais possui uma politica diferente de comercializacdo, de acordo com
variaveis como preco e marketing. Cabe ao distribuidor escolher quantas cépias
serdo exibidas no pais e a data de lancamento do filme, assim como a negociacéo
com os exibidores e a elaboracdo de campanhas de divulgacdo para atrair o publico
alvo. Segundo estes autores, "dadas as atuais politicas de comercializacdo e as
preferéncias dos consumidores, os filmes langados para exibicdo em cinema (first
run films) ndo sofrem com a concorréncia do home video ou da TV paga"
(FAGUNDES; SCHUARTZ, 2007, p.64). Esse pode ser apontado como o grande
prejudicial da comercializacdo das copias ndo autorizadas e do compartilhamento de
arquivos no ciclo comercial de um filme, uma vez que eles podem ocorrer
simultaneamente ou antes de seu langamento nos cinemas, como se deu com
“Tropa...". Embora o filme tenha sido um caso inédito de blockbuster nacional no
comércio informal (R1ZZO, 05/10/2007), assim como na tamanha antecedéncia de
seu "vazamento" (cerca de trés meses antes da estréia nos cinemas) (ARANTES,
20/09/2007), ele foi um grande sucesso comercial. Novaes (06/10/2007) aponta que
o fenbmeno da "pirataria” sobre o filme demonstra uma demanda da populacao pela
obra e que o cinema tem relevancia para a cultura nacional. Porém, dificilmente
poderd se afirmar com certeza se haveria alguma diferenca para mais ou para

menos nos numeros arrecadados na carreira comercial de "Tropa...", caso nhao
tivesse sido amplamente assistido antes de sua estréia. Ao contrario da escolha dos
cinemas como primeira forma de exibicdo de filmes inéditos, a questdo da
concorréncia entre as diferentes plataformas de exibicdo ja € uma realidade no
mercado comercial de filmes antigos. Este fato pode apontar uma futura mudanca no
cendario atual, caso os produtores decidam lancar simultaneamente em diversas
midias seus filmes (FAGUNDES; SCHUARTZ, 2010).

A possibilidade de consumo dos bens reproduzidos sem autorizagéo
€ um argumento preponderante em relacdo ao dificil acesso que os altos precos
impdem aos produtos provenientes da industria cultural. Dessa forma, mesmo que

um CD ou DVD, comparativamente ao pre¢co de um quadro original antigamente,

% Frente aos possiveis questionamentos quanto ao emprego do termo "exibicdo" para o home video, o que,
contudo, parece claro, optou-se nesta pesquisa pela adogdo conjunta do termo "comercializa¢do", o que
também é uma referéncia apropriada e utilizada.
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custem menos, eles continuam sendo artigos de luxo para a populacdo de baixa
renda. Se levarmos em conta que 0s ingressos para o show do cantor Bob Dylan em
Séo Paulo, em 2008, custavam entre R$ 250,00 e R$ 900,00, nédo é dificil concluir
que mesmo para a classe média 0 acesso a arte esta seriamente comprometido®*. O
jornalista Briguet (10/01/2010) aponta que se aboliu a distincdo entre filmes
comerciais e "de arte" nos shoppings populares na cidade de Londrina, sendo
possivel encontrar desde filmes do diretor Woody Allen aos da saga "Crepusculo”,
assim como o0s mais diversos seriados nacionais e internacionais. Esta
democratizacao dos tipos de obras la encontrados, que abrange a procura por filmes
gue nado sao considerados de grande popularidade, denota a dificuldade de acesso

de diversos publicos as copias autorizadas.

Embora camelés e camelédromos da cidade de Londrina sejam
responsabilizados pela informalidade no comércio local, a procura por
midias piratas também mostra que, sem eles, o acesso a bens de consumo
originalmente mais caros seria mais restrito. "Preciso desse filme para
passar para meus alunos. Se eu fosse alugar, ndo teria como", explicava
um professor interessado na compra do DVD pirata "O Auto da
Compadecida"® (FRAZAO, 18/07/2007).

Quando a arte passa a ser um bem de consumo, seu valor de uso é
substituido por seu valor de troca. Logo, ao invés de se assistir algo pelo prazer de
fazé-lo e de se tornar um melhor conhecedor da obra ou do veiculo, pode-se buscar
0 acesso ao produto como uma forma de conquista de prestigio. Para bem ou para
mal, acredita-se que todos deveriam ter direito a este consumo, uma vez que, ainda
assim, também se encontra nele o bem imaterial a partir do qual foi gerado, o que é
uma importante fonte de conhecimento. Isto acarreta em uma situacdo na qual o
valor das coisas esta na medida em que podem ser trocadas, ndo de terem um uso
em si proprio. "O valor de uso da arte, seu ser, é considerado como um fetiche, e o

fetiche, a avaliacdo social que é erroneamente entendida como hierarquia das obras

> Ainda sobre o trecho usado de Adorno e Horkheimer, também é possivel relacionar a citada posi¢do dos

artistas que se preservavam do mercado, cujo sustento era provido pelos patronos da arte, com 0s que
atualmente se colocam a margem da indistria major. A grande diferenca é que, geralmente, dependem do
patrocinio e da parceria com empresas/empresarios para gravarem um CD, por exemplo. Porém, como
fazem shows e, dessa forma, participam do mercado, mesmo que este seja caracterizado de outra forma ao
da grande industria, poder-se-ia dizer que eles sao parcialmente dele preservados.

Uma coépia ndo autorizada de "Tropa de Elite" foi exibida por uma professora em Sdo José do Rio Preto (SP),
que, porém, alegou té-la emprestado de um aluno. Sobre o caso, também foi mencionado que sua veiculagdo
foi feita a alunos de 13 e 14 anos, enquanto a classifica¢do indicativa do filme era de 16 anos (RONDON,
18/10/2007).
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de arte - torna-se seu Unico valor de uso, a Unica qualidade que elas desfrutam”
(ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p.148).

Segundo Bourdieu (2001), é em seu estado objetivado que o capital
cultural existe sob a forma de bens culturais, tais como esculturas, pinturas, livros,
CDs, DVDs etc.. Se para possui-los na sua materialidade, enquanto bens
econbmicos, € necessario ter simplesmente o recurso financeiro, para que haja a
apropriacdo simbdlica destes bens, é preciso adquirir o capital cultural existente em
seus conteudos imateriais, ou seja, no que a obra tem a oferecer, e ndo o produto.

Sobre a democratizacdo do capital cultural, que Okone (2007)
chama de narrativas, dos filmes de Nollywood ao povo da Nigéria, ela se da por
meios diferentes do que as janelas de exibicdo comuns, na auséncia de um mercado
de salas de cinema no pais. Embora nos ultimos anos tenham sido abertos alguns
multiplex, por somente exibirem filmes estadunidenses em razdo da baixa resolucéo
da gravacéo digital das obras nigerianas, eles estdo indo a faléncia por ignorarem a
principal fonte de consumo de arte no continente (LARKIN, 2007). Segundo Okone
(2007), essas formas peculiares de exibicdo sdo os "video parlours” (saldes de
video) e os "street corner theatres" (cinemas de esquina da rua), evidéncias da
importancia dessa producdo artistica na vida dessas pessoas. Os primeiros podem
ser em uma sala em desuso de alguma escola ou qualquer comodo que possa
acomodar varias pessoas etc., nas/nos quais as comunidades se congregam para
assistir aos filmes®®. Embora seu aparato tecnolégico seja escasso, o fundamental é
que caiba o publico, que geralmente paga cerca de US$ 0,16 como ingresso. Okone
(2007) aponta que embora possam parecer baratos para os padrdes internacionais,
este valor é expressivo no contexto local. Os segundos ficam na calgcada em frete as
vitrines das locadoras de video, fitas K7, Video CDs (VCDs) e DVDs”’. Geralmente
as sessfes acontecem ali durante o comeco da noite, quando os trabalhadores
estdo voltando de seus trabalhos e se relinem espontaneamente para ver o filme
que esta sendo exibido. Ndo é cobrado ingresso, pois 0 objetivo € promover 0s

novos filmes que chegam.

% Okone (2007) aponta que este espaco é bastante masculinizado, sendo que as mulheres que se atrevem a

frenquenté-lo sdo consideradas "free women" (mulheres livres), o que contextualmente pode ser interpretado
como despudoradas.

Esta caracteristica é presente em bairros de pessoas com renda mais baixa. Nas comunidades abastadas,
embora a construcao do lugar seja feita rudemente, o publico somente compra e/ou aluga os filmes.

57



57

De acordo com Adorno e Horkheimer (1985), a venda em liquidacéo
dos bens culturais - ao invés do "privilégio da cultura”, que era reservado aos
burgueses -, s6 serve para a decadéncia da cultura em si, uma vez que o valor de
troca anterior ndo levava o valor de uso como simples apéndice. Este era, na
verdade, o pressuposto da propria existéncia do primeiro, o que consideram
socialmente mais vantajoso para as obras de arte, em comparacdo com a atual
situacdo. Esta transfiguracdo do valor de uso é por eles considerada uma
incoeréncia barbara. Embora suas observacdes tenham coeréncia, é importante se
pensar em novas formas de uso diante desta situacado, ao invés de simplesmente
rejeita-la.

Na verdade, ainda é relativo falar em barateamento dos bens
culturais nos paises de terceiro mundo, quando apenas uma pequena parcela da
populacdo tem, de fato, acesso a eles, indiscriminadamente®. E possivel pensar que
0 ato de se baixar pela Internet uma obra represente a volta ao seu puro valor de
uso, uma vez que, apesar de estar em forma de arquivo, ela ndo tem qualquer
suporte material, sendo oferecida como fim de consumo. Porém, no que se refere ao
mercado da musica, isso pode se tornar algo do passado ou restrito aos downloads
ndo autorizados, ja que as grandes gravadoras, em conjunto com a Apple - empresa
fabricante do iPod e proprietaria do iTunes -, estdo trabalhando em novos formatos
de download que oferecam conteddo extra. Com isso, procura-se revitalizar o
conceito de album, isto é, de todo o conteudo ecoar dentro de uma proposta
conceitual, ao invés de musicas baixadas separadamente - o que tem grande valor
guanto a coeréncia do todo da obra. O projeto, provisoriamente chamado de
Cocktail, pretende vender num mesmo arquivo ndo s6 musicas e videos, mas
também imagens relacionadas a obra, como entrevistas com os artistas, letras e
outras informacBes. Como se fosse um vinil, CD ou DVD, porém com uma
"materialidade"” virtual, que acrescente ao valor de troca, de forma que o formato
atraia mais consumidores.

Quando o valor de troca toma o lugar de importancia que o valor de
uso das obras de arte deveria ter, confundindo-se cegamente com ele - como aponta

Sahlins (1997b) -, quando o significado é atribuido a coisa, e ndo ao que € inerente a

*® Talvez nos paises terceiro mundistas, a questédo ainda seja anterior, de como se acabar com o privilégio da
cultura, possibilitando o devido acesso aos individuos de todas as esferas sociais.
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ela, a cultura ndo pode ser mais usada. Assim como esta tdo profundamente
submetida a lei de troca que ndo pode mais ser permutada. Por isso, Adorno e
Horkheimer (1985) chamam a arte de mercadoria paradoxal, uma vez que ao ter
como suporte um objeto industrializado, ela se funde com a publicidade, que passa a
ser considerada seu elixir de vida, que, por fim, converte-se na arte pura. Na arte
pela arte. Nesta situacdo, sua funcdo é promover a si mesma e representar o
poderio social. Como exemplo, os autores associam cada filme como sendo o trailer
do seguinte, com os mesmos clichés que podem até levar a sensacao de se tratar
da mesma obra, de tdo repetitivos seu enredo e estética. "Tanto técnica quanto
economicamente, a publicidade e a industria cultural se confundem. Tanto la como
ca, a mesma coisa aparece em inumeros lugares, e a repeticdo mecanica do mesmo
produto cultural ja € a repeticdo do mesmo slogan propagandistico" (ADORNO;
HORKHEIMER, 1985, p.148). Ele seria o cliché estético ao qual as obras séo
submetidas, que supostamente contribui para o estimulo ao consumo de outra obra
similar. Como resultado dessas ag¢0es, conforme apontam Adorno e Horkheimer
(1985), o grande triunfo da publicidade na industria cultural é a reproducéo
compulsiva dos consumidores da realidade que é propagada por ela. E através das
mercadorias que consomem, entdo perfeitamente decifradas em seu objetivo
primario de doutrinacdo, que ocorre esta identificacdo, incitada pela seducgéo
estética da mercadoria.

1.6 A ESTETICA DA MERCADORIA E A NECESSIDADE DE INOVACAO

Wolfgang Fritz Haug (1997) utiliza um conceito de estética que nao
se resume ao intrinsecamente relacionado a arte. Como explica, trata-se de seu uso
no sentido cognitio sensitiva, termo que designa o conhecimento sensivel. O préprio
uso da expressao "estética da mercadoria® remete a isso, ao dubiamente se
relacionar a beleza, 1) como uma manifestacao sensivel que agrada os sentidos; 2)
como a beleza agregada a mercadoria para o desenvolvimento de seu valor de
troca. Esta tem o intuito de provocar o desejo de posse no observador e motiva-lo a
compra. Logo, "se a beleza da mercadoria agrada a pessoa, entra em jogo a sua

cognicao sensivel e o interesse sensivel que a determina” (HAUG, 1997, p.16).
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Para o autor, a troca s6 faz sentido quando dois sujeitos - industria
cultural e consumidores - tém necessidades diferentes, isto é, um possui algo, mas
nao tem necessidade dele; enquanto outro o deseja e 0 necessita - mesmo que seja
uma necessidade criada com fins comerciais. S6 assim a troca é possivel. Neste
momento, surge uma terceira mercadoria nesta relacdo, com a funcdo de mensurar
o valor das coisas e expressar sua equivaléncia entre si, que € o dinheiro - material
comum na linguagem de valor. E importante notar que, segundo Haug (1997), da
perspectiva do valor de troca, o valor de uso é apenas um chamariz. Por outro lado,
a necessidade do comprador de possuir a mesma mercadoria, denota que seu fim
se encontra no valor de uso dela, conforme ja explicitado anteriormente. Logo,
enquanto que para o vendedor o valor de uso existe apenas para transformar em
dinheiro o valor de troca de sua mercadoria; para o comprador, utilizar este valor de
troca sob forma de dinheiro € o caminho para obter seu valor de uso. Assim,
enguanto que da perspectiva do valor de troca, sua funcao é realizada com a venda
do produto; da perspectiva do valor de uso, é na compra que sua funcdo comeca a
se concretizar, ao possibilitar o uso e o desfrute do bem.

Na relacdo de troca, mediada pelo dinheiro, a estética da mercadoria
toma forma e sentido, com o intuito de ir além de produzir apenas algo, um mero
objeto, mas sim um verdadeiro "ser", que seja vendavel e, ainda mais, que se venda
sozinho. Por isso a importancia, no caso de CDs e DVDs, de se ter uma capa que
chame a atencdo do consumidor, uma forma fundamental de valor agregado no
tempo em que o conteudo das coépias ndo autorizadas pode ser perfeito. Isto
também €& feito como uma forma de diferenciagdo no mercado nigeriano de
videofilmes. Grassmuck (2009) relata que as cOpias autorizadas la sdo vendidas em
uma embalagem lacrada a vacuo, que adere a superficie dos cassetes e discos que
produzem, nas quais incluem bilhetes de rifas como uma forma de estimulo a
compra do original. Segundo ele, um dos sistemas de venda utilizados no pais é um
no qual os produtores ndo entregam os produtos acabados, mas uma copia master
do filme - que depois devera ser reproduzida em quantas forem necessarias pelos
atacadistas -, junto a varias mil copias das capas originais, que sdo a principal
diferenca em relacdo as copias ndo autorizadas. O escritor, produtor e diretor de
filmes nigerianos, Zeb Ejiro, aponta a qualidade de suas embalagens, em entrevista
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a Daniel (2004), entre uma das principais razdes dos filmes de seu pais serem
populares em lugares como Accra, Nairébi e Cidade do Cabo™.

Mesmo no mercado informal se nota uma melhoria na qualidade da
impressao das capas dos filmes e CDs. De acordo com Haug (1997, p.27), "o valor
de uso estético prometido pela mercadoria torna-se entao instrumento para se obter
dinheiro". Dessa forma, ocorre a subordinacédo do valor de uso ao valor de troca, na
chamada "tecnocracia da sensualidade", em que os produtores se atém ao dominio
técnico, produzindo bens com formas exageradas, com o intuito de dominar as
pessoas fascinadas mediante os sentidos. Apesar disso, também é comum as
grandes lojas exibirem os shows e filmes que estdo a venda. Pratica que vem sendo
utilizada, igualmente, em lojas que trabalham com coépias ndo autorizadas, fixas em
galerias que trabalham exclusivamente com estes produtos. Embora se creia que
esta acao tenha a finalidade de obter o valor de troca destes produtos, ela também
destaca seus valores de uso, de forma a seduzir ainda mais irresistivelmente o
consumidor. Isto pode revelar uma necessidade de se repensar a prépria estética da
obra em si, de forma que, mesmo em seu valor de uso, ela se destaque das outras e
também sirva de estimulo a sua compra, especialmente no que se refere as obras
audiovisuais.

Com a capitalizacdo da producdo de mercadorias, é desencadeado
um forte estimulo para a producéo do que se chama de mais-valia relativa, isto €, o
aumento de lucro decorrente do aumento da produtividade, obtido principalmente
através da criacdo de maquinarias e de grandes industrias. Busca-se a insercdo em
varios pontos da sociedade para se obter a ampliacdo maci¢a da procura, atendida
com a criagdo de tecnologia e forcas produtivas para a produ¢cdo em massa. Na
Nigéria os filmes sdo lancados toda segunda-feira, quando uma coépia de cada um é
enviada a "autoridade televisiva", para que seus trailers sejam exibidos e as pessoas
tomem conhecimento da obra. Com o intuito de melhorarem a forma de distribuicéo
em somente quatro pontos do pais, que nao atende a demanda pelos filmes, estao
sendo abertas lojas por todo o pais, eletronicamente ligadas a um centro de

operacado para atender aos pedidos (IGWE, 2010).

% Ele também cita gue por serem o0s maiores produtores de filmes no continente africano, também possuem
melhores produgdes e historias.
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Os trailers tém grande importancia no mercado cinematogréfico,
inclusive no nigeriano. No DVD de "Osuofia em Londres", sdo exibidos oito deles®
antes do inicio do filme, enquanto outros dois sdo mostrados ao término de sua
sequéncia -ambos as partes sdo comercializadas em um unico disco. Ja o filme em
si € encerrado com a propaganda de sua continuacdo, como também feito
anteriormente na industria hollywoodiana. "De Volta Para o Futuro 2" (1989) se
encerra mostrando cenas do ultimo filme da franquia, lancado pouco mais de seis
meses depois. A exibicdo de trailers vem da tradicdo dos grandes estudios,
realizada antes da projecdo dos filmes nos cinemas, que depois seria também
utilizada nas antigas fitas VHS. Hoje em dia, em alguns tipos de DVD, o disco
sequer permite a opcdo de pulé-los ou ir diretamente ao menu do filme. Assim, o
espectador € obrigado a assisti-los para que se desperte o desejo de consumo pelos
outros lancamentos que ali tém uma prévia.

Com a tendéncia a mais-valia relativa, mudou-se na inddstria cultural
o foco da producéo dos produtos de luxo para os relativamente mais baratos, de
forma que mais pessoas pudessem consumi-los. Para que a mais-valia ocorra, 0s
produtos recebem um tratamento refinado no invélucro que pode encobrir sua
deficiéncia material e de acabamento. Isto porque ndo mais se trata somente de
uma mercadoria, mas de um capital-mercadoria, que precisa ser vendido para que o
objetivo da acéo, o lucro, seja realizado. Aqui, a circulagdo da mercadoria se torna
especialmente importante, uma vez que o encalhe significa a perda, a "morte
econbmica”, do capital nela fixado (HAUG, 1997). Na embalagem do DVD de
"Osuofia" sao descritos como extras as cenas dos bastidores, o clipe de uma musica
da trilha sonora, entrevistas com o elenco e a equipe de producao, além de trailers.
De fato, estes s&o os Unicos disponiveis, sendo que nenhum deles é o do filme®.
Neste caso, o refinamento do involucro, no qual o valor agregado dos extras da obra
€ destacado na contracapa, realmente serviu para encobrir sua deficiéncia material,
embora este fato esteja mais proximo de uma "propaganda enganosa" do que ao

que Haug (1997) se refere.

60 Impressionantemente, dois deles tém mais de cinco e seis minutos, respectivamente, o que é bastante

cansativo para o espectador acompanhar. Outra caracteristica comum a todos é que possuem uma edi¢éo
gue parece mostrar um trecho do filme, ao invés de condensar varios, como é usualmente feito no cinema
mundial.

Embora tenha entrado em contado com a Kingsley Ogoro Productions, a Sanga Entertainment e a
Fabuhouse Productions - listadas na contracapa do filme -, expondo a situa¢do e questionando o fato, ndo
obtive qualquer resposta.
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Para que ocorra a valorizacdo do produto, que tem a funcédo de
impelir o valor de troca que a mercadoria possui ao encontro do dinheiro, exagera-se
na aparéncia do valor de uso. A mercadoria € criada a imagem do publico
consumidor, na qual a ansiedade pelo dinheiro se encontra com o0 desejo por se
consumir. E esta imagem que, por fim, sera posteriormente divulgada pela
propaganda, avulsa a mercadoria, uma vez que quando a mercadoria € submetida a
valorizagdo, sua parte externa e seu sentido se libertam, formando um ser
intermediério, funcionalmente separado (HAUG, 1997).

Para Wolfgang Haug (1997, p.74), "a funcdo que leva a abstracéo
estética da mercadoria é a funcéo de realizacdo que obtém, na promessa estética de
valor de uso, o seu meio motivador de compra”. Assim, a funcdo da abstracéo
estética da mercadoria € libertar a sensualidade e o sentido do objeto portador do
valor de troca, com 0 objetivo de torna-las separadamente disponiveis. Pode-se
tomar como exemplo, a configuracdo do produto e seu exterior, que sao libertos
funcionalmente, sendo cada um dependente de seu préprio processo produtivo. Por
iISso o investimento em uma boa "arte", termo usado para designar a aparéncia do
produto, é de grande importancia, uma vez que adere a ele como uma pele. No fim
desse processo, a verdadeira libertacdo ocorre quando a embalagem do produto,
com uma fungdo maior do que apenas proteger o mesmo, toma a forma de seu
rosto, a ser visto antes do corpo da mercadoria, que é o produto em si. Isto ocorre
para que o produto seja transformado visualmente, de forma a ganhar mercado e
mudar sua forma, realcada pela embalagem com uma aparéncia, por fim, abstraida
da esséncia da mercadoria.

Com a propaganda, a aparéncia do produto € intensamente
aperfeicoada tecnicamente, com o objetivo de disfarcar o valor de troca por um valor
de uso cheio de promessas, ou seja, de se valorizar o valor de troca através de um
corpo de mercadoria que ndo consegue cumprir as premissas somadas a sua
verdadeira funcdo. Segundo Haug (1997), isto ocorre porque nenhum produto
consegue acompanhar o aperfeicoamento técnico existente em sua aparéncia
encenada, apresentada e reproduzida nas propagadas, que sofrem manipulacées
através de programas como o Photoshop, cuja fungcdo é eliminar imperfeices e

ressaltar caracteristicas, as vezes, pouco proeminentes no produto real®®. Assim,

®2 | evando-se em conta que a imagem de uma celebridade também é um produto, ela € manipulada de forma

gue seja melhorada, muitas vezes, ao ponto do irreal. Assim, € vendido algo que ndo condiz com o que a
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nota-se uma potenciacao dos pressupostos acima descritos na questdo do invélucro
de "Osuofia em Londres", que ndo necessariamente corresponde a idéia de
aparéncia encenada.

Uma forma de obter uma posicdo quase monopolista € com a
composicao da mercadoria como artigo de marca, que ocorre através da unido de
todas as formas de promocéo, numa apresentacdo que faz uso de meios estético-
formais, visuais e liguisticos na caracterizacdo de um nome. Para que isto ocorra,
sdo empregados todos 0s meios estéticos existentes. Uma caracteristica peculiar ao
artigo de marca é se basear unicamente em sua imagem, independentemente do
que esteja oferecendo de forma especifica. Por sua vez, € a imagem que
fundamenta o preco imposto pelo monopdlio. Pode-se exemplificar tal fato com o
endossamento de qualidade que a marca dos grandes estudios e gravadoras da aos
seus produtos, ajudando a valorizar 0os precos que praticam. Nestes casos, porém,
ela é aliada a outra marca, que é o nome do filme ou do artista que esta veiculando,
0 gue colabora com o fascinio que ambas exercem, mutuamente.

Os aspectos externos de produtos de marca bem sucedidos acabam
sendo re-utilizados em outras mercadorias, conforme cita Haug (1997), como as
caracteristicas estéticas do radio e do barbeador, que inspiraram as da torradeira e
do secador de cabelo, respectivamente. O mesmo poderia ser dito do disco de Vinil,
que inspirou o formato do Laser Disc, que substituiu a VHS, por sua vez, inspirada
na fita K7, e futuramente colocada em desuso pelo DVD, que esta sendo substituido
pelo idéntico a si, Blu-Ray, que também se assemelha ao CD, que, por fim, ja havia
substituido o Vinil. Assim sendo, ndo € a concorréncia entre os valores de uso o
primeiro plano na competigdo entre produtos e marcas, mas sim as imagens dos
vendedores e das ofertas concorrentes. Portanto, ndo € um mero acaso o fato do
Blu-Ray ter a mesma aparéncia estética do popular DVD, uma vez que é pretendido
que ele seja seu sucessor. Quando o autor afirma que "todos os tragos estéticos das
mercadorias confluem para a imagem, da qual, por sua vez, irradiam as
caracteristicas de cada mercadoria” (1997, p.42), suas colocacdes reafirmam este
raciocinio.

A imagem toma uma importancia especialmente essencial na

comercializagdo de produtos via Internet, através de sites de venda dos mais

pessoa apresenta na realidade. Hoje, existem programas que corrigem as imperfeicdes dos artistas inclusive
no video, uma vez que a imagem digital evidencia detalhes que antes ndo eram percebidos.
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variados produtos. Neste caso, a Unica forma de contato que o consumidor
estabelece com o produto é visual, com as imagens exibidas do mesmo. Nela,
embora haja a descricdo da mercadoria e até espago para as pessoas relatarem
suas opinides sobre ela, a imagem, que € o rosto do produto, nunca foi tdo
preponderante em sua mercantilizacdo. Este fato se estende por toda a industria
cultural, com capas em alto relevo, posteres incluidos no encarte, estojos plasticos
com cores diferenciadas etc., formas de se agregar valor ao produto e diferenciar as
coOpias autorizadas das ilegais.

De fato, a imagem é a forma de concorréncia que tem maior
importancia entre os monopdlios, sendo de fundamental importancia entender que
ela abrange todo objeto formador de opinido, desde uma estrela da musica ou
cinema, passando por um partido politico, até uma rede internacional de cafés ou
uma marca de canetas. Podemos tomar como exemplo a cantora Madonna, nome
gue se tornou uma marca que nao € somente vinculada a discos, mas também a
livros, DVDs, capas de revistas, projetos sociais, instalacdes de arte, musicas (que
canta, participa, escreve, ou produz), videoclipes e lucrativas turnés mundiais. Tudo
fortemente apoiado na imagem. A imagem da ativista social plantando uma arvore
na Africa; a figura da mulher com controle de sua sexualidade, em seu livro de
imagens erdticas; ou da mae de meia idade, quando lancou seus livros de historias
infantis; o retrato do artista em seu processo de criacdo, na instalacdo de arte que
inspirou; a personificacdo de rainha da musica pop, sentada em um trono, em seu
show etc. Sempre a imagem preponderando o valor de uso e em favor do valor de

troca. Uma marca que gera milhées de dolares por ano.

Do ponto de vista da técnica da manipulagcdo s6 existe uma mesmice de
objetos formadores de opinido, porque eles nada tém a ver com suas
particularidades objetivas, nem com sua producdo ou alteracdo, mas
unicamente com a opinido das massas sobre eles. O seu objeto de trabalho
€ a opinido, e ele desenvolve o seu meio de trabalho e de atuacgao, segundo
as condicBes e aspiracbes deste seu objeto. Ou seja, ele se ocupa em
recombinar impulsos e componentes da opinido, mudando suas funcgoées,
fortalecendo-os numa certa direcdo, enfraquecendo-os em outras etc.
(HAUG, 1997, p.40).

Considerando as afirmagfes acima, observa-se que para a marca
Madonna, o que importa ndo é que seus cabelos estejam curtos ou cumpridos;

pretos ou loiros; que ela esteja simulando sexo no palco, ou Jesus numa cruz de
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espelhos; afirmando ou negando sua bissexualidade, mas que tudo isso some ao
valor de sua marca. Porém, outro fator merece destaque nas mudancas de
Madonna, que € a renovacdo estética, fundamental no processo de manter o
interesse do consumidor, assim como na relagéo entre o valor de troca em forma de
dinheiro pelo valor de uso.

A necessidade de renovacéao estética é fruto da grande durabilidade
dos produtos, que poderia acarretar em risco ao capitalismo por resultar na
diminuicdo do trabalho e, conseguintemente, do lucro. Conforme Haug (1997)
aponta, especialmente nas industrias de artigos de consumos duraveis, como a de
automoveis, eletrodomésticos, lampadas e produtos téxteis, desenvolveu-se a
técnica de reducdo da qualidade dos produtos, para que eles também tivessem um
prazo de validade estipulado, ou menor. Além disso, também é feito um alto
investimento no embelezamento e na renovacao estética desses bens de consumo,
uma vez que seus valores de uso objetivo continuam sendo muito longos para as
necessidades de valorizacdo do capital. Se as midias de CD e DVD forem
guardadas nas condi¢Oes apropriadas, dificilmente se deterioram, entdo, para que o
produto tenha um novo ciclo, ele é langado com uma capa ou embalagem diferente,
que atenda as demandas estéticas da época, e o traga frescor. Embora o autor
afirme que nédo se trata de uma invencdo do capitalismo monopolista, € nele que a
inovacgao estética toma sentido pleno na indastria do consumo e na sua organizagao
capitalista, visando somente o bem estar do empresario, segundo a perspectiva do
valor de troca, que, finalmente, busca a reiteracdo da procura. O que aparece
"refletido nas mudangas no invélucro e no corpo da mercadoria é o seu carater de
fetiche na singularizagdo do capitalismo monopolista”, que tem como objetivo
determinante, ndo o novo como tal, mas "[...] a caducidade do que existe, a sua
dispensa, a sua eliminacdo, a sua repressao” (HAUG, 1997, p.55). Segue um

exemplo que ilustra perfeitamente esta situacéo:

A empresa fonogréafica Polydor - associada a Deutsche Grammophon-
Gesellschaft e dirigida pelos trustes Phillips e Siemens sob o nome
Polygram - distribuiu ao comércio varejista um pdster publicitario com o
seguinte slogan: "Os discos velhos sdo chatos!". Uma ilustra¢édo produzida
com todos os recursos artisticos atuou evidentemente como manual de
instrucbes: ela representava a ruina dos discos "velhos", mostrando-os
violentamente empenados, queimados, derretidos e quebrados. E este o
sonho e o desejo dos monopodlios (HAUG, 1997, p.54/55).



66

Parece claro que ndo se busca, no primeiro momento, a destruicdo
fisica do ja existente, mas simbdlica, que acabara resultando nela. Para fazer a
inovagao estética e gerar maior lucro, por exemplo, pode ser feito o lancamento de
uma edicdo dupla remasterizada de um filme, que inclua em um DVD bénus, com
cenas raras que ndo entraram na suposta obra original. Os DVDs sao lancados
geralmente primeiro em uma versdo simples, para locacdo e venda, e depois
relangados em luxuosas edigbes de colecionador, muitas vezes com capa e/ou
invélucro exclusivos e até mesmo um final alternativo. Segundo Wolfgang Haug
(1997), € inatil insistir na perspectiva do valor de uso, diante do pouco que uma
inovacdo pode somar a obra original, pois esta € uma tendéncia inevitavel (e, hoje,

plenamente real), no capitalismo e na industria cultural.

[A inovagéo estética]® [...] submete a uma transformacéo incessante todo o
mundo de coisas Uteis, no qual as pessoas articulam as suas necessidades
na linguagem dos artigos compraveis, em virtude de sua incluséo na
producdo de mercadorias no capitalismo monopolista. A inovagdo estética
como portadora da funcéo de reavivar a procura torna-se uma instancia de
poder e de conseqiiéncias antropoldgicas, isto €, ela modifica
continuamente a espécie humana em sua organizacdo sensivel: em sua
organizagdo concreta e em sua vida material, como também no tocante a
percepcao, a estruturacdo e a satisfagdo das necessidades (1997, p.57).

E o que concerne a criagdo da necessidade no outro que faz da
inovacao estética um fator tdo relevante na vida material dos individuos, assim como
no que se refere a sua percepcéo, estruturacdo e satisfacdo de necessidades, uma
vez que demonstra claramente o poder dos oligopdlios nas escolhas das pessoas.
Isto € 0 que faz uma pessoa consumir um bem que jA possui, COMO um novo
televisor, quando seu aparelho antigo ainda esta funcionando, ou edi¢des especiais
de CDs e DVDs, que, apesar de prometerem algo novo, ndo fariam sentido se a
génese de seu produto ndo fosse a obra ja lancada anteriormente.

1.7 PENTEANDO A INDUSTRIA A CONTRAPELO

63 I
Inser¢éo minha
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A industria cultural busca capitalizar de todas as formas possiveis,
tendo maior interesse no dinheiro que pode ser ganho com o valor de troca, do que
na qualidade que pode oferecer com o valor de uso. E preciso observar mesmo
alternativas que superficialmente ndo sao pautadas pelo capitalismo desenfreado,
como é o caso do album "In Raibows"®*, da banda Radiohead. Embora tenha sido
colocado para ser baixado ao preco que cada um de seus fads quisesse pagar,
incluindo zero libra, anteriormente ao seu lancamento no formato fisico, suas
musicas foram liberadas por um tempo determinado, sob o licenciamento via direito
autoral. Portanto, mesmo sendo uma ac¢éo inovadora, ela ndo implicou na liberacao
permanente das mausicas. Ainda assim, o fato acabou recebendo uma grande
atencdo da midia, que resultou em altas vendas em seu formato fisico, o que revela
sua abolicdo ser improvavel, por mais que as vendas de CDs e DVDs possam ter
diminuido®.

Este exemplo ilustra que existem mudancas ocorrendo, mas que
elas ndo implicam no fim do copyright, embora evidenciem outras formas de
licenciamentos sob diferentes plataformas legais, como sera visto no segundo
capitulo. Com o mercado independente € provado ser possivel fazer obras artisticas
gue tenham formas de comercializacdo menos rigidas, que, além do possivel maior
acesso que podem prover, ainda possam se diferenciar artisticamente do que vem
sendo realizado amplamente. O caso do Radiohead s6 teve tanta repercussao
porque é uma banda que j& fez parte da indUstria major®, e, com isso, teve seu
nome difundido mundialmente. Por ter uma marca bem fundada, que hoje funciona
separadamente da marca de uma grande gravadora - que ja a endossou -, ainda
tem grande insercao midiatica. Embora, por isso, tenha um alcance definitivamente
maior que grande parte dos artistas independentes, este exemplo vai de encontro a
idéia de que a tipologia major e indie ja ndo é suficiente para aportar todas as
diferentes possibilidades que existem entre os dois extremos. Contudo, n&o faz parte
do escopo dessa pesquisa analisa-las no detalhe.
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o Lancado em 2008 pela gravadora independente Ato Records/Red.

O Vinil, pelo contrario, teve uma ressurrei¢cdo nos tempos de crise, uma vez que oferece maior dificuldade em
ser copiado; porém, seus pregos costumam ser altos no Brasil, ndo menos que R$ 100,00, quando se trata
de um disco importado, como na grande maioria das vezes.

Lancaram pela Capitol Records, pertencente a EMI, desde seu primeiro album, "Pablo Honey", de 1993, até o
album anterior a "In Rainbows", "Com Lag (2+2=5)", de 2004.
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A grande critica feita por Adorno e Horkheimer (1985), refere-se
justamente as repetidas opcdes oferecidas aos individuos, & mesmice da industria
cultural, que, segundo eles, assumiu a heranca civilizatéria da democracia de
empresarios e pioneiros. De acordo com Maar (2008), € a necessidade objetiva da
pratica social na cultura que pode constituir o que ha de inovador no tema da
indUstria cultural, através da pratica de uma nova sensibilidade. Por exemplo, "se o
fetichismo da mercadoria implica uma regressédo da audigéo, é necessario reforcar a
experiéncia do ouvir' (2008, p.9), escovando a histéria a contrapelo, no sentido
benjaminiano. Segundo Duarte (2008), a concepcdo da arte contemporanea esta
vinculada ao inusitado e ao que desafia a percepcdo comum, o que faz de sua
apreciacdo outro meio de se opor ao movimento imposto pela inddstria, assim como
"um elemento estratégico na luta pelo desembotamento dos sentidos e contra a
alienacéo em geral” (p.110).

As relagBes propostas por Benjamin (1991) entre imagem e
memodria, aqui mapeadas desde o declinio da pintura a ascensdo da fotografia,
resultando no apogeu da reprodutibilidade técnica com a sétima arte - parte
fundamental da industria cultural -, contribuiram profundamente a construcdo do
pensamento social critico no cinema. Se por um lado existe a massificacdo das
obras de arte como produto, conforme apontam Adorno e Horkheimer (1985), além
dos outros tedricos aqui utilizados, uma forma de romper com isso seria através da
destruicdo da unicidade das coisas, da aurea que tudo que é Unico possui. S6 assim
seria possivel a construcao de uma leitura propria do universo. Com isso, deveria se
objetivar, em cada obra diferente, uma interpretacdo que |Ihe seja Unica do tempo e
espaco, o0 que se estende as outras manifestacdes artisticas.

Apesar da relevancia destas propostas e da necessidade de
aprimora-las para o verdadeiro progresso da humanidade, que va além das préticas
comuns a induastria cultural e da idéia recorrente de propriedade intelectual - o que
ainda parece utbpico, diante da onipresenca dos oligopdlios culturais e da
consequente alienacdo das massas -, 0S interesses capitalistas vao certamente
resistir. Contudo, as discussdes que vém ocorrendo desde que a comercializacéo
das cOpias ndo autorizadas e o compartilhamento de arquivos foram intensificados
tém servido para que se repensem algumas praticas ideolégicas e comerciais.

De certa forma, isto aconteceu apos o filme "Tropa de Elite" ter sido

lancado antes no mercado informal que nos cinemas. Num panorama geral, é
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inegavel que a industria tem sofrido rachaduras em varios pontos de sua estrutura
desde que o consumo informal de bens culturais se tornou comum na sociedade. No
entanto, por outro lado, isto deu vazao para que outras formas de realizacdo da arte
e de sua comercializacdo fossem desenvolvidas, o que somente contribui para a
discusséo sobre formas mais possiveis de acesso a eles, uma vez que nao exclui
outras possibilidades de lucro.

A industria de cinema nigeriana é um exemplo quanto a forma de
feitura de seus produtos, pois demonstra um uso criativo de recursos mais
acessiveis em suas producdes. Muito embora seus precos parecam possiveis numa
visdo fora do contexto local, ndo se trata de uma revolucdo do acesso a elas no
pais, também reservado a uma minoria abastada, mas denota uma pratica que se
tornou cultural, como sera visto mais detalhadamente no terceiro capitulo. Contudo,
é fato que a industria cultural esteja procurando se ajustar as novas tecnologias e a
nova realidade, assim como que ela ndo mais comporta todas as formas de
producdo que sdo possiveis, especialmente com a participacdo mais ativa do
publico, que ndo necessariamente esta relacionada com o interesse de lucro - como

sera estudado no proximo capitulo.
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2 REDEFININDO A IDEIA E USO DA PROPRIEDADE INTELECTUAL

Externamente & industria cultural, com a criacdo do Napster®’, em
1999, assim como com a popularizacéo das copias nao autorizadas de CDs e DVDs
nos anos subsequentes, as pessoas passaram a ter acesso gratuito ou mais barato
a arte. Isto através do compartilhamento de arquivos na Internet e da compra destes
produtos a precos significantemente menores que anteriormente. Por mais que as
fitas VHS ja houvessem sido "pirateadas”, sua propria tecnologia de gravacédo, além
do diferente momento histérico, ndo permitiu o alcance que tém as cépias dos
Compact Discs e dos Digital Video Discs. Os bens culturais servem ao
conhecimento dos individuos e, portanto, possuem uma importante funcédo social,
por isso a democratizacdo de seu acesso é considerada uma necessidade eminente
por parte de varios movimentos sociais. Esta nova realidade trouxe consigo novas
iniciativas e um maior debate acerca da propriedade intelectual, que serdo
abordados adiante. Procurar-se-4, neste capitulo, relatar algumas das mudancas em
curso na idéia e no uso da propriedade intelectual, trazidas pelas novas formas de
producado, promocao e distribuicdo, decorrentes dessas mudancas que também séo
de ordem tecnoldgica. Serdo tomados como exemplos embleméticos desta situacao
0s casos de "Tropa de Elite" e de "Osuofia em Londres".

2.1 A QUESTAO DA PROPRIEDADE INTELECTUAL E DAS FORMAS DE LICENCIAMENTO

A propriedade intelectual é fundamental na protecdo dos direitos de
criacao sobre textos, fotografias, obras audiovisuais, softwares etc. Ela envolve um
campo de disputa no qual, de acordo com Pereira (22/04/2010), convergem trés

interesses legitimos e interdependentes, mas conflitantes:

®" Criado por Shawn Fanning, foi o primeiro programa Peer to Peer (P2P) (cuja traducdo em portugués seria

"para-par") - tecnologia que permite aos usuarios também se tornarem servidores - a se popularizar na
Internet. Apés uma batalha juridica com a industria fonogréafica, teve de mudar sua forma de operar,
passando a cobrar pelos arquivos que disponibiliza. Foi o precursor de outros programas, como o eMule, que
seguem a mesma tecnologia P2P.
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1) o dos autores, sem os quais ndo teriamos inovacédo e avanco na cultura;
2) o de firmas como editoras, gravadoras e programadoras, que assumem
riscos lotéricos de producdo, distribuicdo e promoc¢édo (em média, dos mais
de 40 livros que a Random House edita por semana, 35 ddo prejuizo ou
lucro zero); e 3) o direito publico a liberdade de expressdo, ao saber e ao
cultivo do espirito pela arte.

A grande guestéo € que, sem este terceiro direito, a vida cultural ndo
se desenvolveria, uma vez que ela se alimenta do que produz. Nenhuma criacéo €
completamente original, mas fruto de uma tradicdo através da qual o autor é
formado. Landes e Posner (2003) dissertam sobre o exemplo da obra
cinematografica "Amor Sublime Amor" (1961), que € inspirada na obra teatral Romeu
e Julieta (1591-1595), de William Shakespeare, que, por sua vez, tomou como fonte
referencial a "A Tragica Histéria de Romeu e Julieta", datada de 1562. Por fim, esta
teria se inspirado na historia de Ovidio sobre Pyramus e Thisbe. Em razdo disso,
pode-se argumentar que, para sua plena realizacdo, o direito autoral ndo deveria
constituir uma propriedade, mas sim uma licenca de usufruto econdmico exclusivo
por um prazo determinado, como durante toda a vida do criador.

Porém, a propriedade intelectual ndo se refere somente aos direitos
do criadores, mas também ao dos seus financiadores e possiveis detentores dos
direitos de copia sobre uma obra, como visto em Pereira (2010). Ela se extende até
as propagandas, que evidentemente sdo criacbes, com a intencdo de tornar
patrimoénio de uma empresa as palavras e imagens que exibem. No que se refere ao
desejo de manipulacdo das massas exercido pela indastria cultural, as propagandas
também teriam a funcdo de dominar o plano da subjetividade das pessoas, ao
buscar uma associagcdo imediata dos recursos que utilizam a um determinado
produto. Uma empresa, ao se apropriar de diferentes simbolos, criando um visual e
bordbes facilmente reconheciveis, que se tornam parte de seu patriménio, induz as
pessoas a lembrar de marcas especificas, mesmo quando véem produtos
provenientes de outras empresas, que pertencem ao mesmo género. Isto também
ocorre quando um sujeito profere palavras que remetem aos bordbes ja
estabelecidos em propagandas, ainda que em outro contexto, e sdo levados, assim
como seu interlocutor, a imediatamente fazer a relacdo com a marca que o langou -
"Nao é, assim, uma Brastemp" € um exemplo classico da propaganda brasileira,

muito usado em conversas informais. Enquanto estes sdo 0s casos de campanhas
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publicitarias que tém de dar muito certo para exponencializar ao maximo sua
intencdo, é inegavel que ferem os direitos de livre associacdo e o uso de
vocabulario, o que se configura como uma efetiva forma de dominacdo da

subjetividade inerente a cada um.

O gasto de "muitos milhdes de marcos" na elaboracdo de propaganda de
uma marca que pretende apreender e privatizar uma palavra do vocabulario
e da consciéncia universal, a fim de fazer dela um nome que caracterize
apenas a propria mercadoria, € considerado pelo capital uma compra
absolutamente usual e, evidentemente, o que foi assim "adquirido", sua
propriedade privada. As palavras que se tornaram marcas por meio de
propagandas séo consideradas, entdo, parte dos bens da empresa (HAUG,
1997, p.40).

Desta forma, mesmo os direitos primarios a qualquer individuo
podem ser condicionados pela apropriagdo de diversos signos, realizada pelas
empresas que possuem as marcas, para a imediata relacdo com a imagem criada.
"Sabemos que Persil € Persil através da embalagem; fora da caixa, ele é apenas...
sabdo em po", diz Haug (1997, p.41). Mesmo sem a embalagem algumas marcas
sdo facilmente lembradas, como € o caso da Gilette, nome comumente utilizado
para identificar todo tipo de lamina de barbear, independente de qual seja sua
marca. Embora aqui tenha se tratando de propagandas que nao tém relacéo direta
com a industria cultural, elas ilustram a abrangéncia da propriedade intelectual, que
pode servir como instrumento a usurpagcdo do direito publico, sobretudo quando
corporativa (PEREIRA, 2010).

Diante dos exemplos citados, fica claro que nenhuma criacdo é
absolutamente nova. Contudo, o ineditismo ainda é considerado um importante
agregador ao valor de troca dos produtos. Parte-se da idéia de que quanto menos
disponivel esteja um produto, maior sera o preco que o consumidor deve pagar, em
funcdo da exclusividade do bem adquirido. Quando se trata da aquisicdo de uma
copia autorizada, parte deste valor é destinado ao criador da obra, o que nao ocorre
com uma copia ndo autorizada, embora parec¢a indiscutivel que o reconhecimento
moral de seu papel permaneca inalterado. Hoje, de acordo com a lei brasileira
9.610/98, referente aos direitos autorais, ndo € permitido fazer copias nao
autorizadas mesmo para o0 uso privado - nem que se trate de um livro esgotado, por
exemplo -, 0 que se estende também as mudangas de suporte - como passar uma

musica do computador para qualquer outro aparelho que toque mP3. No Brasil, as
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obras sequer podem ser digitalizadas para preservagcdo, sem a devida autorizacao
de seus responsaveis. Em razdo disso, obras raras de Guimardes Rosa ndo podem
ser digitalizadas pela biblioteca digital Brasiliana, da USP. Caso similar ao do original
do filme "A Hora e a Vez de Augusto Matraga" (1965), que estd sendo destruido
enquanto os herdeiros da obra decidem o quanto devera ser cobrado para sua
digitalizacdo®® (DIAS, 02/05/2010).

De acordo com essa lei, a protecdo de uma obra é garantida por
mais 70 anos ap6s a morte do autor, periodo no qual ela deve permanecer sob a
tutela de familiares, antes de cair no dominio publico. Enquadram-se como excec¢des
fotografias e obras audiovisuais, que sado protegidas por exatos 70 anos, contados a
partir de primeiro de janeiro do ano seguinte ao seu lancamento (BRANCO, 2010).
Além de vitalicio, no caso das obras que nao constituem excecdes a lei, o direito
autoral € hereditario, o0 que pode colaborar para a deterioracdo de parte das obras,
gue poderiam ser mais bem utilizadas e conservadas se este tempo fosse reduzido.

Estes prazos foram se estendendo com o tempo no Brasil, conforme
novas leis foram adotadas. Durante o reinado de Pedro 1°, toda obra literaria se
tornava patrimdénio publico depois de 10 anos. Com o regime republicano houve uma
dilatacdo do privilégio do direito autoral e da propriedade intelectual, passando para
50 anos o tempo previsto para que uma obra se tornasse publica, de acordo com a
Lei Medeiros e Albuquerque, n° 496, de 1898. Somente com a Lei de Direito Autoral
n° 9.610, de 1998%, este tempo passou para 70 anos (PEREIRA, 22/04/2010). Esta
mudanca pode ser considerada uma imprudéncia, tendo em vista que no direito
internacional este tempo permanece em 50 anos’® (DIAS, 02/05/2010).

Levando-se em conta os fatos aqui apresentados, fica claro que a

questdo da propriedade intelectual no campo dos direitos autorais € bastante

% A obra do poeta Vinicius de Moraes foi completamente disponibilizada na biblioteca virtual Brasiliana, porém,

somente porque a familia do poeta liberou (DIAS, 27/04/2010). Casos como este sdo raras excegoes.
Baseada no sistema europeu, centrado no autor. Ja no sistema de copyright, norte-americano, o centro é a
copia da obra (BRANCO, 2010).

Para se reequilibrar as relagGes entre o direito publico e o direito privado, foi feito um projeto de reforma da
Lei de Direito Autoral, do Ministério da Cultura, que prevé alteracdes. Além de autorizar a cépia privada, o
projeto de lei autoriza a cépia quando ha mudanca de suporte, assim como para fins de preservacéo do
patrimdnio cultural. Por outro lado, o projeto prevé que o monopodlio sobre a obra de um artista devera
permanecer durante 70 anos apés sua morte. Além disso, a cépia de livros passara a ser onerada em um
valor adicional, referente ao pagamento dos direitos autorais. Apesar de apresentar falhas, sua elaboragéo se
deu de maneira inovadora, ao ter sido executada a partir de um amplo debate realizado nos Gltimos quatro
anos, sobre a reforma da lei. Para tal, foram feitos seminarios tematicos e reunies setoriais, sendo que o
projeto devera, em breve, passar por uma consulta publica, no que é considerada a mais participativa reforma
de uma lei de direito autoral que se tem conhecimento (CARBONI; ORTELLADO; ROSSINI, 2010).
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controversa, por se referir a trés interesses legitimos, mas contrastantes entre si.
Dessa forma, ao menos no que se refere ao licenciamento via copyright, é pouco
provavel que todas as partes sejam plenamente contempladas, uma vez que o
interesse pela exploragcdo comercial da obra, pelos autores e os detentores do direito
de copia, € sobreposto ao direito de uso sem fins lucrativos, pelo publico.
Justamente em razdo deste contraste entre necessidade de lucro e direito a
informacgé&o, este campo de disputa ndo parece apontar a uma solugéo definitiva,
mas sim a necessidade de debate publico sobre o tema, o que é um ponto valioso
do novo projeto da Lei de Direito Autoral no Brasil. Trata-se de uma questao
importante em raz&o da falta de informacéo do publico em geral sobre o assunto,
provinda geralmente da imprensa, que majoritariamente promove o chamado de

"maleficio da pirataria”, o que resulta em uma leitura unilateral sobre o tema.

The same corporations that on-screen” teach the young that pirates are
cool, in the press and in the political arena depict copyright piracy as the
worst evil of our age. Now that "piracy" has become an ambivalent,
somewhat old-fashioned, even cute kind of metaphor, the copyrights
industry mobilizes stronger images. They increasingly evoke a linkage
between copyright infringement and organized crime and even terrorism
(GRASSMUCK, 2009, p.6)."

hY

Embora este movimento relacionado & comercializacdo de copias
ndo autorizadas com o crime organizado e o terrorismo sera relatado mais
detidamente adiante, o importante aqui é ressaltar a questdo do termo "pirataria”. A
definicdo primaria do termo pirata como "ladrdo dos mares" vem sendo ha muito
tempo compartilhada com "qualquer ladrdo, particularmente um vendedor de livros
que apodera-se das copias de outros homens", conforme expresso em um dicionario
de 1755” (GRASSMUCK, 2009) - um nitido exemplo de sua ambivaléncia. Segundo
Grassmuck (2009), as palavras copyright e piracy ("pirataria” em inglés), se nao
surgiram simultaneamente, foram criadas proximamente e sempre tiveram relagcéo

uma com a outra em seus significados. O ensaista David Hume, na carta que
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. Referéncia ao filme "Piratas do Caribe: O Bau da Morte" (2006), da Disney.

"As mesmas corporacfes que na tela ensinam os jovens que os piratas sdo legais, na imprensa e na arena
politica exibem a pirataria de copyright como o pior mal de nossa época. Agora que a "pirataria” se tornou um
tipo de metafora ambivalente, algo fora de mora e até bonitinha, a industria dos copyrights mobiliza imagens
mais fortes. Eles cada vez mais evocam uma ligacédo entre o infringimento de copyright e o crime organizado,
e até o terrorismo."

& Dictionary of the English Language, de Samuel Johnson.
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escreveu sobre a lei do copyright, em 1774, ja citava possiveis edicfes "piratas" de
seus escritos.

Com os avancgos tecnoldgicos o termo passou a ser cada vez mais
utilizado, ndo somente pela comercializacdo de copias ndo autorizadas, como pelo
trabalho de (re)criacdo de varios usuarios da rede sobre obras protegidas pelo
direito autoral. Nestes ultimos casos, € importante ressaltar que, com isso, houve
uma inversado na logica da industria cultural. Como visto em Adorno e Horkheimer
(1985), esta busca a aniquilacdo do sujeito pensante. Ao publico ter uma gama
maior de op¢des quanto ao que e como "consumir”’ - aqui ndo se trata somente do
consumo formal, via pagamento, de um bem material, mas também de seu contetudo
simbdlico -, passou a, inclusive, apropriar-se de conteddos alheios nessas
(re)criagbes, como serd visto adiante nesse capitulo. Estes fatos fizeram "com que
os habitos e o comportamento” dos espectadores "evoluissem, desencadeando uma
série de transformacbes no processo comunicacional e social como um todo"
(NUDELIMAN; PFEIFFER, 2010, p.106).

Conforme aponta Pozzo (2006), os interesses, motivacdes e valores
gerados pela infra estrutura da informacao resultam em efeitos sociais fundamentais
para o desenvolvimento de uma populacdo. Nesse sentido, severas adaptacdes

haverado de ser feitas para a sobrevivéncia da propriedade intelectual na era digital:

Intellectual property will surely survive the digital age. It has become clear
that the social effects of the information infrastructure generate a variety of
interests, motivations, and values. Besides, the issue is not only of an
economic or philosophical nature, it is technological. It is clear, however, that
major adaptations will have to take place to ensure sufficient protection for
content creators and rights holders, thereby helping to ensure that an
extens7i1ve and diverse supply of intellectual property is available to the
public

Embora o licenciamento via copyright seja amplamente difundido,
ele é bastante rigido e ndo parece atender a necessidade de adaptacdo trazida
pelos avancos tecnoldgicos e a Internet, o que ndo anula a legitimidade do direito

AR propriedade intelectual vai certamente sobreviver a era digital. Tem se tornado claro que os efeitos soci ais

da infra-estrutura da informacao geram uma variedade de interesses, motivagdes, e valores. Além disso, a
questdio ndo é somente de natureza econdmica ou filoséfica, é tecnoldgica. E claro, no entanto, que grandes
adaptacOes terdo de existir para assegurar protecao suficiente aos criadores de contetido e os donos de seus
direitos, por meio disso ajudando a assegurar uma oferta extensa e diversa de propriedade intelectual ao
publico."
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moral que o autor possui sobre seu trabalho (POZZO, 2006). Um exemplo extremo,
mas ilustrativo de sua pouca flexibilidade, € que a gravacdo de alguém cantando

"Parabéns a vocé", uma cancdo que possui seus direitos
integralmente reservados, pode ser criminalizada. Isto porque néo se paga ao autor
da obra, além de ndo se possuir sua autorizacdo prévia para grava-la (When
copyright goes bad, 2010).

No que se refere a diversidade da oferta de propriedade intelectual,
o Creative Commons é talvez o maior expoente de uma nova forma de
licenciamento que respeita o direito autoral, por se aplicar somente a trabalhos que
sdo protegidos pelo direito de coOpia, ao mesmo tempo em que traz maior
flexibilidade a questéo da PI. Isto porqué através deste, no momento em que licencia
a obra o autor ja escolhe quais formas de uso que poderéo ser feitas de seu trabalho
e como (CREATIVE COMMONS, Legal concepts). Por exemplo, € possivel licenciar
gratuitamente o uso de uma obra desde que seja ndo-comercial, e sejam dados o0s
devidos créditos ao criador e a criagdo. Isto € possivel porque ele reserva alguns
direitos - ao contrario de todos os direitos, conforme no licenciamento via copyright -,
o que facilita o uso criativo das obras, sem intervencdes de terceiros entre o artista
original e quem pretende fazer uso de seu trabalho, o que traz 6nus financeiro ao
processo, assim como o dificulta. Desta forma, o Creative Commons promove uma
possibilidade de uso menos burocratico tanto para os criadores de uma obra, como
para os que pretendem utiliza-la.

Uma maior flexibilizacdo com relacdo a questdo da propriedade
intelectual é de fundamental importancia para a evolucdo do que Lessig (2010)
chama de cultura de compartilhamento. Ela se daria através do uso do CCO, forma
de licenciamento criada pelo Creative Commons, que propde a inversao da logica do
direito de copia, operando similarmente ao copyleft, sem conferir nenhum direito ao
autor. Por permitir que a obra possa ser alterada livremente, entende-se tal forma de
licenciamento como uma maneira de contribuir para a evolugdo da idéia original
(CREATIVE COMMONS, About CCO — "no rights reserved").

Estas novas formas de licenciamento ndo se deram em raz&do da
Internet, embora ela tenha sido um meio catalisador para tal. Isto €, foram criadas
para além da propria Internet, em funcéo dos efeitos da mesma nos habitos culturais
na atualidade (LESSIG, 2004). A principal diferenca entre esta licenca e o copyright,

ao menos em parte, € 0 interesse concernente ao tipo de criacdo com que
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trabalham. Lessig (2004) propde uma polarizacéo de cultura comercial e cultura ndo-
comercial ou cultura de compartilhamento, que corresponde a essa diferenca de
interesses. A primeira é referente a parte da cultura produzida e vendida ou
produzida para ser vendida, portanto concernente a industria cultural (ADORNO;
HORKHEIMER, 1985). A segunda concerne a "todo o resto”, 0 que nos remete a um
entendimento mais amplo de cultura, que envolve os habitos histéricos de
compartilhamento de casos e cangles, chamada de cultura livre (LESSIG, 2004).
Portanto, o copyright estaria intrinsecamente ligado ao interesse de capitalizagéo e o
CCQO0, junto ao copyleft, ao oposto disso. Ou seja, estes Ultimos sdo avessos aos
moldes da industria cultural. Ao disponibilizar obras para serem manipuladas, seu
interesse é que outras obras sejam elaboradas e formem uma teia criativa cujo
maior beneficio serd a propagacdo do trabalho de todos os criadores envolvidos,
além da evolucédo da idéia original. JA o Creative Commons se encontra no meio
destes dois opostos, uma vez que as obras que licencia tém direito de cépia, mas
podem ter variadas formas de flexibilidade quanto ao seu uso. Esses diferentes
meios apontam a necessidade de mudangas nas formas de licenciamento das
obras, de maneira que existam possibilidades mais amplas quanto a sua utilizacao

diante da nova realidade que se impde.

2.2 NOVAS REALIDADES E DESAFIOS A IDEIA DE PROPRIEDADE INTELECTUAL

Como visto no primeiro capitulo, a introducdo dos filmes falados na
década de 1920 intencionava emular a realidade vivida ao ponto de substitui-la. O
advento da "realidade virtual", segundo Duarte (2008, p.107), parece “indicar a
existéncia de um processo continuo de aperfeicoamento dos meios [...], em que a
distingdo para com o real fica quase impossivel, concretizando-se em um mundo de
(literalmente) meras aparéncias” (DUARTE, 2008, p.107). A importancia que a
Internet passou a ter acabou acarretando em severas mudancas na producéo,
promocdo e consumo dos bens culturais. Em principio, estas inovac¢des ndo foram
tomadas pela indastria cultural como meios que oferecem novas possibilidades na
cadeia produtiva e na comercializacdo dos produtos, mas como causadoras de

enormes prejuizos financeiros. Porém, este suposto dano ao seu patriménio material
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possui uma metodologia que ndo é clara ou mesmo viavel, pois seu célculo toma
cada arquivo baixado como uma venda da copia autorizada que deixou de ser feita.
Ou seja, para cada copia ndo autorizada, baixada ou comprada de um ambulante -
namero ainda mais dificil de calcular -, estima-se a perda da venda de uma cépia
autorizada. Mas sera que toda pessoa que baixa um filme via programas de
compartilhamento, ou o compra no mercado informal, faria sua aquisicdo nos meios
formais? Embora esta seja uma pergunta de grande relevancia, ndo faz parte do
escopo desta pesquisa respondé-la. No seu lugar, tratar-se-4 das copias virtuais e
fisicas ndo autorizadas. E preciso atentar que mesmo tendo estas em comum o fato
de serem ilegais, possuem ldgicas bastante particulares de funcionamento, que
serdo parcialmente contempladas ao longo das préximas paginas. Contudo, nao se
procurard esgotar o tema nem fazer uma sistematizacdo dessas diferencas, uma vez
que a intencdo é entender seus efeitos sobre a questdo da propriedade intelectual.
Para que se entenda a importancia que a Internet passou a ter no
acesso aos bens culturais, segue abaixo um techo sobre o funcionamento da

distribuicao de filmes:

A producao de filmes para cinema pode ser realizada por grandes estudios
de Hollywood, verticalmente integrados a distribuicdo, de nivel mundial, ou
por produtores de diferentes paises. [...] Uma vez realizado, os direitos sao
licenciados para distribuidores durante certo tempo, para determinado
territério e em relacdo a uma janela em particular, embora a licenca possa
envolver simultaneamente mais de um territério e mais de uma janela. Os
distribuidores sédo responsaveis pela determinacdo da estratégia de
lancamento [...] e pela politica de comercializacdo [...]. Para finalizar, os
exibidores de filmes para cinema - ou para outras janelas - fazem a
distribuicdo final para os consumidores [...] (FAGUNDES; SCHUARTZ,
2010).

Com a possibilidade de ter acesso ao contetdo de um filme antes de
seu langamento comercial, através das copias ndo autorizadas, a principal mudanca
sofrida nas janelas de exibicdo/comercializacdo foi a diminuicdo do tempo entre uma
e outra. Sao varias as formas de comercializacao pelas quais uma obra passa antes
de chegar as prateleiras de uma loja, o que acaba levando um tempo razoavel, que
ndo atende a velocidade com que as informacdes séo transmitidas hoje em dia. Na
l6gica usual da industria cinematogréfica, que segue os moldes estadunidenses,
trata-se de lancar a obra nos cinemas, para depois comercializa-la em algum

suporte tecnoldgico da época - isto sem considerar as coOpias "exclusivas para
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locacdo", primeiramente distribuidas as locadoras, para apos certo tempo serem
lancadas a venda para o publico em geral, através de lojas fisicas e/ou virtuais.
Entdo a obra pode ser adquirida via pay-per-view, para depois ser exibida nos
canais da TV a cabo, para somente entdo passar nas redes abertas de televisédo -as
quais a populacdo nao precisa pagar para ter acesso. Sobre os dados que apontam
que 7,3% dos mais de 150 milhdes de usuéarios de midias moéveis ativas no Brasil
acessam a Internet pelo celular com freqiiéncia’®, Nudeliman e Pfeiffer (2010)

sugerem que esta seja uma possivel nova janela de exibi¢cao.

Deve-se notar a crescente importancia das outras janelas
para a determinacdo das receitas totais de um filme, a
medida que se difundem os aparelhos de DVD e as
assinaturas de TV por assinatura. De fato, as outras janelas
ja sdo responsaveis por mais de 50% das receitas obtidas
por um filme nos Estados Unidos. Como resultado, existe
uma tendéncia a reducédo do tempo de exibicdo dos filmes
nas diferentes plataformas. E de se notar também a
relevancia do mercado internacional: nos Estados Unidos,
por exemplo, tal mercado responde por cerca de 40% das
receitas das majors (grandes estudios de Hollywood)
(FAGUNDES; SCHUARTZ, 2010, p.12).

A Internet é entendida por Nudeliman e Pfeiffer (2010) como uma
alternativa de distribuicdo e exibicdo que pode auxiliar na circulacdo de conteudos
que nao possuem grande impacto mercadoldgico, de forma que nao fiquem restritos
ao circuito de festivais, no qual sdo majoritariamente exibidos - Leal e Mattos
apontam que os festivais brasileiros crescem a uma taxa de 20% ao ano (2010). Um
exemplo disso seria a disponibilizagdo gratuita pela Elo Company, do acervo da
Companhia Cinematogréfica Vera Cruz, uma das pioneiras na producao
cinematografica brasileira. Este caso € emblematico quanto ao preenchimento de
uma lacuna que, devido aos interesses comerciais das salas de cinema e das
distribuidoras de DVDs, persiste pela resisténcia em atender a uma demanda que
traz menor retorno financeiro (CATRACA LIVRE, 03/05/2010). O mercado de videos
on-line seria uma solucdo para os problemas citados, sinalizando possibilidades
concretas de democratizacdo do acesso. Esta seria uma forma de se evitar a
exclusdo de produtores independentes do mercado, diante da possibilidade de

integracdes verticais de impacto anticompetitivo, como seria 0 caso de uma suposta

S Pesquisa realizada pela Nielsen Online, cuja data de realizacdo e local de publicacdo ndo € mencionada

pelos autores.
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integracdo entre operadores de TV (aberta ou por assinatura) e produtores, no que
se refere a esta forma de exibicdo (FAGUNDES; SCHUARTZ, 2010).

A ANCINE disponibiliza dados sobre os quais somente é possivel
analisar o intervalo médio entre as janelas de exibicdo/comercializacdo "Cinema" e
"Aluguel”, e "Aluguel” e "Varejo", conforme pode ser visto na Tabela 1. Diante disso,
faltam dados para a elaboracdo de uma tabela que compreenda toda a cadeia

produtiva no mercado nacional.

Tabela 1 - Intervalos médios do conjunto das obras analisadas

Cinema / Aluguel Aluguel / Varejo
NY de Intervalo Variacéo N de Intervalo Variacéo
titulos médio* (%) titulos meédio (%)
analisados  (dias) analisados (dias)

2004 210 171 - - - -
2005 173 159 -7,0% - - -
2006 250 148 -6,9% 68 92 -
2007 197 129 -12,8% 96 93 1.0%
2008 200 134 3,9% 107 97 4.3%
Total 1030 148,2 -5,7% 271 94 2,65%

Fonte: Compilacdo de diferentes dados da ANCINE'®.

*O intervalo médio é a média aritmética do nimero de dias entre a data de estréia em salas de
exibicdo e a data de lancamento no video doméstico para aluguel de obras nacionais e
internacionais, e entre a data de langamento no video doméstico para aluguel e a data de lancamento
no video doméstico para varejo de obras nacionais e internacionais, de cada um dos titulos
analisados em um determinado ano.

Conforme pode ser observado, entre os anos de 2004 e 2007, houve
uma acentuada diminuicdo no intervalo médio de dias entre o langamento dos filmes
nos cinemas e no mercado de aluguéis. Somente no ano de 2008 houve um
pequeno aumento neste intervalo, contudo, a variacdo percentual média de todos os
anos apresentou um decréscimo médio anual de 5,7%. O que representa um
achatamento no tempo de se trabalhar os filmes entre essas diferentes janelas de
exibicdo/comercializacdo, no qual se acredita que a comercializagdo e o
compartilhamento de copias nédo autorizadas tenham um papel protagonista.

No que concerne ao intervalo médio entre o mercado doméstico de

aluguel e de varejo, observou-se um gradativo aumento entre os anos de 2006 e

® para o intervalo médio entre "Cinema" e "Aluguel”, utilizaram-se os dados disponiveis em "Intervalos médios
do conjunto das obras analisadas - 2004 a 2008" e "Obras langadas no video doméstico - locacado e varejo
(intervalo decrescente)". Para o intervalo médio entre "Aluguel" e "Varejo", foram utilizados dados dos
seguintes estudos: "NUmero de obras por faixa de intervalo entre rental e varejo (2007)" e "Numero de obras
por faixa de intervalo entre rental e varejo - 2008".
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2008, 0 que representa uma variacdo percentual média anual de 2,5%. E importante
mencionar que somente algumas distribuidoras disponibilizaram os dados sobre a
relagcdo entre essas duas janelas. Em razdo disso, o universo das obras sobre as
quais se realizou este calculo € menor do que em relacado a andlise anterior, entre
"Cinema" e "Aluguel”, o que pode apontar para uma possivel tendéncia ao
rompimento temporal entre o tempo de lancamento em "Aluguel” e "Varejo"’’. Esta
tendéncia, que também possui intima relagdo com o comércio e o compartilhamento
de copias ilegais, pode ser observada na Tabela 2, que mapeia os intervalos entre

as janelas de exibicdo/comercializacédo de "Tropa de Elite".

Tabela 2 - Intervalos entre as janelas de exibicdo/comercializacdo de "Tropa de

Elite"
Estréiado Cinema/ Aluguel/ Varejo/Pay- . 2Y-Per L
. . view/Canal fechado/
filme Aluguel Varejo per-view fachado Canal aberto
05/10/2007 147 dias 0 dias 207 dias 161 dias 284 dias

Fonte: Compilacdo de dados da ANCINE (2008b); Vcfaz (24/07/2008); Line Up (27/02/2009); e Folha
Online (11/12/2009).

E tomada como base no célculo do intervalo em dias entre as janelas de exibic&o/comercializacéo
"Cinema" e "Aluguel”, a data de lancamento do filme "Tropa de Elite" nos cinemas em S&o Paulo e no
Rio de Janeiro, ndo no mercado nacional, que ocorreu em 12/10/2007. Os calculos seguintes foram
realizados sobre as datas de lancamento nas respectivas janelas: "Aluguel”, em 27/02/2008; "Varejo",
em 27/02/2008; "Pay-per-view", em 05/08/2008; "Canal fechado”, em 28/02/2009; e "Canal aberto",
em 10/12/2009.

Comparativamente aos dados da Tabela 1, na qual se observa uma
média de intervalo entre "Cinema" e "Aluguel" de 129 dias, no ano de 2007, em que
"Tropa" foi langcado, a obra esteve acima em aproximadamente 14% desta média -
conforme dados da Tabela 2 - o que se deve mais ao seu sucesso ha tela grande,
do que & sua reestréia nos cinemas em fevereiro de 20088, uma vez que ela se deu
menos de uma quinzena antes do langcamento oficial do filme em DVD (JUNIOR,
18/02/2008b). Enquanto a obra ndo apresentou diferenca nas datas de lancamento

para "Aluguel” e "Varejo", o intervalo medio entre essas categorias foi de 93 dias, no

" De acordo com a pesquisa realizada, ndo existe uma lista oficial quanto a venda dos filmes em DVD no

Brasil. Os dados existentes sao baseados nas listas de produtos mais vendidos em sites como o da Livraria
Cultura e Submarino. Desta forma, pela dificuldade em obter dados confidveis ou mesmo estimativos sobre
as vendas das copias autorizadas de "Tropa de Elite", ndo serdo expostos numeros referentes a esta
categoria das janelas de exibicdo/comercializagao.

Isto ocorreu devido a obra ter vencido o prémio de melhor filme, "Urso de Ouro”, no 58° Festival de Berlim,
em 16/02/2008. Ele reestreou na 6 posicéo (JUNIOR, 18/02/2008b).
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ano de 2007, no qual se deu o maior indice de langcamentos simultaneos nessas
janelas de exibicdo/comercializagéo (21), em relacdo & 2006 (11) e 2008 (19)”°. O
intervalo de lancamento entre as duas janelas apresentou uma variacdo média anual
de 2,65%, valor pouco significativo para indicar uma tendéncia ao seu aumento
acentuado no futuro, especialmente se for levado em conta que, devido as novas
tecnologias, possivelmente existirdA uma variedade ainda maior de janelas de
exibicdo/comercializacdo, o que provavelmente diminuird o tempo entre as ja
existentes.

O contraste de "Tropa de Elite" entre os intervalos médios das
janelas "Cinema" e "Aluguel" (2004 - 2008), e "Aluguel" e "Varejo" (2006 - 2008),
pode ser melhor visualizado na Figura 1, que segue abaixo:

Figural- Comparacao dos intervalos médios "Cinema/Aluguel” e "Aluguel/Varejo"
com "Tropa de Elite"

Hl Intervalos médios do conjunto das obras analisadas
1 Tropa de Elite (2008)

1ED—-
14I:I—_
12D—-
1I:II:I—_

a0

Dias

60 |
40
20 |

e

+
Cinema / Aluguel Aluguel / Varejo

Fonte: Tabela 1 e Tabela 2.

Os valores foram expressos em média + desvio padrdo. Andlise estatistica realizada pelo
teste ndo paramétrico One-way ANOVA, seguido de comparacdo multipla de Newman
Keuls (***p<0,001).

" Dados disponiveis nos respectivos estudos da ANCINE: "Obras langadas no video doméstico - locacéo e

varejo (intervalo decrescente)" (2007); "Obras lancadas no video doméstico rental e varejo (intervalo
crescente) - 2007" (2008c); e "Obras langadas no video doméstico rental e varejo (intervalo crescente) -
2008" (2009c).
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Na comparacdo entre as janelas de exibicdo/comercializacéo
"Cinema" e "Aluguel”, das obras lancadas entre 2004 e 2008 com o intervalo de
“Tropa de Elite", observou-se uma diferenca de 1,2 dias - 0 que corresponde a
aproximadamente 8,1%. No que se refere a média das obras lancadas entre 2006 e
2008 das janelas "Aluguel” e "Varejo", houve uma diferenca de 100%, em razdo do
lancamento concomitante do mesmo filme em ambas janelas de exibicdo. Dessa
forma, embora a cadeia produtiva do filme tenha se alterado, o que exigiu uma
finalizagdo mais rapida para o adiantamento de sua estréia nos cinemas, ndo se
observa uma diferenca substancial no que se refere ao tempo médio praticado entre
as janelas "Cinema" e "Aluguel'. Quanto ao tempo médio entre as janelas de
exibicdo/comercializagcdo "Aluguel® e "Varejo", mesmo tendo se observado uma
diferengca completamente oposta ao valor médio absoluto, ela representa uma
tendéncia mercadologica relacionada a ampla comercializagcdo e compartilhamento
das coOpias ndo autorizadas, no caso de filmes que sédo grande sucesso. Isto pode
ser concluido ao observar-se que os trés filmes com maior publico nos cinemas
brasileiros no ano de 2007%, também foram lancados simultaneamente nessas duas
janelas de exibicdo/comercializacdo (ANCINE, 2008a).

N&o se teve acesso a outros estudos, a partir dos quais poderia se
tracar um paralelo das demais janelas de exibicdo/comercializacdo do filme,
conforme apresentadas na Tabela 2, com o mercado brasileiro. Contudo, a partir da
pesquisa realizada nos arquivos online da Folha de Sao Paulo sobre o filme "Tropa”,
gue serd analisada mais adiante neste capitulo, pode-se afirmar que a disputa pelos
direitos de exibicdo da obra foi bastante antecipada e acirrada. Desta forma, estima-
se que a alteracdo na carreira comercial do filme tenha sido positiva, por ser mais
relacionada as negociacbes dos seus direitos de exibicdo do que as janelas de
exibicdo/comercializacdo, como sera visto a seguir.

Em agosto de 2007 o filme "Tropa de Elite" ja estava sendo baixado
e comercializado nas ruas® (ARANTES, 17/08/2007). Somente no periodo de duas

semanas apos o vazamento de a obra ter sido identificado, foram retirados da rede

8 "Homem Aranha 3", "Shrek Terceiro" e "Harry Potter e a Ordem da Fénix", em ordem decrescente. Na
colocacdo geral, "Tropa de Elite" foi o sétimo filme mais visto do ano nos cinemas, enquanto entre 0s
nacionais foi o primeiro (ANCINE, 2008a).

De acordo com a pesquisa realizada na Folha de Sao Paulo sobre o filme, o elo entre quem "roubou” a obra e
o mercado informal € um membro da Policia Militar (ARANTES, 17/08/2007). O "pirata", que vendeu uma
copia do filme por R$ 5.000, seria o funcionario de uma empresa responsavel pela legendagem do filme, que
perdeu seu emprego por quebra de confianca (ARANTES, 29/08/2007; ARANTES, 31/08/2007). Nao foi
possivel apurar na pesquisa realizada quem foi que comprou esta copia.
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279 links para baixar o filme, 49 postagens no You Tube e 27 arquivos de torrent®.
Para efeitos comparativos, o filme "Piratas do Caribe: No Fim do Mundo" (2007)%
teve cerca de 500 links para suas copias ndo autorizadas em periodo similar (Folha
Online, 11/10/2007). Diante destes fatos, seus produtores optaram por antecipar sua
estréia em algumas semanas (ARANTES, 29/08/2007), o que foi a Unica alteracao
significativa no que se refere as suas janelas de exibicdo/comercializacdo. O filme
acabou sendo lancado no dia 05 de outubro nas cidades de S&o Paulo e Rio de
Janeiro, tendo estreado nas outras cidades do pais em 12 do mesmo més (Folha
Online, 02/10/2007), o que pode ser atribuido a possiveis problemas logisticos na
distribuicdo das copias da obra para os cinemas. Este é o exemplo mais concreto
gue aqui pode ser citado sobre o rompimento temporal nas janelas de
exibicdo/comercializacdo em razdo da chamada "pirataria”.

Devido ao sucesso do filme, jA no més anterior ao de sua estréia nos
cinemas foi noticiado que emissoras de televisdo, aberta e fechada, tinham a
intencdo de transformar a obra em série - como feito com "Cidade de Deus" (2002),
que derivou "Cidade dos Homens", produzida pela Rede Globo de Televiséo -, o que
acabou ndo acontecendo (Folha Online, 17/09/2007; Folha Online, 09/10/2007;
DANTAS, 17/10/2007). No més de outubro do mesmo ano ja se falava do interesse
das grandes redes de televisdo aberta (Globo, SBT e Record) em adquirir os direitos
de exibicdo de "Tropa de Elite", disputa que acabou sendo vencida pela Rede
Record de Televisao (Folha Online, 24/10/2007; DANTAS, 05/11/2007), o que atesta
a relevancia cultural e comercial do filme, uma vez que ele foi o Unico longa nacional
exibido pela emissora no ano de 2009 (ANCINE, 2010f). Mesmo tendo sido exibido
38 vezes na TV fechada ao longo de 2009%, pelo Telecine (ANCINE, 2010a), sua
exibicho na TV aberta em 10/12/2009 deixou a Record a frente de suas
concorrentes, segundo o lbope (Folha Online, 11/12/2009), o que pode apontar a
existéncia de publicos diferentes para estas janelas de exibicdo/comercializacao,
embora nao seja o foco desta pesquisa esgotar essa questao.

8 Links que disponibilizam um determinado arquivo, que pode ser de foto(s), filme(s), CD(s) ou musica(s), para

ser baixado.

O quarto filme mais visto nos cinemas brasileiros no ano de 2007 (ANCINE, 2008a).

Ele foi o terceiro filme mais exibido na categoria TV fechada brasileiro, no ano de 2009. Ficou atras de "Taina
2 - A Aventura Continua" (2004), exibido 55 vezes, e "Bossa Nova" (2000), 40 vezes, respectivamente
primeiro e segundo lugares (ANCINE, 2010a).
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Alvarenga e Massarolo (2010) apontam que a Internet se tornou um
veiculo sinérgico das midias, com a producdo dos conglomerados voltada para a
exibicdo na multicanalidade, ou seja, produzindo obras que possam ser suportadas
em diferentes plataformas de exibicdo, que englobam desde salas de cinema a
aparelhos celulares, passando por parques tematicos. De acordo com Nudeliman e
Pfeiffer (2010), a mudanca trazida pelas novas midias na relacdo entre os videos e 0
consumidor final, trouxe uma maior oferta de conteddo de nicho e on-demand, mais
de acordo com as possibilidades de participacdo do publico no processo de escolha
quanto ao que assistir. Por isso existe a "necessidade de um novo planejamento
estratégico para o cinema e o audiovisual brasileiro que, por si sO, seja capaz de
gerar mercado e retorno financeiro, integrando o cidadao consumidor com o produto”
(ALVARENGA; MASSAROLO, 2010, p,131).

Quanto as copias fisicas ndo autorizadas, também parece clara uma
mudanca no comportamento dos consumidores, que aparentemente se tornaram
menos passivos diante das variadas opg¢des a que tém acesso no mercado informal.
Se antigamente as pessoas pertencentes as classes de nivel mais baixo na
estratificacdo social tinham de esperar para assistir a um filme na televisdo aberta,
com 0s menores precos dessas copias podem escolher o que e quando assistir. E
possivel observar um movimento de troca de filmes entre os individuos pouco
frequente antigamente, talvez, em funcdo do menor indice de pessoas que
adquiriam as coOpias autorizadas em relacdo as que hoje consomem as nao
autorizadas, assim como pelo risco de extravio de um bem com maior valor
agregado.

Em uma pesquisa realizada por Marcovig Borges (2008) na cidade
de Londrina, com 400 homens e mulheres, entre 15 e 25 anos, entrevistados em
diversas localidades da regido central da cidade, apontou-se que 80% dos
entrevistados consumiam copias ndo autorizadas, adquiridas principalmente nos
camelédromos (49%). Segundo os dados levantados, o preco baixo era o principal
motivo de compra (88,6%), seguido pela posse definitiva (44,8%), pela possibilidade
de ver um filme antes do lancamento no cinema (36,7%) e pelo facil acesso (29%).
Quanto a rejeicdo a "pirataria”, constatou-se que a maioria dos entrevistados que
ndo consumiam essas copias o faziam em respeito a principios (29%) (GUERIN,
27/06/2008).
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No ano de 2009, foi publicado que, embora metade dos
consumidores londrinenses acreditasse que o comércio de cdpias ndo autorizadas
tinha relacdo com o crime organizado, 58,38% deles as adquiriram pelo menos uma
vez no periodo de dois anos. O Instituto Parand Pesquisas entrevistou 865
consumidores, com idade acima de 16 anos. Como na pesquisa de Marcovig Borges
(2008), o preco foi apontado como o principal motivo para a opcéo dos que disseram
ter adquirido esses produtos (94,26%), em resposta espontanea. Depois veio a
facilidade de compra (5,54%) e a qualidade equivalente a da cépia autorizada
(1,39%). Segundo essa pesquisa, os CDs e DVDs eram os produtos preferidos para
compra. Dos que recorreram aos produtos entendidos como “piratas”, 68,71%
adquiriram CDs e 54,46% DVDs (ARAUJO, 20/04/2009).

As pesquisas corroboram o tratamento que as matérias em geral
dao a questdo do comércio de copias fisicas ndo autorizadas, tratada como mais
problematica do que a dos downloads (ONOZATO, 11/01/2007), sequer
mencionados na grande maioria delas, ao menos no que concerne a pesquisa
realizada, que sera mais detalhada ainda neste capitulo. Segundo a representante
da Associacdo Paranaense de Combate a Pirataria (APCP), Vania Regina
Fernandes, conforme apontado pelos tedricos recém citados, a Internet agrega
como uma forma de distribui¢cdo, ndo sendo ela a causadora de prejuizo. Por outro
lado, com relacdo as copias fisicas ndo autorizadas, acredita-se que é necessario
formar a consciéncia do consumidor quanto ao fato de que comprar uma copia
autorizada ndo é somente adquirir o direito autoral, mas investir na producdo do
artista (FELTRIN, 19/10/2007).

Em 2005, as copias fisicas ndo autorizadas eram vendidas pelos
ambulantes e em bancas de camelés nos shoppings populares da cidade de
Londrina em estojos plasticos ao preco de R$ 10,00 a unidade (ARAUJO,
01/05/2005). No ano seguinte, com o0 uso de embalagens mais econdmicas,
constituidas de um saco plastico transparente que envolve a capa e o disco,
passaram a custar R$ 4,00 (ONOZATO, 01/10/2006). Hoje em dia eles custam R$
2,00 (BRIGUET, 10/01/2010), sendo que algumas bancas vendem seis discos por
R$ 10,00, o que resulta em um valor ainda menor, de aproximadamente R$ 1,66 -
segundo constatado pelo pesquisador durante pesquisa no local. Pelo preco de R$
10,00 é possivel comprar um DVD, cuja cOpia é autorizada, em lojas populares. No

entanto, titulos considerados baratos comparativamente aos outros, podem custar
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entre R$ 20,00 e R$ 50,00%°. Tendo um preco de venda ainda mais barato que uma
locacdo, ndo ha davidas quanto ao custo-beneficio de se comprar um DVD "pirata™:
além do preco mais vantajoso, os filmes podem até serem vistos ao mesmo tempo
em que sao exibidos no cinema.

O consumo de bens culturais via o mercado informal e os programas
de compartilhamento, atende, de maneira geral, a diferentes puablicos, especialmente
no que se refere ao primeiro, uma vez que o uso de uma banda larga de qualidade
continua sendo restrito em certas classes®. Levando-se em conta que as classes
que possuem menos recursos podem nédo ter acesso a uma boa conexdo, que € um
fator preponderante para a eficacia de um download em menor tempo, 0 mercado
informal parece ser uma alternativa mais viavel para o consumo de bens culturais.
Nota-se nele, uma tendéncia a especializacdo em atender diferentes publicos,
provavelmente originada pela variedade de consumidores que passaram a consumir
seus produtos - como visto sobre o perfil do publico consumidor de cépias néo
autorizadas em Londrina. Como exemplo dessa diversificagdo de bens ofertados,
pode-se citar uma banca no camelédromo - termo que caracteriza lojas que se
localizam em galerias fixas - de Londrina, que trabalha exclusivamente com filmes
considerados Cult e de faroeste, ou seja, que nao sao vistos pelo grande publico.
Outro exemplo sdo os ambulantes que trabalham aos arredores do campus da PUC,
em S&o Paulo, que comercializam filmes de interesse ao publico universitario,
voltado a necessidade de assistir a filmes de arte e documentérios, que geralmente
possuem menor popularidade. Por terem uma procura em menor escala no mercado
formal, estes possuem precos ainda mais caros que as copias autorizadas
produzidas em ampla escala, o que também eleva o valor das n&do autorizadas no

mercado informal. Uma forma encontrada pela industria cultural para coibir o

%  Embora os discos Blu-Ray ja tenham sido mencionados, ndo se atera nesta pesquisa a comparagdes com 0s

precos ainda mais proibitivos deste novo suporte, uma vez que ele até entdo ndo possui grande alcance no
Brasil. No entanto, em visita ao Shopping Popular Paulista, localizado na cidade de Londrina, em dezembro
de 2010, observou-se a comercializagdo de cOpias ndo autorizadas deste suporte, embora em poucos
estabelecimentos e com pequena oferta de titulos, em precos que variavam de R$ 8,00 a R$ 10,00. Isto é
resultado da decodificacdo do sistema de protecao de dados neles utilizado, chamado HDCP, que tornou
possivel a gravagdo do contelido total dos discos (THOMPSON, 21/09/2010). Tal fato torna uma questao de
tempo a maior prolifera¢é@o e barateamento de suas cOpias ndo autorizadas.

De acordo com uma pesquisa realizada em 2008, pela empresa de consultoria IDC, a velocidade minima
oferecida no Brasil era de 128kbps, a um custo médio US$ 30,00, enquanto no Chile era 300kbps por US$
34,71. Estes problemas séo considerados dificultadores ao crescimento do mercado de video online no pais,
pois depende de uma conexdo de qualidade para se expandir (NUDELIMAN; PFEIFFER, 2010). Eles também
implicam em um valor alto para individuos que possuem baixa renda.
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consumo de cépias ndo autorizadas é através de campanhas de "conscientizacao",

conforme serd visto a seguir.

2.3 A INDUSTRIA CULTURAL E AS QUESTOES LEGAIS DIANTE DO DEBATE SOBRE A

PROPRIEDADE INTELECTUAL

Encontradas antes dos filmes, as campanhas de "conscientizacdo" -
inclusive presentes nas coOpias nao autorizadas -, mostram familias e pessoas em
diferentes situacdes vexatorias, por terem comprado um produto ilegal. Na pesquisa
exploratoria realizada em um shopping popular da cidade de Londrina, presenciou-
se 0 caso de uma mae que, como mostrado em uma dessas citadas propagandas,
comprou um desenho infantil para sua filha, mas, na verdade, o DVD contido na
embalagem era um filme pornografico. Portanto, ndo se pretende criticar 0s
exemplos usados nessas campanhas, mas sim o tratamento a tudo que é
proveniente da dita "pirataria”, que é por elas, a todo o momento, relacionada ao
crime organizado. A logica que associa o comércio de cépias ndo autorizadas a
criminalidade leva muitas pessoas a presumirem que todo vendedor ambulante esta
relacionado com o tréfico, e que todas as pessoas que consomem produtos ilegais
séo a razéo de sua existéncia.

Segue um exemplo da relacdo entre a pirataria com o crime
organizado e o terrorismo. Trata-se de um caso na regido fronteirica entre Brasil,
Argentina e Paraguai, detalhado em relatorio publicado pela RAND Corporation
(03/03/2009):

[...] the three-border area of Brazil, Argentina and Paraguay [...] has
emerged as the most important financing Center for Islamic terrorism outside
the Middle East, channeling 20 million annually to Hezbollah. At least one
transfer of $ 3.5 million was made to Hezbollah by known DVD pirate Assad
Ahmad Barakat, who received a thank-you note from the Hezbollah leader.
Barakat was labeled a "specially designated terrorist" by the U.S.
government in 2004’

87 "[...] a area da triplice fronteira entre Brasil, Argentina e Paraguai [...] emergiu como o mais importante centro
financiador para o terrorismo islamico fora do Oriente Médio, canalizando anualmente US$ 20 milhdes para
Hezbollah. Ao menos uma transferéncia de US$ 3.500 milhGes foi feita para Hezbollah, pelo conhecido pirata
de DVD, Assad Ahmad Barakat, que recebeu um bilhete de agradecimento do lider Hezbollah. Barakat foi
qualificado como um 'terrorista especialmente nomeado' pelo governo estadunidense, em 2004"
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No caso do filme "Tropa de Elite", uma vez que suas coépias fisicas
ndo autorizadas chegaram simultaneamente em uma rede de cidades como Sé&o
Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte e Salvador, entendeu-se que se tratava de
uma acdo do crime organizado (ARANTES, 29/08/2001). Contudo, ndo se pode
excluir a hipotese que a fonte utilizada para a gravacao das coépias ilegais nessas
diferentes cidades tenham sido provenientes do compartilhamento de arquivos, uma
vez que, pela pesquisa realizada, observou-se que, antes de sua venda em cépias
fisicas, ele ja havia sido disponibilizado na rede.

Organizagcdes como a Recording Industry Association of America
(RIAA) e a Motion Picture Association of America (MPAA), apontaram® as formas
como acreditam que a questao da propriedade intelectual deve ser tratada no mundo
cada vez mais conectado. Para estas organizacdes, deveria haver o monitoramento
do que é assistido pelos usuarios da rede, através de spywares; o desenvolvimento
de mecanismos de filtragem nos provedores de Internet, de forma a saberem o que
é distribuido; o estimulo de uso de recursos federais para empregarem agentes com
0 intuito de localizarem "ladrdes de copyright'; e a intimidacdo aos paises que nao
concordem com essas politicas, fazendo uso da influéncia econémica estadunidense
para ameaca-los. Além do mais, deveriam ser promovidas medidas educativas, para
informar as pessoas que entram nos EUA sobre os "perigos do material pirateado"
(ALANG, 15/04/2010). Esta premissa ja foi adotada pela World Intelectual Property
Organization (WIPO), que possui uma pagina no You Tube, na qual posta videos
doutrinadores sobre como a dita "pirataria" pode ser prejudicial a economia e a
populacao, podendo transformar um cidadao qualquer em criminoso. Nota-se que a
questdo é tratada nos videos disponibilizados de forma bastante estereotipada,
atraveés, inclusive, de desenhos, para que as criancas sejam "educadas" quanto ao

assunto numa linguagem simples e didatica (Disponivel em: <http://www.you.tube.

com/user/wipo>).

Trata-se de um posicionamento legitimo, porém, calcado em
medidas que parecem impossiveis de serem executadas sem o desperdicio de
muito dinheiro e resultados pouco significativos. Além de tudo, elas parecem nao
contribuir de qualquer forma para o desenvolvimento cultural, ao inibir seu fluxo.

Primeiramente, elas lutam contra a infraestrutura fundamental da Internet, que é a

8 A pedido da Electronic Frontier Foundation, cuja funcéo € proteger os direitos dos usuarios da Internet.
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reproducdo e a distribuicdo de informac&o. Em segundo lugar, estas medidas inibem
milhares de potenciais criadores, que poderiam ser inspirados por estas obras a
criarem algo novo (Steal this film 1l, 2007).

A seguir serd analisada a palestra "Propriedade intelectual e
pirataria no século XXI", proferida por Marcio Goncalves®®, que apresenta uma
perspectiva nacional sobre o tema, assim como das campanhas contra a

comercializacdo de copias ndo autorizadas.

2.4 Os CONFLITOS IDEOLOGICOS NO TRATAMENTO DA QUESTAO DAS COPIAS NAO

AUTORIZADAS

Existe algo recorrente no que concerne ao debate sobre as coépias
nao autorizadas e ao compartilhamento de arquivos, que é a deficiéncia no trato da
questdo da "pirataria” com os consumidores, no qual a grande midia possui um
papel protagonista. Muitas vezes se faz uso de um discurso calcado no
funcionamento classico da induastria cultural, com o intuito de educar os que a
consomem sobre as mazelas que esse tipo de comércio e compartilhamento
proporciona, 0 que resulta em uma visdo unilateral da questdo. O objetivo da
palestra, da qual se tomard como base neste subitem, era abordar os principais
casos de pirataria e plagio ocorridos no Brasil; os prejuizos financeiros; e em alguns
casos, até os riscos a saude do consumidor que opta pela aquisicdo de produtos
cujas cépias ndo sao autorizadas; além de debater sobre medidas para se combater
a "pirataria”.

Segundo o palestrante, as mesmas organizagbes que trazem ao
Brasil os produtos "piratas”, também oferece armas, drogas e muni¢des. O grande
problema da venda de produtos ilegais e da geracdo de empregos informais para o
Estado seria a ndo arrecadacdo de impostos. Porém, sua maior proliferacdo de

empregos seria nos paises de onde esses produtos sao provenientes.

8 Graduado em direito pela PUC-SP e em musica pelo Musicians Institute of Califérnia - EUA. Membro da

Ordem dos Advogados do Brasil, se¢do de Sdo Paulo, ex-secretario executivo do Conselho Nacional de
Combate a Pirataria e Delitos Contra a Propriedade Intelectual, do Ministério da Justica. A palestra ocorreu
na Oficina da Palavra Mario de Andrade, em S&o Paulo, no dia trinta de setembro de dois mil e nove.
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Quanto ao combate a "pirataria”, foi indicado que um dos fatores que
dificulta seu controle sdo as fronteiras intercontinentais do Brasil. A proveniéncia
desses produtos foi atribuida aos paises asiaticos, responsaveis por 70% da
mercadoria ilegal que entra no pais, de forma que, segundo Gongalves, é preciso
ser criativo para solucionar tal problema. Para tal efeito, ele sugeriu que o controle
seja feito através de um tripé, constituido por medidas educativas, repressivas e
econdmicas. Estas medidas repressivas ja foram adotadas no exterior®,
criminalizando inclusive os fas que baixaram musicas sem pagar via programas de
compartilhamento.

Também existe o que € chamado de crime de receptacao, isto €, de
criminalizar alguém por comprar um produto "pirata”.

Durante a palestra foram mostradas fotos dos mais variados tipos de
copias ndo autorizadas: escovas de dentes (que por possuirem cerdas nao
arredondadas, prejudicariam o esmalte do dente); chinelos (caso das "sandalias
bahianas (sic)", que eram exportadas, e devido ao seu material inferior causou
alergias severas em alguns clientes); preservativos (7% dos vendidos no Brasil sdo
falsificados); isqueiros (feitos em fabrica de exploracéo do trabalho infantil na China);
CDs (cuja qualidade fora questionada com fotos de produtos que mostravam nomes
de artistas escritos incorretamente, como "Alixandre Pires" e "Emelho Santiago");
remédios (que séo trazidos dentro de aparelhos eletrénicos, como reprodutores de
DVDs); carros (especificamente uma Ferrari, em exposicdo numa feira de
automaoveis); brinquedos (foi mencionado o caso de um vendedor que colou um
adesivo escrito Barbie, quando o cliente se recusou a levar uma boneca Molly, ou
algo do género); e até cabelo (que sdo comprados a R$ 20,00 e vendidos entre US$
200,00 e US$ 500,00). Embora estes exemplos sejam bastante descritivos quanto a
grande abrangéncia dos tipos de cépias ndo autorizadas, este Ultimo denota a

confusdo recorrente entre 0 que é este tipo de copia e o que é um produto

% Segue o relato Fred Von Lohmann, da Electronic Frontier Foundation, concedido ao documentario "When

copyright goes bad" (2010): "In the U.S, over 35,000 Americans were targeted for lawsuits for downloading
music. In ten years time, everyone will look back at that as incredibly unjust and ridiculous. No-one thinks that
suing music fans one at a time is the business model of the future." ("Nos Estados Unidos, mais de 35.000
americanos foram alvo de agéo judicial por baixarem mdsica. Em dez anos, todos olhardo para isso como
incrivelmente ridiculo e injusto. Ninguém acha que processar os fds da musica um a um é o modelo de
negocios do futuro."). Um exemplo pontual seria o do estudante estadunidense Joel Tennenbaum, da
Universidade de Boston, condenado em 01/08/09 a pagar US$ 675 mil por ter baixado e compartilhado 30
musicas via sites e programas como Napster e Kazaa. O valor devera ser pago a quatro grandes gravadoras
(NOBRE, 2009).
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contrabandeado. Nao se trata de afirmar que nenhuma copia de CD ou DVD seja
fruto do crime organizado, uma vez que os dados ja apresentados demonstram que
existe uma grande ocorréncia, embora nao totalizante, disso. Grassmuck (2009)
aponta que uma alternativa para a extingao da participacdo do crime organizado na
comercializacdo de CDs e DVDs seria a legalizacéo da pirataria em pequena escala,
ou seja, através de gravadores convencionais e nao industriais, uma vez que a
maior oferta de copias fisicas néo autorizadas diminuiria grandemente sua
lucratividade. Quanto ao exemplo citado do cabelo, ele ndo procede como algo que
se engloba na categoria de copias ndo autorizadas dos outros produtos descritos.
Foz do Iguacu foi mencionada como o maior expoente de entrada de
mercadoria "pirateada” no Brasil, cuja situagado, segundo o palestrante, foi em muito
melhorada com o aumento da acg&o policial na fronteira. Por outro lado, acabou
desenvolvendo a entrada via outras cidades, como em Ponta Pord (MS) e Pedro
Juan Caballero, no Paraguai. Estes produtos geralmente entram no pais através de
onibus adaptados, que possuem somente trés fileiras de poltronas, tendo o resto de
seu interior tomado por cigarros, pares de ténis, drogas, armas e municdes. Foi
exibida uma foto na qual se podiam ver as poltronas e as caixas com pacotes de
cigarros. De acordo com o palestrante, a dita "pirataria” € o crime mais lucrativo do
mundo, rendendo US$ 522 bi/ano, mais até que do que o narcotrafico. Nota-se aqui,
uma interligagdo discursiva das copias ndo autorizadas ao trafico. Esta retorica se

enquadra no que € chamado de "demonizacdo da 'pirataria™, associando-a com
outros crimes que nado correspondem ao amplo espectro que a questdo abrange
(WHEN COPYRIGHT GOES BAD, 2010)°.

Existe uma polarizacdo entre os artistas, em relacdo a quem é
contra e quem é a favor das copias ndo autorizadas. Como exemplo, foi citada a
campanha "Pirataria: T6 fora! SO uso original®, apoiada por cantores como Toni
Garrido e Daniela Mercury. Para o palestrante, os artistas deveriam se mobilizar em
torno desta causa para conscientizar as pessoas que seu ganho provém também do

direito autoral, ndo somente de shows. Ao contrario dos anteriores, a cantora

%% A chamada "demonizacao" feita dos consumidores tambhém é destacada por Jim Killock, do Open Rights

Group, em entrevista exibida no documentéario "When copyright goes bad" (2010): "The industry is trying to
demonise consumer behaviour. They're trying to créate the idea that it's a moral debate: is downloading
something wrong or right? Is it theft or not? These are the wrong questions and they will only ever produce the
wrong answers." ("A indUstria esta tentando demonizar o comportamento do consumidor. Eles estéo tentando
criar a idéia de que se trata de um debate moral: baixar algo é errado ou certo? E roubo ou n&o? Estas s&o
perguntas erradas e elas somente produzirdo respostas erradas.").



93

Gretchen foi citada como um exemplo da atual falta de engajamento dos artistas.
Isto, por ter dito que seus fas possuiam uma realidade diferente das classes que tém
0S meios para adquirir os bens culturais via o0 mercado formal, tendo em vista que,
muitas vezes, sO tinham acesso a sua obra através dos CDs piratas.

Contudo, inversamente a perspectiva do palestrante, 0 argumento
de Gretchen nos remete ao principio de funcionamento do Tecnobrega, que é um
relevante novo modelo de negdcio. Ele segue o principio de "dar" para "receber"”, no
qual os artistas gravam seus CDs e 0s entregam aos camel0s para serem copiados,
sem receber lucro algum pelas vendas. Porém, com a popularizacdo de sua musica
junto ao publico, passam a fazer mais shows, nos quais existe uma estrutura para
grava-los, de maneira que sejam vendidos ao fim do espetaculo, numa ac¢éo pioneira
(Good copy, bad copy, 2007). Neste caso, os CDs sao tidos como uma forma de
promocao e ndo como um meio fundamental de lucro, percepcdo que ja vem sendo
aderida por varios musicos fora do movimento, inclusive no cenario internacional. O
valor arrecadado pelo artista via o direito autoral, embora legalmente correto, &
pequeno pois é geralmente atravessado por instituicdes intermediadoras, que ficam
com boa parte do que deveria ser exclusivamente, ou em sua maior parte, seu
lucro®®, como constatado no relatério de musica publicado em 2010 pelo Gpopai.
Dessa forma, parece plausivel o modelo de negdécio gerado no Para, que entende o
CD como uma forma de promogé&o.

Na palestra, ao invés de também serem exploradas estas novas
formas de feitura e acessibilidade trazidas pelas novas tecnologias, preferiu-se, de
forma geral, ater-se ao mesmo caminho doutrinario dos 6rgdos governamentais e da
industria cultural em geral, também adotado pela midia, culpabilizando a populagéo
por estimular o comércio informal, ao consumir as coOpias nhao autorizadas
comercializadas. E interessante observar que esta mesma linha de raciocinio foi
explorada no filme "Tropa de Elite", ao se colocar os usuarios de drogas ilicitas como
principais culpados pelo narcotrafico, sem aprofundar o trato da questdo aos outros

aspectos que a influenciam. Por isto o relato dessa palestra € importante. Ele ilustra

2 Um exemplo de musicos que, mesmo que temporariamente, romperam relagdes com as grandes gravadoras,

seria o cantor Lob&o, que em 1998, lancou o CD "A Vida é Doce" nas bancas, vendendo cerca de 100.000
cépias, segundo o site antigo do cantor, hoje fora do ar. Estes niumeros levaram artistas como Alceu Valenca
e Elza Soares a fazerem lancamentos dentro da mesma logistica. Isto em razdo da propria falta de
confiabilidade quanto as informacdes das gravadoras em relacdo as vendas, e conseqiiente lucro, de seus
artistas contratados.
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0 quanto uma abordagem unilateral da questdo pode ser deficitaria, ao ndo buscar
retratar as variadas razbes que levam a ocorréncia do fenbmeno da "pirataria”,
assim como as possibilidades que se enunciam a partir desta situagédo. Ou, ao nao
se explicitar a importancia dos empregos informais na geracdo de renda para
pessoas que ndo foram absorvidas pelo mercado formal. A maneira como 0 assunto
foi abordado nela, fez coro com o tratamento usual que a questédo das copias ilegais
recebe, uma vez que ndo propds uma discussao ampla sobre o tema, expondo uma
perspectiva pautada somente no que a lei determina.

Na posicdo de ex-secretario executivo do Conselho Nacional de
Combate a Pirataria e Delitos Contra a Propriedade Intelectual, do Ministério da
Justica, nota-se um descompasso entre a abordagem dada a questdo pelo
palestrante, com as do ex-ministro da Cultura, Gilberto Gil, e do ex-secretario do
Audiovisual, Orlando Senna, com referéncia ao caso de "Tropa de Elite" e a
comercializacdo de copias ndo autorizadas em geral, fato que pode apontar a um
possivel conflito ideolégico entre os diferentes Ministérios. Gil disse, a época, que a
situacdo expunha o paradoxo entre 0 mercado de bens culturais e o acesso a estes
produtos, que pedia novas e amplas reflexdes sobre a questdo, no que concernia a
"pirataria”, a flexibilidade da propriedade intelectual e ao interesse publico. Por sua
vez, Senna declarou entdo que, devido aos altos precos das copias autorizadas e da
demanda do publico em geral por esses bens, inclusive os que ndo podiam arcar
com tais valores, era preciso deixar de se pensar a partir de parametros que
estavam deixando de existir, para que pudesse haver um avanco no entendimento
de como deveria ser o ressarcimento dos artistas, considerando o papel das novas
tecnologias nas mudancas que vinham ocorrendo (ARANTES, 31/08/2007). Embora
a linha de raciocinio exposta na palestra tenha tido equivocos pontuais, ja descritos,
ela trata de um ponto de vista legitimo, pautado nas previsdes juridicas. Contudo,
fica claro que a abordagem poderia ter sido diferente, quando se atem a maneira
que Gil e Senna trataram o0 mesmo assunto, embora em diferente contexto. De fato,
tais descompassos ideoldgicos podem existir dentro de um mesmo governo, como

sera visto a seguir, na pesquisa sobre o comércio informal na cidade de Londrina.
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2.5 PESQuISA SOBRE 0 COMERCIO INFORMAL NA CIDADE DE LONDRINA

A pesquisa sobre o comércio informal na cidade de Londrina foi
realizada em sua maior parte com jornais impressos, uma vez que o periodo de
matérias analisadas abrangeu 15 anos, tempo ndo compreendido pelos arquivos
virtuais dos jornais da cidade. Esta determinacdo temporal se deu em razdo da
primeira acdo da prefeitura municipal da cidade para agrupar os camelés em um
anico espaco, ocorrida em 1995, que foi um fato determinante para a futura
proliferacdo deste tipo de comércio na cidade. Procuraram-se matérias que
descrevessem seu desenvolvimento, assim como o debate que gerou, com o
objetivo de tracar um panorama sobre o comércio informal em Londrina até os dias
de hoje. Em raz&do das muitas matérias publicadas nos principais jornais da cidade
ao longo dos ultimos anos, sobre os temas "pirataria”, "camel6dromo”, "camel6",
"videolocadoras" e "shopping popular”, elas ndo foram analisadas em sua totalidade.
Tal decisdo se deu por ndo ser o escopo desta pesquisa realizar um mapeamento
detalhado do comércio informal em Londrina. Dos 34 artigos selecionados, foram
utilizadas majoritariamente publicacbes do Jornal de Londrina (16) e da Folha de
Londrina (15), por serem os jornais locais de maior circulacdo na cidade. A pesquisa
foi complementada por matérias do Jornal da ACIL, Estado do Parana, Gazeta do
Povo e Bonde - Unica fonte virtual utilizada, publicada apos a pesquisa nos arquivos
da Biblioteca Municipal da cidade®. O interesse desta clipagem para a pesquisa
como um todo é a descricdo de como o poder publico local se posicionou diante do
assunto, assim como o debate gerado pela questdo na midia local, cujas matérias
pautaram o texto que segue.

Em 1995 foi aprovada a construcdo de um camel6édromo na cidade
de Londrina, com o intuito de retirar os ambulantes das ruas. Localizado no
quarteirdo do Museu Histérico da cidade, o local com barracas padronizadas, que,
contudo, ndo era um prédio, se localizava na calcada do Museu. A construcao

dessas barracas representou um investimento de dez mil reais feito pela Companhia

% Embora também seja utilizada uma matéria da Folha.com e outra do Pequenas Empresas, Grandes Negdcios

nesta analise, e elas estejam relacionadas na bibliografia junto as referéncias desta clipagem, elas estdo
excluidas da descricdo acima porque nado se referem ao contexto local, tendo sido usadas somente para
complementar informag@es citadas da pesquisa original.
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Municipal de Urbanizacdo - COMURB. Sua inauguracdo ocorreu no ano seguinte,
com a proposta de regularizacdo da atividade, através da importacdo legal dos
produtos comercializados, que dificultaria a comercializacdo de copias néo
autorizadas. Todavia, esta proposicdo nao se concretizou e voltou em pauta nos
anos subsequentes (Estado do Parana, 09/11/1995; BRIGUET, 03/01/1996).

Seu funcionamento foi até o inicio de 2003, quando, em funcdo da
necessidade de retirar definitivamente os camelédromos e ambulantes restantes das
ruas da cidade (BARAO, 2001), todos os 96 camelds se mudaram, junto aos 221
que se situavam na Avenida Sdo Paulo e os cerca de 20 artesdos que se
localizavam na Praca Bandeirantes, para o Shopping Popular Paulista. Neste local,
estes passariam a funcionar sem atrapalhar a circulacdo das pessoas e/ou carros,
preocupacao notadamente maior do que a comercializacdo de produtos ilegais. A
discussdo sobre a necessidade de instalar os ambulantes em um prédio para
realizacdo de suas atividades foi iniciada em 2001 (BARAO, 2001). A proposta do
entdo presidente da Companhia Municipal de Tréansito e Urbanizagcdo - CMTU,
Wilson Sella, era de que a transferéncia dos camelds estava fundamentada na lei
municipal 8.825, sancionada pelo entdo prefeito Nedson Micheleti (membro do
Partido dos Trabalhadores - PT), com uma politica a favor da legaliza¢do do trabalho
dos comerciantes informais na cidade. De acordo com essa lei, a prefeitura prestaria
auxilio mensal de até dez mil reais, por no maximo dois anos, para a locacédo de
prédios ou barracdes para empresas que tivessem urgéncia de se instalar em
Londrina (COMELI, 16/07/2002).

Durante os vinte e quatro meses que antecederam a mudanc¢a dos
camelbs para uma Unica galeria, varias propostas da prefeitura foram recusadas
pela ONG Canad, que os representa na cidade. Isto se deu pela inseguranca quanto
aos maiores custos que o local traria aos comerciantes, assim como pela mudanca
de um local aberto para um espaco fechado, que ndo oferecia certeza quanto a
assiduidade dos consumidores, que antes eram obrigados a passar pelas barracas
ao se deslocarem de um ponto a outro no centro da cidade. Por fim, foi acordado
que, além do valor do aluguel, a prefeitura também repassaria um milhdo de reais
para a criacdo do shopping popular, que foram usados na reforma do prédio no qual
ele passou a funcionar e para o auxilio em sua manutencéo até o ano de 2005. A
época, o diretor da ONG citada, Rogério Gonzalez, comprometeu-se a formar uma

importadora para legalizar a mercadoria vendida no local e baratear os custos dos
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impostos, ndo arrecadados quando se trata de mercadorias ilegais, o que nao foi
realizado (POLESEL, 01/09/2002). A concretizacdo do projeto do shopping popular
foi pioneira e, devido ao seu sucesso, precedente para a estruturacdo de outros
negocios similares, como o Camelddromo Central, aberto na Galeria Cine Augustos,
localizada no calcadédo de Londrina, em 2006 (MAZZINI, 24/05/2006), ano em que
0os boxes de camelés passaram de 450 para mais de mil na cidade, o que denota
uma relevante forma de geracédo de renda (POLESEL, 02/02/2007).

Antes da mudanca ocorrida em 2003, enquanto os camelds ainda se
localizavam na calcada do museu, a apreensdo de dez mil CDs e fitas cassetes
gerou polémica na cidade, quando o prefeito Nedson Micheleti propés a devolucao
da mercadoria, tecendo criticas & agdo da policia civil, fato que demonstra um nitido
descompasso de interesses que se seguiria até o fim de seu mandato, em 2008.
Enquanto a policia buscava apreender as mercadorias sem nota fiscal, o prefeito se
posicionava a favor dos trabalhadores informais, que teriam grandes prejuizos com a
perda de seus produtos. Em resposta, a policia disse que além de ndo devolvé-la,
nao compreendia como as autoridades municipais ficavam a favor da ilegalidade,
opinido que a midia transpareceu compartilhar durante todos estes anos de andalise,
com excecfes pontuais (ELORZA, 06/12/2002). Esta acdo se deu por uma queixa
prestada pela Associacdo Protetora dos Direitos Intelectuais Fonogréficos - APDIF a
policia. Isto porque a coibi¢cao a esse tipo de crime pela policia s6 pode ser realizada
se o titular da obra ou marca apresentar queixa formal, o que restringe suas acdes
(ELORZA, 14/02/2003). Como exemplo disso, em razdo de um inquérito policial
federal contra a "pirataria” na cidade, em 2007 houve a maior apreensao de produtos
no Shopping Popular até entdo - cerca de 2.500 caixas dos mais variados produtos,
desde vestuario a diferentes midias (GALEMBECK, 17/07/2007). Na ocasido, o
prefeito Micheleti se manifestou novamente, desta vez contra a Associacao
Comercial de Londrina - ACIL, que adotava uma posicado marcadamente contra este
tipo de comércio, polarizando o debate entre o prefeito e as outras entidades, que a
culpabilizou a associacdo do comércio local pela acdo. O prefeito argumentou que
se deveria combater quem produz este tipo de produto e ndo quem o comercializa,
posicionamento também adotado pela Camara Municipal quando houve uma
discussdo sobre este caso, da chamada "Operacdo Captacdo 2". Em defesa da
ACIL, seu presidente, Rubens Benedito Augusto, disse ndo ser contra 0s

comerciantes do Shopping Popular, mas do trabalho relacionado a ilegalidade,
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citando que a cidade tinha na época outros doze pontos de "comércio popular" e que
95% dos produtos que comercializavam eram provenientes da China, portanto, ndo
arrecadadores de impostos, assim como infratores da propriedade intelectual, ao
passo que grande parte deles era constituida de coépias nao autorizadas
(MENEGHEL, 13/07/2007). No entanto, parte da mercadoria apreendida foi
recuperada com a apresentacdo de notas fiscais pelos comerciantes (GALEMBECK,
17/07/2007; FRAZAO, 18/07/2007).

Em razdo do comércio de cOpias ndo autorizadas persistir ainda
hoje, as apreensdes continuam. Em menos de dois meses do ano de 2010, a CMTU
apreendeu cerca de vinte e um mil CDs e DVDs, mais do que os quinze mil retidos
ao longo do ano de 2009. Este periodo compreende a mudanga no governo
municipal, hoje de Barbosa Neto (PDT). Contudo, seu foco é acabar com os camel6s
por obstruirem a passagem de pedestres nas calcadas, fiscalizando os pontos deste
tipo de incidéncia, localizados principalmente no centro da cidade, assim como na
zona norte e na zona sul (BONDE, 19/09/2010). E importante notar que nio se
busca acabar com o comércio de cOpias ndo autorizadas, mas desobstruir as ruas,
como foi 0 caso na criacdo do Shopping Popular, que passou a funcionar em um
prédio, como o0s estabelecimentos comerciais padrdoes. Parece claro que a
preocupacdo da prefeitura ndo se refere a comercializacdo das copias ilegais, mas
em razao da irregularidade de se trabalhar sem alvara, somente concedido mediante
a apresentacao do CNPJ pelas empresas que operam nos camelédromos (MAZZINI,
ZANON, 07/01/2007). Esta seria uma forma encontrada de se coibir a proliferacéo
de ambulantes. Mesmo assim, de acordo com Borges (2008), em 2008 a cidade
tinha 163 postos de venda de DVDs considerados “piratas’, 118 nos seis
camelodromos da cidade, mais 45 ambulantes, fora deste circuito (GUERIN,
27/06/2008).

No inicio do ano de 2007, houve um acalorado debate promovido
pela Folha de Londrina, sobre a instalacdo de camelédromos na cidade, que gerou
grande repercussdo, estendendo-se durante quatro meses. Neste periodo, foi
reiterada a intencdo ainda ndo operacionalizada de a ONG Canaa criar o chamado
"Centro de Compras Norte do Parand", importando da China e apostando na criacao
de um porto seco na cidade, para facilitar o processo de recebimento da mercadoria
(NAVARRO, 23/01/2007). Embora os jornais tenham mantido um posicionamento

contra o comércio informal, especialmente no que se refere & comercializacdo das
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coOpias ndo autorizadas de CDs e DVDs, frequentemente destacada nos textos
publicados, ndo se observou nas matérias analisadas uma denuncia enfatica quanto
ao fato de que h& anos vinha sendo prometida a criagdo de um centro de
importagdo. O debate entre os representantes dos camelos e a ACIL culminou em
uma carta de Rubens Benedito Augusto, diretor desta a época, a Gazeta do Povo
(AUGUSTO, 30/04/2007), pedindo a conscientizacdo das pessoas, alegando que
comprar mercadorias ilegais é crime, o que parece alinhado a busca pela
conscientizacdo dos consumidores que vem sendo exercida no ambito nacional e
internacional, como um dos pontos do tripé de medidas educativas, repressivas e
econbmicas, conforme citado por Marcio Goncalves na palestra relatada
anteriormente. Por fim, essa discussao chamou a atencdo para a questdo da
comercializagdo de coOpias ndo autorizadas em Londrina, resultando na ja
mencionada "Operacao Captacao 2", ocorrida em julho de 2007.

Uma grande preocupacao da ACIL, que também foi mencionada nas
matérias analisadas, relacionava-se as videolocadoras da cidade, que tiveram seu
auge nos anos de 1995 e 1996, encontrando-se em franca decadéncia uma década
depois em razéo da disparidade entre o preco da locacdo com relacdo ao da compra
da copia ndo autorizada. No ano de 2006, o valor do aluguel ndo ultrapassava R$
6,80 em Londrina, mas uma copia ilegal podia ser encontrada por R$ 4,00. A cépia
autorizada comprada pela locadora tinha valor médio de R$ 120,00 e precisava ser
alugada trinta e sete vezes para comecar a dar lucro. Segundo um empresario do
ramo, foi com a abertura do Shopping Popular que o impacto da pirataria comecou a
ser sentido. Ele também atribui isso a difusdo do DVD, mais facil de ser copiado que
o VHS (ONOZATO, 01/10/2006) - tanto que a producéo de copias ndo autorizadas, a
partir de musicas e filmes baixados da Internet, tornou-se pratica comum dos
camelds da cidade (FRAZAO, 18/07/2007). Esta foi a Unica informacdo encontrada
referente as caracteristicas da cadeia produtiva local dos "piratas”. Num &ambito
maior, foram encontradas informagdes somente sobre como estes bens entram no
pais, que se assemelha as descricbes de Marcio Goncalves. O numero de
videolocadoras diminuiu exponencialmente ao longo dos anos em Londrina: caiu de
178 em 2005, para 104 em 2006 e, até outubro de 2007, haviam somente 54
(GALEMBECK, 03/10/2007). Os empresarios do segmento chamaram a atencéo
para este fato, quando em 2006, declararam que apesar de compreenderem que 0

poder publico tinha como foco gerar empregos para a classe menos favorecida,
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novos camelédromos seriam um agravante a situacdo de desigualdade em que se
encontravam. Com o grande numero de locadoras que encerraram suas atividades
até 2007, seus proprietarios se uniram para exigir um posicionamento das
autoridades locais quanto a tomada de medidas legais para acabar com a "pirataria”.
Porém, no ano de 2008, abandonaram a causa por considera-la vencida diante do
nitido posicionamento do poder publico local a favor deste tipo de comércio e em
detrimento da "legalidade" (GUERIN, 27/06/2008). Embora este tenha sido um
argumento plausivel, o fechamento de videolocadoras se tornou uma tendéncia
mundial diante das formas de acesso a filmes surgidas com as novas tecnologias. A
maior empresa do ramo no mundo, a rede Blockbuster, estuda um pedido de
faléncia, devido ao recorrente prejuizo e acumulo de dividas que vem sofrendo
(Folha.com, 27/08/2010).

No ano de 2010, segundo Paulo Briguet (10/01/2010), ndo passam
de dez locadoras de filme na cidade e as que sobrevivem, como a Delta Megastore
e a 100% Video, apostam na diversificacdo dos produtos para sua sobrevivéncia,
assim como no investimento em novas midias, como o Blu-Ray, que ainda nao
podem ser copiadas. Outra tendéncia do mercado é o atendimento online, de forma
que o cliente faca sua escolha e receba o produto em casa, sem precisar sair
(PEQUENAS EMPRESAS, GRANDES NEGOCIOS, 17/12/06). Segundo o
proprietario da Delta, depois de trés anos consecutivos de queda no faturamento, foi
em razao desta midia que o balanco de 2009 apresentou um crescimento de 20%
em relacdo ao ano anterior. A irreprodutibilidade do Blu-Ray provou-se como
importante diferenciador, mesmo com sua locacdo levemente mais cara®, visto que,
concomitantemente a queda de preco das coOpias ndo autorizadas de DVDs,
aumentou-se a variedade de titulos oferecidos no mercado informal - o que
provavelmente também acontecera com as da nova midia, conforme sejam
comercializadas de forma ilegal mais amplamente.

Num balanco das matérias analisadas, observa-se o0 emprego da
palavra "pirataria” de uma forma generalizada a todas as copias ndo autorizadas.
Porém, possivelmente pela preferéncia dos consumidores por consumi-las - como

visto anteriormente neste capitulo - o termo passou a se referir majoritariamente as

“ 0 preco do aluguel do Blue-ray é de R$8,00, enquanto que o aluguel de lancamentos em DVD é de $7,50 na

Delta Megastore. Conforme relatado anteriormente, o valor desta locacao ja é equivalente ao preco de uma
cOpia ndo autorizada desta midia no comércio informal de Londrina.
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copias ilegais de CDs e DVDs. A formacéo do primeiro shopping popular da cidade
coincidiu com o momento em que sua fabricacdo em grande escala numérica se
tornou possivel, resultando em um debate que ja se estende por varios anos no
ambito local, em compasso com o global, 0 que o apontou como o principal fator
para o fechamento das videolocadoras na cidade. Embora tenha alguma influéncia
sobre isso, diante de perspectivas mais amplas observa-se que a comercializacéo
de cépias fisicas ndo autorizadas é somente um dos fatores que assolam o ramo e a
indastria cultural, uma vez que a questado é de ordem social - ao possibilitar 0 acesso
de pessoas com baixa renda - e tecnolégica. Embora se trate de um problema de
ambito nacional e internacional, o fato de o poder publico londrinense ter
abertamente apoiado a estruturacéo de centros comerciais destinados a este tipo de
comércio, quando representado pelo entdo prefeito Nedson Micheleti, trouxe uma
significancia Unica ao caso.

Notou-se que foi no ano de 2007, no qual o fechamento massivo de
videolocadoras estava em pauta na midia da cidade, que foram publicadas mais
matérias dentre os temas pesquisados, o que sugere uma forma de denuncia da
midia local quanto ao posicionamento do entdo prefeito em relacdo a esse tipo de
comércio. Das trinta e quatro noticias analisadas, onze sao desse periodo.

Dos quinze anos que compreendem as matérias utilizadas, percebe-
se uma mudanca no foco dos problemas tratados: Em 1995, a questdo era a
importancia de tirar os ambulantes das ruas, colocando-os em um camelodromo.
Cinco anos depois, o foco se tornou a critica ao apoio publico na segunda mudanca
a que os ambulantes foram submetidos, para um prédio, de forma a trabalharem em
melhores condigfes. A partir de 2005, a midia se concentrou no sucesso da abertura
do Shopping Popular e de negocios com estruturas similares e em como 0 comércio
formal era prejudicado pela ilegalidade, especialmente as videolocadoras. Hoje em
dia, busca-se conhecer melhor os consumidores deste tipo de comércio, através de
pesquisas de perfil, de forma a utilizar um discurso educativo direcionado a eles.
Também se observa matérias sobre a variedade das mercadorias que séo vendidas.
O trato da questdo do comércio informal possui um teor menos inflamado, o que
evidencia o resultado de uma guerra abertamente tratada como vencida. Mesmo
assim, quase nada € dito sobre a maior acessibilidade trazida pelo menor custo das
copias ndo autorizadas. O que se busca, em compasso com as acfes prescritas

pelas associa¢cBes responsaveis pelos interesses dos grandes conglomerados, é a
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conscientizacdo da populacdo sobre a "pirataria” e os meios ilegais utilizados para
conseguirem praticar um valor tdo baixo. Possivelmente o sentido disso esta no fato
de que os consumidores tém tido um papel preponderante nas mudancgas que vém
ocorrendo no uso dos bens culturais. O publico consumidor, ao ter a possibilidade de
deixar o posicionamento passivo a que foi habituado pela industria cultural, passou a
exercer uma maior participacdo, em consequéncia dos avancos tecnoldgicos
disponiveis. Este, ndo somente se tornou mais ativo no processo de escolha do que
consumir, como na producgéo, promocao e distribuicdo desses bens. Fatos que serao

estudados a seguir.

2.6 O PAPEL DO PUBLICO NAS MUDANCAS QUE VEM OCORRENDO NO UsO DOS BENS

CULTURAIS

Com a Internet houve uma nova "refuncionalizagéo da arte", por ela
possibilitar o rompimento nas barreiras dos moldes artisticos, comerciais e
promocionais tradicionais. Anteriormente a ela, foi o cinema que levou a arte do
valor de culto ao valor de exposicdo (BENJAMIN, 1994). Em consequéncia destes
fatos, o ciberespaco se tornou uma plataforma para empreendimentos na linguagem
artistica, podendo ser dicotomicamente produzida e observada individualmente e/ou
coletivamente. Embora muitos artistas provenientes de grandes gravadoras e
estudios tenham inicialmente apresentado resisténcia as suas potencialidades,
artistas vanguardistas e/ou cuja obra possuia menor alcance, interessaram-se pela
maior possibilidade de disseminacao e efetivacdo de seus trabalhos trazida por ele,
em razdo da descentralizacdo, liquidez e rapida distribuicdo de conteddos que
permite (CUNHA, 2008).

Se com a expansao dos mercados artisticos foi diminuida a
autonomia criativa dos artistas, que se situaram sob as regras mercadoldgicas
(CANCLINI, 2000), com o uso do ciberespaco como plataforma de criacdo e/ou
exibicdo, promocgé&o, venda e distribuicdo de produtos, sem algumas das barreiras
impostas pela industria cultural, a autonomia criativa foi substancialmente elevada.
Através da rede, os usuarios puderam passar a operar como divulgadores das obras

dos artistas, o que indica uma relativa inversdo a passividade pressuposta pela
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teoria da indUstria cultural, como ocorreu com a banda O Teatro Magico®. Gustavo
Anitelli®®, que trabalha com a banda, aponta que os fds se tornaram um importante
meio de divulgagcdo de sua obra e shows. O contato deles com a banda se da
através de sites de relacionamento como o Orkut, My Space e Facebook, que sao
exemplos de espacos que as pessoas usam para interagir umas com as outras,
mandando mensagens, como também postando videos e musicas de sua autoria ou
de outrem®’.

Especialmente no mercado da musica, esta interacdo entre artistas
que trabalham com mdusica e fas se acentuou nos ultimos anos. Esta seria uma
forma de possibilitar a expansdo de suas rendas mediante a promoc¢ao de shows
e/ou a venda de produtos relacionados a si ou a suas bandas, o que os motiva a
disponibilizar videos e/ou mdsicas para serem assistidos e/ou baixados
gratuitamente. Geralmente, esta percepcao esta atrelada ao fato de serem artistas
independentes, e ndo terem sua obra vinculada a grandes gravadoras, que
frequentemente detém o direito de copia da obra de seus artistas. Por outro lado, os
proprios fas se encarregam de disponibilizar as obras dos musicos que admiram, de
forma a compartilharem suas fontes referenciais, o que também se estende aos
cineastas e seus filmes. Durante um tempo, houve comunidades no Orkut que
disponibilizavam enderecos de paginas nas quais se poderiam baixar discos e
discografias completas dos artistas. Porém, "Discografias”, a principal comunidade
que oferecia links para o download gratuito de albuns inteiros, foi fechada em
15/03/09, justamente em razdo de violar os direitos autorais das obras que nela
eram disponibilizadas. Frequentemente surgem novas paginas e programas de
compartilhamento, o que torna impossivel a perspectiva de acabar com este tipo de

pratica.

% A banda é fundadora de um movimento chamado Musica Pra Baixar (MPB), trocadilho com a sigla de Musica
Popular Brasileira, cujo objetivo é debater e agir na flexibilizagéo das leis da cadeia produtiva, de forma que
elas ndo s6 assegurem os direitos de autor, mas também a difusdo livre e democratica da musica (Disponivel
em: <http://oteatromagico.mus.br/wordpress/groups/movimento-musica-para-baixar/>).

Em entrevista concedida a mim para a pesquisa "O acesso a bens educacionais e culturais no Brasil", sobre
0 mercado de musica no Brasil. Trata-se de um dos relatérios publicados em 2010 pelo Gpopai.

Sobre a emulacao da realidade no espaco virtual, estas sédo caracteristicas comuns a este tipo de site, nos
quais os individuos podem criar até perfis falsos, levando vidas paralelas, ao criarem alteregos ou omitirem
suas proprias identidades, quando determinado assunto ou espago ndo possibilita a inser¢do de seu eu real
no universo virtual. Isto acontece frequentemente em salas de bate papo, ou de video chat, como é o caso do
cam4.com, em que as pessoas exibem seus corpos e/ou rostos, sem identificarem seus nomes, com o intuito
de manter uma relacdo exibicionista versus voyer; ou praticar sexo virtual; etc. Uma nova forma de
capitalizacdo langada pela indlstria da pornografia, que pode ser considerada um desdobramento da
industria cultural em suas praticas comerciais.

96
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A midia social virtual, constituida por paginas da Internet nas quais
0s usuarios trocam informacgdes, vem colaborando das mais diversas formas na
formacao de publico para novos artistas, assim como trazendo maior influéncia em
seus proprios processos criativos. Rollet (2010) d& alguns exemplos deste tipo de
interacdo, cuja funcéo é criar valor ao trabalho do artista, assim como estreitar seu
relacionamento com o publico: 1) Kickstater - Plataforma através da qual artistas
plasticos, designers, cineastas, musicos, jornalistas, inventores etc., levantam
fundos a partir da venda de algum beneficio e/ou produto aos fas que colaborarem
com seus projetos la expostos, como uma cancao feita exclusivamente para a
pessoa. 2) Séries em video ou transmissdo ao vivo - Forma dos artistas
conseguirem patrocinio para fazerem discos e turnés, através da propaganda das
marcas que os contratam. 3) Mubla 2.0 - Projeto da dupla Rob and Kal, que leva os
fas para "dentro do estudio”, compartilhando por videos seu processo criativo e
estimulando seu publico a dar idéias. 4) "Boca a boca" virtual - Através da
recomendagéo de blogueiros que n&o necessariamente tratam com exclusividade da
musica em sua paginas, e de promog¢des com seus albuns e musicas. Todos estes
sdo exemplos de meios mais diretos, e até efetivos, que permitem a artistas
independes ou iniciantes conseguirem reconhecimento, ao invés de competir com
artistas ja consagrados em paginas especializadas.

Possivelmente o exemplo do compartilhamento de musica seja mais
emblematico em relacéo a "pirataria”, até porque a origem deste novo momento se
encontra na criacdo do Napster, no qual majoritariamente eram trocadas cancoes.
Contudo, em sites como o You Tube, é praticamente impossivel dissociar a musica
da imagem, o que fica claro nas iniciativas de negécio citadas no paragrafo anterior.
No entanto, a autonomia criativa proporcionada pela rede como forma de producéo e
difusdo da arte, estendeu-se aos proprios usuarios, que agora tém a possibilidade

de se tornarem criadores. Lessig (2007) disserta sobre este fendbmeno abaixo:

User generated content [is]*® spreading in businesses in
extraordinarily valuable ways like these: Revver, Flickr, You
Tube, Six Apart, My Space. Celebrating amateur culture, by
which | don't mean amateurish culture, | mean culture where
people produce for the love of what they're doing and not for
the money. | mean the culture that your kids are producing all
the time. [...] Taking the songs of the day and the old songs
and remixing them to make them something different. It's how

% Insercdo minha.
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they understand access to this culture. [...] this is remix and
it's important to emphasize that this is not what we call
"piracy". I'm not talking about or justifying people taking other
people's content in whole sale and distributing it without the
permission of the copyright owner. I'm talking about people
taking and recreating, using other people's content, using
digital technologies to say things differently. The importance
of this is not the technique [...] [which]® is something that
television and film producers have been able to do for the last
fifty years. The importance is that that technique has been
democratized. It is now anybody with access to a fifteen
hundred dollar computer who can take sounds and images
from the culture around us and use it to say things differently.
These tools of creativity have become tools of speech. It is a
literacy for this generation.*®

A criacdo colaborativa no ciberespaco parece resgatar o significado
inerente as obras, mudando o foco da significacdo atribuida ao produto como bem
material -premissa inerente ao funcionamento da industria cultural. Como visto no
primeiro capitulo, é quando a arte passa a ser um bem de consumo que seu valor de
uso € substituido por seu valor de troca, e, com essa substituicdo, a cultura nao
pode ser mais usada (ADORNO; HORKHEIMER, 1985). As novas formas de criagao
na rede sdo emblematicas quanto a inversdo deste processo, que implica em um
uso efetivo do conteddo das obras de arte, em um grau participativo que
provavelmente jamais tenha sido visto.

Pode dar-se como exemplo a criacdo de parddias, nas quais séo
redublados trechos de filmes, musicas e/ou clipes, de modo que aquela parte
selecionada da obra tome outro teor, geralmente calcado no humor. Outro exemplo
seria a (re)criacdo de musicas e videos pelos usuarios do ciberespaco a partir de
obras previamente existentes. Ao resultado d4-se o nome de Mashup, técnica na

qual diferentes musicas e/ou videos tém seus ritmos, vozes e/ou imagens

% Inser¢do minha.

10 "9 contetido gerado pelos usuarios (estd) se espalhando nos negécios em formas extraordinariamente
valiosas como estas: Revver, Flickr, You Tube, Six Apart, My Space. Celebrando a cultura amadora, pela
qual eu ndo quero dizer amadoresca, eu quero dizer cultura na qual as pessoas produzem pelo amor ao que
estdo fazendo e néo pelo dinheiro. Eu quero dizer a cultura que seus filhos estdo produzindo o tempo todo.
[...JPegando as cangdes do momento e as cancgdes antigas, as remixando para fazer delas algo diferente. E
como eles entendem acesso a essa cultura. [...] isto € remix e é importante enfatizar que isso ndo € o que nos
chamamos de "pirataria”. Eu ndo estou falando sobre ou justificando as pessoas que pegam o contelido de
outras pessoas sem permissao do detentor do copyright. Eu estou falando de pessoas pegando e recriando,
usando o conteudo de outras pessoas, usando as tecnologias digitais para dizer as coisas diferentemente. A
importancia disso nédo é a técnica [...] (que) é algo que a televisdo e os produtores cinematograficos tém sido
capazes de fazer pelos ultimos cinquenta anos. A importancia é que a técnica foi democratizada. Agora todos
com acesso a um computador de mil e quinhentos délares podem pegar sons e imagens da cultura ao nosso
redor e uséa-las para dizer as coisas diferentemente. Essas ferramentas da criatividade se tornaram
ferramentas do discurso. Uma alfabetizacé@o para esta geracdo."
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misturadas, criando um todo harménico e novo. Geralmente estes trabalhos mais
servem as obras e artistas "originais" do que a qualquer outra coisa ou pessoa,
inclusive ndo sendo valorizado adequadamente o trabalho de recriacdo realizado
pelo usuario e a importancia de seu reconhecimento.

Existem excecdes, como € o caso do DJ Danger Mouse, que fez um
album misturando dois discos, o "The White Album', do conjunto The Beatles, com o
"The Black Album’, do rapper Jay-Z, intitulando-o "The Grey Album' - uma alusdo a
mistura das cores, branca e preta, que deram nome a ambos os albuns que serviram
de base para os mashups que originaram seu trabalho. Tempo depois, Danger
Mouse formou a dupla Gnarls Barkley, que teve grande sucesso comercial. Contudo,
o DJ ndo obteve rendimento financeiro proveniente de seu album de mashups, mas
sim notoriedade por ter realizado uma 6tima producéo, além de trazer a musica dos
Beatles repaginada para uma nova geracdo, que a partir desta (re)criacdo teve a
possibilidade de se interessar pelo som original da banda.

Mesmo os cantores do Tecnobrega, que gravam mashups, fazendo
versfes em portugués de sucessos estrangeiros, também ndo lucram com a venda
de seus discos. Portanto, pode-se auferir que utilizar uma mausica de outro artista
como base serve mais ao endossamento do sucesso da criacdo original, que
representar um prejuizo ao seu criador. Ao invés da Internet, como é o caso do DJ
Danger Mouse, o Tecnobrega faz uso da aparelhagem musical de cada cantor e/ou
DJ como principal veiculo de divulgacdo de sua musica. Trata-se de formas
similares de producdo de bens culturais, com diferentes formas de promocéo, de
forma a atingir o publico pretendido, o que denota a importancia da divulgacdo neste
novo momento. A utilizagdo de meios ndao convencionais vem sendo realizada
especialmente pelos que estdo alheios a industria cultural (Good copy, bad copy,
2007). Esses sdo exemplos que ndo seguem a regra até entdo, uma vez que, de
maneira geral, somente as obras originais costumam ser enaltecidas e/ou
promovidas com as (re)criacdes. Elas representam a plena utilizagéo do valor de uso
das obras de arte. Para tal, € exigido o dominio total sobre seus conteudos, que,
conforme visto em Benjamin (1994), somente pode ser proporcionado com o auxilio
dos métodos de reproducédo mecénica.

Partindo da perspectiva de que o direito autoral visa assegurar a
criatividade, e de que a repreensao indiscriminada de (re)criagcbes sobre obras

protegidas pelo direito de cépia pode restringi-las severamente, é levado em conta
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na lei americana o que se chama de "fair use" - literalmente, "uso justo”. Um caso
notorio nas cortes do pais referente a sua utilizacédo foi o absolvimento da acusacéao
de plagio sobre o grupo de rap 2 Live Crew , que fez uso de "Oh, Pretty Woman",
interpretada por Roy Robinson, em uma parddia (BABISKIN, 1994). Parodiar algo é
considerado um direito de livre expressao nos EUA, 0 que favoreceu o grupo em seu
julgamento. Embora a parddia tenha sido realizada em outro contexto - antes da
massificagdo do uso da Internet, envolvendo um grupo profissional cuja musica era
produzida para ser comercializada em formato fisico -, sua importancia é que neste
julgamento foram estipulados os quatro pontos que devem ser levados em conta,
caso a caso, no gque se refere ao "fair use" de uma obra com copyright. Séo eles: 1)
Proposito e carater de uso - no qual é verificado se a obra tem intencéo de lucro. 2)
Natureza do trabalho com copyright - observa-se que tipo de trabalho foi utilizado.
Obras de carater artistico/criativo sdo as de protecdo mais rigida pela lei. 3)
Quantidade e substancialidade da porcdo utilizada - realiza-se uma analise
qualitativa sobre qual a significancia do trabalho utilizado na nova criagédo. 4) Efeito
de valor ou mercado potencial da obra licenciada - € observado se a nova criacao
tem influéncia no mercado da obra que foi utilizada, ou de potenciais futuros
mercados a serem explorados (WHALEY, 2003). Na Lei de Direito Autoral brasileira,
essas permissdes sdo expressas em lei, o que dificulta a avaliagcdo subjetiva do
contetdo e a permisséo legal quanto ao uso de obras alheias (BRANCO, 2010).

Um exemplo brasileiro que poderia ser configurado como plagio é o
da cancdo "Rap das Armas", parte da trilha sonora de "Tropa de Elite", cuja melodia
é inspirada na cancao "Your Love", gravada em 1986 pelo grupo britdnico The
Outfield'®* (NETO, 24/02/2008). Isto porque, embora tenha somente se apropriado
de um pequeno trecho da obra original (parte do refrdo da musica, reproduzido
sonoramente em "parapapapapapapapapapa’), o que € permitido pela lei - que,
inclusive, ndo veda especificamente o uso comercial da obra que se vale de citacdes
alheias -, cujas limitagbes ndo sdo claras, uma vez que ndo especifica 0 quanto este

trecho deve representar na obra na qual foi utilizado. Com isso, somente a obra

1o Quando composta pela dupla MC Junior e MC Leozinho, em 1992, intitulada "Rap das Armas", tinha uma

letra que relacionava o nome de diferentes armas, numa forma de denuncia a violéncia. Esta versédo, por sua
vez, teve sua melodia utilizada por Cidinho e Doca, que compuseram uma "violenta e bem-humorada
descri¢do do conflito entre faccdes armadas de duas favelas” (NETO, 24/02/2008). Nao se sabe de qualquer
processo relacionado a este caso, que se configura dentro da tradicAo de apropriacdo de diferentes
referéncias no funk carioca.
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concreta podera ser analisada para verificar se cumpre 0s requisitos legais, o que
desenvolveu no Brasil o habito de realizar pagamento pelo uso de obra alheia,
mesmo que por pequenos trechos e na condi¢cdo de citagdo. Isto, segundo Branco
(2010), possivelmente se justifica no direito de "exploragdo normal da obra
reproduzida”, por seus autores, pelo qual podem licencia-la. Por outro lado, Branco
(2010) afirma que tal direito ndo justifica a cobranca nesses casos.

Quanto ao caso das (re)criagcbes na rede, como visto sobre o
trabalho do DJ Danger Mouse, dificilmente as pessoas que usam outras obras tém
algum lucro com isso. Mesmo assim, algumas dessas remixagens sao consideradas
ilegais quando utilizam desautorizadamente obras licenciadas via o copyright, o que
€ geralmente o caso. Como ja mencionado, isto ocorre porque estas implicam o
reconhecimento do autor da obra, ou qualquer pessoa/empresa a qual elas
pertencam, que tenha todos os diretos reservados sobre seu uso. Os avancos
tecnolégicos foram fundamentais para a feitura dessas (re)criacbes por nédo
especialistas. Com a abundancia dos bens de consumo da induastria cultural no
ciberespaco, foi ressignificada a importancia de seus conteudos. Assim, foi permitida
em maior escala sua apropriacdo simbdlica, aliada ao seu uso como uma ferramenta
gue instrumentaliza ndo somente a criatividade, mas, como visto em Lessig (2007),
o discurso dos usuarios que as produzem. Com este meio de se expressar as coisas
de uma forma diferente, usando sons e imagens que estdo ao nosso redor e sem a
intencdo de lucro, novos habitos culturais surgiram em nossa sociedade, colocando
obras artisticas ja existentes numa condicéo de criacdo colaborativa.

Contudo, é somente quando uma obra cai em dominio publico que
se pode fazer uso de seu conteldo, assim como sua publicacdo parcial ou integral
sem autorizacdo prévia. Isto, desde que o autor seja devidamente reconhecido, uma
vez que o direito a ela passa a ser comum a todos. A Disney € um exemplo de
empresa que fez uso de diversas obras no dominio publico na criacdo de grandes
classicos do cinema de animacao que produziu, como "Branca de Neve e 0s Sete
Andes" (1937), baseado na obra dos irmdos Grimm. Com suas adaptacfes as obras
tiveram um alcance ainda maior e o estudio obteve reconhecimento, além de grande
retorno financeiro. Contudo, o acervo que deve cair em dominio publico esbarra no
interesse pela exploracdo do potencial comercial da obra, pelo qual existem
renovacdes da licenca de uso, como feito pela propria Disney, executadas atraves

do relancamento das obras em edicdes especiais (LESSIG, 2010). Na era digital,
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mais do que nunca é de fundamental importancia o respeito ao tempo em que as
obras devem cair em dominio publico, de forma que possam ser livre e legalmente
utilizadas. O exemplo visto no primeiro capitulo sobre a invencdo da maquina
fotografica, por Niepce e Daguerre, colocada em dominio publico imediatamente
(BENJAMIN, 1994), é claro quanto aos ganhos que seu uso pode oferecer a
tecnologia, a ciéncia e a humanidade. Neste momento, a grande diferenca é a
guantidade de pessoas que fazem trabalhos utilizando a obra alheia e a maior
facilidade para sua realizacdo, 0 que torna a idéia de acabar com este tipo de
(re)criacdo utdpica, uma vez que ela ndo € somente uma questdo de ordem
filosofica, econdmica e tecnologica, mas também social, como visto em Pozzo
(2006).

Existem casos em que a falta do direito de coépia colaborou
fundamentalmente para a propagacao das obras. Seria 0 caso de uma imagem que
se tornou icénica. Imagine, por exemplo, o Che Guevara. Muito provavelmente a
imagem que |he vira & cabeca é a mesma vista em quadros, revistas, camisetas,
bonés, chaveiros, manifestacdes publicas e até na publicidade: a de um homem de
boina, barba e cabelos um pouco compridos e desgrenhados, com uma expressao
séria e contemplativa, mirando o horizonte. Trata-se de uma foto feita por Alberto
Korda em uma solenidade ocorrida em 1960, que ndo se sabe, exatamente, quando
e como se tornou publica. A popularizacdo dessa imagem se deu a partir da
permissdo de uso concedida a um editor italiano, que a acabou comercializando.
Esta imagem inspirou diversas (re)criagdes sobre ela, que néo teriam sido possiveis
- OuU, seguramente, menos viaveis - sob o regime do direito autoral. Com sua extensa
propagacdo e uso comercial, a familia do fotdégrafo acabou fazendo uso deste
direito, processando as empresas de maior visibilidade que a utilizaram
indevidamente, ou de forma ndo autorizada. Embora tenham sido ressarcidos e,
hoje, possuam todos os direitos reservados sobre a imagem, o importante aqui é o
fato de que sua popularizagdo massiva somente ocorreu pela grande circulagcéo
permitida a uma obra livre, ou ao menos tratada dessa forma, o que se deve,
grandemente, ao publico inspirado por ela (Chevolution, 2009).

A propriedade intelectual pode se estender para outros bens
culturais, que néo as criacdes reconhecidas pela a lei. Lemos e Vianna (04/09/2005)

apontam sobre os perigos de aplica-la sobre expressdes culturais consideradas



110

tradicionais'®®, como os cantos das Ilhas Salom&o*®®, o que poderia impedir sua
propagacéo, indo contra o0 movimento de construgcdo de uma cultura’® colaborativa
global.

Um exemplo desta cultura colaborativa seria o proprio caso de

"Tropa de Elite", conforme Alvarenga e Massarolo (2010, p.131), no qual "a
participacdo popular deu mostras de sua vitalidade por meio da cultura do fan film*®
- gerando um subproduto da obra no formato de videogame online". Também se
observou na pesquisa sobre o filme na Folha de Sdo Paulo, que foram feitos videos
inspirados nesta obra pelos usuarios. Segundo a Folha Online (10/10/2007), ao
menos quatro (re)criacbes de Tropa de Elite circulavam no You Tube. Nelas,
segundo a reportagem, adolescentes e criangas simulavam as cenas de tortura e
outros tipos de violéncia apresentadas no filme.

Outro exemplo da contribuicdo dos fas é a legendagem de filmes e
séries televisivas, quase simultaneamente aos seus lancamentos/transmissées. Os
mesmos podem ser baixados em sites como o EZTV - estima-se que este seja
responsavel pelo download de 90% dos seriados na Internet -, que disponibiliza
cerca de 120 episodios de diferentes séries por semana, cuja demanda determina
quais sdo disponibilizados primeiro. Depois de baixados, colaboradores de sites
como o Insubs, fazem as legendas para os episédios recém exibidos e baixados do
EZTV, disponibilizando-os em um novo endereco (RODRIGUES, 22/03/2010).

Segue abaixo um trecho de uma entrevista concedida por NovaKing,
pseuddénimo usado pelo responsavel do EZTV, no qual fala sobre a industria cultural

na atualidade:

192 Em artigo sobre a discussédo ocorrida na Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI) para se

reinventar o conceito de propriedade intelectual, tornando-o aplicavel a conhecimentos e expressdes culturais
tradicionais (LEMOS; VIANNA, 04/09/2005).

193 0 caso gue orientou as discussdes da OMPI foi o da banda de musica eletrénica Deep Forest. "Seu album de
estréia, datado de 92, trazia trechos do canto tradicional chamado 'Rorogwela’ das llhas Saloméo. [...] O
trecho foi obtido de gravagdes feitas pelo etnomusicélogo Hugo Hemp, em projeto da UNESCO de 1973, e foi
incluido na faixa chamada 'Sweet Lullaby' [...]. O caso gerou uma controvérsia que se arrastou por anos. A
Deep Fores foi acusada por Hugo Zemp de 'usurpagao’ e 'pilhagem' da cultura tradicional das llhas Saloméo"
(LEMOS; VIANNA, 04/09/2005).

* Usada aqui no sentido de hébito.

1% De acordo com os autores, "trata-se de uma producao independente, baseada em um objeto da cultura oficial,
disponivel para download ou em sites de exibicdo de videos. Feitos por um fa e voltado para outros fas,
esses filmes geralmente tenta preencher lacunas deixadas nas histrias ou mostrar uma visao diferente da
historia (Alvarenga e Massarolo, 2010, p.133).

10.
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O modelo de distribuicdo de hoje é obsoleto. Vemos uma grande lacuna
entre 0 que a TV mostra e 0 que o publico quer. Simplesmente estamos
tapando esse buraco enquanto a ideologia mercadoldgica ndo alcanca o
futuro. [...] Tem de haver novos jeitos de permitir ao usuario escolher como
e se ele vai pagar por algo. Isso pode ser alcancado com bonus,
assinaturas, andncios nos sites e sistema para pagar por episddio assistido.
Os torrents sdo s6 mais uma dessas alternativas. Se a inddstria quer ser
competitiva, ndo deveria trancar para fora as mudancas tecnoldgicas.
Deveria explorar como usa-las a seu favor (RODRIGUES, 22/03/2010).

O relato de NovaKing € bastante fiel a realidade da industria cultural
hoje, frente as novas tecnologias e ao formato do modelo de negdcio que ainda
adota. Como no aspecto estilistico a "industria das massas" continua a operar
majoritariamente de acordo com o principio de esvaziamento do conteado em favor
do mero entretenimento, potencializando a possibilidade de Ilucro (ADORNO;
HORKHEIMER, 1985), acredita-se que a escolha das pessoas seja grandemente
determinada por obras de impacto popular (CASAGRANDE, 2009). O acesso aos
bens culturais se tornou mais democratico com o advento da Internet e em
consequéncia da criacao de programas de compartilhamento e de sites nos quais se
pode assistir e/ou escutar conteldos, assim como posta-los. Buscando criminalizar
0S que mais podem servir as obras que veicula, que sdo 0s usudrios, a industria
cultural perde importantes colaboradores em potencial na promocéao e até feitura de
uma obra. Os fds vém demonstrando o que necessitam através de suas iniciativas,
rompendo com a idéia de que a massa € somente direcionada pelos desejos da
indastria, em razéo de sua alienacdo. Como se pdde ver, muitas dessas mudancas
vém ocorrendo justamente pelo poder que a audiéncia tem em sinalizar a
necessidade de mudancas. Algumas destas possibilidades sobre novas formas de

competitividade e lucro serdo exploradas na proxima parte deste capitulo.

2.7 NovAS FORMAS DE COMPETITIVIDADE E LUCRO DA INDUSTRIA CULTURAL

Muitas mudancas haverdo de ser feitas para que a inddstria consiga
acompanhar os fatos que vém se desenrolando na ultima década. Embora talvez

seja mais enriquecedor aqui serem exploradas justamente as alternativas alheias a
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grande industria cultural, ndo deixa de ser importante analisarmos também a
movimentacao existente na industria formal para alcancar este novo momento.

Comparativamente a industria musical, a cinematografica precisa se
adiantar nas inovacfes, uma vez que algumas adaptacdes ja véem sendo
executadas de forma eficaz por empresas do ramo fonografico, como a ja citada Live
Nation. Vale citar mais um exemplo da Trama Virtual, gravadora brasileira, que
disponibiliza seu site para bandas independentes se cadastrarem e montarem sua
propria home page, na qual podem disponibilizar mudsicas para download e fazer
anuncio de datas de shows, assim como deixar seu contato para quem tiver
interesse em seu trabalho, contratar shows ou trocar informacfes. Além disso, a
gravadora tem o projeto "Album Virtual", através do qual sdo baixados discos inteiros
gratuitamente, que possuem encartes, videos e materiais extras - 0 que parece
similar a idéia do ja mencionado Cocktail. A diferenca é que, neste caso, seus
artistas sao remunerados por patrocinadores - VR, Audi ou Volkswagen -, mas de
forma que nado haja interferéncia na criacdo da obra. Outra inovacdo interessante
utilizada pela empresa € ndo proteger as musicas que langca com o DRM (Digital
Rights Management), pratica comum nas empresas que vendem musica digital, cuja
funcdo é ndo permitir a transferéncia de arquivos para qualquer outro aparelho,
como o iPod ou o0 iTunes (TRAMA, 23/03/2010).

Alvarenga e Massarolo (2010) apontam que o modelo de negdcio
gratuito pode financiar novos tipos de servigos, que surgirdo com o aumento da acao
de grupos empresariais no consumo em rede, o que parece de pleno acordo com o
exemplo da Trama. O cinema nigeriano faz uso parcial deste modelo, por ndo se
tratar de uma iniciativa de empresas pertencentes a grandes grupos, mas de
algumas produtoras, que disponibilizam seus filmes para serem vistos gratuitamente

na rede'®

, como uma forma de promové-los. Também porque o modelo de negdcio
proposto pelos autores vai além da oferta gratuita para a promoc¢éao de uma obra, ele
deve servir como impulsionador de outros servi¢os para geragao de renda.

Além disso, Alvarenga e Massarolo (2010) mencionam a tendéncia
da indastria cinematografica se utilizar do fa, chamado de "especialista amador”,
para o sucesso de suas obras. Isto porque na era da convergéncia em que o mundo

se encontra, ele passou a deter o "capital social", tornando-se um dos principais

1% 0 site African Movies é um exemplo disso
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agentes do mercado. Sdo suas acbes que fazem as melhores histérias fluirem nas
multiplas plataformas de midia, o que faz dele o publico alvo dos produtores e
anunciantes. Segundo eles, esta mudanca de um contexto de passividade para a
construcdo conjunta de uma obra, por parte dos fas, requer o lancamento de um
produto "transmidia”, que possua "universos narrativos expandidos, produzidos em
multiplas plataformas e distribuidos pela multicanalidade, estimulando, além disso, a
producdo de conteudos por parte do consumidor® (ALVARENGA; MASSAROLO,
2010, p.129).

Segundo Alvarenga e Massarolo (2010, p.131), a obra "Tropa de
Elite",

Pode ser considerada com grande potencial transmidiatico, mas que, para
todos os efeitos, foi concebida e planejada como um produto unitario. O
filme gerou um universo préprio, capaz de interagir com 0 imaginario
popular, no qual se destaca a figura de um herdi e a possibilidade de se
criar uma narrativa sinérgica entre muitos outros produtos destinados a
veiculacdo multicanal. Ironicamente, o sucesso alcancado pelo filme junto
ao grande publico foi recebido pelos produtores como uma espécie de
afronta aos direitos autorais corporativos e, ao invés de satisfazer a
demanda do grande publico, foi desencadeada uma acdo proibitiva tipica
das grandes corporacdes.

De acordo com Alvarenga e Massarolo (2010), as acOes de defesa
aos direitos autorais corporativos ignoram o poder da cultura participativa e as
demandas por produtos serializados, atitude que seria responsavel por gerar a dita
"pirataria” dos produtos. Tanto é assim que a forma encontrada de renovagdo na
indUstria cinematografica, ao contrario da gravadora Trama, envolve a origem de seu
negocio. Como os cinemas retém cerca da metade do valor arrecado por cada
ingresso, a exibicdo dos filmes neles - o ponto de partida para a carreira comercial
de uma obra da sétima arte, e também do qual surgiu sua industria -, é entendido
pela industria do cinema como um meio de chamar a atencdo para o produto. Por
isso a valorizacdo de seu ineditismo na exibicdo nas salas de cinema, dos
chamados first run films, que possibilitam a maximizagdo do lucro nesta janela de
exibicdo (FAGUNDES; SCHUARTZ, 2010). Contudo, a forma de maior lucro é
proveniente do home entertainment, especialmente com a venda dos DVDs.
Contudo, suas vendas nos EUA, conjuntamente com os discos de Blu-Ray e copias
digitais - além do aluguel de filmes e da venda de outros tipos de videos, como os de

exercicios fisicos, por exemplo -, cairam 8% desde 2005. Somente entre 2008 e
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2009 estima-se que as vendas destes produtos tenha diminuido em 17%, mas o
principal culpado disso - ao invés do compartilhamento de arquivos ou do comércio
de coOpias ndo autorizadas - seria a falta de locadoras que oferecam aluguéis baratos
e convenientes. Ja no resto do mundo a queda nédo foi tdo significativa, o que é
atribuido ao fato de as pessoas nunca terem tido um habito acentuado de comprar
DVDs, como nos EUA, que desde as fitas VHS teve um forte mercado no
entretenimento doméstico’®” (THE ECONOMIST, 06/05/2010).

Com a maior abundéancia de oferta filmica através de programas de
compartilhamento e do mercado informal, foi ocorrendo - gradativamente e nao
satisfatoriamente - a queda nos precos dos discos de DVD, com a intencdo de se
reaver a fatia perdida do mercado. Nao obstante, de acordo com o conceito de
economia da abundancia, toda grande oferta gera alguma escassez, que é o ponto
que deve ser explorado para se gerar renda (MASNICK, 2010). No caso da industria
cinematografica, a renda ndo poderia ser gerada em um de seus principais pontos
de oferta, através da venda de DVDs "mais baratos". Com isso, a industria se focou
no ponto de partida para a carreira comercial de seus produtos: o cinema. O
sucesso dos filmes 3-D no cinema, como "Avatar" (2009) e "Alice no Pais das
Maravilhas" (2010), é exatamente o ponto de escassez da industria filmica, uma vez
gue seu efeito ainda nédo pode ser reproduzido por nenhum outro meio.

Como ja visto, ndo se trata de uma nova tecnologia, mesmo no

cinema. Na verdade, depois que o Technicolor'® deixou de ser uma novidade, junto

197 Sobre 0 mercado doméstico de filmes, o lancamento de um VHS com o clipe da canc¢édo "Thriller', sucesso do

cantor Michael Jackson, junto a um documentario sobre sua producgdo, é considerado como o ponto de
partida para sua pratica, assim como pela cobranca de precos mais acessiveis a um produto pioneiramente
voltado para a compra do publico. Tal agdo foi tomada como uma forma de conseguir cobrir o alto custo da
producéo a época, estimado em US$ 900 mil. Esta também foi a raz&o do pioneirismo em se trabalhar um
clipe em diferentes janelas de exibicdo, sobre as quais se tem uma descricdo mais detalhada a seguir:
"Although cable TV was a new phenomenon and the home-video market had yet to explode, they decided to
film behind the scenes on 16mm. for a nearly 45-minute documentary, Making Michael Jackson's Thriller,
which, bundled with the "Thriller" video, could be sold to cable. MTV agreed to pay $250,000 and Showtime
$300,000 for the one-hour package; Jackson would cover some up-front production costs and be reimbursed.
Then Vestron came in and offered to distribute Making Michael Jackson's Thriller as a $29.95 "sell-through”
video on VHS and Betamax, a pioneering deal of its kind. (Most videos were then sold for far higher prices to
rental stores, rather than directly to consumers.) (GRIFFIN, 07/2010)." ["Embora a TV a cabo fosse um
fendmeno recente e o mercado de video doméstico ainda fosse explodir, eles decidiram filmar por trds das
cameras em 16 milimetros para um documentario de quase 45 minutos, Making Michael Jackson's Thriller,
que, junto ao clipe de "Thriller' poderia ser vendido para a TV cabo. A MTV concordou em pagar US$ 250.000
e 0 Showtime US$ 300.000 pelo pacote de uma hora; Jackson cobriria alguns custos iniciais da producao e
depois seria reembolsado. Entdo a Vestron entrou e ofereceu para distribuir Making Michael Jackson's
Thriller como um video de US$ 29,95 em VHS e Betamax para venda direta, um acordo pioneiro do género.
(A maioria dos videos eram vendidos por pre¢os bem mais elevados para as locadoras, ao invés de
diretamente aos consumidores)."].

Técnica de filmagem que consiste na captagdo das imagens por trés tiras de filme com cores diferentes,
simultaneamente, o que resulta em cores saturadas, conforme visto em filmes como “...E o Vento Levou”
(1939), entre muitos outros.
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ao fim da segunda guerra mundial, o mercado do cinema teve uma baixa da qual
somente se recuperaria com a tecnologia 3-D'®° (Time, 08/06/1953). Mas ela nao
resistiria aos altos custos que sua producdo exigia a época (JORGE, 2010). Com o
desenvolvimento de uma tecnologia diferenciada, que consiste no uso de uma
camera mais leve para a captacdo das imagens em 3-D, desenvolvida para o filme
"Avatar", o cinema experimenta a retomada de uma velha técnica, repaginada
também com a possibilidade do uso da computacdo grafica. Na América do Norte,
os filmes 3-D foram o0s principais responsaveis pelo aumento da arrecadacao nas
bilheterias, cerca de 20% desde 2005, enquanto que no resto do mundo, somente
em 2009, o aumento estimado é de 7,6%. Estes dados atestam a sua eficacia como
produto localizado no ponto de escassez da cadeira produtiva de filmes,
especialmente porque, em razdo de sua unicidade e das adjacéncias'’® que a
técnica requer, os precos cobrados por ingresso sao entre 30-40% maiores, 0 que
aumenta a margem de lucro nesta janela de exibicdo (THE ECONOMIST,
06/05/2010).

E importante mencionar que no Brasil, o crescimento da
arrecadacéo em bilheteria também vem ocorrendo nos ultimos anos. De acordo com
a ANCINE (Agéncia Nacional de Cinema), o préprio cinema brasileiro teve seu
melhor desempenho entre os anos de 2005 e 2009. Somente em relacdo a 2008, o
publico estimado de filmes nacionais cresceu em 76%, no ano de 2009, somando 16
milhdes de espectadores e renda de R$ 131 milhdes™'. Porém, a producgéo
internacional, especialmente agora, com os filmes 3-D, ainda é a maior fatia do
mercado: enquanto em 2008 foram lancados 79 longas nacionais, e em 2009 o
namero foi de 84, 244 filmes estrangeiros foram lancados no pais em 2008, e 235

em 2009. N&do € de se espantar que seu publico tenha sido de 96 milhdes, cinco

190 primeiro filme da que ja era entédo a "nova onda do 3-D", chamou-se "Bwana DeviT (1952), de Arch Oboler
mme, 08/06/1953).

Concomitantemente ao fendmeno dos filmes em 3-D, vem ocorrendo a digitalizacdo dos cinemas, o que
representara severas mudangas no tipo de filme que os cinemas exibirdo. Isto porque os filmes de acéo
apresentam maior diferenca em uma tela IMAX, maior que as normais, diferentemente dos dramas, que nao
teriam nenhum atrativo a este tipo de tecnologia. Entre 2006 e 2009, o numero de telas com projetores
digitais aumentou mundialmente de 3.000 para 16.400, parcialmente em razao dos filmes 3-D - embora seja
mais dificil, ndo é impossivel projeta-los usando os negativos até entdo usuais. Com o maior tamanho exigido
do negativo para a tela maior, cada filme custa cerca de US$ 25.000 para ter uma cépia IMAX. Com a
distribuicdo via satélite os filmes podem agora ser entregues digitalmente, por poucas centenas de dolares.
Outra facilidade trazida pela distribuigdo via satélite, € que os filmes agora podem estrear simultaneamente
ao redor do mundo, de forma mais facil e barata (THE ECONOMIST, 06/05/2010).

Segundo a ANCINE (2010d), as maiores arrecadacdes do cinema nacional no ano de 2009 foram dos filmes
"Se eu fosse vocé 2" (Fox - 5.786.844 espectadores); "A mulher invisivel" (Warner - 2.353.136 espectadores);
e "Os normais 2" (Imagem - 2.202.640 espectadores).
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vezes mais que o dos filmes nacionais, o que demonstra a grande forca
monopolizad ora na distribuicdo dos conglomerados™*2.

Paulo Sergio Almeida, diretor da empresa de analise do mercado
cinematografico brasileiro FilmeB, aponta que até o fim de 2010 haverdo 200 salas
para a exibicdo de filmes 3-D no Brasil, em relacdo as atuais 144 disponiveis. Ele
também estima que estas obras serdo responsaveis por 50% da receita do mercado
neste ano, que, em razdo disso, devera ter um aumento de 40% em relacdo ao ano
anterior - 0 que representara um faturamento total estimado em R$ 1,35 bilhdo por
esta industria. Nao por acaso, mais de 25 filmes do tipo foram lancados em 2010
nos EUA, aproximadamente 75% a mais que no ano anterior (EZABELLA,
27/06/2010). Segundo dados da ANCINE, dos cinco filmes mais vistos no Brasil, até
meados de novembro de 2010, apenas um deles foi exibido somente em 2-D -"Tropa
de Elite 2", o primeiro no ranking.

Segundo Ezabella (27/06/2010), em razéo do valor mais alto de seu
ingresso e do interesse do publico, o 3-D chega a elevar a arrecadacao de bilheteria
de um filme em 20%. Os numeros s&o significativos: somente no Brasil, nos
primeiros trés dias em cartaz, o filme "Toy Story 3" - 0 quinto mais visto este ano no
Brasil, segundo a mesma tabela da ANCINE - em 2-D faturou R$ 1,8 milhdo em 354
salas convencionais. Contudo, com menos da metade numérica em salas com
projetores 3-D, 141, arrecadou R$ 2,7 milhdes. Isto indica uma diferenca positiva de
50% no lucro obtido nas salas 3-D, que, por sua vez, foi aproximadamente 60% a
menos que as em que o filme foi exibido em 2-D - 0 que é evidéncia da eficacia da
tecnologia 3-D na arrecadacédo nesta janela de exibicdo. Embora este ponto de
escassez possa perder seu impacto com a comercializagdo em maior escala dos

televisores 3-D'*3

, ele provavelmente sera explorado por alguns anos antes de sua
popularizacdo neste outro formato. Inclusive, € possivel que, no futuro, outras
janelas de exibicdo adotem o cinema 3-D como forma de diferenciacdo do produto
ofertado, como o0 caso dos canais fechados pay-per-view, realizando o

deslocamento do atual ponto de escassez.
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113Para uma analise da distribui¢cdo de filmes nos cinemas brasileiros, ver Fagundes e Schuartz (2010).

Alguns deles, inclusive, apostam numa tecnologia que dispensa o uso dos dculos apropriados para este tipo de exibicéao,
através do acoplamento dos recursos necessarios para sua visualizagdo na tela do monitor - o que seria um dos
principais diferenciais em relagdo ao modo de vé-los cinema (MUNIZ, 27/06/2010).
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Outro ponto de escassez que vem sendo explorado é a
diferenciacdo dos servicos prestados pelos cinemas, tendéncia iniciada na india,
onde alguns cinemas passaram a fazer uso de poltronas mais espagosas e
reclinaveis, com mesas dobraveis, e servico de garcons. Esta idéia ja vem sendo,
inclusive, utilizada no ocidente, o que aponta para a possivel globalizacdo da adoc¢éao
desta prestacéo de servico diferenciada nos cinemas. A companhia norte-americana
Carmike adotou a idéia e abriu em Tennessee um cinema no qual sdo servidos
alcool e comida, de forma que, pelos maiores precos cobrados, teve como resultado
a auséncia de adolescentes - criando um nicho mercadologico bastante
segmentado, mas, ao que os fatos indicam, lucrativo (THE ECONOMIST,
06/05/2010). No Brasil, tem-se conhecimento de ao menos quatro salas de cinema
que oferecem servigcos similares em Sao Paulo: as Salas Cinemark Bradesco Prime,
do Shopping Cidade Jardim, talvez o mais sofisticado e elitizado shopping do pais.
Conforme pesquisa realizada com os trabalhadores do local, foi apontado um
publico substancialmente maior nessas salas do que nas outras comuns, localizadas
no mesmo shopping, embora ndo a tenham expressado numérica ou
percentualmente. Acredita-se que isso € em decorréncia da exclusividade do servigo
oferecido pela Sala Bradesco Prime - a um custo de R$ 40,00, o dobro das salas
padrdo da Rede Cinemark -, uma vez que as usuais podem ser encontradas em
variados lugares na cidade de Sao Paulo.

Uma acdo que ainda ndo pode ser considerada uma tendéncia do
mercado cinematografico, embora possa ser auferida como resultado do
compartilhamento e/ou comercializacdo dos filmes antes de suas estréias, foi
adotada pelo cineasta Jean-Luc Godard. Ele disponibilizou seu novo documentario
"Filme Socialismo" (2010) para ser baixado na rede, durante sua estréia no 63°
Festival de Cannes, antes de se iniciar a carreira da obra nos cinemas comerciais.
Antes disso, Godard j& havia disponibilizado todo o conteudo deste filme
condensado em alguns minutos, 0 que coloca em pauta o prezado ineditismo de
uma obra para que ela tenha o éxito esperado - embora seja importante considerar
gue se trata de um documentario, género cuja carreira comercial geralmente € bem
menos lucrativa que a dos filmes comerciais. Segundo a Agéncia EFE (UOL,
07/05/2010), "trata-se de uma nova aposta do diretor pela inovacéo e a provocacao,
em um momento-chave do atual debate sobre a necessidade de reforcar a protecao

dos direitos de propriedade intelectual na internet". Tido como um dos principais
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cineastas do movimento cinematografico Nouvelle vague, usa, ainda hoje, sua obra
para pentear a histéria a contrapelo, rompendo com as praticas da industria cultural.
Os fenbmenos de "Tropa de Elite" e "Osuofia em Londres" sao
bastante embleméticos quanto a explosdo do continuum da histéria, porém,
diferentemente do que € apontado por Benjamin (1991), ndo por seus conteudos,
mas por involuntariamente terem rompido com a légica inerente ao funcionamento

de seus respectivos mercados, 0 que sera visto a seguir.

2.8 O CAsoO DE "TROPA DE ELITE"

Para todo tipo de produto existe uma légica de comercializacéo.
Especialmente na industria cultural, o tempo entre cada um dos varios ciclos que um
produto tem é de fundamental importancia na carreira comercial de uma obra; de
maneira que ela possa gerar o maximo lucro possivel. Como visto anteriormente, a
chamada "pirataria" de bens culturais data, no minimo, desde o inicio do copyright
(GRASSMUCK, 2009). Embora néo seja de interesse aqui precisar como ela ocorre
desde sua origem, é fato que as cOpias ndo autorizadas de fitas K7 foram muito
comercializadas, antes de migrarem para CDs, assim como as VHS, antes dos
DVDs. Até os discos de Vinil tinham copias ilegais comercializadas, embora
requeressem um aparato bem mais complexo, 0 que 0s encarecia e praticamente
restringia suas copias aos chamados bootlegs - gravacbes ao vivo ndo lancadas
oficialmente. Porém, a diferenca substancial das copias ndo autorizadas de CDs e
DVDs em relacao as anteriores € a perfectibilidade que o contetdo copiado pode ter.
O principal fator que impulsionou isto foi o compartilhamento de musicas e videos na
rede, que possibilitou um acesso virtual praticamente instantaneo ao langamento de
uma obra, ou mesmo antes dele.

Como ja mencionado anteriormente, o filme "Tropa de Elite" foi o
caso de maior evidéncia no mercado brasileiro de uma obra que "caiu" na Internet
antes de seu langamento oficial nos cinemas, tendo também, antes disso, sua copia

ndo autorizada vendida no mercado informal***. Pedro Amaral (2007) afirma que as

14 Em funcéo disso, varias medidas de seguranca foram tomadas quanto a "Tropa de Elite 2" (2010). Durante a

edicao do filme, os computadores usados ndo tinham acesso a Internet, de maneira a se evitar qualquer
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estimativas apontavam a venda de um milhdo de DVDs nao autorizados, somente
até o momento em que a obra chegou aos cinemas. Segunda uma pesquisa do
Datafolha, era estimado que 1,5 milhdes de pessoas haviam assistido ao filme antes
dele entrar em cartaz. Das 601 pessoas entrevistadas, 33% afirmaram que o
reveriam "com certeza" no cinema, o que daria uma estimativa de publico nacional
de mais de 20 milhdes, o que ndo aconteceu (NOVAES, 06/10/2007; BOSCOV,
17/10/2007). Outro fato interessante foi que o longa acabou gerando a venda de
outras obras, que passaram a ser comercializadas no mercado informal sob os titulo
de "Tropa de Elite II", "Tropa de Elite IlI*, e "Tropa de Elite IV'**® - o que elas
possuiam em comum era, de alguma forma, mostrarem cenas relacionadas a
brutalidade policial (AMARAL, 2007).

O fendmeno envolta deste filme levantou um acalorado debate na
midia sobre a questdo da chamada "pirataria”, como também em razdo do seu
conteudo, conforme serd visto no terceiro capitulo. Estima-se que, se as reportagens
publicadas entre agosto e novembro do ano de seu langamento, na midia impressa
e online, fossem contabilizadas como anuncios, o valor do investimento seria
equivalente ao custo de producdo do filme, de R$ 11 milhdes'®. Nos tempos de
crise que a industria vive, ndo seria surpresa se o incidente, na verdade, fosse uma
estratégia de marketing. Apesar de negada pelo diretor do filme (G1, 27/08/2007),
caso a suposicao fosse real, teria sido inquestionavelmente bem sucedida. Realizou-
se uma pesquisa no arquivo online da Folha de Séo Paulo, com o intuito de observar
qual foi a incidéncia de noticias no periodo de trés anos, 2006 (de quando data a

primeira menc¢ao integralmente relacionada ao filme), 2007 (ano de seu langamento),

possibilidade de compartiihamento antes de seu langamento oficial. Para a exibicdo nos cinemas também foi
realizado um forte esquema de seguranca sobre as copias, cada uma com uma numeracéo especifica, para
se ter controle e saber a fonte, em caso de alguma gravacdo ndo autorizada por parte da audiéncia vazar.
Mesmo assim, apesar da baixa qualidade, em 14/10/2010 ja era noticiado que cépias do filme haviam sido
compartilhadas na rede (UOL Tecnologia, 14/10/2010). Para fins de pesquisa, procurou-se baixar essa copia
no programa eMule, mas o arquivo recebido era um filme pornogréfico.

Segundo o site G1 (25/09/07), "Tropa de elite II" era o documentario "Noticias de uma guerra particular'
(1999), feito por Jodo Moreira Salles e Katia Lund. Este tem como principal personagem o traficante Marcio
Amaro de Oliveira, o Marcinho VP, morto em 2003, no Complexo Penitenciario de Bangu. Trata da vida no
Morro Dona Marta, em Botafogo, na Zona Sul do Rio de Janeiro. "Tropa de elite IlI" era uma colagem de
imagens feitas por policiais - ndo necessariamente do Batalhdo de Operag¢Bes Especiais (BOPE) - de
operagfes realizada nas favelas, além de imagens da movimentacdo de traficantes nestas comunidades. A
maioria das a¢cdes mostradas ocorreram em morros de Niterdi, na Regido Metropolitana do Rio. E, finalmente,
"Tropa de Elite IV" era o filme "Quase dois irm&os" (2004), dirigido por Lucia Murat. Passado nos anos 70,
conta a historia da relagdo entre presos politicos de classe média e presos das favelas, encarcerados nas
mesmas celas, que colaborou para o nascimento da fac¢do criminosa Comando Vermelho.

Dados apontados pela BelémCom, agéncia publicitaria responséavel pela promogédo do filme, tomando como
base uma pesquisa do Ibope e o orgamento do filme.
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e 2008 (consolidacdo quase integral de suas janelas de exibicdo), assim como dos

conteudos que foram abordados.

Tabela 3 - Pesquisa no arquivo online da Folha de S&o Paulo sobre "Tropa de

Elite"**’

Numero de matérias Numero de matérias que Numero de matérias
originadas da pesquisa  efetivamente tratavam de utilizadas em mais de
com as palavras chave “Tropa de Elite” uma categoria de

“Tropa de Elite” assunto abordado
432 117 08
Numero de matérias Numero de matérias Numero de matérias
publicadas no ano de publicadas no ano de publicadas no ano de
2006 2007 2008
01 85 51

Foi realizada uma categorizacdo por conteudo das matérias
analisadas, de maneira a se estipular em quais aspectos foi dada a maior énfase
pelo jornal. Por algumas delas abordarem mais de um assunto, as mesmas foram
contabilizadas em mais de uma categoria, conforme pode ser observado na Tabela
3, em "Numero de matérias utilizadas em mais de uma categoria de assunto
abordado”. Em razdo disso, os numeros das Figuras 2, 3 e 4, que serao
apresentadas a seguir, apresentam uma variagdo de 01, 04 e 03 matérias
analisadas, respectivamente. Tal diferenca se da em relagdo aos totais
apresentados na Tabela 3 dos numeros de matérias analisadas em cada ano. As
categorias estabelecidas foram: Filmagem (assuntos relacionados a feitura da obra);
Conteudo (questbes sobre o teor do longa e sua estética); Copia ndo autorizada
(vazamento do filme e discussbes incitadas pelo assunto); Obras que inspirou
(criacbes que se utilizaram dos temas tratados em "Tropa", externos a carreira
comercial oficial do longa); Carreira comercial (comercializagdo no mercado formal e
guestdes inerentes a ele); e Premiacdes/Festivais (participacdo do filme nestes
eventos - apesar de ser um item que apresenta intima relagdo com a carreira
comercial da obra, optou-se por uma analise separada devido ao grande niamero de
noticias relacionadas sobre o tema).

17 A escolha deste jornal se deu em razao dele ser o de maior circulagdo no Brasil, conforme dados do Instituto

Verificador de Circulacdo - IVC (SILVA, 01/05/2009), o que pode apontar sua influéncia sobre as outras
publicacGes realizadas no pais.
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Figura 2 - Numero de matérias publicadas em 2006, por assunto abordado, na
Folha de S&o Paulo.
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matérias por
assunto abordado
(2006)
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Figura 3- Numero de matérias publicadas em 2007, por assunto abordado, na
Folha de Sé&o Paulo.
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Figura 4 - Numero de matérias publicadas em 2008, por assunto abordado, na
Folha de S&o Paulo.
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Figura 5 - Numero total de matérias publicadas em 2006, 2007 e 2008, por assunto
abordado, na Folha de Sao Paulo.

Filmagem

| NUmero de matérias
por categoria de assunto abordado

Premiagées/Festivais

s, Conteldo W03
W 33
B 15
W 08

N,
Copia néo autorizada W33
N33

Carreira comercial \
Obras que inspirou

Conforme a Figura 5, as matérias majoritarias se relacionaram aos
itens "Conteudo" (33), "Carreira comercial® (33) e "Participacdo do filme em
premiacdes e festivais” (33), no total de matérias publicadas entre os anos de 2006,
2007 e 2008. Contanto, conforme pode ser observado na Figuras 2, 3 e 4, houve

uma mudanca no foco dos assuntos tratados de um ano para o outro. Em 2006, a
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Gnica matéria analisada se enquadrou em "Conteudo" e "Filmagem". J4 no ano de
2007, foram contabilizadas 22 ocorréncias em "Conteudo”, 21 em "Carreira
comercial" e 14 em "Cépia ndo autorizada". No ano seguinte, 2008, o maior nimero
de matérias se deu nas categorias "Premiacdes/Festivais" (24), "Carreira comercial"
(12) e "Conteudo” (10). Neste ano € ainda possivel se observar um deslocamento no
foco sobre a categoria "Copia ndo autorizada", que teve somente 01 matéria em
relacdo as 14 do ano anterior, quando a obra teve suas coépias fisicas néo
autorizadas amplamente comercializadas, para "Premiacdes/Festivais". Este fato
demonstra que, embora o filme tenha incitado uma discussao a respeito do tema, ele
ndo continuou pautando as matérias que foram publicadas posteriormente sobre a
chamada "pirataria”. Considerando a estratégia de promocéo do filme''®, que incluia
desviar o foco da midia sobre a questdo da comercializacdo de suas cépias nao
autorizadas, assim como da polémica sobre seu conteudo, ressaltando seu éxito no
comércio formal e nas premiacées/festivais*'®, pode-se apontar que o objetivo da
BelémCom foi atingido com sucesso parcial, uma vez que o conteudo da obra
continuou em constante pauta no ano de 2008. Por outro lado, de um universo de 54
matérias publicadas naquele ano, 26 foram alinhadas ao objetivo da agéncia de
publicidade, como pode ser observado na Figura 4.

No gue concerne as matérias de conteddo relacionado ao item
"Cépia ndo autorizada”, de maior interesse para este capitulo, observou-se que a
comercializacdo de copias ilegais de "Tropa de Elite" levou a uma discussdo mais
ampla sobre a questao da "pirataria”, no sentido de ndo se aterem somente ao caso
do filme, abordando a questdo da venda de copias fisicas ndo autorizadas de uma
forma geral, assim como suas conseqiéncias a induastria cinematogréfica.
Praticamente nenhuma matéria tratou da questdo do compartilhamento de coépias
virtuais ndo autorizadas, o que indica pontos de vistas diferentes sobre os diferentes
tipos de coOpias ndo autorizadas, caracteristica em comum desta pesquisa com a
realizada sobre o comércio informal na cidade de Londrina. Isto pode ser atribuido

ao fato do compartilhamento de arquivos ndo envolver a geracdo de empregos

18 para informacdes mais detalhadas, consultar a descricdo da BelémCom, sobre os objetivos e estratégias
utilizadas no langamento do filme, disponivel em <http://www.belemcom.com.br/caso.php?caso=22>.

19 A partir da pesquisa realizada, contabilizou-se 16 prémios nacionais (inclusive 03 de melhor diretor para José
Padilha, 02 de melhor ator para Wagner Moura, e 01 de melhor filme) e 01 prémio internacional (o "Urso de
Ouro" do Festival de Berlim) concedidos a "Tropa de Elite".
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informais, que ndo geram arrecadacao de impostos, além de ndo apresentarem uma
relacdo clara com o que € amplamente entendido como "crime organizado”.

Portanto, trata-se de uma questdo menos problematica, ao menos
pelo que se pode auferir a partir da auséncia quase total de mengdes a ela, nas
matérias analisadas nesta pesquisa sobre "Tropa de Elite". Também foi notado em
comum entre as matérias analisadas em ambas as pesquisas, o foco sobre os
prejuizos financeiros ocasionados pela comercializagcdo de copias fisicas ilegais, em
detrimento de uma abordagem mais equitativa, que também tratasse da
possibilidade de um maior acesso aos bens culturais pela populacédo de baixa renda.

N&o somente nas matérias utilizadas na pesquisa feita nos arquivos
online da Folha de S&o Paulo, como de maneira geral, o fato de "Tropa" ter circulado
antes no mercado informal é apontado como uma das principais razées para seu
éxito comercial. Arijon (04/2008) discorre que "Tropa deixou de ser uma mera obra
cinematografica para se tornar um evento cultural, alcancando um publico jamais
esperado - mesmo que seja através de um DVD pirata”. Uma pesquisa do Ibope é
prova disso, ao apontar que 11 milhées de pessoas acabaram vendo o filme por este
meio (BOSCOV, 17/10/2007). Quanto ao mercado formal os numeros sao
comparativamente mais modestos, mas ndo menos significantes para o mercado
cinematogréfico nacional, tendo sido visto por um publico de 2.417.754 pessoas'®
(ANCINE, 2010e). Para efeitos comparativos, de 1970 a 2009, somente 239 filmes
brasileiros tiveram publico entre 500.000 e 1.000.000 (idem, 2010c), e apenas 196 a
partir deste nimero (idem, 2010b)*?*.

Seu sucesso acabou inspirando outra obra, feita de forma
independente, chamada "Rota Comando”, que, coincidentemente ou ndo, também
caiu na rede antes de seu lancamento oficial em locadoras e lojas. Este filme néo foi
exibido nos cinemas por falta de interesse por parte de nenhum estadio e
distribuidora. Embora sua repercussao nao tenha tomado as propor¢cbes de sua
fonte de inspiracéo, teve algum éxito no comércio informal, causando burburinho
guando passou a ser vendido neste mercado. Capriglione (2009) aponta que o filme
havia, em uma semana, ultrapassado as vendas de grandes sucessos, cOmo a

animacao "A Era do Gelo 3", no mercado informal.

120 A renda do filme nos cinemas foi de 20.395.447,00 (ANCINE, 2010e).

121 Nzo é disponibilizada pela ANCINE qualquer lista em que conste o total de obras cinematogréaficas exibidas
nos cinemas neste periodo, o que impossibilita uma andlise comparativa mais profunda da relevancia do
publico obtido por "Tropa de Elite" dentro deste universo.
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Aqui é pertinente retomar a questdo da chamada "pirataria® como
uma forma de promocédo para as obras, uma vez que, apesar do alegado prejuizo
nos R$ 500 mil que o diretor/produtor investiu - segundo ele, em razdo da
comercializacdo de copias ilegais, o que teria prejudicado sua venda direta -, ja é
anunciado no site da produtora'?® do filme uma continuacdo. Isto indica que, de
alguma forma, deve valer a pena produzir sua sequéncia e provavelmente o prejuizo
nao foi tdo grande quanto o alegado. Inclusive, parece impossivel dissociar a
continuacdo de "Rota..." de dois fatos: 1) de a obra ter tido algum sucesso no
mercado informal; 2) de "Tropa de Elite" também ter produzido uma sequéncia - que
obteve um sucesso imprecedente no mercado nacional, alcancando mais de 11
milhdes de espectadores nos cinemas.'*

Apesar de ter tido um orgcamento substancialmente maior do que o
dos filmes nigerianos, "Rota..." trata-se de uma obra feita de maneira bastante
similar a da industria de cinema na Nigéria, ainda que com uma forma de
distribuicdo pautada nos moldes formais da industria cultural. E possivel que se a
forma de distribuicdo do produto tivesse sido inspirada nos moldes nigerianos, seu
produtor conseguisse um retorno financeiro mais rapido e até maior, mesmo atraves
do menor lucro sobre cada cépia - o preco do DVD original é de R$ 12,90 no site
oficial do filme'**, e de R$ 24,90 no site da livraria Saraiva®®®. Na préxima parte
deste capitulo se aterd justamente as questbes concernentes ao mercado de

videofilmes da Nigéria e da obra "Osuofia em Londres".

22 HpV Studio, cujo site é <http://www.hdvstudio.com.br/>.

123 segundo dados da ANCINE (2010b), até 30/12/2010, 11.023.475 pessoas haviam visto a obra, o que faz dela
o filme brasileiro mais assistido até entdo nos cinemas do pais. Desde 1976, época de maior niUmero de
publico e salas de cinemas no Brasil (FAGUNDES; SCHUARTZ, 2010), que nenhum filme havia ultrapassado
os 10 milhdes de espectadores, recorde até 2010 inédito do filme "Dona Flor e Seus Dois Maridos" (1976),
com publico de 10.735.524. Para se ter uma idéia da representatividade desses valores, o filme que ocupa a
posicdo de numero trés, "A Dama do Lotacao" (1978), teve um publico de 6.509.134, que apresenta uma
diferenca de mais de quatro milhdes em relacdo a segunda posicdo, de acordo com o numero de
espectadores. Considerando que "Tropa de Elite 2" alcancou tal audiéncia em menos de trés meses - tendo
estreado em 08/10/2010 -, seu sucesso pode ser pensado como consequéncia-efeito do fendbmeno que foi o
primeiro "Tropa...".

249 preco se encontra na pagina inicial do site oficial do filme, no link <http://www.rotacomandoofilme.com. br/>.

125 Consulta realizada em 01/06/2010.
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2.9 O CASO DO MERCADO DE VIDEOFILMES NA NIGERIA E DE "OSUOFIA EM LONDRES"!?°

Na Nigéria sdo produzidos os videofilmes, que custam em torno de
10 e 100 mil délares para serem feitos (IGWE, 2010) - segundo apontado em Daniel
(2004),

guanto menos tempo para se produzir um filme, menor seu custo,
por isso |4 é realizada a "filmagem de guerrilha", que ocorre em uma média de sete
dias. O preco de seu produto acabado, em VHS - formato ainda utilizado no pais -
custa em torno de 1,60 euros, enquanto em VCD - geralmente duplo, em razdo do
tempo menor que o suporte pode conter - custa 2,50 euros (GRASSMUCK, 2009),
assim como em DVD. Grassmuck (2009) estima que, no que se refere ao custo final
de um VHS, dois tercos do valor se destina a fita em branco e 22% a producao do
filme, o que resulta em um lucro de vinte centavos de euros. Quanto ao VCD - nado é
mencionado, mas acredita-se que seja similar com o DVD, uma vez que 0 prego
praticado no pais também segue esta média -, Grassmuck (2009) aponta que seu
custo de producéo € de trinta e cinco centavos de euros, sendo o lucro distribuido
igualmente entre produtores, distribuidores e custos de promoc&o - um terco para
cada. A média de venda de cada titulo € de 50 mil cépias (IGWE, 2010) e o lucro
médio anual da industria é de US$ 50 milhdes (OKOME, 2007a) - estima-se que,
para atender a demanda da populacéo, sejam prensados cerca de 600 mil VCDs por
dia no pais (LARKIN, 2007). Dados financeiros da Nigerian Copyright Comission
apontam que ela rendeu em vendas internacionais mais de $200 milh&ées de ddlares,
entre 1992 e 2005. Segundo Mbamara (2005), relatérios apontam que a industria
nigeriana de filmes era, em 2005, a segunda maior receita do pais.

Mesmo nédo se enquadrando nos moldes norte-americanos de fazer
longas, sendo considerada até uma alternativa aos filmes ocidentais (ADEWOPO,
2005), em funcdo do alto numero de filmes que produz, a induUstria nigeriana de

videofilmes passou a ser chamada de Nollywood. N&o por acaso, o nome foi

126 Na auséncia de pesquisas sobre o mercado cinematogréafico nigeriano por seu érgédo regulador, o Nigerian
Film Censorship Board, como apontado por McCall (2004), boa parte dos dados disponiveis sobre ela ndo
sdo confiaveis, facilmente se encontrando contradicdes, especialmente quanto ao numero de filmes
produzidos e seus valores. Nesta pesquisa sobre o mercado dos filmes nigerianos, procurou-se utilizar ao
maximo dados cuja referéncias sdo académicas, provavelmente levantados com maior critério que os da
midia. Sendo assim, também néo é possivel uma analise comparativa dos dados aqui expostos.
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7, numa franca alusao a

veiculado pela primeira vez em um jornal estadunidense®?
Hollywood, devido ao grande namero de filmes que a Nigéria lanca anualmente. Na
verdade, os numeros sao impressionantes, conforme pode ser verificado na Tabela
4, revelando que em 2008 a producdo filmica no pais era mais volumosa que as das
outras duas grandes produtoras mundiais de filme, Hollywood e Bollywood, referente
a industria de cinema indiana - cujo nome também é "inspirado" na industria

cinematografica dos Estados Unidos.

Tabela4 - Comparacdo entre os trés maiores produtores de filmes na Inddstria
Cinematografica em 2008

Hollywood Bollywood Nollywood
Formato dos filmes 35 mm 35 mm Digital
Producao anual 815 1041 2300
Fonte principal de : . .
i Cinema Cinema Aluguel de DVD's

Fonte: BOBTV - Best of the Best African Film and TV Programmes Market'?®

Se compararmos os 2.300 filmes nigerianos feitos durante o ano de

2008 com os dados de Servant apud Balogun®?°

(2007), que indicam que entre 0s
anos de 1997 até 2000 haviam sido comercializados 1.080 diferentes titulos no pais,
nota-se que em menos de dez anos a produgao anual superou em mais que o dobro
o numero de filmes feitos em um trié€nio na Nigéria - muito embora a tendéncia seja a
diminuicdo deste numero, resultante de um inchaco no mercado de videofilmes do
pais. No ano de 2008, além da diferenca em numero de filmes produzidos - na qual
0 pais desponta com uma producdo praticamente trés vezes maior que a
estadunidense, e mais que o dobro da indiana -, o formato dos filmes e a principal
fonte de rendimento também apontam as diferencas que o mercado nigeriano
possui. Também é importante atentar ao fato de que, apesar do custo entre US$

3,00 e US$ 3,50"° (BALOGUN, 2007) - o valor dado anteriormente era em euros -

27 Segundo Haynes (2005), o jornal New York Times publicou em 2002 o artigo em que o nao-

nigeriano Matt Steinglass usou o nome pela primeira vez. Larkin (2007) aponta que esta
nomenclatura foi adotada rapidamente pelos cineastas nigerianos porque apresenta uma idéia de
glamour e serve para sua promocao, além de denotar a aspiragéo desta classe de trabalhadores.
Ainda segundo Larkin (2007), este nome se tornou usual na referéncia dos nigerianos aos filmes
de lingua inglesa produzidos no pais.
Retirado do relatério de 2009, da BOBTV, principal evento do mercado audiovisual na Nigéria,
mantido em colaboracdo com o governo nigeriano, através do Federal Ministry of Information and
National Orientation; e do Federal Capital Territory.
No artigo "Boom de la video domestique au Nigeria", publicado em 2001 pelo jornal Le Monde Diplomatique.
130 De fato, em lojas virtuais como African Movies Mall, é possivel encontrar filmes nesta faixa de preco, mas
eles geralmente oscilam entre US$ 3,99 e US$ 5,99. Porém, o DVD de "Osuofia em Londres" foi adquirido
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parecer pouco numa perspectiva mais distanciada, ele ainda € proibitivo aos
nigerianos, considerando a representatividade de US$ 0,16 no contexto local
(OKOME, 2007b). Por isso a principal fonte de rendimento da industria nigeriana é
através do aluguel de DVDs e ndo de suas vendas. Segundo Grassmuck (2009),
somente 20% da populacéo total da Nigéria, que é estimada em 150 milhdes, tem os
recursos financeiros para comprar as copias autorizadas dos filmes produzidos no
pais, o que deixa uma margem grande para a comercializacdo de coOpias ndo

autorizadas. Lizio apud Balogun®®

(2007), aponta que somente até o ano de 2002 ja
existiam 15.000 locadoras no pais, que cobram aluguéis a uma média de US$ 0,30
(BALOGUN, 2007). Por tal motivo, a grande fonte de renda, mais até que a venda, é
a locacéo. Seria interessante a realizagcdo de um célculo aproximado do rendimento
dos video parlors - 0 que parece dificil, uma vez que sao iniciativas sem qualquer
forma de regulacdo - que, por custarem menos per capita, poderiam indicar uma
outra forma preponderante de lucro. Talvez o investimento em salas de cinema seja
um caminho interessante financeiramente para aumentar as possibilidades de lucro.
No entanto, de acordo com Balogun (2007), isto implicaria também fazer
investimentos em seguranca publica, para que as pessoas pudessem transitar
tranquilamente a noite, de forma a irem ao cinema. Desta forma, os nigerianos ainda
assistem majoritariamente aos filmes em casa.

Como a filmagem de uma obra audiovisual em formato digital € mais
barata que através do uso de 35mm, é facilitado o financiamento das obras, nao
sendo necessario 0 auxilio de recursos publicos, ao contrario do que acontece no
Brasil, no qual ha grande dificuldade para angariar verba para a producdo de um
filme, em razdo da burocracia existente. Embora muitas producbes sejam
independentes, auto financiando-se, o financiamento privado € feito através dos
marketers. O menor custo de producdo em relacdo aos milhdes de dolares
necessarios para os filmes hollywoodianos, também é um fator que colabora para a
uma producdo mais volumosa de filmes na Nigéria. Segundo Balogun (2007), o
custo de cada um ndo passava de US$ 5.000, quando ainda eram produzidos em

VHS. Este modelo de negécio se provou tdo eficaz que Galdino, Guadalberto e

pelo pesquisador no site da Amazon, pelo valor de US$ 14,00, mais o frete. Mesmo sendo importado de outro
continente, seu custo é bastante superior aos praticados na Nigéria, 0 que comprova 0S provaveis precos
impraticaveis que as cOpias autorizadas teriam nas ilhas do Caribe - no qual, como visto, a populacédo
consome somente suas copias nao autorizadas.

131 Artigo intitulado "Nigéria Video plain la vue", publicado em 2002.
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Noébrega (2010) sugerem para a industria cultural do estado da Paraiba a utilizacéo
do cinema nigeriano como exemplo para uma possivel forma de maior
desenvolvimento de producdes e criacdo de um mercado diferenciado no Brasil.

Em razdo dos poucos cinemas existentes na Nigéria, a primeira
janela de exibicdo dos filmes é majoritariamente através do varejo. Contudo,
Grassmuck (2009) aponta que alguns produtores tém feito o que chama de vender a
performance - que pode-se entender contextualmente como o irreprodutivel -,
exibindo seus filmes em cinemas alugados para a ocasido, antes de serem
comercializados no formato fisico. Por fim, com a criagcdo do canal fechado Africa
Magic, os filmes sdo exibidos na televisdo fechada (IGWE, 2010), em um espaco
temporal entre a venda no varejo para o qual ndo se encontrou estimativa qualquer.

Contudo, os filmes que sdo censurados*®** para menores de 18 anos
(por conter rituais, violéncia, linguagem chula etc.), tém sua carreira comercial
comprometida por ser proibida sua exibicdo na televisdo (DANIEL, 2004).

Outra particularidade da induastria nigeriana de videofiimes é a
distribuicdo de seus produtos no mercado informal, como visto no documentario
"Good copy, bad copf (2007). Esta seria uma forma de evitar a comercializacdo de
cOpias ndo autorizadas, também através da utilizacdo do mesmo preco de um DVD
pirata. Com isso, ao menos no formato fisico e no mercado local, houve uma
diminuicdo da dita "pirataria”, uma vez que com 0s prec¢os idénticos, uma cépia
autorizada se torna mais interessante ao consumidor, em funcdo da estética da
mercadoria ser o principal diferencial na era das cépias ndo autorizadas, cujo
conteudo pode ser perfeito (HAUG, 1997). Consequentemente, acaba-se tornando
desinteressante a venda das cépias ndo autorizadas, a ndo ser que as autorizadas
de determinado titulo ndo estejam disponiveis.

Contudo, a comercializacdo de copias ilegais existe, especialmente
em outros paises, 0s quais ndo sdo alcancados pelo sistema de distribuicdo
Nigeriano. Segundo Grassmuck (2009), mesmo em seu pais de origem, as vendas
mais altas das cOpias autorizadas se da nos primeiros dias de lancamento, enquanto
ainda nao foram reproduzidas informalmente. Ele ainda aponta que, no que se refere
a questao da propriedade intelectual, a chamada "pirataria" € entendida como uma
forma de prestacdo de servicos em paises nos quais 0 copyright tem pouca ou

132 Acéo realizada pelo Nigerian Film Censorship Board.
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nenhuma importancia, como na Nigéria'**. Este servico seria o de duplicacdo da
obra, além de torna-la disponivel, por isso a propriedade intelectual dos filmes
vendidos esta mais em suas capas, criadas e produzidas pelos proprios produtores,
do que no suporte fisico do produto em si, que, como j& visto, € produzido pelos
vendedores a partir de uma coOpia matriz entregue junto as capas (GRASSMUCK,
2009). Porém, Grassmuck (2009) cita que existe a tendéncia a uma valorizacao
cada vez maior da questdo da propriedade intelectual, inclusive através de pedidos
por intervengbes governamentais, com o intuito de se proteger o direito de
exploracdo econdmica das obras por seus autores, o que indica que o fim desta
forma de "praticar" apropriedade intelectual pode estar mais préximo do que se
imagina, embora dificilmente ele se estenda ao mercado de copias ndo autorizadas.
Sobre essas questdes, Igwe (2010, p.121/122) afirma que:

Existem leis de propriedade intelectual sobre direito autoral, mas [...] estdo
sendo revistas em funcdo da realidade atual ser outra. [...] o processo
criativo, que vai do conceito ao produto final, € gerenciado internamente [...].
Vocé escreve um texto, negocia 0 pagamento, recebe a quantia devida,
assina os contratos e € isso. Uma vez terminado o produto final, todos terao
sido pagos. [...] Eu ndo chamaria a pirataria de um "problema" [...]. A Nigéria
€ um pais extenso e temos problemas de fornecimento. [...] Em alguns
casos, as pessoas compram o0s produtos ilegalmente para suprir a
demanda. [...] para cada cdpia ilegal criamos um novo mercado. Isto
acontece porgue uma vez que a pessoa assiste ao material e gosta dele,
volta ao mesmo lugar para o proximo langamento e compra o original!

Conforme a afirmacgao de Igwe (2010), pode-se concluir que, embora
a questdo da propriedade intelectual seja atualmente de ordem prioritaria no pais, a
criacdo € paga como um servico, 0 que ndo compreende uma remuneracao
posterior, quando a obra resultante € comercializada. Portanto, entende-se que a
questdo da comercializacao de copias ndo autorizadas é concernente ao detentor de
seus direitos de comercializagdo, que pode ser o préprio diretor ou a produtora do
filme, por exemplo. E interessante observar o trato com a questdo da "pirataria”,
vista como criadora de um novo mercado, ao invés do contrario, como observado ao

longo deste capitulo.

133 Segundo Kusamotu (2010), a primeira legislacdo nigeriana referente aos direitos autorais foi chamada de

Decreto n° 61, de 1970, promulgado pelo Governo Militar Federal, posteriormente alterado em 1988 pelo
Decreto n° 48; em 1992 pelo Decreto n° 98; e em 1999 pelo Decreto n° 42. Hoje se trabalha sob a égide do
Ato de Direitos Autorais, cap. 28, de 2004. Segundo Kusamotu (2010, p.128), "essas emendas foram o
resultado da demanda por uma politica de direitos autorais mais efetiva e por medidas antipirataria”.
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Como todos os filmes nigerianos, "Osuofia em Londres" foi feito para
ser vendido diretamente nos cameldés. Com um enredo que causou uma forte
identificagdo em seu publico, o filme acabou se tornando o maior sucesso do cinema

da Nigéria, até entdo™.

Devido ao substancial numero de coépias vendidas,
estipuladas em oitocentos mil**®> (O Grito, 02/06/2008), acabou rompendo fronteiras
e foi exibido nos cinemas estadunidenses, arrecadando o valor de oito milhdes e
novecentos mil délares em bilheteria. Esta renda é bastante significativa para um
filme que sequer teria sido exibido nos cinemas, ja que a época de seu langamento o
pais possuia apenas uma sala em funcionamento, além de ser proveniente de uma
industria altamente incompativel com a estética hollywoodiana.

O que os casos de "Osuofia..." e "Tropa..." tém em comum é o fato
de terem rompido com a logica de comercializacdo de suas industrias. Embora no
caso do primeiro, seu sucesso nao tenha relacdo direta com a comercializacdo de
coOpias ndo autorizadas ou o compartilhamento de arquivos, sua importancia nao
deixa de ser evidente se for levado em conta que compréa-lo fora da Africa é muito
dificil. Pessoas que néo tiveram acesso ao DVD do filme, como eu, na primeira vez
que o assisti, puderam baixa-lo através de programas de compartiihamento ou
visualiza-los em sites de exibicdo de conteudo, como o You Tube, no qual o filme
completo foi disponibilizado por um usuério. Talvez, de acordo com as mudancas
quanto a questao da propriedade intelectual no pais (GRASSMUCK, 2009), o video
foi retirado do ar e na pagina aparece a seguinte mensagem: "Este video nao esta
mais disponivel porque a conta do YouTube associada a ele foi encerrada devido a
vérias notificacfes de terceiros sobre violacdes de direitos autorais." (Disponivel em:
<http://www.youtube.com/watch?v=9 ZxhRmZawg>). Contudo, outros usuarios 0s

disponibilizaram e ainda € possivel assisti-lo no site.

Como aspecto geral, com relacdo a este capitulo, o que parece
interessante é o fato da industria cultural aliar o sucesso de uma obra ao seu
ineditismo, o que cada vez se torna mais dificil. No trailer que consta na cépia
autorizada de "Tropa...", € expressamente dito: "O verdadeiro e ainda inédito 'Tropa
de Elite™. Mas ndo se trata de um filme diferente, nem sequer de uma cépia

substancialmente melhor, ele somente possui algumas poucas cenas a mais e um

134 Daniel (2004) cita que "Domitilla" (1996) pode ser o filme mais vendido na Nigéria de todos os tempos, porém

ndo apresenta nimeros que possam ser tomados de base comparativa.
135 Algumas fontes citam um nimero de vendas superior a um milhdo de copias.
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tratamento de imagem diferenciado. Além do préprio sucesso deste filme, pode-se
retomar a questao dos relancamentos, que acabam sendo revistos e ganhando um
publico maior a cada nova edi¢do. O que parece contar hoje em dia sédo o conteudo
e a qualidade da obra, que instiga o publico a consumi-las de novo e de novo.
Claramente, existem as "cenas inéditas" incorporadas ou uma nova masterizacao,
em edi¢cdes especiais, mas o fato é que a esséncia do produto € a mesma e, estes
adendos, acabam sendo formas de gerar alguma escassez sobre um produto que
supostamente ja teve seu ciclo comercial inteiramente explorado.

A diferenca fundamental na era digital € que os produtos da industria
cultural passaram a ter outra percepcao de valor, com sua grande oferta gratuita na
Internet, além das cépias fisicas ndo autorizadas. Antigamente, numa economia
baseada na escassez, devido ao custo de producdo do suporte fisico, além do
transporte e de toda a parte de distribuicdo etc., era imprescindivel funcionar nesses
moldes. Porém, com a abundéncia gerada desses produtos, tais custos sao
reduzidos a zero, 0 que possibilita varias novas formas de negdcio, ainda ndo ou
pouco exploradas pela indUstria do entretenimento, que parece insistir no tratamento
equivalente do bem fisico com o digital (ALANG, 15/04/2010).

Obviamente, a questdo da comercializacdo de coépias fisicas nao
autorizadas, encontra-se em um eixo diferente, uma vez que exige toda uma cadeia
produtiva que, de fato, implica em varias outras transgressoes a lei, ndo somente a
de Direito Autoral. No entanto, sua importancia ndo pode ser negada, ao se levar em
conta 0s inmeros empregos que gera, mesmo que informais, além de sinalizar que
seus precos sao possiveis a um publico muito mais amplo, 0 que sugere uma
mudanca severa no valor mesmo do produto fisico. Poderiamos falar aqui de
edicbes mais baratas, como as ja citas digipack, porém, com um preco
verdadeiramente competitivo. No Brasil, poucos filmes produzidos no pais sdo vistos
pelo grande publico em razédo da dificuldade em distribui-los nos cinemas (LEAL;
MATTOS, 2010), o que, além de acarretar em falta de lucro - ndo necessariamente
prejuizo, uma vez que eles costumam serem pagos durante sua feitura também por
patrocinadores, além do apoio por meio das leis de incentivo -, acaba resultando em
esquecimento e/ou pouca visibilidade. Novas formas de comercializacdo, além de
uma pratica mais justa de precos, podem reverter esta situacdo e resultar em um
fendbmeno similar ao do cinema na Nigéria, no qual seus filmes sdo muitos e

majoritariamente assistidos. Embora ndo se pretenda aqui fazer qualquer critica a
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estética imaterial dessas obras, reconhece-se que 0s resultados obtidos no cinema
nigeriano séo bastante diferentes do que € entendido como "arte maior”, o que pode
inibir sua feitura no Brasil e em outros paises. Porém, é importante conhecer melhor
o exemplo de seu modelo de negdcio, ousado e pioneiro, que pode servir de
inspiracdo para novas formas de feitura e comercializacdo aos cineastas e
produtores brasileiros.

Os fendbmenos de "Tropa de Elite" e "Osuofia em Londres"
representam a “"desorganizacdo" que as novas formas de negécio elou
compartilhamento trouxeram para a industria formal. S&o importantes, justamente,
por ilustrarem como este desarranjo pode colaborar para a maior visibilidade de uma
obra, que pode acabar sendo revertida para o negdcio formal. Mais do que isso,
juntamente as novas iniciativas exploradas neste capitulo, denotam uma mudanca
cultural, em que o publico se tornou um sujeito ativo nas formas em que pode
consumir. Isto possivelmente continuara, uma vez que um controle rigido sobre o
que é trocado na rede dificilmente conseguird inibir todas as formas de
compartilhamento, uma vez que 0s proprios usuarios se tornaram provedores de
bens culturais. Isto ocorre com a comercializacdo de coOpias consideradas ilegais,
uma vez que, parcialmente, parece ter se tornado um negocio especializado. Caso
consigam inibir toda grande producao e entrada no pais das copias ndo autorizadas
de CDs e DVDs, possivelmente ndo acabardo os ambulantes que trabalham com um
publico especifico, produzindo as copias que comercializam, as quais o publico tem
dificii ou nenhum acesso, por estarem esgotadas e/ou por dificilmente serem
encontradas em locadoras, ou mesmo por jamais terem sido langcadas no pais.

Em favor disso esta a importancia de um tempo menor para que as
obras caiam em dominio publico, de forma que possam ser livres, legalmente
utiizadas e comercializadas. Por outro lado, de modo avesso aos moldes da
indUstria cultural, disponibilizando obras para serem manipuladas, através do
copyleft, outras poderdo ser criadas e formardo uma teia criativa que podera trazer
beneficios a todos os criadores envolvidos, devido a propagacdo de sua obra.
Parece claro que ndo é possivel garantir a reestruturacdo de um modelo de negdcio
tradicional, diante da tecnologia vigente e das outras que ainda serdo desenvolvidas,
embora as agOes de repressédo sobre o uso de bens culturais licenciados sob o
copyright ou o direito autoral evidenciem que esta € a intencdo dos grandes

conglomerados.
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E preciso a industria cultural rever sua forma operatdria usual.
Enquanto para se obter lucro ha que explorar os pontos de escassez do mercado
(MASNICK, 2010), como através da exibicdo de filmes 3-D, € preciso se adequar ao
mundo virtual - por exemplo, como ja praticado ha tanto tempo pelas radios e canais
de TV aberta, através de um acesso livre fomentado por patrocinios e publicidade.
Contudo, as mais severas adaptacdes terdo de serem feitas no que se refere as
(re)criacdes, que representam os maiores desafios & questdo da propriedade
intelectual. Quanto a esta questdo, os avanc¢os tecnoldgicos foram fundamentais,
pois se entende que foi a abundancia dos bens de consumo da industria cultural no
ciberespaco o0 que ressignificou a importancia de seus contetdos. Com isso, foi
permitida em maior escala sua apropriacdo simbdlica, aliada ao seu uso como uma
ferramenta que instrumentaliza ndo somente a criatividade, mas o discurso dos
usuarios que fazem suas (re)criacoes na Internet. Com este meio de expressar as
coisas de uma forma diferente, usando sons e imagens que estdo ao seu redor e
sem a intencao de lucro, novos hébitos culturais surgiram em nossa sociedade, que
colocam obras artisticas ja existentes numa condi¢édo de criacao colaborativa.

Maar (2008) explica que a industria cultural manipula os individuos
como engrenagens coisificadas da continuidade na reproducéo do capital. Ao menos
no campo teodrico desenvolvido sobre a estética da mercadoria e sua necessidade
de inovacao - que apos esta andlise, conforme aponta Canclini (2000), ndo podem
mais serem vistas como algo desinteressado, sem fins morais, politicos e financeiros
-, esta explicacdo parece responder a questdo de por que as pessoas consomem
seu produto, mesmo sem um valor de uso diferenciado. Embora este capitulo tenha
evidenciado uma mudanca no comportamento passivo dos consumidores, ele nao
contemplou da questdo do processo de identificacdo dos individuos com um bem
cultural, o que pode levar uma obra a interagir com o imaginario popular, que esta
além do fetiche da mercadoria e eleva algumas obras a condi¢cdo de fenbmeno. Em
razdo disso, se tratara no préximo capitulo da questdo do conceito de identidade no
mundo globalizado, assim como do citado processo de identificacdo das pessoas,
especialmente no que concerne as duas partes do filme "Osuofia em Londres", e de
"Tropa de Elite". Estes filmes se tornaram grandes fendmenos culturais, e sao
relevantes tanto pelo que apontam a pratica da propriedade intelectual, quanto pelo
impacto que exerceram em seus espectadores com seus contetdos imateriais, cujas

possiveis razbes serdo exploradas a seguir.
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3 QUESTOES SOBRE A IDENTIDADE, OS PROCESSOS DE IDENTIFICACAO E
A CONDICAO DE FENOMENOS CULTURAIS DE "TROPA DE ELITE" E
"OSUOFIA EM LONDRES"

O desejo das pessoas pode ser excitado pelas estrelas dos filmes,
assim como por imagens abrilhantadas, que servem como escape de suas vidas
cotidianas. Porém, segundo Adorno e Horkheimer (1985), quando o conteudo
imaterial de uma obra é tratado de forma excessivamente simplista, segundo o que é
por eles entendido como o critério de esvaziamento de contetddo, pode haver uma
contribuicdo para a sedimentacdo da estereotipia. Seu intuito seria buscar a
alienacdo das chamadas "massas" e de se exponencializar as possibilidades de
lucro (ADORNO; HORKHEIMER, 1985). Contudo, com o uso de novas tecnologias,
tornado disponivel especialmente pelo acesso a rede, € possivel exemplificar uma
inversdo deste preceito, quando o publico passa a ter uma posi¢cdo mais ativa em
relacdo ao que consome, podendo até se apropriar efetivamente do conteddo
simbdlico das obras em suas (re)criacdoes. Esses diferentes exemplos ilustram a
possibilidade de, geralmente, ser na identificacdo que se encontra a chave para o
sucesso dos filmes, algo que, independente das supostas inten¢des da industria
cultural, ndo se encontra plenamente em seu poder, 0 que relativiza a eficicia da
aniquilacdo do sujeito pensante. Em razdo disso, sera feita a analise das duas
partes da obra nigeriana "Osuofia em Londres" e da brasileira "Tropa de Elite", com
o0 intuito de problematizar a questado do processo de identificacdo que colocou estes
filmes na condi¢do de grandes fenbmenos culturais em seus respectivos paises de
origem. Na verdade, o cinema nigeriano tem grande importancia nesse sentido, por
tratar das questdes de sua populacdo pela otica de realizadores que, embora
também empresarios, sao parte de seu préprio povo, que finalmente pode ver seus
conflitos e cultura retratados. O que, além de configurar uma forma diferente de
fazer cinema e negocios, iniciou uma nova maneira de "fazer" e "promover" sua

cultura.
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3.1 POLITICAS DE IDENTIDADE, POLITICAS DE DIFERENCA

O tema da identidade e, consequentemente, todo o processo de
identificacdo, tomaram outra luz frente ao fenémeno da globalizacdo. Este processo,
antes concebido mais comumente como algo resultante de um sistema social
sedimentado, no qual o sujeito ja nascia inserido, alterou-se radicalmente ao
supostamente "cairem" as barreiras que dividiam os paises e continentes. Dessa
forma, grande parte da populacdo passou a perceber, ou mesmo a vivenciar,
diferentes culturas e a sentir em seu dia-a-dia as consequéncias de acontecimentos
ocorridos em outras partes do mundo.

Embora o processo da chamada "globalizacédo" ainda ndo ofereca
respostas finais e concretas quanto a si propria, nem em relacdo a quais limites
poderd chegar na formacao identitaria de um individuo, ou na influéncia exata que
tem no processo de identificacdo das pessoas; tem provocado mudancas téao
fundamentais na maneira de se ter acesso a cultura e a informacédo - tendo a
Internet como principal aliada -, que seu estudo se torna indispensavel para
entendermos inclusive a producéo, a distribuicdo e o consumo de bens culturais na
atualidade.

Segundo Adorno e Horkheimer (1985, p.142), o cinema € uma
instituicdo de aperfeicoamento moral e a moral da cultura de massa € a mesma
"degradada dos livros infantis de ontem". Segundo estes autores, com a liquidacao
do elemento tragico, devido a capacidade retratada de sobrevivéncia a propria ruina,
€ também realizada a liquidacdo do individuo, ao transforma-lo em ser genérico,
sem autonomia e individualidade quanto aos seus sentimentos e a¢fes. O individuo
seria somente tolerando quando "sua identidade incondicional com o universal esta
fora de questdo”, uma vez que, na industria cultural, "as particularidades do eu séo
mercadorias monopolizadas e socialmente condicionadas, que se fazem passar por
algo de natural" (ADORNO; HORKHEIMER, p.144/145, 1985). No entanto, €&
possivel observar outras perspectivas, como a de Maar (2008), quem afirma que a
participagdo da industria cultural € tdo preponderante na producdo da sociedade
contemporanea, continuando a reproducdo da ordem vigente, que os fundamentos
da negatividade apresentados na época de producdo do termo, ruiram em grande

parte. Devido a proeminéncia da questdo, os conceitos sobre a inddstria cultural
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atravessardo as reflexdes deste capitulo sobre a identidade e o processo de
identificacao.

Bauman (2005) aponta que a idéia de "identidade" nasceu na crise
do pertencimento, com a intencdo de recriar a realidade a semelhanca da idéia. A
mesma seria uma exigéncia do Estado moderno a todos em seu territorio de
soberania nacional, para formar uma nacdo que sustentasse sua existéncia e vice-
versa, considerando a identidade nacional entendida como Unica, por possuir uma
adeséo certeira e fidelidade exclusiva. Qualquer acéo que fugisse deste pressuposto
seria dependente da aprovacao de instituicbes do Estado. Por sua vez, para Stuart
Hall (2006), a "crise de identidade" pertence a um amplo processo de mudanca, que
envolve o deslocamento das estruturas e processos centrais das sociedades
modernas, tendo como consequéncia o abalo dos quadros referenciais que davam
estabilidade aos individuos no mundo social. Segundo esse autor, o proprio conceito
de "identidade", além de complexo, € pouco desenvolvido e compreendido na
ciéncia social contemporanea, fato que podemos co-relacionar com a observacgao de
Bauman, quando se refere aos "pais" das ciéncias sociais como obsoletos, ao
tratarem a questao da identidade como um modelo com base em um unico fator, que
deve dar conta do mundo em que vivemos.

Hall (2006) afirma que uma mudanca estrutural estava modificando
as sociedades modernas no final do século XX, fragmentando paisagens culturais
que no passado forneciam solidas localizacbes ao entendimento dos individuos
sociais, de classe, género, sexualidade, raca e nacionalidade. Mudancgas que vém,
de certa forma, alterando até as identidades pessoais dos individuos. Sobre a
identidade pessoal na era digital, Bauman (2005) acredita que a substituicdo da
convivéncia real pela virtual dificulte o acordo do individuo com seu verdadeiro eu,
colaborando com a corrosdo das relacfes interpessoais na contemporaneidade,

inclusive no ambito profissional:

A abundancia dos compromissos oferecidos, mas principalmente a
fragilidade de cada um deles, ndo inspira confianca em investimentos de
longo prazo no nivel das relagGes pessoais ou intimas. Tampouco inspira
confianca no local de trabalho, onde o status social costumava ser definido,
onde a vida continua a ser ganha e os direitos de dignidade e respeito social
continuam a ser obtidos ou perdidos. [...] Ha& poucos motivos para se
esperar que a lealdade de uma pessoa a0 grupo ou organizacdo seja
retribuida. E insensato (“irracional”) oferecer tal lealdade a crédito quando é
improvavel que ela seja recompensada (BAUMAN, 2005, p.36).



138

Embora as observacdes de Bauman sejam pertinentes, com
ressalva a idéia de local de trabalho que ele constrdi, por ser um espaco que se
democratizou com o0 advento da internet; existe todo um universo de possibilidades
que se originou a partir da vivéncia mais intensa do curto prazo. Na verdade, cré-se
que essas mudancas trouxeram maior liberdade de transito aos individuos,
envolvendo desde a busca por melhores oportunidades; a necessidade de se
estabelecer outras relagdes entre as pessoas, com a experiéncia da realidade virtual
e seus sites de relacionamento - como o My Space, Orkut, Twitter, Facebook etc. -;
passando por uma possibilidade infinitamente maior de acesso a informacéo,
através de um simples clique. Hoje ndo é necessario sair de casa para poder ler o
jornal, assistir filmes, ouvir musicas, e até conversar com 0s amigos, embora nada
disso substitua o contato humano. Portanto, apesar de se fazer necessario
questionar como isto interfere nas relagcdes sociais, € inegavel que um leque de
oportunidades se abriu, com as perdas e ganhos que toda ruptura oferece. Um
exemplo préatico seria a compra de musicas online, 0 que pode trazer um acesso
mais em conta as musicas especificas das quais se gosta, porém descontextualiza o
album, produzido como um todo coerente dentro do universo sonoro criado.

Quando Hall (2006) disserta sobre o papel da identidade na
atualidade, observa-se a sincronia da visdo que ambos os autores estabelecem
quanto as mudancas que a globalizacdo vem acarretando. Nela, o que se entende
por "eu coerente” do sujeito - fruto da idéia fantasiosa de identidade totalmente
unificada, completa e segura-, da lugar a diferentes identidades, que séo
inconscientemente assumidas em momentos oportunos. Isto seria resultado da
multiplicacdo dos sistemas de significacdo e representacdo cultural, por meio das
multiplas identidades com as quais podemos nos identificar e exercitar, mesmo que

temporariamente:

[...] as identidades, que compunham as paisagens sociais "la fora" e que
asseguravam nossa conformidade subjetiva com as "necessidades"
objetivas da cultura, estdo entrando em colapso, como resultado de
mudancas estruturais e institucionais. O préprio processo de identificacéo,
através do qual nos projetamos em nossas identidades culturais, tornou-se
mais provisorio, variavel e problematico (HALL, 2006, p.12).

Talvez a possibilidade das pessoas terem maior acesso a diversas

informacgdes contribua para isso, 0 que me parece positivo por apresentar novas
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fontes referenciais aos individuos, inclusive aos que sao criadores de arte. Canclini
(2000) aponta que a perda da criatividade por parte dos artistas € um fenbmeno do
mainstream, do mercado para as massas, que controla os criadores através de
circuitos de galerias, grandes estudios, gravadoras etc. Em busca de novas fontes
criativas, a arte de sociedades consideradas periféricas pelo mundo colonizador tém
servido de inspiracdo a eles; assim como a prépria industria, por,
consequentemente, trazer algum frescor aos seus produtos. Pode-se citar a world
music como exemplo. Embora sua nomenclatura seja um termo genérico que
silencia os nomes especificos dos varios ritmos musicais que engloba - pois abarca
a musica feita por diferentes grupos étnicos, ocultando o "rosto” de cada um para
globaliza-los numa categoria que pode ser considerada uma reunido da musica feita
por paises a margem -, ela € uma forma de valorizagdo do "diferente”, do que é
considerado "novo" aos seus estrangeiros. O mesmo acontece com 0 emprego da
denominacdo Nollywood para referir o cinema nigeriano que, embora o caracterize
como uma industria que produz uma grande quantidade de filmes, a descaracteriza
de suas peculiaridades, quando a coloca ao lado de Hollywood e Bollywood.

Esta aproximacédo de diferentes partes do globo, sem, no entanto,
criar uma unica identidade global, pode oferecer variadas referéncias identitarias,
originadas de diferentes culturas. Essas multiplas referéncias trouxeram uma nova
articulagéo ao todo fragmentado que Hall e Bauman colocam, passando a integrar
os agentes do processo de identificacdo dos individuos. Embora a provisoriedade
desse processo possa durar somente o tempo de um filme; ou o de exposicdo na
midia de uma tragédia em determinado pais, 0 acesso a diferenciados sistemas de
significacdo e representagdo cultural sdo fundamentais na formagao da identidade
cultural do homem contemporaneo. Talvez sua fragmentacéo seja remeédio para uns
e veneno para outros, com a ampliada possibilidade de acesso ao que nado é
somente produzido pela midia, mas também pelos cidaddos - através de blogs, por
exemplo.

Se, por um lado, as obras produzidas sob a égide do direito autoral
ndo recebem o devido pagamento quando se baixam filmes e musicas na Internet,
por outro, a populagdo passou a exercitar mais amplamente seu direito de acesso a
cultura, tanto no sentido amplo - de poderem pesquisar sobre habitos e referenciais

alheios -, quanto no que se refere as belas artes como importante parte do que a
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constitui - assistindo filmes ou ouvindo musicas aos quais dificilmente poderiam ter

acesso pelas redes de televisao ou pelas radios FM.

Uma vez que a identidade muda de acordo com a forma como o sujeito é
interpelado ou representado, a identificacdo ndo € automatica, mas pode ser
ganhada ou perdida. Ela tornou-se politizada. Esse processo €, as vezes, descrito
como constituindo uma mudanca de uma politica de identidade (de classe) para
uma politica de diferenga (HALL, 2006, p.21).

Ao gue indica a andlise de Hall, a identidade € uma representacéo
extrinseca de um grupo de individuos, variavel com o momento histérico em que se
encontram. Ja a identificacéo é intrinseca ao individuo e, uma vez politizada, ndo
mais inteiramente condicionada a categorizacdo exterior. Dai surge a politica da
diferenca que o autor pontua, em lugar da politica de identidade de classe -
comumente utilizada por diversos autores no passado -, que é pautada pelo poder
de escolha, de adesdo e de ndo-adesdo. Embora seja provavel que a massa
consuma o que € promovido pelos grandes meios de comunicacédo, acredita-se que,
mesmo desta forma, seja valida a possibilidade de maior inclusdo proporcionada
pelas novas tecnologias, muitas vezes impulsionada pelos mercados ou meios
externos ao formal. Se uma critica recorrente a televiséo trata da falta de raciocinio
exigido por seus conteudos; a Internet, na pior das hipéteses, faz as pessoas
buscarem 0 que € de seu interesse - mesmo que sejam reverentes ao

endossamento da grande industria cultural.

3.2 A (DES)CONSTRUGAO DO CONCEITO DE IDENTIDADE

Na antiguidade, acreditava-se que as tradicdes e estruturas, nas
quais o individuo tinha um apoio estavel, eram divinamente estabelecidas. No
entanto, este paradigma foi somente rompido com a modernidade, possibilitando
mudancas fundamentais, que representaram uma ruptura com o passado, como
visto no primeiro capitulo, referente ao processo de criagdo artistica. Stuart Hall
(2006) atribui este momento ao nascimento do "individuo soberano”, que ocorreu
entre 0 Humanismo Renascentista do século XVI - que colocou 0 Homem no centro

do universo - e o lluminismo do século XVIII - que entendia 0 Homem como um ser



141

racional, cientifico, liberto do dogma e da intolerancia, com pleno poder de
compreender e dominar a histéria humana, estendida em sua frente.

Com o Modernismo, ocorrido no séc. XX, houve o descentramento
do sujeito cartesiano, que, segundo Hall (2006), mudaria a forma com que 0 mesmo
e aquestao da identidade séo conceitualizados. O "sujeito fragmentado” surgiu como
fruto do hibridismo cultural, que pode ser considerado uma importante fonte criativa,
por produzir novas formas de cultura. Esse sujeito seria diretamente influenciado
pelo processo de globalizacéo, que supde uma vivéncia global dentro do local. Isso
nos leva a discussao quanto a identidade cultural nacional na modernidade tardia,
que se deu a partir da transferéncia gradual da lealdade e da identificacao,
antigamente dadas a tribo, ao povo, a religido e a regido, numa era pré-moderna. Foi
quando houve a criacdo da idéia de uma nacdo "homogénea", assim como do
discurso de cultura, que produz sentidos sobre a nacao, através dos quais podemos
nos identificar e construir identidades (HALL, 2006). Segundo Hall (2006), a cultura
nacional tende a super-valorizar a histéria da nacao, trazendo a tona uma "estoria”,
cujo objetivo é expulsar qualquer tipo de interferéncia estrangeira que ameace sua
identidade, buscando unificar as diferentes classes, géneros e racas, atraves de sua
representacdo como partes pertencentes a uma Unica e grande familia. Em sintonia
com tais afirmacdes, Okome (2007b) afirma que a industria videofilmica nigeriana
olha "para dentro" nas histérias que produz, entendida como a razdo pelo
imprecedente nivel de aceitacdo que seus filmes tém. Contudo, embora a maior
parte do publico seja favoravel as producdes nigerianas, ele também acha que estes
filmes ddo muita énfase a temas considerados negativos, como a magia, 0 Sexo € a
violéncia (AKPABIO, 2007). Estes fatos podem apontar uma dualidade no que
concerne ao conteudo dos filmes nigerianos, mas nao necessariamente os coloca
entre os que buscam a criacao de uma "nacdo homogénea".

A abordagem pés-colonial**® é um exemplo de forma de ruptura com
esta idéia de unificacdo que suprime as diferencas, por se tratar de uma espécie de
reconfiguracdo do campo discursivo - que tem no cinema um importante meio -, no
qual as relacdes hierarquicas sdo significadas ou ressignificadas (HALL apud

COSTA, 2006). Isto porque a cultura nacional € uma estrutura de poder cultural,

13 para uma analise com maior profundidade sobre o tema, ver Sergio Costa (2006), especialmente o capitulo
"Pés-colonialismo e différance”.



142

constituida justamente a partir da supressdo forcada da diferenca cultural,
atravessada por muitas diferencas e divisées internas.

Por outro lado, Hall (2006, p.62) afirma que "a Europa Ocidental n&o
tem qualquer nacdo que seja composta de apenas um Unico povo, uma unica cultura
ou etnia. As nacbes modernas sédo, todas, hibridos culturais". Portanto, ndo é
possivel a subordinacédo total de todas as diferencas a cultura nacional, que, na
verdade, torna-se enfraquecida, especialmente na contemporaneidade, na medida
em que é mais exposta a influéncias externas, através da infiltracdo cultural. Em
contrapartida, cabe a cultura nacional, segundo ele, a tentativa de "costura-las" em
uma unica identidade.

Desse modo, faz-se necessaria uma negociacao e rearticulagdo de
diferencas (COSTA, 2006), de forma a reverter o quadro das idéias de civilidade e
progresso -assim como, consequentemente, de seus opostos -, pautadas pelo julgo
dos paises do chamado primeiro mundo sobre todas as outras culturas existentes. A
teoria poés-colonialista aponta a necessidade de mostrar o0 mundo moderno pela
perspectiva do negro e do colonizado. Esta seria uma forma de se romper com a
polaridade West/Rest, na qual a histéria moderna é contada e centrada no estado-
nacdo "ocidental, mostrando uma ocidentalizacdo paulatina e herdica do mundo.
Para que esta situagcdo mude, deve-se buscar a qualificagcdo da fala do sujeito
colonizado, oriundo do pejorativamente entendido como Rest, com a desconstrucao
dos essencialismos; dada pela reinterpretacdo da histdria moderna, que valorize
uma convivéncia intercultural (COSTA, 2006). O que, como sera visto, € uma das
funcBes do cinema nigeriano. Porém, com a intencdo de se preservar os valores
culturais da Nigéria (AKPABIO, 2007), seu 6rgéo de censura pode ter uma influéncia
negativa na verdadeira voz de seu povo, supostamente mostrada através dos
artistas, que podem optar por uma abordagem diferenciada para escapar da
repreensao que, como visto, prejudica a carreira comercial de seus filmes.

Segundo Hall (2006), a formacao do hibrido cultural das nacbes
modernas se deu a partir dos anos 70, nos quais o0 alcance dos acontecimentos e a
integracdo global aumentaram exponencialmente, o que acelerou o fluxo de
informacdes e bens entre os paises. Bauman (2005) faz uma analise da perspectiva
dos individuos, que demonstra com muita clareza a realidade das pessoas a luz das
influéncias externas e das variadas possibilidades por elas vislumbradas a partir

disso:
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Para a grande maioria dos habitantes do liquido mundo moderno, atitudes
como cuidar da coesdo, apegar-se as regras, agir de acordo com 0s
precedentes e manter-se fiel a l6gica da continuidade, em vez de flutuar na
onda das oportunidades mutaveis e de curta duracdo, ndo constituem
opcbes promissoras. Se outras pessoas as adotam [...], sdo prontamente
apontadas como sintomas da privacao social e um estigma do fracasso de
vida, da derrota, da desvalorizacdo, da inferioridade social. Na percepc¢éo
popular, elas tendem a estar associadas a uma vida na prisdo ou num gueto
urbano, a ser classificadas como pertencentes a detestada e abominada
"subclasse", ou a ser confinada nos campos de refugiados sem patria...
(BAUMAN, 2005, p.60)

Os fatos acima descritos sdo sintomas da alteracdo na compreensao
do tempo-espaco, acelerada pelos processos globais, que resultou em mudancas na
percepcao dos individuos com relacdo ao que importa em suas vidas. Os fatos
descritos por Bauman parecem bastante pertinentes as escolhas das pessoas hoje
em dia, através da idéia de ciclos rapidos ao invés de um todo duravel. Quando ele
se refere aos refugiados sem patria, faz referéncia aos que ndo se encaixam dentro
deste comportamento suposto pela idéia de uma "Unica nacdo globalizada". Mesmo
deixando em aberto questdes relacionadas aos pontos positivos e negativos destes
fatos, € inegavel que ocorreram mudancas significativas nas configuracdes do
mundo contemporaneo. Um exemplo seria a maior velocidade com a que o0s
acontecimentos de diferentes paises passaram a ser noticiados, e mesmo a
ocasionar consequéncias, em todo o mundo.

Inclusive, o tempo e 0 espaco servem de coordenadas a todos 0s
sistemas de representacéo, tais como a pintura, a fotografia, o cinema; assim como
pela simbolizagdo através da arte ou dos sistemas de telecomunicagédo, combinada
de formas variadas em diferentes épocas culturais. O uso de técnicas de montagem
nos primeiros filmes de Vertov e Eisenstein € um importante exemplo de novas
relacdes espaco-tempo que foram sendo definidas nos primérdios do cinema (HALL,
2006). Conforme apontado por Benjamin (1991), sdo obras cuja funcdo deve ser
explodir a idéia de continuum do tempo e espaco, através da construcdo de uma
visdo desnaturalizada dos fatos. Embora esta possibilidade seja importante para a
conscientizacdo da massa em relacdo as questdes de seu tempo, segundo Adorno e
Horkheimer (1985), a submisséo aos interesses comerciais da indastria cultural ndo
permite sua execucdo em ampla escala. Neste aspecto, a questdo da apropriacao
do conteudo imaterial das obras por parte do publico é de grande importancia, como

feito nas (re)criagdes, por ndo serem submetidas aos interesses de lucro.
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3.3 O MERCADO GLOBAL DE ESTILOS, LUGARES E IMAGENS

Supbe-se que com a globalizacdo tenha havido a criagdo de um
mercado global de estilos, lugares e imagens, que, segundo Hall (2006), parece
flutuar livremente, desvinculado de tempos, lugares e histérias. Bauman (2005)
aponta que os ancestrais da humanidade eram moldados e treinados por suas
sociedades para serem produtores, enquanto na contemporaneidade, sdo moldados
para serem consumidores. Com isso, os trunfos de um produtor, como a aquisicéo e
retencdo de habitos, boa vontade em adiar a satisfacao, rigidez de necessidades
etc., transformam-se nas maiores imperfeicées que um consumidor pode ter, o que
parece de pleno acordo com a teoria sobre a industria cultural, de Adorno e
Horkheimer (1985).

Como visto, a tecnologia tem colaborado grandemente como contra-
ponto ao descompasso entre o ato de produzir e de consumir, com o barateamento
da producao da arte em suas mais variadas formas. Podemos citar como exemplo a
edicdo de filmes e fotografias digitais; além da gravacdo de musicas e promocao
destes contetdos na rede. Hoje, pode-se dizer que o consumo generalizado é um
estimulo tdo presente na vida das pessoas quanto na propria produgéo de conteudo.
O apelo comercial de um filme reside, em grande parte, na capacidade que tem de
gerar empatia, isto €, na identificacdo do espectador com a histdria ou algum de
seus personagens. Como visto no primeiro capitulo, a publicidade tem um papel
importante neste processo, mesmo anterior a ele, de cativar o consumidor a assisti-
lo no cinema, a compra-lo, ou mesmo baixa-lo. Todavia, o que faz de um filme um
fendmeno € o fato de seu conteudo extrapolar seu tempo de exibicdo, causando um
impacto na vida e na percepcdo das pessoas a partir do contato com a obra e
interagindo com seu imaginario popular. E claro que a idéia de fendmeno no mundo
capitalista esta intimamente ligada ao éxito comercial, que, de fato, deu-se com o0s
filmes "Tropa..." e "Osuofia", mas aqui a énfase é colocada no fendmeno social que

eles causaram®®’.

137 Na pesquisa realizada sobre "Tropa de Elite", percebeu-se um impacto até sobre outros artistas, nédo

envolvidos profissionalmente com o filme, que se sentiram estimulados a debater a questdo da seguranca
publica no pais, como também a comercializacdo de cépias ndo autorizadas e a legalizacdo das drogas
(HUCK, 01/10/2007; FIBE, 21/09/2007; BERGAMASCO, 28/09/2007).
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Somos confrontados por uma gama de diferentes identidades (cada qual
nos fazendo apelos, ou melhor, fazendo apelos a diferentes partes de nos),
dentre as quais parece possivel fazer uma escolha. Foi a difusdo do
consumismo, seja como realidade, seja como sonho, que contribuiu para
este efeito de "supermercado cultural". No interior do discurso do
consumidor global, as diferencas e as distingbes culturais, que até entdo
definiam a identidade, ficam reduzidas a uma espécie de lingua franca
internacional ou de moeda global, em termos das quais todas as tradicbes
especificas e todas as diferentes identidades podem ser traduzidas. Este
fenbmeno é conhecido como "homogeneizacao cultural” (HALL, 2006, p.76).

Além da citada idéia de homogeneizacao cultural, pode-se dizer que
isto também passou a ocorrer mais frequentemente na producdo da industria
cultural. Por outro lado, especialmente pela contribuicdo da Internet, € provavel que
nunca antes se teve tanta possibilidade de acesso a diferentes produc¢des, provindas
dos mais diversos lugares e culturas; talvez corroborando o que Canclini (2000) diz
sobre essa arte provinda de lugares periféricos servir como forma de inspiracdo e
ruptura com a tradicdo das obras de arte destinadas a massa.

O exemplo citado de Canclini (2000), justamente atende ao fato de
que a cultura global deveria ser marcada por uma organizacdo da diversidade
(HANNERZ apud SAHLINS, 1997b), de forma a reconhecer que ha variedades e
nao graus de cultura (SAHLINS, 1997b).

Estamos diante de uma nova organizagdo mundial da cultura humana e de
novos modos de producdo histérica. No plano mundial, a humanidade,
unificada pelos fluxos culturais globais que correm pelos canais da
integragdo econdmica, estd comegando a coincidir efetivamente com a
espécie humana. Mas, ao mesmo tempo, ao se infletirem localmente, os
fluxos globais diversificam-se de acordo com esqguemas culturais
particulares. [...] E assim que se faz hoje a histéria cultural, em um
intercambio dialético do global com o local (SAHLINS, 1997b, p.133).

Isto demonstra a necessidade de reorganizacdo das identidades
nacionais, que, inclusive para Hall (2006), € pouco provavel que sejam destruidas
pela globalizagdo e a citada homogeneizagcdo cultural. Somente com sua
reorganizacdo poderdo se produzir novas identificacdes "globais" e "locais". Um
exemplo pratico seria que tanto as identidades nacionais quanto as culturas
nacionais foram pluralizadas pela imigracdo de minorias étnicas ao interior dos
estados-nacado ocidentais, das quais mesmo a criacdo de novas identidades também
é fruto. Segundo Hall, embora o emprego do termo black para identificar imigrantes

naobrancos, como os afro-caribenhos e os asiaticos, seja uma denominagdo comum
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imposta pela cultura branca dominante, "a identidade e a diferenca estédo
inextricavelmente articuladas ou entrelacadas em identidades diferentes, uma nunca
anulando completamente a outra” (2006, p.86/87). Como consequéncia disso, em
algumas sociedades, regibes pos-coloniais e terceiro mundistas, alguns grupos
passam por uma fase de revalorizacdo de suas raizes culturais, como uma forma de
retorno a ortodoxia, o que parece pouco provavel de acontecer, uma vez que vai
contra um processo histérico muito acentuado, que atravessa tanto praticas sociais
guanto econdémicas.

No artigo "Nollywood: The Influence of the Nigerian Movie Industry
on African Culture”, de Uchenna Onuzulike (2009), nota-se um discurso que
corrobora esta teoria. Nele, esta presente a constante valorizagcdo de seu pais ou de
parte de seu continente pelos consumidores, constituidos por varios povos africanos
e seus descendentes, além dos nigerianos. Quando a autora entrevista a Vida
Causey, uma ghaniana que vive nos Estados Unidos, a espectadora diz nao
acreditar que os filmes nigerianos retratem fielmente a vida da populag¢édo do pais e
do continente, comparando-os as novelas, mas confessa admira-los por produzirem
insights sobre a cultura africana.

Talvez se possa falar nesta arte como uma forma de resisténcia. O
fato de a populag&o nigeriana ter conseguido estabelecer uma indastria com filmes
que retratam a histéria de seu povo, contada por pessoas que sao parte desta
nacdo, € de extraordinaria relevancia. Esta situacdo aponta a necessidade da
valorizacdo de uma cultura cuja imagem foi construida por seus colonizadores, a
imagem de um povo que até entdo era visto pelo lado de fora. Com o processo de
globalizacé@o a internacionalizacdo de seu mercado é interessante financeiramente,
mas, interessa destacar a importancia de se ressignificar a cultura de um povo. Fato
gue se torna evidente com o sucesso de venda desses filmes para além da Nigéria,
e com o interesse em se criarem industrias similares em outros paises africanos,
como sera visto adiante, o que pode colaborar para a explosdo de formas e
processos culturais que Sahlins (1997b) vé como necessaria para uma rearticulagao
entre o "global” e o "local".

Bauman (2005, p.67,68) considera surpreendente que as "visdes
ditas 'culturais' da identidade estejam voltando a moda entre os grupos que buscam
abrigos estaveis e seguros em meio as marés de mudanca incerta”. Talvez esta seja

somente uma peca necessaria na reorganizacdo de simbolos e referéncias
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identitarias; o que aponta para uma configuracdo final que ainda ndo podemos
decifrar ou mesmo garantir. Por isso a necessidade de se atentar aos fenémenos
descritos, especialmente a industria cinematografica nigeriana, que ainda nao foi tdo
difundida ou assimilada globalmente como a indiana; o que oferece um material

bruto que pode servir a realizacdo das mais variadas pesquisas.

3.4 NOLLYWOOD, A IDENTIDADE REPRODUZIDA E ASSISTIDA EM VIDEO

Quando tratamos da identidade e do processo de identificacéo, o
estudo da influéncia da industria de filmes nigeriana na cultura africana é de extrema
importancia, uma vez que a cultura influencia e € influenciada por ambos, num
processo de retro-alimentacao - e o cinema, por sua vez, possui um relevante papel
na formacéo identitaria dos individuos. Sendo assim, o mercado de cinema nigeriano
€ uma importante forma de disseminacdo cultural no continente africano e mesmo
fora dele, ja que tais filmes muitas vezes servem de referéncia Unica aos individuos
gue vivem longe de sua patria. Estes possuem maior alcance entre esta populacao
gue os filmes de arte africanos, cujo acesso costuma ser restrito aos festivais
(MCCALL, 2004). Por isso a importancia de entender, primeiramente, sua historia e
como se deu o desenvolvimento da videoeconomia; para depois aprofundarmo-nos
na influéncia da induastria de filmes nigeriana na cultura africana.

Antes de falar em um negdcio do cinema na Nigéria, que € peca
chave no processo de ressignificacdo da identidade nigeriana, é importante entender
como se deu a entrada do cinema no pais. Apesar de a maior visibilidade que a
indUstria nigeriana de filmes vem recebendo em razdo do alto nimero de suas
producdes, estas ainda sdo marginalizadas, no que é amplamente entendido como
uma "arte maior", geralmente relacionada aos padrdes estéticos e enredos melhor
elaborados. Embora os fatos concernentes a dinamica desta inddstria sejam
fundamentais para este trabalho, estes perderiam a forca de sua importancia se nédo
fossem compreendidos também como resultado de uma necessidade de
reapropriacao de sua proépria cultura e histéria pelo povo nigeriano, assim como por

parte do continente africano. Neste caso, através do cinema.
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Este € um fendmeno recente, com ndo mais de vinte anos, mas a
entrada do cinema no pais ocorreu anteriormente e de forma oposta, uma vez que
se deu através de filmes de cunho educacional, que tinham como fungcédo domesticar
aquele povo de acordo com a cultura colonizadora. Nado por acaso, o nome da
primeira companhia de filmes era Colonial Films Unit (CFU), fundada por W. Sellers
em 1939. Depois dela, seguiu-se em 1947 a Federal Film Unit (FFU), que em 1979,
finalmente, deu lugar a Nigerian Film Corporation (NFC). Sua entrada, de fato, no
negécio do cinema se deu de maneira desastrosa, uma vez que a competicdo com
filmes norteamericanos e chineses era desproporcional, resultando em grandes
prejuizos aos seus realizadores. Na década de setenta, a producdo de filmes
nigerianos em celuléide se deu escassamente, num total de quatro filmes que,
embora tenham feito sucesso comercial, demandavam grandes investimentos
(BALOGUN, 2007). Junto ao fato de que em 1976 o governo nigeriano decidiu
nacionalizar o capital estrangeiro que tivesse relacdo com o apartheid, quando
encerrou-se mesmo 0 provimento de filmes norte-americanos no pais, o que
provocou uma estagnacdo absoluta, mesmo quanto ao acesso aos filmes de
maneira geral - limitagdes que depois a comercializacdo de copias ndo autorizadas
veio atender (IGWE, 2010).

O publico do pais estava ansioso para ver seus costumes, atores e
linguas na tela, mas um colapso financeiro impossibilitou a finalizacdo de futuros
filmes, que deveriam ser mandados ao exterior também para criagcdo de efeitos
especiais e pos-producdo. A falta de recursos e de retorno financeiro foram os
principais empecilhos para que as filmagens em pelicula ndo se popularizassem no
pais, fato que se mantém até a atualidade dadas as peculiaridades do mercado
local, tais como o habito das pessoas assistirem aos filmes em casa (BALOGUN,
2007). Esta situacdo somente se reverteu quando comecaram a usar o video ao
invés da pelicula na confecgéo de seus filmes, assim como a explorar o mercado de
venda direta, que ainda hoje sao caracteristicas fundamentais para a existéncia
deste mercado, contribuindo para que seus realizadores passassem a obter lucro e
maior possibilidade de realizacao de trabalhos.

McCall descreve este fenOmeno nos seguintes termos:
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The origins of the Nigerian video industry are usually traced to Zinabu, a
low-budget Ghanian movie about a Cult. It was released in 1987 to great
commercial success. As industry insiders tell it, a Nigerian seller known as
Holy Rock needed to move a large cargo of blank videotapes to Taiwan. The
success of Zinabu led him to conclude that the tapes might sell more quickly
if they had something on them, so he videotaped a Yoruba drama
originallydeveloped for the stage. So was born the Yoruba video industry. In
1992, Kenneth Nnebue, an Igbo businessman who had helped finance some
of the Yoruba productions, wrote and produced the first Igho language video,
a ritual-tinged movie called Living in a Bondage™®. Two years later Nnebue
made a flashy morality tale called Glamour Girls'*°. It was the first English
language video feature, and its success moved the industry out of the ethnic
enclaves (MCCALL, 2004, p.99/100)**°

E interessante observar que o mercado do video se desenvolveu de
uma forma que acabou agradando tanto a elite nigeriana, quanto ao denominado
"publico comum". Muitas vezes eles servem como instrumento para o aprendizado
aos jovens sobre como € a vida nos vilarejos, assim como de praticas de rituais,
conforme constatado por McCall (2004) ao entrevistar jovens residentes na cidade
de Lagos. Embora isto ndo implique na interagdo de um com o outro, no que se
refere aos diferentes publicos, denota, ao menos, uma possibilidade de maior
acesso as mesmas obras, embora de forma diferenciada, como visto no capitulo
anterior. Mesmo tendo havido uma intencdo domesticadora nos primeiros filmes
exibidos no pais e depois a exploracdo do mercado nigeriano pela industria de
cinema norte-americana - como ocorre na maior parte do mundo -, o caminho
contrario € praticamente nulo, isto é, de um filme nigeriano obter éxito fora do
continente africano, o que configura outra razdo na importancia de estudar o
fenbmeno de "Osuofia em Londres", que é o maior, se ndo Unico, grande éxito
comercial além-Africa. Isto, claro, para os padrées de arrecadacg&o nigerianos.

Onuzulike observa acerca de este tipo de cinema, criado na Nigéria,

que:

138 Grassmuck (2009) aponta que ap6s "Living in a Bondage" (1992) ter sido lancado com legendas em inglés,

sua copia autorizada vendeu cerca de 750 mil copias.

Lancado em 1994.

"As origens da indUstria videofilmica nigeriana sdo geralmente atribuidas a Zinabu, um filme ganiano de baixo
orcamento sobre um culto religioso. Ele foi langado em 1987 e obteve grande sucesso comercial. Como
contado por pessoas de dentro da industria, um vendedor nigeriano chamado Holy Rock precisava levar uma
grande carga de fitas em branco para Taiwan. O sucesso de Zinabu o levou a concluir que as fitas poderiam
vender mais se elas contivessem algo, entdo ele flmou uma peca ioruba desenvolvida originalmente para o
palco. Assim nasceu a industria videofilmica ioruba. Em 1992, Kenneth Nnebu, um homem de negécios igho
que tinha ajudado a financiar algumas producdes ioruba, escreveu e produziu o primeiro filme na lingua igbo,
um filme com tracos de ritual chamado Living in a Bondage. Dois anos depois Nnebue fez um conto
levemente moralista chamado Glamour Girls. Ele foi o primeiro filme em lingua inglesa e seu sucesso retirou
a industria de seus enclaves étnicos."

139
140
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In many ways, videofilm itself stands for an example of technology that can
be used for cultural explorations and representations mostly for the
individuals or groups who cannot afford celluloid. [...] Nigerian videofilms are
deeply rooted in Nigerian cultural traditions and social texts that focus on
Nigerian community life. [...] Movie productionhelps to determine the
diferences and transformations that have occurred in Nigeria (2009,
p.233).1*

E importante notar o fato de esses filmes terem como foco a vida
comunitaria da Nigéria, retratando suas tradicdes culturais e sociais, 0 que, de
acordo com a autora, ajuda a determinar as diferencas e transformacfes em
andamento no pais. Isto se da tanto a partir de quais conflitos e/ou situacdes sao
retratados, como também pela forma em que a realidade é neles construida, o que
exerce grande poder influenciador sobre as pessoas, conforme pode ser observado
em Benjamin (1991). Os filmes feitos no pais mudaram a maneira como 0S
nigerianos se véem, tratando de assuntos cotidianos de seu povo nos enredos, que
vao da feiticaria a corrupcao, passando por questdes relacionadas a saude e ao
comportamento®*?. Daniel (2004), aponta que os filmes mais bem sucedidos s&o os
que retratam as histérias sobre espiritos, contadas pelos antepassados, que
envolviam a luta contra a religido do homem branco. Contudo, a industria segue o
mesmo fluxo de interesse pela feitura de possiveis sucessos, desta forma, se um
filme de acdo obtiver éxito, sera iniciada uma tendéncia de producbes do género.
Segundo Okome (2007a), nas narrativas que exercem sao exibidas representacées
da confusa realidade pds-colonial, assim como da l6gica da pds-modernidade, que,
porém, ndo sdo tratadas como fatos objetivos, nem séo aparentes a todos.

Apesar da relevancia dos fatos citados quanto a producéao filmica
nigeriana, ela sofre grande marginalizacdo, que se da em consequéncia de
produzirem videofilmes. Ou seja, se possuir historias cativantes é o suficiente para o
publico nigeriano, seus filmes sofrem severas criticas pela baixa qualidade técnica
que um know-how em desenvolvimento ainda ndo dispde, além de histérias que sao
criticadas pela pouca qualidade de suas elaboragdes. Inicialmente houve um
impasse por parte dos diretores que seguiam os moldes formais de fazer cinema,

receosos quanto ao resultado final de filmes em video, que acabaram tendo sua

141 »Em variadas formas, o videofilme por si s6 serve como exemplo da tecnologia que pode ser usada para

exploracdes culturais e representacgdes, principalmente por individuos ou grupos que nao podem arcar com
os custos do celul6ide. [...] Os videofilmes nigerianos sao profundamente enraizados nas tradigdes culturais
nigerianas e nos textos sociais que se focam na vida comunitaria nigeriana. [...] A producéo de filmes ajuda a
determinar as diferencas e transformacdes que tém ocorrido na Nigéria."

142 segundo o relatério de 2009 da BOBTV.
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mao-de-obra rapidamente substituida por realizadores sem experiéncia, mas
dispostos a fazer filmes com poucos recursos.

Os videofilmes sédo entendidos por Onuzulike (2007) como uma
juncao entre as formas de fazer cinema e televisdo, sem ser exatamente um ou
outro. Isto ocorre através da forma em que seus longas-metragens sdo registrados,
em VCD e/lou DVD, o que resulta numa imagem mais proxima da exibida na
televisdo, embora se trate de um filme. Fato que nos remete a tendéncia de fuséo
entre os diferentes meios de consumo e exibic¢ao, vistas no primeiro capitulo.

O sucesso do cinema da Nigéria ndo se deve somente a satisfacao
ou a necessidade de um povo em assistir sua propria gente e historias nos
filmes.Hoje, sua producdo possui uma penetracdo de mercado estimada em 80%
(DANIEL, 2004), o que nao exclui o interesse da populacao por filmes estrangeiros.
Segundo Okome, (2007b), o que marca a pos-colonialidade dessa audiéncia é a
intencdo de serem imersos nessas diferentes narrativas (que estabelecem uma
nitida diferenciacdo entre o "local" e o "global"), sem serem compartimentalizados
em qualquer uma delas. Além de um mercado focado num pais, segundo Balogun
(2007), com populacao superior a 110 milhdes de habitantes, ele se deve também a
aptiddo comercial que possuem. Inclusive, foi adotada sua lingua oficial, que é a
inglesa, como o principal idioma falado nos filmes (Aliangca Empreendedora, 2006).
O detalhe é que existem outros idiomas e dialetos nos quais os filmes séo falados
(como pidgin, ioruba, hausa e igho), que também sdo amplamente utilizados no pais,
mas, mesmo nestes casos, usam-se legendas em inglés. De acordo com a autora
(2007), embora entre os anos de 1995 e 1998 foram feitos 473 filmes em ioruba
contra 244 em inglés, sendo também produzidos 62 em igbo e 6 em ioruba. Porém,
acredita-se que devido a possibilidade de maior amplitude mercadolégica com o uso
do inglés, optou-se pela que é considerada a lingua franca do mundo globalizado.
Outro exemplo de sua habilidade comercial é a do povo ibo, habitante do leste
nigeriano, uma vez que todos os filmes provenientes de |4 possuem anuncio de
outros titulos nas capas, além de no inicio do filme, como € usualmente praticado
pela industria norte-americana e amplamente utilizado ao redor do mundo.

Se o trailer exibido antes de um longa metragem serve para
promover um filme, a exibicdo de logomarcas serve para promover os financiadores
de uma obra cinematografica. Pelo menos no cinema brasileiro, € praxe que 0s

patrocinadores aparecam logo no inicio do filme, antes mesmo de seu titulo. Isto nos
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remete ao que Canclini (2000) menciona, que, tanto a politica publica quanto a
politica privada, foram condicionadas por critérios empresariais. Estas se preocupam
mais com apossibilidade de retorno financeiro e promog¢éao, do que com quais formas
a obra podera agregar valor artistico a producao recorrente. Este caso também pode

ser ilustrado pelo exemplo dado anteriormente do cinema brasileiro.

Las politicas privadas y publicas se reconfiguraron bajo criterios
empresariales. En vez de la originalidad de lo creado y exhibido, se destaco
la capacidad de recuperacion de las inversiones en exposiciones y
espectaculos. Cada vez se pregunta menos qué aporta de nuevo esta obra
0 este movimiento artistico. Lo que interesa saber es si esa actividad se
autofinancia, genera ganancias y prestigio para la empresa que la auspicia.
Es dificil que los artistas logren interesar a un sponsor sin ofrecerle impacto
en los medios y beneficios materiales o simbélicos (CANCLINI, 2000).**

Embora se trate de casos diferentes, uma vez que no Brasil a
producéo filmica é em grande parte financiada com verba publica, mas também por
patrocinadores, e os filmes sao feitos na Nigéria com incentivo privado de empresas
préprias e/ou locais, ambas ainda sdo subordinadas ao investimento de terceiros, 0
gue, talvez em maior ou menor grau, pode acabar influenciando a obra. Eghagha
(2007) aponta que os financiadores privados do cinema nigeriano, chamados
"marketers" ignoram a valorizacdo do conteudo dos filmes em pro de seus interesses
comerciais, 0 que costuma ser atendido pelos diretores que necessitam de seu
investimento - segundo Daniel (2004), tratando as obras como um mero produto.
Desta forma, € possivel observar que a possivel maior autonomia do cinema
nigeriano é relativa. Eghagha (2007) cita ainda que os investidores indigenas podem
exigir um outro tratamento das questdes relacionadas a magia nos filmes, o que
mostra uma possivel submissdo da industria aos critérios empresariais do lucro.
Contudo, Balogun (2007) considera que contar as histérias que querem ser vistas
pelo publico, da maneira que € possivel, € uma resposta econémica do cinema
nigeriano, que nao precisa ceder as pressdes do mercado externo para produzir algo
de valor considerado "artistico”, tornando-se, mais do que isso, "um meio cultural de

onde podem surgir obras-primas" (p.197). Porém, como visto, ainda assim estas

143 npg politicas privadas e publicas se configuraram sob os critérios empresariais. Ao invés da originalidade do

criado e exibido, se destacou a capacidade de recuperacdo dos investimentos financeiros em exposigcdes e
espetaculos. Cada vez se pergunta menos o que traz de novo esta obra ou este movimento artistico. O que
interessa saber ¢ se essa atividade se autofinancia, gera lucro e prestigio para a empresa que a auspicia. E
dificil que os artistas possam interessar a um patrocinador sem lhe oferecer impacto nos bens e beneficios
materiais ou simbdlicos."
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producdes estdo subordinadas a necessidade de fazer algo que o publico
tenhainteresse de assistir, 0 que pode dificultar o desenvolvimento de manifestacdes
criativas com maior interesse artistico que comercial. Ou seja, trata-se de uma
indastria com funcionamento atipico, mas ndo menos de acordo com algumas das
premissas do conceito de industria cultural.

Bollywood, por sua vez, encaixa-se melhor nos padrdes estéticos e
comerciais hollywoodianos, no que se concerne a feitura de seus filmes, com o uso
da pelicula e a captura de som em processo similar, por exemplo, assim como sua
forma de comercializa-los. O fato do filme "Quem quer ser um milionario?" (2008) ser
passado na india e com atores indianos denota a ascensdo de sua industria
cinematografica, uma vez que a producdo incorporou algumas de suas
caracteristicas, como o0 uso de dancas e cancdes interpretadas pelos personagens.
Porém, trata-se de uma producdo britanica, dirigida pelo inglés Danny Boyle, que
obteve grande sucesso comercial apds ter ganhando oito prémios Oscar***, inclusive
o de melhor filme, na octogésima primeira edicdo da premiacdo promovida pela
Academia de Artes e Ciéncias Cinematograficas, em 2009. Com isso, além de
podermos questionar se 0 mesmo éxito no exterior haveria ocorrido se a producao
fosse exclusivamente bollywoodiana e inteiramente caracterizada como tal - ja que
nao existe nenhum outro caso que possa sequer ser comparado com este -, também
€ possivel perceber uma forma de assimilacdo deste tipo de cinema, que acaba por
dissolvé-lo na forma institucionalizada de fazer filmes. De certa forma, esta pode ser
sua mais provavel possibilidade de éxito no mercado norte-americano.

Esta possibilidade toma forma com as observacbes de Ladislau
Dowbor (2009), sobre os dados levantados por Lessig (2001), que nos conduz a
uma reflexdo mais aprofundada quanto a quase impossibilidade de sucesso dos
filmes estrangeiros nos EUA, que ndo € necessariamente relacionada as questdes

estéticas, mas sim ao monopdélio hollywoodiano.

Quando uma produtora de Hollywood controla ndo s6 a producédo de
conteudos (o filme), mas também os diversos canais de distribuicdo e até
compra as salas de cinema, o resultado é que a liberdade de circulagéo de
idéias se desequilibra radicalmente. Lessig constata que filmes estrangeiros
nos Estados Unidos, que representavam ha poucos anos 10% da bilheteria,
hoje representam 0,5%, gerando uma cultura perigosamente isolada do

4 _— .
Premiag&o norte-americana que ocorre desde 1929.
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mundo. O que estd acontecendo, com o controle progressivo de trésniveis -

infraestrutura fisica, cédigos e conteldos - € que a liberdade de circulacéo

das idéias, inclusive na internet, esta se restringindo rapidamente (2009,
145

p.12).

Com a monopolizacéo da estrutura fisica, codigos e conteudos, cada
vez mais as obras de funcionamento alheio a este sistema se encontram
marginalizadas; o que, por um lado, pode ser bom, uma vez que elas sao realizadas
com maior liberdade criativa, mas, por outro lado, configura uma severa inibicdo na
circulacdo ndo s6 de conteudos, como do proprio produto, através do cerceamento
dos canais de distribuicdo e promocao. A relacdo que Dowbor (2009) estabelece
com a restricdo da liberdade de circulacdo de idéias na Internet, pode, inclusive,
supor uma das razfes pela quais 0 cinema nigeriano é tdo pouco conhecido e
divulgado: pelo interesse da industria de manté-lo incognito a um publico mais
amplo. Contudo, para que seus filmes tomem maior visibilidade no ocidente, vem
havendo um esforgo para sua exibicdo em festivais internacionais (HAYNES, 2007).

No caso do cinema da Nigéria, ainda ndo houve nenhum caso
similar ao de "Quem quer ser milionario”, e o exemplo mais proeminente de
rompimento de barreiras na industria de entretenimento € o de "Osuofia em
Londres”, que se tornou reconhecido ao redor do mundo, mas em uma escala
bastante diferente de "Quem quer ser...". Este fato toma grande importancia se o
contextualizarmos com a quase impossibilidade de insercdo no mercado formal
estrangeiro, ainda mais considerando que as produc¢des nigerianas sequer sao feitas
para a exibicdo em cinemas, mas sim em home-theatres e em outros suportes
voltados a exibicdo em residéncias, jA que na Nigéria existem poucas salas de

cinema.

3.5 A PRESENCA DA INDUSTRIA NIGERIANA DE FILMES NA CULTURA AFRICANA

A suposta liberdade proporcionada pela producéo independente do
mercado internacional e de baixo custo permitiu aos nigerianos tratarem de temas

culturais que séo de grande interesse a sua populacédo, como a bruxaria, a vinganca,

145 para uma pesquisa detalhada sobre o oligopdlio existente de empresas que controlam as salas de cinema no
Brasil e no mundo, ver Fagundes e Schuartz (2010).
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a religido e o amor, antes ignorados ou estereotipados nas poucas producdes que
tinham seu povo como foco ou personagens. Referente a isso, parece pertinente
evocar Goldman (2003) e Gilroy apud Costa (2006), quando estes autores sereferem
a funcdo dos blocos afros e a contracultura do Atlantico Negro**®, respectivamente,
que fazem eco a funcdo do cinema nigeriano de ser uma forma de representacao
identitaria do povo do pais -, além de outras regides da Africa e dos povos da
diaspora®®’ que, por sua vez, constituiu-se fundamentalmente com a performance, a
danca e a musica (COSTA, 2006):

[...] fazer musica afro ndo era simplesmente uma forma de nédo fazer nada,
bem ao contrario, essa atividade € uma das dimensfes essenciais dos
processos de criacdo de territérios existenciais que permitem a pessoas
discriminadas produzir sua prépria dignidade e vontade de viver
(GOLDMAN, 2003, p.452).

A sugestéo de Gilroy é que se tome a contracultura do Atlantico Negro néao
simplesmente como mais um repertério de manifestacdes artisticas e
culturais, dissociadas da politica, mas como um discurso filoséfico que
reinterpreta a modernidade e reconta sua histéria, a partir da perspectiva de
guem sempre esteve fora das narrativas nacionais com seus herdis
brancos™*® (COSTA, 2006, p.119).

As histérias do cinema feito na Nigéria sdo contadas com as roupas,
0S cenarios, 0s provérbios, os artefatos, as linguas e os dialetos africanos
(ONUZULIKE, 2009). Assim, é também realizada a "criagdo de territorios
existenciais", conforme apontado por Goldman (2003), pois o trabalho no cinema,
aparentemente, parece mais tangivel e quantificavel do que "fazer masica", uma vez
que pode ser testemunhado com o filme acabado, enquanto a muasica ndo precisa
necessariamente ser gravada. Além disso, faz-se uso de um discurso filosofico, nao
necessariamente consciente, que também reinterpreta a modernidade e reconta sua
histéria, inclusive no Atlantico Negro citado por Costa (2006).

Além disso, o fendmeno cultural de Nollywood colocou a Nigéria no
pareo com os EUA e a india ndo somente como um dos paises que mais produzem

filmes, mas, como cita Pearson (2001), como um dos paises em que a populacéo

146 Segundo Costa (2006, p. 115), de um "contexto cultural constituido a partir do trafico de escravos da Africa

para as Américas".

Segundo Costa (1997, p. 124), a didspora ndo é um fendbmeno originado da globalizacdo, com a emigracao
dos povos, "mas que remonta ao trafico negreiro e que acompanha como sombra toda a histéria humana”.

8 Sobre os perigos de uma histéria tnica, ver Adichie (2009).
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assiste majoritariamente filmes nacionais. Como visto, seus filmes também
conseguiram ultrapassar a barreira nacional e passaram a serem vistos em outros
paises africanos, assim como por individuos de ascendéncia africana, servindo, em
algumas situacbes, como a Unica forma de contato com sua cultura originaria.
Alguns artigos da midia atribuem a estes fatos a existéncia de um verdadeiro
mercado ilegal destes filmes fora da Nigéria, como analisado por Cartelli (2007).
Supbe-se que, além da possibilidade das pessoas comprarem copias nao
autorizadas desses filmes, elas também recorram ao download através de
programas de compartilhamento, e/ou de assisti-los online.

E importante observar o papel que este cinema tem para 0s
emigrantes africanos, que podem mostrar para seus filhos ocidentalizados a vida em
seu continente ou pais de origem. Talvez seja possivel atribuir o sucesso de
"Osuofia em Londres" ao fato dele nédo tratar somente da valorizacéo das raizes de
seu povo, mas também aos efeitos da hibridizacdo cultural, ao ter como foco de sua
narrativa o choque cultural entre pessoas provenientes de diferentes culturas e
paises, demonstrando com acuidade que nem sempre 0 pressuposto de total
integracdo cultural da globalizacéo se realiza. Por outro lado, ndo penso que seja 0
caso de enquadra-lo como promovedor das ditas "visdes culturais" da identidade,
conforme visto em Bauman (2005), justamente pela propria histéria admitir que o
contato com outras culturas seja possivel, assim como a influéncia matua delas nas
pessoas expostas a diferentes habitos e modos de vida. Segundo Cartelli (2007),
para muitas pessoas da Nigéria e do Caribe, a viagem para a Inglaterra é uma
medida importante de experiéncia, identidade e status, portanto o sucesso do filme
"Osuofia em Londres" nos dois paises seria originado justamente dessa tenséo entre
a vida tradicional e a fantasia do cosmopolitismo.

De acordo com McLaughlin (2005), em uma regido proxima a
Ghana, os filmes nigerianos foram boicotados por temerem uma influéncia
“colonizadora”, o que caracteriza uma forma de resisténcia as tematicas que
adotam, por temerem a generalizacdo de todos os africanos pelas caracteristicas
retratadas no enredo dos filmes. JA& em Uganda, procura-se criar uma propria
indastria do video a partir do mesmo modelo de negdcio, bastante inovador e
proficuo, desenvolvido na Nigéria, o que pode revelar uma possivel disputa pelo
poder influenciador que o sucesso dos filmes vem ocasionando em parte do

continente. Prova disso € que, devido a afeicdo do publico em Serra Leoa e outros
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paises da Africa ser tdo grande pelos filmes, produtores nigerianos foram levados a
estenderem suas atividades a estes paises, de forma a também desenvolverem
neles uma industria de cinema (MBARA, 2005).

Motiki apud Onuzulike (2009) afirma que em Botsuana os filmes sé&o
tdo requisitados, que até os comerciantes informais que ficam em pontos de 6nibus
tém obtido lucro. Este fato aponta a existéncia do comércio de cépias nédo
autorizadas também neste pais. Muchinba (2004) afirma que a popularidade do
cinema nigeriano vem crescendo até em paises sub-saarianos, localizados ao sul do
Deserto do Saara - a Nigéria encontra-se na chamada Africa Ocidental, entre o
Saara e o0 Golfo da Guiné.

Segundo uma pesquisa realizada por Onuzulike (2009),
caracteristicas como a cinematografia precaria que os videofilmes nigerianos
possuem, e o emprego errébneo de adjetivos, substantivos e verbos por seus atores,
sdo vistas como engracadas pela populacédo, que se identifica com os personagens
e as histdrias que sdo contadas. Estes fatos foram igualmente constatados na
pesquisa realizada nos depoimentos postados na pagina em que "Osuofia" havia
sido disponibilizada no You Tube*. A autora ainda aponta que, apesar dos roteiros
pouco trabalhados, alguns filmes sdo usados como uma forma de debate e
conscientizacdo sobre as questdes que assolam aquela sociedade, tais como 0s
conflitos religiosos entre jujus e cristdos, que também sdo temas constantes na
cinematografia nigeriana.

O fato de os filmes nigerianos mostrarem muita bruxaria e magia
negra, podendo levar outras pessoas a associar toda a populagcdo do continente
africano como compactuante com essas praticas, tem sido alvo de restricdo por
grupos religiosos. Vida Causey, em entrevista a Onuzulike (2009), afirma que os

pastores*®

estdo ficando com medo da influéncia dos filmes nigerianos. Ela
menciona que seu pastor, um africano residente nos Estados Unidos, prega contra
seus fiéis assistirem filmes nigerianos, alegando ser o que todos estdo fazendo
agora. Na verdade, isso também se caracteriza como parte da disputa pelo papel de

maior influenciador sobre toda uma populacdo. Informacfes que deixam claro o

149

Parte 1 do filme, que estava disponivel em <http://www.youtube.com/watch?v=9 ZxhRmZawg>, mas foi
retirada do ar.
%0 Ela ndo especifica de qual/quais religido/religides.
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impacto e a influéncia que os filmes nigerianos tém na populacédo africana e sua

cultura, atualmente.

Outside Africa's shores, many stores, web sites, magazines, community
newspapers, and journals are making a remarkable endeavor to promote
African culture in the lands alien to Africa and create awareness to Africans
abroad [...] [so they]"™" would not lose touch withtheir heritage. This work
shows that Africans and the Diaspora are embracing Nigerian cultural
heritage through watching Nigerian Viedofilms. The analysis of this work
suggests that Nigerian movies are capable os influencing Afrincans,
impacting their lives. [...] Nigerians videofilms as a representation of Nigerian
culture have a great influence on an entire population of Africans due to
similar cultural practices (ONUZULIKE, 2009, p.239)."%

O efeito que a Nigéria tem no resto da Africa através de seus filmes
€ bastante acentuado através do meio de comunicacéao e transformacéao social que &
o0 cinema. Especialmente no caso nigeriano, esta transformacéo social implica na
maneira como as pessoas passaram a ser influenciadas pela cultura de um anico
pais em parte de todo um continente. Também pela maior visibilidade que ele
passou a ter apos ter sido noticiada em alguns veiculos de comunicacéo a criagao
de um fértil e novo modelo de negdcio, além de uma notavel producdo quantitativa
de filmes. Outro fator preponderante é a citada geracdo de empregos através da
producado e venda desses filmes, assim como a propria producéo cientifica que vem
sendo gerada a seu respeito, como o artigo de Eghagha (2007), que analisa o papel
desses filmes entre a populagéo da didspora africana. Para Onuzulike (2009, p.239),
esses filmes "ajudam a construir pontes entre 0s continentes e as pessoas que
vivem neles, provendo pontos de referéncia criticamente importantes para os
imigrantes que estdo lutando para conciliar identidades duais como cidadaos de
seus paises de origem e a nova sociedade em gue eles estdo tentando se adaptar e
construir novas vidas". Suas conclusdes apontam para a importancia destes filmes
como elementos que reafirmam a origem da formacéao identitaria dos individuos que
emigraram, obrigados a se adaptarem a cultura estrangeira, construindo assim,

identidades duplas.

51 |Insercdo minha.

%2 "Fora das costas africanas, muitas lojas, revistas, jornais de comunidades, e periddicos estdo fazendo um
notavel empenho para promover a cultura africana nas areas estrangeiras e chamar a atencao dos africanos
no exterior [...] para ndo perderem contato com sua hereditariedade. Este trabalho mostra que africanos e a
diaspora estéo adotando a heranca cultural nigeriana através de seus videofilmes. A andlise deste trabalho
sugere que os filmes nigerianos sdo capazes de influenciar africanos, impactando suas vidas. [...] Os
videofilmes nigerianos como uma representacéo da cultura nigeriana tém uma grande influéncia em toda uma
populacéo de africanos devido a praticas culturais similares."
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Sahlins (1997b, p.110) observa que a relacdo dos emigrantes com
sua terra natal ndo se da apenas pela saudade, "enquanto individuos, familias e
comunidades de ultramar, o0s emigrantes sao parte de uma sociedade
transcultural®® dispersa,mas centrada na terra natal e unida por uma continua

circulacdo de pessoas, idéias, objetos e dinheiro".

E precisamente enquanto lugar de origem que a terra natal
permanece como foco de um amplo espectro de relagdes
culturais. Fonte de valores e identidades herdadas, a
comunidade natal transcende outras fronteiras culturais,
conformando as agfes e atitudes da parcela de seu povo
que vive em contextos urbanos e/ou estrangeiros (SAHLINS,
1997, p.117).

Talvez, ao menos no caso dos africanos e/ou de seus descendentes
influenciados pelos filmes nigerianos, o acesso a eles claramente significa uma
forma de reorganizarem diferentes simbolos culturais e referéncias identitarias,
como suposto anteriormente, partindo de sua origem para assimilarem o lugar de
sua cultura no mundo e em parte de sua formacdo enquanto individuos. Isto é, a
sedimentacdo de uma base identitaria e cultural, que ajude na construcdo de uma
identidade global, invariavelmente dual, na tentativa de conciliacdo dos diversos
simbolos e referéncias que o mundo atual oferece. Estes filmes servem como
importante fonte de referéncia ao povo africano, que pode finalmente ver sua cultura

neles representada.

3.6 ANALISE DAS DUAS PARTES DE "OSUOFIA EM LONDRES"

A escolha de analisar as duas partes de "Osuofia em Londres" para
fazer parte desta dissertagéo, assim como de "Tropa de Elite" para o caso brasileiro,
deu-se por conta de terem rompido com o funcionamento usual da industria a qual

pertencem; e, ndo menos importantemente, por terem sido grandes fenémenos

153 Sobre as sociedades transculturais, elas "[...] ttm seu foco na terra natal, e [...] sua forma de vida possui um
carater espacialmente centrado, para me contrapor a uma tendéncia a se falar em 'desterritorializacéo' e em
uma ligagdo 'meramente simbdlica’ ou 'imaginéaria’ dos povos da diaspora com seus lugares de origem. A
condicdo originaria da terra natal também é pertinente: a estrutura tem dimensdes temporais bem como
espaciais" (SAHLINS, 1997b, p. 116).
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culturais, que ultrapassaram as barreiras nigerianas. Ambos os filmes de "Osuofia
em Londres" alcancaram amplamente os povos da diaspora africana, o que pode
parcialmente justificar a visibilidade que obteve no circuito paralelo dos cinemas
estadunidenses. Como ndo existe até o momento um debate sobre este caso
especifico, 0s recursos para sua analise sdo substancialmente mais escassos que a
de "Tropa..."*>*. Desta forma, procura-se relatar situacdes do filme que chamam
aatencdo, de maneira a levantar hipéteses, especialmente no que concerne a
questdo da identidade e do processo de identificacdo, como algumas das razdes
que levaram a destacar este filme entre a producdo de videofilmes nigeriana.

"Osuofia...” e sua continuacdo, "Osuofia em Londres 2" (Osuofia in London 2),

encontravam-se disponiveis para serem vistos no site You Tube. Ambos foram

disponibilizados (uploaded*®

) no site em um total de dezesseis partes, pelo usuério
nawa4uoh, de 20 anos, residente nos EUA. Sua nacionalidade ndo esta explicita,
mas é possivel que sua origem, ou ascendéncia, seja nigeriana, ou africana, pelo
nickname, o apelido, que utiliza.

No inicio do filme, Osuofia, 0 nome de um morador da Nigéria, é
requisitado em Londres para receber uma heranca de seu falecido irméo. A principio
rejeitado pela comunidade pobre onde vive por sonegar pagamento a quem deve,
logo se torna celebrado quando essa noticia se espalha. Tal possibilidade de viagem
é considerada um dos melhores acontecimentos do ano pelos governantes do local.
Suas filhas entdo comecam a listar como presentes mini-saias, maquiagens e outros
produtos facilmente encontrados em paises desenvolvidos, mas sdo prontamente
repreendidas pelo pai, que faz uso de um discurso contra os habitos de mocas
estrangeiras. Sobre o poder auferido ao personagem, diante da possibilidade de sua
viagem internacional, é pertinente citarmos o que Sahlins (1997b, p.117) aponta
sobre como as migracfes estrangeiras se articulam as ambicdes locais das
comunidades natais: "Além das virtudes materiais dos bens estrangeiros, 0os objetos

e experiéncias do mundo exterior sdo incorporados nas comunidades natais como

1% A andlise de Okome (2007b) da reacdo da audiéncia ao videofilme "Domitilla" foi feita in loco, em um "video

pariouf de Lagos, a que parece ser uma forma bastante interessante de pesquisa. Porém, devido as
limitacdes geograficas e temporais desta pesquisa, ndo se pode praticar algo similar mesmo com "Tropa de
Elite", uma vez que a exibicdo nos cinemas ja havia sido encerrada, quando iniciou-se esta pesquisa.

%5 No Brasil, também se usa o termo "subir" ou "upar" para o ato de se postar uma imagem, musica ou filme;
assim como "baixar" para download, na acéo reversa, de se "importar" um arquivo para sua magquina.
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poderes culturais. Eles exercem influéncia positiva sobre as relacbes locais,
desempenhando papéis criticos para a reproducao das sociedades natais".

A despedida de Osuofia é esperancosa de grandes feitos, por sua
familia e residentes do lugar, mas logo na chegada a Londres, as diferencas
culturais surgem de todos os lugares, desde o individualismo da cidade grande a
indumentéria, passando da culinéria, ao uso da moeda corrente. Para melhor ilustrar

estas questdes, segue a descri¢ao de trés cenas:

1. No caminho para casa, ap0s ter sido recebido pelo motorista de
seu finado irmao no aeroporto, enquanto o chofer sai do carro para
pagar a gasolina que havia colocado, Osuofia também sai da
limusine ao ver um negro que reconhece como amigo. Sem avisar o
rapaz que o estava servindo, subiu no 6nibus em que seu suposto
conhecido entrava e comega uma conversa com ele, que logo pediu
para que o nigeriano se retirasse, pois ndo o conhecia.

2. Osuofia se depara com um grupo de jovens e fica ultrajado quando
percebe uma garota que usa saia curta, sentada com as pernas
abertas. Ele chama sua atencdo, enquanto fecha as pernas da
adolescente e as cobre com seu casaco. Assustada, ela o insulta e
seus amigos tiram sarro da situacao.

3. O personagem entra em um restaurante McDonald's em busca de
pratos nigerianos tipicos, nao servidos no local. Ao questionar sobre
o cardapio e criticar a auséncia do que procura, o vendedor lhe
oferece paes para serem comprados, que Osuofia come, mas

oferece a moeda de seu pais como pagamento, ao invés de Libras.
Numa sequéncia de desventuras, acaba preso por aprisionar uma

pomba de um parque publico, 0 que a policia interpreta como uma ameaca a
populacdo. Na delegacia, em meio a uma acalorada discussdo com os policiais, na
qual Osuofia se faz valer de um elemento com poderes magicos que retira de seu
bolso para se defender de um policial que critica seu local de origem, € localizado o
enderego ao qual Osuofia deveria ir. Trata-se da mansdo onde morava seu irmao,
que agora Ihe pertence. Levado pela policia, espanta-se com a ostentacéo do lugar,
mas acaba se interessando pela ex-noiva de seu irmao, que ainda reside ali.

A partir de entdo, o filme segue uma trama de interesses por parte

dessa moca e do advogado responsavel pelos bens herdados por Osuofia, que,
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primeiramente, dariam um golpe conjunto, no qual ela ficaria com a maior parte do
dinheiro. Depois, o advogado tenta ficar com tudo. E importante mencionar que uma
das dificuldades enfrentadas por Osuofia é entender o sotaque londrino, associado
por ele ao povo branco. Ao encontrar este advogado, um homem negro, ele traz a
tona esta questdo, mas € surpreendido com 0 mesmo sotaque anasalado
apresentado por todos no pais. No momento seguinte, é revelado que o advogado
também tem origens nigerianas, mas as renega.

Envolvida por interesse com Osuofia, a garota Ihe conta que o
advogado quer rouba-lo e que os esta seguindo, chamando-o para fugir com ela. O
primeiro filme acaba com ambos indo rumo a Nigéria, com a frase de efeito "There's

nl56

no place likehome"™", seguida por cenas de sua continuacdo, que dao indicios da

inversdo de papéis que ocorrera e servem como propaganda de sua sequéncia.

"Osuofia em Londres 2" é aberto com cenas do casamento inter-
racial realizado entre o personagem principal e a garota londrina pela qual se
apaixonou. Osuofia ja era casado e pai. A poligamia é reconhecida na Nigéria, mas
nao é legalmente nem culturalmente aceita no oeste europeu, porém, a personagem
inglesa ndo demonstra qualquer reacdo negativa em ser a segunda esposa, em
razao de seu exclusivo interesse pela fortuna do personagem principal.

Quando Osuofia comenta sobre sua passagem pela Inglaterra,
percebe-se a admiracdo de seu povo por seu alardeado sucesso no exterior,
demonstrando que o0 reconhecimento em seu pais de origem dependeu de seu
sucesso no estrangeiro. Ele omite qualquer dificuldade que tenha passado e mente
ao afirmar que sua nova esposa € prima do presidente do Reino Unido, o que
imprime a falta de conhecimento dos personagens retratados, que nao contestam
essa afirmacao errbnea. Sua esposa londrina também né&o esclarece que, ao invés
de um presidente, 14 ha um primeiro ministro.

Desta vez, o quadro se inverte, e as desventuras que se seguem
acontecem com a personagem inglesa, que tem dificuldades em se adaptar a cultura
nigeriana, especialmente com a relacdo de submissdo da esposa ao marido, como
ter de cozinhar para ele; e ao uso do sanitario, no qual as pessoas fazem suas
necessidades fisiolégicas em um buraco no chéo, localizado em um cémodo externo

a casa, ao invés de fazé-las no vaso sanitario. Osuofia passa pela situacdo oposta

1% pe traducao "Nao ha lugar como o lar", € uma alusdo a famosa frase que encerra o filme "O Méagico de Oz"
(1939), dirigido por Victor Fleming.
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no primeiro filme da série, quando encontra um vaso sanitario ao invés do buraco no
chdo, no banheiro em que pretende utilizar. Em meio as intrigas causadas pela
primeira esposa de Osuofia e suas filhas, a mulher branca acaba desenvolvendo
uma branda amizade com uma das filhas de seu marido. Porém, os planos para
trapacea-lo ainda continuam, culminando com uma tentativa de envenenamento.
Embora ja estivesse mais atento as verdadeiras intencées da mulher estrangeira, ele
custou a acreditar quando foi avisado por uma de suas filhas sobre os planos de
envenenamento.

Fingindo ter ingerido a comida adulterada, que havia sido trocada
sem que sua recém-esposa percebesse, ele consegue desmascara-la quanto ao seu
anico e exclusivo interesse financeiro. Neste momento, ela conta que havia
emprestado uma alta quantia ao irmao do personagem e que a queria de volta, mas
se confunde ao descrever a morte de seu noivo de maneira diferente a que havia
feito anteriormente, o que € passado despercebido por Osuofia, que decide ceder ao
seu pedido. Apesar de ter preterido sua familia a estrangeira, todos ficam bem e se
despedem amistosamente dela, que diz ter observado qualidades valiosas no povo
nigeriano, que nao havia percebido no inicio. Embora tudo aconteca de forma muito
rapida, que ndo parece bem elaborada, nota-se que 0s personagens tém sua
redencdo com a partida da mulher branca e a permanéncia do cla familiar em seu
pais de origem, porém com algumas mudancas em seu modo de vida, como uma
singela sofisticacéo no visual das mulheres da familia de Osuofia.

Apesar de o filme ser uma comédia, o que possibilita o exagero de
algumas situacdes para provocar O riso, € importante notar a permanente
ambivaléncia, tanto no primeiro quanto no segundo episédio de "Osuofia em
Londres”, entre o veneramento ao branco e a sua cultura, co-existindo com a
supervalorizacdo de alguns elementos culturais nigerianos, como a culinéaria. Mais
uma vez entra em questao a dualidade identitaria mencionada por Onuzulike (2009)
e outros autores aqui utilizados. Observou-se em diferentes paginas do You Tube,
nas quais o filme ou parte dele estdo disponibilizadas, a opinido das pessoas a seu
respeito. Contudo, por se tratar de um espaco no qual as pessoas usam apelidos e
podem nao precisar elementos que identifiguem sua proveniéncia, idade etc., torna-
se dificil fazer uma andlise mais profunda sobre quem elas séo e o quanto isto pode
ter influéncia em sua opinido favoravel ou contraria ao filme. Foi possivel notar

alguma discussao quanto aos habitos dos personagens nigerianos, assim como
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criticas quanto a um possivel entendimento de todos os africanos, ou mesmo
nigerianos, como sendo daquela forma. Contudo, o teor geral dos comentarios era
de saudacao a forma bem humorada que a obra tratava as situacfes apresentadas,
0 que nitidamente se apresentou como fator atenuador de possiveis discussfes
mais complexas sobre o conteudo do filme - que poderiam ser sobre a questdo dos
elementos relacionados a magia no filme, assim como da forma estereotipada com a
gual seus personagens sao tratados.

Se for possivel formular uma hipétese quanto ao que contribuiu para
a realizacdo do processo de identificacdo das pessoas com o filme "Osuofia...", de
acordo com a importancia das histérias contadas pelo cinema Nigeriano, cogita-
seque, de forma simplista, ela esta resumida no depoimento do usuario Triatomic08:

"Real people, real life. That's the beauty | see in such films"**’

- opinido que parece
se estender, para este usuario, a todo o cinema nigeriano, ao usar o termo "film" no
plural. Considerando-se a importancia da viagem a Inglaterra, evidenciada no
primeiro filme, como uma expressao da constante tensdo entre a vida tradicional e a
cosmopolita (CARTELLI, 2007), apesar de ndo ser uma obra rigorosa quanto a vida
real, ela parece bastante factivel quanto aos embates existentes na cultura africana.
Ao levar-se em conta que o pais foi colonizado pelos ingleses, o fato de o segundo
filme inverter a posi¢céo dos personagens de diferentes continentes torna-se bastante
significativo, e aponta um possivel sentimento de revanche quanto a eles, uma vez
que a personagem londrina reconhece os valores do lugar e de seus habitantes
antes de partir. Contudo, trata-se de uma especulacdo, uma vez que nao se
observou qualquer comentério relacionado a essa questdo. Somando-se as
perspectivas apresentadas ao relato de Balogun (2007), quando ela diz que todos
parecem atuar nos filmes nigerianos, mesmo em frente as cameras, fica clara a
importancia desta industria filmica como fazedora de cultura sob a perspectiva de
seu proéprio povo, que, finalmente, pode ressignificar sua propria identidade através
de como se representa.

Ao colocar um nigeriano em um contexto estrangeiro, e depois
inverter estes papéis, colocando um estrangeiro no contexto nigeriano - explicitando
0S possiveis estranhamentos que ocorrem ao se exporem a diferentes culturas, a

7

idéia da globalizagcdo homogeneizadora é relativizada, ao se fazerem claras as

%7 "pessoas reais, vida real. Esta é a beleza que eu vejo em tais filmes."
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particularidades que uma cultura ainda preserva sobre a outra. Isto €, das relacdes e
diferencas entre o "global" e o "local", conforme aponta Hall (2006). De acordo com
Sahlins (1997b), ao ser articulada sua cultura "local" com a "global", ocorre, na
verdade, uma reapropriacdo de seus costumes, através de um maior entendimento
sobre a cultura de seu povo. Acredita-se que, tanto em um pais em
desenvolvimento, quanto em um desenvolvido, assim como por africanos e/ou seus
descendentes, ou mesmo para outros povos, a perspectiva do filme é inovadora e
interessante de ser observada. Embora se possa considerar que o0 atenuamento
trazido pelo humor usado no filme as importantes questdes que abarca, referentes
aos povos da diaspora africana, seja uma forma de esvaziamento de conteldo;
aotrata-las de uma forma leve, que objetiva, antes de qualquer coisa, entreter sua

audiéncia, acredita-se que o filme tenha ganho um alcance ainda maior.

3.7 CONTEXTUALIZACAO DO CENARIO CINEMATOGRAFICO BRASILEIRO

Foi pela critica acerca de como a grande industria cinematografica
esvazia seus filmes dos interesses politicos da populacdo - ao fazerem obras que
pretendem unicamente entreter, de forma que possam alcancar a um publico maior -
, que surgiram movimentos cinematograficos que partiam do chamado "cinema de
autor". Estes filmes com posicionamentos ideolégicos fortemente demarcados,
segundo Venturi (2008, p.59), "beberam no neo-realismo italiano dos anos 1950".
Esta consagracdo do cinema de autor faria parte do cinema japonés, como do novo
cinema aleméo, assim como da Nouvelle vague francesa, e, finalmente, do Cinema
Novo brasileiro, nos anos 60.

O cineasta Glauber Rocha é o maior expoente do Cinema Novo,
assim como foi um entusiasta teérico do cinema brasileiro. Ismail Xavier (2001), ao
decorrer sobre seu legado, acaba por ilustrar perfeitamente a maneira como o
movimento se relaciona com a teoria desenvolvida por Benjamin, que, conforme
explorado no inicio do primeiro capitulo, atenta-nos a necessidade de explodir o
continuum da histéria para criar uma nova realidade, mais condizente as
necessidades reais do povo. Segundo Xavier, na obra de Rocha, e em todo o

Cinema Novo,
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a vida social se pde como drama, enfrentamento de crises, rupturas,
ascensdes e quedas; o espetaculo se faz do passado e presente de lutas,
dominacédo e resisténcia, num mundo que se revela sempre orientado no
eixo do tempo, inclinando-se para uma libertacdo do oprimido inevitavel: o
seu imaginario se faz de rebelido permanente e promessa de justica
(XAVIER, 2001, p.118).

O movimento cinematografico Cinema Novo tinha como lema "uma
camera na mao e uma idéia na cabeca" e, assim como a Nouvelle vague, era contra
os moldes da industria cultural. Produziu filmes de cunho denunciativo, como "Terra
em Transe" (1967), de Glauber Rocha, que era a "representacdo alegérica™® do
golpe de Estado na América Latina, em particular o de 1964 no Brasil* (XAVIER,
2001, p.119/120).

Estes movimentos sdo fonte de rico referencial filmico e também
bibliografico, uma vez que alguns de seus diretores também eram tedricos do
cinema; além dos varios estudos cientificos desenvolvidos acerca deles. Embora
aqui tenham sido ilustrados muito brevemente em razdo do recorte desta pesquisa,
possuem grande relevancia no estudo do pensamento social critico no cinema, por,
atraves dele, terem construido uma ponte com a leitura histérica proposta por Walter
Benjamin. Porém, a retdrica destes cineastas jamais conseguiu alcancar o grande
publico. Segundo o cineasta Toni Venturi (2008, p.58), o "Cinema Novo denunciava
a condicéo do povo e falava em nome do povo, mas foi muito pouco ou nada visto
pelo préprio povo...".

As imagens e o cinema que ainda estavam impregnadas nas retinas e nos
coracbes da massa eram as divertidas chanchadas da Vera Cruz e os
ingénuos musicais da Atlantida dos anos 1950, Grande Otello, Mazzaropi e
outros artistas populares. O povo ficou alheio a intensa producéo intelectual
do Cinema Novo, que fazia uma leitura sofisticada, mas elitista do ponto de
vista da forma e narrativa de seus filmes. Ja a classe média nunca gostou
do cinema brasileiro, este artigo estranho, meio sujo e incomodo. Até hoje
permanece profundo o preconceito contra o produto nacional. O patinho feio
percorreu a contramdo das tendéncias da classe média urbana, que
cresceu vibrando com os filmes de acdo dos estldios norte-americanos.
Sao décadas ininterruptas de um sedutor condicionamento cultural aplicado
pelo cinema hegeménico. O Cinema Brasileiro, ao espelhar as imagens de
nés mesmos, induz mais a reflexdo que ao entretenimento (VENTURI,
2008, p.59).

18 A alegoria é entendida por Susan Sontag (1986, p. 96) como um "processo que extrai significacéo do
petrificado e do insignificante, [...] [a partir de uma] analise microlégica das coisas".
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Venturi (2008) aponta que o principal engajamento do Cinema Novo
era com a idéia da construcdo da identidade nacional; e, segundo ele, o movimento
repercute ainda hoje no olhar que se tem sobre o Brasil. A exemplo disso, cita que,
até entdo, os filmes nacionais mais populares do Século XXI sdo os que tém vinculo
organico com a realidade social, como "Central do Brasil" (1998); "Cidade de Deus"
(2002); "Carandiru" (2003); e "Tropa de Elite" (2007). Embora estes filmes tenham,
de fato, causado alguma comocdo nas platéias, € pertinente se atribuir as obras
cinematogréaficas da Globo Filmes - parte do mais poderoso meio de comunicacao
do Brasil -, 0 papel de maiores expoentes comerciais no pais. AO menos no que se
refere ao mercado formal, de mais facil contabilizacdo. N&do € a toa que dois dos
filmes citados por Venturi - "Cidade de Deus" e "Carandiru" - sejam, de alguma
forma, associados a produtora.

A grande penetracdo das obras da Globo Filmes é inegavelmente
devida a divulgacdo mediatica realizada pela Rede Globo de Televisdo e suas
empresas adjacentes. No entanto, a fusdo entre a estética televisiva e o cinema
também tem uma grande funcdo no alcance que estes filmes possuem junto a
massa. As telenovelas sdo muito assistidas e detentoras de uma estética inteligivel a
populacdo brasileira, emprestando elementos como o tipo de enquadramento e
mesmo a forma de se contar histdérias aos longas-metragens produzidos pela
empresa, 0 que contribui para uma maior assimilagédo e identificagdo com eles. Isto
porque, se na Nigéria os filmes estdo tendo um papel importante na construcao
identitaria de seu povo; no Brasil tal papel foi exercido pelas novelas, ao contrario do
gue intencionava o Cinema Novo. Dessa forma, ao invés de a maioria dos filmes
feitos pela Globo Filmes levarem a reflexdo, eles visam o entretenimento, como
pressupfe a teoria sobre a industria cultural (ADORNO; HORKHEIMER, 1985), o
que colabora para que haja uma maior aceitacdo, até da classe média brasileira,
pelas obras que produzem. A politica comercial dessa empresa ndo se interessou
pelo projeto do filme "Tropa de Elite", em razdo dele ndo ter um final feliz (Folha
Online, 24/11/2007).

Embora este filme néo tenha sido produzido pela grande e poderosa
Globo Filmes, 0 que é quase um pressuposto para o grande sucesso comercial no
pais, o mesmo foi distribuido no Brasil pela Universal Pictures e nos Estados Unidos
pela Twentieth Century Fox, dois grandes estudios e distribuidores de filmes em todo

o mundo. Contudo, é possivel afirmar que sua grande repercussdo tenha sido
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devida especialmente pela atencdo que a midia deu ao fato do filme ter sido
amplamente comercializado por ambulantes, antes mesmo de seu lancamento
oficial, o que acabou gerando matérias sobre 0s mais variados assuntos
relacionados ao filme, como visto no segundo capitulo. Segundo uma pesquisa do
Datafolha (NOVAES, 06/10/2007), entre os 1,5 milhdes de pessoas que se estima
terem assistido ao filme antes de sua estréia nos cinemas, através de copias nao
autorizadas, a taxa de aprovacgao a obra foi de 80%, que o classificou como étimo ou
bom™®°.

De acordo com Maar (2008), para Adorno e Horkheimer, ndo importa
unicamente o que é veiculado pela indastria cultural, mas toda sua esfera, que inclui
seu modo, organizacéo social e medida. Pode-se tomar como exemplo do alcancede
sua andlise o fato de ndo somente ser analisado por eles um filme produzido, mas
também as falas de seus personagens, como se comportam, quais Sao seus
habitos, como se inserem socialmente etc.; além de toda a estrutura que o envolve
enquanto produto. Por isso a importancia de analisar em profundidade ndo somente
0 que circunda a proeminéncia que tomou o filme "Tropa de Elite", mas também a
obra em si, como foi feito com "Osuofia em Londres". Essa analise sera de
importante relevancia para o entendimento do processo de identificacdo, que levou a
parte da comogdo cultural causada pelo filme. Porém, diferentemente da analise
feita com "Osuofia...", a de "Tropa..." serd mais voltada para o debate que seu
conteudo originou, que acredita-se atender melhor as questbes que este capitulo

abarca.

3.8 ANALISE DE "TROPA DE ELITE" E DO DEBATE QUE SEU CONTEUDO ORIGINOU

Descobri®

o filme "Tropa de Elite", através de alunos aos quais
ensinava, que tinham entre treze e dezesseis anos, quando lecionava em um colégio
particular bastante elitizado e conservador, em Londrina, no ano de 2007. Dentro da

escola, havia uma academia de linguas na qual eu dava aulas de inglés e tinha um

%9 13% dos entrevistados classificaram o filme como regular, e 7% como ruim ou péssimo (NOVAES,

06/10/2007).
10 Em alguns momentos dessa analise se fara o uso da primeira pessoa, em func¢ao do relato da experiéncia
pessoal do pesquisador no que concerne a obra e ao fendbmeno que a envolveu.
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grupo somente de meninos, que ficavam muito a vontade por terem um professor
jovem e do mesmo género que eles. Dessa forma, acabavam se sentindo na
liberdade de falar de assuntos que eram tabus com outros professores, assim como
de agirem com maior espontaneidade uns com 0s outros. Foi nesse ambiente que
tive meu primeiro contato com a obra, a partir do uso do termo "pede pra (sic) sair”,
acompanhado de um tapa na cara auferido ao interlocutor de quem fazia a
exclamacédo no filme. Embora eu tenha chamado a atengdo do aluno que havia
executado a acao, logo me foi explicado por todos que se tratava de uma
"brincadeira” entre eles, em referéncia a cena em que o Capitdo Nascimento
repreendia um soldado desonesto. Foi com espanto que ouvi este primeiro relato da
imagem de justiceiro do personagem, visto como um heréi por aqueles
adolescentes, e, como depois descobri, por tantos outros brasileiros.

Enquanto surgia na midia uma acalorada discussdo acerca das
copias ndo autorizadas que haviam vazado do filme, fui acompanhando a cada aula
o fascinioexercido pela obra sobre aqueles alunos. Foi inclusive um deles que me
emprestou a copia que possuia de "Tropa...", adquirida no mercado informal, na qual

! assim como os acontecimentos

finalmente pude identificar as musicas do filme*®
gque me eram descritos e, algumas vezes, até reproduzidos por aqueles alunos.
Além disso, descobri a existéncia do BOPE (Batalhdo de Operacdes Policiais
Especiais da Policia Militar do Rio de Janeiro).

O conteudo da obra trata da busca de um policial deste batalhdo, o
Capitdo Nascimento, por um outro membro da corporacdo que consiga substitui-lo,
de maneira que ele possa se afastar do batalh&o para cuidar de questdes familiares,
como 0 nascimento de seu primeiro filho, e dos problemas psicolégicos que vem
enfrentando em decorréncia de seu trabalho. A narrativa do filme gira em torno do
dia-a-dia desse policial e de como acontece a escolha e treinamento daquele que
deverd tomar seu lugar. Dessa forma, é mostrada mais de perto a vida de Neto e
Matias, que sao seus possiveis sucessores. Permeando estes pontos-chave da
histéria, esta a violéncia policial na luta contra o trafico, mostrada como solucao para

este problema, além de outras questbes de ordem de seguranca publica. Por

1 poucos anos atras, as duas musicas que embalaram o filme ja haviam feito sucesso no Brasil, o que

demonstra o poder influenciador de uma obra com grande impacto. O refrdo da musica-tema, "Tropa de
Elite", interpretada pela banda Tihuana, diz: "Chegou a tropa de elite, osso duro de roer / pega um pega
geral, também vai pegar vocé". Ja a outra musica, intitulada "Rap das Armas", cantado por Cidinho e Doca,
que refere -se ao Morro do Dendé, localizado na cidade do Rio de Janeiro, diz: "P4& subi aqui no morro / até o
BOPE treme / Nao tem mole pro exército / civil, nem pra PM".
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exemplo, quando ilustra - bastante superficialmente -, a vida dos jovens de classe
média que trabalham em ONGs nas favelas cariocas, que, por fumarem maconha,
sdo mostrados como hipdcritas que alimentam o crime organizado.

Com o langamento oficial do filme, deu-se inicio a outros variados
debates, como sobre as citadas questdes da seguranca publica e do consumo de
drogas, assim como sobre a violéncia, mais o fato do filme ser ou néo fascista - e,
por isso, ter conquistado tantos ardorosos fas, dos mais diversos posicionamentos
ideoldgicos. Conforme se observou na pesquisa realizada nos arquivos online da
Folha de Sdo Paulo sobre o filme, sua mobilizacdo do imaginario popular foi tao
grande que envolveu pessoas de diferentes posi¢cées sociais e idades, como pode
ser visto no caso das (re)criacbes sobre o filme, feita por criancas e adolescentes,
citadas no segundo capitulo. A muasica-tema da obra foi utilizada como estimulo aos
policiais que foram conter um motim em Pernambuco, que chegaram ao local
ouvindo-a em alto volume (BAPTISTA, 13/11/2007). Também foi denunciado o
usode saco plastico por policiais como técnica de tortura, como mostrado no filme,
embora ndo se possa atribuir o fato necessariamente a influéncia do filme, que
pretende retratar fatos préximos a realidade (IGLESIAS, 03/01/2008). Estudantes da
UNIFESP utilizaram borddes do filme, como "pede pra (sic) sair", para exigir o
afastamento do reitor da universidade (BOMBIG, 17/04/2008). Estes sdo sO alguns
exemplos para ilustrar o quanto o conteudo do filme tocou nos sentimentos das
pessoas ou foi inserido como "modelo” ou inspiragdo no seus relacionamentos
cotidianos.

Entretanto, para a andlise do filme, ao invés da mencionada
pesquisa feita sobre "Tropa", centrar-me-ei nos textos publicados no caderno
Sessdo de Cinema, da revista Comunicacdo&politica'®®, que organizou uma
compilacdo sobre o debate a respeito do contetdo do filme, majoritariamente a partir
de artigos publicados pelo jornal O Globo, mas também produzidos exclusivamente
para a publicagdo. Por se tratarem de textos escritos por pessoas envolvidas néo
somente no filme, como nas questbes que ele toca, acredita-se ser mais
interessante sua analise, uma vez que as diferentes opinides servem de relato

minucioso sobre 0 que trata a obra e suas contradicdes. Também, trata-se de textos

%2 com excecdo dos textos de Jorge Coli e Laura Capriglione, que foram utilizados por acrescentarem

informacgdes, respectivamente, as questdes colocadas em debate nestes artigos e no texto produzido pelo
pesquisador. Outra excegdo € o texto de Laymert Garcia dos Santos, usado por fazer uma analise singular
sobre a obra, que colabora grandemente com o debate a seu respeito.
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escritos na primeira pessoa, sem a possivel distorcdo que o uso de pequenos
trechos de declaracdes, comumente feito nas publicacdes da imprensa, pode
causar'®,

Arnaldo Bloch (2007, p.231/232)'** aponta que ao optar pelo Capitdo
Nascimento como narrador do filme, o diretor José Padilha assumiu, "de maneira
sistemética, acritica e quase pedagdgica - e justificou para a média reacionéaria da
sofrida sociedade espectadora - o discurso e o0 ponto de vista do que ha de pior na
corporagdo, o discurso da pseudo-razdo enlouquecida dentro da loucura
institucional”. Este discurso seria de que a Unica alternativa viavel é matar os

desajustados. O préprio diretor (2008)%°

assume que houve uma mudanca de
narrador na montagem do filme, com a intencdo de, com isso, também mudar
oponto de vista da obra. Ninguém melhor que o agente da repressao para enfatizar
0 prisma sob o qual a obra € apresentada.

Embora Padilha tenha afirmado que tentou mostrar que tanto o
BOPE quanto os traficantes empregam a tortura e a violéncia, portanto, 0s mesmos
meios, toda a narrativa do filme acaba legitimando o uso da violéncia quando esta é
exercida por parte do Estado. Isto porque, no final de contas, é ele que tem o
monopolio do uso legitimo da mesma para estabelecer a ordem. Tal questdo fica
clara no episddio da visita do Papa ao Rio de Janeiro, que faz pano de fundo ao
enredo do filme. S6 o Capitdo Nascimento, com seu carisma, e legitimado por uma
instituicdo de seguranca publica, tem a obrigacdo e as condicbes de "garantir' a
seguranca de uma figura "santificada" e de interesse internacional.

Sobre a intencionalidade de um material audiovisual, assim como a

de um texto, Pedro Amaral (2007, p.228/229)*°® discorre:

(Ela) deve ser buscada em suas estratégias discursivas, e nesse sentido
parece-nos evidente que Tropa de Elite consiste em um filme de tese [...].
Construido a partir de uma perspectiva, a do narrador-protagonista, o filme
exibe imagens que se aproximam do documentario, do jornalismo televisivo,
ou seja, imagens 'realistas’. Artificio em que o real se funde com o discurso
do Capitdo Nascimento, de modo que a perspectiva deste aparece como a

183 Desta forma, as referéncias que seguem sobre sua publicacdo original sdo somente a titulo de informacéo,

uma vez que a referéncia bibliografica que consta ao fim desta pesquisa € a da revista
Comunicagao&politica.

Colunista do jornal O Globo, no artigo “Tropa de Elite é fascista? Pelos gritos de ,caveira® na estréia e os
urros sensuais da platéia, sei ndo...”, publicado originalmente no link <http://oglobo.globo.com/blogs/arnaldo>,
em 25/09/2007.

Na entrevista que concede nos extras do DVD langado oficialmente.

Na introducdo ao dossié sobre a discussdo acerca do filme “Tropa de Elite”, com colaboracdo de Pedro
Caldas, publicada exclusivamente na revista Comunicac¢ao&Politica.
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perspectiva verdadeira, a Unica possivel. Reforca esse artificio o fato de
Nascimento e seus pupilos Neto e Matias serem 0s Unicos personagens da
trama dotados de alguma complexidade - os demais sdo unidimensionais,
reduzem-se a tipos: o policial corrupto, o burgués alienado, o bandido.

Por outro lado, Artur Xexéo (2007)*®" argumenta que ndo se pode
confundir argumento com intencédo do diretor, pois associar o fato de José Padilha
ter dirigido um filme como "Tropa... " ao apoio do mesmo as praticas do BOPE, seria
como acusar o cineasta Francis Ford Coppola de ter ligacdes com a mafia por ter
feito "O Poderoso Chefao" (1972). Apesar de concordar com o argumento de Xexeo,
a intencionalidade do filme, que ndo necessaria e inteiramente € a do diretor, faz-se
bastante clara quanto ao angulo pelo qual a histéria é contada, colocando o
espectador como cumplice do Capitdo Nascimento e de seus métodos de
fazercumprir a lei. Segundo Amaral (2007), embora alguns argumentem que fatos
como os problemas de saude e os conflitos conjugais denotem alguns aspectos
negativos do caminho escolhido pelo personagem principal, o que distanciaria o
espectador de seu discurso, eles aumenta o grau de identificacdo do publico, uma
vez que o humaniza - sendo a cota de sacrificio um elemento indispensavel para a
caracterizacdo de um heroi, segundo o autor. Assim, ao filme adotar o ponto de vista
de Nascimento, mais facilmente o espectador é seduzido pela visdo do policial herdi
e de que s a violéncia pode ser eficaz no Brasil contemporaneo, como aponta
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Laymert Garcia dos Santos (2007)°, um lugar no qual "n&o existe mais sociedade -

o Estado de Direito e a cidadania sumiram pelo ralo e impera a lei da selva".

Esta "lei" que estrutura a narrativa do filme, para Santos (2007), é o
principio biolégico da sele¢do natural, criado por Darwin, ou seja, a "lei" do mais
forte. Para este autor, o que seria um problema no filme, € justamente fazer da

selecdo "o seu principio operatério e a chave do seu sucesso™:

Em "Tropa de Elite" estamos diante de uma violéncia pura naturalizada. O
"mais forte" é o "campedo", e seu sentido é assegurar a sua reproducao
como vencedor. O policial Nascimento sé pode "retirar-se" para cuidar de
seu filho quando e porque ja fez um outro filho dentro do batalhdo, capaz de
assegurar a continuidade da espécie. [...] mesmo com toda a ambigiidade
do mundo e as angustias do personagem Nascimento, a mensagem que
fica € que nem tudo esta perdido no Brasil porque, apesar de tudo ha
homens que sdo "homens". E eles nasceram para matar... os bandidos

17 Colunista do jornal O Globo, no artigo "Chocante € a platéia”, publicado originalmente no jornal O Globo, de

26/09/2007.
188 Em referéncia a como que o pais é retratado na obra.
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pobres, é claro. Vale dizer: para fazer "saneamento béasico", eliminar os
inaproveitaveis. E ai que o principio da selecdo natural encontra uma
perspectiva societaria: ao se afirmar dentro dos parametros da selecao
natural, o mais forte afirma seu "direito" de fazer limpeza social. Desse
modo, a selecdo natural positiva se completa com a selecdo natural
negativa'®’, e os mais fortes de cima se irmanam com os mais fortes de
baixo, numa mesma cruzada. N&o € a toa que o herdeiro de Nascimento é o
negro pobre, mas inteligente, que "chega 1&". O filme de Padilha ndo é
somente a legitimacdo da boa policia. E a legitimacéo dela como vetor do
estado de excecdo em que vivemos.

7

Neste caso, a boa policia é representada especialmente por um
policial, o Capitdo Nascimento, o policial heréi. O mesmo que, de acordo com llona
Szabé de Carvalho (2007)'°, ao fazer uso da tortura, além de desrespeitar
gravemente seu codigo de conduta, esta traindo a sociedade e o Estado ao inverter
o cumprimento do seu dever; tornando-se assim "mais bandido que o bandido". O
fato de as pessoas se identificarem fortemente com este policial aponta a
necessidade de um debate maior sobre a questdo da seguranca publica, de maneira
que haja melhor conhecimento do tema pela populacdo. Esta forte identificacao
também denota a inseguranca reinante nos dias de hoje, refletida no acato a idéia

de violéncia como sua Unica solucdo. O ator Wagner Moura™

(2007), protagonista
do filme, acredita que é justamente pelo fato de a obra suscitar tal questao que nao
a faz fascista, mostrando um ponto de vista, o olhar do policial, que considera
fundamental para entender e discutir a seguranca publica no pais. Do contrario,
Moura (2007) reflete que talvez nés estejamos nos tornando fascistas ao vermos em
policiais que desrespeitam os direitos humanos a solugédo para o caos a que
estamos submetidos, devido a falta de uma politica de seguranca publica "qualquer”.
Questao que o ator considera abarcar inclusive o trafico.

Embora Wagner Moura (2007) acredite que, por outro lado, o abuso
e 0 vicio sejam questdes de saude publica, ele atribui alguma responsabilidade
individual aos que compram suas drogas, no fomento do trafico. Porém, afirma que

Nao vai ser a repressao que acabara com o consumo, mas observa na legalizacéao

169 Segundo Santos (2007), no filme "Cidade de Deus", dirigido por Fernando Meirelles, a questdo da selecdo
natural é explorada pelo seu viés negativo, tal como ela ocorre no mundo miseravel do trafico na periferia. Ja
em "Tropa de Elite" ela € explorada pelo seu viés positivo, assim como se exerce na aristocracia politica.
Contudo, o trago em comum entre estes dois filmes seria a glamorizagdo da violéncia pura, que seduziram o
espectador com a afirmacao de uma forga que ndo possui limites. Um fato comum, porém concernente a
feitura dessas obras, é que ambas possuem Braulio Mantovani como roteirista e co-roteirista,
respectivamente.

Coordenadora do Programa de Seguranga Humana do Viva Rio, texto feito para a publicagcdo do dossié sobre
o filme, na revista Comunicagao&politica.

1 Autor do artigo "Tropa de Elite ndo é fascista", publicado originalmente no jornal O Globo, de 24/09/2007.
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das drogas uma possibilidade de acabar com o trafico. Ja na visdo do filme, e,
declaradamente, do diretor, quando uma pessoa compra drogas, esta financiando o
traficante armado no morro. Como diz o Capitdo Nascimento, "pra mim, quem ajuda
traficante tem que ir pra cadeia”. A obra ndo abre espaco para nenhum debate sobre
0 tema, somente apresenta uma visdo que pode ser chamada de maniqueista dos
fatos. Como afirma Padilha (2008)'"%, "quando vocé compra drogas, vocé esta
financiando o traficante armado no morro". Inclusive, como ja visto no segundo
capitulo, esta é uma visdo que também € usualmente atribuida ao consumo de
mercadorias que séo copias ndo-autorizadas.

Sobre a unilateralidade da obra, Jodo Paulo Cuenca (2007)'"®
aponta que talvez este seja o filme mais reacionario ja feito no cinema nacional,
mostrando o trafico de drogas como um cancer, a elite branca como hipécrita, a
Policia Militar como corrupta e o Batalhdo de Operacdes Especiais como
incorruptivel. Esta diferenca entre a PM e o BOPE é mostrada no filme através de
diversas praticas de extorsdao, que ocorrem mesmo dentro da Policia Militar, que
servem para endossar o argumento do Capitdo Nascimento, de que "o sistema'’* faz
parte da cultura da policia". Segundo o personagem, isto ocorre da seguinte forma:
"a policia trabalha pro (sic) sistema e o sistema trabalha para resolver os problemas
do sistema". Mas, "na pratica, o BOPE é outra policia", com seus "homens formados
na base da porrada”, de maneira que sejam honestos ao ponto de fazerem justica a
qualquer preco, mesmo que seja através da tortura. Deste modo, Cuenca (2007,
p.236) diz que o filme "na maior parte do tempo parece um institucional nauseante"
do Batalhao, e que, "no final, sé faltou [a frase] 'Aliste-se ja!™.

O sucesso da obra, assim como a exposi¢cdo do B.O.P.E, para o
bem e para o mal, acabaram inspirando a producdo do longa independente "Rota

Comando"!™

, que também foi comercializada informalmente antes de chegar as
lojas, uma vez que nao foi exibido nos cinemas. Nao se trata de uma contra-
resposta a "Tropa...", uma vez que também mostra a tortura como um meio eficaz de

conseguir informacdes e justica - mesmo mostrando policiais que, supostamente, sO

72 Na entrevista que concede nos extras do DVD langado oficialmente.

73 Escritor e colunista d'O Globo, no artigo "Tropa de Elite: osso duro de roer", em 25/09/2007.

174 Conforme define Jorge Coli (2007), no filme, o uso da palavra sistema é "para caracterizar as relagdes de
corrupcao inerentes ao funcionamento policial”.

Inspirado no livro "Matar ou Morrer”, do ex-oficial Conte Lopes, hoje deputado estadual do estado de S&o
Paulo (PTB). Dirigido, escrito, produzido e financiado pelo advogado Elias Junior. Mais informa¢8es podem
ser obtidas em Capriglione (2009).
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abrem fogo apds o perseguido atirar -, mas de uma versao paulistana de exaltacédo a
ROTA!® - que parece estar para Sdo Paulo como o BOPE esta para o Rio de
Janeiro. Assim como na obra que a inspirou, muitas vezes, parece se tratar de um
video institucional, porém até mais "didatico", que também é estampado com o
"selo" de veracidade por ter sido baseado em experiéncias reais.

Sobre o impacto que "Tropa de Elite" exerceu, o co-autor do livro

"Elite da Tropa", Luiz Eduardo Soares (2007)*"" afirma que

[...] o que se ostenta é forte e 0 que se oculta mais forte
ainda. O que se exibe é conhecido, mais nunca foi exposto
por esse angulo - e o contraste entre familiaridade e
estranhamento inquieta e seduz. O que se oculta, ou melhor,
trafega sob a epiderme da narrativa, € o desencaixe entre,
por um lado, a visdo de mundo autoritaria e aparentemente
auto-suficiente do policial-narrador e, por outro, seu
sofrimento, sua hesitagdo nédo verbalizada, sua incapacidade
de tornar humana a vida que vive. [..] O que distingue
bandidos e policia, se a violéncia arbitraria € a linguagem
comum que os identifica? Convertem-se em extensfes, um
do outro (p. 240).

A repulsa ou fascinio que o filme exerceu sobre as pessoas, parece-
se acontecer pelo mesmo motivo: 0 uso da forca como principal meio de fazer
justica. O que causa horror diante da grave infragdo aos direitos humanos que a
tortura implica, mas também encantamento e adeséo por cidadaos que se sentem
tdo inseguros que s6 conseguem observar na violéncia policial uma solucao viavel a
guestado da seguranca publica.

De fato, € feito uso de um prisma novo e instigante, com a narragado
em off do Capitdo Nascimento. Um personagem que, diferentemente dos retratados
no Cinema Novo, fala a lingua do povo, que, por sua vez, ao se identificar, passou a
falar a lingua do personagem - como no caso que presenciei com meus alunos, que
parece ter sido comum em grande parte do Brasil, tendo em vista a grande adeséao
popular que o personagem teve, conforme as informacdes coletadas na pesquisa

sobre o filme nos arquivos online da Folha de S&o Paulo. Portanto, o Capitédo

% Sigla de Rondas Ostensivas Tobias de Aguiar.

7 No artigo que escreveu, intitulado "Aplausos a violéncia?", publicado originalmente no jornal O Estado de SP,
de 07/10/2007. Luiz Eduardo Soares é cientista politico, ex-Secretario Nacional de Seguranca Publica, e,
conjuntamente com André Batista e Rodrigo Pimentel, é autor de "Elite da Tropa". Ao contrario da préatica
usual, do livro servir de base ao roteiro do filme; o livro foi escrito a partir do roteiro de "Tropa de Elite". Este,
por sua vez, foi escrito por Braulio Mantovani, José Padilha, e Rodrigo Pimentel. Pimentel, ex-policial do
BOPE, além de ter trabalhado na escrita do livro, foi quem inspirou o Capitdo Nascimento
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Nascimento representou ao publico o retrato de um ser real, que serviu de
representante a sua consciéncia de classe. Isto €, um personagem com atributos
que o enaltecem e fragilidades que o humanizam, causando, com isso, veneracgéo e
identificacdo. Imagino que a situagdo que vivenciei tenha sido potencializada pelo
excesso que caracteriza as paixdes da adolescéncia, porém, ainda assim, parece-
me bastante ilustrativa quanto ao poder sedutor do argumento de "Tropa de Elite".
Ainda mais, considera-se que o filme forneceu elementos identificatorios tanto as
pessoas de classes mais abastadas, quando exprimem a necessidade de eliminar
os bandidos pobres, quanto as menos favorecidas, ao tratar os "playboys" como
maconheiros que sdo grandemente culpados pelo trafico de drogas e,
consequentemente, por parte da violéncia nos morros.

Por ndo haver profundidade no tratamento que a obra da aos
esteredtipos, o fascinio pelo ponto de vista do personagem principal se torna mais
facil, uma vez que nao existe qualquer contra argumento a sua fala. Também néo ha
nenhuma relativizagdo na constru¢éo da realidade, com aurea de inquestionavel,
que a filmagem no estilo documental possibilita. Cada qual se identifica com o que
lhe atravessa, com 0 que enxerga como espelho de seus sentimentos - e é
justamente o fato de "Tropa de Elite" ter rompido com limites de classe, cor, sexo,
idade ou género, conforme aponta Soares (2007), que o torna tdo preponderante.
Como também, por ser um filme que trata de questdes que sao diariamente
expostas pela midia ao povo brasileiro, mesmo para 0s que ndo a vivenciam
presencialmente. Somado a isso, por seu narrador supostamente trazer consigo a
solucdo para as angustias e incertezas ocasionadas pela inseguranca que
vivenciamos. Por todos estes aspectos, ndo ha como ser indiferente a obra.

Conforme aponta Soares (2007), com este filme ocorreu uma
mobilizacdo no imaginario coletivo, um fenémeno ainda por se compreendido, que
talvez somente tenha sido proporcionado pela ampla comercializagdo de sua copia
ndo autorizada. Ao contrério, ou além, do que apontou Benjamin (1994), foi a
reprodutibilidade técnica, assim como o debate relacionado a sua ocorréncia e ao
conteudo do filme, que parecem ter permitido a grande visibilidade que "Tropa de
Elite" teve.

As gquestdes concernentes ao processo de globalizacdo parecem
aproximar diferentes realidades, mas pode-se concluir que este processo € referente

a relativa facilidade com que se tem acesso a algumas informacdes e as mudancas
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na dindmica da vida dos individuos. Embora a maior exposicdo a diferentes
influéncias externas possa oferecer novas possibilidades de convivéncia com e/ou a
observacdo de outras culturas, elas ndo necessariamente se estendem a todos os
povos e locais. Mesmo assim, o conceito de identidade cada vez menos pode ser
entendido como algo sem relacdo entre o "global" e o "local". Com isso, 0 processo
de identificacdo depende de varios fatores contextuais, ndo podendo ser apontado
como algo comum a todos. Procurou-se aqui apresentar um panorama mais geral de
seu processo em relacao as duas partes de "Osuofia em Londres" e "Tropa de Elite".

A intencao neste capitulo ndo foi esgotar o conceito de identidade ou
do processo de identificacdo. Dessa forma, ndo se buscou oferecer uma resposta
definitiva ou mesmo inédita sobre eles, mas somente discuti-los diante dos objetos
desta pesquisa, levantando hip6teses e sugerindo possibilidades quanto a por que
estes se tornaram fendbmenos populares. Tratou-se de duas inddstrias de cinema
diferentes, a nigeriana e a brasileira, com enfoque maior na primeira, especialmente
pela importancia que ela apresenta para a questdo dos estudos sobre o poés-
colonialismo e o quanto ela é significativa na constru¢do de uma identidade visual e
narrativa de variados povos da diaspora africana. Conclui-se, nesta parte, que a
maior similaridade apresentada entre os filmes analisados, quanto ao processo de
identificacdo, reside no fato de terem causado uma grande mobilizagdo do
imaginério popular, mais por razbes contextuais historicas, que pela forma de
comercializacdo e/ou exibicdo a que foram submetidas, embora a acessibilidade
trazida por elas tenha tido um papel protagonista no acesso ao conteudo simbolico

que possuem.
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CONCLUSAO

Na era em que o contetdo das cépias ndo autorizadas pode atingir a
perfeicdo, em razdo dos avancos tecnologicos que potencializaram a qualidade e a
guantidade dessas copias, o invélucro das cépias autorizadas se tornou seu grande
diferencial, servindo como valor agregado ao produto. Contudo, a era digital trouxe
uma severa mudanca na percep¢do de valor dos bens produzidos pela industria
cultural, cujas coOpias consideradas ilegais passaram a ser compartilhadas a custo
zero, ou comercializadas a um valor exponencialmente menor que no mercado
formal. Com esta abundancia gerada, que parece n&do apontar ao fim da cobranca
pelos bens culturais, mas a uma mudanca quanto a pelo qué se é cobrado, a
industria deve explorar os pontos de escassez que este momento traz, como é hoje
o caso do cinema 3-D. No entanto, deve-se atentar ao fato que estes pontos se
deslocam de acordo com as conjecturas de cada momento, e que, de uma maneira
geral, o futuro da industria cinematografica parece residir na producdo de bens
culturais transmidiaticos, que estimulem a criacdo por parte do publico, o que
apontaria a construcdo de uma nova industria cultural, ndo ideologicamente
diferente, mas com alteracdes inéditas em sua dindmica interna e em sua relacdo
com o publico.

No que se refere a essas (re)criacdes dos consumidores, conclui-se
que elas representaram a maior mudanca quanto aos pressupostos da industria
cultural, que intencionava o consumo de seus produtos por uma audiéncia passiva e
alienada, o que, de fato, parece ter ocorrido durante quase todo o século XX. Atribui-
se essa maior autonomia do publico as evolucdes tecnolOgicas, especialmente a
Internet e a facil reprodutibilidade dos DVDs, que romperam com as légicas de
acesso e comercializagdo ainda vigentes h& pouco mais de dez anos.

Percebeu-se no tratamento da questdo da chamada "pirataria” pela
midia, uma preocupacdo quase que exclusivamente relacionada as copias fisicas
ndo autorizadas. De acordo com a palestra e as noticias analisadas, acredita-se que
elas sdo tomadas como foco em razédo de nédo gerarem arrecadacdo de impostos,
tanto por sua venda quanto por ela estar intimamente ligada a criagdo de empregos
informais. O fato de também ndo pagarem o direito autoral das obras

comercializadas seria outra razdo para serem evidenciadas como as mais
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problematicas dentre as copias ilegais. Contudo, em uma avaliacdo mais ampla, sao
as (re)criacbes que representam o0s maiores desafios a questdo da propriedade
intelectual, uma vez que se utilizam de obras que usualmente possuem todos os
direitos reservados, colocando-as na situacdo de criagbes colaborativas, o que
demonstra a importancia de novas formas de licenciamento que nao através do
copyright e do Direito Autoral, como o Creative Commons, o CCO e o copyleft!’®.

Nota-se que existe uma tendéncia a valoriza¢do no papel do publico
consumidor em divulgar e retrabalhar as obras da industria cultural, embora pareca
haver um longo caminho até sua assimilacdo como agente ativo e ndo mais passivo
por esta industria, no que se refere ao seu poder de escolha e acdo sobre os bens
gue consome. Essa parece ser uma questdo de importancia para o futuro da
indastria cultural e pode ter resultados positivos para o publico, que ndo mais seria
criminalizado por suas a¢cfes. Contudo, acredita-se ser pouco provavel que, caso a
assimilacdo dessas mudancas ndo ocorra, o publico consumidor retrocedera ao seu
papel passivo frente ao modus operandi desta industria, uma vez que tais mudancas
séo de ordem tecnoldgica, além de sociais e antropoldgicas.

Apesar de as ac¢des de repressao sobre o comércio de copias fisicas
ndo autorizadas, frente a especializacdo que este negoécio vem sofrendo, ndo mais
se restringindo as producdes em larga escala proveniente de paises como China,
acredita-se que ndo se vera o fim deste tipo de comércio, nem hoje nem no futuro,
uma vez que a chamada "pirataria” data, no minimo, desde o inicio do copyright - 0
gue demonstra a complexidade de uma resolucdo que alcance sua extincao.

Embora tenha se percebido que o foco sobre as noticias publicadas
a respeito de "Tropa de Elite" foi direcionado ao seu contetdo, assim como a sua
carreira comercial, parece impossivel dissociar o impacto cultural que a obra causou
do fato dela ter tido suas coépias ndo autorizadas amplamente compartilhadas e
comercializadas. Nao se tem informacdes concretas que permitam afirmar se o seu
sucesso no mercado formal foi auxiliado ou prejudicado em razédo delas, porém é
mais provavel que tenha se tratado do primeiro caso, em razao da midia gratuita que

o filme recebeu, o que se deu em razdo dos debates que gerou. Provavelmente,

8 0 Brasil passa por um retrocesso neste sentido, uma vez que a Ministra da Cultura do governo da Presidenta

Dilma Rousseff (cujo mandato foi iniciado em 1° de janeiro de 2011), Ana de Hollada, retirou do site do MinC
as licencas Creative Commons, disponibilizadas em 2004, durante a gestdo do ex-Ministro da Cultura
Gilberto Gil (MEDEIROS, 21/01/2011). Tal ato, segundo Medeiros (21/01/2011), "“foi interpretado por
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estes debates ndo teriam tido a mesma proeminéncia se a obra ndo houvesse caido
no gosto popular, especialmente através das codpias consideradas ilegais. Desta
forma, conclui-se que foi do acesso as coépias ndo autorizadas do filme que seu
contetdo tomou lugar no debate sobre a questdo da chamada "pirataria”, o que se
acredita ter contribuido ao interesse do publico que ndo havia visto a obra, de
assisti-la nos cinemas. Quanto aos espectadores que a reviram nesta janela de
exibicdo, pode-se atribuir seu interesse ao fato de poderem ver a obra acabada, com
as prometidas cenas inéditas divulgadas na promoc¢do do filme; ou mesmo ao
interesse em revé-la na tela grande dos cinemas, 0 que € uma experiéncia ainda
Unica. No que se refere as suas outras janelas de exibicdo, embora ndo se tenha
tido acesso a estudos sobre elas no mercado brasileiro, 0 que ndo permite uma
andalise comparativa, pode-se auferir que o sucesso de um filme no mercado informal
tem mais impacto sobre sua exibicdo nos cinemas, no mercado de aluguel em
videolocadoras e no varejo, do que em janelas como pay-per-view, TV fechada e
aberta. Isto porque elas sempre foram temporalmente posteriores as duas primeiras,
portanto, a "pirataria® ndo parece ter influéncia direta sobre seus respectivos
publicos.

Quanto as duas partes de "Osuofia em Londres", é importante
observar que, em razdo dos poucos dados disponiveis sobre elas, as conclusées
sdo mais embasadas em seu contexto histérico dentro do cinema nigeriano que em
informacgdes concretas sobre suas janelas de exibicdo/comercializacdo. Tendo em
vista que, embora exista uma tendéncia ao aluguel de salas de cinemas para a
exibicdo dos videofilmes antes de seus langamentos em DVD, ela parece ser pouco
representativa frente aos habitos da industria, pois exige espacos que S80 escassos
no pais e que possuem um custo de uso que deve ser elevado, em funcdo das
poucas salas existentes na Nigéria. Desta forma, suas janelas de
exibicdo/comercializacdo se restringem ao varejo e a exibicdo na televiséo fechada,
até onde se tem conhecimento.

A comercializacdo das coOpias autorizadas de "Osuofia em Londres”
parece ter transcorrido normalmente e com éxito. Contudo, a grande questdo sobre
seu caso € gque sua exibicdo na rede de computadores, de forma informal, parece ter

criado uma via de acesso que ndo seria possivel as pessoas de outros paises, nos

militantes do compartilhamento digital como um ato de guerra em relacéo ao copyleft - e também uma adeséo
as teses mais conservadoras do direito autoral no Pais".
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quais ela se da por meio de copias fisicas ou virtuais ndo autorizadas, em razdo do
custo e das outras possiveis dificuldades quanto a importacdo de cépias fisicas
autorizadas.

Portanto, conclui-se que o compartilhamento e a comercializagdo de
copias ndo autorizadas tiveram também um papel fundamental no alcance que os
filmes tiveram, chegando a ser exibidos em cinemas estadunidenses. Supfe-se que
as duas partes tenham sido exibidas conjuntamente, assim como S&ao
comercializadas em um uUnico DVD, ao menos no que se refere ao mercado
internacional do suporte. Contudo, ndo se pode afirmar que a informalidade tenha
tido qualquer relacdo com a exibicdo do filme nos cinemas, o que, até onde se sabe,
nao tem procedéncia na industria nigeriana de videofilmes. Este caso pode apontar
a uma possivel formagéo de mercado internacional, que estaria de acordo com as
intencdes da industria cultural da Nigéria.

Por fim, é possivel apontar que o sucesso das obras ndo dependeu
somente do fato de terem tido suas copias ndo autorizadas amplamente
compartilhadas e comercializadas. Este fato se apresentou como indelével aos
casos analisados, pois muitas pessoas que estariam excluidas, mesmo que
temporariamente, dos circuitos comerciais desses filmes, tiveram acesso aos seus
conteudos simbdlicos através das coépias ndo autorizadas. Portanto, trata-se da
formacao de fendbmenos culturais que sé obtiveram a escala em que se deram em
razdo da dita "pirataria”. Porém, o sucesso das obras, tanto no mercado formal
guanto no informal, teve grande relacdo com o processo de identificacdo do publico
por elas, o que originou uma mobilizagdo do imaginario popular em razédo de
contextos historicos inerentes aos paises onde seus fendmenos se deram.
Resumidamente, no caso de "Tropa", pela questao da seguranca publica no Brasil; e
no caso de "Osuofia”, pela questdo da colonizacdo inglesa na Nigéria.

Aponta-se a necessidade de estudos que proponham uma maior
sistematizacdo das janelas de exibicdo/comercializacdo no Brasil e na Nigéria,
sendo que neste Ultimo, eles devem ser mais extensos, devido a inexisténcia de
orgaos cuja funcao seja produzir estes dados - como é feito no Brasil pela ANCINE e
pela FilmeB. Esta sistematizagdo também sera necesséaria para um estudo cujo
objetivo seja comparar mais detidamente as industrias cinematogréaficas desses

paises, a partir da producdo de dados ainda inexistentes sobre as janelas de
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exibicdo/comercializacdo de ambas as industrias - como o niumero de VCDs/DVDs
vendidos por titulo e género.

A discussdo sobre direitos autorais no contexto dos avangos
tecnologicos de facil acesso ao publico, através da Internet, requer a realizacdo de
uma pesquisa mais aprofundada sobre as questbes inerentes ao processo de
(re)criacdo por parte do publico. Resultaria interessante sistematizar as obras
disponibilizadas em uma determinada plataforma virtual, a partir da qual se possa
analisar as obras que sao utilizadas, se o sucesso comercial delas é um fator
preponderante a opcao por seu uso, quais suas formas de licenciamento, assim
como se fazem parte do que se entende como produtos transmidiaticos etc.. Tais
proposi¢cdes seriam importantes para a realizacdo de um mapeamento deste tipo de
producédo, que é entendida aqui como o grande desafio surgido das mudancas em

curso no mercado-industria cultural a questao da propriedade intelectual.
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MacDonald; Walter Parkes; Mark Sourian. Distribuidora: DreamWorks, 2002.

O GRITO. Direcéao: Tekashi Shimizu. Roteiro: Stephen Susco. Produgédo: Sam
Raimi; Robert Tapert. Distribuidora: Columbia Pictures, 2004.

O MAGICO DE OZ. Direc¢ao: Victor Fleming. Roteiro: Edgar Allan Woolf; Florence
Ryerson; Noel Langley. Produg&o: Mervyn LeRoy. Distribuidora: Warner Home
Videolar, 1939.

O PODEROSO CHEFAO. Direcéo: Francis Ford Coppola. Roteiro: Francis Ford
Coppola; Mario Puzo. Producéo: Albert S. Ruddy. Distribuidora: Paramount Pictures,
1972.

OS NORMAIS 2 - A noite mais maluca de todas. Direcao: José Alvarenga Jr..
Roteiro: Alexandre Machado; Fernanda Young. Producgéo: Carlos Eduardo
Rodrigues. Distribuidora: Imagem Filmes, 2009.

OSUOFIA EM LONDRES. Dire¢ao:_Kingsley Ogoro. Roteiro:_Kingsley Ogoro.
Producao: Kingsley Ogoro. Distribuidora: Ulzee Nig. LTD, 2003.

OSUOFIA EM LONDRES 2. Direcao:_Kingsley Ogoro. Roteiro:_Kingsley Ogoro.
Producao: Kingsley Ogoro. Distribuidora: Ulzee Nig. LTD, 2004.

PIRATAS DO CARIBE: NO FIM DO MUNDO. Direcéo: Gore Verbinski. Roteiro: Ted
Elliott; Terry Rossio. Producéo: Jerry Brucheimer. Distribuidora: Buena Vista
Sonopres, 2007.

PIRATAS DO CARIBE: O BAU DA MORTE. Direcéo: Gore Verbinski. Roteiro: Ted
Elliot; Terry Rossio. Producgao: Jerry Bruckheimer. Distribuidora: Buena Vista
Sonopres, 2006.
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QUASE DOIS IRMAOS. Direcdo: Lucia Murat. Roteiro: Licia Murat. Produc&o: Lucia
Murat. Distribuidora: Casablanca, 2004.

QUEM QUER SER UM MILIONARIO. Direcdo: Danny Boyle. Roteiro: Simon
Beaufoy. Producéo: Christian Colson. Distribuidora: Europa Filmes, 2008.

ROTA COMANDO. Direcéo: Elias Junior. Producéo: Elias Junior. Roteiro: Elias
Junior. Distribuidora: HDV Studio, 2009.

SE EU FOSSE VOCE 2. Direcéo: Daniel Filho. Roteiro: Adriana Falcéo; Euclydes
Marinho; Rene Belmonte. Produgao: Daniel Filho; lafa Britz; Marcos Didonet; Vilma
Lustosa; Walkiria Barbosa. Distribuidora: Fox - Microservice, 2009.

SHERK TERCEIRO. Direcéo: Chris Miller; Anthony Leondis. Roteiro: Jeffrey Price;
Peter S. Seaman. Producédo: Aron Warner; Andrew Adamson; Denise Nolan
Cascino. Distribuidora: Paramount Pictures, 2007.

STEAL THIS MOVIE Il. Direcdo: J.J King. Roteiro: N&do consta. Producéo: J.J King.
Disponivel em:
<http://video.google.com/videoplay?docid=3636669624532830059#>, 2007.

TAINA 2 - A aventura continua. Dire¢do: Mauro Lima. Roteiro: Claudia Levay.
Producao: Pedro Carlos Rovai. Distribuidora: Sony Pictures, 2004.

TERRA EM TRANSE. Direcéo: Glauber Rocha. Roteiro: Glauber Rocha. Producéo:
Carlos Diegues; Glauber Rocha; Luiz Carlos Barreto; Raymundo Wanderley Reis;
Zelito Viana. Distribuidora: Versatil Home Video, 1967.

TRIUNFO DA VONTADE. Direcéo: Leni Riefenstahl. Roteiro: Leni Riefenstahl;
Walter Ruttmann. Producao: Leni Riefenstahl. Distribuidora: Classicline, 1935.

TROPA DE ELITE. Diregéo: José Padilha. Roteiro: Rodrigo Pimentel, Braulio
Montovani e José Padilha. Producao: José Padilha e Marcos Prado. Distribuidora:
Universal Pictures do Brasil, 2007.

TROPA DE ELITE 2: o inimigo agora € outro. Direcédo: José Padilha. Roteiro: Braulio
Mantovani; José Padilha. Producgdo: Marcos Prado. Distribuidora: Zazen Produgdes,
2010.

WHEN COPYRIGHT GOES BAD. Dire¢do:_Ben Cato Clough; Luke Upchurch.
Roteiro:_N&o consta. Producéo: Consumers International. Disponivel em:
<http://www.youtube.com/watch?v=Il_C77d7KBHk>, 2010.

ZINABU. Direcao: Akufo. Roteiro: Nao consta. Producdo: Nao consta. Distribuidora:
N&o consta, 1987.
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Obras musicais citadas

COM LAG: 2+2=5. Intérprete: Radiohead. Gravadora: Capitol Records. Ano: 2004.
ELIS: edicdo especial 2006. Intérprete: Elis Regina. Gravadora: Trama. Ano: 2006.
IN RAINBOWS. Intérprete: Radiohead. Gravadora: Ato Records/Red. Ano: 2008.
PABLO HONEY. Intérprete: Radiohead. Gravadora: Capitol Records. Ano: 1993.
THE GREY ALBUM. Intérprete: Danger Mouse. Gravadora: Nao consta. Ano: 2004.

TROPA DE ELITE - Trilha sonora. Intérprete: Varios. Gravadora: EMI. Ano: 2007.



