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BENAZZI, Lauriano Atilio. Fotojornalismo: taxonomias e a categorizacdo de imagens
jornalisticas. 2010. 144f. Dissertacdo (Mestrado em Comunicacdo) — Universidade Estadual
de Londrina. Londrina, 2010.

RESUMO

O estudo se propde a sistematizar as teorias sobre os géneros do fotojornalismo de modo a
retratar a realidade do trabalho fotografico desenvolvido pelos veiculos de comunicacao
impressa. A contribuigdo buscada é também no sentido de organizar conceitos, enunciar uma
metodologia de andlise e indicar parametros que podem ser conhecidos a partir dessa
sistematizacdo. Os pressupostos adotados sdo: 1) a codificacdo da producéo jornalistica € um
importante instrumento tedrico para elucidacéo e reflexdo sobre as praticas dos jornais diarios
e seus profissionais; 2) uma definigdo taxonémica clara, objetiva e atual podera explicar que
natureza tém as imagens publicadas pela imprensa diaria. Como procedimento metodoldgico,
foram colocadas em correlacdo algumas codificacfes atualmente disponiveis, dentre as quais
a criada por Cremilda Medina e Paulo Roberto Leandro, em a Arte de tecer o presente, de
1973, as proposicoes levantadas por Jorge Pedro Sousa, em Fotojornalismo performativo, o
servico de fotonoticia da Agéncia Lusa de Informacdo, de 1997 e os conceitos expostos por
Carlos Leonardo Recuero, em Fotojornalismo: a historia, a pratica e a técnica de 2000. O
corpus empirico foi organizado com exemplares fotograficos obtidos da producdo
fotojornalistica do jornal O Estado de S. Paulo, por meio da Agéncia Estado. O resultado sdo
diversas grades analiticas cruzando tais preceitos e expondo as conjuncgdes, redundancias e
hiatos das teorias. A estratificacdo do objeto de andlise traz o indicativo para novos
parametros e serve de alicerce para o confronto da base taxonémica. Os novos modelos
obtidos possibilitam principalmente aos académicos de graduacdo em jornalismo uma melhor
compreensdo dos processos gque envolvem o fluxo de producdo da noticia fotojornalistica.

Palavras-chave: Fotojornalismo. Fotografia de imprensa. Géneros do fotojornalismo. O
Estado de S. Paulo. Agéncia Estado.



BENAZZI, Lauriano Atilio. Photojournalism: taxonomies and categorization of
journalistic images. 2010. 144p. Dissertation (Master’s Degree in Communication) —
Universidade Estadual de Londrina. Londrina, 2010.

ABSTRACT

This study is aimed at systematizing the theories about genders in photojournalism so as to
reflect the reality of the photographic production in printed press. The expected contribution
IS towards organizing concepts, enunciating a methodology for analysis and finding
parameters which will be drawn from this systematization. The following presuppositions are
adopted: 1) codifying journalistic production is an important theoretical instrument for
clarifying and discussing the practices by daily newspapers and their professionals. 2) a clear,
straight and updated taxonomic definition can explain the nature of the images that are
published through daily press. As a methodological procedure, currently available
codifications will be put into correlation, among which, the one created by Cremilda Medina
and Paulo Roberto Leandro, in a Arte de Tecer o Presente, of 1973, the propositions raised by
Jorge Pedro Sousa, in Fotojornalismo Performativo, o Servico de Fotonoticia da Agéncia
Lusa de Informacédo, of 1997, and the concepts presented by Carlos Leonardo Recuero, in
Fotojornalismo: a histdria, a préatica e a técnica of 2000. Empirical data were organized with
photography samples obtained in the photojournalistic production of O Estado de S. Paulo,
through Agéncia Estado. A resulting analytical grid was capable of crossing such provisions,
explaining conjunctions, redundancies and gaps in those theories. The stratification of issues
weighed allowed for new parameters and worked as basis for a taxonomy oriented reference.
The new models are instrumental chiefly to journalism students, for a broader understanding
of the processes involving the production flow of photojournalistic news.

Key Words: Photojournalism. Press photography. Genders in photojournalism. O Estado de
S. Paulo. Agéncia Estado.
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1 INTRODUCAO

As imagens fotojornalisticas, envolvendo seus valores e processos de
producéo, carecem de uma tipificacdo mais integrada, sobretudo envolvendo os conceitos que
categorizam géneros e o resultado produzido pela imagem publicada. Isso pressupfe pensar e
mapear o fazer fotografico desde como a imagem foi concebida, sua gestacdo (a pauta), até a
chegada ao processo de edicdo. Esta categorizagdo permitird um melhor entendimento das
possibilidades de que o fotdgrafo dispde para registrar um fato jornalistico ou simplesmente
elaborar uma imagem ilustrativa.

Com a evolucdo experimentada desde o fotodocumentarismo no inicio do
século XX, e com a consolidacdo do fotojornalismo nos dias atuais, é natural que a atencdo
com as caracteristicas da imagem mobilize as teorias da comunicacédo, o processo de producao
jornalistica e o jornalismo comparado — no sentido de buscar a codificacdo dos diferentes
tipos de fotografias publicadas pelos jornais e revistas. Uma categorizacdo abrangente porém
focada e especifica tende a tornar possivel incorporar nuances do trabalho do fotégrafo que
caracterizam o ato fotografico como parte inerente a producédo jornalistica. Significa buscar
uma taxonomia.

A pesquisa contida neste trabalho desdobra-se a partir do seguinte conjunto
de perguntas:

— Que grade taxonémica pode ser obtida a partir dos referenciais tedricos
disponiveis, em especial a triade Medina e Leandro (1973), Sousa (1997)
e Recuero (2000), para explicar o atual fazer fotojornalistico?

— E possivel o desenvolvimento de novos apontamentos para uma leitura
critica sobre o atual modelo do fotojornalismo brasileiro?

— Em sua maioria, as fotografias sdo flagrantes jornalisticos ou sdo fotos
produzidas, com o fotégrafo tendo tempo para pensar e elaborar uma boa

imagem?

Esta Gltima pergunta da ensejo a outro conjunto de perguntas de carater
subsidiario:

13

“— O instante decisivo tem espaco no jornalismo atual?”; 0
fotojornalismo de hoje ainda é informativo ou se inclina cada vez mais para a linguagem e a

estética da publicidade?”; “~ o mito da imparcialidade jornalistica existe no fotojornalismo ou
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a énfase a estética tem sido a tbnica, a filosofia das publicacbes?; “~ o ato fotografico esta
impregnado de valores pouco informativos? A noticia tem espaco no fotojornalismo atual?
Que fotojornalismo se pode esperar?”

Para avaliar como se da este processo, com a disseminacdo de noticias por
meio das fotografias publicadas na imprensa, é necessario adentrar em campos que trabalham
com a intencionalidade do fotografo no instante do ato fotografico, com o fluxo de producéo
do fotojornalismo e com modismos estéticos que fazem parte desta area da comunicagédo
social. Decorre dessa afirmacdo o primeiro pressuposto do estudo, o de que a codificacdo da
producdo jornalistica € um importante instrumento tedrico para elucidacéo e reflexdo sobre as
praticas dos jornais diarios e seus profissionais. A préatica de sala de aula, em disciplinas de
fotojornalismo, com recorrentes estudos de caso da producdo envolvendo jornais diarios,
revistas, Internet e producéo para assessoria de imprensa, trouxe, para o autor deste trabalho, a
percepc¢do de que o atual cenario da midia impressa deve ser continuamente avaliado. Surge
assim o segundo pressuposto afirmando que uma definigdo taxondmica clara, objetiva e atual
podera explicar que natureza tém as imagens publicadas pela imprensa diaria.

Do outro lado desta corda tensionada esté a espetacularizagdo da noticia. As
fotografias a la Cartier-Bresson parecem ndo estar mais presentes na imprensa. 1sso afeta a
crenca a respeito da imparcialidade. Ha profissionais que ndo aceitam discutir que isso reflete
uma conduta manipulativa — ndo a reconhecem. Ha uma natureza na fotografia,
independentemente de quem a produziu. Este trabalho tem, como objetivo geral, a pretenséo
de tracar um paralelo entre as discussdes que envolvem a espetacularizacéo a hiperexposi¢éo
do sujeito contemporaneo. Como objetivos especificos busca-se:

— Descrever apontamentos que permitam, de modo critico, inferir as
caracteristicas do trabalho fotojornalistico brasileiro, a partir dos
exemplares examinados no corpus de estudo.

— Analisar as imagens fazendo uso da grade taxonémica composta para
essa finalidade e utiliza-la para inferir o quanto de flagrante jornalistico
ou de liberdade de elaboracdo carregam e as implicagfes a que levam

cada uma dessas posicoes.

Sédo estabelecidas relacdes que remetem a historia da fotografia e a recortes
como o “instante decisivo” de Cartier-Bresson e as “candid photograpies™ de Erich Solomon.
Tal inter-relagdo deu origem aos vetores especificos que estdo na ferramenta de analise das

imagens do jornal O Estado de S. Paulo. A andlise das imagens se concentra na grade
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taxonémica cuja organizagdo € também um dos focos do trabalho. Calcada pelas teorias
fenomenoldgicas e mescladas pelos estudos contemporaneos que tratam da intencionalidade e
“pasteurizacao” da noticia o apontamento final vai na direcdo da morte (ou internacdo em
estagio terminal) do instante decisivo nas paginas da imprensa atual. O corpus empirico
construido neste estudo, tem como objeto imagens produzidas pela Agéncia Estado, a mais
importante do pais, publicadas pelo jornal O Estado de S. Paulo.

Esta dissertacdo € apresentada em sete capitulos. O primeiro, esta
introducdo, descreve a orientagdo do estudo. O segundo discute o fotojornalismo na era do
hiperespetaculo a fim de examinar implicacBes de natureza tecnoldgica e midiatica, dentre
outros aspectos, para ordenar a compreensdo dos modelos adotados pelo veiculo de
comunicacdo em andlise e sustentar as bases encontradas no momento de sistematizar as
visdes e proposic¢oes dos autores mencionados.

O terceiro capitulo tem a finalidade de resgatar os critérios para avaliacdo de
imagens fotojornalisticas determinando, como elementos-chave, os valores técnico, artistico e
informativo. Resgatam-se também os valores da imagem, pelos conceitos de técnico, estético
e informativo, conforme defendidos por Recuero. E a jungio de tais elementos que faz brotar
a imagem que atinge os objetivos do jornalismo, levando, ao leitor, ndo s6 a qualidade técnica
e artistica do trabalho, mas sobretudo a informacao.

No quarto capitulo encontra-se o ponto fulcral do trabalho que é cruzamento
de trés teorias que tratam dos géneros do fotojornalismo adotadas como chave. Classificar, ou
codificar os modos de producdo da midia é um dispositivo com grande leque de
aplicabilidade. Esse comparativo comeca a dar o esbogo taxondmico que se concentra, num
primeiro momento, em identificar distribuir as modalidades criadas por seus autores em eixos
distintos.

O capitulo cinco transporta a discussdo do capitulo anterior para a
classificacdo que da corpo as grades taxondmicas construidas como ferramenta de analise.
Como agregadores, foram incorporados elementos do telejornalismo, que classificam as
pautas jornalisticas em “factuais” e “producdo”. Tais principios permitiram a criacdo de um
eixo divisor das fotografias publicadas pelos jornais impressos em “flagrantes” e

“produzidas™

, cuja linha divisoria permite o “pareamento” das géneros do fotojornalismo
encontrados nas trés taxonomias, distribuindo-os conforme suas similaridades. A vetorizacéo,
aproximacéo e deslocamento de tais elementos, graficamente codificados em 13 unidades,

permite indicar os hiatos, redundancias e defasagens das teorias.

! Termos criados pelo autor.
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O sexto capitulo realiza a analise dos exemplares fotograficos e descreve 0s
procedimentos de sua coleta. Incorpora, ndo apenas o processo de produgdo dos meios de
comunicacdo de massa, em especial do fotojornalismo, mas sua interferéncia comportamental,
psicoldgica e fenomenoldgica sobre o sujeito contemporaneo, contemplando varias frentes:
uma delas a discussdo da midia jornalistica e sua influéncia sobre o0 “consumidor” de noticias;
a sintese taxondmica permite adentrar a estrutura de formacéo do fotojornalismo atual e gerar
parametros de estudo em comunicacédo visual. Ocorre também a analise empirica, que aborda
um grande periddico informativo e faz uma leitura critica da visualidade que a imprensa joga
para as massas. Nas consideracOes finais, sétimo titulo, esse mix de caminhos entalha os

recados filosoficos, académicos e ideologicos a que o trabalho se propde.
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2 O FOTOJORNALISMO NA ERA DO HIPERESPETACULO

Do romantismo dos momentos de gléria do fotojornalismo, com o “instante
decisivo” apregoado por Cartier-Bresson, aos dias atuais, muitas foram as transformacoes
vivenciadas pela imprensa e pelo fotojornalismo. A instantaneidade da “imagem noticia™?
cede espaco a “fotografia-producdo”, simulacro que representa ou imita o real em nome da
plastica e do artificialismo estético, cada vez mais presentes nos meios de comunicacdo. O
argumento defendido por Lima (1989, p. 16), de que no fotojornalismo “a informacgdo é
imprescindivel”, em que *“o reporter fotografico ndo se aprofunda em consideracdes estéticas,
pois seu objetivo é comunicar informacdes e transmitir mensagens informativas de interesse
do leitor” é colocado em xeque diante da necessidade do imagético como peca chave para
atracéo do leitor.

A leitura que se faz desse uso exacerbado de imagens contaminadas pelo
fake de producdes, tendo o fotojornalismo ndo apenas como complemento informativo, mas
com uma linha cada vez mais ilustrativa, vai de encontro a era do hiperespetaculo conforme
sentenciada por Baudrillard, Virilio e Baeza. A producdo massiva e 0 consumo exacerbado de
imagens é um dos tantos fendmenos da pos-modernidade, nesse presente choque cultural que
afastam as imagens do real (BAEZA, 2001, p.23).

Para Hobsbawm (1995), o século XX foi breve e extremado: um tempo de
guerras, mudancas e transformacgdes que culminaram com o que ele denomina de catastrofe da
desvalorizacdo do individuo. Foi um periodo de grandes inovacGes, como O progresso
tecnoldgico acelerado e o advento da pés-modernidade®, que levaram o individuo, no campo
da comunicacdo de massa, a mutagdo da percepcdo (LOPES, 2008; TRIGO; MACHADO,
2000). Do langcamento de A era dos extremos (HOBSBAWN, 1995) aos dias de hoje,
passaram-se quase 20 anos, tempo em que 0s mass media sofreram intensas transformacdes,
afetando diretamente o ser. Esse mesmo periodo recebe a critica de Gilles Lipovetsky (autor
de A era do vazio, titulo que se soma ao de Hobsbawm), que caracteriza a época como “um
momento em que se busca prazer para si mesmo” (TOALDO, 1997). E um momento em que
a necessidade de fuga para os simulacros e bunkers criados pelo individuo, por meio da
construcdo de ndo-lugares é uma constante (BENAZZI; SATO, 2008), com um estilo de vida

que permeia a exacerbacdo da individualidade, da autoexposicao e da estilizacdo de si proprio

2 Termo utilizado por Persichetti (2006).
% Termo creditado ao filésofo francés Jean-Francois Lyotard, encontrado na obra Lypovetsky (2005).
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(FEATHERSTONE, 1995). Nesse ambito, os mass media e o jornalismo tém papel de
catalisador, somatizador, expositor dessa necessidade de fuga e paradoxal hiper-exposicdo do

ser®,

Os media [...] confluem sobremaneira para a reproducdo ampliada dessa
condi¢do social-histérica. A agenda padrdo de sua irrefreavel producédo
simbdlica, notadamente a do jornalismo [...], jamais fica impune diante da
histdria cultural: ao priorizar o sensacionalismo tautolégico de cendrios
psicologicamente constrangedores — guerras non-stop, ataques terroristas,
chacinas e homicidios, golpes de Estado, catastrofes naturais, acidentes
tecnoldgicos, situacdes de calamidade e miséria, dramas humanos de toda
ordem, falcatruas e corrupcdo, e assim por diante —, a agenda mediatica
acaba por contribuir para a acomodacéo cultural continua da atmosfera que
funda e, ao mesmo tempo, torna invisivel o bunker e a bunkerizacdo
(TRIVINHO, 2008, p. 20-21).

Esses bunkers globais tém relagdo com os simulacros profanados por
Baudrillard; a midia faz com que estes anseios da pos-modernidade se somem, numa sutil,
“organizada e incomparavelmente generalizada configuracdo do processo de atomizacdo
socio-corporal levado a cabo no e pelo modo capitalista de relagbes sociais” (TRIVINHO,
2008). “Somos bombardeados tanto por noticias de lugares distantes, detalhes da vida de
celebridades, programas de televisdo, andncios, filmes e tantas fotos e imagens que 0S N0ssos
proprios assuntos ocupam um pedacgo cada vez menor do nosso tempo.” (BAUDRILLARD
apud ENSKI, 2003, p. 46).

A exposicao ao poder da midia ndo tem precedentes na histéria (BELTING,
2008). Para Silva (2007), “cria-se um imaginario disciplinar, sedutor, suavemente
manipulatorio, uma sociabilizacdo virtual por exceléncia, da qual todos participam
afetivamente”. E o que Debord conceitua como uma “teoria do espetaculo”, com o homem
imerso nessas representacdes, sendo um mero passageiro, um espectador do mundo. Vive-se
um momento em que se prefere “a imagem a coisa, a copia do original, a representacao a
realidade, a aparéncia ao ser.” (FEUERBACH apud DEBORD, 1997, p. 13).

Acrescenta-se que “a realidade surge no espetaculo, e o espetaculo é real.
Essa alienacdo reciproca € a esséncia e a base da sociedade existente.” (DEBORD, 1997, p.
15). Essa espetacularizacdo, ao mesmo em que gera um consumo desenfreado de imagens, até
mesmo em raz&o da hiperexposicio ao seu poder, potencializa a influéncia sobre o homem. E
um ciclo vicioso, efeito dominé ao qual o individuo esta atado. “As midias utilizam técnicas

simbdlicas por meio das quais transmitem imagens e as imprimem na memdria coletiva.”

* Conceito apropriado da fenomenologia heideggeriana.
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(BELTING, 2008). O imaginario, o simulacro, em que o homem impregna forte e fartamente
0s mass media e se faz por meio da heranca da industria cultural, seja pela publicidade ou por
estratégias cada vez mais “inteligentes” de marketing, seja nos meios de comunicacdo. Nesse
pacote estdo desde a poluicdo visual gerada por panfletos espalhados por todas as partes,
outdoors, veiculos impressos como jornais e revistas, nos tradicionais meios eletrénicos, radio

e TV e nos meios digitais, sobretudo por meio da web.

O hiperespetaculo entroniza a visibilidade. Tudo é simbdlico. Tudo é
imaginario. Nada ha por trds da imagem, nenhum trugue a desvendar,
nenhuma missao a cumprir. Nada ha para ser demonstrado. Somente para ser
mostrado [...] eterno retorno da imagem como cola social e como simulacro
de interacdo delegada. E a radicalidade que se esfacela (SILVA, 2007).

O simbolismo presente nessas midias torna 0 homem cada vez mais passivo,
cada vez mais espectador dessa concreta pseudorrealidade. O homem quer-se ver. O homem
quer estar feliz. O homem quer-se ver feliz. Isto se projeta por meio do folder da sonhada casa
em um condominio fechado, com vovoé e neto tranquilos pescando numa tarde legal; por meio
do smartphone de Ultima geracdo estampado ao lado do corpo saliente de uma musa no
outdoor da esquina; por meio da garota que fala errado mas é “humilde” e tem um corpo
digno das paginas da Playboy, que “aleatoriamente” foi “morar” uma temporada num Big
Brother da vida; ou por meio do garoto com seu relégio ultra high-tech que o transforma nos
mais poderosos seres. Exemplos ndo faltariam para ilustrar uma parcela da postura dessa
sociedade de consumo e a influéncia de todos os elementos que 0 homem devora e pelos quais
é devorado. Essas fugas pretendidas, os ndo-lugares, os medos, 0s anseios, 0 querer a Casa da
Madrinha®, hoje esta representado em querer uma dupla de padrinhos magicos ou ser uma
garota superpoderosa.

Na imprensa, isto se reflete seja pelo padréo global seguido por quase todas
as emissoras, pelo agendamento da noticia, pelo evento esportivo transformado em epopéia do
século, seja pelo artificialismo evidente em imagens e reportagens nos meios visuais.
Aprofundar este panorama € adentrar em conceitos psicoldgicos, fenomenoldgicos, sensoriais,

comportamentais, sociolégicos, culturais e antropoldgicos.

O hiperespetaculo é a comunhdo em torno da imagem (interpretacdo a partir
de Michel Maffesoli); o hiperespetaculo é a imagem como simulacro ou
desercdo do real (viés baudrillardiano); o hiperespetaculo é a fase superior
do capital simbdlico (a la Bourdieu); o hiperespetaculo é um dispositivo
aprimorado de controle total e suave (para foucaultianos) (SILVA, 2007).

® Livro infantil de Lygia Bonjunga Nunes. Petrélolis: Atica, 1981.
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Nesse novo mundo, de um homem passivo e cada vez mais alienado e
influenciavel é que “o novo € um produto que, cada vez mais, depende da embalagem.”
(SILVA, 2007). A grande presenca (e influéncia) do hiperespetaculo e dessa hiper-realidade,
se faz, sim, muito mais presente e evidente, por meio das imagens. Parafraseando Hans
Belting (2008), as imagens “ndo existem por si mesmas, mas, sim, acontecem”. E o que
Debord (1997, p. 13) afirma, onde a realidade se apresenta parcialmente e passa a ser um
“objeto de mera contemplacdo”. A imagem é onipresente, esta nos outdoors, nos jornais, na
televisdio e mais do que qualquer outro 6rgdo dos sentidos, os olhos parecem ser
“convocados” a estar em sua presenca. “A midia é uma das responsaveis por esta propagacao
desenfreada de imagens, visto que a imagem ainda possui, no senso comum, uma relacdo com
a verdade, um poder documental, mesmo que se saiba que toda imagem é uma construcao.”
(KLEIN; ROSA, 2006).

A relacdo entre essas fugas e a midia abre espaco para a interpretacdo do
como estes fendmenos se apresentam nas imagens publicadas pelos jornais diarios. Essa
analise emerge no questionamento de BAITELLO (2005, p. 91) sobre os vinculos e a relagdo
comunicativa entre o0 ser e as imagens que o rodeiam. Essa critica ja era efetuada por Flusser,
em sua tentativa de nortear uma filosofia da imagem. O fildsofo tinha uma visdo pessimista
sobre o futuro da imagem tecnoldgica e da dependéncia da mecanizacdo e via com
desconfianca a credibilidade depositada nas imagens jornalisticas. Atualmente vive-se num
modelo de comunicagdo cada vez mais centrado na imagem técnica e o texto (informativo;
jornalistico) passa a “funcionar” cada vez mais em torno da imagem. Essa “emancipacdo das
imagens técnicas como expressdo representativa dominante”, gera a “hipertrofia do
espetaculo” e a “inflacdo das imagens técnicas” (FLUSSER, 2002).

O reflexo disso no fotojornalismo ja apontado por Fred Ritchin, ainda em
1989, periodo “pré-digital”, em que o processo de producéo fotografica tinha outra velocidade
e referenciais. Mesmo as artes graficas ndo dispunham da tecnologia hoje presente,
ferramenta (ou arma) dessa velada hiper-realidade transversal aos meios de comunicacdo. O
autor ja contestava o artificialismo do fotojornalismo e a nocdo de que "a camara nunca
mente". Apontava que o fotojornalismo era beneficiario de uma poderosa plataforma, porém a
partir de percepc¢des errdneas. Acrescentava que o “fotojornalismo, hoje, esta em decadéncia e
vem sendo usado em grande parte de forma artificial, ao mesmo tempo em que enfrenta sérios
desafios, do ponto de vista editorial e tecnoldgico, a sua credibilidade.” (RITCHIN, 1989).

Flanar nestas questdes colocadas por Baudrillard, Flusser, Ritchin, Belting,

Debord e Silva € entrar no &mago do ser e no quanto se é bombardeado por esse “fogo amigo”
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dos meios de comunicacdo. Baudrillard j& acusava a pratica da imagem contemporanea de
forjar a realidade (apud BELTING, 2008). A consequéncia, segundo Belting € que o homem
ndo é mais capaz de controlar a relacdo entre a imagem e seu referente. “Depositamos mais
confianga nas maquinas visuais do que em nossos proprios olhos.” Nessa critica, hoje as
imagens “desfrutam uma proeminéncia ndao merecida” (BELTING, 2008), definicdo que
SILVA (2007) apresenta como “um totem vazio de conteudo e cheio de atracfes”.

Numa alusio antecessora da pos-modernidade, talo Calvino, em meados do
século XX, ja fazia uma aspera critica ao hiperespetaculo, com o ser humano vivendo sob
uma tenda de imagens e tendo os meios de comunicagdo como os Doutores Frankensteins de
uma alegoria “fantasmagorica de jogos e espelhos”. A volatilidade dessas imagens fast food e
ndo perenes, seja pela énfase estética e mercadoldgica dos veiculos, seja pela crueldade do
dead line do processo industrial de producdo da noticia ou seja pela simples falta de talento e
inspiracdo dos profissionais, trazem apenas o imediato e carecem do conteudo que poderia
gerar o pensamento e reflexdo do leitor. “Grande parte desta nuvem de imagens se dissolve
imediatamente, como sonhos que ndo deixam registros na meméria®” (CALVINO apud
BAEZA, 2001, p. 9).

2.1 FENOMENOLOGIA E “NAO-LUGARES”

A énfase ao espetacular, presente no fotojornalismo por meio do
sensacionalismo ou de situacdes armadas que camuflam o real, pode ser alinhavada com a
fenomenologia de Heidegger, filésofo cujos trabalhos miram sobre o ser e também sobre A
questdo da técnica, texto publicado em 1954, que trata da probleméatica em torno da
tecnologia. Este paradigma, que coloca o ser humano como mero espectador, como um
passageiro da maqguina e de suas interfaces (aqui representadas pelos meios de comunicacgéo e
pelo fotojornalismo), dava seus primeiros passos décadas antes dos simulacros de Baudrillard.
Contemporaneo das cenas de Metropolis, de Fritz Lang, e das paginas de 1984, de George
Orwell, de 1927 e 1948, Heidegger de certa forma “profetizava” a influéncia do meio e dos

meios sobre o ser.

® Traduc&o livre do autor.
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Para Norberg-Schulz (2006, p. 445), que faz um tracado entre
fenomenologia e arquitetura, a primeira foi concebida como um “retorno as coisas” - entre o
gue conceitua como “nao-lugar”, ponto comum entre o pensar niilista € 0 homem pos-
moderno em suas fugas da realidade. Nesta ligacdo entre bunkers com a arquitetura, “o
homem habita quando é capaz de concretizar o mundo em construgdes e coisas” (NORBERG-
SCHULZ, 2006, p. 458). Quando ha a mudanca de lugar, de espaco, de ambientacao, de certa
forma ha a “mudanca de ser”. As primeiras reflexdes nesta mescla de existencialismo e
sensibilidade, flertando com a metafisica, partiram de Merleau-Ponty, que definia a percepcao
cotidiana ndo como um mosaico de qualidades, mas de um conjunto de objetos distintos.

Na mesma linha e a somar-se ao pensamento de Heidegger, Flusser traz a
tona esse subjugar do aparato tecnol6gico sobre o homem, que se torna vitima e é engolido
pela sua criagdo. A necessidade de criacdo e “habitacdo” desses ndo-lugares tem relagdo com
os simulacros profanados por Baudrillard. Como uma fuga do real, esta poderia ser

considerada a “era da simulacdo”, que se inicia:

[...] com uma liquidacdo de todos os referenciais — pior: com a sua
ressurreicdo artificial no sistema de signos, material mais ductil que o
sentido, na medida em que se oferece a todos os sistemas de equivaléncia, a
todas as oposicBes binarias, a toda algebra combinatdria. J& ndo se trata de
imitacdo nem de dobragem, nem mesmo de parodia. Trata-se de uma
substituicdo no real dos signos do real, isto é, de uma operacdo de dissuasao
de todo processo real pelo seu duplo operatério, maquina sinalética
metaestavel, programatica, impecavel, que oferece todos os signos do real e
Ihes curta-circuita todas as peripécias (BAUDRILLARD, 1991, p. 9).

A partir dessa mescla entre os elementos trabalhados por Baudrillard e
transpondo-os para a realidade da imprensa, homem cai nos simulacros. Isso vai ao encontro
das convicgbes filosoficas de Heidegger de que o homem “foi ganho pela técnica”
(RUDIGER, 2006, p. 31). Esse pensar niilista desponta como o modo fundamental de
correspondéncia do fotojornalismo enquanto arte aplicada, pelo que também pode ser
equiparado com as técnicas da arquitetura e sua fenomenologia exposta por Schulz na
analogia entre o ser no espaco urbano e o ser enquanto consumidor de informacao.

Heidegger definiu esse contexto como “império da armagao” e, numa aluséo
ao que neste ciclo se compde de quatro instancias, “a coisa, a armacao, 0 perigo e a virada”
(RUDIGER, 2006, p. 39). Na primeira, ha a avaliacio do tempo presente, do real; em seguida,
vem a armacdo, que € a transformacdo que da o tom plastico e artificial, por meio da

tecnologia. E, portanto, o que da sentido & tecnologia. O terceiro parametro si0 0s perigos
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para o0 ser humano que “habita”, que é refém dessa situacdo; e por fim, “as chances de

salvacédo do ser no tempo da metafisica consumada e do imperialismo tecnolégico”.

A armacao é, em esséncia, um processo de posicionamento do ser em que se
recolhem todos os entes de modo a fazer cair no esquecimento seus modos
anteriores de se tornar presente: noutros termos, é o sentido ou a esséncia da
técnica moderna (tecnologia). O perigo imediato que a habita é o de nos
velar totalmente a questao acerca do nosso ser, a medida que ela se impde de
modo cada vez mais concretos em todos os setores da existéncia
(RUDIGER, 2006, p. 44-45).

Para Ridiger (2006, p. 45), a caracterizacdo essencial da técnica moderna
estd em algo que ndo é técnico e reside em sua armacdo como novo sentido de existéncia.
Assim, o homem se transforma em “peca de reposicdo do processo de producdo do real”.
Estes apontamentos sdo multifacetados e j& foram referendados por Walter Benjamin
conforme expde Lopes (2008):

A informacdo também sofrerd impacto dessas mudancas: novidade, concisao
e inteligibilidade tenderdo a isolar o sujeito contempordneo de uma
experiéncia direta em face dos acontecimentos. [...] 0 sujeito ndo € mais o
sujeito classico, com uma identidade bastante definida. Se 0s eventos se
sucedem de forma ndo-linear, sdo fragmentos, fluxos; isso repercutira na
falta de conexdes no cotidiano contemporaneo e em suas tomadas de posi¢édo
no que se refere a heranga cultural, histdrica, artistica e natural.

Esse pensar vai ao encontro da perda de totalidade e se aplica a diversos
habitats do homem contemporaneo como a musica, a estética, o design, a moda e até mesmo
o jornalismo, em que a reciclagem e a releitura sdo uma constante. E “refinamento
exponenciado do desespero vital naturalizado e mudo em favor da protecdo permanente
imediata”. (TRIVINHO, 2008b, p. 27). Essas fugas criadas pelo homem estdo presentes no
dia-a-dia do jornalismo, em especial no fotojornalismo com sua vertente plastificada. As
fotoproducdes, cada vez mais presentes nas paginas dos grandes veiculos da imprensa, em
detrimento ao fotojornalismo “puro”, denunciam a exacerbacdo do hiperespetaculo.

E ai que reside o entrelacar entre arte e técnica, entre noticia e espetaculo,
entre homem e espaco, imagem e sensibilidade. Algumas dessas relagcdes j& haviam sido
objeto de reflexdo: varios criticos dos meios de comunicacéo, entre eles Walter Benjamin, que
no inicio do século 20 alardeava sobre as transformacdes estéticas a subversdo da producao
cultural, artistica e politica culminando nas mudancas da percepcdo coletiva e individual

(LOPES, 2008). Por meio da arte, 0 homem submerge momentaneamente nos nao-lugares que
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constrdi por meio do imaginario. Segundo Norberg-Schulz (2006, p. 458), “a funcéo essencial
da arte € reunir as contradi¢cGes e complexidades do mundo da vida”. Em sintese, “a obra de
arte ajuda o homem a habitar”. Esse recorte recai sobre a fotografia que para Barthes (apud
BAEZA, 2001, p. 47) estava além da arte, sendo um fenémeno de cultura.

Para compreender um pouco desse “ser”, midiatizado pela industria cultural,
nessa massificacdo do uso de imagens, buscou-se, na fenomenologia, vertente filosofica do
século XX ligada ao existencialismo, que tem como expoentes Martin Heidegger, Jean Paul
Sartre e Maurice Merleau-Ponty, algumas das respostas. Com tantos elementos, o objetivo é
discutir a producdo desses ndo-lugares. Como 0 ser humano contemporaneo se situa, cComo
acontece a alteracdo da percepcdo e como se ddo essas fugas. Em sintese, como o homem
habita e se habitua as formas espaciais e urbanas. Que “cidades” sdo criadas como
representacdes do real e como a tecnologia interfere nessa percepcao do lugar e do ndo-lugar.
Por meio de pesquisas de Norberg-Schulz e Frampton, faz-se a relacdo do espaco real com a
virtualidade utilizando elementos da “fenomenologia do lugar” (ou da arquitetura), termo
empregado por Norberg-Schulz, que busca descrever, compreender e interpretar 0s
fendmenos que se apresentam a percepcao.

Subsidiado por este coquetel de fundamentos e objetos, a analise parte para
trés instancias: as diversas situacdes vivenciadas pelo homem moderno, seja por meio dos
mundos imaginarios criados pelo cinema, seja por meio das experiéncias tecnologicas
“virtuais-reais”, seja pelas vidas duplas gestadas e vivenciadas por meio da internet; as
relagbes humanas na era mediatica contemporanea, em que paradoxalmente se tem a
hiperexposicdo do ser, parte disso com o advento da Web e com as vivéncias paralelas que ela
propicia; e os casulos e clausuras decorrentes desses nao-lugares, denominados por Trivinho
com “bunkers glocais”, resultando no isolamento e soliddo do homem moderno.

Com tantas nuances e um vasto terreno para andlises, o trabalho limita-se a
um voo panoramico, tratando do “ser” nesse tempo e abrindo caminho para novas pesquisas
nesse campo. Também parte do pressuposto de que o leitor € um ser contemporaneo. Por isso,

nédo traz um aprofundamento conceitual sobre os objetos pelos quais perpassa.
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2.2 O PENSAMENTO DE HEIDEGGER

A fenomenologia se propde a abordar os objetos do conhecimento,
sobretudo do cotidiano, como eles aparecem, como se “apresentam imediatamente a
consciéncia”, tendo como ponto de partida o proprio homem (CHAUI, 1999, p. 6-7). Nas
palavras de Aranha e Martins, “a fenomenologia tem como preocupacao central a descricdo
da realidade, colocando como ponto de partida de sua reflexdo o préprio homem, num esforgco
de encontrar o que realmente é dado na experiéncia. [...] Nesse sentido, a fenomenologia é
uma filosofia de vivéncia.” (ARANHA; MARTINS, 1993, p. 123).

Em Ser e tempo, Heidegger coloca como problema filosofico fundamental as
guestbes que envolvem o ser, seu sentido e sua verdade. Aborda o problema do “ser”
empregando o método fenomenoldgico criado por Edmund Husserl, do qual foi discipulo.

O caminho que leva ao ser [...] passa pelo homem, na medida em que este
estd sozinho para interrogar-se sobre si mesmo, colocar-se em questdo e
refletir sobre o proprio ser. O filésofo deve, portanto, partir da existéncia
humana (na linguagem heideggeriana, dadein: “ser-ai), tal como se d&
imediatamente a consciéncia, a fim de elevar-se até o desvendamento do ser
em si mesmo, ultimo objetivo de toda reflexdo filosofica (CHAUI, 1999, p.
7).

Em Heidegger, a vida cotidiana ¢ uma forma de existéncia inauténtica,
construida pela facticidade, a existencialidade e a ruina. A facticidade é o fato de o homem
estar “jogado no mundo”, sem sua vontade. Este mundo alavancado por Heidegger ndo é o
fisico, mas o conjunto de condicdes socioculturais e historico-geograficas em que se esta
imerso. A existencialidade (ou transcendéncia) faz-se com a apropriacdo das coisas do
mundo, daquilo que esta ao entorno do ser. S&o as interfaces, as “pontes” que o homem utiliza
para se relacionar com o meio. Para o filésofo, o ser humano esta num continuum, projetando-
se para fora de si mesmo, com a barreira de ndo conseguir romper as barreiras e fronteiras do
mundo em que se encontra submerso.

Al reside a relagdo com os ndo-lugares descritos por Frampton. Trata-se de
uma projecdo “no mundo, do mundo e com o mundo, de tal forma que o eu e 0 mundo sdo
totalmente inseparaveis” (CHAUI, 1999). Nessa tentativa de desdobramento do real é que
homem constroi seus bunkers, seus lugares de projecao e/ou fuga. O terceiro aspecto, a ruina,

é o0 desvio dos projetos essenciais que homem traga para si. O que leva a isso é o rush, 0
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estresse, a euforia, a angustia e a depressédo oriundas do frenesi e dos disturbios gerados pelas
preocupacdes cotidianas. O “eu” individual € oprimido e esmagado pela persisténcia do
“eles”. Com isso, a vida cotidiana torna-se promiscuamente publica, reduzida aos outros e

para os outros, levando a alienacdo e ao desvio do objetivo de tornar-se si-mesmo.

Para Heidegger, a vida cotidiana faz do homem um ser preguicoso e cansado
de si proprio, que, acovardado diante das pressdes sociais, acaba preferindo
vegetar na banalidade e no anonimato, pensando e vivendo por meio de
idéias e sentimentos acabados e inalteraveis, como ente exilado de si mesmo
e do ser. (CHAUI, 1999, p. 8).

Para Norberg-Schulz (2006) “nosso mundo da vida cotidiana consiste em
fendmenos concretos”, envoltos por pessoas, animais, plantas, cidades, casas, ruas, cidades e
tudo de concreto que nos rodeia e assim determinamos como espaco fisico. Em outra esfera
estdo os fendmenos que ndo sdo tangiveis e que permeiam nossa existéncia: nossa percepgao,
sentimentos e relacdes.

Trivinho (2008) faz uma relacdo entre o bunker militar e essa encapsulacao
do homem contemporaneo. O autor se utiliza dessa “metéafora cognitiva”, o rétulo “bunker
glocal”, definido como “o ambiente demarcado e fincado no contexto concreto da existéncia,
mas satelitizado por aparatos tecnoldgicos de acesso/recep¢do (a cultura global) e
supostamente protegido das agruras da vida na polis”. (TRIVINHO, 2004, p. 35), para referir-
se a essa necessidade de refagio. Alguns dos reflexos dessa bunkerizacdo no cotidiano, dessa
busca por protecdo e encapsulamento sdo “condominios fechados — shoppings - clubes de
esporte e lazer - uso individual do automdvel - seguranca eletrénica.” (TRIVINHO, 2008, p.
15). Tais aspectos militares sdo utilizados para se referir as nuances opressoras do cotidiano.
Como numa guerra fria, essa guerra é inexistente. E uma guerra travada entre o ser e o proprio
ser.

Este “bunker” ndo se deu apenas com o advento e desenvolvimento das
tecnologias do virtual. Norberg-Schulz (2006) expde como caracteristica basica dos lugares (e
dos ndo-lugares) criados pelo homem a “concentracdo e o cercamento”. O contexto da

preexisténcia fundamental da “bunkerizagéo” engloba

a) [...] medo social difuso [...]; b) a lassiddo corporal/cerebral e psiquica
cronica por sobrecarga de atividade, responsabilidades e/ou desejos
continuamente nao realizados, na esfera do trabalho e na do tempo livre; e
ainda pela necessidade compulsoria de embate diario e direto com condi¢des
urbanas adversas; ¢) o hedonismo do tempo real, comodidade s6cio-técnica e
mental ligada a prerrogativa da instantaneidade da agdo a distdncia como
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habitus banalizado na civilizacdo mediéatica; e/ou d) um regozijo intimo e
sem culpa em resguardar-se, pura e simplesmente, no quanto possivel, da
roda-viva das ruas, das exigéncias do outro, da empiria da vida de relacdo
etc. (TRIVINHO, 2008, p. 19).

Por outro lado, o bunker tem sua logica existencial e por consequéncia a
bunkerizacdo feitas “num delirio fetichizado e fetichizante em relacdo ao estado geral da vida
social [...] culturalmente consolidada como realidade referencial inquestionavel, que se
sanciona e promove comportamentos conformes.” (TRIVINHO, 2008, p. 20). As fugas da
realidade e a busca pelos ndo-lugares se encontram na “disposi¢é@o de vivenciar o0 mundo ou
de apropriar a alteridade a distancia, via tempo real.” (TRIVINHO, 2008b, p. 25). Nesse
sentido,

O bunker global perfaz [...] certo arranjamento da infra-estrutura infotecnoldgica no
perimetro de acdo imediata do corpo e da subjetividade, uma disposicdo objetal-
espacial na qual e pela qual o sujeito teleinteragente [...] na forma de um abrigo
condicional em redoma invisivel, supostamente livre de quaisquer ameacas
provenientes ‘do mundo 14 fora’ —, evoca, indubitavelmente e no limite, a figura de
um bunker (TRIVINHO, 2008b, p. 24-25).

O que vemos € a supervalorizagdo do “eu”. O “eu” como sujeito principal, o
que ndo deixa de ser um paradoxo devido a opressdo vivenciada e as fugas buscadas. O
paradoxo é que a0 mesmo tempo em que € privativo, é plural, é coletivo, é a ultraexposicédo
do “eu”. Ao mesmo tempo em que ha a despersonalizacao do eu, ha a customizagéo do eu. Ao
mesmo tempo em que quer estar no coletivo, héa a busca da personaliza¢do. A “construcdo da
identidade do sujeito contemporaneo pela experiéncia vivenciada que acontece em nossas
vidas de maneira total e tdo rapida que ndo conseguimos assimila-las.” (LOPES, 2008).

Heidegger prop6e uma relagdo “poética, extrarracional, até mesmo
irracional”, para recuperar a integridade e compreensao do ser. “Se o homem € langado no
mundo de maneira passiva, pode tomar a iniciativa de descobrir o sentido da existéncia e
orientar suas acdes em direcdes as mais diversas.” (ARANHA; MARTINS, 1993, p. 123). E
nessa transcendéncia que o homem descobre a temporalidade. Ao tentar compreender o seu
ser encontra sentido no passado e com isso projeta o futuro, ao passo que quando tenta superar

a facticidade, encontra o chamado Existenz, um estagio superior, a pura existéncia do Dasein.

Tal passagem, porém, ndo é feita sem dificuldade, pois o homem,
mergulhado na facticidade, tende a recusar seu préprio ser, cujo sentido se
anuncia, mas ainda se acha oculto. A angustia retira 0 homem do cotidiano e
0 reconduz ao encontro de si mesmo. A angustia surge da tensao entre 0 que
0 homem é e aquilo que vira a ser, como dono de seu proprio destino
(ARANHA; MARTINS, 1993, p. 305).



32

H& uma contradicdo na fenomenologia, pois, a0 mesmo tempo em que
renega as abstracOes e construcdes mentais, volta-se para 0 homem... Volta-se para o “ser”. O
gue acontece é que ela propGe uma quebra com a metafisica segundo o julgamento platénico-

cristao.

2.3 NoVAS EXPERIENCIAS E NAO-LUGARES

A partir do conceito de “espaco como uma dimensdo existencial” em
Norberg-Schulz (2006, p. 449), o autor salienta que o ser humano busca o carater peculiar nos
locais em que visita. E a possibilidade de novas experiéncias, de transpor e projetar a vida de
maneira diferente e inusitada, conforme fantasias, desejos e idealizacbes que se pode
compreender melhor estes fendmenos. Transpondo para o fotojornalismo, essas fugas
encontram terreno fértil na hipodérmica artificialidade imagética encontrada nas publicacdes
atuais, em que a exacerbada preocupacdo com a plastica e estética gera a producdo de
imagens sem naturalidade, a ponto de beirar o irreal. Em contrapartida, em alguns casos ha a
transposicdo para o inusitado, para o diferente, em que o cendrio traz (nos transporta para) a
experiéncia do diferente, do irreal, do novo, do inusitado, do distante, e isso traz conforto,
acalanta, faz com que desviemos a mente dos problemas que assolam e esmagam o0 ser
cotidiano.

Essas necessidades humanas podem ser entendidas devido ao fato de que €
necessario construir seu préprio mundo, uma espécie de bunker. “O homem precisa reunir
significados aprendidos por experiéncia a fim de criar para si mesmo uma imago mundi ou um
microcosmo.” (NORBERG-SCHULZ, 2006, p. 453). A simbolizacdo ira determinar uma
transposicdo de sentidos, ressaltando a nocdo de fuga para um lugar assumindo o caréater de
um “centro” existencial. Se a “identidade humana pressupGe a identidade do lugar”
(NORBERG-SCHULZ, 2006, p. 457) e, como diz Lynch citado por Norberg-Schulz, “ter uma
boa imagem ambiental confere ao individuo uma importante sensacdo de seguranga
emocional”, que tipo de seguranca os seres humanos encontram?

Norberg-Schulz utiliza a linguistica, a psicologia e a percepcao para tragar a
co-relagdo entre o “construir, habitar e o pensar”. Ancora-se nas teorias da Gestalt e,
utilizando-se dos preceitos de Heidegger, elabora uma “fenomenologia do significado e do

lugar”. Por meio dessa analise da intencionalidade da consciéncia do ser humano e
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ancorando-se no existencialismo, sustenta que o lugar faz parte da existéncia. “Esse método
fenomenoldgico busca a volta das coisas a elas mesmas. Alguns fendémenos podem
compreender outros [...] capacidade de dar significado ao ambiente mediante a criacdo de
lugares especificos.” (NORBERG-SCHULZ, 2006).

O pensador introduz ainda a nocdo do genius-loci, o “espirito” dos lugares,
que séo as sensacgdes que se experimenta estando nesses lugares, e a busca do homem é pelo
“estar em paz”, a busca por um “lugar protegido”. Essas observac6es sdo validas, pois a vida
virtual nos ndo-lugares que se observa na atualidade, objeto deste estudo, tem a similaridade
com 0s preceitos da arquitetura e desta filosofia da arquitetura proposta por Norberg-Schulz.
Isto esta presente nas fronteiras delimitadas, seja na realidade virtual, seja no espaco fisico
urbano. Para os gregos, a relacdo de fronteira é “aquilo de onde algo comeca a se fazer
presente”. Pode-se entdo dizer que a fronteira inicial dos ndo-lugares é a pré-disposi¢cdo que 0
homem contemporaneo tem para entrar nestes ndo-lugares. Sao as protegdes que busca e 0s
bunkers que constroi.

Estas duas instancias de fendbmenos se correlacionam. No mundo concreto, 0
fator “lugar” é determinante. “N&o faz o menor sentido imaginar um acontecimento sem
referéncia a uma localizagdo.” (NORBERG-SCHULZ, 2006). Ao estar ou pensar em
determinado lugar tem-se a relacdo material das formas, texturas, cores e até mesmo sons e
cheiros e gostos, numa relacdo gestalt-semidtica, o que determina o aspecto sensorio do ser
em relacdo ao lugar. Por que o homem se encanta e se detém sobre a simulagdo? “Por que é
que a simulacéo se detém as portas do inconsciente?” (BAUDRILLARD, 1991, p. 10). Ainda
de acordo com Baudrillard, “o real nunca mais tera oportunidade de se produzir — tal é a
funcdo vital do modelo num sistema de morte, ou antes, de ressurreicdo antecipada que ndo
deixa ja qualquer hipo6tese ao préprio acontecimento da morte”. O hiper-real, para o futuro,
estard ao abrigo do imaginério, e ndo deixa lugar a ndo ser a recorréncia orbital dos modelos e
a geracdo simulada das diferencas (BAUDRILLARD, 1991, p. 9).

E proprio do ser humano “simbolizar seu modo de entender a natureza
(inclusive ele mesmo). A simbolizacdo implica traduzir para outro meio um significado
experimentado”. (NORBERG-SCHULZ, 2006, p. 453) E esta é a relacdo com o imaginario
sem querer criada pelas producdes fotojornalisticas. A sensacdo de projecdo de uma vida
melhor ou aquela dos sonhos de toda pessoa — e de uma maneira muito mais facil e pratica. Os

ndo-lugares possibilitam isso. Pode-se ficar apenas na superficie.
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N&o podemos, em consequéncia, aplicar a percepcdo a distingdo classica de
matéria e forma nem conceber o0 sujeito que percebe como uma consciéncia
que ‘interpreta’, ‘decifra’ ou ‘ordena’ uma matéria sensivel da qual possuiria
a lei ideal. A matéria é ‘gravida’ de sua forma, o que quer dizer, em Gltima
analise, que toda percepcdo tem lugar num certo horizonte e enfim no
‘mundo’ e que ambas ndo sdo presentes mais praticamente do que
explicitamente conhecidas e colocadas por nds e que, enfim, a relacdo de
certo modo orgéanica do sujeito perceptor e do mundo comporta por principio
a contradicdo da imanéncia e da transcendéncia (MERLEAU-PONTY, 1990,
p. 41-42).

O conjunto de elementos propostos por Lopes (2008) sdo um dos estopins
deste ensaio. Do advento da modernidade a mutacdo da percepcdo, passando pelo progresso
tecnoldgico e pela antitese tempo-espaco, a analise culmina na paradoxal hiperexposicédo e
despersonalizagdo do individuo. Este panorama vem para mostrar que 0s ndo-lugares e 0
conflito do “ser”, as fugas, pontes, bunkers e esconderijos para as angustias do homem
contemporaneo sempre existiram. Para Baudrillard, “quando o real ja& ndo é o que era, a
nostalgia assume todo o seu sentido”. A simulacdo € a “ressurreicdo do figurativo, onde o
objeto e a substancia desaparecem [...] uma estratégia de real, de neo-real e de hiper-real”
(LOPES, 2008).

Estes ndo-lugares num primeiro momento se revelavam por meio da musica
e da literatura. Com o cinema, tomaram nova propor¢ao, desde a primeira exibicao feita pelos
irmdos Lumiéere, em Londres, com expectadores aflitos fugindo da ndo-real locomotiva, ao
existencialismo explicito em obras como O sacrificio, de Andrei Tarkovski, onde as
metaforas discutem o sentido trdgico com que o homem habita a modernidade e 0os modos
com que se conforma, nessa relagdo com o mundo que o cerca. Em outras palavras, “habita-se
o real e vive-se 0 imaginario”. (NAZARIO apud BRANDAO, 2005).

Heidegger d& um outro sentido para esta relacdo e batiza como “Wir sind die
Be-Dinger” (NORBERG-SCHULZ, 2006, p. 457) que em esséncia pode ser traduzida como
“nos somos os condicionados”. Fruto desse desespero, o fildsofo vé na angustia a liberdade do

homem.

E dentre todos os sentimentos e modos da existéncia humana, aquele que
pode reconduzir o homem ao encontro de sua totalidade como ser e juntar os
pedacos a que é reduzido pela imersdo na monotonia e na indiferenciacao da
vida cotidiana. A angustia faria 0 homem elevar-se da traicdo cometida
contra si mesmo, quando se deixa dominar pelas mesquinharias do dia-a-dia,
até o autoconhecimento em sua dimensdo mais profunda (CHAUI, 1999, p.
8).
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Seus relatos, produzidos hd mais de 60 anos, sdo perenes e confluem com a
critica ao mundo high-tech feita por Gleick (2000), onde o0 homem contemporaneo é marcado
pelo ritmo frenético e, com isso, vive numa eterna angustia, correndo atrds do tempo e nédo
conseguindo fazer tudo que deseja, 0 que coloca em risco a liberdade. Esse frenesi condiz
com a teoria de Hobsbawn, em A era dos extremos, de que o século XX foi curto. Em outras
palavras, curto e rapido. Para Gleick as novas tecnologias, oriundas do século passado, ao
invés de contribuirem com a melhora da qualidade de vida, resultando em mais tempo livre e
mais tempo para o “ser”, so prejudicam. Tal pensar conflui com os apontamentos de Machado
(1993) que, ao tratar das formas expressivas da contemporaneidade, traz a tona a
multiplicidade de técnicas, linguagens, informacdes e hibridismos atualmente vivenciadas no
mundo contemporaneo, um mundo de metamorfose, com constantes transformacdes, e de
permutabilidade, com as constantes trocas do “ser”.

Este capitulo teve a finalidade de discutir o ambiente fotojornalistico na era
do hiperespetaculo ressaltando a nogéo de fuga alicercada pela tecnologia, impulsionada pela
industria e velada pelos media. Da espetacularizacdo da noticia, adentrando na era do
hiperespetaculo, sem deixar de passar pelo sensacionalismo, pelos paparazzi e pelo violentar
da ética face as recorrentes manipulagdes, novos aparatos surgem a cada dia, seja durante a
captura, com o uso desmedido de flashes extras e iluminacdes artificiais, tdo artificiais quanto
o resultado final de muitas imagens. Do outro lado esta a realidade, onde a interacdo com 0s
ndo-lugares, mesmo dentro da virtualidade, acontece de forma fisica. Essa abordagem é
particularmente importante neste estudo, uma vez que permite direcionar de modo mais
aprofundado a necessidade de compreensdo dos modelos adotados pelo veiculo de
comunicacdo em andlise e o alcance que se torna necessario perseguir para a tarefa de
sistematizar as visdes e proposi¢des dos autores dedicados a abordagem da composicao das
matérias jornalisticas.

O capitulo a seguir resgata os critérios para avaliacdo de imagens
fotojornalisticas, ressaltando elementos tais como valores técnico, artistico e informativo,
conceitos ja bem fundamentados, porém que remontam a década de 1990, época de sua
publicacdo —, embora ndo tdo distante, mas tempo suficiente, na dinamica do mundo atual,
para que uma revolucdo de praticas e de mentalidade tenha ocorrido e precise ser assimilada.
Partindo da fundamentacdo tedrica sobre a importancia do uso de elementos estéticos e

sobretudo da informac&o na imagem fotojornalistica, propde-se a releitura dos conceitos.
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3 INFORMAGCAO, TECNICA E ESTETICA: OS VALORES DA IMAGEM
FOTOJORNALISTICA

Com a evolugdo experimentada desde o fotodocumentarismo e o0s
primordios da antropologia visual, com uma estética mais humanistica, 0 que se constata nos
dias de hoje é o declinio do pensar fotogréafico, o declinio da magia da cena “roubada” com a
astdcia do cacador de imagens que é o fotdgrafo. Nas redagdes, a contaminagdo visual se da
com a “tropa de elite” de designers e programadores visuais, defendendo e preocupados com
a arte e com o visual e sem subsidio tedrico para lapidar o diamante bruto que ¢ a informacéo,
aspecto que se soma a onipresenca dos profissionais de marketing e dos departamentos
publicitarios e comerciais dos jornais. Isso tudo, seja no processo de captura, onde reside a
intencionalidade, seja na edigdo das imagens, cada vez com os mais avancados photoshops,
seja na pos-producdo, com um banho de infograficos e a invasdo de imagens que se aliam a
essa estética publicitaria que, com o objetivo de vender mais e aniquilar a concorréncia, busca
da captura de coracdes e mentes dos leitores. E a plastificacdo e massificacdo dos contedidos,
nessa matrix vivenciada pelo sujeito contemporaneo, um *“eu” robotizado, simples
“consumidor” de noticias. Se outrora as imagens buscavam simplesmente capturar esses
coracBes e mentes de forma sensivel e humana, hoje o caminho é o da captura pelas amarras
do hiperespetaculo.

Recuero (2000) condensou uma série de preceitos que regem a atividade
fotojornalistica, amplamente fundamentados e com aplicabilidade pratica no ensino da
comunicacdo social — cobrindo desde os aspectos histéricos até a técnica, passando pelos
equipamentos necessarios e pelas questdes profissionais que envolvem essa atividade
jornalistica. Um dos pontos que merecem destaque sdo os critérios por ele estipulados para
avaliacdo de imagens publicadas em jornais e revistas. O autor os chama de “valores da

imagem jornalistica”, que se dividem em valor técnico, valor artistico e valor jornalistico.

3.1 As TRANSFORMACOES DO FOTOJORNALISMO

Condizentes com a época de publicacdo de seu trabalho, periodo em que a

grande maioria das redacdes de jornais ainda utilizava o processo analégico de captura
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fotogréafica, ou seja, cameras fotograficas “com filme” e processo quimico de revelacdo, 0s
conceitos adotados por Recuero serviam adequadamente aquele periodo. Para elaboracéo de
tais critérios, o autor utilizou-se de sua experiéncia profissional como fotojornalista nos
diversos jornais da cidade de Pelotas, da experiéncia como professor das cadeiras de
fotografia, fotojornalismo e fotografia publicitaria da Universidade Catdlica de Pelotas
(UCPEL) e da entdo escassa bibliografia especifica sobre fotojornalismo oriundos da década
de 1980.

Desde entdo, muitas foram as transformagfes que atingiram os veiculos
impressos. Na parte tecnoldgica, desde mudancas no processo de impressdo dos jornais, que
passaram a utilizar macicamente a impressdo em cores, passando pela informatizacdo das
redacdes, o tratamento de imagens por meio de softwares como o Photoshop, 0s processos de
transmissdo digital de imagens e, com mais impacto, a chegada definitiva das cameras
digitais. Outras questdes, como o advento da Internet, mais especificamente da World Wide
Web, e o crescimento do mercado editorial de revistas também atingiram os jornais diarios.
Primeiro porque tiveram que utilizar a nova midia, o que demandou planejamento especifico
para esta area, e segundo porque passaram a perder publico, tanto para a Internet como para as
revistas.

Com tantas interferéncias que atingiram diretamente o fluxo de producéo do
fotojornalismo, a linguagem e a estética fotograficas adotadas pelos fotdgrafos também
sofreram mudangas. A consagragéo do processo de captura digital mudou o modo de acgdo dos
profissionais durante uma cobertura jornalistica, que tiveram que se adaptar a este novo modo
de pensar fotograficamente. Os fotdgrafos que hoje entram no mercado de trabalho néo
tiveram a experiéncia do processo analdgico. Se comparados aos fotografos “antigos”, sem
entrar no mérito de “a” ser melhor que “b” ou vice-versa, certamente sdo pensamentos, visdes

e posturas diferenciadas.

3.2 UMA RELEITURA DOS VALORES DA IMAGEM

O artigo de produzido por Recuero, publicado na revista eletrénica Atlas, da
UCPEL, tratava dos valores da imagem numa época em que ainda vigorava a captura
analdgica. As evolucgdes tecnoldgicas e o modo de pensar a fotografia jornalistica, seja por

meio do ato fotogréafico, fruto da era digital, seja pela nova consciéncia fotografica, em parte
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advinda das escolas de comunicagédo, onde a fotografia se imp6s e encontrou em definitivo
seu lugar, fizeram grande diferenca e geraram mudancas na producéo fotogréafica dos jornais.
Isto se reflete esteticamente, com a mudanca da linguagem fotografica dos veiculos. Tais
mudancas tém muitas varidveis, desde 0s novos projetos editoriais e graficos dos veiculos
impressos, até mesmo implicacbes externas ao fazer jornalistico, como questdes
mercadologicas.

Por todas essas razdes, persistem alguns hiatos e algumas questBes a
examinar. Recuero teve éxito ao encontrar, a partir de sua bagagem e da entdo disponivel
bibliografia, a codificacdo que enunciou. Seus ensinamentos condizem com um periodo e
foram apresentados de forma clara e coesa. Decorrida uma década de grandes e aceleradas
transformacdes, ha necessidade de expandir e tentar nova sistematizacdo desse corpo de

conhecimentos.

3.2.1 Valor Técnico

Em sua categorizacdo, Recuero define como “valor técnico”, aspectos ligados
a utilizacdo da luz, focalizacdo, fotometria, contraste, saturacdo, utilizacdo de cores,
enquadramento, disposi¢do dos assuntos, o0 assunto em relagdo ao fundo, instantaneidade da
fotografia e a fotografia como produto final.

A adequada escolha do filme fotografico e a perfeita captacdo da luz
existente no momento da realizacéo da foto possibilitardo entdo uma imagem
com qualidade, e consequiente valor. A quantidade de grdos que compde a
imagem. O objetivo foi conseguido? Existe interesse na imagem? Estas
respostas respondidas qualificam o valor técnico (RECUERO, 2000).

De imediato, algumas das afirmac6es do autor podem ser questionadas, ou
mesmo derrubadas. Aspectos ligados a fotografia “analégica” ndo se enquadram a tecnologia
atual. Outra questdo sdo as colocagcOes acerca de elementos que envolvem a composigéo
visual. Elementos visuais como enquadramento, composi¢do, ndo entrariam no campo da
estética? Dos chamados valores artisticos? No que tange aos aspectos ligados ao
enguadramento e dentro dessa nova roupagem tedrica, a perspectiva apontada € de que este s
pode ser considerado como um valor técnico em casos extremos, quando a fotografia foi

muito mal enquadrada. O completo dominio da técnica fotografica é fundamental para
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qualquer profissional ou estudante que tem a ambicdo de trabalhar com fotojornalismo. Se
ndo o mais importante valor da imagem, é sem duvida o primeiro passo para obtencao de boas
imagens. Nos dias atuais, € inconcebivel a presenca de alguém no cast fotografico de um
veiculo de comunicagdo, que ndo tenha pleno dominio e conhecimento da técnica e do
equipamento fotogréafico.

Guardadas as devidas proporgdes, € como colocar uma pessoa que sequer
sabe pilotar um kart, numa competicdo automobilistica de alto nivel como a Stock Cars, GP2
ou Formula 1. O dominio da técnica é que levara ao passo seguinte que é a construcdo de
sentido da imagem fotografica, com os valores artistico e jornalistico. Por essas razdes, este
topico sobre valor técnico é muito mais focado naqueles que estdo descobrindo a
fotojornalismo do que nos profissionais que ja dominam esta parte ferramental. De posse da
técnica é que o fotégrafo adentra no campo da estética, da arte e até mesmo do uso de
elementos semidticos para geracdo de sentido e construgdo de imagens que escrevem,
propdem, traduzem, expressam, reproduzem e registram (BONI, 2003) informacdes,
momentos, instantes e noticias.

Sinteticamente, o valor técnico pode ser aferido, dentro desta releitura, por

meio dos seguintes aspectos e ajustes, todos ligados diretamente ao equipamento fotografico:

¢ Nitidez da imagem (foco);

e Fotometria;

¢ Velocidade do obturador;

e Abertura do diafragma;

¢ Sensibilidade 1SO;

e Temperatura de cor (white balance);

¢ Resolucdo e formato do arquivo da imagem;
e Uso correto das objetivas;

e Controle da luz e do flash.

Ha também aspectos que, se ndo levados em conta, podem depor contra o
fotografo:

e Aberracdes cromaticas;

¢ Ruidos da imagem;

¢ Falta de limpeza do equipamento, seja nas objetivas ou no sensor digital.
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O que sempre deve ser considerado é 0 ponto de vista do fotdgrafo e sua
intencionalidade, aspecto ligado ndo apenas a técnica mas também a subjetividade das
linguagens. Uma imagem aparentemente borrada, captada utilizando-se velocidade baixa por
meio de um panning ou efeito similar, pode ter aparente “defeito” para alguns, mas pode
carregar a intencdo que o fotdgrafo buscou. O mesmo exemplo vale para imagens tomadas
com a camera rotacionada em angulos proximos a 45°, linguagem muito comum em fotos de
coluna social, imagens feitas na contraluz ou na penumbra, entre outros exemplos. Questdes
relativas ao enquadramento da cena e, metaforicamente falando, distribui¢cdo dos elementos a
serem fotografados, no visor da camera, “tém um pé na intencionalidade do fotdgrafo.”
(BONI, 2003). Se o assunto € intencionalidade, estd diretamente relacionado ao contetdo, a
mensagem que o fotografo ird passar. Se é conteudo, € informacao, portanto existe, também, a

transicdo entre estética e informagé&o.

3.2.2 Valor Informativo

Uma fotografia informa? Suscita emocdes, sentimentos, esclarece, desperta
atencdo para o texto? Responde a questBes do lead jornalistico, “o que”, “quando” e “onde”?
Se uma imagem publicada num jornal ou revista tem tais atributos, certamente vem ao
encontro do mais importante dos critérios estipulados por Recuero, o “valor informativo”.
Nesta perspectiva, além de ser 0 mais importante dos trés valores, o informativo também é o
mais objetivo. Se, no valor técnico, havia discrepancia em relacdo a teoria original, aqui ha o

consenso. Decorridos dez anos, 0s enunciados de Recuero continuam fortes.

A informacdo, o conteldo, o fato, o acontecimento, eis 0 dmago da
fotografia jornalistica. A noticia; o assunto que nos passa informagdo, que
sacia 0 desejo de saber, de conhecer, e que muitas vezes dispensa o texto,
gue em outras ocasifes 0 esclarece e que na maioria nos leva ap6s olhar a
imagem procurar ler avidamente o texto que a precede. [...] O valor
jornalistico é o principal componente de uma fotografia, que sera utilizada
em um jornal ou revista. Este tipo de fotografia deve ser entendido, como
aquele que é a "noticia", por si s6 (RECUERO, 2000).

Levar a informacdo para o publico leitor de forma isenta, coerente e
imparcial, € a premissa maior do jornalismo e ai se inclui o fotojornalismo. O reporter

fotografico tem um dominio, um poder sobre o contetdo, tdo grandes quanto o reporter “de
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texto”. Por esse motivo, saber fazer uma imagem com coeréncia, passando informacao para o
leitor tem tal importancia. Para Recuero (2000), este € “o principal elemento em uma
fotografia jornalistica. As vezes ele pode ser levado em tal consideracio que pode preterir 0s

outros dois valores”.

O fato de nédo se ter tempo do que selecionar no equipamento fotogréafico
utilizado, e utilizar as condi¢es existentes no momento do acontecimento,
sem tempo para a utilizacdo das técnicas de composicao fotografica, escolha
do filme adequado, ou mesmo uma melhor utilizacdo do equipamento
fotografico, devem ser fatores de importdncia em uma avaliacdo
(RECUERO, 2000).

O Unico adendo a ser feito, € em relacdo a nomenclatura. originalmente
batizado de “valor jornalistico”. No entanto, em funcéo da intencionalidade e da verbalizacdo
que dardo poder a imagem, tornando-a carregada de sentido, a conclusdo é de que o nome
mais propicio para tamanha definicdo é “valor informativo”. Quanto a designacdo dos
aspectos que definem se uma imagem tem ou ndo grande forca jornalistica, retomam-se as

perguntas ja apresentadas:

A imagem responde a questdes basicas do lead, como “o que?”,

“quando?” e “onde?”

Informa, questiona ou esclarece?

Suscita emocgdes ou sentimentos?

Desperta atengdo para o texto?

Para o jornalismo, a prioridade tem que ser sempre a informacdo, e uma
complementacdo que pode ser feita é se a imagem tem um ou mais dos aspectos apresentados
abaixo:

e Instantaneidade

e Noticiabilidade

e Factualidade

e |neditismo

Muitas das imagens publicadas pelos veiculos, mesmo que ndo tenham sido
captadas por profissionais, como fotografias de leitores, flagrantes feitos por meio de

celulares ou mesmo frames de cameras de seguranca, sdo utilizados devido a forga jornalistica
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e informativa que carregam. “As fotografias de instantaneos sdo geralmente uma combinagéo
de causalidade e pericia do fotografo e normalmente a maioria € obtida por simples amadores
gue se encontraram diante de um acontecimento fortuito e incomum, e tiveram a lucidez de o
retratar.” (RECUERO, 2000). Mesmo que uma imagem tenha problemas técnicos (de
fotometria, de ajuste errado da velocidade, entre outros) ou sua estética ndo esteja condizente

com a linha editorial do veiculo, essa imagem pode ser publicada por questdes jornalisticas.

3.2.3 Valor Estético

O valor estético, denominado “valor artistico” por Recuero, esta diretamente
relacionado a sensibilidade artistica do fotografo. E onde ele explicita o dominio, consciente
ou inconscientemente, das diversas linguagens propiciadas pela fotografia, seja por meio da
linha proferida por Peirce (1972), Barthes (1978; 2000), Dondis (2000) ou mesmo Cartier-
Bresson (2010). E também onde seus referenciais tedricos, plasticos e estéticos sobre o fazer
fotografico e até mesmo sua bagagem cultural e seus referenciais socioculturais e politico-
ideoldgicos, 0 que adentrando até mesmo no campo da ética e da filosofia, vém a tona.
Recuero integra a nocdo de que, ao falar da arte, pensa-se logo “no belo, no bonito, no

agradavel”.

Valor artistico em fotojornalismo é entendido como "tornar agradavel a
visdo", ou seja, dispor os assuntos fotografados de forma homogénea e
uniforme, procurando passar uma simetria, uma beleza "plastica” do assunto
retratado. [...] A arte aqui pode ser entendida como a "for¢a" da imagem em
uma forma particular de enxergar o mundo, impregnada de emocdo, de
sentimento, de realidade. Assim falar em valor artistico de uma fotografia
jornalistica é preciso deixar que a imagem nos fale em primeiro lugar, para
s0 entdo compreendendo-a, nds possamos avalia-la (RECUERO, 2000).

Em sua codificacdo original, Recuero lembra quatro aspectos que podem ser
conceituados como valor artistico: a plasticidade, a estética da imagem, a harmonia dos planos
e a beleza da imagem. Este é um conceito que merece maior aprofundamento pois trabalha
com vertentes ndo apenas artisticas, mas também entra na intencionalidade gerada pelo
impacto visual da imagem. Muitos desses aspectos podem ser traduzidos por linguagem
visual, porém com a adverténcia de que ndo pode ocorrer o exagero de o profissional relegar a
arte e a estética o papel mais importante de uma fotografia de imprensa. Isto acontecendo

adentra-se num ardiloso terreno onde o fotografo pode, mesmo que inconscientemente, por
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meio do uso da linguagem visual e de elementos que trabalhardo cognitivamente sobre o
espectador, sobre o leitor, adulterar o sentido da informacao.

Os valores éticos (que podem ser considerados um quarto valor e que, por si
sO ja rendem uma nova discussdo) e a preocupacdo devem estar acima de tudo, para além da
busca da imagem “perfeita”. Sobre este aspecto e respaldado pela intencionalidade da ag&o do
fotografo, “a arte ndo pressupde uma preocupacdo direta com a informacéo. E se contrapde a
fotografia de imprensa, que procura sempre minimizar a distancia entre a construcdo e a
interpretacdo do significado.” (BONI, 2000). Numa linha paralela, lvan Lima defende a
objetividade acima de tudo, ao postular que a informacdo € imprescindivel. “O repdrter
fotografico ndo se aprofunda em consideraces estéticas, pois seu objetivo € comunicar
informacdes e transmitir mensagens informativas de interesse do leitor, que é objetivamente
um leitor definido.” (LIMA, 1989, p.16).

Ainda para Lima (1989), o que o fotojornalista faz muitas vezes €
transformar uma noticia visualmente agradavel ou importante num grande acontecimento. O
fotografo Ricardo Chaves, entrevistado por Boni (2000, p. 271), sustenta que além do
compromisso jornalistico com a veracidade dos fatos, o fotojornalismo tem também uma veia
poética. “No fotojornalismo, ndo podemos perder a oportunidade de criar, brincar com o0s
fatos, desde que os principios éticos sejam respeitados. Nesta profissdo, temos licenga poética
para criar o que ndo pode ser confundido com falta de ética.”

Para se chegar a imagens com grande forca estética, € fundamental o
dominio (ou pelo menos conhecimento) das diversas linguagens visuais, desde técnicas
basicas de composicdo como a regra dos tercos, uso de perspectivas, entre outros, até
conceitos tedricos que podem passar pelas diversas linhas de estudo da escrita fotografica.
Estes conceitos, por si s6 merecem um aprofundamento teérico que pode buscar subsidios em
um ou mais caminhos, seja na sintaxe da linguagem visual, nas artes plasticas ou nos diversos
segmentos da semidtica.

Conforme Boni (2000), a premissa primeira do artista, do fotografo, é criar.
O resultado deste trabalho, o significado, “é para ser admirado e ndo criteriosamente
decodificado. Se ele assim pretendesse, provavelmente utilizaria c6digos convencionais e ndo
codigos de leitura aberta e continua.” Como o bom escritor ou jornalista literario que se
mantém em contato com obras de autores classicos e em permanente atualizacdo nos melhores
textos, o artista fotografico busca referenciais visuais na pintura, no cinema, em mestres da
fotografia, no design, em vanguardas estéticas e até mesmo em linguagens alternativas. Dessa

forma, esta alimentando seu “banco cerebral de imagens”.
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3.3 A ENFASE NA INFORMACAO

Uma boa foto jornalistica deve conter técnica, arte e informagdo. O que o
fotografo de imprensa deve manter sempre em busca € a informacéo, o flagrante, o spot news,
tendo como principal objetivo o leitor. O instante decisivo, o olhar fotografico, a sensibilidade
e percepcdo do profissional prevalecem e sempre serdo ponto crucial na elaboracdo de
imagens. O nivelamento entre técnica, estética e informacdo, somadas a subjetividade e
paradoxal amplitude de tais definicbes ndo deixam de apontar novas possibilidades de
investigacao cientifica. Questdes defendidas por Boni, Lima e Recuero, que insistem na tese
de que a informacdo € o mais importante numa fotografia jornalistica, sdo perenes. A
competitividade entre os veiculos ou mesmo entre os fotdgrafos leva muitas vezes a exageros,
discrepéncias e a atropelos éticos. Agregar estes trés conteudos é obrigacdo do fotojornalista,
seja em um jornal diario, revista ou mesmo em producdo para assessoria de imprensa,
atividade que usa as ferramentas do jornalismo.

A sintese dos valores da imagem demonstra que é vital, crucial, para o bom
fotografo o dominio desses trés elementos. E somente por meio de técnica apurada que
chegard aos demais valores. A busca pela informacéo, a formacdo e o feeling jornalistico
compdem aspectos fundamentais para a busca da noticia. E a sensibilidade, os referenciais
culturais e artisticos e até mesmo sécioideoldgicos é que dardo a nuance necessaria para que
produza imagens belas. Harmonia, beleza, plasticidade, mas sempre com um objetivo maior: a

informacao.

3.4 A SOCIEDADE DO ESPETACULO E A “MORTE” DO INSTANTE DECISIVO

O trabalho do fotdgrafo é e deve ser livre, sem manuais e cartilhas, sempre
primando pela ética na divulgacdo dos fatos. Compreendendo as teorias do fotojornalismo, o
reporter fotografico poderd tornar um bom trabalho jornalistico ainda melhor. O dominio
dessas e de outras informacdes pode ser o diferencial que faz um jornalista completo e
preparado para os desafios diérios, levando a informagéo para o leitor com ética, coeréncia e
imparcialidade. Nesta breve analise, é possivel constatar a dualidade e mutabilidade de alguns

dos conceitos que, somadas a confusdes interpretativas oriundas da origem das teorias e da
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defasagem decorrente do tempo, levam a consideracdo de que a teoria que existe ndo é
estanque, dando margem a duvida, e com isso fugindo de seu papel de indexador da producéo.
Portanto, é possivel afirmar que atualmente ndo existe uma definicdo taxondmica clara,
objetiva e atual que responda quais sdo 0s tipos de imagens publicadas pela imprensa diéria.

Discutir a presenca do hiper-realismo, termo empregado por Silva (2007) e
do grande espetaculo em que ser tornaram os mass media, tendo como elemento chave o
fotojornalismo, sua trajetoria e (e)(in)volucdo, definicdo em que aqui se chega, é uma
imensidao que pode culminar em dezenas de reflexdes e escritos. A jungdo do pensamento
desses autores de areas aparentemente distintas, da comunicacdo diante do espetaculo e suas
mazelas ideoldgicas, sociais e comportamentais, e do fotojornalismo, rende o profundo pensar
sobre essa midia que ndo é mais um mero suporte visual dos jornais impressos.

Uma pergunta que deve ser feita é “— De que maneira podemos perceber 0s
diversos condicionamentos do olhar na sociedade midiatica contemporanea?” Entender
como as imagens fotojornalisticas sdo afetadas pelas mudancas do ser e da midia que levaram
ao advento da sociedade do espetaculo é parte desse processo. Na disputa pela audiéncia e
pelo leitor, os veiculos de comunicagdo passam a tratar o espectador como consumidor, 0 que
gera padrdes preestabelecidos para a construcdo do sentido da noticia, culminando com o
condicionamento de seu olhar.

Para Guy Debord, “o espetaculo ndo é um conjunto de imagens, mas uma
relacdo social entre pessoas mediada por imagens” (DEBORD, 1997 apud SILVA, 2007),
relacdo que conflui com o pensamento de Flusser. Transpondo a era do espetaculo para a
imagem, o filésofo considerava-as imagens “entes magicos” nessa mediacdo que fazem entre
homem e mundo. “Mais que representar 0 mundo, elas o obstruem e nos levam a viver com
elas, frutos de nossa criagdo” (FLUSSER apud BELTING, 2008). No mundo atual, com essa
proliferacdo do visual artificial, a exacerbacdo das imagens é uma consequéncia da hiper-
realidade, do hiperespetaculo, em que “o homem ‘midiocre’ simula o simulacro do qual é
mero e passivo contemplador”, onde “ndo ha verdade nem mentira.” (SILVA, 2007). Nessa
relagdo fraternal, que vai da necessidade de protecio ao complexo de Edipo, “as imagens
divulgadas pela midia ndo sdo apenas representagdes, mas também promessas.”
(PERSICHETTI, 2006, p. 188).

No fotojornalismo, essa relagcdo passa pela intencionalidade onde:
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[...] o fotégrafo, ao eleger um recorte espaco temporal para tentar traduzir o
todo, usa os recursos técnicos como suporte de narrativa e 0s elementos da
linguagem fotografica como instrumentos enunciativos do seu modo de
pensar. Na somatdria da narrativa com a enunciacdo, ele também cria um
discurso. E nele manifesta implicita e explicitamente sua intencionalidade de
comunicar (BONI, 2000).

Muito além da intencionalidade residem os valores predominantes, para 0s

quais Gisele Freund ja alertava, em 1936.

Mais que qualquer outro meio, a fotografia é capaz de exprimir os desejos e
as necessidades das camadas sociais dominantes, e a interpretar a maneira
dela os acontecimentos da vida social. [...] o caracter da imagem ¢é
determinante, a cada vez, pelo modo de ver do operador e pelas exigéncias
dos seus mandantes (FREUND, 1995 apud BONI, 2005).

Acerca desse misto de intencionalidade, espetacularizacdo e influéncias que
a imagem jornalistica contém, recebe e emana, Fred Ritchin possui uma opinido contundente:
“Desde o comeco a fotografia € uma mentira. NOs criamos o mito de que ela nunca mente,
mas o fato é que mente, sim. Uma foto é um momento descontextualizado que pode ou nao
dizer algo verdadeiro.” (RITCHIN, 1989). Nao cabem aqui julgamentos nem radicalismos. O
que é necessario é saber que essa realidade esta ai. Que existe, que esta presente. Para
Persichetti, “o jornalismo estd mudando, o fotojornalismo também”. “O erro estd em ver essa
nova imagem com os olhos do passado e tentar equipara-la.” (PERSICHETTI, 2006, p. 186).

Parte integrante do processo, os fotojornalistas e editores, que sdo 0s
profissionais que de fato fazem as imagens e suas historias, precisam ter contato com essas
discussbes acerca do hiper-real para, por que néo, refletirem alguns conceitos e resgatarem
alguns valores. Nem tudo pode ser consumo, nem tudo pode ser espetaculo, nem tudo pode
ser “ndo real”. Afinal, o homem n&o vive na redoma de um Trumman Show e mesmo que
sempre existam fragmentos do mapa de Borges’, é possivel refletir e transformar.

O que o fotojornalismo precisa é apenas se voltar mais para a informacéo e
para a noticia, resgatando alguns valores perdidos. Nas palavras de Belting (2008), “o
presente consumo massivo de imagens necessita de nossa resposta critica, que, por sua vez,
necessita de nossos insights sobre como as imagens operam em nos”. Talvez com os ciclicos

fluxos e refluxos frutos da pos-modernidade e da constante retaliacdo, reciclagem e

" Do conto Do Rigor na Ciéncia, de Jorge Luis Borges, cujo trecho é utilizado por Baudrillard (1991) no epilogo
de A Precessao dos simulacros, no livro Simulacros e Simulagdes.
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remontagem da arte, moda, estética, cultura e até mesmo da midia, ndo demore para o
fotojornalismo retomar sua esséncia, sua alma e sua melhor forma.

Tratar do assunto sob a égide da espetacularizacdo da noticia abre o
simulacro onde a midia esta submersa. As respostas para este espectro ndo serdo diretamente
encontradas aqui. Cabe, sim, ao leitor, pensar e interpretar. Utilizando a sintese do
pensamento de Baudrillard, a conclusdo é de que nessa pds-modernidade a representacédo se
confunde com o real. Nesse ambito, simular € fingir o que ndo é. No fotojornalismo atual, é
essa a “verdade” que vigora. A noticia foi suplantada pela maquiagem e pelos simulacros
criados pelos meios, pelos suportes, que interessam ao publico e transformam os fotdgrafos
em meros espectadores desse processo autofagico e pouco circunspecto de adoracdo, de
“devoracdo” e de “ser devorado”, onde as imagens sdo os Pindquios e as Mobby Dicks da

realidade.

A percepcdo é pois um paradoxo, e a coisa percebida, é em si mesma
paradoxal. Ela existe enquanto alguém pode percebé-la [...]. Como dizia
Berkeley, se tento imaginar algum lugar do mundo que nunca visitei, 0
préprio fato de ignora-lo me torna presente a esse lugar; ndo posso pois
conceber um lugar perceptivel em que eu prdprio ndo esteja presente. Mas 0s
proprios lugares em que me encontro ndo me sdo, contudo, nunca
inteiramente dados; as coisas que vejo sO sd0 coisas para mim com a
condicdo de desviarem-se sempre além de seus aspectos apreensiveis
(MERLEAU-PONTY, 1990, p. 48).

O filésofo aponta dois aspectos na percepcdo: um paradoxo da imanéncia e
um paradoxo da transcendéncia. Explica que imanéncia se refere ao fato de que o percebido
ndo poderia ser estranho aquele que percebe; e que transcendéncia comportara sempre uma
dimensdo que vai além do que esta imediatamente dado. Sdo elementos da percepcdo que ndo
funcionam de modo contraditério, uma vez que “se refletirmos sobre essa nocdo de
perspectiva, se reproduzirmos em pensamentos a experiéncia perspectiva, veremos que a
evidencia propria do percebido, a aparicdo de ‘alguma coisa, exige indivisivelmente essa
presenca e essa auséncia.” (MERLEAU-PONTY, 1990, p. 48).

Com as artes, a aparente nonsense dos ndo-lugares se expande. Seja num
museu, numa vernissage, por meio de uma HQ, de uma fotografia ou de um cartdo postal, é
possivel o desdobramento da mente, do imaginario. Com a era da tecnologia, essas instancias
se proliferaram e encontraram campo fértil com os games e a internet. S8o os bunkers locais
alardeados por Trivinho, os abrigos “da iluséo da privacidade e intimidade [...] a ala eletronica

terminal do frenesi por reserva de individualidade e de individuag&o”. E esse casulo interativo
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que sintetiza a “minifortaleza imaginaria [...] da subjetividade erodida da razéo fragilizada e
do comportamento intimidado.” (TRIVINHO, 2008, p. 28).

Esse confluir de temas, da literatura as artes, dos games ao cinema e da
internet as relagdes interpessoais, vem para mostrar a relagdo e a presenca dos nao-lugares na
contemporaneidade, em quase tudo. E um panorama da vida moderna, o circo e o teatro dos
dias atuais. Essa mediacdo e inter-relacdo se faz com o cinema que é baixado na internet, com
0 comunicador instantaneo que substitui o telefone, com a extrapolacdo de musicas em MP3
que nunca serdo ouvidas. E a convergéncia e a conectividade total e constante, onde 0s
aparatos e aparelhos tecnoldgicos sdo as pontes, as interfaces dos ndo-lugares. E o que Lopes
(2008) denomina como “signo da perplexidade”, momento que 0 sujeito contemporaneo Vive,
oriundo do progresso técnico e da “alteracdo da percepcdo humana”. A internet, as novas
tecnologias e mesmo o cinema representam parte desses nao-lugares, nessa multiplicidade de
pontos de convergéncia destes simulacros da vida cotidiana. “O bunker do cyberspace é a
linguagem na qual todas se entrelacam.” (TRIVINHO, 2008, p. 32). E a fuga alicercada pela
tecnologia, impulsionada pela industria e velada pelos media.

Os conceitos originais de Recuero, pela categorizagdo de forma simples e
objetiva servem como ponto de partida para uma codificagdo mais detalhada sobre os valores
da imagem fotojornalistica. De forma prética, 0 autor concentra as imagens em trés instancias
gue podem ser traduzidas como a “foto bem feita”, a “foto bela” e a “foto com informacéo”.
Esses principios, com um pequeno refinamento, conforme proposto, podem servir como
direcionamento tedrico, seja para o uso em sala de aula, nas escolas de comunicacao social e
de fotografia, seja no ambito profissional, como reférencia para fotdgrafos, editores,
redatores.

Os critérios para avaliagdo de imagens jornalisticas criados por Recuero, e
neste capitulo alavancados, servem como orientacdo didatica para realizacdo de um processo
de determinacdo de qualidade e ndo como simples parametros para a producdo de fotografias
jornalisticas. O trabalho do fotégrafo é e deve ser livre, sem manuais e cartilhas, sempre
primando pela ética na divulgacdo dos fatos. Compreendendo as teorias do fotojornalismo, o
reporter fotogréafico podera desenvolver um trabalho jornalistico de modo mais esclarecido. O
dominio dessas e de outras informacdes podem ser o diferencial que faz um jornalista
completo e preparado para os desafios diarios, levando a informacdo para o leitor com ética,
coeréncia e imparcialidade.

Um dos indicativos a serem encontrados no capitulo destinado a analise das

imagens selecionadas no corpus é uma possivel leitura critica da midia. Questdes ligadas ao
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agendamento da noticia ou a deontologia do jornalismo sdo possiveis por meio deste
procedimento. O fanatismo, a espetacularizacéo e até mesmo a silenciosa, velada e indelével
manipulacdo exercida pelas imagens estdo inseridos na analise. A discussdo deste capitulo
centrou-se na ideia de valores presentes na imagem fotojornalistica, uma vez que sdo
elementos que permeiam, de modo consistente, as fundamentagdes oferecidas pelos autores
examinados no capitulo a seguir. Os questionamentos relativos a era do hiperespetaculo e a
“morte” do instante decisivo fazem reiterar as perguntas especificas ja apontadas na proposta
deste estudo: “— o instante decisivo tem espago no jornalismo atual?”’; “— o fotojornalismo de
hoje ainda é informativo ou inclina-se cada vez mais para a linguagem e a estética da

publicidade?””; “~ Com tantas nuances, o mito da imparcialidade jornalistica existe no
fotojornalismo ou a énfase a estética tem sido a tonica, a filosofia das publicagdes?; “— O ato
fotografico est4d impregnado de valores pouco informativos? A noticia tem espago no

fotojornalismo atual? Que fotojornalismo é esse?””, as quais serdo retomadas no capitulo 5.
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4 POR UMA TAXONOMIA DO FOTOJORNALISMO

A codificacdo da produgdo jornalistica € um importante instrumento tedrico
para elucidacdo e reflexdo das praticas adotadas pelos jornais diarios e seus profissionais.
Ligada a deontologia, a classificacdo por géneros ou taxonomia serve tanto para quem atua no
processo de producdo da noticia, como pauteiros, fotografos e editores, que podem utiliza-la
como instrumento critico, mas principalmente para uso académico, como um “manual” das
variaveis que envolvem o fazer fotojornalistico, englobando os tipos de pauta, 0 processo de
registro da noticia e posterior edicdo. Esta categorizacdo possibilita um melhor entendimento
de quais as possibilidades que o fotografo tem para registrar um fato jornalistico ou
simplesmente elaborar uma imagem ilustrativa.

O processo de construcdo da imagem fotojornalistica ainda € uma das areas
da comunicacdo que ndo dispdem de vasto campo tedrico. Categorizar as imagens produzidas
e publicadas na imprensa é um desafio para os tedricos da comunicagdo. A analise por “tipos”
ou “géneros”, compreende desde a gestagdo da imagem, que é a pauta, passando pela fase
crucial que é o processo de captura, de registro da imagem, e culminando com o processo de
edicdo e publicacdo. O intuito deste trabalho é aglutinar as categoriza¢des defendidas por
alguns pesquisadores da comunicacdo. Foram alavancados os conceitos desenvolvidos por
Medina e Leandro, Sousa, e Recuero. Teorico do jornalismo contemporaneo, Jorge Pedro
Sousa, em Fotojornalismo performativo, o servico de fotonoticia da Agéncia Lusa de
Informacdo (SOUSA, 1997), fez uma profunda analise, concatenando os principais conceitos
até entdo existentes, adaptados dos padrGes adotados pela National Press Photographers
Association (NPPA), dos EUA, e dos modelos tedricos expostos por Worth e Gross (apud
SOUSA, 1997).

Associando tais conceitos, este Gltimo autor aplicou uma pesquisa junto a
fotojornalistas portugueses e trabalhou com o grau de denotacdo e conotacdo das imagens,
chegando ao quarteto categérico “spot-news™, ““photo-illustration”, “features” e ““pseudo-
acontecimentos”. Em trabalho mais recente, Fotojornalismo: uma introdugdo a histéria, as
técnicas e a linguagem da fotografia na imprensa (SOUSA, 2004), ele retoma os géneros do
fotojornalismo e apresenta novos parametros. A justificativa é o fato de os conceitos originais,
de 1997, terem maior identificacdo com a andlise proposta, alinhando-se aos demais autores.

J& Recuero, por sua vez, publicou, no final dos anos 1990, na revista Atlas,

da Universidade Catdlica de Pelotas, o artigo Fotojornalismo: a historia, a pratica e a
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técnica, no qual oferece uma sintese dos conceitos até entdo existentes, sobretudo das décadas
de 1970 e 1980, oriundos das publicacdes de lvan Lima e de outros autores (classicos do
fotojornalismo brasileiro). Em esséncia, divide as fotos jornalisticas em “instantaneas” e
“elaboradas”. Os pensamentos desses autores se encontraram numa elaboragéo conjunta em A
Imagem Fotojornalistica em Analise, trabalho de conclusdo de curso de graduacdo do
jornalista André Reinaldo Acorsi® (2004).

Sdo incorporadas ao presente estudo, a divisdo de pautas em “producdo” e
“factuais” (nocdo proveniente do telejornalismo), o ideal fotojornalistico do “instante
decisivo” propagado por Henri Cartier-Bresson, a “candid photography” de Erich Solomon e
o fotodocumentarismo. Tais conceitos histéricos serdo colocados em correlacdo direta com o
comparativo da triade “Recuero-Medina-Sousa”.

Com a consolidacdo do fotojornalismo no inicio do século XX
(GIACOMELLLI, 2004; SOUSA, 1997), a fotografia na imprensa passou a ter espaco,
destaque e reconhecimento, coquetel que levou a valorizacdo do trabalho dos profissionais.
Avancos tecnoldgicos nos processos de captura, revelagdo e transmissao de imagens e de
impressao grafica, reduziram o tempo do processo que vai da captura a publicagdo. Somados
a evolucdo da qualidade estética e informativa das imagens e ao interesse do leitor pelo visual,
a resultante foi o espaco cada vez maior da fotografia nas publicacGes, em alguns casos
suplantando estatisticamente a area atribuida ao texto escrito.

Com isso, essa vertente da comunicagdo passou a receber atengéo e a ser
analisada. Elementos das teorias da comunicacdo, da teoria da informagéo, do processo de
producdo jornalistica, da linguagem e da estética fotografica e do jornalismo comparado
permitem a codificacdo dos diferentes tipos de fotos publicadas pelos jornais e revistas, seja
nos meios impressos ou eletrénicos. Por meio dessa categorizacdo, € possivel entender um
pouco mais do trabalho do fotografo e das nuances que envolvem o ato fotografico enquanto
producdo jornalistica. Resgatam-se neste ponto, as perguntas centrais do estudo: “— Que tipos
de pautas sdo feitas no dia-a-dia?”; “~ Em sua maioria, as fotos séo flagrante jornalisticos
ou o fotégrafo tem tempo para pensar e elaborar uma boa imagem?”; “~ Qual o resultado do
produto final deste trabalho?”; “~ Como este material é publicado pela imprensa?”

E por meio desse processo de tipificacdo do material jornalistico publicado,

8 TCC orientado por Lauriano Benazzi que se desdobrou no artigo A Margem de Interpretacdo e a Geragao de
Sentido, feito por Acorsi com co-autoria de Paulo César Boni, apresentado no NP de Fotografia da Intercom,
em 2006, e publicado na Revista Libero (ano IX, n° 18, dez. 2006). Fica a mencdo de que 0 corpus primario
que resultou no artigo, cujas idéias originais advém das orienta¢cdes de uma monografia de graduacao,partiram
de Benazzi.
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sobretudo dos jornais diarios, que o trabalho fotojornalistico mais se evidencia pela
instantaneidade, factualidade, dead line “curto” e necessidade do imediatismo da noticia (ao
passo que as revistas tém mais planejamento, concepc¢do grafica mais elaborada e dead line
mais extenso, com muitas pautas fotograficas concebidas em conjunto com a diagramacéo
prévia — o raf — das paginas), que é possivel a busca de tais repostas. Os géneros permitem
analisar as diversas possibilidades fotograficas com as quais o fotografo se depara, criando
regras que o auxiliardo na producéo de boas fotos. O reflexo de tal analise se projeta no dia-a-

dia do jornalismo.

4.1 CREMILDA MEDINA E PAULO ROBERTO LEANDRO

Em A arte de tecer o presente: jornalismo opinativo, trabalho produzido no
inicio dos anos 1970, Cremilda Medina e Paulo Roberto Leandro tracam um panorama da
producdo fotojornalistica, a partir do produto final, dos jornais impressos. No panorama,
dividem as imagens em “informativas” e “ilustrativas”, categorias que servem de base para a
reflexdo sobre a producéo da noticia. Na fundamentagédo tedrico-metodologica deste estudo,
ha énfase no conceito impacto porque faz mencdo a um jornalismo mais apaixonado, mais

visceral deste que é praticado hoje. Isso tem implica¢fes nos géneros por eles categorizados.

4.1.1 Informativas

Sdo as imagens que, de fato, carregam informacdo e vao ao encontro da
méaxima de que “uma imagem vale mais do que mil palavras”. Possuem elementos visuais
necessarios para transmitir uma mensagem e se subdividem em “sintética”, “descritiva” e
“pormenorizada”. A “sintética” € a que reproduz fotograficamente quase todas as informacGes
da reportagem. Séo fotografias que explicitam todo (ou quase todo) o contexto da noticia,
carregando em si um semi-lead, com o conjunto de “o que?”, “quem?” e “onde?”. O exemplo
pode ser a imagem de um confronto entre manifestantes (a favor ou contrérios a alguma
causa) e policia na Praca dos Trés Poderes em Brasilia, onde aparecem faixas, cartazes,

camisetas e bonés identificando o grupo e a causa do protesto, policiais paramentados se
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defendendo ou defendendo o poder, o confronto em si e, ao fundo, algum icone da capital do
pais. E a imagem que s6 ndo traz o0 “porque?” e o “como?” (eventualmente pode trazer o
“quando?”).

A “descritiva” € similar a “sintética”, porém ndo tdo completa e complexa,
trazendo o registro das caracteristicas parciais do acontecimento. E um recorte do fato.
Utilizando o mesmo exemplo, igual cena, porém sem o cenario ao fundo da imagem. Ja a
“pormenorizada” é um detalhe do fato. Pode ser o rosto de um manifestante urrando, o
cacetete de um policial se defendendo ou um enquadramento da faixa de protesto. Como
colocada por Medina e Leandro, esta categoria suscita varias interpretacfes ndo sendo
possivel mensurar a dimensdo do detalhe. Numa noticia sobre um jogo de futebol, é o detalhe
dos jogadores cabeceando ao mesmo tempo, do rosto com o grito de gol, da bola tocando no
travessdo ou do placar mostrando o resultado ou o tempo do jogo.

As fotos informativas sdo as que mais se aproximam do jornalismo cru,
visceral, imparcial e esse tipo de foto que estd pouco presente nos dias de hoje. Os autores
defendiam, nos anos 1970, que esse fotojornalismo era o verdadeiro, o correto — hoje ja nédo

esta tdo presente.

4.1.2 llustrativas

Segundo a concepgdo dos autores, tém papel “meramente figurativo” e
geralmente sdo produzidas ap6s o fato em si, em momento secundario ao acontecimento, ou
sdo imagens de arquivo que ndo tém total relagdo com a matéria, servindo como um apéndice
gréafico. Esta categoria-chave se subdivide em “registro”, “retrato” e “recurso grafico”.

O *“registro” é a fotografia feita em momentos secundarios ao fato
jornalistico. E o “rescaldo” do acontecimento, como a imagem que ilustra uma matéria sobre
um incéndio que mostra apenas as cinzas e escombros do local. Numa noticia sobre uma troca
de tiros entre policiais e bandidos em que € mostrado um veiculo ou loja cujo vidro foi
estilhacado por uma bala perdida. Um “furo” inicial nesta teoria é que neste tipo de situacéo
também ha o detalhe, a foto “pormenorizada”.

O “retrato” é a foto que, segundo Medina e Leandro, apenas identifica
visualmente o personagem da matéria. Como exposto adiante, essa categoria levanta vérias

possibilidades e (re)interpretacfes pois pode ser tanto a foto de “gabinete”, do empresario ou
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do médico atrds de sua mesa, uma contextualizacdo (produzida) entre o0 personagem e seu
afazer ou um flagrante de um politico ou artista desembarcando no aeroporto, em sua visita a
cidade.

Por fim, o “recurso grafico” é a imagem que funciona apenas como “rotulo
da matéria”, auxiliando a diagramac&o e o equilibrio grafico da pagina. E como a imagem de
arquivo ou do banco de imagens do jornal, de torcedores na arquibancada, com bandeiras e
camisas de seus times ilustrando uma reportagem sobre a diminuicdo da violéncia nos
estadios de futebol.

Nos dias atuais € grande o numero de fotos ilustrativas. Uma pergunta
radical emerge: - os fotografos “se tornaram preguicosos” e ndo andam mais nas ruas, ou a
informacdo foi, de vez, colocada em segundo plano? A partir alto nimero de imagens
ilustrativas, abre-se 0 campo para uma nova investigacdo e o comparativo com publicacgdes de

anos anteriores.

4.1.3 Humana, Choque e Opinativa

Complementando a codificacdo, Medina e Leandro trazem outras trés
categorias: fotos “humanas”, “opinativas” e “choque”.

As “humanas” séo fotos que “fogem dos limites da aparéncia e captam um
momento jornalistico com revelador instante” (MEDINA; LEANDRO, 1973). Sdo imagens
que se aproximam das candid photographies e remetem a fases do fotodocumentarismo e da
etnofotografia como os trabalhos de Willian Eugene Smith e Sebastido Salgado. S&o fotos de
personagens humanos em seus cotidianos, trabalho (emprego), mazelas, contemporaneidade,
lazer e emoc0es.

As “choque” buscam realcar sentimentos e chocam pela violéncia ou
inusitado da acdo fotografada. Resgatam o conceito de “foto-choque” oriundo principalmente
do pds-guerra e podem também induzir o leitor a uma opinido. Um exemplo sdo as imagens
de cadaveres e esqueletos em covas nos campos de concentracdo nazistas.

Na categoria das “opinativas” estdo imagens altamente interpretativas,
carregadas de opinido. Sdo condizentes com a ideologia proposta pelo fotégrafo e/ou pelos
demais profissionais que participam do fluxo de producdo fotojornalistica. Conduzem o leitor

a ter uma opinido sobre o motivo fotografado e podem vir acompanhadas de uma legenda
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ironizando a situacdo retratada, perfazendo papel similar ao de uma charge. Ndo séo
comumente encontradas no fotojornalismo contemporaneo. Um exemplo é a foto de FHC,
entdo Presidente da RepuUblica, banhando-se sem camisa com o entdo presidente do STF e
atual ministro de Lula, Nelson Jobin. A revista Caros Amigos publicou a foto na secdo

“Enfermaria”, ironizando a situacéo retratada.

4.2 JORGE PEDRO SousA — 1997

Para descrever os tipos de imagens publicadas na imprensa, Jorge Pedro
Sousa recorreu aos termos ‘“spot-news”, “photo-illustrations”, “pseudoacontecimentos” e
“feature photos”. Estes géneros sdo tratados sob o ponto de vista cognitivo. Sousa concatenou
a esséncia das categorias de autores britanicos e americanos e submeteu o resultado aos
profissionais da Agéncia Lusa de Informacéo, de Portugal, objeto de sua tese de doutorado.
Pode-se dizer que esta categorizacao se da no ambito conceitual do fotojornalismo e envolve
nuances do como a foto foi “capturada” somada ao resultado final da imagem enquanto

produto para publicacao.

4.2.1 Spot-News

As spot-news sdo fotografias “ndo planeaveis”, de eventos imprevistos, ou
seja, sdo os flagrantes jornalisticos, ligados ao conceito de hot-news, a noticia quente, ao
registro do fato quando o fato esta acontecendo. Em Fotojornalismo performativo: o servico
de fotonoticia da Agéncia Lusa de Informacdo, os spot-news sdo divididos em varias
subcategorias, como fotos esportivas, em que ha o registro da acdo no instante em que ela esta

acontecendo. E muito ténue a determinac&o ou dissociagio do que € ou ndo spot-news.

4.2.2 Pseudoacontecimentos

Contrariamente as spot-news, sdo fotografias “semiplaneaveis”, de eventos

previsiveis. Em outras palavras, sdo fotos que podem ser “controladas” pelo fotografo.
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Alguns exemplos de pseudoacontecimentos sdo fotos como as da entrega de prémios ou
cerimdnias de inauguracao.

Esse ja é um tipo de foto que sempre existiu. O conceito de
pesudoacontecimento é amplo e resulta num novo questionamento que é a relagéo fotografo X
fotografado. Numa foto de uma cena politica, filantrdpica, social etc, os fotografados sabem
que estdo sendo fotografados. Ai ha a relagdo com a imagem que querem passar de si e mais
uma vez se entra no mérito da manipulacdo da informacdo. Se de um lado o fotografo pode
controlar melhor a situacdo, seja por meio de seu posicionamento, da escolha do melhor
angulo, do ajuste do equipamento feito de forma muito mais pensada que numa spot news, de
outro, tém-se 0s personagens que vao se comportar para sairem bem na foto. Trata-se de um
velho expediente: Se um fotégrafo ou cinegrafista de veiculo de comunicacdo entra num

ambiente é comum verem-se as pessoas disfarcadamente (ou nem tanto) se ajeitando.

4.2.3 Photo-lllustration

Enquadradas como “editoriais”, sdo imagens conceituais, com grande valor
artistico, em que o fotografo tem a possibilidade de produzir uma verdadeira “pintura”, como
em fotos de decoragdo, turismo e gastronomia. Os editoriais de moda fazem parte dessa
categoria. Aqui cabem varios exemplos: historicamente, as primeiras photo-illustration
surgiram com os editorias de moda e com as fotos de natureza, no melhor estilo NatGeo.
Hoje, a gastronomia invadiu as redacfes e também ha fotos de produtos, desde os gadgets em

cadernos de informatica a acessorios de beleza, produtos variados e gueriguéris em geral.

4.2 .4 Feature-Photos

Sdo fotografias intemporais, de situagdes “encontradas”, muitas vezes com
interesse humano. Em uma livre traducéo, sdo fotografias ndo posadas, casuais. As features,
que em Fotojornalismo: uma introducéo a historia, as técnicas e a linguagem da fotografia
na imprensa Sousa divide em outras categorias, sdo as de mais dificil compreensdo e

categorizacdo. O termo feature tem muitos significados, tais como “feicdo”, “aspecto” e
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“carater”. “Feature Photo” pode ser traduzido como “fotografia de feicOes”. A expressao
deriva da “candid photography”, que pode ser traduzido como “fotografia sincera” e que

originou o conceito da camera oculta.

4.3 JORGE PEDRO SousA —2002

Em Fotojornalismo: uma introducéo a historia, as técnicas e a linguagem
da fotografia na imprensa, Sousa (2002) reaglutina os preceitos do fotojornalismo, numa
proposta de referéncia técnica sobre a atividade. Nele, o autor resgata alguns dos conceitos
anteriormente talhados. No entanto, apresenta novas categorias de géneros, tornando mais
complexo o cenario que discute os tipos de imagens que sdo (ou podem) ser produzidas pela
imprensa.

Nessa proposicdo, desdobra os conceitos ja expostos em “general news”,
que sdo as imagens produzidas em pautas corriqueiras do dia-a-dia, o “café-com-leite” do
fotojornalismo, e em “photo opportunities”, que tém o0 mesmo sentido dos
pseudoacontecimentos. Ja as features sdo subdivididas em “interesse humano”, “interesse
pictérico”, “animais” e “desportos”. Complementando essa ampliacdo de conceitos, traz 0s
“retratos” (conceito similar ao de Medina), os “retratos ambientados”, onde ha a interacdo
entre personagem e ambiente, e as “mug-shot”, que sdo os retratos posados, que lembram as
fotos de divulgacdo dos participantes de seminarios e eventos. Trés categorias extras sao as
“picture stories”, “fotoensaio” e “fotorreportagem”, estas ligadas a matérias especiais em que
o predominio é da imagem, e ndo do texto.

Sem desmerecer essa nova proposta de Sousa, por terem grande similaridade
com as categorias iniciais propostas em 1997, esses “novos” géneros serdo considerados como
satélites, portanto excetuados do gréafico comparativo entre “Medina-Sousa-Recuero”, objeto

deste capitulo (destinado a buscar uma taxonomia).

4.4 CARLOS LEONARDO RECUERO

Com atuacdo fotojornalista em seu curriculo, Carlos Leonardo Recuero

(2000) € um autor de profundo conhecimento de causa sobre o assunto tratado. Professor e
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pesquisador da Universidade Catdlica de Pelotas, partiu de uma categorizacdo simples,

dividindo as imagens apenas em “instantaneas” e “elaboradas”.

4.4.1 Instantaneas

Imagens que sdo geralmente a soma de casualidade com pericia do
fotografo, em que o mais importante é o registro do fato, a informacédo, feitas no calor da
cena, da noticia, do acontecimento. Tém relacdo com as “spot-news” de Sousa e com as
informativas de Medina e Leandro. Exemplos das “instantaneas” sdo fotos de disputas

esportivas e de flagrantes de rua.

4.4.2 Elaboradas

Fotografias realizadas de forma posadas ou produzidas, que ndo estdo
representando um flagrante. E uma forma que se aproxima da foto publicitaria. Permite, ao
fotojornalista, um tempo maior para planejar a captura da imagem, escolhendo o melhor
angulo, otimizando o uso da luz ambiente e outros fatores. As imagens “ilustrativas” de
Medina e Leandro ou mesmo alguns “pseudoacontecimentos” e “photo-illustration” de Sousa
se aproximam deste género. Exemplos de fotos elaboradas séo produg¢ées como a de um fiscal
do Inmetro simulando a pesagem de algum produto, em alguma pauta sobre direitos do

consumidor.

4.5 REFERENCIAIS DO TELEJORNALISMO

Os conceitos de Recuero se relacionam aos tipos de pauta, e se aproximam
de uma codificacdo utilizada em telejornalismo em que ha a divisdo entre “pauta factual” e
“pautas producdo”. Esta sintese utilizada no dia-a-dia das equipes de jornalismo das TVs e

referendada por Bistane e Baccelar (2005) e Bittencourt (1993), € aplicavel a fotografia.
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4.5.1 Pautas Factuais

Sdo aquelas gravadas no calor da noticia, em que, pelo deadline apertado ou
para ndo perder o registro cinematografico da informacdo, algumas preocupacdes meramente

“cosmeticas” sdo deixadas de lado. Nesse sentido, a preocupacao maior é a informacéo.

4.5.2 Pautas Producéo

S&o aquelas em que a equipe de reportagem tem um deadline mais extenso e
que, no caso especifico dos telejornais, ndo irdo ao ar no mesmo dia. Assim séo feitas as
reportagens especiais, em que o trabalho de producéo pode levar varios dias e € possivel um
primor maior em sua elaboracdo. Tal elaboracdo, que envolve o roteiro, o texto e a apuracdo
jornalistica, adentra também na estética e permeia um controle melhor da luz, angulos de
tomada e maior nimero de cenas e passagens, com mais possibilidades para a edicéo,

resultando num produto melhor.

4.6 O INSTANTE DECISIVO E AS CANDID PHOTOGRAPHIES

Referenciais historicos que merecem ser resgatados sdo 0s conceitos de
“instante decisivo” e “candid photographic”. Responséavel pelo que Sousa (2000, p. 72)
conceitua como “primeira revolucdo do fotojornalismo”, Erich Solomon é considerado o pai
do fotojornalismo moderno. Entre os significativos avancos oriundos do primeiro quarto do
século XX estd o conceito da candid photography, que pode ser interpretado como “camera
oculta” e que originou as features photos terminologia adotada por Sousa. As fotos humanas
de Medina e Leandro, também entram nessa categoria.

Outro importante referencial é o instante decisivo, de Henri Cartier-Bresson,

em que:
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[...] o fotdgrafo trabalha em unissono com o movimento, como se este fosse
0 desdobramento natural da forma [...] instante no qual todos os elementos
que se movem ficam em equilibrio [...] €] o fotografo compde a foto [...] na
mesma duracdo de tempo que leva para apertar o disparador, na velocidade
de um ato reflexo.” (CARTIER-BRESSON, 2002).

As fotos de instante Unico estdo presentes nas “spot-news"”, onde ha a
permanéncia do instante decisivo, nas imagens em que o fotografo tem que conciliar estética,
técnica e informacdo e tambem ndo deixam de estar presentes nas “candids”, aqui
representadas pelas “features” (Sousa), pelas “humanas” (Medina e Leandro) e pelas

informativas (Recuero).

4.7 FOTODOCUMENTARISMO

As fotos “humanas” de Medina e Leandro, pela similaridade com o conceito
das candid photography enquadram-se na mesma linha dos flagrantes. As imagens “choque” e
“opinativas” ficariam nesse mesmo encaixe. No entanto, por necessitarem de aprofundamento
tedrico-historico, remetendo as diversas fases do fotojornalismo (choque) e a deontologia da
producéo jornalistica (opinativas) ficam resguardadas para uma analise mais profunda, com a
relevancia que merecem. O mesmo vale para 0s novos géneros da segunda proposta de Sousa
(2004), como as “picture stories”, “fotoensaio” e “fotorreportagem”, estas ligadas a matérias
especiais em que o predominio é da imagem e ndo do texto. Estes topicos estdo ligados ao
fotodocumentarismo cujas fotos trazem um comentéario visual do mundo que véem, ao inveés

de simplesmente gerarem noticias visuais.

Com efeito, hoje os fotdgrafos documentais estdo mais interessados em
conhecer e compreender o mundo do que em mudar o0 mundo. Assim, todo
fotodocumentarismo atual, sem abandonar, por vezes, a a¢ao consciente no
meio social, o ponto de vista ou realismo fotografico (que, nalguns casos,
estamos em crer, é a op¢do melhor), promove diferentes linhas de atuacéo,
leituras diferenciadas do real, enquanto a grande tradi¢do humanista do
documentarismo tende menos para a polissemia no que se refere a processos
de geracdo de sentido (SOUSA, 2000, p. 173-174).



61

4.8 SIMILARIDADES E TABULAGAO DOS GENEROS

Jorge Pedro Sousa (1997) buscou conceitos de autores americanos e
britanicos para classificar as imagens produzidas para os veiculos de comunicagdo impressos.
Estes padrdes, que em sua nomenclatura carregam a vertente anglicana, por meio de nomes
como photo illustration, spot news e features, ndo correspondem, em sua totalidade, ao atual
momento do fotojornalismo brasileiro.

No pais, dentre os tedricos que adentram neste campo da comunicagdo
social incluem-se Cremilda Medina e Paulo Roberto Leandro que, em A arte de tecer o
presente: jornalismo opinativo, trouxeram uma classificacdo objetiva. No entanto, tais
conceitos foram criados em 1973. Nesses 36 anos, a imprensa e seus recursos tecnolédgicos
passaram por radicais transformacfes. O pais também passou por grandes mudancgas e
aspectos culturais e sociais também sofreram a metamorfose que se reflete no modus vivendi,
habitos, consumo, ideologias, modo de pensar e abstrair da populacéo.

Percebe-se ai que, seja pela barreira geografica, com um autor portugués que
buscou em referéncias britanicas e americanas a base para sua teoria, ou pela barreira do
tempo, com o envelhecimento e defasagem oriundos da evolucdo das préaticas jornalisticas,
gue a busca de modelos explicativos atualizados para a producdo do fotojornalismo é um
desafio que se impde. Isso trara como resultado objetivo, pratico e palpavel uma fonte tedrica,
essencial para o aprendizado e compreensdo deste importante meio de comunicagdo que é a
fotografia na imprensa.

Para sistematizar 0s conceitos dessas teorias tomou-se como guia a
duplicidade proposta por Recuero, que serve como ponto de partida dessa agremiacdo de
géneros. Esse caminho inicial, desmembrado em duas linhas, trata do ato fotografico e traz as
fotos “instantaneas” e “elaboradas”, aqui relacionadas diretamente com os modos de pautas
advindas das teorias do telejornalismo, “factuais” e “produzidas”. Essa similaridade é a peca
chave da conceituacio grafica apresentada (Grafico 1). E o eixo divisor inicial que norteia
este trabalho facilitando a alocagdo dos géneros propostos por Medina e Leandro e por Sousa.
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Grafico 1 - Estruturacdo grafica dos elementos taxondmicos apresentados por
Recuero, Medina/Leandro e Sousa.

A sintese desse eixo inicial é que nas fotos “factuais” (ou “instantaneas”,
segundo Recuero) prevalece o feeling e o talento do fotografo. Ja as “elaboradas” de Recuero
tém relacdo com as pautas “producdo”, as pautas frias. Ao invés do termo “factuais”, no
gréfico optou-se pela palavra “flagrante”, o que remete diretamente as spot-news (Sousa) ou
mesmo ao “instante decisivo”.

Por sua vez, Medina e Leandro (1973) analisam as imagens ja publicadas,
ou seja, em seu resultado pds-producdo e pds-edicdo. As vertentes das “informativas” e
“ilustrativas” foram acima agrupadas e se encaixam diretamente nos eixos das flagrantes e das
produzidas. Optou-se por ndo colocar as categorias “opinativa” e “choque”, que serdo tratadas
a parte em posterior andlise. J& as humanas, pela identificacdo com as “candid”, vai para o
eixo dos flagrantes, dos “instantes decisivos”.

Sousa (1997), que em seu mix analitico trata da captura da imagem e do tipo
de evento noticioso, percorrendo o caminho dos elementos cognitivos que serdo “sentidos”
pelo expectador tem as “spot-news” e as “features”, cuja identificagdo com o eixo dos
flagrantes & elementar. Na outra base estdo os “pseudoacontecimentos” e as “photo-
illustrations”, onde as imagens, no ato em que sdo produzidas, utilizando expressdo do autor,
sdo “planedveis”. Assim se constrdi a dupla escala para essa associacdo de géneros. Em um
extremo os flagrantes, que sdo “instantaneos” (Recuero) e com eles se alinham as imagens
“informativas” e “humanas” (Medina e Leandro), os “spot-news” e as “features” (Sousa). Em
outra base estdo as imagens produzidas, que sdo “elaboradas” (Recuero), as “ilustrativas”

(Medina e Leandro), os “pseudoacontecimentos” e as “photo-illustration” (Sousa).
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A identificacdo direta entre Medina e Leandro e Sousa se encontra nas
“sintéticas” e “descritivas”, que sdo “spot-news”, nas “humanas”, que sdo “features” e nos
“recursos graficos” com as “photo-illustration” (Gréfico 2). No eixo complementar, que é 0
das imagens produzidas, hd o imediato casamento entre “recurso grafico” e “photo-
illustration”. Mesmo com diferencas em sua esséncia, essa proximidade se da pelo simples
fato de que ambas sdo o suporte imagético para o texto (ndo que as fotos das demais
categorias ndo sejam, mas estas sao mais). Um cuidado apenas nessa direta comparacdo € o
fato de as “photo-illustration” trazerem também informac&o (ou serem a informacéo), como a
roupa da tendéncia exposta no ensaio de moda, o cenario da atracdo turistica e o prato do

cheff. J& o recurso grafico pode ser de arquivo, numa imagem meramente ilustrativa.
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Grafico 2 - Similaridade dos conceitos apresentados por Recuero,
Medina/Leandro e Sousa.

4.9 DESLOCAMENTO DOS CONCEITOS

No grafico apresentado, géneros distintos foram agrupados devido a suas
similaridades, lembrando que tratam de aspectos que envolvem vérias etapas do fazer
fotojornalistico, como a pauta, captura e publicacdo e recepcdo. Por meio das linhas
montadas, da sistematizacdo, buscou-se ver se ha intersecdo dos conceitos. Essa estrutura
inicial suscita diversos questionamentos e uma nova co-relagcdo pode ser levantada.

Em esséncia, algumas pautas tém um velado direcionamento que culmina

em fotos produzidas. Outras, séo feitas no calor da noticia, sdo factuais. No entanto, ha casos
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em que mesmo nas pautas factuais, o fotografo encontra espaco para maior elaboracdo da
imagem. O apontamento neste capitulo, face a conflitos nas categorias originais é o “deslocar”
de alguns elementos. Em algumas fotos sao flagrantes: o fotdgrafo sai com uma “encomenda”
(a pauta) e tem tempo para sua elaboragdo. Ha casos contrarios, onde a pauta é “do dia” e
“para o dia” (portanto, factual) mas o fotdgrafo, por agregar elementos da estética publicitaria
acaba produzindo (ou simulando) a imagem. Essa realidade empirica € um dos pontos de
guestionamento sobre as teorias iniciais e levam ao deslocar dos eixos-chave.

Os “registros” e os “retratos” de Medina e Leandro ndo sdo meras fotos
ilustrativas. Em contrapartida as “pormenorizadas” podem, sim, serem produzidas,
“deslizando” da categoria inicial para outra ala (Grafico 3). O mesmo acontece com as

“humanas”, com as “features” e com os “pseudoacontecimentos” (estas, de Sousa).
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Gréfico 3 — Deslocamento dos conceitos, para o0 hiato entre as fotos flagrantes e
produzidas.

E comum a producdo de detalhes (“pormenorizadas”) em situacdes de
registro. A interrogacdo entdo, é ndo apenas o fato das “pormenorizadas” serem produzidas,
mas dos “registros” trazerem factualidade. As “pormenorizadas”, ao mesmo tempo que fazem
parte de um instante informativo, tém a nuance da estética calculada. Ja o “registro” é parceiro
do jornalismo e envolve grande parte da produgdo. E o que Sousa (2004) conceitua como
“general news”. Nestes casos ha, sim, o instantdneo, pois mesmo no rescaldo, existem
situacGes que se cruzam com o instante decisivo, que podem até ser enquadrados como

“spots” ou “features”. Ja nos retratos, cabe analisar “qual é a noticia?”. Parte desta resposta
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estd no fato de muitos retratos serem flagrantes, o que os diferencia dos “mug-shots” ou dos
“retratos ambientados” estes sim posadas e produzidos.

As “humanas”, “choque” e “opinativa” (as duas Ultimas ndo contempladas
no grafico), de Medina e Leandro, sdo pouco comuns e se comparam as outras categorias de
Sousa como o “fotoensaio”, o “fotodocumentarismo” e a “fotorreportagem”. Nesse conjunto,
todas flertam com o instante decisivo e, a0 mesmo tempo, com a possibilidade de
planejamento da acdo fotografica, da “tocaia”, da “espreita” ao fotografavel.

Sobre as categorias de Sousa, alguns questionamentos podem ser
levantados: 1) Como se pode considerar uma fotografia capturada durante um evento
esportivo uma spot-news se, de certa forma, trata-se de algo semiplanedvel? Se ¢é
semiprevisivel, uma vez que os atletas ou os envolvidos com a competicdo estdo numa arena
(seja numa corrida de carros, num jogo gue ocorre num campo ou quadra, ou num confronto
como o boxe), ndo estaria mais para um “pseudoacontecimento”? 2) Da mesma forma, se se
estd registrando uma inauguragdo, com um rigoroso e pré-determinado cerimonial e algum
dos personagens comete uma gafe, ou um escorregdo, como aconteceu com Fidel Castro,
imediatamente ndo passaria a ser um spot-news ou mesmo uma “feature-photo”? 3) Se em sua
esséncia o termo “feature-photo” remonta aos primérdios do fotojornalismo moderno, com o
pioneirismo de Erich Solomon e seus flagrantes, tais imagens ndo poderiam ser enquadradas
como spot-news?

Com relagdo ao trabalho de Recuero, mantém-se os eixos base, originarios
desta codificacdo gréafica. O que se tem de verificar é a aplicabilidade, nos dias de hoje, das
teorias de Sousa e de Medina e Leandro. Os hiatos e déficits ja apontados ndo desmerecem as
teorias originais que encontram éxito sobretudo em sua perenidade. Medina e Leandro
desenvolveram o estudo inicial nos primeiros anos da década de 1970, trabalho que ndo
contou com novas edi¢des e reimpressdes, tornando-se pouco acessivel. Alguns antagonismos
existentes em relacdo a essa teoria se ddo pelo fato de ter sido pensada no apice do regime
militar que vigorou no pais e, desde entdo, ndo houve uma reciclagem. Outro apontamento é o
fato de, diferentemente de Recuero, Sousa e outros autores nao serem fotdgrafos e ndo terem a
visdo do fotografo. No entanto, a obra continua atual, apesar de pontuais falhas, lembrando
que analisa a imagem jornalistica ap0s sua publicacdo, ou seja, apds ter passado pelos
diversos filtros editoriais, em especial a pauta, intencionalidade, edi¢cdo e diagramacéao.

Em relacdo & obra de Recuero, cujo legado sdo também os valores da
imagem que aqui receberam ajustes e uma nova roupagem, ha a positividade de conhecer o

modus operandi das redacOes e ter transposto, de forma pratica e objetiva, 0os conceitos de
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instantaneas e elaboradas, sinbnimo para producdo e factual. O ponto contrario é que seu
material, desenvolvido como apostila académica e publicado em uma revista cientifica
eletronica ficou confinado aos seus pares. Fechando a triade, 0os conceitos de Sousa, dubios
pois em duas de suas publicagdes sdo encontradas terminologias diferenciadas, tém origem
em manuais de associacdes e modelos arraigados nas primeiras sinteses técnico-tedricas sobre
a fotografia na imprensa. Seu mérito esta em conceber a codificacdo de forma ampla, nédo
tangendo apenas a producdo nem tampouco a publicacdo. Sua analise se da de forma macro,
levando em conta inclusive o pensar do profissional.

O objetivo deste capitulo foi produzir uma sintese, no sentido de caminhar
para a traducédo, conciliacdo, evolucdo, renascer, juncdo ou demolicdo de alguns dos termos
apresentados, gerando em obras futuras uma taxonomia renovada, com parametros
condizentes com o atual cenario do fotojornalismo brasileiro. O resgate das teorias de Medina
e Leandro e de Recuero, quase esquecidas pelo tempo, ja acende o pensar e propicia 0
direcionamento académico que trabalha os géneros ou praxis que envolvem a producéo da
noticia.

A proposta de novos pardmetros merece um estudo amplificado, sobretudo
pelas nuances convergentes desse periodo de transformacdo das midias. Para isso, faz-se
pertinente o enlace de outras midias, tecnologias e etapas do processo jornalistico como as
revistas, que possuem linguagem fotografica especifica, com mais énfase no visual, muitas
vezes em detrimento da informacdo; a Internet, com sua instantaneidade, rapidez que muitas
vezes traz prejuizos a qualidade; as imagens oriundas de assessoria de imprensa e divulgacao,
muitas vezes com maquiagem estética e proximidade com a publicidade; o jornalismo cidadao
e as novas tecnologias, como redes sociais e fotos do leitor, além da producao in loco feita via
aparelho celular por reporteres ao invés de fotografos; o jornalismo de servico e cadernizacao
da noticia, com a eloquente aceleracdo da segmentacdo e surgimento de publicagdes e
suplementos especificos para publicos especificos.

Com tantas nuances e apontamentos, o objetivo deste trabalho ganha foco. O
desenvolvimento de uma ferramenta que possibilite rotular uma imagem jornalistica com uma
simples frase, “esta foto € isto”, facilitard futuros estudos. Ficaram evidenciadas as
subjetividades que existem para um processo que deveria ser simples como a nominagéo do
género ou estilo de uma fotografia publicada em uma matéria em um jornal. Tal objetividade
facilitaria o trabalho de docentes em sala de aula e até mesmo de profissionais nas redacoes.
Falta, portanto, uma codificagéo clara que categorize o modo de producgéo do fotojornalismo.
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5 VALORES, FENOMENOS, INTENCOES, ESPETACULO E O CRUZAMENTO
DOS GENEROS

Retomando os conceitos expostos nos capitulos anteriores, amarrando-o0s e
abrindo caminho para as analises subsequentes, foram reunidos num mesmo patamar visual,
0s conceitos de Recuero (2000) expostos no capitulo 3, ja com a releitura dos “valores da
imagem jornalistica” aqui proposta. Em outra frente estdo os conceitos introdutorios, ligados a
“teoria do espetaculo” discutida por Baudrillard, Debord, entre outros, e a fenomenologia de
Heidegger, cujo prisma observado, na transposi¢do para os dias de hoje, aponta para as
inquietacOes do leitor que absorve as imagens fotojornalisticas.

Essa juncdo de elementos que vao da filosofia, analisando o espetaculo e o
ser, a0 dominio exacerbado da técnica sobre a informacdo e a arte — tema discutido por
Flusser (2002) e Rudiger (2006), este em releitura de Heidegger —, somam-se discussdes sobre
as transformacbes do fotojornalismo, apresentadas por Baeza (2001), Buitoni (2006) e
Persichetti (2006), cujo apontamento sintético culmina com a esséncia do capitulo 2: o
excesso de “plastificidade” e a cada vez mais a auséncia do Instante decisivo (CARTIER-
BRESSON, 2002) nas paginas dos jornais impressos.

Estes fatores. somados ao “poder” que o fotojornalista tem em maos,
conforme conceitos da intencionalidade no fotojornalismo discutidos por Boni (2000 e 2003),
levam a tabela a seguir, que cruza os elementos taxondmicos discutidos no capitulo anterior
com os “valores da imagem” e *“espetacularizacdo da noticia” e “fenomenologia” e
“intencionalidade”. Na sequéncia, a retomada, de forma sintética, dos conceitos expostos nos
capitulos, que culminardo com a tabulacdo dessa jungdo de variaveis que discutem o
jornalismo.

Retomando conceitos ja expostos sobre as trés taxonomias analisadas, vale

repetir que ha uma diferenciacdo elementar entre os diversos elementos:

e Flagrantes e Produzidas: advém da pauta, nascida na redacéao, e remete
aos termos “factual” e “producdo” utilizados em telejornalismo;

e Instantaneas e Elaboradas: referem-se a agcdo do fotojornalista no
instante da captura da imagem;

Informativas, llustrativas e Humanas: categorias que foram definidas a

partir do fotografias publicadas, ou seja ap0s todo processo de producao.
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As Informativas subdividem-se em *“Sintética”, “Descritiva” e
“Pormenorizada” e as llustrativas em “Registro”, “Retrato” e “Recurso
Gréafico”. As Humanas tem como géneros complementares as categorias
“Opinativa” e “Choque”, aqui aglutinadas num Gnico rétulo;

e Spot-News, Feature Photos, Pseudoacontecimento e Photo-1llustration:
advém de um mix tedrico que engloba desde conceitos do final dos anos
1950, a cartilhas e manuais de fotojornalistas americanos e europeus,

somados a elementos conceituais e de conteudo.

Sobre os valores da imagem, a releitura proposta aponta, de forma sintética, a seguinte
classificacao:

e Valor Técnico: é a imagem tecnicamente perfeita, dominio essencial
necessario aos profissionais do fotojornalismo. Permeia essencialmente
aspectos relativos ao equipamento, a maquina, e podem se somar aos
fatores apontados por Boni (2003), como dominio de planos e tomadas;

e Valor Estético: ligado a arte e a composi¢do visual, depende da bagagem
socio-cultural e politico-ideoldgica do fotdgrafo, além de seu referencial
imagético e sensibilidade artistica do fotografo. E o valor talvez seja,
mesmo que inconscientemente, o mais ligado a intencionalidade do
fotojornalista;

e Valor Informativo: é o mais importante aspecto para uma fotografia
jornalistica. Segundo este pensar, a fotografia tem que informar,
questionar ou esclarecer, despertar atencéo para o texto, levantar questdes
ligadas ao lead jornalistico, como “o que?”, “quando?” e “onde”, ndo
ficando restrita ao “quem?”, podendo também suscitar emoc¢des ou
sentimentos.  Variaveis como instantaneidade,  noticiabilidade,

factualidade e ineditismo fazem parte desse valor da imagem jornalistica.

Em relacdo aos aspectos que tangem a espetacularizacdo, fenomenologia e
intencionalidade, base teorico-filoséfica ja discutida e lembrando que tais elementos séo
subjetivos, se mesclam, interagem e se completam, a seguir estdo algumas perguntas que
podem ser feitas com o objetivo de cruzar a sintese das teorias expostas com as taxonomias

analisadas. Como parametros analiticos dessa busca, cujas respostas — antagonicamente aos
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conceitos originais — precisam ser simples e objetivas, 0s questionamentos que serdo langados
séo:

e Fenomenologia: se o género contraposto faz parte das formas expressivas
da contemporaneidade, nessa multiplicidade de técnicas, linguagens,
informacgdes, hibridismos e metamorfoses. Se a fotografia pode ser
analisada quanto ao fenbmeno por ela gerado sobre o espectador e se
eventualmente ha elementos que levam a “fuga do real”;

e Hiperrealidade e espetacularizacdo: se as imagens ndo sao
excessivamente plasticas, técnicas, hiperreais, espetacularizadas ou
mesmo com tendéncia ao sensacionalismo, nesse bombardeio de imagens
que vive 0 homem contemporaneo;

¢ Intencionalidade: qual o grau de intervencdo que o fotojornalista pode
ter sobre a imagem capturada? Os elementos técnicos utilizados pelo
fotografo, somados a narrativa, linguagem, entre outros fatores podem, no
género taxondmico analisado, levar a um grau manipulatorio por parte do
fotojornalista?

e Instante decisivo: elemento histdrico cada vez menos presente nas
paginas dos jornais impressos, a pauta desse conceito na interrelacdo
abaixo é um passo preliminar para aferir se ha de fato o indicativo da

“auséncia” do ID no fotojornalismo contemporaneo.

Revisados e resumidos, a juncdo dos valores da imagem, taxonomias e
elementos que envolvem fendmeno, espetacularizacdo e intengdo, resulta no seguinte
cruzamento (Tabela 1), quadro introdutorio para aprofundamento da correlagdo entre as

taxonomias e géneros do fotojornalismo.



Tabela 1 — Juncédo dos elementos teodricos e taxondémicos

Categorias taxonémicas

VALORES DA IMAGEM
(Valores predominantes)

FENOMENO / ESPETACULO
(Grau de exploracéo desses
elementos socio-filoséficos)

INTENCIONALIDADE
(Grau de interferéncia
do fotojornalista)

INSTANTE
DECISIVO

Flagrante

INFORMATIVO

EVENTUALMENTE
EXPLORADOS, presentes em
maior grau em imagens
sensacionalistas

BAIXO

PRESENTE

Produzida

ESTETICO

MUITO EXPLORADOS,
sobretudo em simulagdes e em
fotoproducdes

GRANDE

EVENTUAL

Instantanea

INFORMATIVO

EVENTUALMENTE
EXPLORADOS na edi¢do
jornalistica, com imagens que
visam o hiperreal

BAIXO

PRESENTE

Elaborada

ESTETICO

MUITO EXPLORADOS,
sobretudo em simulagdes e em
fotoproducdes

GRANDE

EVENTUAL

Informativa

INFORMATIVO

EVENTUALMENTE
EXPLORADOS na edi¢éo
jornalistica, com imagens que
visam o hiperreal

BAIXO

PRESENTE

llustrativa

ESTETICO

MUITO EXPLORADOS,
sobretudo em simulagdes e em
fotoproducdes

GRANDE

EVENTUAL

Sintética

INFORMATIVO

EVENTUALMENTE
EXPLORADOS na edi¢éo
jornalistica, com imagens que
visam o hiperreal

BAIXO

FUNDAMENTAL

Descritiva

INFORMATIVO

EXPLORADOS na edi¢éo
jornalistica, com imagens que
visam o hiperreal

BAIXO

FUNDAMENTAL

Pormenorizada

ESTETICO

MUITO EXPLORADOS,
passando sensagdes através do
registro de detalhes

GRANDE

AUSENTE

Registro

INFORMATIVO

EVENTUALMENTE
EXPLORADOS , em situagdes
pds incidentes dramaticos

MEDIO

AUSENTE

Retrato

TECNICO
ESTETICO

EXPLORADOS em casos que 0
veiculo objetiva constranger ou
colocar o personagem em
situacdo comica

MEDIO

EVENTUAL

Recurso Grafico

ESTETICO

EXPLORADOS, & medida que
séo selecionadas imagens de
arquivo com maior
dramaticidade

GRANDE

EVENTUAL /
AUSENTE

Humana

ESTETICO
INFORMATIVO

EXPLORADOS, passando
sensacdes através do realismo
que tais imagens carregam

MEDIO

FUNDAMENTAL

Spot-News

INFORMATIVO

EXPLORADOS no
congelamento de cenas que
visam passar dramaticidade ao
espectador

BAIXO

FUNDAMENTAL

Feature Photos

TECNICO
ESTETICO
INFORMATIVO

EXPLORADOS, passando
sensacdes através da poesia
que tais imagens carregam

MEDIO

FUNDAMENTAL

Pseudoacontecimentos

INFORMATIVO

POUCO EXPLORADOS, pelo
fato de terem grande poder de
interferéncia dos retratados

MEDIO

EVENTUAL

Photo Illustrations

ESTETICO

MUITO EXPLORADOS,
sobretudo em simulagbes e em
fotoproducdes

GRANDE

EVENTUAL
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Como resultado tem-se de imediato a reconfiguracdo das subcategorias das
“Informativas” e “llustrativas”. Em relacdo a intencionalidade, o que foi caracterizado como
“interferéncia do fotdgrafo” foi pensado sobretudo em seu grau de producdo sobre as cenas
captadas. Ndo esta em jogo seu feeling para as spots e rapidez na captura dos flagrantes, e
sim, até que ponto pode manipular uma cena/acdo a ser registrada. No vértice
“Fendmeno/Espetaculo”, o principio adotado é o de “explorados” (muito, pouco ou
eventualmente). A interpretacdo parte da presenca de elementos que vao de encontro aos
preceitos da sociedade do espetaculo, “agradando” ao espectador. Os campos preenchidos
com a sigla de “fundamentais” na coluna dos Instantes Decisivos nem sempre ocorrem na
pratica. A analise indica o “como deveria ser”, mas pelos mais diversos fatores, incluindo a
énfase ao espetaculo e as producdes colocam por terra a necessidade desse olhar diferenciado
do fotojornalista.

O uso do formato tabela tem a finalidade de mostrar, num todo, a
sistematizacdo e a organizacdo de conceitos. Trata-se de um texto em diagrama funcionando
como matriz para oferecer uma visao em simultaneo e enunciar propriedades. Sua composi¢do
alinha os conceitos correlacionados nos graficos que perfilaram as formulagdes tedricas dos

autores selecionados para fundamentar o tratamento taxondémico.

5.1 A INTER-RELACAO DOS GENEROS DO FOTOJORNALISMO

No capitulo anterior, atraves do grafico 3 das interrogacdes geradas a partir
do confronto das trés sinteses tedricas (Medina e Leandro, Sousa e, Recuero), uma nova
abordagem se faz presente (Gréfico 4). A realocacdo dos elementos aponta para a manutencao

do eixo inicial, das fotografias “Flagrantes” e “Produzidas™®

, associadas, respectivamente,
com o conceito base da identificacdo das “Instantaneas” e “Elaboradas”.

No eixo superior, na faixa dos flagrantes jornalisticos estdo as “Spot-News”
que, sendo ‘““Hot-news”, mantém-se préximas das “Sintéticas” e das “Descritivas”. Em
contrapartida, as “Pormenorizadas”, que originalmente também compunha a triade
“Informativa”, deslocam-se para o hiato existente entre os dois eixos, espaco que também é

ocupado pelas “Pseudoacontecimentos”. O sentido dessas categorias estarem nesse entremeio

% Termos cunhados pelo autor, a partir das referéncias do telejornalismo, que subdivide as pautas em “factuais” e
“producdo”.
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é o fato das fotografias que nelas se enquadram poderem ser tanto “Flagrantes” como
“Produzidas”. No vertice inferior, onde estdo as imagens “Produzidas”, encontram-se as
“Photo-Illustrations”. Transitando sobre a linha que divide as “Produzidas” do hiato
categorico estdo o triangulo das “llustrativas”: “Registro”, “Retrato” e “Recurso Grafico”.
Fechando a transi¢do descrita no capitulo anterior, na linha que separa as “Flagrantes” do

» 10

espaco de transicdo estdo as “Features Photos” e as “Humanas” ™. Nos dois casos, as

categorias que estdo sobre as linhas foram assim dispostas pois tendem a categoria-chave da

qual estdo mais proximas.

Informativas

Flagrantes
PHOTOS
/ / // REIO-
Hiato PORMENGRIZADA) | conrcingamo

//

Produzidas
Ilustrativas
PHOTO
ELABORADA

Grafico 4 — Realocacdo da trilogia taxondmica inicial.

Pelo fato de as posi¢cbes dos elementos ndo serem estanques, fez-se
necessaria a aproximacdo, a aglutinacdo de algumas das categorias (Grafico 5). Mantida a
horizontalidade das “Flagrantes” e “Produzidas”, o que aparecia no grafico anterior como

“Hiato”, recebeu o rétulo de “Intermeio” ! .

As “Flagrantes”, juntamente com as
“Instantaneas” e as “Informativas” (estas Gltimas mais préximas do “intermeio”) podem ser
consideradas como um grupo unificado, o mesmo ocorrendo com as “Produzidas”,
“Elaboradas” e *“llustrativas” (estas mais proximas do “intermeio”). A separacdo das
“llustrativas” das “Informativas”, de suas subcategorias, bem como a associacdo de
“Flagrantes” com “Instantanea” e “Produzidas” com “Elaborada”, é o principio de uma nova
proposta taxondmica. Essa jungdo grafica também apresenta a somatdria de “Spot-News” com

“Sintética” e “Descritiva”. “Feature Photos” e “Humana” podem compor uma nova categoria,

19 No rétulo das “Humanas” est&o consideradas as “Choque” e “Opinativa”.
1 “Intermeio” ao invés de “Entremeio” pois as caracteristicas das imagens que compdem esta faixa a
extrapolam.
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assim como ha a similaridade entre “Recurso Grafico” e “Photo lllustration” e também a

aproximacao de “Registro” de “Recurso Grafico”.

Flagrantes @ @@@
= EC]
PHOTOS
i lustrativas -

L
Intermeio
ELABORADA
Grafico 5 — Similaridades entre os géneros da trilogia taxonémica inicial

A partir dessa jungéo, surgem lacunas que vao comprovar a tese inicial de
que ha uma defasagem em tais teorias. Estes “lapsos”, decorrentes do tempo, especificidades
geograficas e transformac@es sofridas pelo jornalismo, lembrando que o déficit se deve pelo
fato de uma das teorias é de 1973 e outra dos anos 2000, porém produzida em outro
continente, arraigada de estrangeirismos e decorrente de um compéndio de teorias que se
arrastam desde anos 1950. Citando alguns dos “n6s” desse blend, ainda sobre o grafico 5, as
fotografias que se enquadram nos “Recurso Gréafico” se aproximam das “Registro” e das
“Photo-Illustration”. No entanto, o tridngulo ndo se fecha, pois “Registro” ndo se cruza com
“Photo-Illustration”. Ja a categoria “Retrato”, que pode trazer nuances de “Spot-News”, pode
simultaneamente se enquadrar como “Features Photo” e como “Pseudoacontecimento”.
Traduzindo, um dos conceitos advindo de uma das teorias tem nuances presentes em trés dos
conceitos da outra vertente.

Mergulhando ainda mais nessas confluéncias e divergéncias, o grafico 6 da
um direcionamento da correlacdo entre as unidades da trilogia taxondmica inicial

(Medina/Leandro, Sousa e, Recuero).
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FEATURE 4
PHOTOS

Grafico 6 — Confluéncias dos elementos da trilogia taxonémica inicial

Mergulhando ainda mais nessas confluéncias e divergéncias, o grafico 6 da
um direcionamento da correlacdo entre as unidades da trilogia taxondmica inicial
(Medina/Leandro, Sousa e, Recuero). Nesse confronto visual é possivel aferir parametros dos
mais variados. O jogo de elementos “Spot-News”, “Sintética” e “Descritiva”, que sdo as
fotografias de “hard-news” mantém vinculo de forma direta e ativa apenas com as
“Pormenorizadas”. As fotografias que compdem “Recurso Gréafico”, além do elo com
“Registro” e “Photo-Illustration”, também pode ter relagdo com as “hard-news”, mesmo
vinculo estabelecido pelas “Registro”. Sistematizada como “Produzida”, as “Photo-
[llustration” flertam com as sintéticas e também tém contato com as “Pseudoacontecimento”,
relacdo similar a dos “Retratos”, que também tem tracos de “Features Photos”, que por sua
vez tem relacdo com o “instante decisivo” e consequentemente trabalham em consonancia
com a triade das “hard-news”.

No nucleo desse jogo de elementos estdo as “Pseudoacontecimento”, que
interagem numa via de mdo dupla com as “Retrato”. Estdo nas “Photo Illustration” e
interagem com as “Pormenorizadas” e com as “hard-news”. Ja as “Pormenorizadas”, também
no “Intermeio”, ou seja, no centro do gréafico, recebem influéncia das triades das “hard-news”
e também dos “Pseudoacontecimentos” e apontam seus vetores para 0 conjunto “Recurso
Gréafico”, “Photo Illustration” e “Registro”. Tamanhas correla¢des ndo sdo conclusivas, como
é o0 caso dos “Recursos Gréaficos” que, enquanto imagem de arquivo, podem trazer elementos
de todas as demais categorias.

As tabelas 2 e 3, a seguir exemplificam, de forma mais dindmica e com
exemplos possiveis, toda essa inter-relacdo, traduzindo as nuances, similaridades e conflitos

expostos neste capitulo:



Tabela 2 — Correlacdo entre as teorias apresentadas no Grafico 6 — parte 1

| CATEGORIA

| LIGACOES

| EXEMPLOS

Sintética e Descritiva

SPOT-NEWS: relacéo direta; sdo voltadas para as
hard-news e tém caracteristicas de instante decisivo.

Flagrantes fotojornalisticos como os produzidos durante
tensdes ou conflitos. Uma fotografia de uma vitima do
terremoto ocorrido no Haiti, em janeiro de 2010 é Spot-news
por trazer a crueza do flagrante, é descritiva por descrever
uma situagéo, podendo ser sintética, dependendo do tanto de
elementos informativos que carrega.

PORMENORIZADA: relacéo direta; fazem parte de
uma mesma categoria original, cuja diferenca é muito
ténue e subjetiva. O mesmo vale para a relagao entre
Sintética e Descritiva, aqui reunidas num dnico item.

Fotografias de manifestacdes populares como a invaséo de
campo ocorrida no jogo Coritiba X Fluminense, na ltima
rodada do Campeonato Brasileiro de Futebol, em 2009. A
subjetividade depende do quanto cada imagem esta, em
termos de angulo de captura, aberta ou fechada. Um policial
se protegendo da flria dos torcedores pode ser o “pormenor”,
o detalhe, ao passo que, dependendo do ponto de vista da
edicao/publicacdo, o detalhe pode ser apenas um big-close em
um torcedor com o supercilio ensanguentado. Uma imagem
em que aparecem campo, torcida agredindo o time, faixas e
parte da arquibancada, dando varios elementos identificativos
pode ser considerada sintética, como também pode ser
considerada descritiva.

Pormenorizada

Em tese, estdo presentes em todas
as categorias. Aqui foram colocados
alguns destaques.

RECURSO GRAFICO: Uma fotografia produzida como
detalhe em determinada pauta pode, futuramente,
servir como Recurso Gréfico na publicagdo de outra
reportagem.

Fotografia de detalhes de gréos de mamona, pinhdo ou outro
cultivar podem entrar num momento como Pormenorizada
numa pauta sobre agronegdcio e futuramente ser utilizada
para ilustrar matéria sobre biocombustiveis.

REGISTRO: em pautas produzidas posteriormente ao
fato € comum a producéo de detalhes.

Fotografia que mostra bala perdida que atravessou o vidro de
um carro. Foi produzida como Registro, posterior ao fato em si,
e é Pormenorizada.

PHOTO-ILLUSTRATION: pautas de turismo, moda e
gastronomia quase sempre tém detalhes (pormenores)
na seqtiéncia fotografica.

Detalhe de um prato numa pauta de culinaria; da torre do Big-
Bem numa pauta sobre Londres ou das cores e mesclas de
tecidos em um editorial de moda.

SPOT-NEWS, SINTETICA e DESCRITIVA: mesmo

Fotografia de bombeiros em acéo sobre escombros de prédio
destruido. O fato em si é o atentado ocorrido no prédio e o

(ver descricdo amplificada no campo
Pseudoacontecimento).

i registradas posteriormente ao fato, geralmente sdo
Reg|stro prgduzidos rFl)aS hard-news. g registro é posterior a gle. No entanto, o registro dos trabalhos
sobre os escombros € hard-news.

SPOT-NEWS, SINTETICA e DESCRITIVA: flagrantes | Fotografia flagrante do governador de Brasilia ou do prefeito
de personalidades durante determinados eventos s&o | de S&o Paulo, cujos mandatos foram cassados em fevereiro
muitas vezes direcionados para o noticirio geral, ou g:ﬁglgi'nf‘;is’::zgaé%i'c'::t?vsapo‘jem trazer a verve das Spot-
seja, sdo hard.news. ' '
PSEUDOACONTECIMENTO: a grande maioria das Fotografia do presidente Lula durante inaugurag&o ou outro
imagens produzidas nos eventos dessa forma evento politico. E um Pseudoacontecimento e é um Retrato.

Retrato rotulados s&o de personalidades, ou seja, s&o Retratos

FEATURE PHOTO: em sua origem, com as candid
photografies, os retratos espontaneos, ou seja, ndo
posados, j& eram Features Photos. No conceito
contemporaneo as features tem cunho poético

Fotografia do goleiro Marcos com o por do sol ao fundo, apés
mais um dia de treinamento.

Recurso Gréfico

SPOT-NEWS, SINTETICA e DESCRITIVA: fotografias
publicadas como recurso gréafico que, quando
capturadas, utilizaram-se de elementos das hard-
news.

Fotografia de corretores da bolsa de valores durante um
pregao, publicada apenas para ilustrar reportagem sobre
oscilagéo da Bovespa.

REGISTRO: fotografias publicadas como recurso
gréfico que, quando capturadas, foram feitas apés os
fato ou evento jornalistico, no “rescaldo” da situagdo.

Fotografia de arquivo de um incéndio, ilustrando reportagem
sobre prevengéo.

PHOTO-ILLUSTRATION: relagéo direta; ambas tém
finalidade ilustrativa

Fotografias de gastronomia utilizadas como mero suporte
gréfico da diagramagéo.

Humana

FEATURE PHOTOS: tém relagdo direta e trazem
caracteristicas das features do fotodocumentarismo e
também das candids-photographies do inicio do século
20. Geralmente as Humanas/Features sdo publicadas
como “cenas” em alguns jornais. As “fotos do leitor”,
caracteristica atual que vai de encontro ao jornalismo
cidaddo também tém essa caracteristica.

Fotografia de crianca brincando na praia, correndo atras de
passaros.
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Tabela 3 — Correlacdo entre as teorias apresentadas no Grafico 6 — parte 2

| CATEGORIA | LIGAGOES | EXEMPLOS
DESCRITIVA e SINTETICA: relagéo direta; sdo Jé descrito acima, no campo Descritiva e Sintética
Spot-News voltadas para as hard-news e tém caracteristicas de

instante decisivo.

Feature Photos

HUMANA: ja descrito acima.

Jé descrito acima, no campo Humana

SPOT-NEWS, SINTETICA e DESCRITIVA: flagrantes
que trazem elementos das hot-news e do Instante
Decisivo

Fotografia do jogador Ronaldo brincando descontraidamente
com outros jogadores do Corinthians apés treino da equipe.

Pseudoacontecimento

SPOT-NEWS, SINTETICA e DESCRITIVA: de modo
geral, é a categoria que mais abastece as paginas
informativas, focada, portanto nas hard-news. Os
Pseudoacontecimentos séo eventos com dia e hora
marcados, como debates, entrevistas coletivas,
programac@es legislativas, posses, comicios,
premiacdes, encontros, entre outros. Mesmo com o
aspecto planeavel que a circunstancia dos eventos
permite, trazem aspectos flagrantes, como o caso de
eventos esportivos.

Fotografia de politicos ou personalidades numa cerimdnia ou
premiagéo, onde o improviso e o imprevisivel acontece, como
0s personagens se atrapalhando durante um cumprimento.
Mesmo com o dominio do espaco fisico e a presivibilidade que
o fotojornalista tem a disposicéo, a grande maioria das cenas
sdo flagrantes. Um exemplo é quando o premier da Italia,
Silvio Berlusconi, deu as costas para a primiera-ministra da
Alemanha, Angela Merkel, enquanto atendia ao telefone. Até o
momento da gafe do italiano, a cena ocorrida em 2009 em
Estrasburgo, na Franga, tinha todos os elementos de um mero
pseudoacontecimento, mas converteu-se em um Spot-news.

Photo-lllustrations

SPOT-NEWS, SINTETICA e DESCRITIVA: em sua
categorizac&o original, utilizada por autores europeus,
as Photo-lllustration compreendem o material
fotogréfico destinado as editorias “menos” jornalisticas
como moda, gastronomia, turismo e variedades.
Mesmo sendo fruto de ensaios e producdes, é possivel
encontrar na categoria aspectos das hard-news.

Cenas de desfiles de moda, onde ha um deslize da modelo,
como um escorregdo ou pisada em falso, e o fotojornalista foi
sagaz ao capturar o instante, rapidamente se transformam em
Spot-news.

PSEUDOACONTECIMENTO: As pautas sociais s&0
originariamente enquadradas como Photo-lllustration.
No entanto, por se tratarem de eventos, sdo também
Pseudoacontecimentos. Eventos que acontecem em
cidades turisticas, seja a Festa da Uva, no Rio Grande
do Sul, ou o Palio di Sienna, na Italia, publicados nas
paginas de Turismo, categoria também enquadrada
originariamente como Photo-lllustration, também s&o
Pseudoacontecimentos.

0 mesmo desfile acima, que é uma pauta para as paginas de
Moda é, automaticamente, um pseudoacontecimento. O
mesmo vale para os exemplos ao lado, de fotografias
publicadas nas paginas de Turismo.
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O confronto desses elementos categoricos cria as dezenas de lacunas acima

mencionadas e textualmente descritas. Isto vem a comprovar um dos questionamentos

originalmente levantados que é a necessidade de uma reciclagem destes conceitos, sobretudo

pela falta de praticidade existente ao se tentar explicar para estudantes de fotojornalismo as

diversas possibilidades de registro imagético que tém na cobertura das pautas jornalisticas. O

conglomerado analitico apresentado em diversos graficos e tabelas e suas diversas lacunas,

subjetividades e interrogacdes apontou a necessidade de uma pesquisa maior, a partir de um

objeto consolidado e com recorte bem definido, para prova dos contrapontos levantados. A

anélise que sera apresentada no capitulo a seguir, retira as constatagdes do plano empirico e

faz submergir o trabalho numa tese maior, que é o teste de uma ferramenta analitica para o

confronto definitivo das teorias discutidas.
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6 O FOTOJORNALISMO DA AGENCIA ESTADO

Optou-se, como objeto de estudo, pela analise das fotos publicadas pelo
jornal O Estado de S. Paulo®, cuja producéo fotojornalistica pode ser equiparada & dos
maiores diarios impressos do mundo, sobretudo pelo trabalho da Agéncia Estado, principal
agéncia de noticias do Brasil e uma das grandes agéncias do ocidente ao lado de Reuters,
EFE, France Presse, Associated Press, Lusa, UPI, Sigma, Gama, Folha, Magnum, entre
outras.

Com sucursais e correspondentes nas principais capitais do pais, o jornal e a
agéncia estdo presentes, mesmo que de forma indireta por meio de reporteres, fotojornalistas
contratados ou freelancers, além de jornais parceiros, na cobertura dos fatos e incidentes que
ocorrem em todo o Brasil. Esse material jornalistico € vendido e distribuido para dezenas de

xA13

jornais regionais em todo o pais, variaveis que fazem do Estaddo™ e da Agéncia Estado um

forte referencial para a analise aqui proposta.

6.1 O RECORTE: EDICOES ANALISADAS

Foram utilizadas sete publicacbes do Estadado, estratificadas a partir das
edicdes de um ano inteiro. Como ponto de partida foi eleito o periodo de um ano de
publicacdo do jornal, numa faixa compreendida entre os dias 1° de junho de 2008 e 31 de
maio de 2009. Devido ao volume de paginas, buscaram-se elementos estatisticos para a
estratificacdo, a partir do montante citado, reduzindo-o para sete edi¢ces. Com o
conhecimento desses referenciais matematicos, as 365 edi¢bes foram dividas em quadrantes
cartesianos que contemplam a distribuicdo igualitaria de edicGes por dias da semana,
resultando em hiatos isondmicos entre as datas propostas, formando assim uma “faixa de
analise” (Tabela 4).

A opcéo pelo recorte com starter no més de junho (e ndo em 1° de janeiro)

se deu pela disponibilizacdo do contetdo do jornal no formato PDF, elemento técnico que

12 Fundado em 1875, o veiculo passou por todas as grandes transformac6es da imprensa brasileira, Atualmente, é
0 quarto jornal em circulacdo do pais e o maior da Grande S&o Paulo.
13 Nome pelo qual também é conhecido O Estado de S. Paulo.
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contribuiu significativamente para o trabalho, dinamizando o fluxo de selecdo das imagens e
possibilitando maior qualidade na impressdo em sua eventual publicacdo. Outra razdo foi
agregar, num mesmo mix analitico, os meses de dezembro e janeiro, que tém variaveis

especificas no processo de agendamento e construcao da noticia jornalistica.

Tabela 4 — Display estatistico com as datas das 365 edi¢des do jornal O Estado de S. Paulo
publicadas em 2008 e distribui¢cdo em colunas para geracao da “faixa de analise”
randémica.

IPERiDD-OANALISADO I
C_ L= Jr>s Jr=+ Jr+ Jre Jr 7

bom |o1/06/2008 Qua [23/07/2008 | [sAe [13/08/2008 | [rer [o4/11/2008 | [SEX [26/12/2008 | [SEG [16/02/2008 | |QUI |09/04/2009
SEG |02/06/2008 Qul |24/07/2008 DOM [18/09/2008 | [qua [os/11/2008 SAB |27/12/2008 | [TER [17/02/2009 SEX |10/04/2009
frer [03/08/2008 SEx |25/07/2008 | |SEG [15/08/2008 | |aul |oe/11/2008 DOM |28/12/2008 | |aua |18/02/2008 | [SAB |11/04/2009
qua [o4/06/2008 | [sAe [26/07/2008 | |TER [16/09/2008 | [sex [ov/11/zo08 | [sE6 [29/12/2008 | [ou [13/02/2008 | [DOM [12/04/2009
5 Jau |os/os/2008 | |pom |27/07/2008 | |Qua [17/09/2008 | [sAe |og/11/2008 | (TER [30/12/2008 | [sEx ([20/02/2009 | [SEG |13/04/2009
6 [sex |o6/06/2008 SEG |28/07/2008 qui |18/oa/2008 | [Dom|pay11/2008 | [Qua [31/12/2008 | [sAB [21/02/2009 | [TER [14/04/2008
7 AR |07/06/2008 | |TEr [29/07/2008 | [SEX J19/08/2008 | [SeG |10/11/2008 | [QUl [01/01/2008 | [DOM [22/02/2008 | |QUA [15/04/2009
8
9

L e B

DOM [08/06/2008 QUA [30/07/2008 SAE  [20/09/2008 TER |11/11/2008 SEX  |02/01/2009 SEG [23/02/2009 Qul |16/04/2009
SEG (09/06/2008 Qul |31/07/2008 DOM (21,09 /2008 QuUA (12/11/2008 SAB [03/01/2009 TER |24/02/2009 SEX |17/04/2009
10|TEr |10/08/2008 SEX |01/08/2008 SEG |22/09/2008 Qul |13/11/2008 DOM |04,/01/2009 QUA |25 /02,2009 SAB |18/04/2009
11 |auA [11/06/2008 SAR |02/08/2008 TER |23/09/2008 SEX [14/11/2008 SEG |0S5/01/2009 Qul  (26/02/2009 DOM |19/04/2009
12 |aw (12/06/2008 DOM |03/08/2008 QUA |24/09/2008 SAB |15/11/2008 TER |06/01/2009 SEX (27/02/2009 SEG |20/04/2009
13 |Sex [13/06/2008 SEG  |04/08/2008 QU [25/09,/2008 DOM | 16/11/2008 QUA |07/01/2009 SAB  [28/02/2009 TER |21/04/2009
14 [sAR [14/06/2008 TER |05/08/2008 SEX  [26/09/2008 SEG [17/11/2008 Qul |08/01/2009 DOM (01/03/2009 QUA |22/04/2009
15 |DOM |15/06/2008 QUA |06,/08/2008 SAB |27/09/2008 TER |18/11/2008 SEX |09/01/2009 SEG |02,/03/2009 Qaul (23/o4/2009
16 |SEG [16/06/2008 QuI |07/08/2008 DOM (28,09 /2008 QUA (19/11/2008 SAB [10/01/2009 TER |03 /03,2009 SEX |24/04/2009
17 [TER [17/06/2008 SEX  |08/08/2008 SEG  |29/09/2008 QU |20/11/2008 DOM |11/01/2009 QUA [04,/03/2009 SAB [25/04/2009
18 |oua (18/06/2008 SAB |09/08/2008 TER |30/09/2008 SEX [21/11/2008 SEG |12/01/2009 aul  |os/o3/2009 DOM |26/04/2009
19 |ou [19/06/2008 DOM |10,08/2008 QUA |01/10/2008 SAB (22/11/2008 TER |13/01/2009 SEX |06,/03/2009 SEG |27/04/2009
20 [sEx |20/06/2008 SEG |11/08/2008 Qaul |02/10/2008 DOM | 23/11/2008 QUA |14/01/2009 SAB  |07/03/2009 TER |28/04/2009
21 [sAB [21/06/2008 TER |12/08/2008 SEX  |03/10/2008 SEG [24/11/2008 Qul |15/01/2009 DOM (08/03/2009 QUA |29/04/2009
22 |DoM [22/06/2008 QuUA |13/08/2008 SAB (04/10/2008 TER |25/11/2008 SEX |16/01/2009 SEG |09/03/2009 Qul |30/04/2009
23 [SEG [23/06/2008 Qul |14/08/2008 DOM (05/10/2008 Qua (26/11/2008 SAB [17/01/2009 TER |10/03/200% SEX |01/05/2009
TER [24/06/2008 SEX |15/08/2008 SEG [06/10/2008 aul |27/11/2008 DOM |18/01/2009 ouA (11/03/2009 SAB (p2/05/2009
25 |qua (25/06/2008 SAB |16,08/2008 TER |07/10/2008 SEX [28/11/2008 SEG [19/01/2009 Qul  (12/03/2009 DOM |03,/05/2009
26 |aul [26/06/2008 DOM |17/08/2008 QUA |08/10/2008 SAB |29/11/2008 TER |20/01/2009 SEX (13/03/2009 SEG |D4/05/2009
27 |SEx  [27/06/2008 SEG |18/08/2008 aul  |09/10/2008 DOM [30/11/2008 QUA |21/01/2009 SAB  [14/03/2009 TER |05/05/2009
28 [sAB [28/06/2008 TER |18/08/2008 SEX |10/10/2008 SEG |01/12/2008 aul |22/01/2009 DOM (15,/03/2005 QUA |06/05/2009
29 |DOMm |28/06/2008 QUA |20/08/2008 SAB [11/10/2008 TER |02/12/2008 SEX  |23/01/2009 SEG |16,/03/2009 Qul (o7/05/2009
30 |seG [30/06/2008 QUi |21/08/ 2008 DOM |12/10/2008 QUA |03/12/2008 SAR | 24/01/2009 TER [17/03/2009 SEX |08/05/2009
31 |TER |01/07/2008 SEX |22/08/2008 SEG |13/10/2008 aul  |o4/12/2008 DOM |25/01/2009 QUA (18/03/2009 SAB |D9/05/2009
32 |quA |02/07/2008 SAB |23/08/2008 TER |14/10/2008 SEX |05/12/2008 SEG |26/01/2009 Qul  (19/03/2009 DOM |10/05/2009
33 law [03/07/2008 DOM |24/08/2008 QUA (15/10/2008 SAB |06/12/2008 TER |27/01/2009 SEX  |20/03/2009 SEG |11/05/2009
4 [SExX  |04/07/2008 SEG |25/08/2008 aul [16/10/2008 DOM |07/12/2008 QUA [28/01/2009 SAB [21/03/2009 TER |[12/05/2009
35 |sAB |05/07/2008 TER |26/08/2008 SEX  [17/10/2008 SEG |08/12/2008 aul |29/01/2009 DOM (22 /03/2009 QUA |13/05/2009
36 |DOM |06/07/2008 QUA |27/08/2008 SAE (18/10/2008 TER |09/12/2008 SEX  [30/01/2009 SEG (23/03/2009 Qul  |14/05/2009
37 |sec |07/07/2008 QUi [28/08/2008 DOM [19/10/2008 QUA [10/12/2008 SAB [31/01/2009 TER |24/03/2009 SEX |15/05/2009
38 [TeEr  |os/07/2008 SEX |29/08/2008 SEG |20/10/2008 aul |11/12/2008 DOM |01/02/2009 QUA (25/03/2009 SAB |18/05/2009
39 |aua (o9/07/2008 SAB |30/08/2008 TER |21/10/2008 SEX |12/12/2008 SEG |02,/02/2009 Qul (26/03/2009 DOM |17/05/2009
40 |aw |1p/07/2008 DOM |31/08/2008 QuA (22/10/2008 SAB |13/12/2008 TER |03/02/2009 SEX [27/03/2009 SEG |18/05/2009
41 |sex [11/07/2008 SEG |01,09/2008 Qul [23/10/2008 DOM (14/12/2008 QUA |04/02/2009 SAR (28/03/2009 TER |19/05/2009
42 |sAB [12/07/2008 TER |02/09/2008 SEX |24/10/2008 SEG [15/12/2008 Qul |05/02/2009 DOM (29032009 QuA |20/05/2009
43 |DoM [13/07/2008 Qua |03/09/2008 SAB [25/10/2008 TER |16/12/2008 SEX | 06/02/20059 SEG |30/03/2009 Qaul |21/05/2009
44 [sec [14/07/2008 Qul |04/09/2008 DOM (26/10/2008 QUA (17/12/2008 SAR |07/02/2009 TER [31/03/2009 SEX [22/05/2009
45 |TER |15/07/2008 SEX |05/09/2008 SEG [27/10,2008 Qul (18/12/2008 DOM |08/02/2009 QuA (01/04/2009 SAR |23/05/2009
46 [auA |16/07/2008 SAB |D6/09/2008 TER |28/10/2008 SEX [19/12/2008 SEG |09/02/2009 Qul |0z fo4/2008 DOM |24/05/2009
47 |aul [17/07/2008 DOM |07/09/2008 QUA (29/10/2008 SAB |20/12/2008 TER |10/02/2009 SEX [03/04/2009 SEG |25/05/2009
48 |sEx |18/07/2008 SEG |08/09/2008 Qul |30/10/2008 DOM |21/12/2008 QUA |11/02/2009 SAB  |04,/04/2009 TER |26/05/2009
49 [sAB |19/07,/2008 TER |09/09/2008 SEX (317102008 SEG [22/12{2008 aul |12/02/2009 DOM (05 ,/04/2009 QUA |27/05/2009
50 [DOM [20/07/2008 QUA (10/0%/2008 SAB  |01/11/2008 TER |23/12/2008 SEX |13/02/2008 SEG  |06/04,/2009 aul  (28/05/2009
51|SEG [21/07/2008 Qul |11/09/2008 DOM (02/11,/2008 QUA (24/12/2008 SAB |14/02/2009 TER |D7/04/2009 SEX |29/05/2009
52 [TER |22/07/2008 SE% |12/09/2008 SEG |03/11/2008 Qul |25/12/2008 DOM |15/02/2009 QUA (08 f04/2009 SAB |30/05/2009
DOM |31/05/2009
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Definido o recorte dos 365 dias compreendidos entre 2008 e 2009, as datas
foram divididas em linhas e colunas, formando linhas horizontais que compreendem as 52
semanas do ano e, em outro eixo, colunas que contemplam, de forma aleat6ria e com base
estatistica para o recorte final, as sete unidades relativas aos dias da semana. Como ponto de
partida para a “faixa de analise” foi definido o primeiro domingo subsequente ao inicio deste
“calendario”. O resultado foi a linha horizontal destacada na tabela, cujas datas contempladas
foram 08/06/2008 (domingo), 30/07/2008 (quarta-feira), 20/09/2008 (sabado), 11/11/2008
(terca-feira), 02/01/2009 (sexta-feira), 23/02/2009 (segunda-feira) e 16/04/2009 (quinta-feira)
(Figura 1).

- OESTADODES.PAUO =~ - amanunesmu;; - OESTADODES.PAUO =~ OESTADODES PAULO =

-éi“ | '-f =

‘smoe«l:nwkuu-mmmw".nm =

Para BC,
e poucos
criditoé
e lnm.!du

08/06/2008 30/07/2008 20/09/2008 11/11/2008
(domingo) (quarta-feira) (s&bado) (terga-feira)
-~ OESTADO DE S. PAULO = OESTADODES. PAULD = ~ OESTADODESS. PMI.U.-;:I

Prefeitos
ASSUNEM
com corte

02/01/2009 23/02/2009 16/04/2009
(sexta-feira) (segunda-feira) (quinta-feira)

Figura 1 — Fac-simile das capas das sete edi¢Bes do jornal O Estado de S. Paulo utilizadas na
andlise.
Fonte: Jornal O Estado de S. Paulo
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A estrutura técnico-estatistica da aleatoriedade proposta permitiu uma
estratificacdo autbnoma, que serve como base analitica pois incluiu alguns dos principais
eventos e fatos do periodo, contemplando um pormenor do jornalismo que é o agendamento
da noticia inerente ao processo de construcdo da noticia jornalistica. Essas sete edicdes
resultantes da “faixa de analise” foram o insumo para e coleta do material fotojornalistico
analisado, cujo objetivo é o confronto das taxonomias anteriormente apresentadas com o
conteddo impresso resultante da praxis dos dias de hoje, abrindo terreno para novos
pensamentos e reflexdes sobre os modelos contemporaneos do fotojornalismo brasileiro.

A base estatistica mostrou-se eficaz pois os principais fatos jornalisticos
ocorridos no Brasil e no mundo, de meados de 2008 a meados de 2009, estdo contemplados
no trabalho. Na politica, as elei¢cdes para prefeitos, no mundo, as eleicdes norteamericanas e
os conflitos no oriente médio, pelo pais, acidentes, catastrofes e personalidades que foram
destaque, em economia, a crise internacional, em comportamento, férias e carnaval, além dos
fatos esportivos que tiveram destaque como as Olimpiadas de Pequim. Devido ao volume de
noticias e fotografias publicadas, outros critérios foram estabelecidos, para tornar significativo

0 processo de analise.

6.2 DEFINICAO DAS IMAGENS PARA ANALISE

Devido ao volume de informacdo, alguns critérios foram criados para
delimitacdo. O recorte com as sete edicdes totalizou 458 paginas, com universo de 602
fotografias publicadas. Para afunilar este nimero e manter foco nas fotografias jornalisticas
publicadas pelo Estaddo, produzidas no dia-a-dia (hard-news/general-news) do batente
jornalistico, foram utilizados, como critérios-chave, 0s seguintes parametros: a) somente
fotografias da Agéncia Estado, ou seja, com a chancela AE™ no crédito; b) fizerem parte dos
cadernos fixos, ou seja, aqueles que circulam diariamente e consequentemente trazem as
general-news. Os cadernos fixos do Estaddo sdo: Primeiro Caderno, Economia, Metrépole,
Caderno 2 e Esporte. Os suplementos, que séo os cadernos que circulam em dias especificos
da semana (Feminino, Alids, Casa &, TV e Laser, Agricola, Sua Empresa, Estadinho,

Servicos & Construcdo, Guia e Guia Verao) foram excluidos da analise™.

! Sigla de Agéncia Estado
> N.A.: Os suplementos dos grandes jornais tém caracteristicas especificas, distanciando-se do modo de
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Além desses elementos, foram excluidas as seguintes fotografias: a)
recortadas; b) que ndo apresentavam credito; c) fac-similes e reproducdes; d) com o fundo
recortado na diagramacao, mescladas com fundo colorido ou mixadas com outras imagens e
elementos gréaficos; €) que figuravam em infogréficos, servindo apenas como suporte
ilustrativo; f) inseridas em vinhetas (logotipos de sec¢des e colunas assinadas); g) com data de
arquivo, utilizadas em suites'® (que ndo foram produzidas para a edicdo daquele dia'’); h)
procedentes das agéncias internacionais; i) procedentes de outras agéncias nacionais e jornais
do interior; j) produzidas por freelancers (fotografias que ndo trazem o crédito AE, apenas o
nome do fotojornalista); K) utilizadas em quadros com frases (exceto em enquetes ou
entrevistas pingue-pongue); 1) utilizadas em, ou como, charges e ilustracdes; m) utilizadas
como ilustracdes de crdnicas; n) imagens de produtos: livros, cartazes de filmes, capas de
DVDs, objetos de consumo ou analisados pela reportagem (carros, computadores etc); 0)
produzidas em estudio (gastronomia, editoriais de moda, gadgets etc); p) com o crédito
“Divulgacao” (geralmente oriundas de assessorias de imprensa); () apenas com nome do
fotografo, sem a sigla AE; r) bonecos/mug shots ilustrativos (geralmente diagramados em uma
coluna); s) diagramadas em apenas uma coluna (critério utilizado pela relevancia da imagem
na pagina); t) de arquivo; u) historicas (tipo “Ha 100 anos™); v) fotografias que mesmo sem a
data no crédito, serem explicitamente de arquivo (tendo como referéncia a reportagem.
Exemplo: fotografia publicada no dia do desembarque de atletas brasileiros em Pequim, de
jogadoras do volei treinando na praia); w) imagens de satélite da Terra distribuidas pela Nasa,
capturadas via internet ou Google Earth, ou mesmo as utilizadas na previsédo do tempo; X)
imagens do espaco sideral captadas por telescopios ou satélites; y) frames capturados da

televisdo ou cameras de seguranca; z) utilizadas nas chamadas de cabeca de caderno.

producdo dos jornais diarios. Em geral tém estruturas grafico-editoriais individuais, com dead line semanal,
aproximando-se de outras publicacBes segmentadas como as revistas voltadas para puablicos especificos
(femininas, teens, novelas e fofocas televisivas, veiculos, arquitetura e construcéo etc). Desse modo, mesmo
fazendo parte da mesma redacdo, inclusive ocupando o mesmo espagco fisico e tendo como suporte a mesma
equipe de fotojornalistas e diagramadores, os suplementos ndo podem ser comparados com o hard-news.

16 Jarg#o jornalistico, do inglés switch (consultar Rabaca). Continuidade de um mesmo assunto.

' N.A.: Em algumas situacdes o fotografo vai a campo apenas para produzir fotos ilustrativas ou para arquivo.
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Figura 2 — Fac-simile da capa de alguns dos cadernos analisados
Fonte: Jornal O Estado de S. Paulo

Outro dilema do processo de delimitacdo foi a exclusdo das imagens
produzidas pelas agéncias internacionais e pelos jornais de interior veiculadas pelo Estadao.
Certamente que a permanéncia dessas fotografias enriqueceria o trabalho pois sdo quase todas
ligadas as noticias diarias, em spot-news ou registros. No entanto, optou-se apenas pelas
imagens produzidas pelos fotografos que compdem a equipe e assinam com a chancela da
Agéncia Estado. A abertura deste leque daria outra dimensdo ao trabalho e novos
desdobramentos, uma vez que, além da multiplicacdo do volume de imagens para analise, 0s
confrontos estéticos se potencializariam.

A principal justificativa para estipulacdo de tais critérios é que, por nédo
terem o crédito bem definido, ndo foi possivel atestar a procedéncia de muitas fotografias. Tal
nuance pode se dar por varios fatores, desde um erro de diagramacéo, até a eventual exclusdo
proposital. J& as fotos de divulgacdo tém origens diversas e carregam a estética publicitaria
das imagens encaminhadas via assessorias de imprensa. Em relacdo a exclusdo das fotos
dispostas em apenas uma das seis colunas do jornal, trata-se de um critério de estratificacao.
O raciocinio € que, se a imagem entrou em apenas uma, nao teve tanta relevancia para o editor
da péagina. Outro aspecto € que tecnicamente tém menos qualidade gréafica, prejudicando a
analise. Em relacdo aos infograficos, o mérito da excetuacdo se deu por neles haver a
interacdo direta, com mesclas e fusdes, entre texto e imagem. Por fim, as imagens de arquivos
configuram um mero suporte estético e fogem da dindmica do processo de producdo diario “in
loco”.

Grande parte das fotografias excluidas se configura como fotos ilustrativas.

Esse recorte e exclusdo nédo interferira no trabalho, pois o foco sdo as imagens produzidas no
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dia-a-dia do jornalismo factual, as chamadas general news, ou seja, com a verve do
jornalismo diario hard news, da imagem produzida no olho do fato. Variaveis relativas aos
infograficos ndo sdo objeto desta analise. Com as questfes estruturadas, o passo seguinte foi a
coleta do material para analise, tendo como ponto de partida o total de 458 paginas dos
cadernos apontados, conforma tabela a seguir (Tabela 4).

Tabela 5 — Total de paginas analisadas

Data 1° caderno* Economia Metrdpole Caderno 2 Esporte Total
08/06/2008 (domingo) 32 péags. 24 pégs. 12 pags. 14 pags. 8 pags. | 90 pags.
30/07/2008 (quarta-feira) 18 pags. 18 pags. 8 pags. 14 pags. 6 pags. | 64 pags.
20/09/2008 (s&bado) 36 pags. 24 pégs. 20 péags. 14 pags. 8 pags. | 102 pags.
11/11/2008 (terca-feira) 18 pags. 16 pags. 6 pags. 12 pags. 4 pags. | 56 pags.
02/01/2009 (sexta-feira) 12 pégs. 6 pags. 8 pags. 10 pégs. 2 pags. | 38 pags.
23/02/2009 (segunda-feira) 12 pags. 8 pags. 10 pags. 8 pags. 2 pags. | 40 pags.
16/04/2009 (quinta-feira) 22 pags. 18 pags. 8 pags. 14 pags. 6 pags. | 68 pags.
Total | 458 pags.

* Incluindo a capa

A oscilacdo do numero de paginas apontado na Tabela 5 se deve
essencialmente por duas varidveis, diretamente contempladas na estratificagdo a partir da
aleatoriedade estatistica criada: periodo do ano de cada edicdo e volume de noticias, vide
agendamento’® e eventos pontuais ou fatos especificos como as elei¢cdes para prefeito (com
foco especial na cidade de S&o Paulo), elei¢cbes presidenciais americanas, Olimpiadas de
Pequim, apice das competicdes esportivas de calendario fixo, como Campeonatos Paulista,
Brasileiro e de Férmula 1, recesso parlamentar e juridico, solenidade do Oscar e outras
premiacOes artisticas, carnaval, lancamento de obras artisticas de destaque, como livros,
filmes, exposicdes e estréias de pecas teatrais, crise econdémica internacional, guerras e fatos
internacionais, sobretudo no oriente médio, crimes de repercussdo nacional, catastrofes como
as chuvas em Santa Catarina, conflitos diplomaticos na América do Sul, escandalos politicos
em Brasilia, férias entre outros. Essas e outras variaveis, intrinsecas as teorias da noticia, onde
os veiculos se pautam quase que num inconsciente coletivo, dando evidéncia para
determinado assunto, € o principal oscilar do ndmero de paginas em se tratando
especificamente de conteudo editorial.

Retomando os dados, o universo de paginas analisadas resultou em mais de

uma fotografia por pagina, totalizando 602 imagens (Tabela 6). Se considerado o grande

¥ 0 “agendamento da noticia” se refere as teorias da noticia, sobretudo os conceitos de newsmaking,
gatekeeping e agenda setting discutidos por Traquina (2000), Sousa (2002) e Pena (2006), conceitos
apontados por Erbolato (1982; 1983) ainda nos anos 1980.
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volume de anuncios e informes publicitarios, lembrando que o Estaddo traz dezenas de
anuncios de pagina diariamente, a media de fotos por pagina € maior. Essa estatistica ndo tem
grande relevancia para a analise e, para um estudo aprofundado, seria necessaria a
amplificacdo do universo de analise, bem como a busca referencial nas teorias do jornalismo
comparado. Descarta-se, portanto o aprofundamento nessa linha, que denota a presenca
macica do suporte publicitario no produto jornalistico, deixando evidente a dependéncia
editorial dos departamentos comerciais e de marketing, relacdo nem sempre bem-vinda pelos
profissionais das redacGes, pois o aumento das paginas com publicidade ndo estd,
necessariamente, ligado ao aumento do espaco editorial. Outro apontamento cuja veracidade
pode ser empiricamente atestada sdo as estratégias publicitarias dos anunciantes cada vez

mais arrojadas, com anuncios se entremeando as paginas editoriais.

Tabela 6 — Total de fotografias por pagina

Data Capa 1° caderno | Economia | Metropole | Caderno2 | Esporte Total
08/06/2008 (domingo) 6 16 15 12 37 15 101
30/07/2008 (quarta-feira) 2 15 21 14 21 12 69
20/09/2008 (s&bado) 3 17 17 17 26 13 93
11/11/2008 (terca-feira) 3 16 13 10 28 9 79
02/01/2009 (sexta-feira) 4 13 11 13 22 3 66
23/02/2009 (segunda-feira) 6 9 10 38 19 5 87
16/04/2009 (quinta-feira) 4 18 17 16 39 13 107
Total 602

* N&o incluidos fac-similes, vinhetas, infogréaficos e reproducdes de obras de arte

Dessa forma, buscando a objetividade, aplicados os critérios de exclusdo
expostos, o volume de imagens para a analise foi reduzido para 199 imagens (Tabela 7).

Tabela 7 — Total de fotografias selecionadas para analise final

Data Capa 1° caderno | Economia | Metropole | Caderno2 | Esporte Total
08/06/2008 (domingo) 2 6 5 7 12 5 37
30/07/2008 (quarta-feira) 0 7 2 8 3 2 22
20/09/2008 (s&bado) 0 4 3 9 6 3 25
11/11/2008 (terca-feira) 1 1 6 4 9 2 23
02/01/2009 (sexta-feira) 1 5 3 7 6 0 22
23/02/2009 (segunda-feira) 2 2 2 20 6 2 34
16/04/2009 (quinta-feira) 1 4 2 6 22 3 36
Total 199

* N&o incluidos fac-similes, vinhetas, infogréaficos e reprodugées de obras de arte
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Este montante de 199 fotografias deu o referencial estatistico necessario
para 0 comparativo buscado (Tabela 8), que é a reflex@o e a critica sobre o fotojornalismo
desenvolvido na atualidade, lembrando que as paginas do jornal O Estado de S. Paulo, por
meio das imagens produzidas pela Agéncia Estado, servem de espelho para os principais
jornais diarios impressos do pais. E a Agéncia Estado, pareando-se com a Agéncia Folha, do
grupo Folha da Manhg, leia-se Folha de S. Paulo, quem distribui as imagens dos principais
fatos ocorridos para os jornais do interior. Em muitos casos, a mesma imagem de capa do
Estaddo estd na capa de jornais estaduais e regionais como Folha de Londrina, Jornal de
Londrina, Gazeta do Povo e O Estado do Parana.

Esta sistematica permitiu a definicao de indicadores para a classificacéo.

Tabela 8 — Consolidacdo dos dados das Tabelas 3 e 4

Data Capa 1° caderno | Economia | Metropole | Caderno2 | Esporte Total
TF |FS | TF | FS | TF | FS | TF | FS | TF | FS | TF | FS | TF | FS
08/06/2008 (domingo) 6 2 |16 6 |15 | 5 |12 7 |3 |12 |15 | 5 |101]| 37
30/07/2008 (quarta-feira) 2 0 |15 | 7 |20 | 2 |14 ]| 8 |21 | 3 |12 | 2 |69 ]| 22
20/09/2008 (s&bado) 3 0 |17 4 |17 | 3 |17 ] 9 | 26| 6 |13 3 ]93] 2
11/11/2008 (terca-feira) 3 1 16| 1 [13|6 |10] 4 28] 9 9 2 | 79| 23
02/01/2009 (sexta-feira) 4 1 [ 13| 5 |11 |3 |13| 72| 6 3 0 | 66 | 22
23/02/2009 (segunda-feira) | 6 2 9 2 |10] 2 |38 |]20]19] 6 5 2 | 87| 34
16/04/2009 (quinta-feira) 4 1 | 18| 4 | 17| 2 |16 | 6 |39 |22 |13 | 3 |107| 36
Total | 602 | 199

TF = Total de fotos da publicadas / FS = Fotos selecionadas

6.3 PRINCIP10S CLASSIFICATORIOS

A partir do material selecionado e com os crivos de delimitagdo expostos,
foi possivel, respeitando critérios relativos a pauta e tipo de foto — se flagrante ou producéo
(informativa ou ilustrativa), eixo base dessa nova proposta, a classificacdo das 199 imagens e
a criacdo de sete categorias distintas, com novos rotulos e subgrupos, ja apontando para a
proposta de uma nova taxonomia para o fotojornalismo brasileiro.

Uma das caracteristicas aferidas de imediato foi o volume de fotografias de
personagens™®, ou seja de pessoas retratadas, quadro superior ao nimero de fotografias
captadas em angulos abertos, ou seja, em plano geral ou grande plano geral (BONI, 2000).
Partindo de tal principio, foram classificadas levando-se em consideracdo quatro critérios-

19 Como “personagens” compreendem-se as pessoas entrevistadas ou citadas diretamente na reportagem.



86

chave: a) presenca de personagens; b) grau de instantaneidade; c) editoria para a qual foi
produzida; d) modalidade da pauta, se producao ou factual.

Uma das bases para essa categorizacao foram as categorias de premiacdo do
World Press Photo, considerado o principal prémio do fotojornalismo contemporaneo. Em
2009, além de eleger a foto do ano, trouxe as seguintes categorias:

e  Spot News;
e  General News (Noticias Gerais)™;

e  People in the News (Pessoas nas Noticias);

e  Sports Action (Acdo nos Esportes);

e  Sports Features (Esportes);

e  Contemporary Issues (Temas Contemporaneos);

e Daily Life (Vida Cotidiana);

e  Portraits (Retratos);

e Arts and Entertainment (Arte e Entretenimento);

e Nature (Natureza);

Todas as categorias tém a subdivisdo Stories, compostas por sequéncias de
fotografias de um mesmo assunto (WORLD PRESS PHOTO; 2010). Outro fator que tem
interferéncia direta na atribuicdo das categorias é a editoria para qual a fotografia foi
produzida.

Por meio dos dados coletados e analise de centenas de imagens publicadas,
mais o saber empirico do autor, que carrega duas décadas de acompanhamento do processo de
produgdo dos jornais impressos diarios, foi possivel sintetizar a relacdo entre as variedades de
fotografias produzidas e as editorias para as quais se destinam. Essa estratificacdo, com o
parametro “editoria X tipo de fotografia”, pode ser descrita da seguinte forma:

e Politica: destaque para fotografias de personagens da politica
geralmente em cenas flagrantes, com énfase no close e com toques de
ironia, muitas vezes satirizando 0s personagens. Em certa medida,
lembram as candids. Pseudoacontecimentos ligados a fatos politicos
como cerimonias, cumprimentos, palanques e discursos também séo
comuns;

e Economia: destaque para fotos ilustrativas, questdo que se deve ao foto

do noticiario econdmico dos grandes jornais impressos® voltar-se para a

20 Tradug®es utilizadas pelo UOL Noticias (UOL NOTICIAS — FOTOS; 2010).
21 As caracteristicas editoriais e a estrutura gréfico-editorial dos grandes jornais brasileiros, os chamados JIDGC
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macroeconomia, com temas ligados ao mercado econémico, politicas
econdmicas, agroindustria, bolsas e commodities. Quando o destaque sao
0s personagens desse universo, estdo em entrevistas ou poses
ambientadas. Ja as pautas que transpdem essa realidade para o dia-a-dia
trazem cenas abertas, sem énfase em personagens;

e Cidades, Brasil e Mundo: destaque para flagrantes, com énfase nos
spot-news.  Registros  posteriores aos fatos, fotografias de
pseudoacontecimentos, descritivas ou meramente ilustrativas sdo
comuns. As fotos policiais estdo nessa editoria;

e Saude, Ciéncia e Tecnologia: nessas editorias, geralmente diluidas no
primeiro caderno, as fotografias tendem & producdo ambientada, com 0s
personagens apontado para maquinas e experimentos (esticando a mao e
apontando com os dedos), resultados de pesquisas e avancgos cientificos,
ou mesmo demonstrando elementos ligados a saude. Pelas
especificidades técnicas do universo cientifico, muitas dessas
“demonstracdes” sdo simulacGes produzidas para a obtengdo de um
resultado fotografico plasticamente belo;

e Esporte: Divide-se essencialmente em imagens de eventos esportivos,
com spots, ou de seus “bastidores”, que sdo 0s treinamentos;

e Cultura: destaque para fotografias de eventos culturais e artisticos,
entrevistas e pseudoacontecimentos. Esse conjunto € composto de fotos
cénicas (still) ou poses, ou mesmo fotos de eventos e congéneres;

e Sociedade: fotografias de personagens em poses descontraidas ou
casuais;

e Turismo, Gastronomia e Moda: com contedo eventualmente diluido
nos cadernos de cultura, em sua grande maioria sao fotos ilustrativas.

Outro aspecto inerente a analise de fotografia de imprensa é a relagdo texto-

imagem, que compreende sua legenda e o texto jornalistico (nota, matéria ou reportagem)
com o qual a imagem esta vinculada. Em alguns casos, a fotografia serve apenas como mero
souvenir, ou seja, é apenas um apéndice, um suporte ilustrativo, seja como ancora visual ou
mesmo como recurso de diagramacdo. Em outros, € essencial, prevalecendo a maxima de que

a imagem vale mais do que mil palavras, sendo protagonista da noticia e partner informativa

— Jornais Impressos Diarios de Grande Circulacdo (BENETTE, 2003), € similar a do Estad&o. Portanto, é
possivel esta generalizacdo.
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do texto. Para a categorizacdo, esta nuance também foi preservada, com leitura das
reportagens para saber, de fato, de que a fotografia tratava, para o completo entendimento da

proposta jornalistica ou enfoque adotado.

6.4 POR NOVOS GENEROS NO FOTOJORNALISMO

Com base nesses coquetel de elementos comparativos, a) fotografias que
tém personagens humanos como protagonistas da acdo retratada; b) fotografias sem o
elemento humano; c) categorias fotojornalisticas do prémio World Press Photo; e d) editoria
para a qual a imagem foi produzida, multiplicados com o double “produzidas X flagrantes”,
foi possivel classificar as imagens criando as seguintes categorias: 1) Retrato; 2)
Fotoproducdo; 3) Noticias Gerais; 4) Artes e Espetaculos; 5) Esportes e Ac¢éo; 6) Feature; 7)
Detalhe. Com algumas subdivis@es, totalizando 20 grupos, a proposi¢do traz as seguintes
modalidades (Tabela 9). Os parametros a seguir foram desenvolvidos a partir da estratificagcdo
e delimitacdo proposta e sua funcdo focada na andlise final. Serve também como ponto de

partida ou indexacéo introdutoria para uma nova taxonomia de géneros do fotojornalismo:

Tabela 9 — Proposta de novos géneros do fotojornalismo

‘ Categoria | SubdivisGes

Pose

Enquete

Retrato Flagrante Consentido
Registro

Social

Pose Ambientada
Spot Ambientado

Fotoproducao

Flagrantes (Spot-News)
Spot Descritivo
Noticias Gerais Spot llustrativo
Pseudoacontecimento
Registro

Still (cénica)
Spot (flagrante)
Pose
Bastidores

Artes e Espetaculos

Spot-news
Bastidores

Esportes e Acéo

‘ Feature |

‘ Detalhe |
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Para chegar a essa classificacdo, a partir das 199 imagens, o principio foi:
a) presenca de personagens principais, se a fotografia evidenciava o personagem ou se 0 ponto
de destaque era o ambiente; b) se 0s personagens estavam posando para a fotografia, se
estavam “simulando” uma situacao, ou se a fotografia € um flagrante; c) no caso de flagrantes,
0 grau de “concessdo” do personagem fotografado. Esse norte inicial criou de imediato a
categoria dos “Retratos”, divididos inicialmente em *“Pose”, “Enquete” e “Flagrante
Consentido”.

Em outro vértice foram pensadas as nuances que envolvem as fotografias
produzidas e seu alinhamento com a espetacularizacdo da noticia, cada vez mais presente nas
paginas dos jornais. O rétulo criado para a categoria foi “Fotoproducdo”, com o binémio fruto
da divisdo em “mais produzidas” e “menos produzidas” resultando nas sub-categorias “Pose
Ambientada” e “Spot Ambientado”.

Outras duas situacOes encontradas e que puderam ser definidas de forma
rapida e com clareza séo os “Detalhes” e os “Features”. As fotografias “Detalhe” constituem
uma categoria mais centrada na estética ou na informacdo pormenorizada, trazendo planos
fechados em objetos e detalhes cénicos de uma noticia, ou entdo perfazendo uma metonimia
fotografica, mostrando apenas parte do todo e mesmo assim comunicando. J4 as “Features?
sdo imagens poéticas, humanas, que sensibilizam pelo aspecto ténue, sutil. Em geral sédo
flagrantes inusitados do dia-a-dia, as chamadas “cenas”, dentro do jargao jornalistico.

Num grande “pacote” de imagens, ficaram concentradas as fotografias
voltadas para as pautas factuais, diarias, as chamadas general-news e hard-news, que sdo o
“grosso” do conteudo editorial dos produtos jornalisticos em esséncia informativos, como 0s
telejornais, radiojornais, revistas semanais de informacdo e os jornais impressos diarios. Na
mesma linha, as fotografias com a verve do “instante decisivo”, ai incluidas dezenas de
imagens decorrentes de eventos esportivos. Para direciona-las foi criada a categoria “Esportes
e Acdo”, principio emprestado da categorizacdo do World Press Photo, 0 mesmo sendo feito
com as imagens voltadas para o caderno de cultura e a consequente criacdo da categoria
“Artes e Espetaculos”.

Para acabar com interrogacfes, se uma fotografia de evento esportivo €é
spot-news ou pseudoacontecimento e se uma fotografia de treino esportivo € feature, todas

foram agrupadas, com a simples divisao entre “Spot-News”, para as fotos com congelamento

%2 N.a.: a expressdo em inglés feature foi mantida, assim como spots, por serem termos sine qua non, dificeis de
traduzir ou expressar na lingua portuguesa. Tentar traduzir feature para o portugués é como tentar traduzir
“saudade” para o inglés. No capitulo seguinte as significacGes dadas aos termos serdo explicadas.
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da acédo ocorrida durante um jogo, e “Bastidores”, para os treinos e situagdes congéneres. As
fotografias “de palco”, enquadradas em “Arte e Entretenimento”, ficaram também com uma
categoria “Flagrante”, para as cenas tomadas em movimento, e “Bastidores”, reservada aos
making-offs. Como é comum a encenacdo especifica para o fotojornalista, surgiram as
categorias secundarias “Cénica”, que poderia ser chamada de Still e “Pose”.

Os pseudoacontecimentos, que constituem outra grande quantidade de
fotografias, tiveram uma classificacdo objetiva: aqueles ligados a eventos sociais, ou seja,
voltados & high society ou com foco em “astros e estrelas” da midia como personalidades da
tv, cinema, teatro, artes, sobretudo em festas, foram alocados na categoria secundaria “Retrato
— Social”. Ja aqueles com foco no dia-a-dia, sobretudo ligados aos eventos politicos, foram
para “Noticias Gerais — Pseudoacontecimentos”.

Com a criacdo da categoria “Noticias Gerais”, o circulo se fecha. As
imagens que a compdem séo essencialmente voltadas para a informacdo, mesmo que “frias”,
sem todos os quesitos do lead, realizadas posteriormente ao fato em si, ou mesmo de cunho
estritamente ilustrativo, paradoxo detectado e possivel por meio dessa nova codificagdo. No
ambito dos flagrantes que trazem todos os requintes do “apontar a cAmera e disparar”, estdo as
“Spot-news”, outro termo mantido de uma das taxonomias originais®®. Na linha das imagens
ndo tao flagrantes, os “Spots Descritivos”, que descrevem uma cena ou situacdo, e 0s “Spots
Ilustrativos™, cujas imagens se voltam mais para alicerces do texto jornalistico. Completando
0 quadro, os “Registros”, que pouco diferem da categoria original, quando a equipe de
reportagem chega ao local apos fato, e o fotojornalista registra o “rescaldo” da situacdo. Em
categoria paralela estdo as “Retrato — Registro”, estas com personagens entrevistados no local
onde anteriormente aconteceu o fato jornalistico.

A delimitacdo aqui proposta d& um panorama dos diversos elementos e
associacdes de géneros que podem compor a producédo fotojornalistica. Todas estas categorias
e subcategorias serdo ilustradas a seguir, com um panorama ampliado de sua funcdo, modo de
registro e aplicabilidade. Tais resultados precisardo ser publicados, questionados e colocados
a prova, expostos ao crivo cientifico e a incisivos testes e xeques, por meio de analises

continuas e outros objetos para entdo, que de fato, se transformem numa taxonomia®. No

2% Assim como as expressées “pseudoacontecimento”, “retrato” e “registro”, além de spot e feature,mencionados
em nota acima.

* N.A: A continuidade deste trabalho ja acontece por meio de projeto de pesquisa iniciado em fevereiro de 2010,
com uma ampla arena de teste dos géneros aqui alavancados, com expansao para recortes maiores, outros
veiculos e publicacdes.
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entanto, ja sdo ponto de partida para uma categorizacdo atual e dindmica e constituem uma
proposicao classificatoria.

6.4.1 Retrato

Acontece quando o personagem retratado (ou personagens) para ilustracdo da
reportagem posam estaticamente e consensualmente para o fotojornalista. Subdivisao: Pose,

Entrevista, Enquete, Flagrante Consentido, Registro e Social (Figura 3).

& Martinelli

POSE ENTREVISTA ENQUETE

= N ]
- = ot M) ullo @ Ignacio de Loyola Bran-
MELHORA - Para Lula, se crise atual fosse ha Sanos, Brasil teria pneumenia

94 anoe, assincd nada menas do que 103 livros.

FLAGRANTE CONSENTIDO SOCIAL REGISTRO

Figura 3 — Exemplos e subdivises da categoria Retrato. Fotdgrafos: Nilton Fukuda/AE; Elvio
Romero/AE; JF Diorio/AE; Beto Barata/AE; Janete Longo/AE
Fonte: Jornal O Estado de S. Paulo

e Pose: é a pose pura e simples, sem inter-relacdo do personagem com 0s
demais planos da imagem, como o fundo ou o ambiente onde esta
inserido (pouca relevancia para o plano de fundo, comumente desfocado

ou neutro). O plano é médio, americano ou close e o retratado tem olhar
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centrado na objetiva, “olhando” para o leitor. Ndo é flagrante, é
ilustrativa e geralmente com dindmica para producdo por parte do
fotojornalista (produzida). Sdo utilizadas em todas as editorias, com mais
“aparicbes” em economia e cultura. Sdo fotografias com alta
interferéncia do fotdgrafo (intencionalidade), mas que ndo tem um verbo
de acd0®. Trazem apenas o “quem?” do lead.

e Entrevista: € o retrato ou sequéncia de retratos obtidos durante uma
longa entrevista, geralmente as entrevistas especiais editadas no formato
pingue-pongue. Ndo ha necessidade de relagdo do personagem com 0s
demais planos da imagem, como o fundo ou o ambiente onde esta
inserido. O plano é médio, americano, close ou mesmo big close, e o
destaque é o personagem falando. Sdo fotografias com acdo, com
expressdo, tendo o personagem em pose reflexiva ou voltado para o
entrevistador (que ndo aparece na imagem). E flagrante pois requer a
expertise, do fotojornalista para capturar o entrevistado em momento
decisivo. E ilustrativa e geralmente com dinamica para producdo por
parte do fotojornalista (produzida), podendo transitar livremente no
espaco da entrevista ou fazer ajustes prévios de iluminacdo e
equipamento. Sdo mais comuns em politica e economia, ou em
reportagens especiais de cultura. Tém grande intencionalidade, e o verbo
de acdo é o “falar” do personagem. Trazem apenas o “quem?” do lead.

e Enquete: é o retrato ou sequéncia de retratos obtidos durante curta
entrevista, geralmente sobre temas polémicos ou comportamentais, com
varios personagens sendo entrevistados sequencialmente. Ambiente e
fundo geralmente séo irrelevantes. O plano é médio, americano ou close.
Na praxis didria, € comum o fotojornalista produzir imagens mais
abertas que sdo recortadas na diagramacdo. A énfase é o personagem
falando, mas sem posar ou olhar para a camera. E flagrante e requer
rapidez do profissional, pois a maioria das enquetes é gravada e dura
poucos segundos. Também nédo deixa espaco para ajustes sofisticados de

iluminacdo. E uma das mais instantaneas dentro do processo de

% N.a.: por “verbo de acdo0” na imagem subentende-se uma acdo do(s) personagem(ns) retratados, como um
agricultor familiar capinando, ou mesmo alguma alusdo & movimento na cena, seja dindmico ou
propositadamente estatico, como imagens de carros em alta velocidade ou transito congestionado.
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producdo e é ilustrativa pois o objetivo € figurar em reportagem maior
ou secdo fixa do jornal. S&o comuns nas editorias que cobrem o0s
assuntos locais e em pautas microeconémicas. Tem baixo grau de
intencionalidade e podem apresentar verbo de agdo, dependendo do
“fazer” do retratado. Trazem apenas o “quem?” do lead.

Flagrante Consentido: aproxima-se das fotografias de entrevista e sdo
resultado de entrevistas rapidas, preenchendo a lacuna entre as longas
entrevistas pingue-pongue e as rapidas enquetes. Também podem ser
oriundas de pseudoacontecimentos, mas com destaque em apenas um
personagem. A mescla entre fotografado e fundo esta ligada ao ambiente
e a habilidade do fotojornalista que pode, tanto no casamento primeiro
plano X fundo como na expressdo do personagens, utilizar-se de figuras
de linguagem, satirizando ou ironizando o personagem. Em muitos
casos, mesmo consentindo e sabendo que estd sendo fotografado, o
retratado € pego de surpresa. O plano é de médio a big close, com maior
tendéncia para o close. E flagrante e é ilustrativa. Dependendo da
circunstancia do fato (pseudoacontecimento), o fotojornalista tem como
planear a producdo. Estdo mais presentes nas paginas de politica. Tém
alto grau de intencionalidade do fotdgrafo e podem trazer verbos de acdo
flagrantes. Trazem o “quem?” do lead e conforma a juncdo com o fundo
pode trazer outros elementos (“onde?”, “o que?” e “quando?”).

Registro: € uma das mais complexas pois é o mix entre “Fotoproducéo —
Pose Ambientada”, “Noticias Gerais — Registro”. Acontece quando o
personagem volta a cena aonde ocorreu um fato ou demonstra algo, de
forma posada (produzida) que remete a um fato passado. A relacdo do
personagem com o fundo, ambiente, cendrio ou objetos é parte
integrante da modalidade. O plano oscila entre geral, médio e americano,
e pode trazer mais de um personagem no quadro. Nao séo flagrantes e
sdo ilustrativas e geralmente com dinamica para producéo por parte do
fotojornalista (produzida). Tém altissimo grau de intencionalidade e
intervencdo do fotdgrafo, e sdo ricas enquanto verbo de acdo pois ha um
ambiente com o qual o personagem interage. Podem apresentar parte ou

mesmo todos os elementos do lead.
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Social: sdo capturados em eventos sociais. aproximam-se dos
“Flagrantes ~ Consentidos” e das  “Noticias  Gerais -
Pseudoacontecimentos”. A énfase sdo 0s personagens, mas a fotografia
pode conter relacdo deste com os planos de fundo. Como propriedade-
chave, traz os personagens sorrindo ou em momentos de descontracao.
O plano é de medio a big close, com maior tendéncia para plano
americano. E flagrante e ¢ ilustrativa. Dependendo da circunstancia do
fato (pseudoacontecimento), o fotojornalista tem como planear a
producdo. Possuem categoria prépria pois sdo voltadas especificamente
para as paginas sociais (coluna social).  Tém alto grau de
intencionalidade do fotdgrafo e podem trazer verbos de acéo flagrantes,
como o gestual dos entrevistados, sorrisos espontaneos ou situacfes em
gue demonstram algo. Trazem o “quem?” do lead e eventualmente

fazem aluséo ao “onde?” e ao “o0 que?”.
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6.4.2 Fotoproducao

Acontecem quando os retratados estdo no habitat exposto na reportagem. Ha

necessariamente interacdo do personagem com este meio, oriunda da direcdo de cena do

6

fotojornalista ou repérter-produtor ?° e o fotojornalista tem controle do ambiente %’ .

Subdivisdo: Pose Ambientada e Spot Ambientado (Figura 4).

REFORCO: PROFESS08 EA DOMICTLIO

POSE AMBIENTADA SPOT AMBIENTADO

Figura 4 — Exemplos e subdivisfes da categoria Fotoproducéo. Fotografos:
Epitacio Pessoa/AE; Clayton de Souza/AE;
Fonte: Jornal O Estado de S. Paulo

e Pose Ambientada: similar ao “Retrato — Pose”, mas com a caracteristica
de trazer a ambientacéo, cenario ou fundo da imagem, condicéo inerente a
categoria. O plano é geral, médio ou americano, e 0 personagem tem o
olhar centrado na objetiva, “olhando” para o leitor. Ndo é flagrante, é
ilustrativa e geralmente com dindmica para produgdo por parte do
fotojornalista ou mesmo do reporter (produzida). S&o mais comuns em
reportagens e editorias especiais como ciéncia e salde, mas também
estdo presentes nas demais editorias, como cotidiano, economia e cultura.
Tém altissimo grau de interferéncia da equipe de reportagem (ndo s6 do

fotografo) e portanto, alto grau de intencionalidade. Sempre tém verbos

26 Em alguns tipos de pauta, o repérter, por saber das necessidades imagéticas da sua reportagem, exerce a
funcdo de produtor, dirigindo o personagem e auxiliando/orientando o fotojornalista para obtencdo da imagem
ilustrativa que necessita. Um exemplo sdo as fotografias da editoria de Satde do jornal Folha de Londrina.

27 por “controle do ambiente” entendem-se ajustes precisos de iluminacdo, possibilidade de iluminacéo auxiliar
como um segundo flash, e uso de tripés, tempo para testes, visualizacdo no display da camera e até mesmo
ajustes do cenario, com auxilio de equipe auxiliar de producdo e concessdo do entrevistado, entre outros
aspectos.
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de acdo pois mesmo posando o0 personagem estd demonstrando algo.
Apresentam diversos elementos do lead, como o “quem?” sempre
presente e 0s demais se combinando conforme a situacao retratada.

e Spot Ambientado: similar a categoria anterior, com o adendo de ter
caracteristicas flagrantes e é produzida em situacfes em que ha a
necessidade de exemplificacdo por parte do personagem. V&o além do do
“Retrato — Flagrante Consentido” pois 0 personagem pode “encenar”
determinada situacdo. Traz obrigatoriamente a ambientacdo e inter-
relacdo entre personagem (primeiro plano) e cenério ou fundo da imagem.
O plano é geral, médio ou americano, e a atencdo do se volta para o ato
que esta fazendo ou simulando. E flagrante mas em pequena intensidade.
E ilustrativa e geralmente com dindmica para producdo por parte do
fotojornalista ou mesmo do reporter (produzida). Sao mais comuns em
reportagens e editorias especiais como ciéncia e salde, mas também
estdo presentes nas demais editorias, como cotidiano, economia e cultura.
Tém altissimo grau de interferéncia da equipe de reportagem (ndo s6 do
fotografo) e, portanto, alto grau de intencionalidade. Sempre tém verbos
de acdo, pois h& a demonstracdo de algo. Apresentam diversos elementos
do lead, com o “quem?” e “o0 que?” fixos e 0s demais se combinando

conforme a situacao retratada.

6.4.3 Noticias Gerais

Também conhecidas como general-news, sdo voltadas para as chamadas
noticias do dia-a-dia, com énfase no jornalismo factual. Subdivisédo: Flagrantes (Spot-News),
Spot Descritivo®, Spot Ilustrativo, Pseudoacontecimento e Registro (Figura 5).

e Flagrantes (Spot-News): sdo os flagrantes fotojornalisticos “nus e crus”.

E a esséncia do trabalho do reporter fotografico e comum em pautas que

requerem acdo imediata do profissional. Descrevem ou sintetizam a

% N.A.: A expressdo spot, utilizada em varios momentos, é o termo que melhor denomina as imagens que
demonstram a proximidade do “instante decisivo”, que tem os trejeitos do congelamento, do shooting, do
disparo, da acdo. Algumas das tradugdes que se enquadram no conceito buscado sdo: marca, mancha, borrdo e
ponto sensivel. Fonte: Michaelis (2010).
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noticia e sdo voltadas para as hot-news. Trazem o ambiente e (ndo
obrigatoriamente) os personagens envolvidos. Oscilam de grande plano
geral a médio, mas dependendo da situacdo, trazem enquadramento em
plano americano. A atencio da imagem é a noticia, o fato. E a categoria
mais flagrante de todas. S&o altamente informativas e com menor grau de
interferéncia/ intencionalidade pois requerem do fotojornalista um ato
imediato (ndo € produzida). Sdo mais comuns em reportagens do
cotidiano, as general-news. Sempre tém verbos de acao, inerentes ao fato.
Apresentam o0 lead quase completo, dependendo da situacéo,

evidenciando o “o que?”, “como”, “onde”. Deferentemente da categoria

“Retrato”, a énfase ndo € o “quem?”.

FLAGRANTES (SPOT-NEWS) SPOT DESCRITIVO SPOT ILUSTRATIVO

SEM LIMITES: BANDIDOS EXPLODEM DELEGACIA

Worl onomic Forum on Ltir
de Jagairo, 14-ghe\pril 2(
!

PSEUDOACONTECIMENTO REGISTRO

Figura 5 — Exemplos e subdivisdes da categoria Noticias Gerais. Fotdgrafos: Antonio Milena/AE;
Sérgio Castro/AE; Tiago Queiroz/AE; Wilton Junior/AE; Epitacio Pessoa/AE; Fabio
Motta/AE.

Fonte: Jornal O Estado de S. Paulo

e Spot Descritivo: sdo fotografias de “apoio” a noticia, juntamente com as
da subcategoria “Spot llustrativo”. Descrevem uma cena, local ou

situacdo e necessitam do suporte da legenda para esse esclarecimento.
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Trazem o ambiente e (ndo obrigatoriamente) os personagens envolvidos.
Oscilam de grande plano geral a médio, com énfase para o ambiente
retratado. E informativa, e 0o grau de intencionalidade é restrito a
mobilidade e ajustes do equipamento, sem outras interferéncias ou
producbes (ndo é produzida). Ndo obstante, o fotojornalista tem tempo
para pensar a imagem, buscando enquadramentos ricos esteticamente. Sao
mais comuns em reportagens do cotidiano, as general-news ou em pautas
de economia. Sempre tém verbos de agéo, inerentes ao fato e reforgados
pela legenda. A énfase séo o “onde?” e o0 “0 que?” do lead, podendo
trazer os demais elementos.

e Spot llustrativo: somam-se aos “Spots-Descritivos” no sentindo de
amparar a noticia com referencial visual. No entanto, tém mais efeito de
ilustracdo ou recurso gréfico, servindo de apoio a diagramacao.
Demonstram um local, grupo de personagens ou situacdo congénere®
ligada a noticia. Trazem ambientes, objetos ou personagens. Independem
do plano podendo se aproximar-se do “Detalhe”. S&o ilustrativas, e o grau
de intencionalidade € alto pois a obrigacdo do fotojornalista, neste caso, é
ilustrar genericamente uma noticia. S8o as mais ilustrativas dentro todos
0S géneros. S80 mais comuns em reportagens de economia e cotidiano.
Podem ou néo trazer verbos de acdo. A énfase sdo “o que?” e 0 “quem?”,

e Pseudoacontecimento: sdo registros fotojornalisticos de grandes eventos,
eventos “fixos” ou agendados, que tém programacdo prévia divulgada,
com dia e hora para acontecerem, tais como sessOes dos poderes
legislativos, reunides politicas, inauguracdes, solenidades, recepcdes,
cortejos, visitas, palanques com autoridades, comemoragfes, comicios,
visitas de candidatos em campanhas politicas, premiacfes, discursos,
entrevistas coletivas, manifestacdes agendadas, posses e trocas de cargos,

entre outros. Tém como categorias correlatas “Retrato — Social”*°,

2% Exemplos: reportagem sobre commodities pode trazer na reportagem uma foto de gréos estocados em silos;
reportagem sobre oscilacdo da bolsa pode trazer imagem de corretores interagindo; reportagem sobre
exportaces pode trazer foto de navios atracados em um porto; reportagem sobre paz no futebol pode trazer
imagem de um estadio lotado, com torcedores de times de um derby ocupando o mesmo espaco.

%0 Festas, coquetéis, aniversarios, eventos sociais e cerimonias culturais como exposicdes artisticas, lancamentos
de livros e outras obras, como estréias de filmes e espetaculos, também sdo pseudoacontecimentos. No
entanto, por conveniéncia, tais coberturas quando trazem personagens, aproximam-se de “Retrato — Social”.
O mesmo ocorre com eventos esportivos. Por estes terem dia e hora marcados e ocorrerem em arena fechada,
seja estéadio, ginasio, ringue ou autédromo, também sdo pseudoacontecimentos, com situacdes planeéveis pelo



99

“Esportes e Agdo — Spot Esportivo” e “Flagrantes Consentidos”. A énfase
sdo 0s personagens, neste caso, em grupos. Pode haver relacdo entre
primeiro plano e fundo. Tém caracteristicas de producdo por ser num
ambiente “controlavel”, mas também possuem qualidade flagrante devido
a imprevisibilidade e grau de improvisacdo que pode acontecer nos
eventos. O plano oscila entre médio e americano e geralmente séo
captadas com teleobjetiva pelo distanciamento do fotojornalista do
“palanque” onde acontece a cena. Com isso, por questdes técnicas
(profundidade de campo) o fundo tende a sair desfocado. S&o paradoxal e
simultaneamente informativas e ilustrativas. Servem como ilustracao, mas
também informam um acontecimento. Por ocorrerem numa “redoma”, o
fotografo tem como se ambientar, conhecer o local, se posicionar de
forma a obter o melhor angulo, definir os ajustes técnicos e, em alguns
casos, até mesmo ajustar ou sugerir ajustes na iluminacdo do local.
Compdem um dos maiores grupos de imagens. Trazem médio grau de
intencionalidade do fotdgrafo pois, apesar da possibilidade de ajustes
técnicos, existe o cerco fisico que distancia o profissional do fato. Podem
trazer verbos de acdo, como o gestual dos entrevistados, situacfes de
embaraco ou mesmo imprevistos ** . S&o publicadas em todos 0s
cadernos/editorias, com énfase para eventos politicos. Trazem o “quem?”
do lead e, pela relagdo com o fundo da imagem fazer referéncia ao
“onde?”, ao “quando?” ou ao “o que?”.

e Registro: sdo fotografias feitas apds o fato principal difundido na
reportagem. Ocorrem quando a equipe de reportagem chega ao local do
incidente, registrando o rescaldo ou os desdobramentos imediatos. As
situagcdes comuns em que ocorrem s&o acidentes, locais onde aconteceram
sinistros, atentados, incéndios, demoligdes, furtos, roubos, saques,
latrocinios, assassinatos, entre outros, em que cabe ao fotojornalista o
registro do rescaldo (do incéndio), do corpo (do atropelado ou
assassinado), do prédio (incinerado, demolido, violado, explodido etc), do

veiculo ou aeronave (multado, em destrogos etc). Servem como refor¢o

fotografo. Por convencdo, foram colocados em “Esportes e A¢do — Spots Esportivo”.
3 Imprevisibilidade como o escorregdo do ex-presidente de Cuba, Fidel Castro, em setembro de 2006, ou as
constantes quebras de protocolo do presidente Lula.
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visual para o texto. S&o captadas em angulos abertos, com énfase em
locais, imoveis, veiculos ou objetos. S&o informativas e tém teor flagrante
pois fazem parte das hard-news e sdo voltadas para as noticias cotidianas.
Tém de média a alta intencionalidade devido ao cenario “fixo” e

possibilidade de ajustes por parte do fotografo. Enfase no “o que?” e
“onde?”.

6.4.4 Artes e Espetaculos

Conceituadas como categoria independente, englobam as fotografias ligadas
a pautas culturais, em especial as fotografias “cénicas”, ou seja, imagens de espetaculos,
bastidores, making-offs. S&o essencialmente voltadas para os cadernos de cultura e trazem
nuances que vao da hiperproducdo, proximas das fotos de divulgacdo produzidas pelas
assessorias de imprensa, a flagrantes proximos das spot-news. Subdivisfes: Cénicas (Still),
Spot Artistico (Flagrantes), Pose (Divulgacdo) Bastidores (Making-Off) (Figura 6).

Carlos Lagoeiro 2. Asimpatica vaca fujona 1. Sintonia
do Rio 4. Cores alraem olhar em As Margens da Alegria

i
N
i
El
¥

CENICA (STILL)

[rm———rer— T —

POSE (DIVULGACAO) BASTIDOR

Figura 6 — Exemplos e subdivisbes da categoria Artes e Espetaculos. Fotografos: Paulo

Pinto/AE; Marcio Fernandes/AE; Evelson de Freitas/AE.
Fonte: Jornal O Estado de S. Paulo
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e Still (Cénica): sdo as fotografias “de palco”, produzidas durante
espetaculos, seja ballet, danca, teatro, Opera, shows musicais e
congéneres. Tém caracteristicas de “Fotoproducdo — Pose Ambientada”.
Trazem o codinome Still pois atuam de forma similar as fotos de
divulgacao produzidas para o cinema. Tém como personagem de destaque
o0s atores, musicos ou dancarinos que participam da cena. Diferentemente
das “Artes e Espetdculos — Spot”, trazem cenas “paradas”, sem o0
referencial da acdo ou congelamento. A dependéncia entre personagem e
fundo € total uma vez que a ambientacdo, palco, cenério, objetos ou
publico, estdo em consonancia com os recursos de iluminacdo do
espetaculo. Podem englobar diversos planos, desde capturas feitas com
objetivas olho-de-peixe, até closes de algum personagem no palco. O
namero de personagem ou mesmo a auséncia destes é irrelevante, com a
possibilidade de as imagens migrarem para as subcategorias “Artes e
Espetaculos — Bastidores”, “Artes e Espetaculos — Pose” ou “Detalhe”.
Ndo sdo flagrantes, portanto produzidas. Pelo contexto teatral ou
repetitividade dos shows, ha a possibilidade de o fotojornalista conhecer
com antecedéncia o “jogo de palco”. S&o ilustrativas e geralmente com
dindmica para producdo por parte do fotojornalista. Sdo geralmente
produzidas durante ensaios ou exibicdes especificas para a imprensa ou
para a equipe, com possibilidade de se “voltar” a cena. Tém grande grau
de intencionalidade, pois o fotografo cdo tem possibilidade de
intervencdo. O verbo de acdo se limita ao ato cénico. Apresentam 0 “0
que?” e eventualmente o “quem?” do lead, podendo agregar outras
perguntas.

e Spot (Flagrante): apresentam grande similaridade com as “Artes e
Espetaculos — Cénicas”, e a linha que as separa € muito ténue. Sédo
fotografias “de palco”, produzidas durante espetaculos “ao vivo”, seja
ballet, danca, teatro, Opera, shows musicais e congéneres. Tém
caracteristicas de “Pseudoacontecimento” por ocorrerem sobre uma raia
especifica e toques flagrantes pelo congelar dos atos dos personagens
retratados, atores, musicos, dancarinos, entre outros, que podem fazer
parte da acdo registrada. A dependéncia entre personagem e fundo é

grande, demonstrando que se trata de show ou, por exemplo, espetaculo
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circense, utilizando como recurso visual a iluminacdo cénica. Pode
englobar diversos planos, desde capturas feitas com objetivas olho-de-
peixe a closes de quem estd no palco. Diferentemente das “Artes e
Espetaculos — Cénica (Still)” que ndo necessita dos personagens para
ilustrar o fato, neste caso, a presenca de tais elementos é fundamental,
sendo um dos diferenciais que separam as categorias. Mesmo com baixa
intensidade, sdo flagrantes. Tém médio grau de intencionalidade uma vez
gue o fotojornalista tem limites de posicionamento e também pode ocorrer
a imprevisibilidade (como alguém escorregando no palco). O verbo de
acao se limita a atuacdo/expressao artistica. Aprestam o “o que?” e o
“quem?”, mas também podem apresentar outros elementos do lead.

Pose (Divulgacéo): trazem exclusivamente personagens de espetaculos
ou artistas de teatro, TV, musica, ballet, entre outras formas de expressdo
artistica, em poses. S&o muito proximas das “Retrato — Pose”,
restringindo-se as especificidades desta categoria. Aproximam-se das
fotos de divulgacdo (produzidas para materiais publicitarios ou de
assessoria de imprensa), com a especificidade do(s) personagem(s)
“olharem” para o leitor. A relacdo entre personagem e fundo ndo é o mais
importante, mas podem trazer ambientagfes (como uma banda de rock
posando num ferro velho). Variam do plano médio ao close. N&o sdo
flagrantes, portanto produzidas. S&o ilustrativas e geralmente com
dindmica para producdo por parte do fotojornalista ou equipe. Tém
elevado grau de intencionalidade, pois o fotografo pode dirigir os
personagens, além das possibilidade de producado em locagdes especificas.
O verbo de acdo se limita as expressdes dos retratados. Apresentam o
“quem?” e eventualmente o “o que?” do lead.

Bastidores (Making-Off): trazem personagens de eventos artisticos nas
coxias, nos bastidores dos espetaculos, como camarins € maquiagens, ou
mesmo durante ensaios descontraidos. Tém nuances de spot-news
conforme a habilidade do fotografo registrar flagrantes. Funcionam como
making-off (registro da producdo) do espetaculo. Por envolverem
personalidades artisticas em situacdes descontraidas, aproximam-se das
“Retrato — Social”. A relacdo do personagem com a ambientacdo pode

ocorrer, sobretudo com objetos cénicos ou de producao. Variam do plano
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médio ao close. Sdo flagrantes, e por terem um “algo mais” que a simples
ilustracdo, podem figurar como informativas. Tém médio grau de
intencionalidade, mas também h& possibilidade de producéo por parte do
fotojornalista. Os verbos de agdo estdo ligados a interagdo ocorrida nas
situacOes de ensaio/bastidores. Apresentam primordialmente o “quem?”,

mas podem trazer outros elementos do lead.

6.4.5 Esportes e Acao

Conceituadas como categoria independente devido ao volume de fotografias
produzidas e publicadas, englobam as imagens ligadas a atividade esportivas, como
campeonatos de futebol, automobilismo, modalidades olimpicas e competicdes em geral, ou
mesmo cenas de acdo, como le porkour, skate, gincanas, entre outras. S&o essencialmente
voltadas para os cadernos de esporte e trazem nuances que vdo do spot-news ao feature,
passando pelo retrato e pelo detalhe. SubdivisGes: Spot Esportivo e Bastidores (Feature

Esportivos) (Figura 7).

CLAYTON DE SOUZAZAE

DESTAQUE- Douglas teve boa atuacdo e marcou um dos quatro gols

SPOT ESPORTIVO FEATURE ESPORTIVO

Figura 7 — Exemplos e subdivisfes da categoria Esportes e Acdo. Fotdgrafos:
Clayton de Souza/AE; Paulo Pinto/AE.
Fonte: Jornal O Estado de S. Paulo
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e Spot Esportivo: séo fotografias de grande impacto visual capturadas em
JOgos ou eventos esportivos. Estdo no contexto dos pseudoacontecimentos
por se tratarem de ocasibes em que ha um agendamento previo,
possibilidade de conhecimento do “ringue” (estadio, autédromo, ginasio,
clube etc) e de suas nuances como iluminacao e espaco para deslocamento
parte do fotojornalista. Também vao de encontro as Noticias Gerais, por
se tratarem de eventos do cotidiano, em especial das Flagrantes, devido ao
congelamento das cenas. A presenca de personagens € vital. Situacdes
similares, sem personagens ou pormenorizadas, deslocam-se
automaticamente para as categorias “Esportes e A¢do — Bastidores” ou
“Detalhe”. A relagdo com o fundo é multipla, variando da riqueza estética
de uma jogada com a torcida ao fundo, ou a imagem dos torcedores com
0s jogadores desfocados em primeiro plano. Compdem talvez a categoria
mais flagrante, enquanto instantdneos e imagens congeladas, porém
controlaveis pelo fotojornalista quando este domina o registro de
determinado esporte®?. Por essa especificidade e pela velocidade das
acOes retratadas, esse “saber” fotografico se converte em “instante
decisivo”, gerando fotografias com grande beleza e forca informativa.
Além dos esportes conhecidos, cenas de a¢cbes como le parkour, skating
ou flagrantes em parques de diversdes sdo enquadrados nesta categoria.
Devido a distancia que o fotografo tem da cena, geralmente sédo
capturadas com teleobjetivas, em planos proximos do médio e do geral.
No entanto, ndo ha regras nesse quesito, variando conforme a necessidade
ou criatividade do profissional. Sdo flagrantes de alta intensidade e pelos
“obstaculos” e dificuldades técnicas para captura, tém de média a baixa
intencionalidade, devido aos zoneamentos e limites de posicionamento
que cerceiam o fotografo. O verbo de acdo é acdo em si. Aprestam o “0

que?”, “quem?”, “como” e eventualmente o “onde?”, o “como?” ou

%2 Exemplos: fotografias de alto impacto visual realizadas em jogos de futebol sdo feitas geralmente na sequéncia
da cobranca de corners ou faltas, quando a bola é lancada na &rea e dois ou mais jogadores pulam para o
cabeceio. No automobilismo, as cenas mais “faceis” sdo registradas em curvas, quando os bélidos reduzem
drasticamente a velocidade, possibilitando o congelamento, ou em longas retas, com o recurso do panning. Ja
cenas de basquete sdo comuns durante lances diretos.
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mesmo o “porque? **”.

e Bastidores: séo fotografias de grande riqueza visual produzidas durante
situacBes pré ou pos evento esportivo, como treinos ou comemoracgdes de
titulos. Imagens produzidas no clube, como na sala de troféus ou em uma
comemoragdo de aniversario ou visita de celebridade. No caso de imagens
de acdo como skate, sdo o making-off da situacdo, os preparativos. Tendo
personagens, aproximam-se dos “Retratos” ou mesmo das
“Fotoprosucdes”. Pela factualidade de momentos como treinos decisivos,
também se inserem nas “Noticias Gerais”. Em dadas situacBes, como
treinos agendados (caso da Férmula 1), também estdo no contexto dos
pseudoacontecimentos. Pelo conhecimento dos locais onde ocorrem as
acOes, possibilidade de poses ou do “replay” de cenas, exclusivamente
para o fotdgrafo, sdo produzidas, podendo ter alto grau de
interferéncia/intencionalidade da equipe de jornalistas (repérter e
fotojornalista). Mesmo assim, em grande parte, preservam as
caracteristicas flagrantes. A presenca de personagens ndo é fundamental,
mas as mais ricas imagens que se aproximam das candids e das feature
photos, tém personagens e riqueza estética. No entanto, fotos
pormenorizadas, como um detalhe do aerofélio de um carro de corridas
ou o terco que um goleiro deixa atras do gol, enquadram-se em
“Detalhes”. A relacdo com o fundo é mdltipla, podendo ser ou nao
importante conforme a situacdo apresentada. Os enquadramentos e planos
utilizados sdo o0s mais variados, sem regras especificas. S&o
instantaneos/flagrantes que trazem elementos de elaboradas/produzidas,
ao passo que podem ser informativas ou simplesmente ilustrativas.
Tamanha e paradoxal multiplicidade se da pelo fato de a categoria estar
ligada a uma editoria especifica. O verbo de acdo dos personagens rodeia
o treinar, do exercicio, dos fundamentos do esporte. Nos elementos do

lead ha a evidéncia para o0 “quem?”, com presenca dos demais elementos.

¥ 0 “onde?” pode aparecer em cenas em que hé identificacdo da arena/estadio (caso de fotos feitas no Estadio
do Pacaembu ou Morumbi, por exemplo). J& 0 “como?” e 0 “porque?” estdo no contexto explicativo de uma
jogada, gol, acidente ou lesao.
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6.4.6 Features

Séo fotografias de cenas inusitadas, flagrantes cotidianos (ndo
necessariamente informativos), situagdes comportamentais, fotografias de natureza ou com
rica beleza estética e poética visual. Tecnicamente perfeitas, podem conter trucagens como
panning, fotos de reflexos, dupla exposicdo, borrdo entre outros elementos deste campo. S&o
descompromissadas e ndo tém obrigacdo com a informacdo, aproximando-se da cronica
visual. Para tanto, necessitam muitas vezes do amparo da legenda, que também é poética,
juncdo que entra como secdo especial nas publicacées®, descrevendo textualmente o contexto
em que a imagem foi realizada ou como cronica de apoio a imagem. Humanas, muitas vezes
sdo bucélicas ou com nuances das candid photographies. As features® sdo as imagens
especiais, com feicdes e personalidade propria e aproximam-se dos recortes do mundo feitos,

por exemplo, por Cartier-Bresson com seu instante magico. (Figura 8).

FEATURE

Figura 8 — Exemplos e subdivisdes da categoria
Feature. Fotografo: Renato Luiz
Ferreira/AE

Fonte: Jornal O Estado de S.Paulo

%0 jornal O Estado de S. Paulo utiliza uma delimitagdo visual especifica, como observado na figura 20. A
Folha de Londrina traz, desde os anos 1990 a secéo Cena (inicialmente chamada de Cena de Rua) e o extinto
O Popular de Londrina trazia a se¢do Foto de Fato.

% para categorizagdo das Features, optou-se por utilizar a nomenclatura estrangeira. Na lingua inglesa o sentido
de feature é amplo e vai de encontro ao lado expressivo e humano que tais imagens carregam. Entre as
tradugdes estdo: feicdo, traco, aspecto, carater, fisionomia, lineamentos, ponto essencial, ponto mais
importante, parte essencial, caracterizacao, retrator, entre outros. Fonte: MICHAELIS (2010).
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6.4.7 Detalhe

Categoria que se isola e completa as demais, é composta por fotos
pormenorizadas, por detalhes de situacBes. Podem ser um desdobramento das “Noticias
Gerais”, como recortes minuciosos de “Flagrantes”, “Spots Descritivos”, “Spots Ilustrativos”
ou “Registros”, podem ser oriundas de pautas produzidas (que geraram “Fotoproducdes”,
estas com personagens) ou “Retrato — Registro”, de fatos sociais, sejam
“Pseudoacontecimentos” ou “Retrato — Social”, como também podem ser detalhes das “Artes
e Espetaculos” ou das “Esportes e Acado”. Com essa amplitude, ndo estdo ligadas a
temporalidade ou factualidade e tém vocac¢do informativa (afinal mostram pontos especificos
do contexto), mesclando-se com o lado informativo por agirem como recurso grafico da
diagramacdo e fechamento das paginas. Sdo captadas em angulos fechados. Tem teor de
producéo, raramente adentrando no campo flagrante (no sentido de spot/congelamento). Tém
alta intencionalidade pois € o olhar do fotojornalista (ou do repérter que o acompanha) que
detectou o fragmento registrado. Enfase no “o que?”, podendo responder ao “porque?” do
lead. (Figura 9).

g de S3oFaulo, hucmcrrodcgml’mwnol‘.r.‘i‘sc‘nmm(du Edsom
mas elas também comigem lapsos ao escrever Loefgren no lugar de Loafgrem. come ainda persiste na antiga placa fixada em uma casa

DETALHE

Figura 9 — Exemplos e subdivisdes da categoria Detalhe. Fotografo:
Valéria Gongalvez/AE
Fonte: Jornal O Estado de S.Paulo

6.5 Novos GENEROS: VALORES, CAPTURA E NOTICIABILIDADE

A fim de reforcar a base descritiva exposta nos topicos acima, salientando a
presenca dos “Valores da imagem” e os critérios de captura “Flagrante X Producgdo”,

estipulados como resultados de capitulos anteriores, os elementos de noticiabilidade ja
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discutidos foi tracada a tabela abaixo, que busca determinar a forca imagética de cada um dos

géneros propostos (Tabela 10).

Tabela 10 — Relacdo de forgcas dos novos géneros propostos com os “Valores da Imagem
Jornalistica”, com o processo de captura “Flagrante X Producdo” e com o
teor de noticiabilidade das fotografias

POSE AMBIENTADA

VALORES CAPTURA NOTICIABILIDADE

o)

s

= Técnico: ALTO Flagrante: BAIXO Informacéo: BAIXO

(14 Estético: ALTO Producdo: MEDIO llustracdo: ALTO
Informativo: BAIXO
Técnico: MEDIO Flagrante: ALTO Informacao: BAIXO
Estético: MEDIO Producéo: MEDIO llustracdo: MEDIO
Informativo: BAIXO
Técnico: MEDIO Flagrante: ALTO Informag&o: MEDIO
Estético: BAIXO Producéo: BAIXO llustrag&o: BAIXO
Informativo: BAIXO
Técnico: ALTO Flagrante: ALTO Informacdo: BAIXO
Estético: ALTO. Producdo: ALTO llustracdo: ALTO

' ; Informativo: MEDIO
FLAGRANTE CONSENTIDO

Técnico: ALTO Flagrante: MEDIO Informacéo: ALTO
Estético: ALTO Producédo: ALTO llustracdo: ALTO
Informativo: ALTO
Técnico: MEDIO Flagrante: MEDIO Informag&o: BAIXO
Estético: MEDIO Produgéo: BAIXO llustrag&o: BAIXO
Informativo: BAIXO

Qo .

o Técnico: ALTO Flagrante: BAIXO Informacédo: MEDIO

&> Estético: ALTO Producédo: ALTO llustracdo: ALTO

§ Informativo: ALTO
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Técnico: ALTO
Estético: ALTO
Informativo: ALTO

Flagrante: BAIXO
Producédo: ALTO

Informagao: MEDIO
llustracdo: ALTO

(<)
<<
% Técnico: MEDIO Flagrante: ALTO Informacéo: ALTO
" Estético: MEDIO Producéo: BAIXO llustracdo: ALTO
s Informativo: ALTO
°
z
Técnico: MEDIO Flagrante: MEDIO Informag&o: MEDIO
Estético: MEDIO Producéo: MEDIO llustragdo: ALTO
e Informativo: MEDIO
SPOT DESCRITIVO
' ' !.." '. '.~';;
;-'_‘? e Técnico: ALTO Flagrante: ALTO Informagao: MEDIO
AR -:‘*313; ] Estético: ALTO. Producdo: ALTO llustracdo: ALTO
!’lﬁi& 4 |Informativo: MEDIO
SPOT ILUSTRATIVO
Técnico: MEDIO Flagrante: ALTO Informagdo: ALTO
Estético: MEDIO Producédo: ALTO llustracdo: MEDIO
. LA Informativo: MEDIO
PSEUDOACONTECIMENTO
Técnico: MEDIO Flagrante: MEDIO Informagéo: ALTO
Estético: MEDIO Producéo: MEDIO llustragdo: MEDIO
Informativo: ALTO
(%]
< Técnico: ALTO Flagrante: BAIXO Informacdo: BAIXO
3 Estético: ALTO Producéo: ALTO llustragdo: ALTO
et Informativo: MEDIO
o
0
w
w
@ % Técnico: ALTO Flagrante: ALTO Informagéo: BAIXO
5 / ':i i Estético: ALTO. Producdo: MEDIO llustragdo: ALTO
< A i Informativo: MEDIO

Técnico: ALTO
Estético: ALTO
Informativo: BAIXO

Flagrante: BAIXO
Producédo: ALTO

Informacdo: BAIXO
llustracdo: BAIXO

BASTIDORES

Técnico: MEDIO
Estético: MEDIO
Informativo: BAIXO

Flagrante: MEDIO
Producéo: MEDIO

Informacdo: BAIXO
llustrag&o: BAIXO




110

)
<L ,
g Técnico: ALTO Flagrante: ALTO Informacéo: MEDIO
w Estético: ALTO Producdo: BAIXO llustracdo: ALTO
E | B Informativo: MEDIO
Q SPOT ESPORTIVO
0
L /

Técnico: ALTO Flagrante: ALTO Informag&o: MEDIO

\-\ Estético: ALTO. Producéo: MEDIO llustracdo: ALTO

BASTIDORES Informativo: MEDIO
LIJ -
e Técnico: ALTO Flagrante: ALTO Informacédo: MEDIO
E H Estético: ALTO Producédo: ALTO llustragdo: ALTO
o e = Informativo: BAIXO
FEATURE
w iy \ -
é T 1: v Técnico: ALTO Flagrante: BAIXO Informagéo: ALTO
5 | ;.:“ ll 1 _{ I|' Estético: ALTO Producéo: ALTO llustragdo: ALTO
a] S Informativo: ALTO
DETALHE

Para mensuragdo foram estipulados os critérios “Alto”, “Baixo” e “Médio”,
tanto para os valores da imagem contemplando os valores técnico, estético e informativo,
quanto para o processo de captura, este contemplando os elementos flagrantes ou produzidos
da imagem, com o primeiro proximo das candids e do instante decisivo e segundo com a
imagem jornalistica alinhavando-se a estética publicitaria. Em relagdo a noticiabilidade da
imagem, se a fotografia transmite muita ou pouca informagdo ou se, nesse contexto
contemporaneo onde os paradoxos e hibridismos ja fazem parte do resultado processo de
producdo, €é rica enquanto elemento ilustrativo ou ndo, os pesos adotados foram 0s mesmos.

O quadro acima demonstra os hibridismos mencionados. Uma mesma
imagem pode, a0 mesmo tempo, ser ilustrativa e informativa e ser flagrante e ter trejeitos de
produgdo, ou vice-versa. Em relacdo aos valores, da uma dimensdo sobre a “danga” e
transicdo dos elementos de uma categoria a outra, desde, que vao, como em um trapézio ou
fulcro, de um apice com os trés conceitos no topo a dois dos conceitos com baixa intensidade,
fator ndo apropriado para imagens jornalisticas, uma vez que para o fotojornalismo as trés
variaveis sdo necessarias.

O que é perceptivel com este panorama € que as pautas factuais ainda sao
predominantes no jornalismo diario, lembrando que, para analise foram excetuadas as
imagens veiculadas nos suplementos (decoragdo, informética, feminino, gastronomia etc),
estas em sua grande maioria produzidas. Também ndo se questiona o fato de o volume de

pautas que sdo produzidas (ndo factuais) no dia-a-dia das redac¢des. Adentrar nesse terreno,
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especificamente no jornalismo impresso € adentrar no jornalismo de servicos e na
cadernizacao da noticia, teorias fora do eixo central que é, entre outras variaveis, o de expor
como se da a producao fotojornalistica, através da sistematizacdo de seus géneros.

No entanto, um indice alarmante é o volume de fotos produzidas,
“maquiadas” ou elaboradas, cujo cendrio foi previamente ajustado ou 0s personagens estao
em poses montadas pelo fotografo. Este meandro também direciona para a ética no
fotojornalismo, desdobrar que certamente rende analises futuras a partir dos vetores que aqui
se esbocam.

Como concluido parcialmente no capitulo 3, ao serem abordados os valores
da imagem, o “belo” precisa estar nas imagens. E um anseio do leitor no que tange aos
elementos estéticos e artisticos. No entanto, a informacéo, o contetdo jornalistico ndo pode
ser deixado de lado. A defesa em relacdo ao mégico instante defendido por Cartier-Bresson e
seus seguidores condiz com imagens de forte cunho informativo. Imagens “duras”, “cruas”,
com sentimento, “reais”, realidade que se choca com o foco verificado no atual momento que
vive o fotojornalismo, em que o circo hiper-real encontrado se aproxima de outra realidade, a
do “deserto do real” (Baudrillard, 1991). O engolimento do homem pela maquina profanado
por Flusser (2002) e Rudigger (2006) cai como uma langa feroz sobre os profissionais que,
cada vez mais aparelhados, se deixam envolver pelo dominio e ascensdo da técnica e da
estética, relegando o poder informativo da imagem de impressa nas paginas dos jornais a
meras carinhas em um album de figurinhas p6s-moderno.

Assim, uma importante contribuicdo pretendida com o estudo é dotar o
académico de graduacdo, futuro profissional e agente do jornalismo, de uma consciéncia mais
esclarecida acerca dos impactos de suas realizacdes. Os hiatos e possiveis lapsos e déficits
existentes nas teorias comprovam que 0 caminho é a busca de novos pardmetros, novos
modelos. As andlises evidenciam a proximidade dos elementos abordados, de formas
distintas, pelo quarteto de autores aprofundados no capitulo anterior (Medina/Leandro,
Recuero e Sousa). O uso dos elementos oriundos do telejornalismo que encadeiam a divisao
inicial das imagens em pautas factuais e pautas producédo, aqui rotuladas de “flagrantes” e
“produzidas”, possibilitou a associacdo dos géneros por sua similaridade. Esse teste analitico
preliminar, baseado em uma unica edicdo do jornal e com os critérios essenciais utilizados no
recorte final do trabalho aponta em varias direcdes, com destaque para 1) a comprovacao
empirica, com modelos reais, de que ha a proximidade taxonémica de alguns dos rétulos

empregados; e 2) a necessidade de uma nova codificacdo, com paradigmas mais eficazes para
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se trabalhar os géneros do fotojornalismo, seja em esfera didatico-pedagdgica, profissional ou
cientifica.

Algumas das questdes levantadas na introducdo e no decorrer do trabalho
comecam a ser respondidas aqui, através do dispositivo analitico, e posteriormente via anélise
e estratificacdo das imagens publicadas pelo referido objeto de estudo. Questdes como “— Que

tipos de pautas sdo feitas no dia-a-dia?”; “— Em sua maioria, as fotos sdo flagrante
jornalisticos ou o fotdgrafo tem tempo para pensar e elaborar uma boa imagem?” passam a
ter resposta imediata, mesmo com o preliminar panorama apresentado nos topicos acima. De
antemao, a resposta sobre o modus de producdo, se sdo flagrantes ou produzidas, chega
através do exponencial volume de imagens com aderecos que fogem a estética do flagrante,
das features e do instante decisivo. Um desmembrar dessa pergunta € o fato de em
determinadas pautas “quentes” o fotdgrafo ter o poder para planificar a imagem, para estudar
0 cenario.

Ao serem cruzados e posteriormente deslocados os elementos propostos no
capitulo anterior, ficam evidentes alguns confrontos e discrepancias entre o0s autores e dentro
de suas proprias concepgdes, lembrando que os estudos ndo foram feitos na atualidade e/ou
centrados no fotojornalismo brasileiro. As analises realizadas a partir da vertente expositiva
das diferentes teorias taxondmicas, talhada no conjunto Medina e Leandro, Sousa e Recuero,
evidenciam o que Baeza (2002, p. 23) considera como 0 mais impactante choque cultural
produzido desde a renascenga. A estética do realismo exacerbado criada pelos meios de
comunicacdo leva ao caminho da morte do instante decisivo, onde o0 sentimento de
espontaneidade que é o apice intuitivo do fotdgrafo, cujo foco seria o “deleite sensorio” do
receptador (ALVES; CONTANI, 2008), se esvai diante do hiperespetaculo. E o fim da
originalidade nesse mundo cercado e povoado por imagens. Se de um lado as imagens
produzidas e veiculadas sdo a concretizagcdo do imaginario da coletividade, de outro hd o
fetichismo fake de imagens cada vez mais hipercompostas que evidenciam os valores técnicos

e estéticos em detrimento da informacéo.



113

7 CONSIDERACOES FINAIS

O estudo contido neste trabalho teve como ponto de partida um conjunto de
perguntas que aqui Se retomam para sintetizar suas respostas com a relativa seguranca
proporcionada pela aplicacdo da ferramenta taxondmica que se buscou construir. Pode-se
afirmar que os dados sistematizados a partir de uma grade de conceitos classificados e
hierarquizados permite o desenvolvimento de novos apontamentos para uma leitura critica
sobre o atual modelo do fotojornalismo brasileiro. A simulagdo da realidade encontrada nas
fotografias que tém producédo nédo deixa de ser um simulacro. Outro aspecto é que no contexto
geral das imagens, quando a mensuracdo € feita tendo como suporte os valores da imagem,
observa-se 0 predominio quase que absoluto da técnica. Um terceiro ponto, este focado nos
spots € o culto ao espetacular.

Na somatdria desses trés aspectos ha o resgate do amalgama tedrico
aprofundado no capitulo inicial. Questdes como a técnica esmagando o homem, apontadas ha
décadas por pensadores como Heidegger e Flusser, sdo reais no fotojornalismo praticado nos
dias atuais, tendo como espelho dessa realidade o recorte analisado a partir da producao de
um dos principais veiculos impressos do pais. 1sso se reporta a outra pergunta do estudo assim
enunciada: Em sua maioria, as fotografias sdo flagrantes jornalisticos ou sdo fotos produzidas,
com o fotdgrafo tendo tempo para pensar e elaborar uma boa imagem? O irreal ou
“semiforjado” exemplificando a realidade e “informando” se fazem presentes na estética fake
e plastificada pela qual veiculo e fotografos - guardados seus papéis de protagonistas e/ou
coadjuvantes desse processo de producdo industrial chamado jornais diarios de grande
circulacéo -, e véo de encontro aos anseios e fugas de que o leitor, sem que saiba disso, quer e
necessita.

Se 0s jornais trazem aspectos visuais cada vez mais artificiais, ancorados por
questdes mercadoldgicas e pela necessidade de captura do leitor pelo belo, as perguntas
subsidiarias da pesquisa encontram sua resposta. O instante decisivo perde espaco no
jornalismo atual, o fotojornalismo de hoje inclina-se mais para a linguagem e a estética da
publicidade. Os resultados da analise ndo tornam possivel afirmar que destino terd o mito da
imparcialidade jornalistica existe no fotojornalismo diante da énfase a estética que parece ser
a tonica nos exemplares examinados. O ato fotografico esta de fato impregnado de valores

pouco informativos, embora se deseje que isso ndo esteja em prejuizo da noticia.
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Pensar num tipo de fotojornalismo que se possa espera implica uma
pergunta final voltada a examinar se esse processo € fruto do mercado, do marketing, da
economia e consequente concorréncia nesse capitalismo exacerbado que tem o viés na venda
da informacédo, ou se estd no proprio leitor, numa letargia e paralisia diante dos conflitos e
isolamentos do mundo real, tornando-se um acomodado diante do espelho, do simulacro aqui
aludido pelas imagens do fotojornalismo. Em outras palavras, este atual processo onde parte
das fotografias estampadas nas paginas dos jornais se afasta da utdpica poesia visual captada
pelos olhos, objetivas e clics do instante decisivo aludido por Cartier-Bresson, aproximando-
se de Casas de Cera® e de elementos visuais cada vez mais “plastificados” é consequéncia
tanto do frenético e agendado fluxo de producdo da noticia, como do publico alvo, néo téo

alvo dos veiculos mas um ser que se acomoda e se aliena diante de si mesmo.

% Alusdo ao filme A Casa de Cera (House of Wax, Warner Bros, EUA, 2005).
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ANEXO B

iodo analisado resultantes no g

“Retrato — Pose™.

enero

A

Fotografias do per

Bdl'QpE0d TT-TT-8002

Badl'[0Td 80-90-28002

EAON BIED

Barge0g £2-20-6002

Bdl'0Td” 80-90-8002 Bl Z00” 9T-+0-6002 Bl Ogz00 20-T0-6002

Bdrgg02 08-£0-8002

6dl'e0d TT-TT-8002
ENEEX
B BNy BU odeds3 -072v1E38 — i = e 2

|
-
/2007300 DDHAL




127

ANEXO C

Fotografias do periodo analisado resultantes no género “Retrato — Entrevista”.
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ANEXO D

Fotografias do periodo analisado resultantes no género “Retrato — Enquete”.
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ANEXO E

do analisado resultantes no género “Retrato — Flagrante Consentido”.
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Fotografias do periodo analisado resultantes no género “Retrato — Social”.

ok ok
2009-02-23_C08b.jpg

4 R veakn i Vet s Sduee s S A
e £2aa, Bt e ShOgpNg 4 ranes

2008-09-20_D02b.jpg

2008-11-11_D02.jng

Seiguna, na Sala S60 Paulo,
i o0 10 Bance FLoi.

2008-07-30_D02b copy.jpg

e e ceres i Coni Lz Ty assc o pmin
skt Zardsa i, 330508 23 4 Kokt .

2008-11-11_D02c copy.jpg

Thiakg G Fietas gaeéss s o530 1) 140 20
v, 580530, Em Sab it

2009-02-23_C08e.jpg

L

2009-04-16_D0zhb.jpg

2008-07-30_D02¢.jpg

ANEXO F

-
i i recein i Michae L. semiacamatosa eie- S8lvars Gamers, sainair
a0 Vatenln: fourseil, s, e 5o Piste Buraci da s Rk

2008-06-08_D10e.jpg 2008-06-08_D10f jpg

2009-02-23_C08dh.jpg

2009-02-23_C08d.jpg

DEvISE A%k

il 8 Pk et

e mentado no Hotel Unique

2008-06-08_D10c.jpg

2008-11-11_D02d.jpg

8 Ecanuea Sl
Fara Ciedda

2008-11-11_D02c.jpg

T e——"
Vi 3 i . W 2 At e e b, 4, v e e 42 G .

2008-11-11_D02b.jpg 2008-11-11_D02b copy.jpg

@ Bisna Tranches:

2009-04-16_D02c.jpg

2009-04-16_D02c copy.jpg

2009-04-16_D02ba jpg

#9 Dora Rossel esteve na
‘abertura da tomporada do
Mazarteum. Ha larga-felra

940115 ana A . b e dangana cedede. 4 Framr-
Suts Databaye. i Gorchesine Collecsior. oz farar oo Par

2009-04-16_D02he jpg

2008-06-08_D10d.jpg

e i de pebigrafos o [ 3o et
g ot € Clmitd Mosat Sates £

i .
S Baspan Wi 1 ais
0 g pre

2008-09-20_D0Z copy 2.jpg 2008-09-20_DO02 copy.jpg 2008-09-20_D02b copy.jog

130



131

ANEXO G

Fotografias do periodo analisado resultantes no g

“Retrato — Registro”.

enero

A

Bl ZTy" S0-90-8002

6ol £03 02-£0-8002

Bal'ozy 0Z-60-8002

Bol +07 9T-+0-6002




132

ANEXOH
Fotografias do periodo analisado resultantes no género “Fotoproducéo — Pose Ambientada”.
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ANEXO |

Fotografias do periodo analisado resultantes no género “Fotoproducdo — Spot Ambientado”.
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ANEXO J
iodo analisado resultantes no género “Noticias Gerais — Flagrante
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ANEXO K

Fotografias do periodo analisado resultantes no género “Noticias Gerais — Spot Descritivo”.
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ANEXO L

Fotografias do periodo analisado resultantes no género “Not
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ANEXO M
Fotografias do periodo analisado resultantes no género “Noticias Gerais —

Pseudoacontecimento”.
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ANEXO N

Fotografias do periodo analisado resultantes no género “Noticias Gerais — Registro”.
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ANEXO O

do analisado resultantes no género “Artes e Espetaculos — Cénica (Still)”.
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ANEXO P

Fotografias do periodo analisado resultantes no g

“Artes e Espetaculos — Pose
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ANEXO Q

do analisado resultantes no género “Artes e Espet

los — Flagrante
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ANEXO R

Fotografias do periodo analisado resultantes no género “Artes e Espetaculos — Bastidores”.
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ANEXO S

do analisado resultantes no género “Esportes e A¢do — Spot Esportivo”.
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ANEXO T

Fotografias do periodo analisado resultantes no g

Bell'=09 0Z-60-2002

“Esportes e A¢do — Bastidores”.
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ANEXO U

Fotografias do periodo analisado resultantes no género “Feature”.
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ANEXO V

Fotografias do periodo analisado resultantes no g

“Detalhe”.
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