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CASAGRANDE, Lariane. (Re)construcdo imagética da mulher negra: uma
existéncia virtual politicamente minimizada. 2019. 107 f. Dissertagdo de Mestrado
em Comunicagcao— Universidade Estadual de Londrina, Londrina, 2019.

RESUMO

Nesta dissertacdo procurou--se compreender 0S impactos soOcio--histéricos
relacionados ao interseccionamento do sexismo e do racismo a partir das
transformacdes representacionais na imagem da mulher negra, permitindo--se pensar
as contradi¢des inerentes nessas imagens e também desmistificar a aparente quebra
de normas. A fundamentacao tedrica deste estudo se constitui em debate relativo as
l6gicas contraditorias das nocdes de identidade e beleza;; contextualizacdo social e
histérica do surgimento e desenvolvimento da fusdo midia e consumo, bem como sua
confluéncia na imprensa feminina;; e critica ao fendbmeno de admissao da mulher negra
para reatualizacéo da logica de producéo e consumo de imagem, com destaque para
as contribuicdes das obras de Sodré, Buitoni, Wolf e Bourdieu. Ao método de andlise
monografica e comparativa foram incorporados conceitos semioticos de Roland
Barthes. Para a leitura do corpus da pesquisa empirica, foram investigadas 167
edicbes da revista feminina Claudia, publicadas ao longo dos ultimos 20 anos.
Apresenta--se como resultado a demonstracdo da trajetéria da imagem da mulher
negra que, apesar de exibir nimeros expressivos de aumento -- mais de 500% de 2015
a 2018 em relagdo ao periodo de 1999 a 2002, ainda néo representa desempenho
consistente.

Palavras-chave: Mulher Negra. Midia. Consumo. Linguagens de Imagem.



CASAGRANDE, Lariane. Imaging (re)construction of the black women: a virtual
existence politically minimized. 2019. 107 p. Dissertation (Master's Degree in
Comunication) — Universidade Estadual de Londrina, Londrina, 2019.

ABSTRACT

This dissertation sought to understand the socio--historical impacts related to the
intersection of sexism and racism from the representational transformations in the
image of the black woman, allowing to think the contradictions inherent in these images
and also to demystify the apparent norms breaking. The theoretical basis of this study
is constituted of a debate regarding to the contradictory logics of identity and beauty
notions;; social and historical contextualization of the emergence and development of
media and consumer fusion, as well as its confluence in the women's press;; and
criticism of the black women admission phenomenon to the re--updating logic of
production and images consumption, with emphasis on the contributions of Sodré’s,
Buitoni’'s, Wolf’s and Bourdieu’s work. Roland Barthes’s semiotic concepts were
incorporated into the monographic and comparative analysis method. In order to read
the empirical corpus research, 167 editions of the female journal Claudia published
over the last 20 years were investigated. As a result, it demonstrates the trajectory of
the black woman image, which despite presenting significant numbers of increase --
more than 500% from 2015 to 2018 in relation to the period from 1999 to 2002, still
does not represent a consistent performance.

Key words: Black Woman. Media. Consumption. Image Languages.



Figura 1l —

Figura 2 —
Figura 3 —

Figura 4 —
Figura 5 —
Figura 6 —

Figura 7 —
Figura 8 —
Figura 9 —
Figura 10 —
Figura 11 —
Figura 12 —
Figura 13 —
Figura 14 —
Figura 15 —
Figura 16 —
Figura 17 —
Figura 18 —
Figura 19 —
Figura 20 —
Figura 21 —
Figura 22 —
Figura 23 —
Figura 24 —
Figura 25 —
Figura 26 —
Figura 27 —
Figura 28 —
Figura 29 —
Figura 30 —

LISTA DE FIGURAS
Cronologia da luta pelos direitos das mulheres e dos
NEQJroS NO BrasSil........ooouiiiiiiiiiiice e 34
ElIOdOMESTICO .uiniiiii e 49

Cartazes da campanha “30 Maneiras de Dizer Nao a

AlD S 50
Estudos de capa da revista Epoca de 2007 ................cevvveeeee. 51
Primeira edigdo da revista Claudia ..........c..ccoooiiiiiiiiinnin. 53

Esquema espacial da relacdo entre sistemas de signo de

primeira e segunda ordem na formacao do mito...............c..evvvennn. 56
Claudia N.504/2003........euueiiieieeeee e 59
Claudia N.539/20086...........uuummrunnnnnnnnniniinieneennn——————————————— 60
Claudia N.459/1999........uuuuiiiiiiiiiiiieeiri e 61
ClAudia N.B77/2018........uueiiiiieeee et 62
ClAUIa N.B75/20L7 ...t 63
(@ P10 Lo L= W TR0 2 0 5 64
Claudia N.534/20086...........uuummrmmnnnninininiiinineeennr——————————————— 66
ClAudia N.490/2002........cuueeiiiee et 67
ClAudia N.533/2006.........uuueiiiieeeeiiiiiiieeee e 68
Claudia N.490/2002..........uuuumuuninnnnnnnnninnnnnnennnrnraer———————————————— 69
Claudia N.679/2018.........uuuuuuuunnininininiiiiiaaeenrrenrr e 70
ClAudia N.B57/2016 ........cuuiiiiiieeeeieiiiieeeee e 71
ClAudia N.545/2007 ........uuiiiiiiiee e 73
Claudia n.470/2000..........uuummmnnnnnnnnnnnninnennaeneeen—————————————————— 74
Claudia NAT7T7/200L.......coiii e 75
ClAudia N.658/20L6.........uueiiiieeeeeiiiiiiiiieee e 76
ClAudia N.669/20L7 ........vviiiiieee et 77
Claudia N.B75/20L7 ... 78
ClAudia N.B75/20L7 ......uuereeeeiiiiiiiiiieiie e aaneenaaanannnnnes 80
ClAudia N.B66/20L7 ........uviiiiieeeee ettt 82
ClAudia N.B66/20L7 ........vviiiiieeeeeeeieeeeee e 83
Claudia NuBTA/20L7 ...t e 84
Claudia N.679/2018.........uuuuuuurnninniiiniiiiiiienreer ... 85
ClAudia N.B57/20L6 ........uueieiieiee et 86



Quadro 1 -
Quadro 2 -
Quadro 3 -
Quadro 4 —
Quadro 5 —
Quadro 6 —
Quadro 7 —
Quadro 8 —
Quadro 9 —
Quadro 10 -
Quadro 11 -
Quadro 12 —
Quadro 13 -
Quadro 14 —
Quadro 15 -
Quadro 16 —
Quadro 17 —
Quadro 18 —
Quadro 19 -
Quadro 20 -
Quadro 21 -
Quadro 22 -
Quadro 23 -
Quadro 24 —
Quadro 25 -
Quadro 26 —
Quadro 27 —
Quadro 28 —
Quadro 29 —

LISTA DE QUADROS

Fluxograma de PeSQUISA .........cccevveeuriiiiiiiie e e e 55
Relatorio de elementos da figura 7 ... 59
Relatorio de elementos da figura 8 ... 60
Relatorio de elementos da figura 9 .......ccoooeeeeevviiiiiiii e, 61
Relatorio de elementos da figura 10 ..........ccoovvvvviiiiiiiiie e, 62
Relatorio de elementos da figura 11 ........occcevviiiiieiieeiniiiiieeeeeeen 63
Relatorio de elementos da figura 12 .........cccvviiiiieiieeiniiiiiiieeeeeenn 64
Léxicos e conotacdo das figuras 7 @ 12.......cccceeeeeeeeeeiiiiiiiiiieeeenn. 65
Relatorio de elementos da figura 13 ..........ccoovvviiiiiiiiieeeeeeeeein, 66
Relatorio de elementos da figura 14 ...........cooovvviiiiiiiiie e, 67
Relatorio de elementos da figura 15 .........cccvivieeeiiieeiniiiiieeeeeeen 68
Relatorio de elementos da figura 16 ..........ccuvveeeeeeeeeiiiiiiiiieeeeeenn 69
Relatorio de elementos da figura 17 ...........ccoovvvviiiiiii e, 70
Relatorio de elementos da figura 18 ...........ccooovviiiiiiii e, 71
Léxicos e conotacdo das figuras 13 @ 18........ccccceeeeeiiiiiiiiineeennn. 72
Relatorio de elementos da figura 19 ........ooccvviiiiieiieiiniiieeeeeen 73
Relatorio de elementos da figura 20 ...........cooevviiiiiiiiiieeeceeee, 74
Relatorio de elementos da figura 21 ...........cooovvviiiiiiiiieeeieeee, 75
Relatorio de elementos da figura 22 ... 76
Relatorio de elementos da figura 23 ... 77
Relatorio de elementos da figura 24 ............cooovvviiiiiiiiecieecen, 78
Léxicos e conotacdo das figuras 19 a24........cccccceeeeeiiieeeeiveiiinnnnnn. 79
Relatorio de elementos da figura 25 ... 81
Relatorio de elementos da figura 26 ..........cccvveeeeeeeeeeniiiiiiiieeeeeen 82
Relatorio de elementos da figura 27 ...........ccoovvviiiiiiiiieeiieen, 83
Relatorio de elementos da figura 28 ............cooovviiiiiiiiiieciieeein, 84
Relatdrio de elementos da figura 29 ..., 85
Relatdrio de elementos da figura 30 .........coovvvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieee, 86

Léxicos e conotacdo das figuras 25 a 30.......ccceevvvevviiiiiiiiiiieenennnnn. 87



Infografico 1 —

Infografico 2 —

Infografico 3 —

LISTA DE INFOGRAFICOS

Porcentagem de capas com a presenca de mulheres
negras nos ultimos 20 anos da revista Claudia .........................
Numero de imagem ( capa + paginas internas) com a
presenca de mulheres negras nos ultimos 20 anos da
revista ClaUudia........ooooveeie e,
Porcentagem de imagem com a presenca de mulheres
negras nos ultimos 20 anos da revista Claudia por

(0= 1T 0 [0 1 - WSS



12

1 INTRODUCAO

E inegavel que o Brasil é um pais plural, desigual e complexo, cuja diversidade ndo se
expressa apenas nas diferentes culturas constituintes da populagdo, mas na marcante
desigualdade social, evidente na discrepancia entre os poucos que usufruem da cidadania plena
e uma significativa parcela da populagdo que tem sido relegada as margens da vida social
sistematica e historicamente.

As desigualdades culturais, sociais, econdmicas e raciais se encontram refletidas nas
imagens de toda ordem, sendo a ultima (que sera trabalhada neste texto sob a perspectiva de
construc¢do social e politica baseada em atributos fenotipos) central. Replicando os mais de
trezentos e cinquenta anos de escraviddo, o negro continua sendo privado de exercer
participagdo social digna e plena, literal e simbolicamente, por ter pouca ou nenhuma
assisténcia com relacdo a habitacdo adequada, educagdo de qualidade em todos os niveis,
cuidados de saude, incluindo-se direitos sexuais e reprodutivos, acesso ao mercado de trabalho
e seguranca, que somam-se € potencializam-se na auséncia de representatividade ou na
reprodugdo de modelos estigmatizados nas mais diversas produgdes visuais. E também por
meio da massificacdo visual da aparéncia feminina que se identifica o esfor¢o ideoldgico para
manuten¢do do papel social da mulher (mae e esposa), e da corrida feminina pela encarnagao
da beleza enquanto Uinico meio de obten¢do completa de sucesso e base de uma identidade
exposta a aprovacao externa, que ndo favorece a ligagdo da mulher na combatividade social e
politica, colocando-a automaticamente no “mundo da mulher”.

Meninas e mulheres afrodescendentes sao ainda mais afetadas por fazerem parte de uma
rede de privagdes e negagdo de direitos sofridos a partir do cruzamento de discriminagdo quanto
a género, etnia, classe, religido, crenga, status de migragao, entre outros. Isso esta evidenciado
pela escala de valores na qual o Sistema patriarcal se apoia: o poder simbdlico € privilégio do
homem de cor branca, em seguida, fica a mulher branca, abaixo dela, o homem negro e, no
estrato mais baixo, a mulher negra. A populagdo negra feminina ¢ a que mais morre e sofre
violéncia doméstica entre as mulheres (o tltimo Mapa da violéncia [2015] revelou o aumento
de 54% de mulheres negras assassinadas, e a diminui¢do do assassinato de mulheres brancas
em 9,8%). No mercado de trabalho, ocupa os postos mais precarios, recebe menos que a
populacdo negra masculina e dentre as mulheres (41,5% a menos do que ganham as
trabalhadoras brancas, e 25,54% a menos do que ganham os trabalhadores negros [GELEDES,
2015]).
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Nesse sentido, muito do que se fala em transformagdes de vida e do papel das mulheres
em todo mundo, e também da ascensdo negra, esta mais relacionado as conquistas que as
mulheres negras ainda ndo atingiram devido ao interseccionamento de discriminagdes que
sofrem. Grande parcela da populacdo negra feminina continua a desempenhar funcdes
associadas aquelas que negras escravizadas desempenhavam na sociedade colonial: empregada
doméstica, lavadeira, faxineira, cozinheira e baba. Comecam a trabalhar desde muito pequenas
e faltam a escola em uma propor¢ao muito maior que os meninos. Nas producdes imaggéticas,
tém sido representadas historicamente (quando hé representagdo) em posi¢des subalternas ou
hipersexualizadas, consolidando um imagindrio que retroalimenta todas as fontes de
discriminacao.

A consciéncia da necessidade de afirmagao identitaria é crescente como revela a luta, a
organizagdo e as progressivas conquistas de entidades e grupos do movimento negro, do
movimento feminista e do movimento de mulheres negras. Exemplos sdo: a promulgacao da
Lei 12.711/2012 que cria cotas raciais e socioecondmicas para ingresso em cursos superiores;
a Lei 10.639/2013 que estabelece a comemoracdo do Dia da Consciéncia Negra, 20 de
novembro, no calendario escolar além do ensino da histdria, cultura e valoragao dos africanos
e afro-brasileiros nos curriculos escolares em todas as redes de ensino; a Lei 11.340/2006,
conhecida como Maria da Penha, que cria mecanismos para coibir e aumenta o rigor para
punicdo a violéncia, fisica e verbal, doméstica e familiar contra mulher; a Lei 13.104/2015, do
feminicidio, que classifica o homicidio cuja motivagdo envolva o fato da vitima ser mulher
como comparavel a crimes de exterminio, crime qualificado e hediondo (BRASIL, 2015; 2013;
2012;2006). Tais avangos, juntos, t€m possibilitado reparacdo, manutencao de direitos e, como
consequéncia, também marca o inicio de uma producdo imagética que procura ressiginificar a
mulher negra na midia.

Por estar imerso em dimensdes multi, inter e transdiciplinares na cultura de massa, o
design grafico — entendido neste texto enquanto area profissional responsavel pela
articulagdo de signos, visuais e verbais (tipografia, fotografia, videografia, ilustracao,
etc.), para efeitos pragmaticos — conjunto significante adequado a cada midia, podendo
ter diversos termos correlatos dependendo de seu enfoque (diagramacgdo, arte visual,
producdo grafica, edi¢do de arte, jornalismo visual, etc.) — carece, mais que nunca, de
documentacao e reflexdo enquanto materializagdo da cultura e sistema de comunicacdo. Salvo
as excecgdes de algumas poucas bibliotecas e colegdes particulares, empresas e até mesmo

autores de projetos ndo ddo conta de manterem documentadas as suas producdes. Assim, para
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além da falta de reconhecimento e valorizagdo da producdo grafica cotidiana e memoria
cultural, perde-se um rico caminho de andlise e compreensao dos mais diversos fendmenos.

E justamente por esse caminho que se pretende buscar aqui a compreensio do impacto
da historia relacionada ao género e a escraviddo no mundo moderno, destacar as transformacdes
representacionais na imagem da mulher negra, bem como os processos codificadores das
linguagens de imagem, e contribuir para o didlogo transdisciplinar a partir da materialidade de
pecas graficas produzidas no periodo de 1999 a 2018, em uma revista feminina de expressao
nacional.

Trata-se, pois, neste trabalho, de encontrar um senso de compreensdo dos impactos
socio-historicos relacionados ao interseccionamento do sexismo e do racismo a partir das
transformagdes representacionais da imagem da mulher negra. Desenvolver, de forma
sistematica, a partir do estudo de caso da revista Cldudia, a trajetoria da imagem da mulher
negra que vai da invisibilidade ao inicio do que se pode ler como lugar de protagonismo.
Descrever os significados comunicacionais e simbolicos presentes nessas representagdes
imagéticas, bem como os da auséncia. Por fim, analisar de que maneira o esforco para
ressignificagdo da imagem da mulher negra se insere na dindmica social.

Tomar a revista Claudia — o primeiro titulo feminino da Abril e uma das primeiras
revistas femininas do Brasil ainda ativa e lider de vendas até¢ hoje — como objeto de estudo
permite uma coleta de dados sistematica e comparativa da trajetdria da imprensa voltada a
mulher que se desdobra até a atualidade, mesmo diante de toda potencialidade da internet. A
opcdo pelo termo design grafico para andlise dos dados pretende evidenciar o enfoque da
abordagem para uma dimensdo critica e multifacetada acerca dos usos das imagens e das
formas de representacdo do mundo visivel que mudam de acordo com os regimes de visualidade
de cada época e lugar, facilitando sua replicagdo e compreensdo nos mais diversos suportes
mididticos em que a imagem da mulher negra ganha espaco (LOPES; KRAUSS, 2010). A
escolha da estrutura do trabalho se relaciona com a natureza do objeto pesquisado, os recursos
materiais disponiveis (que fazem parte da colecdo especial do acervo ECA — Escola de
Comunicacdo e Artes de Sao Paulo) e a abrangéncia do estudo. O periodo inicial de investigacao
coincide com o periodo de consolidagdo dos primeiros movimentos de mulheres negras no
Brasil, formados por militantes do movimento negro impulsionadas por uma demanda de
representacdo nos primeiros conselhos governamentais dos direitos da mulher, formados
exclusivamente por mulheres brancas que ndo debatiam pautas caras a populagdo negra
feminina, como os procedimentos de esterilizacdo cirirgica em massa aos quais as mulheres

negras estariam sendo submetidas, com objetivo de controle da natalidade desse grupo
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populacional. Ja o recorte para a mulher negra se da por ser um dos individuos que mais
experiencia a discrimina¢do em formas multiplas, interseccionais e, por isso, ¢ profundamente
afetada pela massificagdo de informacdes desde o principio da expansdo da reprodutibilidade
técnica, seja pelo viés da invisibilidade ou da estigmatizagdo. Agora, paradoxalmente, desponta
como um dos agentes de protagonismo na ressiginificacdo da representacdo da mulher e do
negro. Estudar a representacdo da mulher negra pela midia e pelo mercado é, portanto, um
caminho para compreender também a logica propria do sistema mercadologico e de
comunicagao.

O alcance da investigagdo, as regras de explicacdo dos fatos e a validade de suas
generalizagdes se devem ao desenvolvimento do método de investigagdo monografico e
comparativo, descrito consecutivamente por Gil (2002), como método que tem o estudo de um
caso em profundidade como seu ponto de partida, podendo ser considerado representativo de
muitos outros ou mesmo de todos os casos semelhantes, caracterizado, ainda, pela andlise de
fendomenos separados pelo tempo e espaco, com a finalidade de se ressaltar diferencas e
semelhancas entre eles, como a pesquisa de padrdes comportamentais de épocas diferentes. A
Otica adotada na organiza¢do do trabalho foi de énfase as discussdes a respeito das imagens de
protagonismo da mulher negra, em oposicdo a invisibilidade e branqueamento, mais frequentes
em termos historicos. Nao se pretende, e nem seria possivel, tracar a historia ilustrada da mulher
negra no design grafico, por isso, o ponto inicial desta pesquisa ¢ o design editorial em um dos
seus produtos mais emblematicos e imbricados a cultura de massa. Assim, a revista Claudia,
bem como suas respectivas versdes web, para tablets, e os desdobramentos de matérias, capas
e publicidades nas redes sociais e ferramentas de interatividade, servem como objetos de estudo.

A fundamentacdo teodrica deste estudo se constitui, portanto, em debate relativo as
logicas contraditorias das nogdes de identidade e beleza; contextualizagdo sdcio-historica do
surgimento e desenvolvimento da fusdo midia e consumo, bem como sua confluéncia na
imprensa feminina; e critica ao fendmeno de admissdo da mulher negra para reatualizacao da
logica de producdo e consumo de imagem, com destaque para as contribuicdes das obras de
Muniz Sodré, Dulcilia Helena Schroeder Buitoni, Naomi Wolf ¢ Pierre Bourdieu. Ao método
de analise monografica e comparativa foram incorporados conceitos de Roland Barthes. Para
leitura do corpus da pesquisa empirica, foram investigadas 167 edi¢des da revista Claudia,
totalizando uma analise dos ltimos 20 anos da publicagdo.

Esta dissertagdo estd organizada em seis capitulos, incluindo esta introducdo. O segundo
capitulo promove associagdes entre os conceitos dialéticos de identidade e beleza enquanto

artificios de distingdo que compelem culturas designadas como subculturas a definirem-se pela
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sua distancia em relagdo a cultura dominante, a0 mesmo tempo que sdo determinantes
simbdlicos da luta coletiva das culturas dominadas pela subversdo das relacdes de forcas
simbdlicas. A énfase se da as locucdes conflituosas e contraditdrias da afirmagao identitaria do
negro ¢ da natureza estética da reconstrucdo mitica da identidade da mulher negra como
intermediario de comunicacdo e também instrumento de distingdo resultantes da mesma
estrutura, sendo por isso indissocidveis.

O terceiro capitulo contextualiza os impactos socio-historicos do desenvolvimento da
imprensa no Brasil com énfase as publicagdes voltadas a manutencao do papel social da mulher,
publicagdes voltadas aos diretos das mulheres, e publicagdes voltadas a populagdo negra, bem
como a relagdo imbricada entre midia e consumo. O texto se completa com apreciacdes a
respeito dos embates atuais e antiguissimos entre a mulher conservadora e a progressista, o
abismo entre a mulher negra e a branca, e a interseccionalidade de opressao experienciada pela
mulher negra. Além da influéncia da midia na progressao, difusdo e também na regressao das
discriminagdes e sua imbrica¢do ao consumo, como responsavel pela criagdo de uma linguagem
apta a dominar todas as outras.

O quarto capitulo completa a fundamenta¢do reunida pelos capitulos anteriores e
fornece abordagem a respeito da admissdo da imagem da mulher negra na logica estético-
mercadoldgica, que trabalha em favor de uma autoestima individual cada vez mais incorporada
- literalmente no corpo - para uma existéncia virtual e politicamente minimizada. Propondo,
com isso, um olhar atento ao papel social do designer nas escolhas e arranjos de elementos para
o todo coerente das imagens/mensagens.

O quinto capitulo apresenta uma breve contextualiza¢ao da Revista Claudia - objeto de
estudo desta dissertacdo, caracteriza a pesquisa e os métodos selecionados, bem como efetiva
as analises propostas. A etapa de andlise ¢ realizada com o procedimento fundamentado em
Roland Barthes. As imagens sdo divididas, de acordo com a presenca de linguagens
semelhantes em situacdes de natureza diversa e em quatro categorias: Claudias dessexualizadas,
Cléaudias hipersexualizadas, Claudias belas, e Claudias notaveis. A partir da escolha do material,
sdo listados os elementos denotativos de cada imagem e realizada a apreciagdo dos niveis mais
altos de significagdo - conotacdo e mito - em cada categoria. Completa-se a analise com
cruzamento dos dados e demonstracao da trajetoria da imagem da mulher negra nos tltimos 20
anos da publicacdo em graficos percentuais.

As consideragdes finais, apresentadas no capitulo seis, retomam a questdo norteadora,
0s pressupostos e 0s objetivos especificos da pesquisa a fim de formular a principal inferéncia

do estudo e apontar possiveis desdobramentos.
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2 MULHER INVISIVEL

2.1 A DIALETICA DA IDENTIDADE

"lkako doguiba"

“Os dedos ndo sdo iguais”

(Provérbio Nagd)

Em vérias linguas o “eu sou” coincide com “eu estou” (inglés, alemao, francés e outras).
Parte-se dai, juntamente com Sodré (1999), para dizer que ndo ha uma ordem estavel e
substancial de constituicao do sujeito, mas uma dindmica de interiorizagdo de comportamentos,
atitudes e costumes a partir de padrdes significativos. Assim, ndo ha identidade, mas
identificacdes. A identidade (estavel e garantida por si mesma) pressupde certa opacidade do
sujeito ou fechamento da subjetividade diante das mudangas e do outro.

Para Bhabha (1998, p.24), “a propria ideia de uma identidade nacional pura,
“etnicamente purificada”, s6 pode ser atingida por meio da morte, literal e figurativa, dos
complexos entrelagamentos da histdria e por meio das fronteiras culturalmente contingentes da
nacionalidade moderna”. Bourdieu (2000) evidencia que o que estd em jogo nas lutas pela
identidade ¢ a imposi¢do de percepcdes e de categorias de percepcao de um ser percebido que
existe fundamentalmente pelo reconhecimento dos outros. Wievioka (2007, p.48) alerta que
“toda afirmacdo identitdria ou comunitaria de um grupo, mesmo extremamente minoritario,
pode acarretar, como efeito, a exacerbagdo identitaria de outros grupos, a comegar pelo grupo

dominante ou majoritario”.

Dizer identidade humana é designar um complexo relacional que liga
0 sujeito a um quadro continuo de referéncias, constituido pela
interse¢do de sua historia individual com a do grupo onde vive. Cada
sujeito singular ¢ parte de uma continuidade histdrico-social, afetado
pela integragdo num contexto global de caréncias (naturais,
psicossociais) e de relagdes com outros individuos, vivos e mortos.
A identidade de alguém, de um “si mesmo”, ¢ sempre dada pelo
reconhecimento de um “outro”, ou seja, a representagdo que o
classifica socialmente (SODRE, 1999, p.34).

Assim, Sodré aponta para o indeterminado enquanto o que se encontra além do
estabelecido pela identidade. O indeterminado seria, entdo, o que se oferece a percepgao, cuja

ordem social procura controlar pelas determinagdes identitdrias, a fim de assegurar a
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homogeneidade dos seres e a previsibilidade das a¢des sociais. Para o autor, “afirmar o carater
ilusorio da identidade implica, nos termos da tradi¢ao hindu, em aceitar num primeiro momento
a realidade da ilusdo” (SODRE, 1999, p.42). E com esse mesmo sentido que Hall (2003) define
a identidade enquanto um lugar que se assume, uma costura de posi¢do e contexto, € ndo uma
esséncia ou substancia a ser examinada; como fronteiras politicas, simbdlicas e posicionais,
mas que sdo comumente tratadas como se fossem genéticas.

Apesar da consciéncia dos perigos da fixidez e do fetichismo de identidades nas
afirmagoes da cultura, seja pela romantizagdo do passado ou pela homogeneizacao da historia
presente, Bhabha (1998) ressalta a importancia crucial de afirmar tradi¢des culturais nativas e
recuperar historias reprimidas para os povos que foram subordinados. Para o mesmo autor, ¢
imprescindivel que grupos cultural e racialmente marginalizados assumam posi¢ao de minoria,
ainda que negando, sob determinado ponto de vista, sua diversidade, para revelar o artificio da
identidade cultural. Isso porque quando grupos politicos de origens diversas se recusam a
homogeneizar sua opressdo, mas fazem dela uma causa comum, revelam o embate entre
mascara e identidade, imagem e identificacdo do qual emerge a tensdao da propria liberdade e

da impressao de si como outro, em cada um.

Quando os dominados nas relagdes de forgas simbodlicas entram na
luta em estado isolado, como é o caso nas intera¢des da vida
cotidiana, ndo tem outra escolha a ndo ser a da aceitagdo (resignada
ou provocante, submissa ou revoltada) da defini¢do dominante da sua
identidade ou da busca da “assimilagdo” a qual supde um trabalho
que faga desaparecer todos os sinais destinados a lembrar o estigma
(no estilo de vida, no vestudrio, na pronuncia, etc.) (BOURDIEU,
2000, p.125).

O estigma, por sua vez, produz a revolta contra o estigma, que comeca pela
reivindicag¢do publica do mesmo para tornar-se emblema, determinante simbolico e principio
de unifica¢do do grupo dominado em uma luta coletiva pela subversao das relagdes de forgas
simbolicas, sem que se suprima as caracteristicas estigmatizadas, mas destruindo a tdbua de
valores que as constitui como tal. Ou seja, um esfor¢o pela autonomia e um novo principio de
divisao (BOURDIEU, 2000). Sdo exemplos os grupos intitulados “Marcha das Vadias” e
“Black is Beautiful” que subvertem os paradigmas de mulher “recatada” e do ideal de beleza
eurocéntrico, a fim de destruir a tdbua de valores que os constitui como estigmas. Todavia
Goffman (1975) esclarece que, quando o individuo assume um papel que nao esta estabelecido
na sociedade e € novo para ele, descobrird a existéncia de varias fachadas bem estabelecidas
dentre as quais devera escolher qual interpretar afim de definir a situag¢do para os que observam

a representacdo. De modo que a “nova fachada/tarefa” raramente ¢ nova, tratando-se mais de
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um deslocamento do que propriamente um novo papel social.

O fato de a cultura popular estar destinada a ser contraditdria, um novo principio de
divisdo, ou uma fachada, ndo anula a ideia de que seja necessaria e inevitavel, ndo podendo ser
simplificada nos termos das oposigdes binarias uma vez que nenhuma luta pode capturar a
propria cultura popular para um lado ou para o outro. “Nao importa o quio deformadas,
cooptadas e inauténticas sejam as formas como os negros e as tradi¢gdes e comunidades negras
apare¢cam ou sejam representadas na cultura popular, continua-se a ver nessas figuras e
repertdrios, aos quais a cultura popular recorre, as experiéncias que estdo por tras delas”.
(HALL, 2003, p.323). Trata-se, pois, de se atentar ao ordenamento das diferentes morais
estéticas que abrem a cultura para o jogo do poder, e ndo a um inventario do que ¢ alto versus
o que ¢ baixo em um momento especifico. Ou a ideia da vitdria absoluta e total da burguesia
sobre as classes trabalhadoras versus a total incorporagdo da classe trabalhadora ao projeto
burgués. E sempre a tendéncia do equilibrio nas relagdes de forga o que importa (HALL, 2003).

Os questionamentos levam a conclusdo da evidente dimensao ilusoria da identidade e
também de uma dimensao temporal (historica), cuja reidentificagdo do mesmo (o que € idéntico
a outro) ¢ facilitada pela repeti¢do de ocorréncias da coisa. Nesses termos, uma grande distancia
de tempo entre as ocorréncias enfraquece o critério de semelhanca e se torna preciso estabelecé-

la a partir de uma invariancia relacional:

Se eu vejo uma caneta e logo depois outra, posso reconhecer a
segunda como idéntica ou mesma que a primeira. A identidade ¢ ai
quantitativa: o mesmo objeto duas vezes. Sera, no entanto, qualitativa
se eu amplio a semelhanga e digo que as duas canetas tém a mesma
cor (SODRE, 1999, p.43).

Em outras palavras, o signo da historia ndo consiste em uma esséncia do acontecimento
em si, mas em sua forma enquanto espetdculo causado pelo distanciamento entre o
acontecimento e seus espectadores (BHABHA, 1998). Isto quer dizer que a expressdo da
totalidade social por uma categoria denominada “identidade” ¢ uma ilusdo temporal que em
dado momento ¢ tomada como real em fungdo de estratégias politicas ou simbolicas. A
identidade negra, a identidade branca, ou eurocidental ndo existem de maneira originaria,
construidas naturalmente a partir da cor da pele ou da mentalidade, por exemplo. Essas
identidades surgem na historia a partir da discriminacdo cultural. O proprio principio do
interesse intelectual pela identidade ja remete para um derivado de uma matriz, a partir de
adjetivos como “latino-americano” ou “afro-brasileiro”. De modo que a propria busca seria, em
Gltima instancia, busca de subalternidade cultural (SODRE, 1999).

Embora a pigmentagdo da pele constitua um fator natural no sentido bioldgico, existiam
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varias diferengas intertribais na realidade africana pré-colonial, que foram embaralhadas com
o trafico negreiro, a partir de uma indiferenciagcdo em que igualizou-se todos os negros para a
producdo da desigualdade através da escraviddo e, por conseguinte, a transformagdo dessa
desigualdade em diferenca entre negros escravos e brancos livres. O percurso seguinte,
posterior ao processo abolicionista, fez com que a cor constituisse a diferenciacdo racial entre
negros e brancos, que ¢ no fim das contas, uma diferenciacdo mais pautada em uma questao
cultural que acaba se tornando, por isso, socialmente mais significativa que as diferencas
percebidas a partir do ambito individual (cor dos olhos, altura, desenho do rosto, espessura do
corpo) (BARROS, 2009).

Wieviorka (2007) procura mostrar que, no ocidente, baseados em concepgdes
“cientificas” de ragca que se colocam na convergéncia de todos os campos do saber, o
nascimento da ideologia racista se apoia justamente no impeto de manifestacao das identidades
nacionais: aristocracia versus povo e burguesia na Franga, classe média versus aristocracia na
Inglaterra, e nobreza versus nacionalismo na Alemanha. Para isso, contribuiram viajantes,
escritores, poetas, filosofos, eruditos, anatomistas, psicologos, historiadores, fildlogos,
tedlogos, convocados a demonstrar a superioridade da “raga” branca (todas indo-européias)
sobre outras “ragas” (de nivel intermediario, semiticas, chinesas, primitivas) e de classificar a
“mistura” como fonte de decadéncia para a raga superior. Em dado momento, uma so6 teoria
fundamentava as diferentes interpretacdes das escolas que disputavam a hegemonia de sua
época. As maximas de Darwin servindo-se de uma linguagem acessivel, alcangaram um putiblico
amplo, e apesar do enfoque, transformaram-se em referéncia obrigatdria consensual entre
monogenistas e poligenistas que atribuiram ao conceito de raga uma conotacao que escapa da
biologia para adentrar questdes de cunho politico, econdomico, cultural, antropoldgico e
historico. Civilizacdo e progresso eram termos privilegiados da época e entendidos nao
enquanto conceitos especificos de uma determinada sociedade, mas como modelos universais.
Tratava-se de entender toda e qualquer diferenca no conjunto da humanidade enquanto sujeitas
a passar pelos mesmos estagios de progresso evolutivo (SCHWARCZ, 1993).

No Brasil, no contexto histérico dos séculos XIX e XX, intelectuais contaminados pelas
crencas advindas do chamado “darwinismo social” (que misturou ideais de autores como
Herbert Spencer com a teoria de Charles Darwin sobre a origem das espécies, promovendo
ideias racistas bastante diferenciadas do pensamento de Darwin que acabou por hierarquizar as
populagdes negras e brancas, considerando que o negro se encontra no ultimo degrau das ragas
ditas humanas) contribuiram para o imaginario do Outro na constru¢do de uma identidade

nacional. Sdo exemplos: os trabalhos elaborados por Nina Rodrigues, que informava em teses
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um suposto patamar inferior de desenvolvimento intectual e moral do negro que o impedia de
atingir padrdes civilizacionais mais complexos; a concep¢do de que havia uma heranga ou
influéncia branca na base de civilizagdes “mais evoluidas” do continente africano, como a
egipcia e a abssina; e uma teoria sobre criminalidade, segundo a qual as “ragas inferiores”
seriam mais propensas a criminalidade devido a seu suposto baixo desenvolvimento moral e
intelectual. “As decorréncias l6gicas desse tipo de postulado eram duas: enaltecer a existéncia
de “tipos puros” — e, portanto, ndo sujeitos a processos de miscigenacdo — e compreender a
mesticagem como sindnimo de degenerag@o ndo s6 racial como social” (SCHWARCZ, 1993,
p.58). No entanto, no Brasil, fez-se uso inusitado da teoria original, na medida em que a
interpretacdo servia para explicar as diferencas e hierarquias, mas ndo impedia pensar na
viabilidade de uma nacdo mestica. Gilberto Freyre em Casa Grande e Senzala, por exemplo,
ressaltou a contribui¢io da Africa para a colonizagdo, mas atribuiu aos portugueses a construgio
de uma sociedade supostamente ausente de preconceito racial, evidenciando que mesmo os
trabalhos que procuraram tratar a questdo negra com um sentido positivo, acabaram por
reafirmar o que queriam, de alguma maneira, romper, além de servirem de base para o
movimento que fortaleceu a discriminagdo por cor com a mascara da harmonia racial.
(CASAGRANDE, 2016).

A problematica da discriminagdo, por sua vez, pode ndo estar, como pode parecer, no
individuo excluido ou no ato de exclusdo, mas no reconhecimento dele enquanto “o outro”,
diferente do comum, do usual. Assim, ndo basta a percepcao da diversidade para o registro da
variedade das aparéncias quando o olhar, ao mesmo tempo que percebe, atribui um valor de
uma significagdo ja estabelecida. “Desse modo, a discriminagdo serd o ndo reconhecimento da
exclusdo do outro nos percalgos da diferenciagdo, ou seja, do movimento complexo dentro do
estatuto da identidade” (SODRE, 1999, p.15). Para Bhabha (1998, p.81), “o que se discute ndo
¢ simplesmente a imagem da pessoa, mas o lugar discursivo e disciplinar de onde as questdes

de identidade sdo estratégica e institucionalmente colocadas”.

[As identidades] tém a ver ndo tanto com as questdes “quem nds
somos” ou “de onde nés viemos”, mas muito mais com as questdes
“quem nod6s podemos nos tornar”, “como nds temos sido
representados” e “como essa representagdo afeta a forma como nods
podemos representar a nds proprios”. Elas tém tanto a ver com a
invengdo da tradi¢do quanto com a propria tradicdo. (WOODWARD;
HALL, 2012, p.109).

Tudo isso explica a saturag@o da estabilidade identitaria, que d4 lugar a identifica¢des
movedicas grupais, afetivas e mediaticas, e coincide com os impulsos no sentido de um

enfraquecimento da homogeneidade dos seres e a previsibilidade das agdes sociais. Ainda sim,
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¢ evidente que nessa suposta pluralidade apenas o homem, ocidental, hétero e branco seja
modelo de “dever-ser”. Além de representar certo tipo de descentramento da narrativa ocidental
que ¢ acompanhado por uma reacdo que vem do amago das politicas culturais: a resisténcia
agressiva a diferenca; a tentativa de restaurar o canone da civiliza¢ao ocidental; o ataque direto
¢ indireto ao multiculturalismo (HALL, 2003).

Nesse sentido, € evidente que a coexisténcia dos discursos acerca da (des)construgdo da
identidade masculina e feminina, e a afirmagdo e constru¢do da identidade negra (dos quais a
imagem da mulher e/ou da menina afrodescendente torna-se potente e central), ddo-se porque
ambos se articulam dentro de um movimento complexo da identidade retroalimentado pela
discriminacdo. A ideia de a discriminagdo estar imbricada ao movimento complexo do estatuto
da identidade implica considerar o racismo ou o sexismo irredutiveis a uma s esfera, seja
estética, ética ou politico-econdmica. E cada vez mais evidente que perspectivas reducionistas
ndo dio conta das multiplas discriminagdes e suas intersec¢des. Por isso, ¢ relevante que a
reconstru¢do mitica da identidade da mulher negra se dé por meio de personalidades midiaticas
e a partir do deslocamento do ambito politico ao estético sem promover mudangas estruturais.

Embora possa parecer uma apresentacdo inconclusiva do problema, a ambiguidade
sublinha o fato de que o desafio urgente quando se fala em constru¢do ou (des)construcao de
identidades (seja religiosa, étnica, cultural, de género) € ndo perder a percepc¢do das locugdes
conflituosas e contraditorias dessas praticas que fazem o poder deslegitimar umas em
detrimento de outras. O provérbio diz “os dedos ndo sdo iguais”, e de fato ndo o sdo fisicamente,

mas equivalem-se como lugares diferenciados do espaco da mao.

2.2 A BELEZA E FEMININA?

“Beleza ndo diz respeito as qualidades dos

objetos mensuraveis, quantificaveis e normatizaveis.
Diz respeito a forma como

nos relacionamos com eles. Beleza é relacdo

”

(entre sujeito e objeto)

(Jodo Francisco Duarte Junior)

Por muito tempo a beleza feminina foi assimilada a uma emboscada que atemorizava os

homens, um mistério da natureza que precisava ser domado. Sereias que seduzem os homens e
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lhes sugam a vida, musas, fadas, ninfas dos rios ou dos bosques e jovens virgens da literatura
sdo exemplos dessa imagem. A igreja catolica, por exemplo, molda o arquétipo feminino, a
partir dessa mentalidade, na imagem de Eva, a primeira mulher fatal: pecadora, traigoeira,
sedutora, responsavel pela expulsdo do paraiso, relegada as dores do parto, afazeres do lar e
submissao ao marido. Ao longo da historia ocidental € possivel que se encontre a utilizagdo da
pintura, poesia, musica, escultura, e agora da midia para transmitir ideias ligadas ao imaginario
popular que instaura uma corrida feminina pela encarnagdo da beleza enquanto inico meio de
obtenc¢ao completa de sucesso e base de uma identidade exposta a aprovagao externa.

A menina aprende desde pequena que as histérias acontecem a mulheres “lindas”, sejam
elas interessantes ou ndo. Interessantes ou nao, as historias ndo acontecem a mulheres que nao
sejam “lindas”. Mas a beleza da mulher enquanto uma imagem mitica do que se v€ hoje remonta
no maximo a 1930, e coincide com a aurora da capacidade tecnologica de reproduzir imagens
de como deveria ser a aparéncia feminina, escancarando a ideia de que as imagens de carater
arcaico, comuns a todos os povos e tempos, acumulam-se através de mitos e simbolos que sao
ajustados e atualizados de acordo com as necessidades de cada grupo detentor do poder em seu
tempo. O inconsciente coletivo adquire, entdo, carater de consciente manipulacdo do mercado
uma vez que “a economia contemporanea depende neste exato momento da representacdo das
mulheres dentro dos limites do mito da beleza” (WOLF, 1992, p.22). “Ser saudavel e bela € ser
feliz (...). O capital introduz-se nos medos e desejos insatisfeitos, redige a aten¢do, redefine o
corpo, a sua forma, o seu odor e também a sua auto-observagao e o seu contato” (HAUG, 1997,
p.111).

Para Lipovetsky (2000), quanto mais difundidas técnicas, conselhos e imagens estéticas
da aparéncia feminina, menos as mulheres se sentem belas, tornando-as consumidoras assiduas,
vulneraveis e cada vez mais adeptas a penosos regimes alimentares, intensos treinos fisicos e
cirurgias estéticas que vém acompanhadas de um estado permanente de fracasso, distlirbios

alimentares, crises nervosas, desmoralizacao e depressdo:

Desvalorizadas na imagem de si, ansiosas e complexadas, as
mulheres se desviam da combatividade social e politica, contentam-
se com empregos subalternos, aceitam saldrios inferiores aos dos
homens, lancam-se menos do que eles na disputa pela pirdmide
social, s@o pouco sindicalizadas, respeitam mais os homens que as
mulheres, estdo mais preocupadas com seu fisico do que com as
questdes publicas. O fetichismo da beleza feminina funciona como
um vetor de reprodugdo de uma mao-de-obra décil, pouco solidaria,
pouco reivindicativa, no momento em que as mulheres comegam a se
aproximar das esferas do poder. Meio que permite entravar a marcha
das mulheres rumo ao topo da hierarquia social, o mito da beleza
feminina, em nossas sociedades, seria antes de tudo uma contra-
ofensiva politica cujo objetivo maior ¢ a perpetuagdo da hegemonia
masculina e da submissé@o feminina (LIPOVETSKY, 2000, p.150).
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Sentimentos como incompeténcia, fracasso ou indignidade sdo a chave para um tipo de
reconhecimento dos valores dominantes, equivalendo a adaptacdo e aceitacao da posicao. Pois
ndo existe relagdo hierdrquica que ndo tenha parte de sua legitimidade reconhecida pelos
sujeitos dominados ou “a adaptacdo a uma posicdo dominada implica uma forma de aceitagao
da dominag¢dao” (BOURDIEU, 2007, p.360). Completamente submissa a legitimidade do
imperativo da beleza transvestido de poder, a mulher reconhece seu fracasso, incompeténcia e
indignidade pessoal e acredita que mulheres valem menos que homens, ou que s6 valem o que
vale a sua aparéncia — eis legitimada a domina¢@o masculina. Como em uma armadilha, quanto
menos as mulheres se enquandram e aderem aos métodos, valores e normas da beleza acabam
menos valorizadas, no entanto, uma vez adotados os valores, mais dominadas se encontram.

Para a mulher negra, a questdo da beleza enquanto um poder especifico do feminino ¢
ainda mais sensivel, afinal durante muito tempo, enquanto a mulher branca recebe 6nus e bonus
do poder da beleza, podendo ser punida ou promovida de acordo com essa responsabilidade, a
mulher negra luta por direitos basicos de sobrevivéncia. S6 depois de ser reconhecida como ser
humano herda o 6nus do “poder natural da mistica feminina da beleza”. Sendo relegada ao
ultimo degrau da virtude da beleza dita feminina (negras retintas — completamente
dessexualizadas) e ao primeiro, no que se refere aos aspectos ligados a sexualidade (negras
jovens de pele mais clara, corpo magro — hipersexualizadas), mas ainda com resquicios de um
sentido animalesco, afinal é preterida nos papeis sociais considerados mais importantes
destinados ao feminino: o casamento e a maternidade. A mulher negra é entdo punida, insultada,
violentada e até assassinada de acordo com essa responsabilidade. Por isso, ¢ sintomatico que
hoje a reconstrugdo mitica da identidade da mulher negra se dé a partir do ambito estético,
contrapondo-se aos papeis destinados & mulher, que o0 movimento feminista busca questionar e
redefinir.

A raga ¢ fator predominante na escolha por parceiros conjugais, sendo o casamento entre
pessoas da mesma cor ou raga maior entre os brancos. Segundo o tltimo CENSO (2010), 49%
da populagdo branca estava solteira, contra 60% dos pretos e 61% dos pardos. Isso acontece
porque 75,5% dos brancos estavam com parceiras brancas, e somente 20% pardas e 3% pretas,
enquanto 39% dos homens pretos estavam com mulheres pretas, 32% com pardas e 26% com
brancas. Além disso, o Gltimo mapa da violéncia revelou o aumento de 54% do niimero de
mulheres negras assassinadas, ao passo que o mesmo dado para as mulheres brancas, diminuiu
em 9.8% (MAPA DA VIOLENCIA, 2015). Os dados denotam a ideologia do

embranquecimento implementada no Brasil que limita o olhar, o interesse e o sentido de beleza
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pela cor e o consequente abuso, feminicidio e soliddo afetiva da mulher negra. Enquanto ¢
imputado ao homem negro o mito da virilidade, hipermasculinidade e hipersexualizagao
(idealizagdo que gera O6nus e bonus nas questdes afetivas, sexuais e produtivas), a mulher preta
¢ preterida por negros e brancos, resultando no indice de celibato definitivo (nunca viveram
com conjuge) maior entre as mulheres pretas do que entre as mulheres brancas e pardas.
Também ¢ discutivel a nocao de fragilidade da mulher, uma vez que a mulher negra
jamais foi vista como fragil, pelo contrario. Um estudo com mulheres gestantes do Rio de
Janeiro atendidas pelos servigos publicos e privados, de 1999 a 2001, divulgado na Revista de
Satde Publica da USP, revelou que gestantes negras recebiam menos anestesia de parto do que
as brancas (GELEDES, 2014). Com relac3o a essa nogio de que a mulher negra é forte a ponto
de suportar dores intensas, Ribeiro (2018) lembra o discurso de Sojourner Truth, ex-escrava

que se tornou oradora na Convengdo dos Direitos das Mulheres de Ohio em 1851:

Aquele homem ali diz que ¢ preciso ajudar as mulheres a subir numa
carruagem, ¢ preciso carrega-las quando atravessam um lamagal, elas
devem ocupar sempre os melhores lugares. Nunca ninguém me ajuda
a subir numa carruagem, a passar por cima da lama ou me cede o
melhor lugar! Ndo sou eu uma mulher? Olhem para mim! Olhem para
meu brago! Eu capinei, eu plantei, juntei palha nos celeiros, e homem
nenhum conseguiu me superar! E ndo sou eu uma mulher? Consegui
trabalhar e comer tanto quanto um homem — quando tinha o que
comer — ¢ aguentei as chicotadas! Nao sou eu uma mulher? Pari cinco
filhos, ¢ a maioria deles foi vendida como escravos. Quando
manifestei minha dor de mae, ninguém, a ndo ser Jesus, me ouviu! E
ndo sou eu uma mulher? (RIBEIRO, 2018, p.51).

Igualmente impossivel ignorar a obsessdo pela beleza, potencializada pela era da
visualidade, a qual atingiu dimensdes estratosféricas e ndo faz parte apenas das preocupagdes
femininas. Mas como duvidar que a questdo da beleza seja crucial e maior geradora de
ansiedade para as mulheres que para os homens? Os cargos que impde atitudes autoritérias e
agressivas continuam a repercutir mais negativamente para o feminino que para o masculino,
pelo simples fato de estarem em desacordo com o estereotipo feminino da graca, seducdo e
sensibilidade (LIPOVETSKY, 2000). Esse ¢ mais um dos contrapontos entre mulheres negras e
brancas, afinal — nos termos do mito da beleza, por naturalmente ndo possuir graca ou
sensibilidade, a mulher negra estd mais distante ainda de uma hipotética repercussio positiva a
cargos que impdem atitudes autoritarias, mesmo porque, supostamente “ndo esta apta” nem
mesmo aos cargos destinados ao feminino, como denota as diretrizes de contratagdo de
determinados cargos, que ndo se encontram com frequéncia em livros, mas ainda estdo
disponiveis na memoria (e sdo hoje camuflados nas ac¢des), que exigiam “boa aparéncia” do

candidato, encobertando e legitimando a discriminagao racial. Nesses casos, a questdo da beleza
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¢ uma dupla geradora de ansiedade, que afeta esferas afetivas e profissionais de maneira diversa
aos impactos causados a mulher branca.

Para Ribeiro (2018), ao pensar o debate de raga, classe e género de modo indissociavel,
o feminismo negro afirma que ndo ¢ possivel lutar contra uma opressdo e alimentar outra,
porque a mesma estrutura seria reforgada; configurando-se um convite para um mundo no qual
diferengas ndo signifiquem desigualdades e possibilidades de existéncia que ndo sejam
marcadas pela violéncia do silenciamento e da negacdo. Segundo a mesma autora, ¢ necessario
romper com a tenta¢ao da universalidade e entender que existem varias mulheres contidas nesse
ser mulher.

Uma andlise critica dos aspectos da feminilidade e da beleza contidas nas mitologias
esclarece uma disputa de poder entre géneros e revela que a vaidade feminina e o ideal de
beleza, ao contrario do que as imagens contemporaneas induzem pensar, ndo sdo inevitaveis e
imutéaveis. O culto a deusas e matriarcado como nas culturas pré-helénicas, com a maior parte
da riqueza e do poder passados de mae para filha; e as religides matriarcais que dominaram o
Mediterraneo de cerca de 25000 a.C. até cerca de 700 a.C, caracterizadas pelo paradigma da
mulher mais velha e poderosa com o homem mais jovem - como nas historias de Ishtar e
Tammuz, Vénus ¢ Adonis, Cibele e Atis, Isis e Osiris, indicam padrdes opostos ao vigente.
Além do temor a natureza misteriosa da mulher, descrita em diversas mitologias, denotar uma
possivel subversdo dos aspectos da feminilidade (ciclo de sangramento, fases de aumento e
diminui¢do de libido, gestacdo, entre outros) como prova de irracionalidade e incapacidade de
controle do proprio corpo e comportamento para fins de dominagdo, que resultou em
perseguicdo, condenag¢do de mulheres a fogueira e (oportunamente) multiplicagao de culturas
patriarcais (WOLF, 1992).

Wolf cita, ainda, aspectos diversos e opostos a vaidade e ao padrao de beleza impostos
as mulheres contemporaneas advindos de culturas arcaicas como o povo Maori que admira uma
vulva gorda, o povo Padung (os seios caidos) e os homens do povo wodaabe da Nigéria que
“passam horas juntos em complicadas sessdes de maquiagem e competem — usando trajes e
pinturas provocantes, requebrando os quadris e fazendo expressdes sedutoras — em concursos
de beleza julgados por mulheres” cujo paradoxo pode ser estabelecido com os concursos de
miss predominantemente femininos na cultura ocidental (WOLF, 1992, p.16).

Sao as produg¢des simbolicas como os estigmas construidos do feminino e masculino,
do negro e do branco, da classe alta e da classe baixa, e assim por diante, que acabam servindo
a interesses particulares que tendem a se apresentar como interesses universais, integrando a

classe dominante (assegurando uma comunica¢do imediata com todos os seus membros e
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distinguindo-os das outras classes) a desmoralizacdo (falsa consciéncia) das classes dominadas,
legitimando essas distingdes. “A cultura que une (intermedidrio de comunicagdo) ¢ também a
cultura que separa (instrumento de distingdo) e que legitima as distingdes compelindo todas as
culturas (designadas como subculturas) a definirem-se pela sua distancia em relagdo a cultura
dominante” (BOURDIEU, 2000, p.11).

Assim, o mito da beleza demonstra ndo ter ligagdo alguma com o que se considera belo,
mas desejavel a cada periodo. Burke (1993) esclarece que a no¢do de gosto ndo ¢ sendo um
juizo mais aperfeicoado. Algo composto em parte de uma percepgao dos prazeres primarios dos
sentidos e dos prazeres secundarios da imaginacao e, em parte, dos vereditos da faculdade do
juizo. Desse modo, as qualidades componentes do que se costuma chamar gosto varia

muitissimo de pessoa para pessoa.

Se nossas opinides divergem quanto a duas quantidades, podemos
recorrer a uma medida comum que poderd pér um ponto final no
problema com a maxima exatiddo, e ¢ esse fato, que da ao
conhecimento matematico uma certeza maior do que qualquer outro.
Mas nas coisas cujo excesso ndo ¢ avaliado pelo tamanho maior ou
menor, como no caso da lisura e da aspereza, da dureza e da maciez,
da escuriddo ou da luz, das nuangas de cores (...). Nesses casos
dificeis, supondo-se que os sentidos sejam igualmente agucados, a
vantagem resultard da atengdo maior dada a essas coisas e da
familiaridade maior que com elas se tem (BURKE, 1993, p.30).

Bourdieu (2000) afirma que a questdo do sentido, do valor na obra de arte, o juizo
estético e todas as questdes da estética filosofica estdo associadas a sociologia das condi¢des de
constituicdo da atitude estética que o campo exige em cada um de seus estados, exemplificando
que:

A experiéncia da obra de arte como imediatamente dotada de sentido
e de valor é um efeito da concordéancia entre duas faces da mesma
institui¢do historica, o habitus culto e o campo artistico, que se
fundem mutuamente: dado que a obra de arte s6 existe enquanto tal,
quer dizer, enquanto objeto simboélico dotado de sentido e de valor,
se for apreendida por espectadores dotados da atitude e da
competéncia estética tacitamente exigida, pode dizer-se que € o olhar
do esteta que constitui a obra de arte como tal, mas com a condiggo
de ter de imediato presente no espirito que s6 pode fazé-lo na medida
em que ¢ ele proprio o produto de uma longa convivéncia com a obra
de arte (BOURDIEU, 2000, p.286).

Esse circulo da crenca ¢ também o de qualquer institui¢do pautada na objetividade do
jogo social, dai o reconhecimento voluntario ou forcado a determinadas produgdes artisticas,
religides, costumes, etc. em detrimento de outros. S2o exemplos a valorizagdo da arte classica
e a cultura de elite como a pintura a dleo, a dpera, a igreja catolica, em detrimento da cultura

popular e arte de rua, de periferia, como o graffiti, o rap, o funk, o candomblé. No juizo estético
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do corpo humano nao ¢ diferente. Dizem que o pescogo, em corpos belos, deve ser do tamanho
da panturrilha e também ter o dobro da circunferéncia do punho. Nao hé davida de que essas
proporgdes sdo encontradas em corpos belos, mas sdo igualmente encontradas em corpos feios,
assim como podem existir corpos belos e feios que ndo tenham essas proporgdes. Isso porque
a beleza nao estd necessariamente ligada a certas medidas que atuam segundo um principio da
natureza. Tao pouco coincidem com a presenca ou auséncia de utilidade ou de perfeigao.

Nenhum objeto encarna a “beleza pura”, assim como nenhum ato humano ¢ plenamente
a corporificacdo da “justica” ou do “amor”. Nenhum homem livre é a integra expressdo da
“liberdade”, e assim por diante. Assim, o conceito de justica, por exemplo, abarca toda a justica
ainda ndo alcangada, o da democracia, toda a democracia que se quer chegar através de nossos
atos democraticos, ¢ o de beleza, toda a beleza buscada cotidianamente (DUARTE JUNIOR,
1998).

A predisposi¢cdo do homem em proporcionar as coisas parte da tendéncia de fazer de si
proprio, de seus pontos de vista e de suas obras a medida da exceléncia das coisas. Mas parece
ser o desejo de novidade que faz com que o homem se apegue ao héabito e ao costume; e como
¢ proprio das coisas do costume, causar impressdo muito fraca, mas ao mesmo tempo forte,
quando delas se ¢ privado, Burke (1993) indica que a origem da ideia do belo ¢, em grande
parte, uma afetacao causada pelas coisas com as quais se tem familiaridade, assim como o gosto.
Nesse sentido, o que se considera belo acaba por ser determinado pela reidentificagdo por meio
da repeti¢do de ocorréncias.

Nao ¢ a toa que o ideal de beleza contemporaneo coincida com a massificacdo das
imagens da mulher bem vestida, delicada, amorosa, branca, magra, alta, loira, de olhos claros.
Nesses termos, seria supostamente impossivel que, em uma mesma civilizagdo, o que se
considera belo hoje fosse exatamente o que se consideraria belo em um contexto sdcio-historico
distinto. “Uma historia que tivesse inicio com as flechas dos nativos americanos, € ndo com a
chegada dos britanicos, seria totalmente diferente. Uma historia que comegasse com o fracasso
do Estado africano, e ndo com a criagdo colonial do Estado africano, seria totalmente diferente”
(RIBEIRO, 2018, p.17).

A insisténcia na ideia de que a mulher estd presa a uma vaidade natural que a coage a
imprimir condutas de inferioridade e a induz aos mais variados métodos e produtos
embelezadores revela uma trama — o poder simbolico, esse poder invisivel que permite obter o
equivalente daquilo que ¢ obtido pela forca (fisica ou econdmica) e s se exerce se ignorado
como arbitrario — que assegura os papéis das mulheres na manuten¢do da ordem social ao

mesmo tempo que gera demanda ao mercado de consumo (BOURDIEU, 2000). Embelezar-se
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seria proprio da feminilidade, portanto, seria preciso conhecer e possuir os rituais, os produtos
e as técnicas.

Por estarem associados aos pensamentos de cada periodo e vinculados a um papel na
manuten¢do da ordem social, os padrdes de beleza se modificam ao longo dos anos e sdo hoje
uma possibilidade rentavel de expansdo de uma demanda de mercado (dai a admissdao da mulher
negra como um dos “modelos” de aparéncia feminina) potencializada pela midia, cujo
desenvolvimento se deu aqui (e em muitos paises), de acordo com Sodré (1999), como um bem
patrimonial. Por isso, acaba sendo o intelectual coletivo do poderio da elite que se empenha em
absorver, reelaborar e retransmitir um imaginario coletivo atuante nas representagdes sociais,
sem comprometer-se com causas verdadeiramente publicas. Isso coincide com o carater

absolutamente ideologico e mercadoldgico da midia, do qual se tratara adiante.
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3 OS CONTORNOS DA IMAGEM

3.1 MIDIA: VETORES DA DISCRIMINACAO?

“Rasgar o papel e descobrir a pessoa:
veremos o dia?”

(Dulcilia Helena Schroeder Buitoni)

As discriminagdes raciais e de género sdo questdes verdadeiramente modernas, pois
dizem respeito a grupos humanos destinados a viver em uma mesma unidade econdmica,
politica ou social — um mesmo conjunto juridico-politico que constitui um Estado, € ndo a
grupos humanos de grande exterioridade mutua, de estranheza radical, de distdncia ndo abolida,
nem de grupos humanos que se ferem, ou inauguram seu encontro, como foi o caso do inicio
da colonizagdo (WIEVIORKA, 2007). Por isso, ja ndo se pode mais analisar seriamente a
discriminacdo sem uma dialética sobre a influéncia das midias na progressdo, difusdo, mas
também na regressao do fendmeno.

De acordo Buitoni (1981), o desenvolvimento de um veiculo de comunica¢do dirigido
especificamente a mulher ¢ mais “ideologizado” que qualquer outro, uma vez que implica ndo
s0 a industria cultural, mas também o papel social da mulher ou sua participagdo politica. O
fato de o jornalismo informativo ndo ser muito utilizado na imprensa feminina ndo favorece a
ligacdo da mulher com o mundo e a coloca automaticamente no “mundo da mulher”. Os temas
tradicionais da imprensa feminina resumem-se em moda, beleza, culinaria e decoragdo, com
ligagdes temporais fracas, que asseguram seu desligamento com mundo real e o carater
ideologico do suporte. Assim a imprensa feminina ¢ um reflexo rico da vida cotidiana, das
relagdes sociais, das mentalidades e da moral de cada periodo. Para a autora, a mulher das
revistas femininas ¢ um ser abstrato, incorporeo, ndo personificado. Metade ideal do género
humano, cujas imagens traduzem iconicamente a conversao do exterior ao interior evidenciando
a diferenca de classe (as primeiras publicagdes eram destinadas as alfabetizadas, que no século
XVIII se resumiam as aristocratas), embora a superioridade fosse colocada em termos
espirituais, divinos ou naturais.

E possivel que se esclareca a poténcia dessas imagens ideais, associando-as as relagdes
de comunicacao que, de acordo com Bourdieu, sdo sempre, ao mesmo tempo, relagdes de poder
que dependem do poder, material ou simbdlico, acumulado por seus agentes. Nesse caso, as

imagens e as palavras tornam-se sistemas simbolicos transmitidos pela midia e seus suportes
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que legitimam a dominacdo de uma classe sobre outra dando reforco de sua propria forca a
logica que a fundamenta, ressaltando que “o que faz o poder das palavras e das palavras de
ordem, poder de manter a ordem ou de subverter, ¢ a crenca na legitimidade das palavras e
daquele que as pronuncia, crenca cuja producdo ndo ¢ da competéncia das palavras”
(BOUDIEU, 2000, p.15), sendo, portanto, a propagacao do imaginario feminino pelos suportes
midiaticos, legitimacdo do dominio do homem sobre a mulher, da classe alta sobre a classe
baixa, bem como do branco sobre o negro.

No Brasil, a imprensa e, especificamente, a imprensa feminina tiveram inicio por volta
de 1820, acompanhando mudangas na estrutura social a partir da chegada da corte portuguesa.
A construgdo de ferrovias, a navegacgdo a vapor e a substituicdo da comunicagdo por paquetes
acelerava a chegada das informagdes do exterior e colocava a moda em nivel de importancia
para a mulher que morava nas cidades. A ampliacdo dos papeis femininos tradicionais e a
evolucao do capitalismo impulsionaram as primeiras publica¢cdes destinadas as mulheres, que
eram basicamente acerca de moda, com gravuras de figurinos de fora, e literatura que, ndo raro,
afirmava a beleza e virtude da mulher. A literatura de Machado de Assis, difundida em alguns
dos periddicos femininos pioneiros, dos quais o escritor foi colaborador, ¢ exemplo do que
circulava — escrita amena, de temas ligados a fantasia, sem ligagdo com a realidade (BUITONI,
1981).

Igualmente representativo de que a estabilizacdo da imprensa tenha sido acompanhada
de um papel de destaque aos ilustradores do periodo (como Agostini e Belmiro), de modo que
foram caracteristicas das publicagdes mais populares o apelo a belas gravuras, a cores, de trajes
de festas e passeio — um equivalente as colunas sociais. E possivel que se estabelega relagdo
com o carater extremamente visual das revistas femininas, que se deslocou da ilustragdo para a
fotografia, e do ilustrador para o designer grafico.

O periddico intitulado “A Estagao” (1879-1904) traz informagdes empiricas importantes

quanto ao papel da imagem para esse tipo de publicacao:

Um ano do jornal, além de 350 paginas de texto in 4°, contem cerca
de 2.000 gravuras de modas e delicados trabalhos de senhora, 24
lindos figurinos coloridos a aquarela, 12 folhas grandes reproduzindo
300 moldes em tamanho natural e grande numero de riscos,
monogramas, modelos, etc. O texto, clara e minuciosamente explica
todos esses desenhos, indicando os meios de executa-lo de per si;
além da parte literaria, noticiosa, recreativa e util escrita
especialmente para leitoras deste jornal. (BUITONI, 1981, p.24).

Além disso, uma das coisas mais reveladoras que o principio da histéria da imprensa

feminina traz para a presente pesquisa ¢ sua ligacdo com a imaginag¢ao social do papel da mulher
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e da beleza, traduzida de imediato nos nomes dos periddicos como O Espelho Diamantino
(considerado o primeiro periddico do género) de 1827, classificado como um “periddico de
politica, literatura, belas-artes, teatro e modas, dedicado as senhoras brasileiras”, O Espelho
Fluminense de 1843, O brinco das Damas e A Grinalda de 1849, e O Belo Sexo, O Jasmim, ¢
A Esmeralda de 1850 (BUITONI, 1981, p.12).

Como a complexidade ¢ tipica dos fendmenos sociais, apesar dos pequenos avangos no
que se refere a representacao midiatica da mulher e da mulher negra vistos na atualidade, ndo ¢
recente a participacdo de mulheres como colaboradoras dos periddicos femininos ou de
periddicos que demonstravam uma postura politicamente engajada de defesa aos direitos das
mulheres, e até mesmo de periodicos que se dedicavam exclusivamente a tratar dos direitos dos
negros. Isso demonstra, retomando, uma vez mais, a ideia de Sodré (1999), de que ndo basta a
percepcao da diversidade para o registro da variedade das aparéncias quando o olhar, a0 mesmo
tempo que percebe, atribui um valor de uma significacao ja estabelecida.

Sao exemplos: O Sexo Feminino (1875-1877/1887-1889), que teve como redatora e
proprietaria Francisca Senhorinha da Mota Diniz que langara também Primavera (1880) e O
Quinze de Novembro do Sexo Feminino (1890-1896), que com sentido instrutivo e engajado
buscou defender os direitos iguais para mulheres e homens; 4 Familia (1889-1897) fundado
por Josefina Alvares de Azevedo que defendia a emancipagdo feminina e contou com artigos
como “A nossa educa¢ao” de Analia Franco, “Mulher e liberdade” de Mlle Renotte, e “O retrato
da Av6” de Julia Lopes de Almeida (BUITONI, 1981).

E no contexto de exclusdo politico-econdmico e de denegagio de cidadania do negro,
intensificada pela entrada, com subsidios do Estado, de imigrantes italianos, espanhois,
portugueses, japoneses e alemades, que ndo vinham agregar-se aos negros, mas tomar seus
lugares nas lavouras de café apos a abolicao da escravatura e Proclamac¢do da Republica, que
surge em 1915 a imprensa negra, com o jornal O Menelick, seguido de O Clarim da Alvorada,
O Getulino, e A Princesa do Norte, que se caracterizaram pela ideia de integragdo do negro a
sociedade por meio da valoriza¢do de uma moral puritana reconhecida como meio de obtencao
de respeitabilidade e equiparagdo aos padrdes brancos. Noticias de aniversarios, casamentos,
eventos sociais, protestos contra o preconceito racial, propagacdo da ideia da educa¢do como
recurso de ascensao social, condenacdo ao alcoolismo e as praticas boémias, sdo imagens que
circulavam nesses periodicos (SODRE, 1999).

Nesse sentido, a aurora dos meios de comunicagao ja demonstra, em ultima instancia:
O embate atual e ao mesmo tempo antiguissimo entre o papel da “mulher mulher”

conservadora, que dedica a funcdo social da beleza (na juventude), de mae e de esposa para a



33

mulher branca, de empregada doméstica para a mulher negra e de amante para a parda versus a
mulher progressista, que defende os direitos iguais para mulheres e homens, com énfase para
as necessidades mais gritantes de cada periodo (As primeiras preocupagdes concentravam-se
na educagdo e no direito ao voto para as mulheres); deixa claro o abismo entre a mulher negra
e a mulher branca, j4 mencionado anteriormente, relacionado ao longo periodo de auséncia de
qualquer tipo de reconhecimento social dessa mulher, aqui nos ambitos utilitario e pessoal,
afinal, as redatoras, proprietarias e leitoras dos primeiros periddicos feministas eram brancas e
falavam pela e para mulher branca ha pelo menos quarenta anos antes de um veiculo de
comunicagdo se destinar a falar sobre o ser negro; e evidencia ainda, por meio da predominancia
de agentes masculinos e questdes voltadas aos homens pretos em detrimento de ativistas
femininas, questdes e direitos destinados as mulheres pretas nos periddicos negros, a
interseccionalidade de opressdo da qual a mulher negra experiencia.

Um sintético esquema cronoldgico do cddigo eleitoral, penal e educacional brasileiro
deixa evidente o descompasso entre as lutas e as conquistas reais, o enorme espaco de tempo
entre uma conquista e outra, e o quanto ainda mulheres e mulheres negras estdo distantes da
atuagdo social plena. Apesar das primeiras publicagdes voltadas ao direito da mulher datar
1875, s6 em 1932 o codigo eleitoral brasileiro permitiu que mulheres casadas — com autorizagao
do marido, viivas e solteiras — com renda propria, pudessem votar; e s6 em 1946 a
obrigatoriedade do voto foi estendida as mulheres sem restri¢des (TSE, 2013). Em 1962 a Lei
n. 4.212 permitiu que mulheres casadas nio precisassem mais da autorizacdo do marido para
trabalhar, e a partir de entdo as mulheres também passariam a ter direito a heranga e a chance
de pedir a guarda dos filhos em casos de separacao (Lei do divéorcio 1977). Apenas em 2002 a
falta de virgindade deixa de ser crime e justificativa para que um homem pedisse anulacio de
casamento. Em 2006, vinte trés anos depois de Maria da Penha ser acertada por um tiro por seu
marido — o que a deixou paraplégica, foi criada a lei com seu nome (por intervengao do Centro
pela Justica pelo Direito Internacional e do Comité Latino-americano de Defesa dos Direitos
da Mulher que denunciaram o Brasil por negligéncia, omissdo e tolerdncia) e criou mecanismos
para punir a violéncia, fisica e verbal, doméstica e familiar contra mulher. Em 2015, a Lei do
feminicidio finalmente classifica o homicidio cuja motivagdo envolva o fato da vitima ser
mulher como comparéavel a crimes de exterminio, crime qualificado e hediondo (BRASIL,
1962; 1977; 2002; 2006; 2015).

O Brasil foi o tiltimo pais a abolir a escraviddo na América em 1888 com a Lei Aurea,
e apenas em 1915 surge a imprensa negra com artigos-protesto sobre o preconceito racial. As

principais leis que seguem até a aprovacao do estatuto da igualdade racial de 2010 (que prevé
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o estabelecimento de politicas publicas de valorizagdo da cultura negra para correcdo das
desigualdades provocadas pelo sistema escravista do pais) sdo majoritariamente locais, como a
Lei Afonso Arinos, aprovada no Rio de Janeiro em 1950, que estabelece como contravengao
penal a discriminacdo de cor, raga e religido; a supressdo a exigéncia de registro policial para
o funcionamento dos templos religiosos de matriz africana no Estado da Bahia em 1976; e a
criagdo do sistema de cotas na Universidade de Brasilia (UnB) em 1998, a partir do caso do
estudante de engenharia civil Arivaldo Lima Alves, negro, que foi o unico aluno reprovado em
um projeto, apesar de ter as melhores notas. S6 em 1979 o quesito cor ¢ incluido no
recenseamento do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) por pressdo de
estudiosos e organizagdes da sociedade civil. Em 1986, aconteceu o Tombamento da Serra da
Barriga (Unido dos Palmares, em Alagoas), local onde se desenvolveu o Quilombo dos
Palmares, o maior refiigio de negros escravizados da América Latina. Em 2012 a Lei 12.711
cria nacionalmente cotas raciais e socioecondmicas para ingresso em cursos superiores. No ano
de 2013 a Lei 10.639 inclui a comemoragao do Dia da Consciéncia Negra, 20 de novembro, no
calendario escolar, além do ensino da histéria, cultura e valoragdo dos africanos e afro-

brasileiros nos curriculos escolares em todas as redes de ensino (PALMARES, 2011).

Figura 1 — Cronologia da luta pelos direitos das mulheres e dos negros no Brasil

DIREITO AO DIREITO AO HISTORIA DA
PRIMEIRAS TRABALHO (SEM DIVORCIOE A FALTA DE AFRICA NOS
PUBLICAGOES AUTORIZACAODO ~ GUARDA DOS QUESITO CORE VIRGINDADE DEIXA  ESTATUTO DA CURRICULOS
NEGRAS VOTO FEMININO MARIDO) FILHOS INCLUIDONOIBGE  DE SER CRIME IGUALDADE RACIAL  ESCOLARES

[1915] 1946 1979 2002 [2010] [2013]

[1950] [1976] [1986] [1998] 2006 2015

PRIMEIRAS DIREITO AO VOTO DISCRIMINAGAO TEMPLOS DE TOMBAMENTO CRIAGAODECOTAS ~ PUNICAO A COTAS RACIAIS FEMINICIDIO
PUBLICAGOES (com PASSA A SER MATRIZ AFRICANA ‘QUILOMBO DOS UnB (BRASILIA) VIOLENCIA PASSA A SER CRIME
FEMINISTAS AUTORIZAGAO DO CONTRAVENGAO S/ REGISTRO PALMARES DOMESTICA HEDIONDO

MARIDO OU RENDA)  (RIO DE JANEIRO) POLICIAL (BAHIA)

Fonte: A propria autora

Os primeiros movimentos de mulheres negras no Brasil se estabelecem na década de
1980 (105 anos depois das primeiras publicacdes voltadas ao direito da mulher e 65 anos depois
das primeiras publicagcdes destinadas a integracdo social do negro), formados por mulheres
militantes oriundas do movimento negro, impulsionadas por uma demanda de representagao

nos primeiros conselhos governamentais dos direitos da mulher, formados exclusivamente por
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mulheres brancas. Na década de 1990, entdo, surgiriam as primeiras imagens midiaticas
resultantes da militdncia que ocorre no ambito da questdo de género, mas configurando
discriminacado racial, cuja mola propulsora esteve relacionada ao campo da satide e direitos
reprodutivos, a partir de acusagdes de que as mulheres negras estariam sendo vitimas de
esterilizacdo cirirgica em massa, com objetivo de controle de natalidade desse grupo
populacional (GUIMARAES; HUNTLEY, 2000).

Como resultado do enorme descompasso cronoldgico na historia da luta por direitos, a
mulher negra ainda ¢ excluida dos espacos de poder politico e econdmico ja conquistados pelas
mulheres brancas. A grande parcela da populacdo negra feminina continua a desempenhar
funcdes associadas aquelas que negras escravizadas desempenhavam na sociedade colonial:
empregada doméstica, lavadeira, faxineira, cozinheira e baba. Nesse sentido, muito do que se
fala em transformacdes de vida e do papel das mulheres em todo mundo, e também da ascensao
negra, estd mais relacionado a conquistas que as mulheres negras ainda ndo atingiram devido
ao interseccionamento de discriminagdes que sofrem. Assim, o sistema patriarcal se apoia na
superioridade masculina branca na seguinte escala de valores: o poder politico, econdmico,
social e cultural ¢ privilégio do homem de cor branca, em seguida, fica a mulher branca, abaixo
dela, o homem negro, e no estrato mais baixo, a mulher negra:

Com as transformagdes sociais, culturais e econOmicas que
ocorreram ao longo dos anos muitas mulheres da classe média
ingressaram nas universidades, nas repartigdes publicas em busca da
sua emancipagdo. Quem vai fazer a faxina, cuidar das criangas,
preparar o jantar? Quem afinal vai possibilitar essa emancipagdo? E
a mulher negra.

Em geral comegam a trabalhar muito pequenas. Aos 4 ou 5 anos ja
devem, ja podem auxiliar nos servigos caseiros; lavar prato, varrer a
casa, cuidar dos irmdos mais novos. E preciso aprender. Em fung¢io
disso faltam a escola numa propor¢do muito maior que oS meninos
(CARRANCA; BORGES, 2004, p.53).

Mas ndo ¢ s6 a auséncia de redatoras, modelos e ilustradoras negras e de conteudos
voltados as mulheres negras que propagam racismo; a énfase aos conflitos raciais nas raras
vezes em que uma personagem negra tem destaque, seja na revista, no livro, na televisdo, e
agora na internet, ndo s6 propagam, mas também desencadeiam ideias e condutas racistas.
Diversos estudos mostram que as midias suscitam condutas por imitacdo, por isso a jun¢do da
informagdo ao consumo ¢ eficiente até hoje (assunto que serd tratado com destaque no topico
seguinte). Uma informacao sobre uma profanagdo de cemitério judaico, o relato dos modos de

agir de grupos skinheads, e até mesmo os conflitos raciais em excesso representados pelas

novelas com pouco ou nenhum contraponto, proporcionam também uma capacidade aumentada



36

de recrutamento e de difusdo dessas teses, desencadeando uma série de atos da mesma natureza
(WIEVIORKA, 2007).

Paradoxalmente, aos poucos a imprensa negra trabalharia a autoimagem positiva do
negro, historicamente desumanizado e preterido como belo; assim como as revistas femininas
também trariam reflexdes relevantes, como matérias sobre a insatisfagdo sexual da mulher
casada, virgindade, masturbagdo, orgasmo, diversidade, etc. Questdes largamente difundidas
hoje nos meios de comunicagao alternativos como blogs e redes sociais, mas também em alguns
veiculos tradicionais como em alguns programas de televisdo, algumas edigdes de revistas e até
algumas publicidades que utilizam o storytelling como substitutivo do sentido imperativo dos
comerciais tradicionais. Para Wieviorka (2007), isso acontece porque as midias ndo agem de
maneira homogénea nem unidimensional, antes participam de sistemas de acdo nos quais estao
em inter-relacdo com todos os tipos de atores. Simetricamente elas exercem uma influéncia ao

banalizar ou minimizar as discriminagoes:

O fato de indicar ou néo seu patronimico no noticiario do jornal local
que relata sua prisdo, a utilizagdo de qualificativos tais como
“imigrado” ou “magrebino” pesam consideravelmente nas
percepgdes populares do incidente. Se eles aparecem, reforgam a
ideia de um lago entre imigracdo e delinquéncia e participam no
refor¢o da hostilidade aos imigrados. Acrescentar-se-a, para mostrar
a complexidade das coisas, que para contrapor-se a essa hostilidade
ndo basta aos jornais adotarem regras deontologicas destinadas a
fechar a via aos preconceitos racistas. Esses sdo suscetiveis de se
alimentar também da auséncia de mengdo (patronimico, origem etc.),
visto que a imprensa pode ser acusada de querer proteger os
imigrados: se ela evita evocar seu nome ou sua origem, ndo sera,
exatamente, porque eles sdo fatores de delinquéncia? (WIEVIORKA,
2007, p123).

Entende-se, com isso, que a evidente “influéncia das midias sobre a formagdo das
opinides relativas a um grupo suscetivel de ser vitima do racismo ¢ tanto maior se ndo houver
outra fonte concreta, direta, vivida, de conhecimento do “outro”, e que pode ser sendo
imagindrio”. Sendo igualmente importante lembrar que ndo ha a priori nenhuma razao para
afirmar que essa influéncia segue necessariamente no sentido do racismo. Todavia, ndo € justo
exonerar as midias de toda responsabilidade na evoluc¢ao do racismo e do machismo, como se
elas ndo o repercutissem, mas também ¢ injusto imputar uma responsabilidade que supde um
funcionamento absolutamente independente, fora das relagdes sociais (WIEVIORKA, 2007,
p.121).

Em 1995, na imprensa negra, a dualidade da midia acontece em meio ao pano de fundo
de consumidores emergentes em um espaco social em que cor e classe estdo imbricados. A

revista Raga-Brasil (existente até hoje) destacou-se por matérias e aniincios comerciais voltados
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exclusivamente ao individuo negro, buscando a valorizagdo de suas caracteristicas fenotipicas
e sociais, trazendo em seu primeiro editorial: “Dar a vocg, leitor, o orgulho de ser negro. Todo
cidaddo precisa dessa dose didria de autoestima: ver-se bonito, a quatro cores, fazendo sucesso,
dancando, consumindo. Vivendo a vida feliz’. Demonstrando o prentincio do foco narrativo
mercadoldgico que iria ser usado macicamente por toda midia a todos os nichos de mercado.
No periodo, o sucesso de vendagem e publicidade da revista impulsionou o agenciamento de
modelos negros e fornecimento de perucas e apliques para cabelo (SODRE, 1999).

E desse modo que a consciéncia do sujeito negro aprende a conciliar-se
feitichisticamente com o corpo ideal que lhe ¢ oferecido como modelo pela midia. Fazendo de
seu corpo concreto transparente a 16gica hegemonica de uma fantasia “étnica”, ou uma mascara
para a desigualdade social que ndo aceita verdadeiramente o pluralismo ou a diversidade
humana em prol do consumo. E nesse momento que a mulher negra se ajusta para ser inserida,

herdando 6nus do “ser feminino”, que a0 mesmo tempo se cruza e diverge das questdes

vivenciadas pelas mulheres brancas.

3.2 CONSUMIDOS

“Vocés ndo reconhecerdo mais as frutas pelo sabor”

(Der Dreigroschenproze Brecht)

Apesar de ja se ter uma amostra da relagdo imbricada entre imprensa feminina e
consumo desde seu principio, com o interesse das mulheres por informagdes acerca da moda
parisiense, inspiradas por sua vez pelos trajes das mulheres da corte, de acordo com Buitoni
(1981), ¢ na década de 1970 que ocorre o auge do consumo nas revistas brasileiras. Desse modo,
nas novas revistas a serem lancadas, precediam pesquisas de marketing acerca do publico alvo,
e as revistas ja existentes reconfiguravam suas estratégias. A mulher ja ndo consegue mais ser
bela, sensivel e alegre por si s0, ela conseguira essas qualidades se tiver determinados objetos.
No periodo, Claudia e Desfile sdo descritas como:

(...) verdadeiros catalogos de mercadorias, entremeados de uma ou
outra matéria realmente jornalistica. A enorme quantidade de paginas
coloridas reflete o espirito da época. O grosso dessas revistas, além
dos anuncios, sdo matérias de moda, beleza, decora¢do, com
indica¢des do nome do fabricante, as vezes preco, e enderecos nas
principais capitais, onde esses artigos podem ser encontrados. A

pretexto de “reportagem de servigo”, privilegiam-se fabricantes que
anunciam em suas paginas. O circuito esta fechado: o contetido vende
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a revista para a leitora (ou a atrai) e a editora vende a leitora para o
anunciante. (BUITONI, 1981, p.105).

Tais publicidades ainda eram muito voltadas as mulheres brancas, casadas, de classe
média e alta. Hoje ¢ possivel que se entre em contato com desdobramentos de imagens
mididticas nos quais a participagdo da mulher negra comeca a desligar-se de representacdes
estereotipadas, carregadas de significa¢do. Destinadas a todas as classes sociais e aos diversos
modelos familiares. Todavia, ndo a toa, a maior ocorréncia de materiais com a presenca de
negros desempenhando fungdes que exaltam sua cultura e beleza esta centrada no consumo e
em marcas que vislumbram a ascensdo econdmica e um consistente nicho de mercado para esta
parcela da populagao.

Apesar da disparidade racial no mercado de trabalho ainda persistir, uma vez que a
média de rendimento de trabalhadores negros ¢ 41,9% menor que a de trabalhadores brancos e
a de trabalhadoras negras 41,5% a menos do que ganham as trabalhadoras brancas, e 25,54% a
menos do que ganham os trabalhadores negros — sendo a disparidade proporcionalmente maior
quando se considera o setor privado; o fendmeno de encolhimento na diferenca de remuneragao
por raga pode ser explicado, em parte, pela politica de valorizagao real do saldrio minimo, com
a formula de reajuste pelo crescimento do Produto Interno Bruto somado a inflagdo, que
proporcionou aumento real de 72,31% entre 2003 e 2014. Em parte pelo aumento da
formaliza¢do que aponta negros e pardos correspondendo a 53,4% dos microempreendedores
individuais formalmente registrados no pais em 2013. Além das perspectivas na expansao
progressiva de renda do negro, devido a implantacdo da Lei de Cotas (que reserva vagas para
negros em concursos publicos e em cursos de pds-graduagdo) que vem avancando politicas
afirmativas no pais e prometem reverberar na renda da populagio negra (GELEDES, 2015).

Para Baudrillard (2008), a fascinagdo exercida pelo consumo ¢ justamente o resultado
da obsessdo pela circulagdo absoluta de mensagens inscritas nos objetos comercializados
(estratégia largamente utilizada na insercdo de produtos voltados ao negro) e a auséncia de
funcionalidade nos mesmos. Pois, diversamente da lingua, cuja mesma letra pode ser
pronunciada de maneira diferente em muitas linguas sem que o sentido de conotacdo
comprometa as estruturas denotadas, a conota¢do do objeto altera sensivelmente sua estrutura
técnica, libertando o objeto de sua funcdo (a dimensao real) e o aprisionando a significagdo (a
dimensdo moral). E por isso que as cores parecem no servir mais para sublinhar cada objeto,
por conseguinte, estdo cada vez menos valorizadas em sua qualidade sensivel, perderam seu
valor singular e tornaram-se dependentes umas das outras e do conjunto. O que vale agora ¢ o

tom, a matiz que harmoniza com a outra.
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No principio, o design cumpriu as fungdes proprias de um sistema orientado a reducao
de custos de fabricacgao, que facilitava a utilizacdo dos objetos, enquanto melhorava a aparéncia
externa (mas segundo principios funcionais), que acabaram por proporcionar maior
possibilidade de venda ao mercado, a perda do foco da responsabilidade do designer na
preservacdo do ar e da 4dgua na fabricacdo de artefatos e a proliferagdo de trivialidades e
extravagancias que fazem com que os erros multipliquem-se proporcionalmente (PAPANEK,
1977).

A auséncia do valor de uso da mercadoria advém de sua substituicdo pela concorréncia
de impressoes. Estabelece-se a importancia das técnicas de impressionar, diante das quais a
realidade objetiva ou os interesses pessoais passam a ser objetos de opinido indiferentes, e a
aparéncia da estética da mercadoria faz com que suas embalagens sejam cada vez mais
brilhantes e bem-acabadas, prometendo cada vez mais e cumprindo cada vez menos. O que nao
significa que os objetos de consumo ja ndo tenham valor de uso, mas que sua estética promete
além do que cumpre em um cruzamento de ser e parecer, fazendo de seu destinatario um
consumidor de imagens. E por isso que a “recep¢do” de mercadorias se cruza com a “recepgdo”
de ideias e valores, que apesar de ndo serem vendiveis, acabam se estabelecendo como artigos
de consumo por integrar a aparéncia da estética da mercadoria. Nesses termos, a concorréncia
se deslocou consideravelmente para o plano da imagem de modo que a técnica de concorréncia
dos monopolios designada pela palavra “imagem” pode referir-se tanto a um empreendimento
econdmico, quanto a um partido politico, uma diva do cinema, a um sabonete, ou a qualquer
objeto formador de opinido (HAUG, 1997).

A partir do deslocamento obrigatorio das fungdes vicerais (comer, dormir, procriar, etc)
para as funcdes culturalizadas (fumar, beber, receber, discorrer, etc), depara-se com uma
culturalidade sistematica também dos objetos de consumo que ja ndo servem somente ao que
servem — uma cadeira sendo apenas uma cadeira, os objetos adquirem uma funcdo de segunda
ordem: para além de sua fun¢ao real e material, passam a ser elementos de um sistema de signos.
Desse modo, a impossibilidade de que se encontre disponivel para venda produtos com fun¢ao
douso e “grau zero” de significacdo, conduz imediatamente as pessoas a visualidade, ao sistema
cultural da personalizacdo e possibilidade de “infinitas™ escolhas, pois ainda que o individuo
ndo tenha qualquer critério de escolha, em sua tomada de decisdo ¢ feita a op¢do de um e nao
do outro produto (BAUDRILLARD, 2008).

Hé na analise baudrillaiana dois pontos a serem pensados: o primeiro, que a liberdade
de escolha ¢, por vezes, ilusoria, na medida que estd disponivel apenas para aqueles que

consideram valores distintos para um mesmo produto enquanto diferengas imateriais. O
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segundo, que o estilo ou o gosto sdo, em ultima instancia, generalizagdo sem aspecto particular,
uma vez que a ideia comum a todos domina o sentido da singularidade. Nesses termos, a tinica
finalidade dos objetos ¢ a de serem produzidos e comprados e ndo possuidos e usados. Assim,
os discursos destinados a ressignificacdo da imagem da mulher negra sdo também objetos de
consumo que trabalham para a automatiza¢do de um sistema duradouro que esta a todo tempo
se movimentando, mas em torno de si mesmo. Afinal, tudo que tem o lucro como fim ultimo,
fala mais sobre si do que sobre seu destinatario.

Haug entende o dominio sobre as pessoas exercido em virtude de sua fascinagdo pelas
aparéncias artificiais tecnicamente produzidas, como uma linguagem que podera dominar todas
as outras. Para ele, as sequéncias interminaveis de imagens que cercam as pessoas atuam como
espelhos que evidenciam os lados sempre insatisfeitos de seu ser, 1€ seus desejos e mostra-os
na superficie da mercadoria. “Ao interpretar as pessoas, a aparéncia que envolve a mercadoria
mune-a com uma linguagem capaz de interpretar a si mesma e ao mundo” (HAUG, 1997, p.77).

A cultura mercantilizada e frequentemente estereotipada ndo ¢, como parece, arena onde
se descobre quem se ¢ porque ¢ uma arena profundamente mitica. Como um teatro de desejos
e fantasias populares, ¢ onde se brinca com as identificacdes imaginadas e representadas nao
somente ao publico, que ndo entende a mensagem, mas também ao ser que se identifica com
ela. Mencionando Freud, Hall (2003) lembra que como o sexo, a representagdo existe apenas
na cabega.

E por isso que o consumidor, a0 mesmo tempo que é consumido, ¢ cumplice da logica
de produgdo, uma vez que o fundamento da publicidade ¢ da mesma ordem que a da velha
histéria do Papai Noel. Como a crianga, que ndo se interroga verdadeiramente sobre a existéncia
do Papai Noel, muito menos relaciona os brinquedos que recebe como causa e efeito, o
consumidor também nao ¢ seduzido pelo discurso informativo sobre as virtudes do produto de
maneira decisiva. Em ambos os casos a relagdo que se estabelece com o Papai Noel e com a
mensagem publicitaria ¢ a de fabulagdo que se funda no interesse reciproco, dos pais com os
filhos, e do consumidor com a marca/produto, de preservar essa relagdo. Nas palavras de
Baudrillard “o individuo ¢ sensivel a tematica latente de protecdo e de gratificacdo, ao cuidado
que ‘se’ tem de solicita-lo e persuadi-lo, ao signo, ilegivel a consciéncia, de em alguma parte
existir alguma instdncia que aceita informé-lo sobre seus proprios desejos, preveni-los e
racionaliza-los a seus proprios olhos” (BAUDRILLARD, 2008, p.176).

O interesse social, que por vezes esta desfigurado e irreconhecivel, ¢ a for¢a pela qual
as massas sdo manipuladas. O que os projetistas fazem ¢ decodificar estes interesses em

tendéncias vendaveis (HAUG, 1997). Hall (2003) salienta que a cultura popular tem se tornado
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historicamente a forma dominante da cultura global, sendo simultaneamente a cena da
mercantilizacdo. Ela estd, segundo ele, enraizada na experiéncia popular e, a0 mesmo tempo,
disponivel para expropriacdo ndo por nao ter travado a batalha cultural suficientemente bem,
mas por ser em defini¢do um espago contraditorio e um local de contestagdo estratégica.

Nas revistas, as reportagens e publicidades tratam a leitora como uma amiga, afinal ¢ de
uma amiga que a mulher, completamente condicionada a ajustar-se a um padrdo inatingivel,
precisa. Esse mesmo tom informal continua a ser utilizado nos produtos e servigos de toda
ordem voltados a mulher, e se intensifica com o avango das relagdes digitais em detrimento das
fisicas, que prometem facilitar a comunicacdo e diminuir as distdncias, mas acabam
promovendo encasulamento e soliddo generalizadas. A conversa de tom intimo ¢ a base da
fabulacao que se funda no interesse reciproco das influenciadoras digitais com suas seguidoras,
e dos perfis das marcas que tomaram conta das redes sociais em uma tentativa de aproximacgao

com suas consumidoras:

A amiga ensina como ficar mais bonita, como andar na moda, como
segurar o marido com pratos saborosos € um sorriso no rosto. A
amiga comeca a discutir sexo, da conselhos, explica coisas. A amiga
diverte, consola, faz companhia, participa da sua intimidade, pois lhe
chama de “vocé”. Nao ¢ dificil encontrar os prentincios desse foco
narrativo que iria ser usado macicamente em toda a imprensa
feminina (BUITONI, 1981, p.129).

Nesse sentido, a ressignificacdo da imagem da mulher negra ¢, em ultima instancia, o
jogo de conquista midiatica pela solicitude que se tem ao destacar temas antes invisiveis, € na
medida que se ocupa, faz ver, conversa, personaliza o objeto (ainda que pela logica paradoxal
Jj& mencionada da ideia comum que domina o sentido da singularidade) e d& ao individuo a
sensagdo de existir e de pertencer. E por isso que Baudrillard (2008) reconhece que os discursos
publicitarios e mididticos se constituem objetos de consumo dos mais democraticos, pois sao
ofertados a todos ainda que a estrutura socioecondmica impeca todo sujeito que se identifica
com a mensagem de comprar o produto. Todavia, a sugestdo de que a solucdo estaria em um
suposto retorno a funcionalidade em detrimento da forma ndo considera a realidade da disputa
simbolica potencializada pela era da visualidade, que legitima uma série de dominagdes e
impede qualquer tipo de mudanca social dos sujeitos dominados, a ndo ser pela disputa também
simbdlica, em que o papel social do designer — que serd discutido adiante - se torna peca
fundamental na cadeia significativa, trabalhando no arranjo de elementos para um todo
coerente, sem que se perca de vista o bem-estar social. Virginia Woolf disse e as fake news

estdo ai para reforcar: ¢ mais dificil destruir o impalpavel do que o real.
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4 AIDENTIDADE COMO VALOR

“Como é que alguém, que sempre obtém o que
deseja - mas somente enquanto aparéncia -,
se modifica?”

(Wolfgang Fritz Haug)

Atualmente a imagem do corpo negro ¢ vendida com a embalagem de autoaceitagao
identitaria (que se encontra na mesma prateleira das embalagens-imagem do corpo gordo e do
corpo velho) e pode ser comprada de diversas maneiras: shampoo, condicionador, creme de
tratamento para cabelos crespos e cacheados de diversas curvaturas, pente garfo, sandalia e
lingerie nude de acordo com tom de cada pele, paletas de batons e maquiagens que harmonizam
com a cor de pele mais retinta, roupas que se ajustam em corpos de curvas acentuadas.
Parafraseando Baudrillard (p.178, 2008): “Eis edificado aos olhos do consumidor todo um
universo orientado para uma finalidade sublime: sua satisfagdo”. Tudo a mao para ajustar e
remodelar o corpo de acordo com o novo modelo vigente e com o brinde da sensag¢ao sublime
de autoaceitagao.

E notério o aumento quantitativo e qualitativo da imagem do negro que serve muito bem
a funcdo e esfor¢o para que sua presenca seja proporcional a representacdo visual e/ou de
produtos destinados ao branco. Mas o fato desta recep¢ao estar principalmente atrelada a beleza,
e desvinculada da vida social e politica - visto que a taxa de mulheres negras assassinadas
aumentou (além de todos os dados desfavoraveis relativos aos aspectos afetivos, sociais e
profissionais da mulher negra, citados no Capitulo 1), indica um formalismo mais sutil de
difusdo social das técnicas estéticas que normatizam a aparéncia feminina, além de haver nessa
logica, tragos de um sistema que ainda tenta invisibilizar as desigualdades sociais.

O momento impde a atualizacdo do sistema de comunica¢do e de promog¢do das normas
estéticas, do qual a mulher negra parece constituir juntamente com os outros biotipos antes
marginalizados, a parte que faltava para a total absor¢ao do modelo. O resultado ¢ a profusao
de representacdes da beleza feminina que fazem parte da logica de producgdo-consumo-
comunica¢do de massa investigada por Lipovetsky (2000). O que era, segundo o autor, material

exclusivo dos poetas, romancistas ou segredos cochichados entre mulheres, passou a ser, a partir
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do século XX, difundido nas revistas femininas e no cinema, e parece estar se atualizando e se
expandindo na internet com os blogs e as redes sociais dominando o discurso da aparéncia
feminina e de difusdo social das técnicas estéticas por meio do discurso imagético e agora
“voluntério”. Sobretudo no Brasil, que: esta em segundo lugar no ranking dos paises que mais
fazem cirurgia plastica no mundo, perdendo apenas para os Estados Unidos, de acordo com o
ISAPS - Sociedade Internacional de Cirurgia Plastica Estética, totalizando 2.524.115 cirurgias em
2017; ¢ o quarto pais em nimero de usuérios de internet com 120 milhdes de usudrios
conectados, segundo UNCTAD - Conferéncia das nagdes unidas sobre Comércio e
Desenvolvimento de 2017. Assim, configura-se a formula perfeita para a perpetuacdo da
coergao estética, condicionando os individuos de maneira eficaz e irreversivel.

A pesquisa Os Influenciadores — Quem Brilha na Tela dos Brasileiros, realizada pela
Provokers (2017) para o Google, traz pela primeira vez um youtuber, Windersson Nunes,
ocupando o topo do ranking de vinte posi¢cdes de personalidades mais influentes no cenario
atual. Dentre as vinte posi¢des dividem espago celebridades nascidas na tv e influenciadores
digitais. O fator relevante para ressaltar-se ¢ que, das vinte posicdes, incluem-se apenas dois
negros: Lazaro Ramos e Tais Arajo. Mesmo com mais da metade representando a influéncia
da internet (um espago supostamente democratico), ndo ha nenhum youtuber negro.

Com mais de um milhdo de seguidores, Rayza Nicédcio — a maior influenciadora negra
no Brasil, ndo consta na lista. O curioso ¢ que Rayza tem em seu espectro de contetidos - para
além da influéncia em meninas de todas as idades a aceitarem seus cabelos naturais - moda,
beleza e lifestyle, que poderiam ser considerados similares aos canais de Boca Rosa (16° lugar
no ranking) e Kéfera (12° lugar no ranking). Isso demonstra que a influéncia de figuras negras
ainda estd condicionada exclusivamente ao publico negro apenas por ser negro. Além de
evidenciar uma redu¢do do influenciador negro a um unico assunto, ainda que trate pouco ou
nada sobre questdes raciais especificamente. H4 de considerar-se, ainda, a exclusividade com
que um influenciador negro aparece em grandes campanhas, ao passo que influenciadores
brancos coexistem ocupando a maioria dos lugares de protagonismo mesmo desenvolvendo
conteudos similares.

J& nas campanhas e nos produtos destinados exclusivamente ao negro, mesmo com tom
menos imperativo e por isso mais sutil, a obsessao por cachos super definidos, a multiplicagao
dos tutoriais de “fitagem” e blogueiras negras, que tem, por sua vez € em sua maioria
(considerando-se a variedade fenotipica negra), caracteristicas fisicas parecidas, testemunham
o poder normalizador dos modelos que de forma contraditéria se choca com o discurso de

personalizacdo dos sujeitos. Isso porque, de acordo com Lipovetsky (2000), quanto mais se
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impde o ideal de autonomia individual, aumenta-se na mesma medida a exigéncia de

conformidade aos modelos sociais de corpo:

Quanto menos a moda é homogénea, mais o corpo esbelto e firme
torna-se uma norma consensual. Quanto menos ha teatralidade
indumentaria, mais hé praticas corporais em intengao estética; quanto
mais se afirmam os ideais de personalidade e de autenticidade, mais
a cultura do corpo torna-se técnica e voluntarista; quanto mais se
impde o ideal de autonomia individual, mais aumenta a exigéncia de
conformidade aos modelos sociais do corpo. Paradoxalmente, o
desenvolvimento do individualismo feminino e a intensifica¢do das
pressdes sociais das normas do corpo andam juntos (LIPOVETSKY
2000, p.135).

Baudrillard (2001) explica tal fendmeno caracterizando o homem enquanto uma espécie
incapaz de enfrentar sua propria diversidade, complexidade e alteridade. Nesse sentido, a
promessa da representatividade em mulheres reais desdgua em influenciadoras digitais que, de
fato, ndo possuem os tradicionais ideais de beleza, a saber: estatura longilinea, corpo magro e
sarado, pele branca, cabelo liso e loiro, olhos claros, tragos finos e delicados. Porém, assim que
adquirem prestigio por meio do discurso de autoaceitacdo, se rendem, de modo arbitrariamente
contraditdrio, aos mais variados ajustes estéticos, catequizam e atualizam seus seguidores, sem
o pudor das cléssicas “personalidades-modelo”, de todas as estratégias que acabam deixando o
corpo para tras em prol da existéncia em imagem, a troco de curtidas, aceitacdo e prestigio,
naturalizando essa troca.

Por isso, ha que considerar-se o fato de ndo ser possivel que se vejam mulheres com
tom de pele negra mais retinta, tragos largos, gengiva escura, corpo gordo, cabelos com trangas,
dreads, turbantes e toda série de possibilidades que o biotipo negro pode carregar e que a busca
pela aceitacdo da esséncia, ancestralidade e cultura deveria revelar, com a mesma frequéncia e
popularidade, que o “pacote” influenciadoras digitais com o tom de pele negra clara, tragos
finos, cabelo cacheado ou crespo, com curvatura bem definida e corpo magro. Assim, tudo que
estd por tras da expansdo do nimero de imagens da mulher negra, e mesmo a tentativa de que
estas imagens s6 fagam bem, acaba por revelar mais do que o que procura mostrar.

Isso porque, como esclarece Baitello Junior (2005), as imagens possuem, ao contrario
do que se leva a pensar, muito mais faces invisiveis que visiveis, cujas zonas profundas, as
quais seu espectador, aquele que se encanta por determinada imagem, teme ter contato, mantém
lacos com o sombrio e insonddvel. Nas palavras de Kamper (1995, p.57 apud Baitello Junior
2005, p.44): “E impossivel aumentar o circulo do visivel sem que igualmente o invisivel se
amplie. Quanto mais luz, mais sombra”.

Baitello Junior (2005) oferece reflexdes que também podem ser aplicadas ao aumento

exponencial de imagens da mulher negra na industria da beleza ap6s um histdrico nada breve
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de invisibilidade, sobretudo por carregar aspectos ambivalentes se articulado com diferentes
mercados e nas condutas que ocorrem na vida social. Ao se conceber a ideia da visdo enquanto
um receptor sensorial de distancia, dissociado de presenga e facilmente substituido pelas
imagens, oposto ao olfato, paladar e tato (que exigem a presenga fisica), ¢ compreensivel que a
era da visibilidade comporte duas faces muitas vezes opostas e relegue a corporeidade a
segundo plano. Nesse contexto, as consequéncias desastrosas desse desequilibrio sensorio
receptivo sdo impossiveis de serem dimensionadas e parecem ter entrado em um estagio
irreversivel. “Nao se permite ndo ser uma imagem, ndo ha espacos para as ndo-imagens, nem
mesmo por simulacdo, nem mesmo nas fragdes e frestas da vida-imagem” (BAITELLO
JUNIOR, 2005, p.51). Em outras palavras, coagido a torna-se imagem o corpo complexo

precisa deixar de ser para parecer, a ordem ¢ simular:

Quanto mais vemos, menos vivemos, quanto menos vivemos, mais
necessitamos de visibilidade. E quanto mais visibilidade, tanto mais
invisibilidade e tanto menos capacidade de olhar. Assim, o primeiro
sacrificio desse circulo vicioso termina por ser o proprio corpo, em
sua complexidade multifacetada, tatil, olfativa, auditiva,
performatica e proprioceptiva. (BAITELLO JUNIOR, 2005, p.86).

Tanto ndo ¢ possivel ndo ser imagem, que os individuos que foram invisibilizados por
ndo corresponderem aos ideais de beleza classicos, agora ganham o protagonismo necessario
para coexistir em imagem, adorarem-se e por consequéncia adoréd-las, colaborando e
fortalecendo uma espiral de beleza impecéavel cujo centro ¢ a voluntariedade estética. Assim,
por mais contraditorio que possa parecer, a autoaceitacdo parece ter menos a ver com a
aproximacgao de algo que ¢ dado, mas de uma vontade de controle adquirida voluntariamente
que deve necessariamente ser vista, reconhecida e validada enquanto tal. Livre de qualquer
marca de desleixo, relaxamento ou “do que ¢ feio”, a autoaceitacdo ¢ uma imagem impecavel,
ou cujo defeito, se houver, deve acrescentar uma autencidade especial propria do imperativo de
“originalidade” das pessoas. Tal como a pincelada irregular em um quadro captura o olhar,
desde que milimetricamente pensada. Tal como a sintaxe visual permite.

O distanciamento da presenca fisica em fun¢do do encantamento pela visdo ¢ a base da
inquietacdo de Flusser com relacdo as crescentes exigéncias técnicas que pretendem dar acesso
ao mundo para o homem, mas que acabam por torna-lo cada vez mais inacessivel. “O homem,
ao invés de se servir das imagens em fun¢do do mundo, passa a viver em funcio das imagens”
(FLUSSER, 2009, p.9). Com isso, o autor explicita o deslocamento do papel da imagem técnica
de norte para biombo que interfere e se relaciona de maneira arbitraria com as experiéncias

sociais.
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A obsessdo pela imagem e pelo sentido da visdo ¢ encarada por Baitello Junior (2005)
como um processo de devoragdo denominado iconofagia, demarcado pelas agdes
interdependentes de imagens que devoram imagens, homens que devoram imagens, e imagens
que devoram corpos. Nesse contexto, a imagem tem poder de controlar e modelar corpos de

modo que ganhem status de imagem para alimentar mais imagens:

Como as imagens vivem de nossos olhos, deixamos de ser também
aqueles que véem as imagens, pois a maior parte nelas ¢ invisivel e a
maior parte em nods ¢ tornada artificialmente visivel, sendo elas que
nos véem, antes que as vejamos. Quando acreditamos que as vemos,
¢é porque elas ja nos viram ha tempos, ja roubaram a vida e a vontade
de nossos olhos e ja os programaram para acreditar estarem vendo.
(BAITELLO JUNIOR, 2005, p.49).

Assim, 0 que se alcanca ¢ a transformacdo de corpos complexos em mascaras que
caminham lado a lado com as estratégias da produgdo e da economia. Para Hans Belting (2017),
a imagem midiatica sera sempre o produto da representacio de uma presenca que
necessariamente estd fisicamente distante do publico, como uma mascara que domina e ao
mesmo tempo une as massas.

E verdade que os novos modelos a serem copiados ilustram certo esforgo para
aproximag¢ao com aspectos naturais e se afastam da estética de branqueamento — extremo da
imagem que domina o corpo, tendo como exemplo marcante o astro pop americano Michael
Jackson, que operou o rosto diversas vezes para se apresentar a um publico majoritariamente
branco, chegando a alterar sensivelmente sua estrutura facial, capilar e a melanina da pele. Mas
ndo ¢ preciso ir tdo longe, Ribeiro (2018) associa a ansia generalizada pelos fios lisos com a
sensa¢do de ndo pertencimento do negro, relatando que apds muito tempo de insisténcia, sua
mae finalmente comecou a alisar seus cabelos (que eram motivo de chacota na escola) e os de
sua irma, em casa mesmo, com um pente de ferro que era esquentado na boca do fogdo. Era
comum que se sentisse o cheiro do cabelo queimando e ver os fios se desfazendo, nos piores
casos, podia-se queimar o couro cabeludo. Mais tarde, relata que comegaram a alisar no saldo
com a chapinha, que era passada ap6s aplicacdo de hené (um produto capilar). Com o tempo,
foram surgindo mais e mais quimicas relaxantes ou de alisamento, as quais a cabelereira
aplicava mecha por mecha de cabelo até cobrir tudo. Como a ideia era que quanto maior o
tempo de acdo, mais liso o cabelo ficava, deixava-se o produto agir o maximo que se
conseguisse aguentar, porque ardia e queimava o couro cabeludo e parte da orelha, além de
cheirar tao forte que fazia os olhos lacrimejarem. O cheiro de quimica permanecia por uns dias
apos a aplicacdo, mas de acordo com o relato, apesar de tudo, era reconfortante ir a escola

levando um pente para ficar deslizando pelos cabelos como as meninas brancas faziam.
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Sodré (1999) considera sintomatica a ansiedade da mulher negra com relagao ao cabelo
crespo, em uma sociedade que cresceu com anuncios publicitidrios de produtos alisantes
capilares como os publicados nas primeiras edigdes da revista Raca que definia o cabelo como
“espelho da alma”, outro dizia: “Com American Hair, eu me transformei na mulher que sempre
idealizei, completamente feliz, bonita e radiante”. At¢ mesmo o nome de uma pesquisa de
mercado — “Qual € o pente que te penteia” (verso de uma cangdo popular), que contribuiram
para dominagdo da estética branca e desmoralizacdo dos aspectos fenotipicos do negro, mesmo
em um veiculo que se propunha a legitimar justamente o contrario. Como consequéncia, até
hoje a questdo do cabelo se encontra macigamente difundida como uma espécie de indice

semiodtico da revalorizagdo identitaria:

A obsessdo contemporanea com o cabelo explica-se igualmente pelo
fato de que o atual discurso mediatico sobre o negro € mais estético
do que politico, doutrinatario ou ético. Nos jornais do passado, os
modelos de reconstru¢do mitica da identidade eram idedlogos como
José do Patrocinio, André Rebougas, Luiz Gama. Hoje sdo atores,
modelos, cantores, jogadores de futebol ou figuras de grande sucesso
profissional. (SODRE, 1999, p.254).

Apesar das imagens da mulher negra, que estdo circulando atualmente, se esforcarem
para o resgate da beleza “natural”, ainda se encontram longe de operar uma ruptura absoluta
com o passado historico, porque a modernidade trabalha em recicld-lo continuamente com
coercdes estéticas cada vez mais sutis e, por isso, cada vez mais incorporadas — literalmente no
corpo. A releitura impde o deslocamento da soberania da estética indumentaria, da maquiagem,
da chapinha, da cinta abdominal, para os critérios estéticos do corpo, os antiidade, as mascaras
de hidratacdo capilares, as massagens modeladoras. As edigdes de imagens, o uso dos filtros,
dos ajustes no photoshop, para as edigdes corporais, unhas em gel, preenchimento labial,
sobrancelhas e cilios fio a fio. Enfim, a transformacio do corpo em idealizacio e imagem. E
esse deslocamento a chave para que se compreenda porque o discurso da autoaceitacdo se
encaixa tdo bem e incorpora a mulher negra tdo eficazmente como um dos modelos para
aparéncia feminina. As mulheres se emanciparam das escraviddes sexuais, procriadoras e
indumentarias, mas continuam submetidas as coergdes estéticas de formalismos mais sutis,
potencializadas pela era da visualidade e igualmente geradoras de ansiedade (LIPOVETSKY,
2000, p.15).

As mulheres reivindicaram a liberdade de envelhecer e continuar a ter interesse sexual,
mas ela acabou se cristalizando na condi¢ao de envelhecer "permanecendo jovem". Comecgaram
a usar roupas confortaveis e o desconforto se instalou em seus corpos. A beleza "natural" dos

anos setenta se tornou seu proprio simbolo. A beleza "saudavel" dos anos oitenta criou uma
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epidemia de novas doengas e "a forga como beleza" escravizou seus musculos. Esse processo
continuard a cada esfor¢o que as mulheres fagcam no sentido de reformular os indicadores até
que a relacdo das pessoas com eles seja radicalmente transformada (WOLF, 1992). Entende-se,
juntamente com Sodré (1999), que o resultado da minimizagdo da dimensao politica em favor
da promocdo de uma autoestima individual, estético-mercadoldgica ¢ o engendramento de
tolerancia em vez de respeito. A reconstrucdo da identidade negra nesses casos ndo produz
mudangas estruturais, tanto por estar no campo virtual, mas também por ser pautada em valores
afins aos da sociedade clara hegemodnica de uma ética baseada em valores estéticos tidos como
racialmente positivos.

Os primeiros aportes e preocupacdes que relacionam valor simbdlico, inovacdo e
criatividade a inser¢do social e preservacdo do meio ambiente, sdo de 1970 e tiveram como um
de seus precursores o austriaco Victor Papanek, que propde uma leitura que desloca o papel do
designer de agente de interesses econdmicos do mercado para agente de necessidades dos
grupos sociais, que compreenderiam grupos marginalizados social, cultural e economicamente,
ou com necessidades especiais devido a idade, saude ou inaptiddo. Defendendo que, ainda que
os produtos sociais sejam produzidos para o mercado, a prioridade deve se concentrar na
finalidade do projeto - se ¢ a favor ou contra o bem social (ELLWANGER; NIEMEYER;
PONTE, 2013).

O autor constatou, na época, que para 75% da populacdo do mundo que vivia na
pobreza, a fome seria o problema que ocuparia mais tempo das equipes de designers,
considerando-se paises emergentes, subdesenvolvidos e desenvolvidos (PAPANEK, 1977).
Mas a dissociagdo do mercado comercial acaba por limitar a atua¢do do profissional que, de
acordo com essa logica, deve atuar quase exclusivamente como voluntdrio, cujos projetos
prezem ainda pelo contetdo em detrimento da forma.

As possibilidades de agdes defendidas atualmente atualizam a ideia do designer
enquanto agente de transformacgao social, no ambito do respeito ao meio ambiente e aos valores
humanos, no que concerne a agdo interdisciplinar do projeto e aplicacdo de metodologias que
minimizem problemas sociais, ferramentas, materiais e técnicas de projeto inadequadas. Mas
também ampliam o conceito, direcionando o trabalho do designer para uma praxis proxima das
comunidades, em um trabalho de consultoria voluntaria ou subsidiada por governos, ONGs e
também por empresas, nas mais variadas areas de atuagdo (PAZMINO, 2007). Manzini (2008)
destaca que apesar de até agora o papel efetivo do designer ter sido “parte do problema”, ele
deve ser parte da solugdo para os problemas que relacionam as interagdes cotidianas dos seres

humanos com seus artefatos. Sobretudo, por ser, mais do que qualquer outro ator social, ligado
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a tais interacdes e pela ideia, registrada em seu “codigo genético”, de que sua razdo de ser € a
de mudar a qualidade do mundo. Para isso, € preciso que se pense a responsabilidade social
como pré-requisito projetual e estratégico e ndo como um setor especializado que interage com
outros setores especializados.

Na pratica, essas agdes sdo o equivalente a produtos como o Eliodomestico, criado pela
designer Gabriele Diamanti. Um projeto open-sourced ' que transforma agua salgada em
agua doce, projetado para pessoas de paises em desenvolvimento, que s6 precisa do sol
para produzir até 5 litros de dgua potavel por dia. E a campanha “30 maneiras de dizer
ndo a AIDS” com cartazes desenvolvidos por designers graficos para uma iniciativa da
ADG — Associa¢do dos Designers Graficos e do GAPA — Grupo de Apoio a Prevencdo
a AIDS. Abaixo a figura 1 ilustra o design de Gabriele Diamanti, e na figura 2 os trinta
cartazes desenvolvidos por diferentes designers para a acompanha de prevencgdo a AIDS:

Figura 2 — Eliodomestico

Fonte: Designbrasil (2013)

1 . . . . . L

modelo de desenvolvimento que promove um licenciamento livre para o design ou esquematizagdo de um
produto, e a redistribuig¢do universal desse design ou esquema, dando a possibilidade para que qualquer um
consulte, examine ou modifique o produto
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Figura 3 — Cartazes da campanha “30 Maneiras de Dizer Nao a AIDS”

T WY &
30 MANEIRAS DE
DIZER NAO A AIDS

v

Fonte: Yamamoto (2014)

Yamamoto (2014) ressalta que existem muitos desafios inerentes a atuacdo do
designer grafico nos contextos relacionados a cultura de massa, — cujo trabalho sera
analisado adiante nesta pesquisa — citando o post de 2007 do diretor de arte da revista
Epoca, Marcos Marques, que disse: “Para fazer a capa desta semana foi feita uma
pesquisa de imagem muito especifica. O presidente da Venezuela Hugo Chaves teria que
estar com cara ameacadora. Foi muito dificil, ele tem uma cara gorda e simpatica, ndo
da medo em ninguém. A imagem que chegou mais proxima do objetivo foi a que ele esta
de boina vermelha”. Ilustrando que as escolhas e os arranjos dos elementos visuais
podem tanto ser benéficos como nocivos a clareza de informagdes, ¢ sdo, em alguns

niveis, dependentes do auto entendimento do designer sobre seu papel ético e social.
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Figura 4 — Estudos de capa da revista Epoca de 2007

Fonte: Yamamoto (2014)

O principio de que o bem-estar publico € inerente ao design (de produto, grafico
ou de moda) procura desvincular a drea do que se convencionou pensar sobre design por
conta do retorno financeiro que gera as empresas devido a forte identificacdo que
consegue causar no publico-alvo: objetos feitos para os interesses imediatos do mercado,
sem preocupagdo social; a ideia de que design ¢ um luxo e ndo uma necessidade; e a
ideia de que design ¢ uma atividade ornamental cuja preocupagdo central ¢ o estilo.
Quando o papel social do designer grafico esta associado a qualidade da comunicagdo
visual, facilitacdo de informacdes de utilidade publica, comunicagdo visual de
movimentos sociais e politicamente engajados, conscientizagdo e reducdo de custos de
impressdo e do uso de materiais nocivos ao meio ambiente, e, sobretudo, a aplicagdo
desses conceitos no cotidiano dos escritérios voltados as mais variadas atuagdes,
mercadoldgicas ou ndo. Somente nesses casos, a identidade extrapola o valor de mera

aparéncia.
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S MULHER IMAGEM

5.1 CLAUDIA

Apesar da ordem atual ser o destaque a modernidade e engajamento com questdes da
atualidade, Claudia ¢ uma revista que ndo abre mao de ressaltar sua tradi¢ao advinda dos mais
de 50 anos de duragdo da publicagdo e, ndo menos importante, a lideranga nas vendas- dado
relevante para o mercado anunciante. Lancada em 1961 pela Editora Abril — um dos grupos de
comunica¢gdo mais importantes da América Latina, Cldudia foi o primeiro titulo feminino
langado pela editora. Mas, como a maioria das revistas femininas, sua dire¢ao so6 seria ocupada
por uma mulher anos mais tarde — em 1978, com Maria Cristina Gama Duarte. O primeiro
diretor foi Luiz Carta (1965), seguido por Thomaz Souto Corréa (1966) e por Carlos Alberto
Fernandes (1973). Todavia, a colunista Carmen da Silva passou a escrever na revista desde seu
terceiro ano de existéncia até 1985 (ano de sua morte) na coluna “A arte de ser mulher”, falando
sobre a participagdo consciente da mulher na sociedade, e marcando também a estética das

capas da revista:

No inicio, suas capas eram rostos de mulher desenhados iguais as da
Claudia editada pela Abril argentina, que alids tinha assuntos e
diagramagdo semelhantes. Coincidentemente ou ndo, Carmen da
Silva, doutrinadora psicologica que teria longa (22 anos) e marcante
influéncia em suas leitoras, aparece nas paginas de Claudia em
setembro de 1963 (n. 24), quando a capa deixa de ser desenho para
ser uma foto de duas manequins (depois, quase sempre, a foto ¢ de
uma s6 mulher) (BUITONI, 1981, p.106).

Claudia, que chegou as bancas com 164 mil exemplares — o que exigia grande
investimento no periodo, trazia inovagdes importantes, a comegar pelo titulo com nome proprio
de mulher, rompendo com o paradigma de titulos sobre o belo feminino que trazia suas
antecessoras. O nome Cldudia seria uma tentativa de personificar e consolidar a identidade de
suas leitoras (FERREIRA, 2016). A seguir, o registro da edicdo numero 01 de Cléudia, de
outubro de 1961:
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Figura 5 — Primeira edi¢dao da revista Claudia

' confissdes de
SOFIA LOREN

MODA COR-DE-ROSA

uma novela de
SOMERSET MAUGHAM

i, 3 cozinha-beleza
~_"“ \ decoracao

S

Fonte: Claudia online (2018)

A publicacdo mensal continua trazendo reportagens sobre moda, beleza, decoragdo e
culindria, mas sofreu muitas transformag¢des durante os anos, incluindo também publicagdes
sobre carreira, dinheiro, qualidade de vida e direto das mulheres e, assim como o mercado de
consumo, vem destacando esfor¢os para ressignificagdo da imagem da mulher negra em suas
ultimas edigdes. Além de manter perfil engajado nas redes sociais (mais de 300 mil seguidores
no Instagram), falando sobre temas como violéncia feminina, assédio e discriminacdo quase
em tempo real, de acordo com noticias que repercutem diariamente na internet, € nao
necessariamente integram as reportagens da publicagdo. O perfil promove ainda debates e
palestras voltadas a temas caros as mulheres, transmitidos online em tempo real e que
corroboram com a hashtag #EuTenhoDireito levantada a partir de 2017 pelo grupo. Segundo a
Editora Abril, Claudia é “a mais completa revista feminina, que esta ao seu lado em todos os
desafios e traz a maior variedade de assuntos relevantes em sua vida: familia, amor, carreira,

beleza, moda e qualidade de vida”.
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5.2 METODOS E DISCUSSOES

O delineamento da pesquisa caracteriza-se, na primeira fase deste trabalho, pelo
levantamento bibliografico — contribui¢do ja desenvolvida cientificamente por varios autores,
e na segunda fase, pelo levantamento documental — utilizagdo de material que ainda ndo teve
tratamento analitico (GIL, 1999), cujo método de investigagdo caracteriza-se em estudo de caso
(monografico), podendo ser considerado representativo de muitos outros ou mesmo de todos os
casos semelhantes, e também pela andlise de fendomenos separados pelo tempo e espago
(comparativo) com a finalidade de se ressaltar diferencas e semelhangas entre eles.
Classificando-se, em relagdo a natureza, como pesquisa exploratdria na medida em que tem por
objetivo proporcionar maior familiaridade com o problema, visando torna-lo mais explicito, por
meio do aprimoramento de ideias e a descoberta de intui¢des. E, por ser ligada a fendmenos
sociais, cujas estruturas sao dindmicas, se apresenta a abordagem qualitativa no método de
interpretagdo dos dados, compreendendo um conjunto de técnicas interpretativas que permite
traduzir e expressar o sentido dos fendmenos sociais, decodificando os componentes de um
sistema complexo de significados (GIL, 2002).

Para leitura do corpus da pesquisa empirica, foram investigadas 167 edi¢des da revista
feminina Cldudia, totalizando uma analise dos tltimos 20 anos da publicagdo. As edi¢cdes fazem
parte da colegdo especial do acervo fisico da Escola de Comunicagdo e Artes de Sdo Paulo
completado por algumas edigdes, faltantes no acervo, encontradas em sebos. Foram
consideradas e digitalizadas todas as capas (de mulheres negras e brancas), e as imagens
internas (publicidade/reportagem) que continham presenga de mulheres ou meninas negras,
afim de se aferir dados percentuais acerca da representatividade da mulher negra, elementos
constantes, dados gerais, bem como o desenvolvimento da trajetdria dessa mulher na
publicagdo. Para melhor entendimento da proposta do periddico analisado, foi realizado
também dois anos de acompanhamento das versdes web, para tablets, e os desdobramentos de
matérias, capas e publicidades nas redes sociais e ferramentas de interatividade da revista.

A Otica adotada para sele¢do e organizacdo das imagens cujos significados
comunicacionais e simbolicos serdo descritos adiante, foi de énfase as representagdes
imagéticas que corroboram com o levantamento bibliografico, referentes ao conceito de estigma
destacado por Pierre Bourdieu (2000) e desenvolvido no primeiro capitulo da dissertacao
(mulheres dessexualizadas e hipersexualizadas de acordo com caracteristicas fenotipicas), e a

ideia de minimizagao politica em favor da promog¢do de uma autoestima individual estético-
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mercadoldgica, ressaltada por Muniz Sodré (1999) e desenvolvida nos tltimos capitulos da
fundamentagdo (admissdo da mulher negra como um dos modelos de beleza feminina e o
reconhecimento do sucesso pautado por um roteiro de superacdo e de voluntariedade de
controle).

A etapa de analise € realizada com o procedimento fundamentado em Roland Barthes e
as imagens estdo divididas de acordo com a presenca de linguagens semelhantes em situagdes
de natureza diversa, em quatro categorias com 6 imagens cada — Claudias dessexualizadas,
Cléaudias hipersexualizadas, Claudias belas, Claudias notaveis. A partir da escolha do material,
¢ tragado, inicialmente, um inventario denotativo — o que significa identificar e listar todos os
elementos denotativos de cada imagem. Posteriormente, ¢ realizada a apreciacdo dos niveis
mais altos de significacdo, conota¢do e mito, afim de demonstrar-se o que cada elemento
denota, como se relacionam entre si, e quais as possiveis evocagdes provocadas pelas imagens
em cada categoria, considerando-se ainda o efeito de sentido da sequéncia de imagens da
revista.

Quadro 1 — Fluxograma de Pesquisa

« CATEGORIAS DE UNIDADES DE
BIBLIOGRAFIA TOPICOS ANALISE ANALISE

BHABHA
BARROS
GOFFMAN ADIALETICA DA CLAUDIAS
SCHWARCZ IDENTIDADE DESSEXUALIZADAS
WOLF
sl ABELEZAE CLAUDIAS
FEMININA? HIPERSEXUALIZADAS DENOTAGAO
DUARTEJ.
RIBEIRO SINTAXE VISUAL
BOURDIEU
WIEVIOKA LEXICOS
SODRE
HALL CONOTAGAO
LIPOVETSKY
HAUG MITO
:ﬂ:mzlﬁis& MIDIA: VETORES DA CLAUDIAS BELAS METAFORA
DISCRMINAGAO?
HUNTLEY
CARRANCA & CONSUMIDOS CLAUDIAS NOTAVEIS
BORGES
GELEDES
PAPANEK
BAUDRILLARD

BAITELLO
FLUSSER
ELLWANGER &
NIEMEYER &
PONTE
PAZMINO
MANZINI
YAMAMOTO

A IDENTIDADE COMO
VALOR

Fonte: A propria autora
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Barthes (2003) entende conotagdo e denotagdo enquanto dois sistemas de significacao
“imbrincados” e “desengatados” um em relagdo ao outro. Sendo a conotagdo um sistema
composto por significantes (substdncia material, como sons, objetos, imagens), significados
(representagdo psiquica da “coisa”) e o processo que os une — a significagdo. Os significantes
de conotacdo sdo constituidos, por sua vez, de signos (significantes e significados) do sistema
denotado que formam uma mensagem conotada, que ndo se esgota e possui propriedade
“erratica”. Enquanto o sistema denotativo tem sua operacao fundada em um principio empirico,
ndo contraditorio, mas se constitui em uma metalingaguem na medida que se encarrega a titulo
de segundo sistema de linguagem uma linguagem primeira. Grosso modo, o sistema conotativo
contém as mitologias, € o sistema denotativo trata da percepg¢do pura, simples e superficial.

De acordo com Culler (1988) as culturas geram significados miticos a fim de que suas
proprias normas parecam fatos da natureza, sendo o mito uma ilusdo, camada significativa ou
o significado de segunda ordem que se refere a objetos e praticas construidos por meio do uso
social. Assim, a ideia de que a mulher estd presa a uma vaidade “natural” torna-se exemplo de
significado mitico perpetuado a partir de um dado contexto social na medida que nio s6 nao ¢
natural como se configura em um “ato coercitivo coletivo”, ritual de integracdo social, objeto
que faz parte de um sistema de sentidos de segunda ordem, de uma linguagem — o mito, a
camada de sentido convencionada socialmente. Para o tedrico as campanhas publicitarias sao
construidas a partir desta ordem de significagdo, ainda que seus praticantes, emissores e
receptores, neguem, afirmando que induzem ou fazem uso de um produto por uma questio de

qualidade e ndo de sentido, os sentidos miticos estdo em operagao.

Figura 6 — Esquema espacial da relacdo entre sistemas de signo de primeira

e segunda ordem na formagao do mito

1. significante 2. significado
Sistema de
primeira ordem
Denotagao

3. signo
L SIGNIFICANTE

IL SIGNIFICADO

(Conotagdo)

I

I

Sistema de |
segunda ordem I <

|

I

I

I

Mito
IIL SIGNO (SIGNIFICACAO)

Fonte: Vedovatte (2017) adaptado de Barthes
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No esquema acima (figura 6), constata-se que o mito ¢ um sistema semioldgico
ampliado ou que no mito existem dois sistemas semiologicos: um linguistico, porque ¢ a
linguagem de que o mito se serve para construir o proprio sistema, € o proprio mito
(metalinguagem) porque ¢ uma segunda lingua na qual se fala da primeira. O mito barthesiano
¢ uma fala que, por sua vez, ¢ uma mensagem e pode, portanto, ndo ser oral, formada por escritas
ou representagdes. Nao pode ser definido pelo seu objeto ou pela sua matéria, pois qualquer
matéria pode ser arbitrariamente dotada de significacdo e pode desenvolver o seu esquema
segundo a partir de qualquer sentido, ndo importa qual. Assim, toda unidade significativa,
verbal ou visual, ¢ fala mitica se significar alguma coisa que tem por fun¢do transformar uma
intencdo historica em natureza, por isso ¢ dever do semiologo tratar imagem e escrita da mesma
forma justamente porque o que se retém de ambas sdo signos, chegam ao limiar do mito dotadas
da mesma fungdo significante e constituem linguagens de objetos (BARTHES, 1980).

Por colaborarem em dar sentido as experiéncias pessoais em uma cultura, mitos podem
ser vistos como metaforas expandidas. No entanto, apesar de operarem de formas semelhantes
na cultura, sdo incompativeis como métodos de andlise e devem ser aplicados isoladamente.
Enquanto o mito tem a fun¢@o de naturalizar conceitos, fazer valores dominantes, historicos e
culturais parecerem naturais, normais e atemporais, a ponto de aparentar ndo precisar ser
interpretado, como se fizessem parte da primeira ordem de significagao: a denotagdo; a metafora
implica comparacdo a um ser “implicito” na mensagem, isto ¢, a compreensdo de uma coisa
nos termos de outra (VEDOVATTE, 2017).

Com isso, o procedimento para cada uma das quatro categorias de imagens sera aplicado

em forma de quadro de acordo com as seguintes etapas:

1- Inventdrio denotativo de cada imagem,;

2- Sintagma/Sintaxe visual — descricdo de como os elementos identificados na etapa

anterior se relacionam entre si em cada imagem;

3- Léxicos — identificagdo dos conhecimentos culturais prévios por meio dos quais as

imagens sdo interpretadas por categoria;

4- Inventério conotativo por categoria;

5- Explicitagdo do mito por categoria;
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Finalmente, a partir do cruzamento de dados coletados das andlises de cada categoria
demonstra-se a trajetoria da imagem da mulher negra nos tltimos 20 anos da publicagdo em
graficos percentuais referentes ao total de 365 imagens. As categorias que seguem Sao
nomeadas de acordo com a principal inferéncia que o conjunto de imagens carrega a0 mesmo
tempo que funcionam como adjetivos e enfatizam a diversidade de papéis e personagens

construidos pela revista.

5.2 CLAUDIAS DESSEXUALIZADAS

As mulheres retratadas nesta categoria sdo representadas de forma estigmatizada pelo
viés da subalternidade, benevoléncia e de uma existéncia pautada pelo e para o “Outro”, com
pouca ou nenhuma ligagdo com a beleza e a vaidade. A 6tica adotada para selecdo e organizacao
das seis imagens desta categoria, foi de énfase as representacdes imagéticas que corroboram
com o levantamento bibliografico, com énfase ao conceito de estigma destacado por Pierre
Bourdieu e desenvolvido no primeiro capitulo desta dissertacdo. A partir do aprimoramento de
ideias, gerou-se o eixo dual mulheres dessexualizadas e hipersexualizadas de acordo com
caracteristicas fenotipicas, sendo o primeiro a temdtica analisada a seguir.

A Figura 7, cujo relatorio de elementos esta ilustrado no Quadro 2, apresenta como
personagem principal, uma mulher negra madura com uma das maos apoiando seu rosto. Ao
lado, uma carta de agradecimento em letra de mao, escrita pela personagem principal e uma
pequena fotografia polaroid da mulher negra e sua patroa, mulher branca a quem a carta se
destina. Apesar do retrato da mulher negra ocupar a pagina esquerda completa, a predominancia
de cores neutras dd destaque para o azul da embalagem do sabdo em pdé — objetivo da
publicidade em questdo. As formas e texturas da carta escrita @ mao e da fotografia de captacao
instantanea, trazem a materialidade dos objetos e buscam causar identifica¢do e aproximacgao
do leitor a uma imagem familiar. A expressao sutil, producao discreta e o angulo de fotografia

regular em preto e branco sugerem introspec¢do e simplicidade.
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Figura 7 — Claudia n.504/2003

Rir & Jawtine , 30 dt- funhe da 2000

Papeis da fide qua dotora Ce
et Yy pr o sl o
P v e

Fonte: A propria autora

Quadro 2 — Relatério de elementos da figura 7

INVENTARIO DENOTATIVO

Publicidade pagina dupla com fotografia de retrato, uma carta em letra
de mao, e pequena fotografia polaroid

° Personagem: Mulher com méo esquerda apoiando rosto

° Elementos secundarios: folha de caderno com letras de méo em caneta de tinta
azul e retrato até o busto de duas mulheres juntas

° Cores predominantes: fotografias p&b, azul

° Produgao: vestudrio casual, discreto, acessrios modestos, cabelo curto, rosto ao
natural

° Expressdo: sorriso sutil, olhar neutro

i smiTAcHA

© Apesar de um dos retratos ocupar a pagina esquerda completa, a predominancia
de cores neutras dd destaque para o azul da embalagem do sabdo em pé

° As formas e texturas da carta escrita a mao e da fotografia de captacdo
instantanea, trazem a materialidade dos objetos e buscam causar identificacdo e

aproximagdo do leitor a uma imagem familiar
° A expressao sutil, producdo discreta, e angulo de fotografia regular em preto e
branco sugerem introspeccdo e simplicidade

Fonte: A propria autora

Na segunda imagem da categoria, Figura 8 (relatério de elementos Quadro 3), observa-

se uma menina negra, apoiando as maos no rosto de uma mulher negra de cabelos brancos,

enquanto a ponta do nariz de uma estd em contato com a ponta do nariz da outra. Apesar da

publicidade em questdo ocupar pagina unica na direita, a pagina esquerda do spread trata de

moveis para casa, o que ambienta a leitora para um respiro de contexto familiar e de bem-estar

na revista predominantemente ligada a moda e beleza. O recorte da imagem em formato

organico no fundo branco enfatiza os sorrisos das personagens e as cores transmitem seguranga,

confianga e tranquilidade que junto as expressdes alegres sugerem felicidade, intimidade,

afeicdo e bem-estar.




Figura 8 — Claudia n.539/2006

Fonte: A propria autora

Quadro 3 — Relatdrio de elementos da figura 8

INVENTARIO DENOTATIVO

Publicidade pagina tinica com fotografia recortada em forma organica
de uma crianca e uma mulher juntas

o Personagens: Menina apoiando com as duas méos o rosto de mulher de cabelos
brancos e rosto com marcas de expressao, enquanto a ponta do nariz de uma esta
em contato com a ponta do nariz da outra

° Elementos secundarios: pequena mancha tipogréfica na parte inferior da
imagem, ao lado pégina sobre poltronas ndo relacionada a publicidade analisada
© Cores predominantes: tons terrosos, azul

° Produgdo: vestudrio casual, discreto, sem acessorios, cabelos crespos soltos,
rostos ao natural

° Expressao: sorrisos e olhares entrecruzados
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i STTAGHA |

° 0 recorte daimagem em formato organico no fundo branco enfatiza os sorrisos
das personagens

° As cores transmitem seguranga, confianca e tranquilidade
° A expressoes alegres sugerem felicidade e bem-estar

Fonte: A propria autora

A Figura 9, cujo relatorio de elementos estd no Quadro 4, ilustra uma mulher negra com

jarro de flores na cabega e traje branco tipico de baiana subindo uma escadaria, em frente ao

elevador Lacerda de Salvador na Bahia, indo ao encontro de uma mulher que carrega um vaso

de ceramica na cabeca e veste traje tipico indiano descendo uma escadaria, em frente ao Taj

Mahal. A inclusdo de um mesmo elemento nas paisagens distintas (a escadaria), e os sentidos

opostos do trajeto das duas personagens transmitem a sensa¢ao do encontro de uma com a outra,

ainda que evidentemente distantes geograficamente no globo. O contraste entre cores quentes

e frias em tons saturados da énfase a diversidade de culturas que se unem e se complementam
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na imagem. Apesar do destaque estar para os trajes e a paisagem, por conta da proporcao

pessoa/fundo, as expressdes sugerem satisfacdo, familiaridade e confianga com o que se faz.

Figura 9 — Cldudia n.459/1999

Fonte: A propria autora

Quadro 4 — Relatério de elementos da figura 9

INVENTARIO DENOTATIVO

Publicidade pagina dupla com duas fotografias de paisagens e mulheres
distintas

o Personagens: Mulher com traje branco tipico de baiana subindo escadaria com
jarro de flores na cabeca; mulher com traje tipico indiano descendo escadaria
carregando vaso de ceramica

° Elementos secunddrios: construgdes arquitetonicas de Salvador - BA (Elevador
Lacerda); construcdo arquitetonica indiana ( Taj Mahal); mancha tipogrdfica na
parte inferior da imagem

° Cores predominantes: azul, amarelo, tons terrosos avermelhados

° Produgao: vestudrios e acessorios tipicos, tradicionais, culturais

° Expressdes: alegres e serenas

i smiTAcHA |

° Ainclusdo de um mesmo elemento nas paisagens distintas, e os sentidos
opostos do trajeto das personagens ddo a sensacdo do encontro de uma com a
outra, ainda que distantes geograficamente no globo

° 0 contraste entre cores quentes e frias em tons saturados ddo énfase a
diversidade de culturas que se usem e se complementam na imagem

° Apesar do destaque estar para os trajes e a paisagem, por conta da propor¢do
pessoa/fundo, as expressdes sugerem satisfagdo e familiaridade com o que se faz

Fonte: A propria autora

Ja a Figura 10, cujo relatério de elementos se refere ao Quadro 5, traz uma reportagem

em pagina dupla com duas fotografias de mulheres negras mais velhas em lugares diversos e

situacdes distintas. Uma delas encontra-se sentada no chao de cimento em meio a vasilhas de

barro, e a outra posa para foto de turbante e traje colorido em um ambiente doméstico com

decoracdo profusa de objetos, estampas e cores. A escolha pelo contraste entre a paleta neutra

monocromatica ao lado do colorido profuso equilibra o foco do olhar neste spread, forcando a

leitora a encontrar os elementos que assemelham as duas mulheres. A propor¢ao
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pessoa/paisagem também procura ser equilibrada, de modo que a leitora identifique detalhes

das paisagens e também das expressdes que, por sua vez, sugerem simplicidade, serenidade e

neutralidade.

Figura 10 — Claudia n.677/2018

Fotogralia

MAOSEPESATIVOS
[—

CENAS BRASILEIRAS

NOSPASSOS DA FAMILIA
one

Fonte: A propria autora

Quadro 5 — Relatorio de elementos da figura 10

INVENTARIO DENOTATIVO

Reportagem pagina dupla com duas fotografias de mulheres e lugares
diversos

° Personagens: Mulher com rugas e cabelo branco sentada no chdo de cimento;
mulher com marcas de expressao, turbante e traje colorido em pé

° Elementos secundarios: vasilhas de barros distribuidas no chdo de cimento;
ambiente doméstico com decoragdo profusa de objetos, estampas e cores;
mancha tipogrdfica na parte superior e inferior da imagem a esquerda e inferior
na direita

° Cores predominantes: tons terrosos, monocromético; verde, vermelho e amarelo
° Produgao: vestudrio casual, humilde, sem acessérios, cabelo preso, rosto ao
natural; vestudrio estampado colorido, cabelo com trancas e turbante, rosto ao
natural

i snacha

° Aescolha pelo contraste entre a paleta neutra monocromatica ao lado do
colorido profuso equilibra o foco do olhar nesta pagina dupla, forcando o leitor a
encontrar os elementos que se assemelham e contrastam

° A proporcdo pessoa/paisagem também procura ser equilibrada, de modo que o
leitor identifique detalhes das paisagens e também das expressoes
° As expressoes, por sua vez, sugerem simplicidade, serenidade, e neutralidade

Fonte: A propria autora

Na Figura 11 (relatorio de elementos Quadro 6), observa-se a reportagem de pagina

dupla com fotografia de paes diversos dispostos acima de um pano em superficie de pedra em

uma pagina, e maos com tom de pele negra sovando uma massa de pao crua na outra. O recorte

da imagem da personagem principal para seus bragos em movimento modelando a massa de

pao, da énfase para o assunto em pauta da se¢do intitulada “basicos da culinaria” - os paes, que

ocupam o desenho da pagina esquerda. Apesar de ndo serem o foco da imagem, as unhas curtas
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ndo esmaltadas, a alianga, e o gesto de forca em um fundo neutro transmitem habilidade,
experiéncia e segurancga na acao que estd em curso na imagem. Apesar da manchete citar que
as receitas de paes contidas na reportagem sdo da consultora Ana Luiza Trajano, a imagem nao

condiz com as maos da consultora (que € branca), portanto foi selecionada uma modelo de mao

para ilustrar a reportagem em questao.

Figura 11 — Claudia n.675/2017

Fonte: A propria autora

Quadro 6 — Relatorio de elementos da figura 11

INVENTARIO DENOTATIVO —W

Reportagem pagina dupla com fotografia de paes e maos sovando

massa crua

o Personagem: bragos e méaos sovando massa de pao ° () recorte daimagem da personagem para seus bragos em movimento

° Elementos secundarios: paes de diversos tamanhos, formatos e sabores modelando a massa de pao dé énfase para o assunto em pauta da secao
dispostos acima de um pano na superficie de pedra; bancada de pedra e vasilha intitulada “bdsicos da culindria”- os paes, que ocupam o desenho da pagina
com massa de pao ainda liquida; mancha tipogréfica concetrada na parte inferior esquerda

da diagramacao com algumas interferencias em pontos da imagem © Apesar de ndo serem o foco da imagem, as unhas curtas ndo esmaltadas, a
° Cores predominantes: tons terrosos, vermelho e amarelo alianca, e 0 gesto de forca em um fundo neutro transmitem habilidade,

° Produgao: anel de matrimdnimo no dedo anelar esquerdo, unhas curtas sem experiéncia e seguranca na acdo que estd em curso naimagem

esmalte ou base

o Expressdo: movimento de forca

Fonte: A propria autora

Na ultima imagem da categoria, Figura 12 (relatério de elementos Quadro 7), observa-
se uma publicidade de pagina dupla com recorte de imagem para maos com tom de pele pardo
que podem estar sendo lavadas ou hidratadas com um dos produtos sugeridos pela publicidade
em questdo. Ao fundo o verde de uma imagem de floresta e ao lado uma linha de produtos para

cuidado com a pele. O recorte para as maos unidas com produto de cuidados para pele aponta
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simbdlica e literalmente para as embalagens alinhadas na pagina direita. O conjunto de cores
com o elemento rustico da cesta de palha, as folhas verdes, e castanhas sugerem harmonia,
conexao com a natureza e associacao dos mesmos a marca. Além do movimento das maos, pele

mais velha e unhas ndo esmaltadas transmitir cuidado e produzirem a sensag¢do de um retorno

a sabedoria popular, conexao com a cultura e com o que ¢ natural e nativo.

Figura 12 — Claudia n.602/2011

Fonte: A propria autora

Quadro 7 — Relatério de elementos da figura 12

INVENTARIO DENOTATIVO —m

Publicidade pagina dupla com fotografia de maos sendo lavadas/hi-

dratadas

° Personagem: maos unidas com porcao grande de sabonete/hidratante, pele de o () recorte para as méos unidas com produto de cuidados para pele aponta

uma mulher mais velha simbdlica e literalmente para as embalagens alinhadas na pégina direita

° Elementos secundarios: floresta, cesta de palha, linha de produtos para cuidado o As cores , 0 elemento riistico da cesta de palha, as folhas verdes, e castanhas
com a pele, castanhas; mancha tipogréfica concetrada na parte inferior com sugerem harmonia e conexdo com a natureza

algumas interferencias em pontos daimagem ° 0 movimento das maos transmite cuidado e a pele mais velha e as unhas sem

° Cores predominantes: verde e vermelho esmalte, produzem a sensacdo de um retorno a sabedoria popular, conexao com a
° Producdo: unhas curtas sem esmalte ou base e sem acessérios cultura e com o que € natural, nativo

° Expressdo: movimento de cuidado e higiene pessoal

Fonte: A propria autora
A inclusdo de representagdes de mulheres negras desprovidas de vaidade, mais velhas,
com corpo fora do “padrao”, o enquadramento em retrato ou para as maos entre uma reportagem
e outra de uma revista cujos contetidos sdo majoritariamente voltados a beleza, considerando-
se ainda, o nimero desproporcional da apari¢do da imagem da mulher negra em relagdo ao
nimero de imagem da mulher branca na publicagdo, evoca associagdes de que a mulher negra

gorda e/ou mais velha, ¢ naturalmente subserviente e benevolente, ndo tem vaidade, ou que ¢



65

muito pautada pela sua cultura e ndo por uma voluntariedade estética, favorecendo imagens
como as de que a mulher negra gorda e/ou mais velha ¢ supersticiosa e uma cozinheira eximia,
que serve, ajuda e trabalha com prazer e bom humor. Essas associagdes tornam-se explicitas
quando agrupadas e dispostas de modo que se favoreca a cogni¢do comparativa dos eixos de
similiridade entre as imagens e sdo responsaveis pela tendéncia em se relacionar a mulher negra
“fora do padrao” a servigos subalternos, insalubres e ao celibato. A seguir, o Quadro 8 explicita
os elementos do inventario conotativo para a categoria:

Quadro 8 — Léxicos e conotagdo das figuras 7 a 12

4 LEXICOSI CONOTACAO F

° Fotografia, alfabetizacdo

° Familia

° Arquitetura e histéria (Salvador, [ndia)
° Producdo de ceramica, religiosidade

° Etapas da producdo de paes

° Amazonia

° Subalternidade, inferiorizaao, benevoléncia
o Existéncia pautada pelo e para o “outro”

—i MITO} i METAFORA '*

° Amulher negra gorda e/ou mais velha, naturalmente subserviente e
benevolente, ndo tem vaidade, ou esta é muito pautada pela sua cultura e ndo
por uma voluntariedade estética

° Amulher negra gorda e/ou mais velha pode ser supersticiosa e uma
cozinheira de mao cheia, que serve, ajuda e trabalha com prazer e bom humor

Fonte: A propria autora

5.3 CLAUDIAS HIPERSEXUALIZADAS

Completando o eixo dual mulheres dessexualizadas e hipersexualizadas de acordo com
caracteristicas fenotipicas, as retratadas nesta categoria s3o representadas de forma
estigmatizada pelo viés da sensualidade ligada a beleza e vaidade para uma existéncia que serve
aos desejos do “Outro” completamente desvinculada da afetividade. As seis imagens que
compdem a categoria foram selecionadas por conterem maior numero de signos do mito de que
a mulher negra, jovem e magra ¢ naturalmente sexy e simbolo da miscigenacao e brasilidade.

A primeira imagem da categoria - Figura 13, cujo relatorio de elementos esta ilustrado
no Quadro 9, traz a atriz Camila Pitanga sorrindo em meio a uma composi¢ao inusitada para o
padrdo da revista Cldudia. As cores da bandeira do Brasil sdo arranjadas na producao
fotografica (maquiagem, acessorios, roupa, edi¢ao de imagem) e na diagramacao das manchetes
de reportagens que tém por tema a brasilidade com titulos como “100 mulheres de todo o Brasil

abrem a intimidade: Estd morno? Est4 quente? Estdo felizes?”, “Camila Pitanga: talento com
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sabor de Brasil”, e “O poder do orixas: as entidades que habitam o imaginario espiritual do
pais”. Mesmo ndo tendo o recorte de imagem explicito para o corpo da modelo o arranjo dos
signos reforcam a ideia da mulher parda enquanto simbolo da harmonia racial brasileira, e por
1sso, dona de uma sensualidade natural.

Figura 13 — Claudia n.534/2006
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Fonte: A propria autora

Quadro 9 — Relatério de elementos da figura 13

INVENTARIO DENOTATIVO —W

Capa verde e amarela com a atriz Camila Pitanga
° Personagem: Camila Pitanga sorrindo para as lentes da camera
° Elementos secundérios: chamadas de matérias relacionadas ao tema mulher

brasileira

° Cores predominantes: cores da bandeira do Brasil - azul, verde e amarelo © Mesmo com o foco de imagem para o rosto damodelo de capa, as cores da

© Produgio: maquiagem moderada nas cores nacionais, colar com a figura de um bandeira do Brasil e as chamadas que enfatizam o tema brasilidade reforcam a
sol e decote com énfase ao colo ideia da mulher parda enquanto simbolo da harmonia racial brasileira

o Expressao: sorriso alegre, olhar neutro °0 sorriso e a produgao demonstram ligacao com os signos de beleza e estética

Fonte: A propria autora

Ainda sem focar literalmente no corpo da mulher negra, mas de uma maneira simbolica
na medida em que trabalha com o sentido sensual e animalesco que a consumidora dos produtos
Revlon poderia desejar para si, a Figura 14 (relatorio de elementos Quadro 10) apresenta uma

modelo negra, cabelo curto, moderno com fios dispostos de modo despojado, maquiagem
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marcada e expressdo de malicia/mistério enfatizada pelo delineado azul na marca do olho,
somada ao nome da linha de produtos “instinto animal” e a frase “solte suas feras” em uma

atmosfera de caga, mistério e surpresa.
Figura 14 — Claudia n.490/2002
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Fonte: A propria autora

Quadro 10 — Relatorio de elementos da figura 14

INVENTARIO DENOTATIVO —W

Publicidade pagina tinica Revlon Animal Instinct
° Personagem: Modelo maquiada e produzida

° Elementos secundarios: produtos Revlon da linha Animal Instinct; secao moda © Apesar do recorte daimagem estar para o rosto da modelo, a mensagem que se
da revista com catdlogo de produtos e decoragdo captura com o refor¢o da expressio misteriosa enfatizada pelo delineado azul na
° Cores predominantes: marrom, azul e vermelho marca do olho somada ao nome da linha de produtos “instinto animal”e a frase

° Produgdo: vestudrio elegante, acessdrios grandes e chamativos, cabelo curto “solte suas feras”, d4 a ideia do sentido sensual e animalesco que a consumidora
com fios dispostos de modo despojado, maquiagem marcada nos olhos e na boca, dos produtos Revlon poderia desejar para si

esmalte escuro ° As cores fortes e neutras com pequenos pontos de cor transmitem a atmosfera
° Expressao: sorriso e olhar misterioso/malicioso de caca, mistério e surpresa

Fonte: A propria autora

Se na categoria “Claudias dessexualizadas” se observou a recorréncia dos recortes de
imagem para as maos das modelos negras, a Figura 15 (relatério de elementos Quadro 11)
explicita o deslocamento do foco da objetificagdo que passa da mao para o corpo da mulher
negra. O recorte da imagem da modelo, que se encontra com um tipo de mascara de beleza para
pele, na faixa do corpo que vai do abddmen as coxas ilustrando uma reportagem cujo contetido

ndo esta necessariamente ligado ao que a representacao da personagem significa para as leitoras
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da revista, a saber: as propriedades e os beneficios de algumas pedras naturais, enfatiza certo

nivel de objetifica¢do deste corpo sem face.

Figura 15 — Claudia n.533/2006

Fonte: A propria autora

Quadro 11 — Relatorio de elementos da figura 15

INVENTARIO DENOTATIVO

Reportagem pagina dupla “Poderosas Pedras”

° Personagem: Mulher com um tipo de méscara de beleza para o corpo
° Elementos secundarios: tipos de pedras naturais e mancha tipografica
© Cores predominantes: ocre e amarelo

° Producdo: vestudrio de verdo, peca de banho

© Expressdes: movimento

[

° 0 recorte daimagem da modelo para a faixa do corpo que vai do abdomen as
coxas enfatiza certo nivel de objetificacdo deste corpo sem face que ilustra, por

sua vez, uma reportagem cujo contetido ndo estd necessariamente ligado ao que
a representacdo da personagem aprenta para as leitoras da revista, a saber: as
propriedades e os beneficios de algumas pedras naturais

Fonte: A propria autora

Na Figura 16, que tem o relatorio de elementos registrado no Quadro 12, o titulo da

reportagem traduz literal e simbolicamente o foco que se da a composi¢do da pagina dupla: “Se

o seu corpo falasse”. Para ilustrar a matéria que trata sobre determinados cuidados especificos

que podem ser tomados para cada regido relacionados a saiide e também a estética, foi

selecionada uma modelo negra, cuja imagem de corpo inteiro foi arranjada na vertical

“atravessando” as duas paginas da revista, conciliando a énfase ao corpo da modelo, que

desenha um contraste horizontal com uma das pernas, € ao corpo que ¢ também tema da

reportagem.
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Figura 16 — Claudia n.490/2002

Fonte: A propria autora

Quadro 12 — Relatorio de elementos da figura 16

INVENTARIO DENOTATIVQ

Reportagem pagina dupla “Se o seu corpo falasse”

° Personagem: Modelo ocupando o corpo todo em pdgina dupla no sentido
vertical

© Elementos secundarios: manchas tipogréficas

© Cores predominantes: vermelho e tons neutros

° Producdo: vestudrio social/profissional, acessrios elegantes , cabelo curto solto,
maquiagem moderada

° Expressdes: alegre, sorriso largo

B

° Aescolha pelo posicionamento vertical da personagem “atravessando” as duas
pdginas da revista dd énfase ao corpo que é também o foco da reportagem que
fala sobre determinados cuidados especificos que podem ser tomados para cada

regido relacionados a satide e também a estética
° A produgdo, expressao e movimento do corpo da modelo buscam transmitir a
alegria e a sensacdo de bem estar do corpo saudével e belo

Fonte: A propria autora

Seguindo a recorréncia de énfase ao corpo, ¢ possivel que se observe na Figura 17

(relatorio de elementos Quadro 13) uma modelo negra de blusa cropped com abdomen a mostra

sorrindo com colher e copo de iogurte — objeto da publicidade em questdo, na mao. Ao lado a

pagina esquerda, spread, o horoéscopo mensal da edigdo. As cores, expressdo e producao

transmitem juntos a ideia de saide e bem-estar que podem ser adquiridos também pela

consumidora pela identificagdo com a publicidade e absor¢ao das propriedades do produto.
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Figura 17 — Claudia n.679/2018
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° Expressao: alegre

Fonte: A propria autora

Quadro 13 — Relatorio de elementos da figura 17

INVENTARIO DENOTATIVO

Publicidade pégina tinica iogurte grego com colageno

° Personagem: Mulher sorrindo com colher e copo de iogurte namao

° Elementos secundérios: cartelas de iogurte grego e mancha tipografica
concetrada na parte inferior da diagramacao; pagina de horéscopo

° Cores predominantes: rosa, azul e cinza
° Produgao: casual/esporte, maquiagem sutil, unhas neutras

i sTAcHA |

° A énfase da imagem é dada ao corpo da personagem que veste blusa cropped,

deixando a mostra 0 abdémen
° (ores, expressoes e produgdo transmitem juntos a ideia de satide e bem estar

Fonte: A propria autora

A tltima figura da categoria (18 — relatorio de elementos Quadro 14) traz a imagem em

preto e branco de uma mulher negra ventindo top e short colados ao corpo, que somados a

movimentac¢do dos bracos, cabelo e expressao do rosto sugerem énfase a boa forma, seguranga

e bem-estar. A imagem da modelo no canto superior da pagina esquerda serve como incentivo

para que as leitoras identifiquem quais produtos gostariam de adquirir dentre as opg¢des

apresentadas na secdo intitulada “Balc@o de beleza: as principais novidades do més”.
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Figura 18 — Claudia n.657/2016
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Fonte: A propria autora

Quadro 14 — Relatorio de elementos da figura 18

INVENTARIO DENOTATIVO

Se¢do pagina dupla“Balcao de beleza”

° Personagem: imagem em preto e branco de mulher com a méo na cintura e
cabelos soltos ao vento

° Elementos secundérios: imagens de produtos de beleza e perfumaria somadas
as manchas tipograficas referentes aos mesmos

° Cores predominantes: preto, branco, verde dgua, tons de vermelho e ocre;
predominancia do fundo branco

° Produgdo: despojada e natural

° Expressao: serena e movimento sensual

Q) SINTAGHA |

° 0 top e short colados ao corpo somados a movimentacdo dos bracos, cabelo e
expressao do rosto sugerem énfase a boa forma, seguranca e bem estar
° Aimagem da modelo no canto superior da pagina esquerda serve como

incentivo para que as leitoras identifiquem quais produtos gostariam de adquirir
dentre as opgdes apresentadas na se¢ao

Fonte: A propria autora

Por tratar-se de uma revista destinada ao publico feminino, a objetificacdo do corpo da

mulher negra funciona como uma vitrine ou modelo de corpo sarado e atitude livre, sensual, e

“selvagem” que a mulher branca, “naturalmente” delicada e “recatada” pode apropriar-se para

se sentir mais sexy. Mesmo estando em contextos diversos, servindo a diferentes objetivos, a

recorréncia de imagens de mulheres negras, com maioria parda, jovens € magras em arranjos

simbdlicos ou literais (recortes de imagens) que enfatizam somente o corpo junto a sequéncias

de imagens e reportagens que evidenciam diversos outros aspectos e qualidades da mulher

branca, refor¢a o estigma da mulher negra, jovem, com corpo invejavel ao padrao brasileiro e,
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por isso, naturalmente sexy, selvagem, amante, simbolo e tradugdo de toda a brasilidade contida
no fato do pais ter se formado por diversas culturas e etnias que convivem em harmonia.
Evidente que a problematica nao estd na ideia de liberdade em se exercer a sensualidade e a
sexualidade, mas no imaginario desta a partir de atributos fenotipicos que corroboram com os
alarmantes dados de assédio e abuso de mulheres negras. A seguir, o Quadro 15 que explicita
os elementos do inventario conotativo para a categoria:

Quadro 15 — Léxicos e conotacdo das figuras 13 a 18

LEXICOS CONOTACAO

° Cores da bandeira nacional

° Animais selvagens o : "

o Terapias de relaxamento e estética ° Harmonia racial, sensualidade, sexualidade

© Corpo humano e saiide o Existéncia objetificada pautada para 0 “outro” ligada a estética e
° Coldgeno desvinculada de afetividade

° Padrdo de corpo brasileiro

MITO METAFORA

° Amulher negra jovem e magra é naturalmente sexy, selvagem, tem corpo
invejével e traduz toda a brasilidade contida no fato do pais ter se formado por
diversas culturas e etnias que convivem em harmonia

° Amulher negra jovem e magra tem espirito selvagem, alegre, sexy e pode ter
um corpo invejdvel

Fonte: A propria autora

5.4 CLAUDIAS BELAS

As mulheres retratadas nesta categoria sdo representadas a partir da ideia de
minimizagdo politica em favor da promocdo de uma autoestima individual estético-
mercadoldgica, ressaltada por Muniz Sodré e desenvolvida nos ultimos capitulos da
fundamentagdo. A partir do aprimoramento de ideias se gerou o segundo eixo dual da presente
pesquisa: a mulher negra admitida como um dos modelos de beleza feminina e a mulher negra
reconhecida pelo roteiro de superagdo e de voluntariedade de controle, sendo o primeiro o
recorte analisado a seguir. Assim, as seis imagens que compdem a categoria t€ém ligagdo com
uma beleza condicionada a agdo comparativa com a beleza “padrao”.

A Figura 19, cujo relatdrio de elementos esté ilustrado no Quadro 16, apresenta como
personagens principais, duas modelos juntas, loira e negra - a modelo Adriane Galisteu e a atriz
Tais Araujo. A imagem de capa faz uso inusual da combinacdo de duas modelos juntas e
enfatiza a ideia de oposicdo “paulista versus carioca” que a matéria central da revista procura

trazer. A escolha das modelos loira e negra e as cores azul e verde para a composicao da
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diagramagdo, que remetem a bandeira nacional de uma maneira mais sutil que a da capa que
traz a atriz Camila Pitanga - analisada na categoria anterior “Claudias Hipersexualizadas”
(Figura 13), transmitem juntas a ideia de diversidade da beleza brasileira, além de promover o
distanciamento opositivo da mulher loira e da mulher negra.

Figura 19 — Claudia n.545/2007
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Fonte: A propria autora

Quadro 16 — Relatorio de elementos da figura 19

INVENTARIO DENOTATIVQ —W

Capa com a modelo Adriane Galisteu e a atriz Tais Aratijo

° Personagens: duas modelos juntas, loira e negra

° Elementos secunddrios: chamadas de matérias usuais do periddico e a oposicao
paulista versus carioca como matéria central

© Cores predominantes: azul e verde

° Producdo: maquiagem moderada, acessorios sutis

° Expressao: modelo loira séria, modelo negra sorrindo

° Aimagem de capa faz uso inusual da combinagdo de duas modelos juntas e
enfatiza aideia de oposicdo “paulista versus carioca” que a matéria central da
revista procura trazer

°A escolha das modelos loira e negra e as cores azul e verde para a composi¢do da
diagramagao que remetem a bandeira nacional de uma maneira mais sutil,
transmitem juntas a ideia de diversidade da beleza brasileira, além de promover o
distanciamento opositivo da mulher loira e da mulher negra

Fonte: A propria autora

Na segunda imagem da categoria, Figura 20 (relatério de elementos Quadro 17),
observa-se quatro modelos de biotipos diferentes posando juntas com mancha tipografica na
parte inferior da diagramacao. A escolha pela composi¢do de imagem com quatro modelos com

biotipos diferentes procura transmitir a ideia de uma diversidade bela, cada uma a seu modo,
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que convive em igualdade e harmonia. Todavia, somada a chamada da matéria fica evidente
que o modelo de “dever-ser da vez” ¢ o cabelo loiro, e a produgdo, cores e expressoes das
modelos refor¢am a atmosfera de beleza e estética que o texto seguird. Apesar do tom da matéria
induzir a ideia de que as personagens da imagem tingiriam os fios de loiro por uma questdo de
tendéncia, a preferéncia por colorir os fios de loiro perdura e ¢ visivelmente comum no Brasil.

Figura 20 — Claudia n.470/2000
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Fonte: A propria autora

Quadro 17 — Relatorio de elementos da figura 20

INVENTARIO DENOTATIVO —W

Reportagem pagina dupla “Elas querem ficar loiras...”
° Personagens: 4 modelos de biotipos diferentes posando juntas

° Elementos secunddrios: mancha tipografica na parte inferior da diagramacao o Aescolha pela composicao de imagem com quatro modelos com biotipos

° Cores predominantes: vermelho diferentes procura transmitir a ideia de uma diversidade bela, cada uma a seu
o Produgdo: vestudrio elegante, maquiagem moderada, cabelos soltos modo, que convive em igualdade e harmonia. Todavia, somada & chamada da
° Expressdo: sorrisos sutis e olhares marcantes matéria fica evidente que 0 modelo de “dever-ser da vez" é o cabelo loiro

° A producdo, cores e expressoes das modelos reforcam o tom de que o texto que
sequird serd sobre beleza e estética

Fonte: A propria autora

A Figura 21, que tem o relatério de elementos no Quadro 18, traz a narrativa da imagem
que une trés modelos de biotipos distintos, caminha para a ideia de que o creme anti-rugas -
objeto da publicidade em questdo, serve a todos os tipos de peles. Além de promover a

mentalidade que se torna central no século XXI de que a verdadeira beleza ¢ a natural. A



75

producdo, cores e expressoes alegres trabalham pela sensa¢do de alegria, seguranca e bem-estar

e a escolha sequencial que vai da modelo negra a loira, transmite a sensa¢do de gradacdo, da

pele e cabelo mais escuro ao mais claro.

Figura 21 — Claudia n.477/2001

Fonte: A propria autora

Quadro 18 — Relatorio de elementos da figura 21

INVENTARIO DENOTATIVO

Publicidade pagina dipla “Nivea Visage”

° Personagens: 3 modelos alegres de biotipos diferentes

° Elementos secundérios: creme anti-rugas nivea, mancha tipografica
° Cores predominantes: tons de azul

° Producdo: vestudrio casual, maquiagem leve/natural

° Expressdes: sorrisos

Qi svTAGHA

° Anarrativa da imagem que une trés modelos de biotipos distintos, caminha
para a ideia de que o creme anti-rugas - objeto da publicidade em questdo, serve
atodos os tipos de peles. Além de promover a mentalidade que se torna central

no século XXI de que a verdadeira beleza é a natural
° A producdo, cores e expressoes alegres trabalham pela sensacdo de alegria,
seguranga e bem-estar

Fonte: A propria autora

Ja a Figura 22, cujo relatério de elementos refere-se ao Quadro 19, traz uma modelo

negra de perfil com cabelo blackpower ocupando a pagina esquerda, enquanto uma modelo

branca com cabelo grisalho long bob ocupa a pagina direita do spread da revista. A producao

sem acessoOrios € maquiagem leve/natural em modelos com biotipos antes invisibilizados por

este tipo de periddico (beleza negra, cabelo crespo, cabelo grisalho), refor¢a o foco narrativo

de valorizagdo da diversidade descrito pelo titulo da matéria “Ao natural: nada mais

contemporaneo que assumir os cabelos como eles sdo. Liberte-se!”. A escolha pela producao e
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composicdo em preto e branco, os fios pretos de uma modelo e os fios brancos da outra, a idade

e as expressoes de uma e da outra, além dos posicionamentos opostos ao sentido de leitura

ocidental (da esquerda para direita) demonstram a énfase a oposicao.

Figura 22 — Claudia n.658/2016
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Fonte: A propria autora

Quadro 19 — Relatorio de elementos da figura 22

INVENTARIO DENOTATIVO

Secao beleza pagina dupla “Ao natural”

° Personagens: Modelo negra de perfil com cabelo blackpower ocupando a pagina
esquerda; modelo branca com cabelo grisalho Long Bob ocupando a pagina
direita

° Elementos secundérios: mancha tipogrdfica minima com titulo da matéria na
pdgina direita

° Cores predominantes: preto e branco

° Produgdo: casual, sem acessorios, maquiagem leve/natural

o Expressdes: alegre e sorriso largo; sorriso sutil

i STAGHA |

° A producdo sem acesscrios e maquiagem leve/natural em modelos com biotipos
antes invisibilizados por este tipo de periddico (beleza negra, cabelo crespo,
cabelo grisalho), reforca o foco narrativo descrito pelo titulo da matéria “Ao
natural: nada mais contemporaneo que assumir os cabelos como eles sao.

Liberte-se!”

° Aescolha pela produgdo e composicdo em preto e branco, os fios pretos de uma
modelo e os fios brancos da outra, a idade e as expressoes de uma e da outra
demonstram a énfase a oposicao

Fonte: A propria autora

Na Figura 23 (relatorio de elementos Quadro 20), se observa uma mulher negra com

cabelo raspado e maquiagem marcada abrindo uma das se¢des da revista, ao lado, pagina

esquerda, uma publicidade com modelo branca. A utilizagdo atipica de modelo negra de pele

retinta para ilustrar a se¢do intitulada “beleza e bem-estar” demonstra o esforgo e a busca do

periddico pela identificagdo de um publico até entdo invisibilizado; mas a escolha sequencial



717

de imagens, que traz uma modelo branca em uma pagina e a modelo negra em outra ainda
demonstra a necessidade comparativa, recorrente desde que a imagem da mulher negra comeca
a aparecer nas edi¢gdes da revista. Cores, expressao e producgdo transmitem a atmosfera de beleza
e contemporaneidade.

Figura 23 — Claudia n.669/2017
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Fonte: A propria autora

Quadro 20 — Relatorio de elementos da figura 23

INVENTARIO DENOTATIVQ —W

Secao pagina unica “Beleza e bem-estar”
° Personagem: Mulher negra com cabelo raspado e maquiagem marcada

° Elementos secunddrios: mancha tipogréfica concetrada na parte inferior da o A utilizago atipica de modelo negra de pele retinta para ilustrar a segio
diagramagao; publicidade com modelo branca na pagina esquerda intitulada “beleza e bem-estar” demonstra o esforco e a busca do periédico pela

* Cores predominantes: tons terrosos e branco identificagdo de um puiblico até entao invisibilizado. Mas a escolha sequéncial de
° Produgdo: ellegante, maquiagem marcada nos olhos imagens que traz uma modelo branca em uma pégina e a modelo negra em outra
o Expressdo: séria/serena ainda demonstra a necessidade comparativa, recorrente desde que aimagem da

mulher negra comega a aparecer nas edicdes da revista
° (ores, expressdo e produgdo transmitem a atmosfera de beleza e contempora-
neidade

Fonte: A propria autora

Na ultima imagem da categoria, Figura 24 (relatério de elementos Quadro 21), observa-
se uma vez mais o uso que alterna a visibilidade da mulher negra a visibilidade da mulher
branca, desta vez no mesmo editorial. A modelo negra com cabelo blackpower e trajes de banho

ao ar livre apresenta-se na pagina esquerda em posicionamento oposto ao sentido de leitura
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ocidental (da esquerda para direita), e a modelo branca com trajes de banho com fundo de mar
na pagina direita e em dire¢do ao sentido de leitura. Apesar da producdo elegante e distante
daquelas com evidente conotacdo sexual com modelo negra e de cabelo crespo, a escolha e o
arranjo de alternancia de modelos negra e branca para as imagens do catdlogo de trajes de banho
ndo ¢ nova e reforca a oposi¢do e comparacao dos dois biotipos. Os tons neutros, expressoes
serenas e producao despojada e elegante ao mesmo tempo, transmitem conforto, beleza e a ideia

de uma praia chique.

Figura 24 — Claudia n.675/2017

Fonte: A propria autora

Quadro 21 — Relatorio de elementos da figura 24

INVENTARIO DENOTATIVO —m

Secao de moda pagina dupla
o Personagem: mulher negra com cabelo blackpower e trajes de banho ao ar livre
° Elementos secunddrios: pedras, céu e mar desfocados ao fundo; modelo branca

com traje de banho com fundo de mar na pdgina direita ° Apesar da produgéo elegante e distante daquelas com evidente conotagao

° Cores predominantes: tons terrosos, branco e azul sexual com modelo negra e de cabelo crespo, a escolha e o arranjo de modelos

° Producdo: despojada e natural mas com acessorios e trajes elegantes negra e branca para as imagens do catdlogo de trajes de banho nao é nova

° Expressdo: séria/serena ° 0s tons neutros, expresses serenas e producao despojada e elegante ao mesmo

tempo, transmitem a ideia de uma praia chique, conforto e beleza

Fonte: A propria autora

A admissdo da mulher negra enquanto um dos modelos de beleza que caminha ligada a
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uma alternancia de visibilidade entre personagens brancas e negras apenas em editorais em que
ha a presenca da imagem da mulher negra e ndo no peridédico como um todo, reforga a ideia de
beleza derivada de uma matriz, ou uma beleza condicionada ao imperativo de outra. Isto &,
mesmo com uma participagdo representativa minima, a imagem de beleza da mulher negra,
quando surge, vem em meio a imagens de mulheres brancas, assim, sdo raras as sequéncias de
imagens continuas de mulheres negras que possuem diversos biotipos do fenoétipo negro, o que
facilita a assimilagdo da oposi¢do, da diversidade, mas dificulta a apreciacdo das diferentes
belezas em si, além de promover a rivalidade entre mulheres negras, postulantes as “vagas
unicas de visibilidade”. Por isso, ¢ comum que se entre em contato com as mesmas personagens
— aquelas que conseguiram ocupar as poucas vagas disponiveis para seu fenotipo, em diversos
trabalhos, como as atrizes Tais Aratjo e Camila Pitanga. A seguir, o Quadro 22 explicita os
elementos do inventario conotativo para a categoria:

Quadro 22 — Léxicos e conotagao das figuras 19 a 24

4| |_|§x|cos| CONOTACAO i—

° (ores da bandeira nacional, biotipos
° Etnias, técnica de coloracao de cabelo
° Cremes antiidade, anti-rugas

° Cabelo crespo, liso, grisalho

° Moda e maquiagem

° Moda praia

°Tipo de beleza/derivada de uma matriz, autoaceitacdo,
beleza natural/desprovida de perfeicdo
° Beleza condicionada ao comparativo da beleza “padrao”

—| MITO METAFORA

° Amulher negra pode ser tdo bela quanto a mulher branca e deve aceitar suas o Cada mulher é diferente mas todas devem se sentirigualmente belas,
caracteristicas inusuais porque trata-se de aceitar sua beleza natural e, por seguras e bem vestidas

isso, desprovida de perfeicao. A mesma postura deve ser tomada pelas
mulheres gordas, velhas e que tenha qualquer caracteristica fora do padrao

Fonte: A propria autora

5.4 CLAUDIAS NOTAVEIS

As mulheres retratadas nesta categoria sdo representadas de acordo com os aspectos de
forca, profissionalismo, determinagdo e resiliéncia ligados a glamourizagdo do sucesso
referente a profissdo e trajetoria de superagdo. As imagens completam o segundo eixo dual:
mulher negra admitida como um dos modelos de beleza feminina e mulher negra reconhecida
pelo roteiro de superacao e de voluntariedade de controle, sendo o segundo o recorte analisado

a seguir. Assim, as seis imagens que compodem a categoria foram selecionadas por conterem



80

maior nimero de signos do mito de que o sucesso da mulher negra pode servir de exemplo de
mérito para outras mulheres mesmo partindo de lugares mais ou menos privilegiados.

A primeira imagem da categoria - Figura 25, cujo relatério de elementos estd ilustrado
no Quadro 23, traz a imagem de capa que faz uso inusual da combinagdo de trés modelos juntas
- duas modelos negras e uma branca juntas: a fildsofa Djamila Ribeiro, e as atrizes Tais Aratjo
e Maria Clara Spinelli com a chamada da tematica central da edigdo “Brasil forte: as mulheres
que lideram as conversas esse ano estdo prontas para a agdo em 2018. O exemplar tem diversos
detalhes atipicos, no verso da folha de capa € possivel que se veja ainda a imagem da empresaria
Luisa Helena Trajano, a executiva Rachel Maia, e a cineasta Lais Bodanzky. O fato de a maioria
das modelos de capa serem mulheres negras torna-se simboélico e a escolha das seis personagens
de diversas areas para ilustrar a edicdo e a composicao elegante em tons de rosa transmitem

juntas a ideia de seguranga, sororidade e sucesso profissional feminino.

Figura 25 — Claudia n.675/2017
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Fonte: A propria autora

Quadro 23 — Relatorio de elementos da figura 25

INVENTARIO DENOTATIVQ

Capa com a filosofa Djamila Ribeiro, e as atrizes Tais Arauijo e Maria Clara
Spinelli

° Personagens: duas modelos negras e uma branca juntas

© Elementos secundarios: chamada da tematica central da edicao “Brasil forte: as
mulheres que lideram as conversas esse ano estdo prontas para a agdo em 2018

© Cores predominantes: tons de rosa, pontos dourado e prateado

° Producdo: elegante, maquiagem moderada, acessdrios sutis

° Expressao: alegres e serenas

- EEL

° Aimagem de capa faz uso incomum da combinagdo de trés modelos juntas. A
edicdo tem diversos detalhes atipicos, no verso da folha de capa é possivel que se
veja ainda a imagem da empresdria Luisa Helena Trajano, a executiva Rachel

Maia, e a cineasta Lais Bodanzky. 0 fato de a maioria das modelos de capa serem
mulheres negras torna-se simbélico

°A escolha de seis personagens de diversas dreas para ilustrar a edi¢do e a
composicdo elegante em tons de rosa transmitem juntas a ideia de seguranca,
sororidade e sucesso profissional feminino

Fonte: A propria autora

Seguindo a linha de mulheres negras com carreiras estabelecidas, a Figura 26 (relatério

de elementos Quadro 24), apresenta a imagem da atriz norte-americana Viola Davis em uma

producdo elegante. A escolha pela composi¢do de imagem com a personagem de perfil ao lado

do titulo da matéria “O poder da palavra” na altura da boca de Viola completa o desenho

simbdlico de que o discurso que a reportagem se refere, ¢ simbolicamente proferido nesta

imagem e as cores e expressdo reforcam a atmosfera de liberdade de expressdo, énfase e

relevancia de discurso, sucesso e poder.
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Figura 26 — Claudia n.666/2017

| Epecil

Fonte: A propria autora

Quadro 24 — Relatorio de elementos da figura 26

INVENTARIO DENOTATIVO

Reportagem pégina dupla “0 poder da palavra” com Viola Davis

° Personagem: a atriz Viiola Davis de perfil

° Elementos secunddrios: mancha tipogréfica na parte inferior da diagramacao
junto aimagem na pagina direita e na pagina esquerda

° Cores predominantes: tons terrosos

° Produgao: vestudrio acessorios elegante, maquiagem moderada

° Expressao: sorriso largo e olhar marcante

i s"TAcHa |

° Aescolha pela composicao de imagem com a personagem de perfil ao lado do
titulo da matéria “0 poder da palavra” na altura da boca de Viola completa o
desenho simbélico de que o discurso que a reportagem se refere estd sendo

simbolicamente proferido nesta imagem
° A produdo, cores e expressdo reforca a atmosfera de liberdade de expressao,
énfase e relevancia de discurso, sucesso e poder

Fonte: A propria autora

Como na categoria “Claudias belas”, na qual observou-se a recorréncia de personagens

negras alternando espago com personagens brancas, a Figura 27 (relatorio de elementos Quadro

25) explicita a continuidade deste tipo de composi¢do, que ndo caminha aqui necessariamente

no sentido de uma disputa por “vagas tinicas” de representatividade. Na imagem, a narrativa da

composi¢do que arranja trés imagens de mulheres — a presidente do STF Carmen Lucia

(branca), a ex-primeira-dama americana Michelle Obama (negra) e a tenista Serena Williams

(negra), em seus respectivos lugares de agdo social caminha para a ideia de sucesso profissional.

As diferentes mulheres atuando em suas respectivas paisagens profissionais - o Supremo



83

Tibunal Federal, a plateia lotada e o estaddio de ténis, ddo a sensacdo de acdo, conquista e

SUCcsSo.

Figura 27 — Claudia n.666/2017
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Fonte: A propria autora

Quadro 25 — Relatorio de elementos da figura 27

INVENTARIO DENOTATIVO

Secao especial com mulheres ilustres

° Personagens: presidente do STF Cdrmen Luicia, ex-primeira-dama americana
Michelle Obama, tenista Serena Williams

° Elementos secundarios: sala do STF, platéia lotada, estddio de ténis e
espectadores, manchas tipogréficas

° Producdo: toga, vestido social, roupa esportiva para ténis

© Expressoes: sorrisos

i sTAcHA |

° A narrativa da composicdo que arranja trés imagens de mulheres em seus
respectivos lugares de agéo social caminha para a ideia de sucesso profissional. E

destacdvel a jungao com a maioria negra (2 para 1)
° As diferentes mulheres atuando em suas respectivas paisagens profissionais dao
a sensacdo de acdo, conquista e sucesso

Fonte: A propria autora

Na Figura 28, que tem o relatorio de elementos registrado no Quadro 26, a escolha pela

imagem da major Denise, fardada na viatura da policia em servico, tem énfase evidente para o

aspecto profissional desta mulher e para o foco da reportagem. A narrativa de imagem somada

ao titulo da matéria “Com os salvadores de Marias”, que trata do dia a dia da ronda Maria da

Penha na capital baiana, traduz o reconhecimento do sucesso profissional da mulher que vém

ocupando cada vez mais diferentes cargos, além de trazer no conteudo da reportagem viés

politico de posi¢ao social da mulher.
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Figura 28 — Claudia n.674/2017
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Fonte: A propria autora

Quadro 26 — Relatorio de elementos da figura 28

INVENTARIO DENOTATIVO

Reportagem pagina dtipla “Com os salvadores de Marias”

° Personagem: Policial Major Denise de farda em servico

° Elementos secundérios: imagem de fundo interna de viatura da policia; mancha
tipografica na pagina esquerda

° Cores predominantes: tons terrosos, verde oliva, amarelo

° Producdo: vestudrio profissional, acessrios minimos, maquiagem leve/natural

i s"TAcHa |

° Aescolha pela imagem de uma major fardada na viatura da policia em servico
tem énfase evidente para o aspecto profissional desta mulher e para o foco da
reportagem

° Anarrativa de imagem somada ao titulo da matéria “Com os salvadores de

° Expressdo: séria

Marias’, que trata do dia a dia da ronda Maria da Penha na capital baiana, traduz
0 reconhecimento do sucesso profissional da mulher que vém ocupando cada vez
mais diferentes cargos, além de trazer no contetido da reportagem viés politico de
posicao social da mulher

Fonte: A propria autora

Seguindo a recorréncia de énfase a narrativa de resiliéncia e superacao, ¢ possivel que

se observe na Figura 29 (relatorio de elementos Quadro 27) a escolha pelo registro da vereadora

carioca Marielle Franco em frente a arte do coletivo Nata familia no carioca Nova Holanda -

uma das 16 favelas da Maré. A imagem da vereadora que trabalhava pelo fim do preconceito

de género e genocidio dos pobres e foi brutalmente assassinada em um crime premeditado cujas

investigacdes ndo foram concluidas, introduz o tom politico que a matéria trard adiante,

reconhecendo Marielle, depois de sua morte que ganhou visibilidade nacional e internacional,

como uma personagem feminina importante, imagem de for¢a e combatividade.
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Figura 29 — Claudia n.679/2018

Fonte: A propria autora

Quadro 27 — Relatorio de elementos da figura 29

INVENTARIO DENOTATIVO

Reportagem pagina dupla “Marielle florescera”
° Personagem: a vereadora carioca Marielle Franco

uma das 16 favelas da Maré; mancha tipografica
° Cores predominantes: vermelho e preto

° Produgdo: casual

° Expressao: alegre

° Elementos secundarios: arte do coletivo Nata familia no carioca Nova Holanda -

i STAcHA |

° Aescolha do registro da vereadora carioca assassinada que trabalhava pelo fim
do preconceito de género e genocidio dos pobres, introduz o tom politico que a
matéria trard adiante, reconhecendo Marielle como uma personagem feminina
importante, imagem de forca e combatividade

Fonte: A propria autora

A tltima figura a ser analisada (30 — relatorio de elementos Quadro 28) traz as imagens

da boxeadora Adrina Aratijo e da nadadora Yusra Mardini ilustrando a matéria que conta um

pouco da trajetoria de atletas de diferentes modalidades, facilitando a assimilagdo das trajetérias

distintas e também semelhantes em determinados pontos. As cores, expressoes e producao

transmitem juntas o espirito de for¢a e determinacdo esportivas, facilitando a associacao de tais

caracteristicas com o resultado da vitoria e, para a leitora, a analogia da competi¢ao esportiva

com as dificuldades que qualquer um pode experenciar em determinado momento da vida.
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Figura 30 — Claudia n.657/2016
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Fonte: A propria autora

Quadro 28 — Relatério de elementos da figura 30

INVENTARIO DENOTATIVO —w

Reportagem esportiva pagina dupla
° Personagens: boxeadora Adrina Aratjo e nadadora Yusra Mardini

© Elementos secundarios: ring de box; piscina esportiva o As imagens da boxeadora e da nadadora lustram a matéria que conta um pouco
° Cores predominantes: vermelho e azul da trajetdria de atletas de diferentes modalidades, facilitando a assimilacao das

o Produgdo: traje boxe; traje natagao trajetorias distintas e também semelhantes em determinados pontos

° Expressdes: concentradas e movimentos intensos o As cores, expressoes e produgao transmitem juntas o espitito de forca e

determinacao esportivas, facilitando a associacdo destas caracteristicas com o
resultado da vitdria e, para a leitora, a analogia da competicdo espotiva com as
dificuldades da vida

Fonte: A propria autora

O grupo de imagens ¢ o que mais promove mudangas representativas na imagem da
mulher negra, dentre as categorias estabelecidas aqui, porque surge justamente no amago do
discurso da autoaceitacdo e empoderamento feminino. Apesar de ndo promover mudancas
efetivamente estruturais porque o contetido virtual (imagens) estd raramente vinculado ao
material (contratacdo efetiva de modelos, jornalistas, produtoras, fotografas, diretoras negras),
as imagens que visibilizam personalidades negras de diversas areas promovem, de modo
consciente ou inconsciente, ligagdo com a dimensao politica e social da mulher na sociedade,
dimensdo essa impensavel para os primeiros peridodicos femininos.

Ao mesmo tempo, quando desvinculadas do viés de protesto, critica e na companhia de
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imagens (ou intercalada a imagens) que refor¢am paradigmas, as imagens de mulheres negras
bem-sucedidas profissionalmente com historias de superagdo, podem favorecer o discurso
meritocratico (que considera o esfor¢o como tnico responsavel pela superagdo de um desafio,
ignorando os diferentes pontos de partida de cada individuo - a desigualdade social) além de
reforgar o paradigma de fortaleza da mulher negra e do imaginario de uma mulher que suporta
dores intensas - resultado da negacdo consciente ou nao de aspectos de humanidade e
feminilidade para essa mulher.

E também relevante ressaltar que, com excegdo da divulgagdo de alguns destaques das
edi¢des mensais da revista, as publicagdes nas redes sociais de Claudia sdo conectadas pela
critica aos papéis sociais imputados as mulheres, aos grupos socialmente marginalizados e aos
padrdes danosos de masculinidade, que acontecem em sintonia com noticias que repercutem
diariamente na internet e ndo tem relagdo com as matérias que integram a publica¢do — o que
denota a diferente abordagem para o publico online, mais jovem e/ou menos conservador. A

seguir, o Quadro 29 explicita os elementos do inventario conotativo para a categoria:

Quadro 29 — Léxicos e conotacdo das figuras 25 a 30

4 LEXICOSI CONOTACAO F

° Personalidades publicas de diversas dreas

o Atriz americana Viola Davis

° Personalidades nacionais e mundiais

° Lei Maria da Penha

°Vlereadora carioca assassinada Marielle Franco
° Esportes, competicdo esportiva

° Forga, profissionalismo, determinacdo e resiliéncia
° Glamourizacdo de sucesso ligado a profissao e trajetdria de superacao

—| MITO} i METAFORA '7

° Amulher negra forte e perseverante pode conquistar postos de prestigio © 0 sucesso da mulher negra comprova que o esforco pode ser capaz de superar
social ligados ao campo profissional e servir de exemplo de mérito para outras obstaculos de toda ordem

mulheres que partem de lugares mais ou menos privilegiados

Fonte: A propria autora
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5.5 RESULTADOS

A partir do cruzamento de dados das andlises apresentadas nos quatro topicos anteriores,
o total de 365 imagens que continham presenca de mulher ou menina negra e 150 capas com
mulheres brancas do niumero global de 167 edigdes (que fazem parte da colegdo especial do
acervo fisico da Escola de Comunica¢do e Artes de Sdo Paulo - completado por algumas
edi¢des, faltantes no acervo, encontradas em sebos), gerou-se 3 infograficos de demonstracao
da trajetoria da imagem da mulher negra nos ultimos 20 anos da revista Claudia (de 1999 a
2018) com graficos percentuais (paginas 90, 91 e 92).

A soma total do nimero de capas com a presenc¢a de mulheres negras durante os tltimos
20 anos da revista analisada ¢ de 17 para 150 capas com mulheres brancas, que representa
10,17% do total de capas analisadas, sendo 58,8% destas capas referentes aos ultimos quatro
anos da publicagdo, isto ¢, de 2015 a 2018. Quase 70% do total de imagens com a presenca de
mulheres e meninas negras, considerando-se capas, publicidades e matérias, sdo também dos
ultimos quatro anos e representam um aumento de mais de 5 vezes o nimero de imagens com
a presenca da mulher negra se comparado aos primeiros quatro anos analisados, de 38 para 246
imagens. 53% de todas as edi¢des da amostra ndo continham nenhuma imagem de mulheres ou
de meninas negras, nem na capa nem nas paginas internas, e em 10 dos 20 anos analisados nao
houve nenhum més cuja capa fosse estrelada por uma mulher negra.

Isso quer dizer que a visibilidade da mulher negra ¢ muito recente e, apesar de apresentar
niameros expressivos de aumento ainda ndo representa desempenho consistente. Se
considerados os numeros totais de imagens com a presenca da mulher negra de 1999 a 2018,
de quatro em quatro anos, ¢ possivel que se observe um declinio deste numero de 2007 a 2010,
se comparado aos primeiros quatro anos da analise, que pode indicar o desenho de ondas
maiores ou menores de crescimento e declinio condicionadas as tensdes na altera¢do do
equilibrio de poder nas relagdes da cultura.

Distribuidas por categoria, o nimero total de imagens analisadas de representacdo da
mulher negra na revista Cldudia, equivale a 32% com signos referentes a categoria “Claudias
belas”, 19,2% que se enquadraram em “Claudias notaveis”, 17,6% das imagens que continham
os signos descritos pela categoria intitulada “Claudias dessexualizadas” e 16% de imagens que
se enquadraram na categoria “Cldudias hipersexualizadas”, sendo que, com excecdo da
categoria “Claudias hipersexualizadas” (que tem maior nimero de sequéncias de imagens nos

primeiros anos do periodo de andlise), as demais categorias tem sequéncias de imagens
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predominantes nos ultimos anos da publicacdo; o que se justifica também pelo fato dos tltimos
anos concentrarem maior niumero global de imagens com a presenga da mulher negra. Por ndo
conterem signos dos paradigmas explicitados pelas quatro categorias de imagens, as
representacdes de beleza que continham a mulher negra em protagonismo sem sequéncia de
imagens alternante de mulheres brancas; e as imagens de contetido essencialmente critico, de
protesto e ligadas ao papel politico da mulher, foram denominadas como “Outros”.

E interessante notar que agrupadas e dispostas de modo que se favorega a cognigdo
comparativa dos eixos de similiridade de uma categoria a outra, ¢ possivel que se estabeleca
também uma paleta de cores relativa a cada grupo de imagens. Na ponta do espectro esta a
categoria “Claudias dessexualizadas” marcada pelos tons terrosos, enquanto “Claudias
hipersexualizadas” concentram o oposto - tem maior numero de cores vibrantes e a
predominancia do verde, amarelo e azul; os tons neutros, pastéis, menos saturados sio
predominantes nas imagens da categoria “Claudias belas”, mas também acompanham a
categoria intitulada “Claudias notdveis” em tons um pouco mais saturados. As imagens
denominadas “Outros” concentram cores neutras ¢ a predominancia de tons de rosa.

Do ponto de vista tedrico, a constatacdo da relagdo existente entre o aumento do nimero
de imagens de mulheres negras na imprensa feminina e as conquistas de politicas sociais de
incentivo a educacdo, aumento nas vagas de trabalho/formaliza¢do de microempreendedores e
do salario minimo seja talvez a maior contribui¢cdo do estudo. O fato da trajetéria da imagem
da mulher negra trabalhar em ondas faz parte da mesma logica, dado que os primeiros quatro
anos analisados somam maior nimero de imagens com a presen¢a da mulher negra que o
periodo de 2007 a 2010 — resultado da relacdo com as tensdes provocadas pelos primeiros
movimentos de mulheres negras no Brasil. Nesse sentido, as imagens acabam trabalhando em
favor de uma minimizacgdo politica de reivindica¢des sociais condicionadas ao capital que
acabam cristalizadas na existéncia virtual em detrimento da fisica, a0 mesmo tempo que estao
em lugar de contestacdo estratégica.

A seguir, o Infografico 1 ilustra a porcentagem de capas com a presenga de mulheres
negras nos ultimos 20 anos da revista Cldudia com as imagens digitalizadas das mesmas; na
sequéncia, o Infografico 2 apresenta a trajetoria cronologica do numero global de imagens de
mulheres negras por ano e o grafico de curvas de quatro em quatro anos. Por fim, o Infografico
3 demonstra as porcentagens de representacao da mulher negra por categoria, com moodboards

de cada uma.



Infogréfico 1 - Porcentagem de capas com a presenca de mulheres negras nos tltimos 20 anos da revista Claudia

Fonte: A prépria autora
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Infogréfico 2- Nimero de imagem ( capa + pdginas internas) com a presenca de mulheres negras nos tltimos 20 anos da revista Cldudia
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Inforgrafico 3 - Porcentagem de imagem com a presenca de mulheres negras nos ultimos 20 anos da revista Claudia por categoria
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Fonte: A prépria autora
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho ¢ o resultado de uma preocupacdo que se iniciou no curso de design
grafico. Sua origem remete ao histdrico sistematico de materializagdo das discriminagdes por
meio do discurso estético e imagético. Nesse sentido, parte do pensamento critico a respeito da
responsabilidade do designer na escolha, organizag¢do e articulagdo de sentidos, buscando
compreender sua autonomia e limitacdo na complexa transdisciplinaridade na qual esta
inserido.

Trata-se, pois, de uma amostragem representativa, que ilustra bem os impactos socio-
historicos relacionados ao interseccionamento do sexismo e do racismo a partir das
transformagdes representacionais na imagem da mulher negra que foi da invisibilidade ao inicio
do que se 1€ como lugar de protagonismo, aumentando sua visibilidade em mais de 500% de
2015 a 2018 em relacdo ao periodo de 1999 a 2002. Aumento direta e indiretamente ligado ao
fendmeno de encolhimento na diferenca de remuneracdo por raga, devido a politica de
valorizagao real do salario minimo que se deu entre 2003 e 2014; aumento da formalizagdo para
microempreendedores individuais formalmente registrados em 2013; perspectivas na expansao
progressiva de renda do negro, devido a implantacdo da Lei de Cotas que reserva vagas para
negros em concursos publicos e em cursos de pés-graduacdo; além das identificagdes fluidas e
movedicas, que sdo causa e efeito da cena da mercantilizacao.

Por outro lado, o esfor¢o para ressignificagdo virtual da mulher negra interage com a
dindmica social em uma tensdo na alteracdo do equilibrio de poder nas relagcdes da cultura,
como uma das identidades em conflito localizadas no interior de mudangas sociais para as quais
elas contribuem. A forca com que ideias conservadoras de extrema-direita se instalaram nos
ultimos anos no Brasil e no mundo, em paralelo com ideias progressistas e conquistas sociais
para diversos grupos socialmente minorizados, ¢ uma resisténcia agressiva a diferenca, reagao
a suposta ameaca do “Outro” e explica porque os dados relativos a vida social da populacao
negra feminina ndo condizem com as imagens da mercantilizagao.

Além disso, mesmo com um aumento percentual expressivo com relagdo aos periodos
anteriores os dados ndo representam desempenho consistente pelo fato de integrarem apenas o
campo virtual, isto ¢, ndo apresentam relacdo com a contratagdo equiparativa para profissionais
negras na escala produtiva (jornalistas, produtoras, fotografas, diretoras, entre outros),
retroalimentado pela reincidéncia no desenvolvimento de imagens/mensagens que reforcam

estigmas.
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O enfoque ao interseccionamento de opressdes que sofrem as mulheres negras em
contraste com as opressdes sofridas pelas mulheres brancas e também pelos homens negros
esclarece que apesar de as problematicas se cruzarem e ao mesmo tempo divergirem, ndo devem
ser lugar para que se desvie a mulher negra, a mulher branca e o homem negro da luta comum
por uma reformulag¢do social polarizada na qual debates de raga, classe e género sejam
indissociaveis e irredutiveis a uma so6 esfera, seja estética, ética, politica ou econdmica.

Nesse sentido, a existéncia virtual como resultado de uma logica estético-mercadologica
de voluntariedade de controle e autoestima individual desvinculada da existéncia social e
politica, nada mais ¢ do que um formalismo mais sutil de difusdo social das técnicas estéticas
que normatizam a aparéncia feminina, do qual a mulher negra ¢ admitida junto aos outros
biotipos antes marginalizados, e também os tracos de um sistema que ainda tenta invisibilizar
as desigualdades sociais. Somente nos casos em que a representagdo estd em equilibrio com
acdes de utilidade publica ou ligada a facilitacdo de tais informagdes, da comunicagdo visual
de movimentos sociais e politicamente engajados, a identificagdo extrapola o valor de mera
aparéncia e do teatro de desejos e fantasias populares em que se alcanga a tolerancia em vez do
respeito do publico, que ndo entende a mensagem, ao mesmo tempo que se brinca com as
identificagdes imaginadas dos grupos raciais e culturalmente marginalizados.

A origem e dimensdes do estudo sdo modestas e permanecem inacabadas, pois hé ainda
as perguntas que nao se buscou responder pela limitagdo temporal, mas isso absolutamente nao
significa que elas foram embora. Levando-se em consideracdo a ideia de Stuart Hall de que a
teoria, mais do que uma manifestacdo da vontade de verdade, ¢ uma tentativa de saber de algo
que, por sua vez, leva a um novo ponto de partida em um processo sempre inacabado de
indagacdo e descoberta; entende-se que se a investigagdo ndo leva a verdade, ao menos revela
a precariedade do entendimento, e assegura em ultima instdncia a necessidade de
desdobramentos futuros acerca das contradi¢cdes inerentes as imagens da mulher negra que
trabalham em um local de contestagdo estratégica, ao mesmo tempo que estdo disponiveis para

expropriacao.
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APENDICE A

Dossié Claudia

1999
N°448-452 454-459 (10 edigodes)

448 | 4 imagens com a presen¢a de mulher
negra

CAPA: modelo ndo identificada

>

“Leia e use”

>>

Editora de Arte: Marcia Zoladi

Chefe de Arte: Tacio Ferraz
Diagramadores: Erika Guimaraes, Marcia
Lea Wajchenberg, Paula Carvalho

449 | 4 imagens com a presen¢a de mulher
negra
CAPA: modelo ndo identificada

45010
CAPA: modelo ndo identificada(loira)

451 | 1 imagem com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: modelo ndo identificada (loira)

452 | 5 imagens com a presenga de mulher
negra
CAPA: modelo ndo identificada

454 |0
CAPA: modelo nao identificada
>

“A revista de informag¢ao da mulher”

455 |2 imagens com a presen¢a de mulher
negra
CAPA: modelo ndo identificada

456 | 1 imagem com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: Leticia Birkheuer (loira)

45710
CAPA: modelo nao identificada

458 | 1 imagem com a presenc¢a de mulher
negra

CAPA: modelo nao identificada

459 | 1 imagem com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: modelo ndo identificada

2000
N°460-470 (11 edigdes)

460 | 0
CAPA: modelo nao identificada

461 |1 imagem com a presenga de mulher
negra
CAPA: Leticia Birkheuer (loira)

46210
CAPA: modelo ndo identificada (loira)

463 | 0
CAPA: modelo nao identificada

464 | 0
CAPA: modelo nao identificada

46510
CAPA: modelo ndo identificada (loira)

466 |0
CAPA: modelo ndo identificada (loira)

467 |0
CAPA: modelo nao identificada

468 | 0
CAPA: modelo nao identificada

469 |1 imagem com a presenga de mulher
negra
CAPA: modelo ndo identificada

470 | 3 imagens com a presen¢a de mulher
negra
CAPA: modelo ndo identificada



2001
N°472-483 (12 edigdes)

47210
CAPA: Melissa Morales e Rodrigo
Baldissarela

47310
CAPA: modelo ndo identificada (loira)

474 | 1 imagem com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: modelo ndo identificada

47510
CAPA: modelo nao identificada

476 |1 imagem com a presenga de mulher
negra
CAPA: modelo ndo identificada (negra)

477 | 1 imagem com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: modelo ndo identificada (loira)

478 |0
CAPA: modelo nao identificada

47910
CAPA: modelo ndo identificada (loira)
>

“A revista da mulher”

480 |0
CAPA: modelo nao identificada

481 | 1 imagem com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: casal ndo identificado (loira)

482 | 1 imagem com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: modelo ndo identificada (loira)

48310
CAPA: modelo ndo identificada (loira)

2002
N°484-487 489-491 493 (8 edigdes)
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48410
CAPA: Angelita Feijo

4850
CAPA: modelo nao identificada

486 | 0
CAPA: modelo nao identificada

487 | 5 imagens com a presenga de mulher
negra
CAPA: modelo ndo identificada

489 | 1 imagem com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: modelo ndo identificada

490 | 6 imagens com a presen¢a de mulher
negra
CAPA: Angelita Feijo

491 | 1 imagem com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: modelo ndo identificada

493 | 1 imagem com a presenc¢a de mulher
negra

CAPA: modelo ndo identificada (loira)

>

“A revista da mulher brasileira”

>>

Diagramadores: Marcia Lea Wajchenberg,
Isabel Lippi, Luciana Gianesi, Andrea
Carvalho

2003
N°496-500 502-507 (11 edigdes)

496 | 0
CAPA: modelo ndo identificada (loira)

49710
CAPA: modelo ndo identificada (loira)

498 | 1 imagem com a presenc¢a de mulher
negra

CAPA: modelo ndo identificada

>

Sem frase



499 | 0
CAPA: Fernanda Tavares

500 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra

CAPA: Priscila Borgonovi e o filho com
Fabio Assuncao — Jodo (loira)

>>>

Inclusdo do nome da modelo da capa no
texto

502 |0
CAPA: modelo nao identificada

50310
CAPA: Angélica (loira)

504 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra
CAPA: Thereza Collor

505 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra
CAPA: Claudia Abreu (loira)

506 |0
CAPA: Maria Fernanda Candido

5070
CAPA: Fatima Bernardes

2004
N°511-519 (9 edigdes)

5110
CAPA: Ana Paula Arésio

512 | 2 imagens com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: Isabeli Fontana e o filho Zion

51310
CAPA: Ana Hickmann (loira)

51410
CAPA: Adriane Galisteu (loira)

51510
CAPA: Camila Morgado (loira)
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51610
CAPA: Luana Piovani (loira)

51710
CAPA: Xuxa (loira)

51810
CAPA: Leandra Leal (loira)

51910
CAPA: Ivete Sangalo

2005
N°520-525 527-531 (11 edigdes)

5200
CAPA: Priscila Fantin

521 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra
CAPA: Deborah Secco

522 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra
CAPA: Fernanda Lima

523 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra
CAPA: Maria Fernanda

524 | 2 imagens com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: Mariana Ximenes

52510
CAPA: Daniela Cicarelli (loira)

52710
CAPA: Gloéria Pires (loira)

52810
CAPA: Débora Bloch

529 | 4 imagens com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: Ana Hickmann (loira)

530 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra



CAPA: Andréa Beltrao

5310
CAPA: Maria Rita

2006
N°532-543 (12 edigdes)

532 | 2 imagens com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: Leticia Birkheuer

533 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra
CAPA: Claudia Raia

534 | 6 imagens com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: Camila Pitanga (negra)

53510
CAPA: Débora Falabella

536 |0
CAPA: Carolina Dieckmann e seu filho
Davi (loira)

53710
CAPA: Leticia Sabatella

538 | 4 imagens com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: Juliana Paes (negra)

539 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra
CAPA: Christine Fernandes (loira)

54010
CAPA: Angélica (loira)

54110
CAPA: Paola Oliveira (loira)

542 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra
CAPA: Cléo Pires

54310
CAPA: Grazi (loira)
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2007
N°544-550 553-554 556 (10 edigdes)

54410
CAPA: Fernanda Vasconcellos

545 | 4 imagens com a presenca de mulher
negra

CAPA: Adriane Galisteu e Tais Aratjo
(loira + negra)

546 |0
CAPA: Wanessa Camargo

54710
CAPA: Maria Flor

548 |0
CAPA: Alinne Moraes

54910
CAPA: Paola Oliveira (loira)

55010
CAPA: Grazi (loira)

55311
CAPA: Angélica (loira)

554 | 4 imagens com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: Juliana Paes (negra)

556 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra
CAPA: Patricia Pilar (loira)

2008
N°557-566 (10 edigdes)

55710
CAPA: Leticia Spiller (loira)

55810
CAPA: Leticia Sabatella *em uma alusdo a
branca de neve

55910
CAPA: Ivete Sangalo



560 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra
CAPA: Giovanna Antonelli

56110
CAPA: Mariana Ximenes (loira)

56210
CAPA: Cleo Pires

563 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra
CAPA: Claudia Raia

56410
CAPA: Ana Hickmann (loira)

565 | 4 imagens com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: Juliana Paes (negra)

566 |0
CAPA: Gisele Biindchen (loira)

2009
N°569-574 576-579 (10 edigdes)

56910
CAPA: Fernanda Lima (loira)

57010
CAPA: Gisele Biindchen (loira)

571 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra
CAPA: Alinne Moraes

572 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra
CAPA: Angélica (loira)

573 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra

CAPA: Tania Khalill

5740
CAPA: Debora Bloch

5760
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CAPA: Patricia Poeta

57710
CAPA: Claudia Leitte (loira)

578 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra
CAPA: Flavia Alessandra (loira)

57910
CAPA: Ana Hickmann (loira)

2010
N°589-592 (3 edigdes)

589 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra
CAPA: Angélica (loira)

59010
CAPA: Claudia Leitte (loira)

5910
CAPA: Larissa Maciel

2011
N°592 595 597 599-600 602-603 (7
edicoes)

592 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra

CAPA: Patricia Poeta

>

“Ame sua vida — Claudia 50 anos”

595 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra
CAPA: Gisele Biindchen (loira)

597 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra
CAPA: Cissa Gimaraes (loira)

599 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra
CAPA: Renata Ceribelli

600 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra
CAPA: Christiane Torloni (loira)



602 | 2 imagens com a presenc¢a de mulher
negra

CAPA: Ivete Sangalo

>

Sem frase

603 |0
CAPA: Claudia Raia

2012
N°604-611 (8 edigdes)

604 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra
CAPA: Maria Fernanda Candido

60510
CAPA: Claudia Leitte (loira)

606 |0
CAPA: Grazi (loira)

607 |0
CAPA: Giovanna Antonelli

608 | 2 imagens com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: Claudia Abreu (loira)

609 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra

CAPA: Carolina Ferraz

>>

Diretora de Arte: Roberta Monteiro

D’ Albuquerque

Editora de Arte: Ana Claudia Ando Tani
Designers: Nelson A. Darakdjian Eufracio,
Sandro Ricardo Marques

Tratamento de Imagens: Alvaro Zeni
(supervisor), André Hauly, Edvania Silva,
Erika Nakamura, Estevan Ortega, Juarez
Macedo, Lenadro Marcinari, Leo Ferreira,
Regina Sano, Vanessa Dalberto, Zeca
Franca

610 | 2 imagens com a presenca de mulher
negra
CAPA: Fatima Bernardes
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611 | 6 imagens com a presenca de mulher
negra
CAPA: Tais Araujo (negra)

2013
(0 edigoes)

2014
N°638-639 (2 edigdes)

638 | 5 imagens com a presenca de mulher
negra

CAPA: Débora Nascimento (negra)

>>

Diretora de Arte: Roberta Monteiro

D’ Albuquerque

Projeto Grafico: Heidi Volpe

Editora de Arte: Priscila Helfer
Designers: Carol Soman, Lorena Baroni
Bésio

Tratamento de Imagens: Eduardo Blanco
(supervisor)

6390
CAPA: Lilia Cabral

2015
N°640-651 (12 edigdes)

640 | 2 imagens com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: Gloria Pires

641 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra
CAPA: Gisele Biindchen (loira)

64210
CAPA: Adriana Esteves (loira)

643 |0
CAPA: Fernanda Torres

6440
CAPA: Angelina Jolie

6451
CAPA: Leticia Spiller (loira)



646 | 2 imagens com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: Paola Oliveira

648 | 2 imagens com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: Giovanna Antonelli (loira)

649 | 6 imagens com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: Juliana Paes (negra)

650 | 3 imagens com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: Ana Paula Aroésio

651 | 5 imagens com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: Maju Coutinho (negra)

2016
N°653 655-663 (10 edigdes)

653 | 3 imagens com a presenc¢a de mulher
negra

CAPA: Grazi (loira)

>>

Diretora de Arte: Roberta Monteiro
D’ Albuquerque

Projeto Grafico: Heidi Volpe
Editora de Arte: Priscila Helfer
Designers: Beatriz Chimelli, Lorena
Baroni Bossio, Maria Vitoria de A.
Camargo (tablet)

655 | 11 imagens com a presenca de
mulher negra
CAPA: Mariana Ximenez (loira)

657 | 13 imagens com a presenca de
mulher negra

CAPA: Tais Araugjo e seu marido Lazaro
Ramos (negra)

658 | 15 imagens com a presenca de
mulher negra
CAPA: Carolina Ferraz

659 | 9 imagens com a presenc¢a de mulher
negra
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CAPA: Adriana Esteves (loira)

660 | 8 imagens com a presenca de mulher
negra
CAPA: Luiza Brunet

661 | 3 imagens com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: Claudia Abreu (loira)

662 | 8 imagens com a presenc¢a de mulher
negra
CAPA: Giovanna Antonelli

663 | 1 imagem com a presenca de mulher
negra
CAPA: Renata Vasconcellos

2017
N°664 (7 edigdes)

664 | 4 imagens com a presenc¢a de mulher
negra

CAPA: Juliana Paes (negra)

>>

Diretora de Arte: Roberta Monteiro

D’ Albuquerque

Editora de Arte: Débora Islas

Designers: Beatriz Chimelli, Lorena
Baroni Bossio, Maria Vitoria de A.
Camargo (tablet)

666 | 9 imagens com a presenca de mulher
negra

CAPA: Paola Carosella e Ana Paula
Padrao

667 | 18 imagens com a presenca de
mulher negra
CAPA: Rita Lobo (loira)

669 | 7 imagens com a presenca de mulher
negra
CAPA: Fatima Bernardes

670 | 11 imagens com a presenca de
mulher negra
CAPA: Sheryl Sandberg



674 | 22 imagens com a presenca de
mulher negra

CAPA: Regina Casé (negra)

>

#EuTenhoDireito

675 | 16 imagens com a presenga de
mulher negra

CAPA: Djamila Ribeiro, Tais Araujo, e
Maria Clara Spinelli (negras)

>>

Designers: Beatriz Chimelli, Lorena
Baroni Bossio, Maria Vitoria de A.
Camargo (tablet)

2018
N°676-679 (4 edigdes)

676 | 2 imagens com a presenc¢a de mulher
negra

CAPA: Monica Martelli (loira)

>>

107

Editora de Arte: Lorena Baroni Bossio
Designers: Beatriz Chimelli, Juliana
Bueno, Maria Vitéria de A. Camargo
(tablet)

Colaborador: José Pequeno Neto (direcao
de arte)

677 | 25 imagens com a presenca de
mulher negra
CAPA: Oprah Winfrey (negra)

678 | 23 imagens com a presenca de
mulher negra

CAPA: Pauliane Amaral, Maria da Penha,
Monalysa Alcantara, Débora da Silva,
Juliana de Faria, Valentina Schulz (negra)

679 | 16 imagens com a presenca de
mulher negra
CAPA: Tais Araugjo (negra)





