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RESUMO

O presente trabalho concentra-se na tematica dos estudos das conotacfes e
denotacdes urbanas, emanadas de produtos culturais locais no papel de produtores
de sentido e na intencdo de identificar o potencial semiolégico presente nas
iconografias encontradas a esse respeito no contexto da cidade de Londrina. O
objetivo geral é apontar e avaliar, nos produtos registrados pela iniciativa
SouLondrina, o grau em que os elementos neles contidos comunicam a identidade
cultural da cidade. A pesquisa adotada tem como método o indutivo e a combinacgao
dos meétodos observacional e monografico. A natureza da pesquisa é a exploratoria
com delineamento de pesquisa bibliografica somada ao estudo de caso. O corpus
selecionado foi analisado por meio do método Barthesiano de analise da imagem. Os
resultados apontaram que ha uma identidade cultural local perceptivel por meio dos
processos semiologicos de denotacdo, conotacdo e mitoldgico impregnada nos
produtos locais londrinenses, com potencial de também projetar-se para produtos
culturais de outras localidades.

Palavras-chave: Semiologia Urbana. Produtos locais. Identidade cultural local.
Iconografia.



MORAES, Juliane Castilho. Space connotations of a city through local product
views. 2020. 102 p. Dissertation (Master’s Degree in Communication) — Universidade
Estadual de Londrina, Londrina, 2020.

ABSTRACT

This work focuses on the thematic of urban connotations and denotations, the cultural
local products of a city as producers of meaning, and the semiological potential present
in the iconographies inserted in such context. A case study was developed featuring
Londrina- PR and some of its local products. The general objective is to investigate
and identify, among the items registered by the SoulLondrina initiative, through
photograph analysis, the level to which the elements contained in these products
communicate the cultural identity of the city. The method is the inductive with a
combination of the specific observational and monographic methods. The research is
exploratory in nature, with the delimitation of bibliographic research added to the case
study. The selected corpus was analyzed using the Barthesian method of image
analysis. The results reveal that there is a cultural local identity observable through the
semiological processes of denotation, connotation and mythology attached to
Londrina's local products, with the potential to also spread throughout cultural products
in other locations.

Key words: Urban Semiology. Local products. Local cultural identity. Iconography.
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1 INTRODUCAO

Quando se trata de um espaco urbano e seus habitantes, a iconografia pode
agir como um elemento caracterizador da identidade. Por iconografia, entende-se desde
fotografias a gravacdes e filmagens, bem como desenhos, croquis e uma ampla variedade de
exemplares visuais. A iconografia igualmente exerce importante papel no sentido de
caracterizar a cultura local. Para uma cidade de recente e diversificada formacéo e inserida
numa regido igualmente nova em seu desbravamento, levantar iconografias pode resultar em
descobertas e revelagdes que acrescentam e enriquecem, além de preservar a memoria. Por
outro lado, também ndo é suficiente preservar; é necessario tornar conhecidos os fatos e
situacOes registrados.

Trata-se de um tema circunscrito nos estudos das conotac@es e denotacGes
urbanas, seus produtos culturais locais e o potencial semiologico presente nas iconografias
inseridas neste contexto. Observa-se, para isso, como acontece a relagdo existente entre
territorialidade, identidade cultural e iconografias, e quais séo as suas correlagcbes com produtos
locais. O incentivo e disseminacdo das iconografias e identidade cultural tem sua relevancia,
além de contribuir ao que ja é obtido dos produtos locais em termos de agregar valor a
identidade cultural, por impulsionar seu sentimento gerador: o de pertenca ao local. A
identidade nasce da cultura ao mesmo tempo que a gera; portanto, a no¢do de uma esta
vinculada a nogdo da outra de maneira direta e intrinseca — sejam elas nacionais, regionais ou
locais. Desse modo, consequentemente, ao agregar valor a identidade, estaremos também
valorizando a cultura.

A busca e o interesse pelo que é local tém se expandido gradativamente apesar
da crescente mundializagio! e seus desdobramentos. Possivelmente, essa nova busca esteja
surgindo como resposta ao impacto gerado pelo ato de globalizar e a interculturalidade que ele
mobiliza. A necessidade de desenvolver, tornar mais visiveis potencialidades e recursos locais,
aléem de resguardar o patriménio cultural regional — trazendo beneficios a comunidade —
também sdo motivadores do interesse por artefatos culturais e produtos locais de alta
rastreabilidade.

Produtos fortemente localizados sdo uma das alternativas buscadas para o

resguardo do patrimonio cultural. Produtos locais, por estarem profundamente atrelados a sua

1 Apesar de ser um termo muito utilizado como sindnimo de “globalizagio”, alguns estudiosos, como Renato Ortiz
(1994) e René Dreifuss (1996) defendem que o termo “mundializa¢do” estd mais relacionado aos processos associados
a cultura e aos modos de pensar e viver que passam a ser assimilados e incorporados em outros lugares do mundo.
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comunidade e territérios geradores — condigdo essencialmente representada no terroir? —
tornam-se manifestacOes culturais. As representacdes da identidade cultural em produtos locais
sdo importantes, pois o patriménio cultural é resultado de escolhas feitas pelos individuos com
base no que sdo entendidos como mais importantes ou representativos da identidade, historia e
cultura de um determinado local. Os significados atribuidos s&o capazes de transformar objetos,
praticas ou lugares em parte de um patriménio coletivo.

O projeto intitulado Iniciativa SouLondrina foi criado, dentre outras, com a
finalidade de produzir e oferecer souvenires criativos contendo elementos de identidade e
inovacdo, com mostras da cultura da cidade e regido, além de outros materiais e promogdes,
todos construidos para evocar sentidos préprios e dar aprofundamento a ideia de pertencimento.
O publico visado sdo principalmente turistas e visitantes, sem deixar de considerar a
importancia também para os cidaddos e empresarios nascidos ou radicados na cidade.
Entretanto, ao observar esses produtos locais de maneira macroscopica, percebeu-se que as
tematicas presentes nos produtos sdo limitadas e pouco exploradas, apesar da riqueza de
elementos histéricos, iconograficos e patrimoniais que compdem a ldentidade Cultural da
cidade de Londrina. E possivel notar que os temas de amplo conhecimento sdo 0s mais
trabalhados, alguns inclusive de maneira genérica, e que outros elementos importantes na
Identidade Cultural da cidade sdo sequer utilizados.

Sabidamente, os artefatos e bens de consumo em geral sdo maneiras de
materializar de modo tangivel a cultura que se deseja transmitir. Projetados para dar sustentacdo
as préaticas sociais e as associacdes simbolicas, 0s objetos contribuem para a construcdo do
mundo culturalmente constituido. Pode-se afirmar que ndo héa artefato que ndo esteja investido
de um significado cultural qualquer, pois sdo passiveis de associacdes e referéncias a
simbologias, imaginarios, praticas e tradi¢des locais.

Em face disso, o problema que impulsiona essa pesquisa parte da seguinte
questdo: A iniciativa SouLondrina e seus produtos locais tém de fato caracteristicas identitarias,
que comunicam e auxiliam na disseminacéo da identidade cultural da cidade de Londrina? Ja
gue é possivel perceber o crescimento da necessidade de pertencimento e o apelo pelo que €
local e rastreavel, produtos culturais locais, como exemplo os da iniciativa SouLondrina, seria
uma forma de solucionar essas questdes que sdo percebidas em nivel mundial? Para verificar

essa questao e orientar os objetivos desse estudo, adota-se 0 seguinte conjunto de pressupostos:

2 O terroir é um conceito usado para caracterizar um territorio marcado pela sua relagdo com seus habitantes, sendo
suas conjunturas de solo, clima e cultura sdo determinantes em seus recursos e produtos locais. O conceito também
esta relacionado a “condi¢o de produto ligado ao territorio e a sociedade nos quais surgiu” (KRUCKEN, 2009, p. 17).
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- A iniciativa SouLondrina e seus produtos locais comunicam a identidade
local por meio de grafismos com referéncias visuais as iconografias proprias
do cotidiano, historia e patrimonios da cidade.

- Produtos e bens de consumo locais sdo capazes de produzir sentidos e de

comunicar signos semioticos, significados denotativos, conotativos e

mitoldgicos do seu local de origem.

- Os produtos com mais referéncias conotativas sao potencialmente mais

fortes como elementos identitarios.

- Produtos locais com elementos visuais muito genéricos culminam em

objetos que ndo cumprem sua funcdo primaria: manifestar a cultura local

originéria.

O presente trabalho tem como objetivo geral investigar e identificar, nos
produtos locais da iniciativa SouLondrina, por meio da anélise da semiologia urbana das
fotografias desses produtos (contidas no site da iniciativa), elementos que comuniquem — ou
ndo — a identidade cultural da cidade em questdo. Os objetivos especificos sdo assim definidos:

- Registrar os produtos locais produzidos pela iniciativa SoulLondrina

categorizando-os de acordo com identificacdo da tematica por eles abordadas

no que tange a cultura e a da identidade londrinenses.

- Elaborar um quadro de andlise dos elementos denotativos, conotativos e

miticos — com base nos conceitos semioldgicos de Barthes e na metodologia

de imagens paradas de Penn — dos produtos locais selecionados para a analise.

- Analisar o grau de pregnancia e iconicidade com base nos resultados obtidos

nos quadros de andlise dos produtos examinados, e assim demonstrar se eles

tém caracteristicas fortemente localizadas ou se sdo potencialmente genéricos

(independem ou ndo se vinculam ao seu local de origem).

A metodologia de pesquisa a ser adotada nesse estudo tem como método o
indutivo e a combinagdo dos métodos especificos observacional e monografico. Serdo
observados uma parte particular — produtos locais londrinenses da iniciativa SouLondrina —
buscando o conhecimento do fenémeno (e sua eficacia) da transferéncia da identidade cultural
local, por meio de artificios semioldgicos de denotacdo, conotacdo e mitoldgico nos produtos
culturais locais e a possivel extensdo desse conhecimento para outros produtos locais. A
natureza desta pesquisa € a exploratdria, que pretende familiarizar e evidenciar o problema de

pesquisa, garantindo uma visdo geral de temas pouco explorados, e tem como delineamento a
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pesquisa bibliografica, que possibilita o esclarecimento e discussdo do assunto estudado,
somada ao estudo de caso.

O trabalho divide-se em seis capitulos, sendo o primeiro de introducéo que da
uma perspectiva geral da pesquisa e o Gltimo de consideragdes finais que conclui a pesquisa a
partir dos resultados obtidos. No segundo capitulo, intitulado “Projeto SoulLondrina”,
apresenta-se uma breve contextualizacdo historica da cidade de Londrina, recorte desta
pesquisa. Em seguida ha a familiarizacdo de conceitos importantes, como: Imaginario social e
imaginario urbano; Cultura e Identidade Cultural; Iconografia e Patrimdnio Cultural; Territorio,
Territorialidade, Terroir. Além de evidenciar a importancia do Design atrelado a Identidade
local, de modo a contribuir na sua valorizacéo; e explicar como acontece a Relagdo entre
Cultura e Consumo por meio da transferéncia de significados culturais aos bens de consumo,
conforme McCracken (2007) e Mary Douglas & Baron Isherwood (2004). Esse capitulo
finaliza-se com um tdpico que explica, de maneira mais detalhada, sobre os dados desta
pesquisa e a iniciativa local do Projeto SouLondrina.

No terceiro capitulo, denominado “Denotagdes e conotagdes urbanas”,
expdem-se importantes teorias de estudos urbanos e semioticos de maneira a conjugar e
aproximar ambas areas de conhecimento. A principio, explica-se sobre a relevancia de se
estudar as cidades como campo e objeto de pesquisa, evidenciando assim a riqueza de
significacBes nelas contidas. Inicia-se com a Semiologia Urbana de Barthes (1967) somada as
contribuicdes de Ferrara (2002). Em seguida, explica-se a teoria de Imagem e Imaginabilidade
da Cidade proposto pelo urbanista Kevin Lynch (1999) — que na opinido de Barthes foi o
primeiro a aplicar um estudo proximo de uma semiologia urbana — relacionando-a ao conceito
de Polifonia das Cidades, defendido pelo antrop6logo Massimo Canevacci (1997). Apresenta-
se também a concep¢do da fenomenologia do lugar (Genius Loci ou “espirito do lugar” de
Norberg-Schulz (2006). A seguir, sdo explorados importantes conhecimentos tedricos da
semiologia com a contribuicdo de Barthes (1980 e 1992), Saussure (2006) e Pignatari (2005),
como: Signo, Significado e Significante; Paradigma (Sistema) e Sintagma; Denotacéo,
Conotacdo e Metalinguagem; e, Mitologias. A explanacdo desses conceitos é importante para
0 entendimento de como se relacionam e se aplicam aos estudos da cidade e seus produtos
culturais locais.

O quarto capitulo, que € o dltimo topico teorico anterior as analises, intitula-
se “Materiais ¢ métodos”. Neste capitulo, h4 a delimitacdo dos métodos desta pesquisa
cientifica com as contribuicdes de Gil (2008) e Bauer & Gaskell (2011). Delimita-se aqui

também o corpus da pesquisa, 0s materiais que serdo o objeto de analise. Em seguida, explica-
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se sobre os métodos que serdo utilizados de maneira combinada para esta analise, que sdo: o
Método Barthesiano de analise fotogréfica pelos processos de conotagdo; o0 Método Barthesiano
de analise da imagem pela sua retorica; e 0 Método de analise de imagens paradas de Gemma
Penn (2011).

O quinto capitulo € o das “Analises semioldgicas e discussdo”. Nele se
encontram as andlises realizadas, subdivididas conforme a tematica caracteristica da cidade
presente em cada produto selecionadas, e apresentadas em forma de tabelas. Apos as analises e
a discussdo dos resultados obtidos, é feita a verificagdo do conjunto de pressupostos
supracitados, e finaliza-se com o sexto e Ultimo capitulo, que traz as “ConsideracGes finais”

desta pesquisa.
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2 PROJETO SOULONDRINA

2.1 CONTEXTO HISTORICO DE LONDRINA

Nos anos de 1920, a cidade de Londrina comeca a ser desbravada por ingleses.
Em 1929, é fundada como primeiro posto, a capital da area de colonizacédo; porém é elevada a
condigdo de municipio apenas em dezembro de 1934. Devido a seu planejamento ter ocorrido
em Londres, a cidade recebe o nome de Londrina (Filha de Londres ou Pequena Londres) em
homenagem aos seus empreendedores da Companhia de Terras Norte do Parand (CTNP) —
posteriormente chamada de Companhia Melhoramentos Norte do Parana (CMNP). Especula-
se que também tenha ligacdo com as comuns neblinas e névoas em baixadas préximas a regiées
fluviais, lembrando o fog londrino (ARCHELA et al, 2009) e (NUNES, 2010, p. 47-49).

A regido onde esté inserida a cidade de Londrina possuia muitas qualidades
que agradaram seus colonizadores: estacGes com temperaturas medianas (nem muito quentes,
nem muito frias) — por se tratar da regido por onde passa o tropico de capricornio, que delimita
a passagem da zona tropical para a zona temperada; ricamente irrigada (por diversos rios,
riachos, cdrregos e cachoeiras); densa mata nativa, contando com uma riqueza de espécies de
fauna e flora.

De acordo com Nunes (2010, p. 25), “no periodo de colonizacdo foi vendida
[...] [porcdes de terras] como uma das mais férteis terras do mundo, o que, tempos depois, foi
cientificamente comprovado [...]”. Esse solo fértil, conhecido como “terra roxa”, formado por
derramamento basaltico, foi um dos principais atrativos dos colonos. O solo é chamado de terra
roxa, devido a forma como os imigrantes italianos se referiam a ele, terra rossa, pois rosso em
italiano significa vermelho. Em raz&o da similaridade entre essa palavra italiana e a palavra em
lingua portuguesa "roxa", o nome "terra roxa" se consolidou.

Em janeiro de 1934, a atual Viacdo Garcia €é criada e comeca a operar. Os
onibus Garcia contribuiram em grande parte do transporte de imigrantes e migrantes de uma
regido a outra, abrindo estradas no meio da mata, culminando no maior progresso da regiéo.
Nessa época, massivas propagandas de enriquecer rapidamente eram feitas pela CNTP no Brasil
e no exterior. Os imigrantes vinham trabalhar no plantio do café com o objetivo de economizar
e juntar dinheiro para adquirir suas proprias terras. Porém, é provavel que muitos jamais tenham
conseguido adquirir sua terra, apesar de terem trabalhado a vida toda. Em termos populacionais,

a cidade cresceu em quatro anos o que era estimado crescer em cinquenta: entre 1934 e 1938,
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foram acrescentados, a Londrina, cerca de 30 mil habitantes. A populagdo multiplicou dez vezes
nesse curto periodo de tempo com pessoas vindas de todo o Brasil e do mundo (NUNES, 2010).

O grande interesse na exportacdo de madeiras nobres da regido para a Europa
(principalmente peroba, cedro e canela-sassafraz), acelerou a vinda da ferrovia a Londrina. E
por conta da abundancia de madeira existente na cidade, grande parte das primeiras construgoes
foi feita com esse material. Ainda nos tempos atuais, é possivel encontrar exemplares dessas
construcdes, casas feitas em madeira, principalmente nos bairros mais antigos da cidade. Com
inicio das primeiras construcbes em alvenaria, percebeu-se a predilecdo pela tendéncia
arquiteténica Art Déco, presente em muitas edificacdes historicas (NUNES, 2010).

Inicia-se, na década de 1940, um dos periodos mais prosperos da regido — no
qual o café ficou conhecido como “ouro verde”. E nos anos 1950, Londrina passa a ser
conhecida pelo titulo de “Capital Mundial do Café”. O café¢ atraiu varias pessoas para Londrina,
imigrantes: ingleses, italianos, japoneses, alemdes, judeus, arabes; e migrantes: paulistas,
mineiros, gadchos e nordestinos (ARCHELA et al, 2009). Como consequéncia dessa
confluéncia de povos, origina-se uma identidade polifacetada, a qual é detentora de ampla
diversidade, deixando-a sem referéncias tangiveis, arquétipos ou caracteristicas dominantes
bem definidas. Essa miscigenacdo influenciou determinantemente habitos e costumes,
expressos nas manifestagOes culturais e ambientais e impressos na paisagem (ARCHELA et al,
2009). A identidade cultural londrinense é consequéncia da mistura e adaptacdo dos multiplos
tracos culturais trazidos pelos colonizadores do municipio (LEZO et al, 2007).

Entre meados de 1940 e meados de 1950, o café foi protagonista do suntuoso
desenvolvimento do Norte do Parana, isso devido ao crescimento exponencial da producéo e
ao aumento na cotacdo no mercado externo. Em Londrina, grandes obras foram construidas
nesse mesmo periodo, como os casardes, principalmente os da Av. Higiendpolis, dentre eles o
Palacete de Celso Garcia Cid, em 1947; e as obras dos renomados arquitetos Jodo Batista
Villanova Artigas e Carlos Cascaldi: atual Museu de Artes de Londrina, Casa da Criancga, Cine
Teatro Ouro Verde e Edificio Autolon. E em 1949, o aeroporto comega a funcionar, no mesmo
local atual (NUNES, 2010, p. 77-79).

Entretanto, graves geadas ocorreram em 1953, 1955 e 1963, além de um
incéndio de grandes propor¢des entre agosto e setembro desse mesmo ano, “queimou o Parana”,
consumindo mais de 36 milhdes de peés de café no eixo Londrina-Maringa. Tal fato
desestabilizou economicamente expressiva parcela da populagédo que dependia de maneira

direta ou indiretamente da cafeicultura. Como resultado, na década de 1960, ocorreu
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significativo éxodo rural, o qual impulsionou a criacdo de diversos loteamentos nos quatro
cantos da cidade (NUNES, 2010, p. 18 e 89-90, 97).

Nos anos 1970, houve importante crescimento na industrializacdo da cidade.
Tal fato permitiu a descentralizacao e dependéncia da economia de agricultura e exportacéo de
produtos primarios (dentre eles, o café). Em 1977, j& havia 442 industrias (NUNES, 2010, p.
104). Foram, também, marcos desse periodo: a criacdo do Calgaddo (1977), construcdo do
Estadio do Café (1976) e do Prédio da Prefeitura (1977). Além disso, houve uma grande
concretizacdo na area educacional, a fundacdo da Universidade Estadual de Londrina — UEL,
por meio da juncdo de cinco Faculdades j& existentes. Em 1979, foi criado o atual Festival de
Modsica de Londrina (NUNES, 2010, p. 105-107).

Nas décadas seguintes, 1980 e 1990, houve grande verticaliza¢do na cidade,
sendo construidos aproximadamente 1000 edificios, entre o final de uma década e o inicio de
outra. J& nos anos 1990, a cidade € reconhecida na area da educacao como referéncia em ensino
superior (NUNES, 2010, p. 19). Em 1995, a Reserva Estadual Mata dos Godoy é aberta para
visitacdo do publico. Além de ser uma das poucas areas remanescentes da Mata Atlantica na
regido, contando com grande variedade de espécies de fauna e flora, a reserva tem sido campo
de estudos tanto de pesquisadores quanto de criancas de ensino fundamental. Mais tarde, em
1999, outra area de reserva ambiental é criada na regido da antiga Usina Trés Bocas; ela foi
chamada de Parque Ecoldgico Dr. Daisaku Ikeda (NUNES, 2010, p. 130 e 132).

Nos anos 2000, o IBGE apontou haver, estimativamente, 447.065 habitantes
em Londrina, porém evidenciou uma queda na taxa de crescimento populacional, o que, nas
préximas décadas seguintes, resultaria em um possivel envelhecimento de seu povo. No Censo
2010, o municipio possui 506.701 habitantes, mais da metade dos quais é composta por
mulheres; quase 90% sdo alfabetizados e a faixa etaria com maior representatividade
populacional tem entre 30 a 39 anos (IBGE, 2018).

O municipio é o segundo mais importante do estado, populacional e
economicamente; é sede de sua regido metropolitana, composta por: Bela Vista do Paraiso,
Cambé, Ibipord, Londrina, Rolandia, Sertandpolis e Tamarana. Atualmente, Londrina conta
com uma populagdo estimada em quase 564 mil habitantes (IBGE, 2018), é considerada uma
das maiores cidades da regido sul do Brasil e possui diversas potencialidades iconograficas. S&o
patrimOnios materiais e imateriais, 0s quais fazem parte da construcéo de seus quase 85 anos

de historia na condicdo de municipio e da formag&o de seu imaginario social.
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2.2 IMAGINARIO SOCIAL E IMAGINARIO URBANO

O imaginario € um conceito polissémico que tem passado por ressignificacbes
devido a seu carater interdisciplinar, abarcando uma variedade de autores e areas de
conhecimento — como historia, antropologia, filosofia, sociologia, dentre outros (ESPIG, 2004).
No entanto, para o presente estudo, foca-se na definicdo do imaginario como um conjunto de
simbolos e atributos, coletanea imagética representativa de um povo ou grupo social. Atua
como memoria social-afetiva de uma cultura, sendo resultado da producéo coletiva dos grupos
em seu contato com o cotidiano (WILKOSZYNSKI, 2006). O imaginario nao seria apenas um
efeito conservador da sociedade, mas também um contribuinte para a mudanga da ordem
vigente; a0 mesmo tempo que cria, é criado. Ele se mostra mutavel — e cada época conferird
transformacdes a uma base que é comum (ESPIG, 2004).

Mobiliza-se afetivamente as pessoas por meio do imaginario, sendo nele que
“as sociedades definem suas identidades e objetivos, definem seus inimigos, organizam seu
passado presente e futuro. O imaginario social é constituido e se expressa por ideologias e
utopias, [...] por simbolos, alegorias, rituais, mitos” (CARVALHO, 1990, p.10). Para Baczko
(1985), o imaginario é uma das forgas reguladores da vida em sociedade; “a imaginagdo social,
além de fator regulador e estabilizador, também € a faculdade que permite que os modos de
sociabilidade existentes ndo sejam considerados definitivos e como 0s Unicos possiveis, e que
possam ser concebidos outros modelos e outras formulas” (BACZKO, 1985, p. 403). Segundo
0 mesmo autor, ¢ a “comunidade de imagina¢do” ou “comunidade de sentidos” que garante a
eficacia ao imaginario em sua rede — referindo-se a individuos de uma mesma comunidade. O
campo do imaginario € gerado por meio da atuacdo do simbolo e da imaginacéo.

Conforme explica Paula Carvalho (1998, p.29), de acordo com Serbena
(2003), o imaginario é constituido por dois polos que se conectam por meio da funcéo
simbodlica: idiografico ou ideério e arquetipal ou imaginaria. O primeiro polo “compreende a
cultura, padrdes de conduta, codigos, normas, praticas cientificas e técnicas e a determinagao”.
Ja o segundo “envolve a afetividade, a vivéncia, as imagens por si proprias, a mitologia, o
onirismo coletivo, os sonhos, as praticas rituais, a incerteza, denominado de ‘imaginéria’”’.

O imaginério social, embora faca referéncia ao real, ndo serd mero reflexo
deste, afirma Espig (2004), mas das “representagdes elaboradas sobre este real a partir de
materiais tomados de aspectos simbolicos existentes em determinada sociedade ou grupo”.
Torna-se quase impossivel, portanto, estabelecer limites entre real e imaginario — ambos se

relacionam de maneira ciclica e intima. Os sistemas simbdlicos unificam o imaginario social,
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de modo a projetar fungdes e intentos dos processos sociais e instituigdes. Uma “visdo de mundo
coletiva” que aos poucos se transforma em senso-comum para uma sociedade, cria 0 ambiente
propicio para a origem de um “imaginario social” valido para maior parte dessa sociedade. O
estudo do imaginario utiliza fontes diversificadas para, por meio das representacdes presentes
nas mesmas, identificar tracos do simbolismo, cultura e valores na relacdo entre individuo e
tempo-espaco. O método de analise se d4, entdo, por meio da identificacdo de valores, objetos,
aspiracdes e referéncias presentes no conjunto de ideias de um individuo ou uma coletividade
(WILKOSZYNSKI, 2006).

O imaginario urbano é uma das expressdes do proprio imaginario social, ou
seja, a formagao de um imaginario urbano vem de um imaginério social que é oriundo e préprio
do ambiente das cidades, explica Wilkoszynski (2006, p.33). As cidades sdo campo fértil para
a elaboracdo de imagens, representacdes e ideias — elaboracdo de imaginario. O espaco urbano
é suporte da memdria social da cidade, devido a sua tangibilidade imagética. E as cidades sdo
projecBes do imaginario urbano sobre o espaco. O imaginario urbano seria o conjunto de ideias
que atribui, as imagens percebidas, significados e valores, possibilitando intervencbes no
ambiente urbano para transforma-lo e adequa-lo a essas imagens mentais. O imaginario
concretizado assumira o lugar daquilo que se idealizava (WILKOSZYNSKI, 2006).

Nesse sentido, o café pode ser considerado como parte do imaginario social
e urbano no cenario londrinense, como evidenciado anteriormente na contextualizacdo da
historia de Londrina. Desempenhou papel primordial no desenvolvimento urbano, econémico
e social da cidade, a qual chegou a ser conhecida, nos anos 1950, como a “Capital Mundial do
Café”, periodo de apogeu da producdo cafeeira londrinense. As riquezas advindas da
cafeicultura propiciaram um aceleramento na criagdo de vias, ferrovias e, inclusive, na criagao
de um aeroporto, apenas 15 anos apos ter sido fundada como municipio. Estima-se que, em seu
apice, a regido chegou a ser responsavel por aproximadamente de 51% do café produzido no
mundo. Devido a tais fatos, o cafée tem protagonizado importante funcdo na identidade e
imaginario urbano dessa urbe, desde os primordios até os tempos atuais. Um exemplo disso
pode ser percebido na figura 1, a qual é composta pela planta baixa e vista aérea do
planejamento urbano da cidade, com foco na area central. Sobre essa regido, a elipse central
(onde a Catedral Metropolitana esta circunscrita ao meio) se destaca emergindo como um ruido
aos quadrilateros urbanos bem delimitados. Muitos acreditam que essa foi uma maneira de a

cidade de Londrina homenagear o café em seu planejamento, remetendo a sua forma.
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Figura 1 — Detalhe da elipse central localizada a Catedral Metropolitana de Londrina, ladeada
pelo Bosque e pela Praga da Bandeira.
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Fonte: Adaptado de Yamaki (2003).

Com o passar dos anos, o café continuou tendo papel de destaque na
construcdo historica da cidade e de seu imaginario, nomeando ou sendo referido em importantes
obras do patriménio atual da cidade. O Cine Teatro Ouro Verde, é um exemplo disso.
Inaugurado em dezembro de 1952, época em que o café era conhecido como o “ouro verde”
dando origem ao seu nome, foi projetado por um importante arquiteto do contexto nacional,
Villanova Artigas. Outro exemplo é o Estadio do Café, construido em formato de ferradura e
com o nome original de Estadio Municipal Jacy Scaff. Apesar de ele ter sido inaugurado em
agosto de 1976 — anos apds as geadas e queimada que culminaram no declinio da producéo
cafeeira e, consequentemente, econémico da cidade — acabou sendo apelidado e se tornando
mais conhecido como Estadio do Café; isso devido as plantacdes (cafeiculturas) que existiam

em seu entorno.
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Figura 2 — Cafezal londrinense na década de 1950, Cine Teatro Ouro Verde e Estadio do
Cafe.

Fonte: Composigéo da autora (2018).

E possivel nos lembrarmos também dos Palacetes presentes, principalmente,
na Avenida Higiendpolis, os quais foram construidos por Bardes de Café e que, ainda na
atualidade, mantém conservada a atmosfera aurea de seu tempo. Além disso, encontra-se
referéncia ao café em um dos primeiros e maior shopping center da cidade, o Catuai Shopping
Center de Londrina — o qual recebe esse nome em referéncia ao periodo do “Eldorado do Café”
da regido, “catuai” nome dado a uma variedade de café predominante na regido do pioneiro
norte do Paran&. Nos tempos atuais, algumas respostas vém emergindo com intuito de protecao,
manutencdo e rememoracao de elementos caracteristicos de identidades e imaginarios locais da
cidade de Londrina, como o “turismo cultural” por meio da criagdao da a “Rota do Café”, que
permite a experienciar o cotidiano de fazendas cafeeiras da regido, além de degustar iguarias
com o café. Outra resposta tem sido a disseminagdo de produtos fortemente regionalistas e
rastredveis: dentre a diversidade de produtos locais, estdo os da colecdo do projeto
SouLondrina, grande parte dos produtos dessa iniciativa fazem referéncia clara ao imaginario

do café.
2.3 CULTURAE IDENTIDADE CULTURAL

A palavra cultura é utilizada na lingua portuguesa para traduzir dois conceitos
diferentes: o “kultur” advindo da sociologia alema e o “culture”, da tradicional antropologia
inglesa. Sendo o primeiro (“kultur’”) correspondente ao conceito de producéo artistica, literaria
ou musical; e o segundo conceito (“culture”), relacionado ao conjunto do conhecimento e das

tradicdes de um povo. (RODRIGUES, 2008, p. 22-23).
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A cultura ¢ “[...] um processo social de produgdo de significados (ideias,
valores, crencas) capazes de manter ou transformar aspectos da nossa maneira de viver. [...]
capaz tanto de reproduzir quanto modificar a maneira que a sociedade estd estruturada.”
(SANTOS 2005, p. 15). Para Villas-Boas (2002, p.15), a cultura possui sentido antropoldgico
“como um sistema simbdlico que estrutura uma dada civilizacdo e como toda construgdo
subjetiva que transforma a natureza”. O autor ainda afirma que, numa relagcdo complexa, cultura
e identidade nascem uma da outra e que “a nogdo de identidade nacional esta dirctamente
vinculada a sua prima-irma, a nocdo de cultura nacional.” (VILLAS-BOAS, 2002, p.55).

A cultura e a memoria fazem as pessoas se identificarem umas com as outras,
reconhecendo e compartilhando caracteristicas em comum, podendo, entdo, ser chamada de
identidade cultural de em grupo social (BRAYNER 2007). E irrelevante o quéo diversos os
membros da cultura nacional possam ser, conforme defende o sociélogo Stuart Hall (2006,
p.59), pois “[...Juma cultura nacional busca unificd-los numa identidade cultural, para
representa-los todos como pertencendo a mesma e grande familia nacional.” Assegura-se que
ao contrario de se pensar culturas nacionais como algo unificado, “[...] deveriamos pensa-las
como constituindo um dispositivo discursivo que representa a diferenca como unidade ou
identidade” (HALL, 2006, p. 61-62). De maneira geral, sdo os aspectos originados de nosso
pertencimento a culturas étnicas, raciais, linguisticas, religiosas e nacionais que definem as
identidades culturais (HALL 2006, p. 8).

Seria possivel, de acordo com Hall (2006), categorizar trés concep¢oes
distintas de identidade: do sujeito do lluminismo, do sujeito sociologico e do sujeito pds-
moderno. O primeiro se baseia na ideia de o ser humano ser dotado das capacidades de razéo,
consciéncia e acdo, além de completamente centrado e unificado. A identidade do sujeito
sociologico relaciona a complexidade do mundo contemporaneo com a ideia de que o sujeito é
composto por sua relagdo com pessoas importantes para ele, sendo essa relacdo mediadora de
cultura (valores, sentidos e simbolos). Ou seja, ela ganha forma a partir da interacdo do
individuo com a sociedade, em que ele projeta a si proprio nas identidades culturais e internaliza
os significados e valores como parte de si. Por fim, no caso da terceira concepgdo, nomeada
pelo autor de sujeito pds-moderno, o sujeito ndo possui identidade fixa, essencial ou
permanente, pois sua identidade é formada e transformada constantemente (HALL, 2006, p.
10-13).

Para Hall (2006), a visdo mais atualizada de identidade cultural acredita que
ela é gerada por meio do sentimento de pertenca a uma cultura nacional, isso somada a maneira

que os processos de mudanca advindo da mundializagdo possam afeta-la (HALL, 2006, p. 22).
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Portanto, nessa 6tica, € correto afirmar que a identidade é formada no decorrer do tempo, muitas
vezes por processos inconscientes, € que “[...] ela permanece sempre incompleta, esta sempre
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‘em processo’, sempre ‘sendo formada’”. O autor ainda complementa dizendo: “[...] em vez de
falar da identidade como uma coisa acabada, deveriamos falar de identificacdo, e vé-la como
um processo em andamento.” (HALL, 2006, p. 38-39).

Gellner (1983, p. 6) afirma que “ter uma nagao nao ¢ um atributo inerente da
humanidade” e Hall (2006, p. 48) consente ao confirmar “[...] as identidades nacionais nao sdo
coisas com as quais nos nascemos, mas sao formadas e transformadas no interior da
representacdo.”. Entretanto, o sentimento de identificacdo nacional é fundamental para o
sujeito moderno ndo acabar experimentando um sentimento profundo de perda subjetiva. I1sso
devido ao fato de a identidade nacional remeter aos nossos vinculos com lugares, simbolos e
historias particulares (GELLNER 1983, p. 6) e (HALL, 2006, p. 76). Souza e Pedon (2007, p.
135) também asseguram que a identidade ndo é algo dado, estético, ela esta sempre em processo
(chamada pelos autores de “identificagdo em curso”). Tal processo acontece por meio da
comunicacdo, dialogo e confronto com os demais atores.

Em contrapartida, apesar de acreditar que a identidade cultural seja algo
irrefutavel, o antropélogo Néstor Garcia Canclini, defende a ampliagdo do debate em torno dos
usos sociais dos patrimonios culturais e o questionamento de que a identidade cultural,
necessariamente, € apoiada por um patrimonio, principal hipotese do tradicionalismo. Pois “ter
uma identidade seria, antes de mais nada, ter um pais, uma cidade ou um bairro, uma entidade
em que tudo o que é compartilhado pelos habitantes desse lugar se tornasse idéntico ou
intercambidvel.” (CANCLINI, 2008, p. 190). Por fim, ao realizar uma andlise de uma cultura,
ndo se deve concentrar somente nos proprios bens culturais, mas sim, nos processos pelos quais
esses bens sdo produzidos e circulados socialmente e nos significados atribuidos por diferentes
receptores. Para o autor, os fenébmenos culturais possuem dimensdo socioecondmica, pois as

praticas sociais sdo simultaneamente econdmicas e simbdlicas (CANCLINI, 1983, p. 30-32).
2.4  ICONOGRAFIA E PATRIMONIO CULTURAL

Iconografia é a identificacdo de imagens, historias e alegorias, e uma analise
iconografica pressupde uma identificacio exata dos motivos. E uma descricdo e classificacio
de imagens (PANOFSKY, 2001, p. 51). Em sua origem, o sufixo da palavra iconografia
(graphein) significa “escrever”, o que para Panofsky (2001, p. 53) denota um procedimento

plenamente descritivo ou até estatistico. Logo, a iconografia é um estudo que descreve e
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classifica imagens, informando, por exemplo, datas, origens, locais, autenticidade e temas
especificos; provendo, assim, contetido para possibilitar futuras interpretacfes. Entretanto, ela
“considera apenas uma parte de todos esses elementos que constituem o conteudo intrinseco de
uma obra de arte e que precisam tornar-se explicitos se se quiser que a percepc¢ao desse contetdo
venha a ser articulada e comunicavel.” (PANOFSKY, 2001, p. 53 e 54). Um segundo ponto de
vista a respeito de iconografia é apresentado pelo SEBRAE/PR (2004) em um de seus projetos
de reforco identitario do Estado e de refor¢co da importancia de se resgatar o orgulho e a
autoestima da populacao por sua identidade. Afirma que a iconografia pode ser entendida como
a colecdo de signos e codigos pictdricos encontrados nas artes, arquitetura, artefatos, fauna,
flora e paisagem, folclore e tradi¢es populares.

O grau de iconicidade — conceito que foi introduzido por Abraham Moles —
das iconografias pode ser arbitrario ou motivado, e se refere ao grau de semelhanca entre o
significante e seu signo. A relacdo da intensidade de iconicidade esta diretamente proporcional
a motivacdo da representacdo e inversamente proporcional a arbitrariedade (PEREIRA, 2003,
p. 61). Ainda que o grau de iconicidade de um signo seja alto, ele jamais coincide totalmente
com o objeto representado, “[...] conservando sempre a fun¢do representativa que € propria do
signo [...]”. Sendo esse grau somente aplicavel a referentes concretos, eles podem ser
imaginarios, porém nunca abstratos (PEREIRA, 2003, p. 63).

A iconografia tem se apresentado como um importante instrumento para a
valorizacdo das identidades e patrimdnios locais. Ela tem como papel revelar a sua populacéo,
promovendo o conhecimento e o reconhecimento dessas identidades e patriménios. Em muitos
trabalhos de valorizacdo da territorialidade, nos quais se fazem estudos buscando as
peculiaridades e patrimdnios de uma dada regido, ha relatos de como a iconografia é
determinante para desenvolver um olhar apurado, capaz de enxergar aquilo que de tdo incutido
no cotidiano, deixa de ser percebido.

O trabalho do SEBRAE/PR reforga a importancia de se resgatar o orgulho e
a autoestima da populacéo por sua identidade, sendo esse um dos fatores mais destacados para
sua construcdo. Expde, ainda, como tal iniciativa pode representar, também, um passo para a
construcdo de um painel da Iconografia Brasileira que expresse de maneira eficaz a sua cultura
(SEBRAE/PR, 2004, p. 9).

Brayner (2007) explicita que

O patriménio cultural de um povo é formado pelo conjunto dos saberes,
fazeres, expressfes, praticas e seus produtos, que remetem a histéria, a
memoria e a identidade desse povo. A preservacdo do patriménio cultural
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significa, principalmente, cuidar dos bens aos quais esses valores s&o
associados, ou seja, cuidar de bens representativos da histéria e da cultura de
um lugar, da histéria e da cultura de um grupo social, que pode, (ou, mais
raramente ndo), ocupar um determinado territério. (BRAYNER, 2007, p. 12).

Conforme Brayner (2007, p. 13), o patrimdnio é resultado de escolhas feitas
com base naquilo que é entendido como mais “[...] importante, mais representativo da sua
identidade, da sua histdria, da sua cultura”. A autora explica que sdo “[...] os valores, 0s
significados atribuidos pelas pessoas a objetos, lugares ou praticas culturais que os tornam
patrimonio de uma coletividade (ou patrimonio coletivo)”.

Existem dois tipos de patrimonios historico-culturais e artisticos
reconhecidos pelo Instituto do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional (IPHAN): o material
e o imaterial. O Patrimdnio Material é aquele dos bens tangiveis, ou seja, todos os bens
palpaveis e concretos. As edificacdes, os sitios urbanos e paisagens, os elementos naturais, 0s
vestigios arqueoldgicos, os documentos e as obras de arte, todos sdo considerados patrimdnios
materiais. J& o Patrimonio Imaterial é o dos bens intangiveis, que ndo podem ser palpados. S&o
considerados patriménios imateriais as tradicdes, expressdes orais, artisticas, sociais, rituais e
atos festivos, conhecimentos e praticas relacionados a natureza e ao universo, técnicas

artesanais tradicionais entre outras (LEZO et al, 2007).

2.5 RELACAO ENTRE CULTURA E CONSUMO NOS BENS DE CONSUMO

No atual contexto em que estamos inseridos, da sociedade de consumo, €
primordial a compreensdo de que os bens de consumo sdo repletos de significacdes culturais e
do carater mdvel dessas significacBes, as quais estdo em constante transito (MCCRACKEN
2007). Em uma visdo convergente a essa, Mary Douglas & Baron Isherwood (2004, p. 105)
afirmam que ¢ possivel a suposicdo da necessidade dos bens “para dar visibilidade e
estabilidade as categorias da cultura” e complementam que, em uma prética etnografica padrao,
supdem-se a significacdo social carregada pelas posses materiais e Sseu usSO C€OmMO
comunicadores.

Com base na Otica desses autores, a capacidade de dar sentido € uma das
fungbes mais importantes do consumo (DOUGLAS & ISHERWOOD, 2004), isso porque,
segundo esses teoricos, as pessoas consomem determinados bens buscando remeter, transmitir
ou se apropriar de algum significado, seja ele direto ou indireto. Torna-se, entdo, evidente a

necessidade de se estudar mais profundamente a forma que esse sentido é construido e
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disseminado. McCracken (2007, p. 100) explica que “o significado cultural ¢ absorvido do
mundo culturalmente constituido e transferido para um bem de consumo. O significado é, entédo,
absorvido do objeto e transferido para um consumidor individual”. Esse esclarecimento pode
ser mais bem compreendido com o auxilio da figura 3, abaixo, que representa como acontece
essa movimentacdo do significado e quais sdo 0s meios (instrumentos) de transferéncia de

localizagé&o desse significado.

Figura 3 — Movimentagao do significado.

Mundo culturalmente constituido

Publicidade / Sistema Sistema
de moda de moda
€ €
Bens de consumo
I I I I
Ritual Ritual Ritual de Ritual de
de posse de troca cuidados pessoais desapropriacdo

v v v v

Consumidor individual

Legenda: Localizacao de significado
—— Instrumento de transferéncia de significado

Fonte: McCracken (2007).

Em uma anélise atenta da figura 3, compreende-se que, conforme a teoria de
McCracken (2007), o significado cultural pode estar localizado em trés instancias: no mundo
culturalmente constituido, no bem de consumo e no consumidor individual — sendo transferido
de uma a outra com o0 auxilio dos instrumentos de transferéncias de significados. Quando a
mobilidade do significado acontece do mundo culturalmente constituido para os bens, a
publicidade e o projeto de produto (como praticados no sistema da moda) sdo os instrumentos
de transferéncia utilizados. De outra maneira, sdo os rituais (de posse, de troca, de cuidados
pessoais e de desapropriacéo) que transferem os significados agora carregados pelos bens de
consumo para aqueles que os adquirem, o consumidor individual.

Para explicar o mundo culturalmente constituido, McCracken (2007, p. 101)
afirma “trata-se do mundo da experiéncia rotineira, em que o mundo dos fendmenos se
apresenta, aos sentidos individuais, plenamente formado e constituido pelas crencas e premissas

de sua cultura.”. O autor esclarece ainda que a cultura o constitui de duas formas: como uma
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“lente” e como uma “planta baixa” da atividade humana. A primeira seria a maneira “pela qual
o0 individuo enxerga os fendmenos; assim sendo, determina como os fendmenos serdo
apreendidos e assimilados”. E a segunda, determinaria “as coordenadas de acdo social e
atividade produtiva” humana. O significado se caracteriza por categorias culturais — as quais
determinam, para a comunidade humana, distin¢6es de género, status, ocupacao, classes, etc —
e por principios culturais — ideias e valores que norteiam pensamentos, a¢des e a forma como
os fendbmenos culturais sdo avaliados e interpretados (MCCRACKEN 2007, p. 101-103).

Analisando os bens de consumo, Douglas & Isherwood (2004, p. 120-121)
defendem que “um objeto fisico ndo tem significado em si mesmo, e tampouco tem sentido a
pergunta de por que ele é valorizado. O significado esté nas rela¢des entre todos os bens. ”. Em
complemento a essa visdo, McCracken (2007) concorda que os significados dos bens de
consumo ndo se dao por si S8, mas através da transferéncia de sentido dada pela publicidade e
pelo projeto de produto aos mesmos, com base naquilo que se pretende transmitir. Os bens
seriam, portanto, a parte visivel da cultura, contribuindo para dar substancia a ela. (DOUGLAS
& ISHERWOOD, 2004, p.114) e (MCCRACKEN 2007, p.102).

Por fim, “dentro do tempo e do espago disponiveis, o individuo usa 0 consumo
para dizer alguma coisa sobre si mesmo, sua familia, sua localidade, [...] 0 consumo é um
processo ativo em que todas as categorias sociais estdo sendo continuamente redefinidas. ”
(DOUGLAS & ISHERWOOD, 2004, p.116). Os consumidores adquirem seus bens
transferindo e assumindo para si os significados carregados por tais bens por meio de rituais —
sejam eles rituais de troca, rituais de posse, rituais de cuidados pessoais ou rituais de
desapropriacdo (MCCRACKEN 2007).

2.5.1 Significado x Sentido

Nesse contexto em que muito foi falado sobre a construcéo e transmissao de
significado cultural e sentido nos produtos e bens de consumo, é de grande importante que se
faca um esclarecimento de ambos os termos. Por vezes significado e sentido foram pensados
como sindnimos. Entretanto, a diferenca entre os dois se mostra evidente ao estudarmos autores
como Vygotsky (2001), Bakhtin (2001), Smolka (2004), Barthes (1992), dentre outros. Em
citacdo de José Saramago (1997), o escritor afirma que o significado e o sentido nunca foram a

mesma coisa. Enquanto o sentido inconstante, inquieto; o significado é direto, literal.
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Ao contrario do que em geral se cré, sentido e significado nunca foram a
mesma coisa, o significado fica-se logo por ai, € direto, literal, explicito,
fechado em si mesmo, univoco, por assim dizer, ao passo que o sentido néo é
capaz de permanecer quieto, fervilha de sentidos segundos, terceiros e quartos,
de direcBes irradiantes que se vao dividindo e subdividindo em ramos e
ramilhos, até se perderem de vista (SARAMAGO, 1997, p. 134-135)

Em harmonia com esse ponto de vista, Vygotsky (2001), nos mostra as
diferencas de maneira elucidativa. Para ele, o sentido é uma formacdo dindmica, complexa,
fluida. O sentido de uma palavra é inconstante e resultante da soma de todos os fatos
psicoldgicos que ela nos desperta. J& o significado é imdvel e imutavel, é uma das zonas de
sentido de uma palavra no contexto em que ela se insere. O significado esta relacionado a zona
mais exata, estavel e uniforme de uma palavra.

Para Bakhtin (2003), o sentido nunca é unico por ele ser potencialmente
infinito. Para o autor, o sentido seria as respostas a perguntas, logo, aquilo que ndo responde a
nenhuma pergunta, ndo faz sentido. Enquanto o significado seria algo sempre estéatico.

O sentido é potencialmente infinito, mas pode atualizar-se somente em contato
com outro sentido (do outro), ainda que seja com uma pergunta do discurso
interior do sujeito da compreensdo. Ele deve sempre contatar com outro
sentido para revelar os novos elementos da sua perenidade (como palavra
revela os seus significados somente no contexto). [...] Ndo pode haver "sentido
em si" ele sO existe para outro sentido, isto &, so existe com ele. (BAKHTIN,
2003, p. 382)

Barthes (1992), explica que o significado, um dos componentes do signo,
constitui o plano de contetdo. Smolka (2004, p. 11-12), afirma que ndo ha sentido pré-definido,
ha multiplas determinagdes que produzem sentidos igualmente multiplos. “Os sentidos podem
ser sempre varios, [...] vdo se produzindo nos entremeios, nas articulacbes das multiplas
sensibilidades, sensacdes, emogdes e sentimentos dos sujeitos [...]”. Ja a significacdo, como
producdo de signos, resulta de um trabalho coletivo, que implica, acordo mutuo, estabilizacéo
e diferenca. Com base nesses estudos, é possivel clarificar as diferencgas entre sentido — amplo,
dindmico, complexo e infinito — e significado, que é direto, incisivo, firme e literal.

Esclarecimento esse importante para os estudos da comunicagéo.

2.6  TERRITORIO, TERRITORIALIDADE, TERROIR

Na geografia, o sentido do conceito de territorio esta relacionado ao espago,

recursos naturais, sociedade e poder. Nessa abordagem, o territorio € a ““[...] apropriagdo [tanto
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fisica, quanto simbolica] do espaco pela acdo social de diferentes atores”, resultando em uma
identidade atrelada a determinado espaco. Por essa razdo esse processo € chamado de
“construgao social”. (FLORES, 2006).

Uma conceituacdo mais recente relaciona territorio e identidade, vinculo
inserido em um movimento em curso que destaca principalmente “[...] o sentido de
pertencimento do individuo ou grupo com o seu espaco de vivéncia.” (SOUZA; PEDON, 2007,
p. 126). Nesse ponto, destaca-se a relevancia de uma apropriacdo que engloba os patamares
simbolicos e referentes a identidade dos grupos formam o territorio, e ndo de dominio e
controle.

O territério € parte da identidade, a qual evidencia as singularidades dos
individuos com espaco de vivéncia e acdo politica. Conforme Souza e Pedon (2007, p. 136), 0
“[...] sentimento de pertencer ao espago em que se vive, de conceber o espago como locus das
praticas, onde se tem o0 enraizamento de uma complexa trama de sociabilidade é que d& a esse
espago o carater de territorio”. Ja a territorialidade, de acordo Souza e Pedon (2007, p. 135),
seria a expressdo do processo gerador de identidade, da luta pela sua manutencdo e da ordenacgéo
territorial. Os autores explicam que Raffestin (1993) complementa essa no¢do ao frisar que na
territorialidade esta contido “um conjunto de representacdes que delimita os limites do
territorio” (SOUZA; PEDON, 2007, p. 135).

O conceito de terroir caracteriza um territério marcado pela sua relagdo, ao
passar do tempo, com seus habitantes, no qual as conjunturas do solo, clima e cultura sdo
determinantes em seus recursos e produtos. Conforme explica Lia Krucken (2009, p. 17), “a
condicdo de produto ligado ao territorio e a sociedade nos quais surgiu [também] é representada
no conceito de terroir”. Beranger (2005, p. 3) concorda com esse vinculo entre terroir e
patrimonio quando declara: “[...] terroir é criado por uma comunidade humana que constitui e
constroi, ao longo do tempo, os tracos culturais distintivos que se baseiam nos conhecimentos

e praticas e que formam um verdadeiro patrimonio.”.
2.7 DESIGN E IDENTIDADE LOCAL

O design ndo é apenas um processo, ele também é resultado de um processo,
o qual envolve uma diversidade de variaveis, multidisciplinaridade e conjunturas. E importante
perceber o design “[...] ndo apenas inserido em uma cultura, mas interagindo com um dado
contexto historico-cultural.” (QUELUZ, 2005, p. 7).



36

Pereira; Ruthschilling; Silva (2010) concordam com Krucken (2009, p. 17)
ao afirmarem que o design, nesse contexto, se propde exatamente em amparar no processo da
dificil tarefa de interagir e mediar “tradi¢do e inovagao, qualidades locais e relagdes globais”
na producdo de artefatos com identidade e valor agregado. Um grande estimulo ao design tem
sido a vontade de agregar valor a produtos locais, com intuito de fortalecer e estimular a
identidade de determinada regido. Principalmente em localidades cujas economias tém
emergido e, por isso, desejam assumir uma postura mais competitiva, “o design representa um
catalisador da inovacdo e da criacdo de uma imagem positiva ligada ao territorio, a seus
produtos e servigos.” (KRUCKEN, 2009, p.43).

Hall (2006, p. 77) afirma existir “[...] juntamente com o impacto do ‘global’,
um novo interesse pelo ‘local’”. Krucken (2009, p. 18 e 22) concorda com essa visdo ¢ aponta
dois fatores que tem despontado progressivamente juntamente a mundializacdo. Primeiro, a
necessidade de desenvolver e tornar mais visivel as potencialidades e recursos locais, trazendo
beneficios a sua comunidade. O segundo fator seria as alternativas buscadas para o resguardo
do patriménio cultural regional e para a valorizagdo dos “produtos fortemente localizados”.

Com isso, uma das principais funcdes do designer em tal contexto é
“reconhecer e tornar reconheciveis” os recursos territoriais, seus patrimonios, valores e
atributos caracteristicos — de maneira a dinamiza-los e estiméa-los. O designer pode tornar essa
identidade territorial reconhecivel ao comunicéa-la em pecas visuais e produtos locais. Krucken
(2009, p. 22-23) evidencia a elevada importancia de um design atrelado a valorizacdo da

identidade local ao afirmar:

Estimular o reconhecimento das qualidades e valores relacionados com o
produto local [...] é uma forma de contribuir para tornar visivel a sociedade a
historia por tras do produto. Contar essa ‘historia’ significa comunicar
elementos culturais e sociais correspondente ao produto [...]. E significa
desenvolver uma imagem favoravel do territério em que o produto se origina.
[...] Essa ‘visibilidade’ pode contribuir para a prote¢do de patrimonio cultural
e a diversidade das culturas, sendo desse modo um fator de preservacdo da
heranca cultural que receberdo os sucessores no uso do territorio.

Sobre a ideia de tornar visivel e contar a histdria do produto, Lopes e Krauss
(2010, p. 257) trazem o conceito do regime de visualidade e afirmam que o homem possui uma
visao particular de mundo para cada época (em um “olhar historico”). Os regimes de
visualidade compreendem o aprendizado sensorial — baseado na experiéncia empirica e nas
regras sociais que a estruturam — e que permite transformar estimulos nervosos em imagens

com forma, luz e sombra. Essas imagens se conectam com os significados e com a dindmica
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dos afetos, de maneira que as formas de representar o mundo visivel mudam de acordo com 0s

regimes de visualidade de cada época e de cada lugar.

2.8 CONCEITOS E DISTINCOES DE ARTEFATOS CULTURAIS E DE PRODUTOS CULTURAIS
LOCAIS

Discorrer sobre os conceitos constituintes dos artefatos culturais e dos
produtos culturais locais € de grande importancia e serd de grande utilidade para ajudar a definir
a forma correta de se designar os souvenires criativos comercializados pelo SouLondrina. Vale
ressaltar que, apesar de comumente serem pensados como sinénimos, cada termo tem sua
peculiaridade de conceito e de aplicacdo. Por esse motivo, sera elucidado a seguir, ainda que de
maneira breve, cada um destes dois termos.

Os artefatos culturais, de acordo com estudos arqueolégicos, sdo os objetos
produzidos pelo trabalho manual do ser humano, nos quais estdo presentes aspectos
caracteristicos das culturas e povos que os produziram, existentes ou ja extintos. Entretanto, o
termo “artefatos culturais” ndo se resumem apenas em objetos arqueoldgicos, mas também em
“objetos ou produtos modernos feitos & mao por determinados grupos e que representam aspectos da
sua respectiva cultura, também podem ser considerados artefatos culturais. [...] objetos que tenham
sido feitos pelo ser humano, e sem o uso de aparelhos mecanicos” (SIGNIFICADOS, 2020). Para
Santos (2005, p. 15), “artefatos podem ser considerados como produtos culturais, uma vez que,
sdo projetados e produzidos para dar sustentacdo as préaticas sociais vigentes, podendo também
contribuir para a transformagao e reelaboragdo simbolica destas mesmas praticas”.

Ja no caso dos produtos locais ou produtos culturais locais, esse termo tem
sido crescentemente utilizado para designar objetos ou bens de consumo com identidade
territorial. Sdo produtos que séo facilmente rastreaveis e que fortemente ligados ao seu local de
origem; seja por sua forma de producdo que envolve saberes locais, ou porque as caracteristicas
edafoclimaticas do local sdo determinantes em seu resultado — como o terroir — ou porque
possuem elementos visuais, textuais ou sinestesicos relacionados a identidade cultural do
territorio em que surgiu.

Com base nos conceitos de artefato cultural e produto cultural local aqui
expostos, e sabendo que os artefatos estdo mais ligados a objetos de producdo inteira ou quase
inteiramente manual — estando muito relacionado ao artesanato — elegeu-se os termos “produto
local” e “produto cultural local” como os mais adequados para se referenciar aos souvenireS

criativos do SouLondrina. O motivo de assim definir se deve ao fato de muitos dos produtos da
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Iniciativa ndo serem manufaturados e sim, parcial ou integralmente, industrializados. Como no
caso das loucas de porcelana e vidro, das camisetas, dos chinelos de borracha e dos chaveiros e
pingentes metalicos, por exemplo.

Tendo esse conhecimento em mente, sera introduzido a seguir o topico
explicativo detalhado sobre o Projeto SouLondrina, no qual sera esclarecido a respeito de seu

surgimento, sua intencdo, sua marca e seus produtos.

2.9 PROJETO SOULONDRINA: DADOS DA PESQUISA

O estudo de produtos locais se justifica, pois, em um mundo cada vez mais
globalizado, percebe-se a também crescente busca pelo que é proprio do local. H& uma
progressiva necessidade de fortalecimento dos recursos locais, tanto por parte dos produtores
gue buscam desenvolver estratégias visando a valorizacdo, quanto por parte dos consumidores,
0s quais tém buscado por produtos auténticos e com historico rastreavel (KRUCKEN, 2009, p.
22-23). Os objetos locais sdo repletos de significagOes, traduzem e materializam tracos da
cultura intangivel, conforme afirma McCracken (2007, p. 102), “os objetos contribuem para a
construcdo do mundo culturalmente constituido justamente porque registram, de maneira vital
e tangivel, um significado cultural que sem eles seria intangivel.”. Em conformidade a esse

contexto, Sarlo (2014, p.194) também afirma:

Ndo ha experiéncia ou artefato que ndo se apresente investido de um
significado cultural qualquer. [...] Tudo é passivel de associa¢Ges simbolicas,
tudo possui referéncias a praticas e tradigdes locais — valores esquecidos e
reativados por essa nova voga cultural que parece querer a todo custo devolver
aos cidaddos cada vez mais diminuidos nos seus direitos, materialmente
aviltados e socialmente divididos, sua “identidade” [...], mediante o
reconhecimento de suas diferengas “imateriais”. (SARLO, 2014, p.194).

Outros importantes conceitos apresentados por Krucken (2009, p. 31-32) sdo
0 do terroir e o do capital territorial, sendo o primeiro definido pela autora como espago
geogréfico complexo e polissémico, marcado pela interagdo humana ao longo do tempo, no
qual os valores patrimoniais sdo frutos das caracteristicas culturais, sociais, ecologicas e
econémicas; e cujos recursos e produtos sdo fortemente determinados por condicdes
edafoclimaticas® (solo e clima) e culturais. O terroir é caracterizado por trés perspectivas: a)

um territério com suas condicdes edafoclimaticas; b) um ambiente de conhecimentos e préticas;

3 Condigdes edafoclimaticas sdo as condigdes/caracteristicas relativas ao solo e clima do local.
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c) um conjunto de tradigdes e costumes localizados. J& o capital territorial, segundo Krucken
(2009, p. 34-36), origina quando o produto se torna parte do préprio territério constituindo a
riqueza desse local, visando promover competitividade territorial.

A “qualidade percebida” do produto somente pode ser percebido e avaliado
por meio da experiéncia de consumo, sendo esse processo de percepg¢do altamente subjetivo e
atrelado a questdes culturais, essa qualidade esta diretamente relacionada ao valor do produto
para o consumidor e € resultado de seis dimensdes de valor: funcional ou utilitario — mensurado
por atributos objetivos, refere-se as qualidades intrinsecas do produto; ambiental — vinculado
principalmente & prestacdo de servicos ambientais por meio do uso sustentavel dos recursos
naturais; emocional — de carater subjetivo, incorpora as motivacdes afetivas ligadas as
percepgOes sensoriais € a dimensao “memorial” de lembrangas positivas e negativas; simbolico
e cultural — fortemente influenciado pelo contexto sociocultural (época, local) e pelos
fendomenos contemporaneos, esta dimensdo estd relacionada ao “espirito do tempo”; social —
refere-se a aspectos sociais de processos de producéo, comercializagdo e consumo dos produtos;
e econdmico — baseia-se na relacdo custo/beneficio (KRUCKEN, 2009, p. 26-28).

O design é considerado uma forma de mediacdo das dimensdes imateriais
(ideias e imagens) com materiais (artefatos fisicos), por essa razdo tem se tornado uma
ferramenta de competitividade, pois envolve questbes de desenvolvimento socioculturais e
tecnoldgicas. Conforme Krucken (2009, p. 94), ele — o design — “desempenha fung¢do crucial,
contribuindo para tornar a historia do produto mais visivel”. Por representar um catalisador da
inovacdo e da criacdo de uma imagem positiva ligada ao territorio, seus produtos e servigos, e
por causa da busca em agregar valor a eles, os investimentos em design tém sido impulsionados
(KRUCKEN, 2009, p. 42-43). “Numa época em que a identidade ¢ tudo [...], a cidade multiplica
0 icone identitario comunicando-o com as técnicas do design”, afirma Sarlo (2014, p.184). E 0
design na valorizagdo do territdrio, segundo Krucken (2009, p.49), deve planejar a¢bes que
valorizem de maneira duradora e sustentavel, tanto o capital territorial quanto o capital social.
Alguns bons exemplos desse correto desempenho do design, que culminaram na valorizagao de

produtos, territorios e identidades, sdo trazidos pela autora e estdo ilustrados na figura 4 abaixo.
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Figura 4 — Exemplos de produtos locais: Lavanda de Provenca; Limoncello de Sorrento e da
Costa Amalfitana e o Guarana dos Satérée Mawé

Fonte: Composi¢do prépria (2019)*.

Como objeto de estudo dessa pesquisa, elegeu-se os produtos locais que
fazem parte da iniciativa SouLondrina para que se pudesse verificar a capacidade de os produtos
culturais locais emanarem significacdes e sentidos identitarios, fortalecendo sua rastreabilidade
referenciando seu local de origem. Os produtos sdo produzidos por artesaos e produtores 0s
quais recebem apoio e uma espécie de curadoria desse projeto, sendo expostos em sua rede
social e em seu website como forma de divulgacdo dos objetos. O sitio eletrdnico, além de
indicar o local fisico para se adquirir os produtos, também funciona como marketplace® por
reunir produtos de diversas “lojas” (parceiros) e por possibilitar a compra online.

A iniciativa tem em seu nome de sua marca um jogo de palavras formado pela
jungdo de “Sou” (de souvenir) e o nome da cidade em questdo, Londrina, resultando em
SoulLondrina. Esse jogo de palavras além de constituir uma afirmacdo — Sou Londrina — como
se 0s préprios objetos locais produzissem por si sé tal afirmacdo, evoca em seu interlocutor a

palavra inglesa soul — de prontincia similar, que em tradugao livre significa “alma”, “espirito”,

“esséncia”. Em uma das se¢des de sitio, apresenta-se a seguinte descri¢cdo do projeto:

“O Souvenir Londrina - SouLondrina € uma iniciativa que visa oferecer aos
turistas, aos cidadaos e as empresas londrinenses, souvenires com identidade,
inovacao e criatividade. Busca gerar negocios pelo apoio aos profissionais na
criacdo e insercdo de seus produtos no mercado, bem como aos lojistas e
parceiros comerciais. O Projeto Souvenir Londrina é uma acdo coordenada
entre 0 SEBRAE/PR, Londrina Convention e Visitors Bureau e a CODEL —
Instituto de Desenvolvimento de Londrina. Conta também com o apoio de

4 Composicéo criada a partir das imagens, da esquerda para direita: Lavanda de Provenca. Disponivel em
<www.pinterest.de/pin/337136722077878425/>. Acesso em 10 de ago 2019. Limoncello de Sorrento e da Costa
Amalfitana. Disponivel em <https://alchetron.com/Limoncello>. Acesso em 10 de ago 2019. Guarana dos Satéré
Mawé. Fotografia de Jodo Luiz Bulcédo. Disponivel em < http://www.horsdoeuvre.fr/hors-doeuvre/les-gardiens-
de-lamazonie-galerie-w>. Acesso em 10 de ago 2019.

5 Espécie de shopping center virtual, por reunir diversas lojas, permitindo realizacdo de compras online.
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diversas outras entidades que contribuem para sua realiza¢do.”. (Disponivel
em: www.soulondrina.com.br. Acesso em 20 de ago 2019).

O logotipo da iniciativa, na figura 5, a seguir, € composto por trés formas
ovaladas que lembram a silhueta de uma semente de café torrado e também remetem a marcas
digitais de polegares, reafirmando seu senso de identidade. Em uma dessas formas, de cor zul,
é possivel notar linhas de conexdes muito comuns na area de tecnologia, substituindo as linhas
digitais, como provavel referéncia ao crescente polo tecnoldgico londrinense. Na forma
avermelhada, ha sinuosidades que lembram curvas de nivel, fazendo alusdo ao relevo levemente
ondulado da cidade e, por sua cor, ao seu notavel solo fértil. Por fim, a terceira forma ovalada
apresenta-se na cor verde, em possivel referéncia as ricas vegetacdes presentes na regido; nela
insere-se tragados que lembram as formas das digitais humana, que constitui a identidade e
individualidade de cada pessoa; essas formas também lembram a vista aérea de plantagdes,
muito presente nas areas rurais que rodeiam a cidade de Londrina. Diretamente abaixo de seu
nome “SouLondrina” posiciona-se a tagline® da iniciativa: souvenir criativo, delimitando assim

qual é a esséncia desse projeto.

Figura 5 — Logotipo SouLondrina

Soulondrina

souvenircriativo

Fonte: SouLondrina. Disponivel em <www.soulondrina.com.br>. Acesso em 20 de ago 2019.

Os souvenires criativos sdo categorizados e distribuidos na pagina eletronica
dentro de 22 diferentes departamentos: Acessorios; Alimentos e bebidas; Azulejos; Biojdias;

Bolsas ecoldgicas; Botons; Caixas de MDF; Camisetas; Canecas; Cartbes-postais; Chaveiro;

® Pequena frase de efeito que resume a alma, 0 mote da marca. Podendo se apresentar diretamente abaixo do
logotipo ou apenas em campanhas publicitarias.
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Chinelos; Confecgdo; Decoracdo; Imas; Jogos; Papelaria; Porta-chaves de parede; Pratos;
Quadros de parede; Utilitarios; e Xicaras. Existem aproximadamente mais de 60 opg¢des de
produtos e alguns delas se apresentam em mais de uma categoria. De maneira geral, grande
parte dos produtos faz referéncia ao café por seu relevante papel na historia da cidade, seguido
por produtos com elementos das paisagens e patriménios londrinenses, além dos que se referem
a caracteristica terra roxa da regido. Dentre tais produtos culturais locais, percebe-se aqueles
que sdo altamente localizaveis e identitarios da historia e cultura de Londrina e aqueles que séo
potencialmente genéricos, podendo se vincular a qualquer lugar e ndo necessariamente ser
caracteristico dessa cidade, ao contrario do que se propde a iniciativa.

Serédo apresentadas em seguida alguns dos produtos locais disponibilizados
para venda por intermédio do sitio eletrdnico do SouLondrina. Primeiramente, apresenta-se a
“Camiseta de Algodao Catedral de Londrina” na figura 6 a seguir, este produto possui diversos
subsidios para que haja uma relagdo forte e quase imediata com a cidade: a forma caracteristica
da atual Catedral Metropolitana de Londrina e o fato de essa estampa ser construida por uma
complexa composicdo dos elementos da urbe (Calgcaddo antigo, Rodoviaria Municipal, Museu
de Artes e Museu Historico de Londrina, Cabine telefonica, Café, Relojdo, Barragem do Lago
Igapo, Praca Tomi Nakagawa, dentre outros). Trata-se de uma pe¢a com riqueza de sentidos e
de identidade local, cumprindo o que afirma em sua descri¢ao no site “proporciona sentimento
de pertencer”. (SOULONDRINA, 2019).

Figura 6 — “Camiseta de Algodao Catedral de Londrina”, detalhe da estampa ao lado.

Catedral Metropolitana de Londrina

Fonte: SouLondrina. Disponivel em <www.soulondrina.com.br>. Acesso em 20 de ago 2019.



43

Como previamente mencionado, grande parte dos produtos fazem referéncia
clara ao imaginario do café. Um exemplo disso pode ser visto na figura 7, a seguir, com 0
“Camafeu com graos de café¢”, diretamente relacionado a importancia historica que o café
assume na cidade. Esse produto reforca o carater valioso do café de diversas maneiras conativas
e denotativas. A primeira, conativa, um camafeu — tipo de joia usada antigamente por pessoas
mais abastadas como pingente ou broches —em forma de gréo de café. Esse modelo de camafeu,
que possibilita guardar algo de valor em seu interior, traz quatro graos de café em si como sendo
0 proprio bem precioso a se zelar, 0s quais também representam as quatro estrelas presentes na
bandeira londrinense, conforme descreve seu produtor. Por fim, ele é acompanhado de uma
carta que lembra um pergaminho com o titulo “O Café como Talisma”. No texto, de maneira
denotativa, explica-se a importancia do café na historia da cidade e afirma ser o café o talisma

— figura magica — que representa a forca e a coragem dos cafeicultores da época.

Figura 7 — “Camafeu com graos de café”.

Fonte: SouLondrina. Disponivel em <www.soulondrina.com.br>. Acesso em 20 de ago 2019.

Nos dois objetos expostos na figura 8, percebe-se a relagdo direta com o solo
da cidade, uma das caracteristicas mais marcantes da regido em que Londrina esta situada. Esse
tipo de solo de origem basaltica, ficou conhecido como terra roxa porque era chamado pelos
imigrantes italianos que aqui vieram de terra “rossa”, que em italiano significa “vermelho”.

Assim, a expresséo foi aportuguesada para terra roxa.
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Figura 8 — Chinelo Pé Vermelho e LondonLittleBottles - com Terra Roxa.

Fonte: SouLondrina. Disponivel em <www.soulondrina.com.br>. Acesso em 20 de ago 2019.

O primeiro produto da figura 8, um chinelo de um modelo muito popular em
nosso pais, possui a estampa de pegadas na cor vermelha, com uma frase recorrente na cidade
“Sou pé vermelho de coracdo”. Essa frase pode ser considerada um mote londrinense, a qual
demonstra o orgulho de pertencer a esse lugar cujo solo fértil — grande responsavel pelo seu
desenvolvimento e riqueza — “sujam” os pés e deixam a sua marca por onde passa. Ja no
segundo produto a relacdo com o solo da regido é ainda mais evidente. Trata-se de um pequeno
frasco, remetendo a antigas garrafas que eram usadas para armazenar substancias importantes
e de grande valor. No caso desse souvenir, ¢ armazenado uma amostra da chamada “Terra Roxa
de Londrina” como a prépria riqueza da regido, a qual deve ser guardada com apreco. E
importante ressaltar ainda as informacGes presentes em sua etiqueta: a nomeacgdo
“LondonLittleBottle”, a qual busca reforcar a origem da cidade vinculada aos ingleses; a
referéncia a bandeira da cidade na ilustracdo — sendo que nesta a quarta estrela € representada
por uma semente de café.

O artefato da figura 9, chamado de “Londrinotes”, ¢ uma das opgdes dessa
colecdo de bloco de notes: Relojao-BigBen. Apresenta-se elementos com conotagéo direta tanto
a cidade de Londrina quanto a cidade de Londres, desta 0 emblematico reldgio da torre inglesa
conhecido como Big Bem que se sobrepde a estampa muito presente na regido do Reino Unido
chamada de pied-de-poule. Ja de Londrina, percebe-se o prédio do famoso Relojdo da cidade
emergindo a padronagem original do Calcaddo. Em sua contracapa, explica-se 0 uso de

caracteristicas das duas urbes, principalmente pela relacdo dos nomes de ambas.
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Figura 9 — “Londrinotes — Relojdo-BigBen”.

WU L RN E L LU

R

at_time g p

$pao(] .

Fonte: SouLondrina. Disponivel em <www.soulondrina.com.br>. Acesso em 20 de ago 2019.

Entretanto, é importante destacar que apesar de a cidade de Londrina ter sido
loteada e fundada por uma companhia inglesa (a Companhia de Terras Norte do Parana- CTNP)
e ter sido nomeada como “Filha de Londres” ou “Pequena Londres” em homenagem ao local
de origem desses desbravadores, pouco se herdou da cultura inglesa, devido ao fato de que
grande parte desses ingleses acabou por ir embora de Londrina, apds o término de seus
negdcios. Poucos se radicaram e formaram familias aqui na regido. Apesar disso, na ultima
década, principalmente, houve um crescente esforco para se resgatar essa origem, firmando
uma nova identidade que até entdo era pouco vista ou conhecida. Os principais exemplos de tal
esforco para se apropriar da origem inglesa da cidade como carater identitario de Londrina
aconteceram, primeiro entre 2009 e 2010, com a troca dos antigos orelhdes por cabines
telefdnicas como as de Londres. Segundo, com a construgéo e inauguragdo do Shopping
Boulevard em 2013 que esté repleto de referéncias londrinas, tanto em sua decoragdo quanto
em sua arquitetura. Além de a passarela construida na BR-369 e inaugurada em 2014, que serve
tambeém como marco da cidade, ser uma réplica do famoso Big Ben de Londres.

Conforme esclarece o socidlogo Stuart Hall, a cultura nacional pode ser
considerada um discurso que constrdi sentidos influenciadores de nossas concepcoes e acdes e,
assim, construir identidades. Para o autor, alguns elementos estratégicos sdo adotados para criar

um senso comum de identidade nacional e pertencimento e uma narrativa da cultura nacional.



46

Uma das cinco estratégias discursivas propostas por Hall (2006) € a chamada “inven¢do da
tradi¢ao” ou “tradigdo inventada”, que € 0 caso de tradi¢cGes que se demonstram como antigas,
mas na verdade sdo recentes ou, até mesmo, inventadas. Hall (2006) apoia esse conceito nos
tedricos Hobsbawm & Ranger (1983), que — conforme o autor — explicam “'Tradi¢ao inventada'
[como] um conjunto de préticas, [...] ritual ou simbdlica, que buscam inculcar certos valores e
normas de comportamento atraves da repeticdo, a qual [...] implica continuidade com um
histérico adequado.” (HALL, 2006, p. 32). Entretanto, é importante ressaltar que a chamada
invencdo da tradicdo ou “tradi¢do inventada” ndo se trata de um ato ou termo pejorativo ou que
vise desvalorizar a tradicao construida por meio dessa estratégia discursiva. Pelo contrério, por
tanto os habitantes valorizarem determinados costumes, valores e praticas, é se utilizam de essa
estratégia de discurso para se construir a narrativa cultural do local em questdo, pela qual
desejam ser conhecidos. Com base nisso, pode-se considerar ser esse um dos motivos do
crescente empenho em se reforgcar a origem inglesa e os elementos da cultura inglesa, no
contexto londrinense.

Dentre os produtos SouLondrina selecionados para andlise, temos na figura
10 a “Caneca Expressao e Sotaque”. Esse se enquadra nos produtos potencialmente genéricos
supracitados, os quais sdo compostos por elementos visuais sem relacdo direta a identidade
londrinense, ao contrario do que é proposto pela iniciativa. Os objetos do projeto que também
se enquadram nesse caso podem se vincularem a qualquer localidade. Na caneca da figura 10,
apesar de se chamar “Expressdo e Sotaque” ndo se refere em nada a expressdes locais ou ao
famoso sotaque do “R” puxado. Ainda que contenham o nome da cidade assinalado de forma

pausada, tal elemento ndo é suficientemente forte para ser considerado identitario.

Figura 10 — “Caneca Expressdo ¢ Sotaque”.

Fonte: SouLondrina. Disponivel em <www.soulondrina.com.br>. Acesso em 20 de ago 2019.

Nessa breve andlise dos produtos locais, podemos afirmar, em concordancia

a McCracken (2007), que grande parte dos bens de consumo aqui apresentados sdo carregados
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de significados e metaforas com a histéria e a identidade cultural londrinense. A criagdo de
elementos visuais que comunica a Identidade Cultural de uma regiéo, além de transmitir os
valores locais, é capaz de provocar o conhecimento e o reconhecimento e de fortalecer os

vinculos de seu povo com sua identidade. Conforme explica Lynch (1999):

No desenvolvimento da imagem [da cidade], a educacdo para ver sera téo
importante quanto a reformulacdo do que é visto. Na verdade, educacao e
reformulacdo formam um processo circular, ou, como seria ainda melhor,
espiral: a educacéo visual impelindo o cidaddo a atuar sobre o seu mundo
visual, e esta a¢do fazendo com que ele veja com maior nitidez ainda. [...] Se
a arte e o publico crescerem juntos nossas cidades irdo transformar-se huma
fonte de prazer cotidiano para seus milhdes de habitantes. (LYNCH, 1999, p.
135)

Entdo, quanto mais o cidaddo desenvolve e educa sua capacidade de ver a
cidade e criar sua imagem dela de acordo com sua vivéncia e daquilo que ele julga importante,

mais agira sobre seu mundo e encontrara prazer em seu lugar cotidiano.
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3 DENOTACOES E CONOTACOES URBANAS

As cidades sdo sabidamente um campo de pesquisa vasto em riquezas; ndo
apenas tangiveis e formais — como suas paisagens, construcdes e elementos arquiteténicos —
mas também (e ainda mais), em riquezas de informacoes, significacdes, imaginarios e memarias
individuais e coletivas. Elas sdo altamente comunicacionais e discursivas, simultaneamente
formam e sdo formadas por pessoas; ndo devem ser estudadas como algo a parte e sim levar em
consideracdo toda a conjuntura que as compdem. Para Barthes (1967, p. 223), a cidade ¢
evidentemente um tecido constituido por “elementos fortes e de elementos neutros, [...]
elementos marcados ¢ de elementos ndo marcados” (como signos de grau pleno ou grau zero)
e ndo apenas por elementos similares; por isso sua complexidade.

As pessoas e as atividades que praticam sdo tdo importantes na formacao da
imagem da cidade quanto os elementos fisicos nela presentes. Isso porque ndo somos apenas
observadores, mas parte do espetaculo. A cidade, conforme Lynch (1999, p. 2), é o "produto de
muitos construtores.". Por essa razdo, ao estudar a cidade é importante considera-la pelo modo
de percepcdo de seus habitantes e ndo apenas como "uma coisa em si*'. (LYNCH, 1999, p. 3).
Ferrara (1986, p. 120) afirma que o entendimento da cidade como uma “unidade de percepgao
continua e global” esta relacionado a uma nova maneira de ver a cidade, o chamado “olhar
tatil”, que acarreta apreender o tecido urbano sinestesicamente, considerando todos os
elementos sensoriais. E nesse contexto, “o usuario é, a0 mesmo tempo, ator ¢ espectador do
espetaculo”, afirma a autora. (FERRARA, 1986, p. 120). Em concordancia com ambos,
Canevacci (1997, p. 37) diz: “ndo somente vivemos "nela", mas também somos vividos "pela"
cidade. A cidade estd em noés.”.

E importante destacar, aponta Lynch (1999, p. 1), que a urbe é uma construcao
no espaco e de grande escala; e no passar de extenso periodo de tempo passa a ser percebida
como “uma coisa s6”. Ferrara (1986, p. 119) compartilha dessa opinido ao orientar que nédo é
correto pensar nos elementos urbanos (prédios, casas, pragas, ruas, avenidas, etc.) como
elementos independentes; é preciso ter em mente que as cidades sdo formadas por esse conjunto
de fatores e pela interacdo entre eles, resultando o contexto urbano. Para a autora, as “ruas,
avenidas, pracas, monumentos, edificacdes configuram-se como uma realidade signica que
informa sobre seu proprio objeto: isto €, o contexto [urbano].”. (FERRARA, 1986, p. 120).
Como o contexto esta diretamente atrelado as significagfes da cidade, toda e qualquer mudanga

em si acarreta uma mudanca de significado; leva-lo em conta permite que “o usuario urbano



49

seja capaz de apreender a cidade como unidade, como percepcao global e continua”, segundo
Ferrara (1986, p. 119).

A cidade é o espaco onde a historia acontece e o lugar onde seu cidadao
“inscreve a historia do urbano e preserva a memoria do seu repertorio coletivo”. A complexa
relacdo entre a historia e 0 uso urbano nédo se resume em simplesmente preservar elementos e
edificacBes considerados historicos como se fosse um lugar congelado e inerte no tempo. Assim
sendo, essa concepcao leva a percepcao nao apenas “do passado como passado, mas do passado
enraizado no presente”. (FERRARA, 1986, p. 122-123).

Por fim, Lynch (1999, p. 5) afirma que “potencialmente, a cidade é em si o
simbolo poderoso de uma sociedade complexa. Se bem organizada em termos visuais, ela
também pode ter um forte significado expressivo.” Entretanto, Lynch (1999, p. 2) ainda alerta
para a impossibilidade de haver um ambiente urbano totalmente belo e prazeroso visualmente.
Pois, apesar de a cidade possuir larga quantidade de fragmentos de beleza, ela também possui
problemas que caracterizam sua feiura, como: poluigdo, congestionamento e o0 caos proprios

das grandes cidades.
3.1 SEMIOLOGIA URBANA

Barthes (1967, p. 224) entende a riqueza informativa e poética das cidades
afirmando ser a propria urbe “um discurso, e esse discurso € verdadeiramente uma linguagem”,
ao mesmo tempo que ela fala a seus habitantes, eles falam a cidade. Com isso, defende o
desenvolvimento de uma semiologia urbana capaz de transpor os elementos da metaforica
“linguagem da cidade” em dados que descrevam suas significagdes. Entretanto, o autor explica
que avolumar as leituras da cidade importa mais do que intensificagdo de pesquisas funcionais
urbanas. Isto se deve pelo fato de a cidade ser comparavel a um poema, para o semidlogo, “[...]
mas ndo é um poema classico, um poema centrado no assunto. E um poema que expande o
significante, e é essa expansdo que finalmente a semiologia da cidade deveria tentar captar e
fazer cantar”. (BARTHES, 1967, p. 231).

De acordo com Barthes (1967, p. 221 - 222), o teorico cujos estudos mais se
aproximaram de uma semiologia urbana, foi o urbanista Kevin Lynch, por buscar pensar a
cidade pelo viés da consciéncia de seus habitantes que a capta, “encontrar a imagem da cidade
nos leitores dessa cidade”. Pois, na opinido de Lynch (1999, p.1), “cada cidaddo tem caras
associacfes com alguma parte de sua cidade, e a imagem de cada um estd impregnada de

lembrangas e significados”. Outra caracteristica que aproximou as teorias do urbanista a
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semidtica relacionada as urbes, foi o fato de ter identificado e seccionado na cidade unidades
discretas: vias, limites, cruzamentos, bairros, pontos marcantes. O semidlogo Roland Barthes
Vé nessas categorias de unidades, propostas por Lynch e por ele chamados de elementos da
imagem urbana, o potencial de se tornarem categorias semanticas de uma possivel e necessaria
semiologia urbana.

Ferrara (2002, p. 16-18) afirma que “o lugar é marcado pela sua manifestagao
semiotica” e para ela ““a matriz desses significados estd na memoria [...], no memorizar, produzir
memorias”. Lucrécia Ferrara (2002, p. 17) ainda explica que uma memoria criadora “consiste
em recolher as marcas/signos do passado que fazem sentido na vivéncia do presente” e isso nao
apenas para “justificar ou ilustrar a historia passada do lugar, mas [...] recupera-la em palavras,
imagens, visoes, gestos, nomes, indices”. A autora também esclarece que a diferenca entre
espaco e lugar estd no fato de o primeiro ser uma abstracdo, em oposi¢cdo ao segundo que é
capaz de engendrar acGes, comportamentos e significados. (FERRARA, 2002, p. 22).

Para Ferrara (2002, p. 7), a cidade se torna visivel enquanto representagdo
devido aos ‘“signos que concretizam sua imagem e identificam sua existéncia social”. Em
opinido contréria, Sarlo (2014, p. 204-205) acredita que, apesar de julgarem uma relagdo
existente possivel entre “a cidade real e a cidade representada”, as representacdes da cidade

(como pinturas, mapas, relatos, dentre outras) acabam por desterritorializa-la
3.2 LEGIBILIDADE, IMAGEM, IMAGINABILIDADE E POLIFONIA DA CIDADE

No contexto dos estudos urbanos, Kevin Lynch (1999) destacou alguns
conceitos importantes para a compreensdo das cidades; dentre eles, o conceito da legibilidade,
o0 da imagem da cidade e o da imaginabilidade — que serdo abordados a seguir. Primeiramente,
a legibilidade (ou clareza) é uma das qualidades visuais encontradas na cidade, diz respeito a
“facilidade com que suas partes podem ser reconhecidas e organizadas no modelo coerente” €
esta relacionada a sua capacidade de pregnancia na memoria. Uma cidade legivel é aquela que
tem seus elementos facilmente reconheciveis, por essa razdo a qualidade da legibilidade ¢
considerada “crucial para o cenario urbano”. Quanto mais elementos marcantes e reconheciveis
em uma cidade, maior e melhor sera a sua legibilidade. (LYNCH, 1999, p. 3). E possivel
relacionar esse o conceito de legibilidade com o que afirma o principio da Gestalt’ em uma de

suas leis: o grau de pregnancia dos elementos € diretamente proporcional ao nivel de facilidade

7 A teoria da Gestalt foi fundamentada pelo psicologo Max Wertheimer, é muito estudada e utilizada no Design,
Psicologia, Comunicagéo. E também conhecida como “psicologia das formas”.
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de identificacdo e compreensdo dos mesmos; ou seja, quanto maior a legibilidade (ou clareza)
de uma forma, maior serd a sua pregnancia.

O conceito nomeado por Lynch (1999) de “imagem da cidade” ou “imagem
ambiental”, trata-se de uma espécie de imagem mental produzida e existente de maneira Unica
na consciéncia de cada habitante da cidade, construidas conforme suas experiéncias e vivéncia
urbanas. A imagem da cidade/imagem ambiental é resultado de um processo reciproco entre o
ambiente e seu observador, este deve protagonizar ativa e criativamente no desenvolvimento
dessa imagem por meio de sua percepc¢do da interacdo com os elementos urbanos (previamente
mencionados) e de mundo. E possivel afirmar, entdo, que a imagem ambiental criada é variavel
e pode ser diferente para cada observador, pois “cada individuo cria e assume sua propria
imagem” a partir de suas experiéncias e de sua maneira pessoal de interagir com o espaco
urbano em que se insere; apesar disto, ela provavelmente tera em sua constituicdo elementos
comuns aos da imagem ambiental de outros individuos do mesmo contexto urbano. Nesse
sentido, Lynch (1999, p. 10) defende que “a imagem [da cidade] deve ser, até certo ponto,
comunicével a outros individuos”. A imagem da cidade tem a finalidade de interpretar/
decodificar as informacdes da urbe e de nortear as acdes dos cidaddos, além de proporcionar a
quem a detém um sentimento importante de “seguranga emocional”, ¢ assim que se reconhece
uma boa imagem ambiental. (LYNCH, 1999, p. 4-8).

Por fim, pelo conceito de imaginabilidade da urbe entende-se como um
atributo ou caracteristica capaz de garantir ao objeto em questdo uma “alta probabilidade de
evocar uma imagem forte em qualquer observador dado”. Lynch (1999, p. 11) continua
explicando que esses atributos podem se constituir de certa “forma, cor ou disposi¢ao que
facilita a criagdo de imagens mentais claramente identificadas, poderosamente estruturados e
extremamente Uteis do ambiente”. E importante destacar que tal conceito ndo esta relacionado
apenas a elementos fixos, precisos ou limitados. Apesar de possivelmente contar com esses
atributos, a imaginabilidade da cidade também ¢ influenciada por outros vetores, como “o
significado social de uma area, sua funcao, sua historia, ou mesmo seu nome”. (LYNCH, 1999,
p. 12 e 51).

Concluindo seus estudos relacionados a cidade, Lynch (1999, p. 134) afirma

sobre 0 ambiente urbano

Ele deve falar dos individuos e de sua complexa sociedade, de suas aspiracoes
e suas tradicOes historicas, do cenario natural, dos complexos movimentos e
fungdes do mundo urbano. [...] Ao aparecer como um lugar admirdvel e bem
interligado, a cidade poderia oferecer uma base para 0 agrupamento e a
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organizac&o de tais significados e associagfes. Em si mesmo, esse sentido de
lugar realca todas as atividades humanas que ai se desenvolvem e estimula o
deposito de um trago de memoria. (LYNCH, 1999, p. 134)

O autor defende a ideia de haver na cidade uma forma sensivel e ressalta a
necessidade de o ambiente ser poético e simbolico, além de bem organizado. Para ele, o
ambiente urbano precisa “falar dos individuos e de sua complexa sociedade, de suas aspiracdes
e suas tradi¢Oes historicas, do cendrio natural, dos complexos movimentos e fun¢des do mundo
urbano.” Além disso, conforme o urbanista, para que simbolos fortes sejam criados € preciso
primeiramente considerar a “clareza da estrutura e expressividade da identidade” (LYNCH,
1999, p. 134).

Outro importante conceito urbano é apresentado pelo antropélogo Massimo
Canevacci (1997), em seus estudos sobre a cidade de Sao Paulo identificou o que ele chama de
“cidade polifonica”; conceito esse ndo limitado a S&o Paulo, mas presente em toda cidade desde
a primeira vivéncia que temos nela. O autor define cidade polifénica exemplificando: quando
“a cidade em geral e a comunica¢do urbana em particular comparam-Se a Um coro que canta
com uma multiplicidade de vozes autbnomas que se cruzam, relacionam-se, sobrepdem-se
umas as outras, isolam-se ou se contrastam [...]”. (CANEVACCI, 1997, p. 17). Para Canevacci
(1997, p. 18), a soma total ou parcial formada pela “sobreposi¢do de melodias e harmonias,
ruidos e sons, regras” € que o “comunica o sentido da obra [cidade]”.

A compreensdo da cidade se da, segundo Canevacci (1997, p. 35), ao
colhendo seus fragmentos, buscando criar elos entre as partes que permitam a identificacdo de
significados plurais. Nesse processo, 0 pesquisador da cidade precisa empreender grande
esforco de olhar obliguamente (com estranhamento) o ambiente mesmo que lhe seja altamente
familiar. Conforme Canevacci (1997, p. 37), “na decodificagdo da mensagem [urbana] existe
sempre um lado criativo, um critério subjetivo. Ela é interpretada segundo a formacao particular
do pesquisador, sua biografia intelectual e politica, seus gostos e emogdes, ou segundo 0
acaso.”. A cultura urbana, para o autor, ¢ a responsavel pela reestruturacdo das cidades devido
a sua riqueza de significados que abrangem — no sentido antropologico — o modo de pensar,
agir, sentir; além da formacéo intelectual, arte e educacdo — no sentido de civilizacdo. Nesse
contexto, “a cultura da comunicagdo acabou por estimular pesquisas e inovacoes aplicadas
nesse novo tipo de forma urbana: a cidade-cultura, a cultura-comunicac¢do, a comunicacdo
urbana” (CANEVACCI, 1997, p. 36-37).
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3.3 GENIUS LoCI E AS CIDADES

Conceito fenomenoldgico relacionado ao lugar, o genius loci — defendido
pelo arquiteto Norberg-Schulz (2006) — tem sua origem no antigo termo romano que acreditava
estar presente em todos os seres “independentes” um genius, ou seja, um “espirito guardiao”.
Para 0s romanos, esse espirito que é capaz de dar vida as pessoas e aos lugares, determinando
sua esséncia e seu carater e acompanhando-os até sua morte. Esse entendimento se deve pelo
fato de que, antigamente, ter uma boa relacao (tanto fisica quanto psiquica) com seu lugar de
habitacdo era essencial para a sobrevivéncia. (SCHULZ, 2006, p. 454 e 455). O conceito da
antiga Roma de espirito do lugar tem em seu cerne estabelecer um “elo com o sagrado”.
(SCHULZ, 2006, p. 443).

Para o arquiteto, o genius loci permanece na histéria como uma realidade
viva, ainda que nem sempre seja assim nomeado. Ele esclarece que, conforme nés conhecemos
e experienciamos um local, percebemos que “o determinante mais importante de qualquer
cultura €, no fim de tudo, o espirito do lugar”. (SCHULZ, 2006, p. 455). Conforme explica
Schulz (2006, p. 454), “proteger e conservar o genius loci implica concretizar sua esséncia em
contextos histdricos sempre novos”, isto porque € natural que os lugares mudem e se adaptem
com o passar do tempo e do estabelecimento de novas conjunturas. Um lugar ndo é
estruturalmente fixo ou eterno, na realidade, acredita o autor, “qualquer lugar deveria ter a
"capacidade" receber diferentes "conteudos"”. (SCHULZ, 2006, p. 454).

O conceito de genius loci é a “esséncia do lugar” e é formado pela interagdo
de outros dois conceitos independentes: “espago” e “carater”. O “espago” esta relacionado a
“dimensao existencial” e a “organizacao tridimensional dos elementos” urbanos. Ja o “carater”
é uma caracteristica mais abrangente, pois diz respeito a “atmosfera” geral do lugar e é definido
por “COmo as coisas sdo” ou como sdo feitas. (SCHULZ, 2006, p. 449-452). O conceito de
“carater” também revela, de acordo com Schulz (2006, p. 451), “a forma e a substancia concreta
dos elementos que definem o espaco.”. Os conceitos de “espago” e “carater” estdo diretamente
relacionados a capacidade de “orientagdo” e “identificacdo” do individuo com o ambiente que
se insere, respectivamente. Para o autor, “habitar pressupde, antes de tudo, uma identificacdo
com o ambiente”, sendo este ambiente um portador de significado. (SCHULZ, 2006, p. 456).
Concluindo Schulz (2006, p. 457) afirma, “a identidade humana pressupde a identidade do

lugar.”.
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3.4 SEMIOLOGIA E SEMIOTICA: SIGNO, SIGNIFICADO E SIGNIFICANTE

A semiologia, estudo proposto por Ferdinad Saussure (2006), prové uma
abordagem de andlise com instrumentos conceituais na busca do sentido produzido pelos
elementos dos signos, que sao unidades do sistema linguistico. De acordo com o estudioso, 0
signo linguistico seria a conjuncgdo arbitraria ou ndo motivada de dois elementos: significado
(conceito/ideia) e significante (imagem acustica). Significado e significante s6 existem como
componentes do signo, devido a sua relacdo reciproca, porém podem ser analisados como
entidades separadas. Conforme o linguista, o significado néo existe independente ou anterior a
lingua, ou seja, ndo é apenas rotulé-la.

Ainda que, no ambito da semiologia saussuriana, o signo seja conhecido
como composto resultante da relacdo entre significado e significante, ele se trata de um termo
amplamente difundido em vocabularios e contextos diversos, por isso pode se tornar ambiguo.
O termo signo pode estar imerso em uma série de outros — tanto afins quanto dessemelhantes —
como: icone, indice, simbolo, sinal, alegoria; isso conforme a abordagem do tedrico em
questdo. O que tais termos tém em comum € que todos se referem “a uma relagdo de dois
relata®”. Portanto, para fazer uma analise de diferenciagio desses termos, Barthes (1992, p. 39)

sugere a verificacdo da auséncia ou da presenca dos seguintes tragos:

1) a relagdo implica, ou ndo, a representacdo psiquica de um dos relata; 2) a
relacdo implica, ou ndo, uma analogia entre os relata; 3) a ligagdo entre os dois
relata (o estimulo e sua resposta) é imediata, ou ndo o é; 4) os relata coincidem
exatamente, ou, ao contrario, um "ultrapassa" o outro; 5) a relacdo implica, ou
ndo, uma ligacdo existencial com aquele que dela se utiliza. (BARTHES,
1992, p. 39-40).

Entretanto, Barthes (1992) alerta que a verificacdo das diferengas dos termos
proposto por essa analise varia de autor para autor, podendo gerar contradi¢fes terminoldgicas.
O resultado disso, para o autor, ¢ que “para resumir ¢ falar em termos semiologicos [...], as
palavras do campo s6 adquirem seu sentido por oposi¢do de umas a outras (ordinariamente por
par) e que, se estas oposicoes sdo salvaguardadas, o sentido fica sem ambiguidade”.
(BARTHES, 1992, p. 41).

Barthes (1992) defende ser a semiologia uma parte da linguistica que abrange
as “grandes unidades de significacdo do discurso”. Para o estudioso, as imagens, objetos e

comportamentos ndo significam de forma independente, pois ha uma mistura linguistica; porém

8 Trata-se dos elementos ou entidades postos em relagéo.
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“a imagem ¢ imediatamente "comunicante", quando ndo significante”. (BARTHES, 1992, p.
44). Entéo, o sentido da imagem visual seria ancorado pelo texto que a segue. Para o autor, as
imagens sdo sempre polissémicas ou ambiguas e por isso as imagens precisam estar
relacionadas a elementos textuais seja por ancoragem — tirando a ambiguidade da imagem; ou
por revezamento — no qual texto e imagem trabalham de maneira reciproca para a construcéo
de sentido completo. Além disso, Barthes identifica diferentes niveis de significacdo capazes
de contribuir na andlise: o denotativo, presente no primeiro nivel, é literal e motivada; ja os
demais niveis (conotacdo, mito e sistemas referentes) séo arbitrarios e dependem de convencdes
culturais, eles comp&em os signos de segunda ordem. Neste caso, 0 signo da primeira ordem é
esvaziado para se tornar um novo significante da segunda ordem.

Como previamente mencionado, o signo semiologico é composto por um
significado (que ¢ a “representagdo psiquica da ‘coisa’” e ndo a “coisa” em si) e um significante
(trata-se de um mediador cuja matéria se faz necessaria). Barthes (1992, p. 43) acrescenta a esse
entendimento a compreensédo de que o plano dos significantes é o plano da expresséo e que 0
plano dos significados constitui o plano do contetdo. Cada um desses planos abarca duas
camadas: a da forma (que pode ser descrita pela linguistica) e a da substancia (que evoca a
argumentos extralinguisticos para sua descri¢do). O plano da expressao (significantes) tem
como forma os Paradigmas e Sintagmas e como substancia, os elementos da Fonética, por
exemplo. No caso do plano do conteido (pertencente aos significados), a forma diz respeito a
“organizagdo formal dos significados entre si, por auséncia ou presenga de uma marca
semantica” e a substdncia & compreendida pelos “aspectos emotivos, ideoldgicos ou

simplesmente nocionais do significado, seu sentido ‘positivo’”. (BARTHES, 1992, p. 43).

3.5 PARADIGMA (SISTEMA) E SINTAGMA: OS DOIS EIXOS DA LINGUAGEM

Dentro do sistema linguistico, dois tipos de relacdo sdo identificados:
paradigmatica e sintagmatica. Estes dois eixos da linguagem — paradigma e sintagma — foram
definidos por Saussure (2006) como duas maneiras de atividade mental. O tedrico Décio
Pignatari (2005, p. 13) acrescenta que esses dois eixos “sdo os processos de associagdo ou
organizacdo das coisas”. Para Pignatari (2005) é no encontro desses dois eixos (paradigmético
e sintagmatico) que a linguagem poética se resulta. O autor afirma que foi Jakobson (1969)
guem descobriu que “a linguagem apresenta e exerce fungdo poética quando o eixo de

similaridade se projeta sobre o eixo de contiguidade. Quando paradigma se projeta sobre o
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sintagma” (PIGNATARI, 2005, p. 18). Em complemento, para Barthes (1992) a criacdo se
inicia na fronteira desses dois planos.

O sintagma € o eixo da combinacao de signos por extensdo linear — ou seja,
ndo permite a pronuncia simultanea de dois termos — e irreversivel (“cadeia falada”). Cada
termo dessa extensdo estd unido in praesentia’, os elementos se relacionam com outros
igualmente presentes do eixo. O sintagma corresponde & forma de atividade mental chamada
de metonimia (assumir a parte pelo todo), produzindo o “discurso” metonimico, € ao conceito
dicotdbmico linguistico da Fala, proposto por Saussure, como previamente relacionado.
(BARTHES, 1992, p.63-65). Nesse eixo as associa¢oes e organizac¢oes se formam pelo processo
de contiguidade (ou proximidade), trata-se do eixo da combinagédo. (PIGNATARI, 2005).

No segundo plano, do Paradigma, as unidades que se assemelham em algum
aspecto se associam na memaria e formam grupos. Nesse eixo, 0s termos se unem in absentia'?,
nas séries mnemonicas virtuais formadas nessas associacfes (chamadas de associagdes
substitutivas). O plano paradigmético também é conhecido como plano associativo, nomeado
por Saussure, ou como plano sistematico, nomeado por Barthes. O paradigma corresponde a
forma de atividade mental da metafora (relacionar duas coisas por suas semelhancas),
produzindo o “discurso” metaforico, e ao conceito saussuriano da Lingua. (BARTHES, 1992,
p.63-65). Ademais, as organizacgdes e associa¢des das coisas nesse eixo se ddo por similaridade
(ou semelhanca), derivando no eixo de sele¢do. (PIGNATARI, 2005).

Resumidamente, a relacdo paradigmatica, presente no eixo da
verticalidade/similaridade, é a relacdo dos elementos linguisticos com outros que poderiam
ocupar as mesmas posicdes que eles ocupam na sequéncia em que se manifestam. Essa relagéo
une termos por sua auséncia, por oposic¢do distintiva. Por outro lado, a relagdo sintagmatica,
presente no eixo da horizontalidade/contiguidade, se da pelo conjunto de elementos dispostos
lado a lado que conservam relagbes muito estreitas entre si. Essa relagéo repousa nos termos

igualmente presentes em uma serie efetiva, portanto ela existe na presenca.

3.6 DENOTACAO, CONOTAGAO E METALINGUAGEM

Conforme esclarece Roland Barthes (1992, p. 95) sobre a dindmica dos
elementos semiologicos, “qualquer sistema de significagdo comporta um [significante] plano

de expressao (E) e um [significado] plano de conteudo (C) e [...] a significacéo coincide com a

° Do latim: na presenca.
10 Do latim: na auséncia ou na falta de.
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relacdo (R) entre os dois planos: E R C.” Na semiologia, um novo sistema de significacao,
chamado de segundo sistema, surge quando o primeiro sistema de significagdo se torna o
elemento para um novo sentido. Esse segundo sistema pode se apresentar de duas maneiras:
Conotacdo e Metalinguagem.

A Conotacdo (ou Semidtica conotativa, conforme nomeado por Hjelmslev)
acontece quando o primeiro sistema de significacdo (E R C) se transfigura no significante/plano
de expressdo do segundo. Nesse novo esquema de relacdo, representado por (ER C) R C, 0
primeiro sistema forma o plano denotativo, enquanto o segundo, o plano conotativo. Barthes
(1992, p. 95) explica “um sistema conotado é um sistema cujo plano de expressao &, ele préprio,
constituido por um sistema de significagdo”. Os significantes da Conotagdo — chamados de
conotadores — tem como forma a retdrica; ja o significado da Conotacdo tem como forma a
ideologia. Pode-se afirmar que os conotadores sdo ‘“signos descontinuos, ‘erraticos’,

naturalizados pela mensagem denotada que os veicula” (BARTHES, 1992, p. 97).

Figura 11 — Conjunto semiol6gico complexo

3 Conotagdo Se : Retérica So : Ideologia
2 Denotaclo:

Metalinguagem Se So
1 Sistema real Se So

Fonte: Barthes (1992, p. 96)

No caso da Metalinguagem (ou Semidtica cientifica), sua ocorréncia se faz
guando o primeiro sistema (E R C) passa a constituir o significado/plano do contetudo do
segundo sistema de significacdo, E R (E R C). De acordo com que afirma Barthes (1992, p. 96),
“uma metalinguagem é um sistema cujo plano do conteldo ¢, ele proprio, constituido por um
sistema de significacdo; ou ainda, ¢ uma Semidtica que trata de uma Semiotica”.
Resumidamente, na conotacdo “os significantes do segundo sistema sdo constituidos pelos
signos do primeiro; na metalinguagem acontece o inverso: os significados do segundo sistema
é que sdo constituidos pelos signos do primeiro.” (BARTHES, 1992, p. 97). E possivel um
conjunto mais complexo se formar, quando o plano denotativo é também metalinguagem, a

qual provém do primeiro sistema de um processo de conotacdo (conforme é elucidado na figura
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11 acima). E possivel dizer que o semidlogo tem a funcio de decifrar os signos mascarados ou
naturalizados. (BARTHES, 1992, p. 98- 99).

3.7 MITOLOGIAS

A primeira definicdo de Barthes (1980, p. 131) para introduzir o conceito de
mito é a de que “o mito é uma fala”. Para a correta compreensdo dessa definicdo, € importante
lembrar da distingdo que o autor faz, inspirado na visdo saussureana, entre Lingua e Fala. O
semidlogo explica que Lingua diz respeito ao lado social da linguagem, é um sistema de valores,
uma instituicdo social, um contrato coletivo autbnomo cuja manipulacéo sé é possibilitada por
sua aprendizagem. J& a Fala “¢ essencialmente um ato individual de selegdo e atualizagdo”
(BARTHES, 1992, p. 18) e “pode ser definida, além da amplitude da fonagdo, como uma
combinacdo (variada) de signos (recorrentes)” (BARTHES, 1992, p. 22). Entretanto, ¢ importante
destacar que Lingua e Fala mantém uma relacdo compreendida como reciproca.

Sabendo que o mito é uma fala, tudo que seja propenso de se julgar por um
discurso constitui um mito, portanto ndo ha possibilidade de se descrever os objetos miticos pela
sua substancialidade. Ou seja, ‘0 mito ndo se define pelo objeto da sua mensagem, mas pela maneira
como a profere: o mito tem limites formais, contudo ndo substanciais.”. (BARTHES, 1980, p. 131).
A fala mitica é na verdade uma mensagem e “pode, portanto, ndo ser oral; pode ser formada por
escritas ou representacdes: o discurso escrito, assim como a fotografia, o cinema, a reportagem, o
esporte, os espetaculos, a publicidade, tudo isso pode servir de apoio a fala mitica”, conforme
esclarece Barthes (1980, p. 132). Logo, “quer se trate da grafia literal ou da grafia pictural, o mito
apenas considera uma totalidade de signos, um signo global, o termo final de uma primeira cadeia
semioldgica.”. (BARTHES, 1980, p. 136). O autor expica ainda que embora possa existir mitos de
origem muito antiga, eles ndo podem ser considerados eternos, pois estéo intimamente relacionados
a conjuntura atual em que se aplicam de maneira a se mascararem como sentidos naturais. Barthes
(1980, p. 134) complementa que a mitologia “faz parte simultaneamente da semiologia, como
ciéncia formal, e da ideologia, como ciéncia historica: ela estuda ideias-em-forma”.

Sobre o0 mito, Roland Barthes (1980, p. 136) esclarece que possui 0 mesmo
esquema tridimensional do signo semioldgico (composto por significante, significado e signo),
entretanto “o mito € um sistema particular, visto que ele se constréi a partir de uma cadeia
semioldgica que ja existe antes dele: ¢ um sistema semiologico segundo”. Em seu esquema de
funcionamento, o significante do mito como termo final do primeiro sistema (o linguistico) €

chamado de Sentido; e o significante como termo inicial no plano mitico (segundo sistema) €
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chamado de Forma. O significado do plano mitico é chamado de Conceito. A correlagdo entre
significante e significado no sistema linguistico (primeira ordem) é chamado de Signo; e no
sistema mitico (segunda ordem) nomeia-se Significacdo. (BARTHES, 1980, p. 138-139). Esse
esquema pode ser melhor compreendido conforme apresentado a seguir na figura 12.

Figura 12 — Esquema de funcionamento do Mito

1. Significante 2. Significado

I d

LINGUA

3. Signo (SENTIDO)

l. SIGNIFICANTE Il. SIGNIFICANTE
(FORMA) (CONCEITO)

MITO

l1l. SIGNO (SIGNIFICACAO)

Fonte: Adaptado de Barthes (1980, p. 137).
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4 MATERIAIS E METODOS

Em uma pesquisa, para que o conhecimento gerado seja considerado
cientifico, € preciso determinar 0 método — “conjunto de procedimentos intelectuais e técnicos
adotados para se atingir o conhecimento”, conforme explica Gil (2008, p. 8). Entdo, definimos
que o presente trabalho se d4 pelo método da pesquisa indutiva que “parte do particular e coloca
a generalizagdo como um produto posterior [...], parte-se da observagéo de fatos ou fendmenos
cujas causas se deseja conhecer”. (GIL, 2008, p. 10). E ainda realizada nesta pesquisa a
combinacdo de dois métodos especificos: o observacional e 0 monogréfico. Este apoia-se no
principio de que “o estudo de um caso em profundidade pode ser considerado representativo de
muitos outros [...] casos semelhantes”, ja aquele (um dos métodos mais empregados nas
ciéncias sociais) tem como caracteristica a observacdo de algo que ocorre ou que ja ocorreu.
(GIL, 2008, p. 16 € 18).

A natureza deste estudo é a pesquisa exploratdria que familiariza e evidencia
0 problema de pesquisa, possibilitando sua investigacédo sistematizada e proporcionando uma
visdo geral de fatos ou temas muitas vezes pouco explorados. “As pesquisas exploratérias tém
como principal finalidade desenvolver, esclarecer e modificar conceitos e ideias”, explica Gil
(2008, p. 27). Ademais, o estudo tem seu delineamento na pesquisa bibliogréfica (a qual se trata
de uma estratégia necessaria para a conducdo de qualquer pesquisa cientifica) e tem como
finalidade a elucidacdo e discussdo de um determinado assunto, tema ou problema, baseando-
se em livros, periodicos, artigos cientificos, dentes outras importantes fontes de referéncia
bibliografica. Para Gil (2008, p. 50), “a principal vantagem da pesquisa bibliografica reside no
fato de permitir ao investigador a cobertura de uma gama de fenémenos muito mais ampla do
que aquela que poderia pesquisar diretamente”. Outro delineamento adotado nesta pesquisa é 0
estudo de caso que “consiste no estudo profundo e exaustivo de um ou poucos objetos, de
maneira que permita seu amplo e detalhado conhecimento”, conforme explica Gil (2002, p. 54).

Uma pesquisa semioldgica, conforme orienta Barthes (1992, p. 103), visa
recompor as engrenagens dos sistemas de significacdo diversos. Na elaboragédo desse tipo de
pesquisa € preciso seguir o principio limitativo da pertinéncia, que pretende “descrever os fatos
reunidos a partir de um so ponto de vista”, retendo apenas os elementos que contidos neste
ponto de vista predeterminado. A pertinéncia definida pela pesquisa do semiologo diz respeito
a “significacdo dos objetos analisados”, os quais sdo examinados na pesquisa somente de acordo

com a analogia de sentido que possuem.
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A selecdo de dados e elementos com potencial argumentativo e justificavel
para que a investigacao seja ratificada ou refutada, é necesséria para fundamentar toda pesquisa
social empirica. Uma alternativa de coleta de dados ¢ a “escolha sistematica de algum racional
alternativo”, ou seja, a constru¢do de um corpus. (BAUER & GASKELL, 2011, p. 39).
Conforme esclarecem Bauer & Gaskell (2011, p. 40), o que diferencia a amostragem estatistica
de corpus é que esse identifica caracteristicas desconhecidas, enquanto aquele descreve como
as caracteristicas ja conhecidas se distribuem no espaco social. A palavra originaria do latim e
significa “corpo”, a principio se remetia apenas a cole¢ao de textos e foi com Barthes (1992)
que teve sua noc¢do estendida para além do texto, para qualquer outro material como o0s
estudados pelo semidlogo: imagem, musica e outros elementos significativos na vida social. E
possivel dizer que atualmente o sentido da palavra “corpus” esta mais fortemente relacionado
a “natureza proposital da sele¢do, e ndo apenas de textos, mas também de qualquer material
com fungdes simbolicas”. (BAUER & GASKELL, 2011, p. 44-45).

“O principio da pertinéncia acarreta [...] uma situacao de imanéncia”, afirma
Barthes (1992, p. 104), razdo pela qual o objeto de estudo — chamado de corpus — deve consistir
em um conjunto heterogéneo. Esclarecendo melhor: “o corpus é uma colegdo finita de
materiais, determinada de antemdo pelo analista, conforme certa arbitrariedade (inevitavel) em
torno da qual ele vai trabalhar. ” (BARTHES, 1992, p. 104). Segundo o tedrico, ¢ indicado que
o0 corpus da andlise seja amplo para possibilitar os elementos de semelhancas e diferencas serem
saturados, ou seja, identificados até que ndo haja nenhum fato e relacdes novas a se descobrir.
Ademais disso, o autor ainda alerta ser preferivel que o corpus de analise definido pelo
pesquisador semioldgico seja mais diversificado, porém limitados a um periodo de tempo
(sincrénicos); do que um corpus restrito, mas com longa extensdo temporal (diacronicos).
(BARTHES, 1992, p. 105-106).

Em vista disto, foram delimitados como materiais da presente pesquisa — 0
corpus — 0s produtos e artesanatos produzidos nos ultimos anos e que sdo parte do Projeto
SouLondrina, previamente elucidado nesta dissertacdo. Os materiais serdo estudados e
analisados por meio das imagens fotograficas desses produtos, as quais estdo disponibilizadas
no endereco eletrénico oficial da Iniciativa. Grande parte do acervo de produtos expostos para
venda no website foram desenvolvidos e produzidos entre os anos de 2015 e 2017 (ano de
lancamento da Iniciativa SouLondrina e ano da Ultima cole¢éo de produtos divulgada em suas
redes sociais, respectivamente).

Esta analise semioldgica serd baseada na combinacdo da metodologia de

leitura de imagens em trés etapas, proposta por Barthes (1977) em “A Retorica da Imagem”;
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nos seis processos de conotacdo fotografica, conforme Barthes (1977) em “A Mensagem
Fotografica”; e, principalmente, na metodologia de “Andlise semidtica de imagens paradas”
de Gemma Penn (2011). Para se definir imagens de quais produtos locais serdo selecionados
para a analise, levar-se-4 em conta que 0S oObjetos atendam a pelo menos uma das

caracteristicas de antemao mencionadas e abaixo listadas:

1) Remetam ao imaginério urbano de Londrina, como o café (BACZKO,
1985) e (WILKOSZYNSKI, 2006);

2) Remetam a “tradicdo inventada” vinculada a Londres (HALL, 2006);
3) Remetam aos elementos edafoclimaticos da cidade: como a marcante
terra roxa, por exemplo (KRUCKEN, 2009);

4) Remetam a elementos que constroem a legibilidade e a imaginabilidade
da cidade: arquitetura, paisagens, monumentos ou outros elementos urbanos
(LYNCH, 1999);

5) Ou, por fim, remetam a patrimonios — materiais ou imateriais — de
memoria coletiva e de pertencimento dessa cidade, como o sotaque, o time
de futebol da cidade (Londrina Esporte Clube), a expressao “pé vermelho”,
etc (BRAYNER, 2007) e (IPHAN).

Foram escolhidas as caracteristicas anteriores de categorizacdo dos produtos,
pois percebeu-se que — apesar da riqueza de elementos histéricos, iconograficos e patrimoniais
da cidade de Londrina — as tematicas presentes nos produtos sdo limitadas e pouco exploradas.
E possivel notar que apenas os temas da cidade de amplo conhecimento s&o trabalhados, alguns
inclusive de maneira genérica, e que outros elementos importantes na identidade cultural da
cidade séo sequer utilizados.

Posteriormente a observacdo dos produtos culturais locais da Iniciativa
SouLondrina, identificando os produtos que se vinculam a uma das caracteristicas apresentadas,
pretende-se selecionar, ao menos, dois produtos de cada uma das caracteristicas. Entdo, ao
definir as imagens fotograficas dos produtos selecionados, serdo iniciadas as analises
semioldgicas e a tabulac¢do dos dados identificados.

O estudo de produtos locais que comunicam a cidade de origem € justificavel
pois, “a cidade ¢ o lugar do olhar. Por este motivo a comunicagdo visual se torna 0 seu traco
caracteristico. [...] O visual torna-se assim o centro polimérfico que deve ser interpretado e o

meio de interpretacdo. O visual € objeto e método.”, explica Canevacci (1997, p. 43). Sobre a
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importancia dos produtos localizados, é importante ressaltar o que urbanista Lynch (1997, p.
12) afirma “uma vez que o desenvolvimento da imagem [da cidade] € um processo interativo
entre observador e coisa observada, é possivel reforcar a imagem tanto através de artificios
simbolicos e do reaprendizado de quem a percebe como através da reformulagdo do entorno.”.

O design gréfico contribui muito na criagdo destes “artificios simbodlicos” por
ser uma arte altamente informacional. A informacéo, de acordo com Pignatari (2002, p. 127-
128), pode ser “entendida em termos da Teoria da Informacdo e da Comunicacdo, ou seja,
basicamente, em termos de signos e relacfes estatisticas entre signos e em termos de poder
seletivo de uma fonte de sinais.”. Para o autor, quanto mais a arte grafica for uma arte de
producdo e ndo de reproducédo — caracteristica percebidas nos produtos locais do SouLondrina
por serem em grande parte artesanais, além de serem um artefato cultural — mais fortemente ela
sera Arte e Grafica. Em complemento a essa nocao, para Ferrara (2002, p. 51), o design (ou
desenho industrial, como nomeia a autora) emerge da relacdo entre “ver, saber fazer e fazer” e
“o que se desenha ndo ¢ apenas um objeto, mas uma informagao que se insere no cotidiano, no
modo de vida, nas relagdes socioculturais™.

A seguir, elucida-se melhor os métodos de analise semioldgica a serem
combinados para que seja desenvolvida a analise do corpus de pesquisa do presente trabalho.
Para isso, divide-se em trés subtopicos: Método Barthesiano de analise fotografica pelos
processos de conotacdo; Método Barthesiano de anélise da imagem pela sua retorica; e,

Método de anélise das imagens paradas de Gemma Penn.

4.1 METODO BARTHESIANO DE ANALISE FOTOGRAFICA PELOS PROCESSOS DE CONOTACAOQ

Na visdo do tedrico Roland Barthes (1977, p. 17) — grande referéncia em
semiologia, como visto de antemao — a fotografia, apesar de ndo ser o real de fato, é definida
pela sua perfeita analogia com o real. O tedrico também afirma que a fotografia ndo se trata de
uma estrutura isolada, ela, sim, se comunica com pelo menos uma outra estrutura (como 0s
textos que comumente acompanham as imagens fotogréaficas impressas) e é essa relacao entre
as duas estruturas que constituem a mensagem informacional total. Barthes (1977, p. 16)
esclarece que “essas duas estruturas sdo cooperativas, porém, como suas unidades sdo
heterogéneas, elas necessariamente permanecem separadas uma da outra: aqui (no texto) a
substancia da mensagem ¢ feita de palavras; la (na fotografia) de linhas, superficies, sombras.
” (BARTHES, 1977, p. 16, traducdo nossa).
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Barthes (1977, p. 17-19) chama de "mensagem sem codigo™ as reproducgdes
analogas a realidade — nomeadas pelo autor de artes "imitativas” — como desenhos, teatro,
cinema, pinturas e, em especial, a imagem fotografica. Em geral, elas criam uma mensagem
suplementar aos contetdos analogos de forma notdria e imediata. Sendo assim, elas contém
duas mensagens: a denotada (que € o proprio anélogo) e a conotada (que é a forma da sociedade
expressar o que pensa). Sobre as artes imitativas, o autor afirma que para todas “o cédigo do
sistema conotado € muito provavelmente constituido por uma ordem simbolica universal ou por
uma retorica do periodo, enfim por um estoque de esteredtipos (esquemas, cores , grafismos,
gestos, expressdes, arranjos de elementos).” (BARTHES, 1977, p. 18, tradugdo nossa).

Porém, no caso da fotografia, encontramos um principio diferente, a
"mensagem sem cOdigo" se trata de uma mensagem continua. Principalmente na fotografia de
imprensa, sua mensagem de primeira ordem que faz analogia com o real preenche sua
substancia de maneira t&o plena que ndo deixa espago para uma mensagem de segunda ordem.
Entretanto, Barthes alerta que esse status de a fotografia ser puramente denotativa (e de sua
plenitude analdgica) tem grande chance de ser mitico e que, na verdade, a mensagem fotografica
é também conotada. E o que o autor chama de paradoxo fotografico: a coexisténcia da
mensagem denotada e da conotada. (BARTHES, 1977, p. 17-19)

A mensagem conotada da fotografia € o que impde um segundo sentido a
imagem. Para contribuir na identificacdo e analise da conotacdo fotografica, Roland Barthes
(1977, p. 21-25) expde seis procedimentos/processos de conotacao, relacionadas no quadro 1 a
seguir. Tais procedimentos nao se apresentam necessariamente de maneira isolada ou Unica, é
possivel sua coexisténcia em uma mesma imagem. E importante salientar também que um
grande diferencial dos trés primeiros processos (trucagem, pose e objetos) para 0s seguintes
(fotogenia, esteticismo e sintaxe) é o fato daqueles comporem a mensagem conotada por meio

da modificacdo da propria realidade (mensagem denotada).



Quadro 1 — Processos de conotacdo para anélise fotografica.

Definicao

Trata-se da artificial aproximacao ou justaposicao
de elementos proprios de planos diferentes, sem
aviso prévio. Assim, a imagem formada se
privilegia da credibilidade natural da fotografia
(como representativa da realidade), assumindo a
“mascara ‘objetiva’ da denotagcdo” ainda que
sendo, na verdade, uma imagem fortemente
conotada.

1. Trucagem
(trick effects)

Exemplo

Fonte: <http://glo.bo/w8NeAw>
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E o conjunto de gestualidade e posturas histérica e
culturalmente estereotipadas; somente por meio
dele a fotografia passa a significar. Trata-se de uma
estrutura dupla: denotada-conotada.

Elementos de significacdo excelentes, os objetos
podem ter a funcdo de induzir associacGes de
pensamentos/ideias ou de serem verdadeiros
simbolos de determinada significacéo.

3. Objetos
\(objects)

Definida com base na estrutura informacional, a
fotogenia é composta por técnicas fotograficas
como iluminagdo e exposicdo, por exemplo. S&o
essas técnicas que garantem o “embelezamento” e
formam a mensagem conotada implantada na
propria imagem.

4. Fotogenia
(photogenia)

Quando a fotografia se faz pintura, trabalhando sua
composicdo e suas substancias visuais com
intencionalidade, visando assim significar como
“arte” ou conferir significados mais sutis e
complexos do que aqueles presentes nos demais
processos de conotagéo.

2

5. Esteticismo
(aestheticism)

Uma sequéncia composta por varias fotografias
constréi um discurso de leitura dos signos. Aqui, 0
significante de conotacdo se encontra no
encadeamento dessa sequéncia fotografica e ndo em
um fragmento dela.

6. Sintaxe
(syntax)

Fonte: <https:/bit.ly/320zBqE>

Fonte: Elaborado pela autora com base em Barthes (1977, p. 21-25).
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4.2 METODO BARTHESIANO DE ANALISE DA IMAGENS PELA SUA RETORICA

A imagem € muitas vezes caracterizada por ser de rapida percepcao visual e
por possibilitar o reconhecimento do seu conteldo e de sua interpretagdo de forma quase
simultanea ao olhar. Por essa razdo, julga-se a leitura da imagem como algo natural, entretanto
Joly (2007, p. 47) esclarece que na realidade € a aprendizagem da imagem e ndo sua leitura que
é feita de modo natural em nossa cultura — que tem com grande importancia a representacao
imagética. O analista da imagem, segundo a autora, tem como responsabilidade a decifracdo
precisa das significagdes implicitas, aparentemente naturais das mensagens visuais (JOLY,
2007, P. 45-47). Foi entdo que se percebeu a necessidade de criacdo de uma metodologia de
andlise da imagem, a qual teve seu ponto de partida em 1964 com Roland Barthes em seu artigo
“A retorica da imagem”. (ALMEIDA JUNIOR, 2009, p. 136).

Conforme acredita Joly (2007, p. 55), 0 objetivo de Barthes ao desenvolver
sua préprio metodologia era o de verificar a existéncia de signos na imagem e quais seriam eles
e sua metodologia consistia em “postular que esses signos a procurar possuem a mesma
estrutura do signo linguistico proposto por Saussure: um significante ligado a um significado.”.
Tal proposta de Barthes (1977, p. 33) tem como principal objeto de estudo as imagens
publicitérias que, segundo o autor, sdo francas e enféaticas, seus signos sao plenos e criados de
forma a otimizar a leitura da imagem. Para Barthes (1977, p. 33), “na publicidade a significagao
da imagem € indubitavelmente intencional; os significados da mensagem publicitaria as
formados a priori por certos atributos do produto e esses significados precisam ser transmitidos
0 mais claramente possivel” (traduc¢ao nossa). Essa transferéncia de significacdes com base nas
caracteristicas dos bens de consumo por meio da publicidade é também verificada e defendida
por McCracken (2007), conforme exposto previamente nesta pesquisa.

O método proposto por Barthes (1977) defende a existéncia de trés tipos de
mensagens na imagem: a mensagem linguistica, a mensagem iconica ndo codificada (literal e
denotada), e a mensagem iconica codificada (simbdlica, cultural e conotada). Segundo o autor,
a primeira mensagem — mensagem linguistica — é facilmente diferenciada das demais; ja no
caso da segunda e da terceira mensagem — que compartilham da mesma esséncia iconica — tal
separagdo ndo acontece de modo espontaneo em uma leitura comum, isso porque o observador
da imagem recebe de maneira simultanea as mensagens perceptiva e cultural. Entretanto, o
semidlogo deixa claro que o analista da imagem busca compreender o conjunto total de sua

estrutura — a inter-relacéo final das trés mensagens. (BARTHES, 1977, p. 35-37).
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Sobre a primeira mensagem (aquela que € linguistica), o semiélogo afirma
que a relacdo texto-imagem é muito recorrente, quase constante e ele pode se manifestar em
forma de titulo, legendas, matérias jornalisticas, etc. A mensagem linguistica pode se relacionar
de duas maneiras com as mensagens iconicas (denotada e conotada): por meio de fixacdo —
também chamada de ancoragem — e por meio de relais — revezamento. Na ancoragem, a
mensagem textual que acompanha a imagem tem funcéo de apoiar e direcionar o sentido dela,
evidenciando os significados que devam ser levados em conta e 0s que devam ser descartados,
eliminando assim toda ambiguidade possivel da imagem. Por outro lado, no revezamento o
texto e imagem se relacionam de forma complementar e reciproca, ambos constroem juntos o
sentido completo (como acontece em histdrias em quadrinhos, por exemplo). As duas funcdes
podem coexistir e sdo importantes devido ao carater polissémico da imagem, possibilitando a
impugnacéo da existéncia de signos incertos. (BARTHES, 1977, p. 37-42).

A segunda mensagem — denotada ou literal — muito dificilmente se entrara
sozinha, em estado puro, normalmente se relaciona com a imagem simbdlica e é resultante da
eliminacdo mental dos signos de conotacdo. A mensagem denotada da imagem ¢é evidenciada
por meio da descricdo dos elementos. Para Barthes (1977, p. 42-46), a imagem denotada
totalmente liberta de conotagdes (pura) é uma utopia, uma vez que a esse tipo de imagem néo
implica nenhum c6digo e que desempenha uma funcédo especifica na estrutura total da imagem
iconica: “a imagem denotada naturaliza a mensagem simbolica e inocenta o artificio semantico
da conotacdo”. (BARTHES, 1977, p. 45, tradug¢ao nossa). Entretanto, o autor alerta para a
possivel desintelectualizacdo da mensagem devido a auséncia de cddigo e a tentativa de
mascarar os signos culturais como naturais. Para Joly (2007, p. 85) “além da mensagem literal
ou denotada, posta em evidéncia pela descricao, existe uma mensagem simbdlica, ou conotada,
ligada ao saber pré-existente e partilhado entre o anunciante e o leitor”.

A terceira mensagem — também nomeada de conotada, simbolica ou cultural
— € a que constitui o que Barthes (1977, p. 46-51) chama de a Retorica da Imagem. Nesse nivel
de significacdo da imagem, a mensagem € arbitraria e depende de convencgdes culturais.
Conforme esclarece Joly (2007, p. 95), “Barthes entende no entanto o termo retdrica em duas
acepcoes: por um lado, como modo de persuasdo e de argumentagado (como inventio); por outro,
em termos de figuras (estilo ou elocutio) e isto a proposito da imagem.”. Entendendo a retdrica
da imagem também como uma forma de classificar ser conotadores, “essa retorica somente
pode ser estabelecida com base em um inventario bastante consideravel”. (BARTHES, 1977,
p. 49, traducdo nossa). O autor explica que esse sistema permite variabilidade de leitura de uma

mesma imagem de acordo com os individuos espectadores.
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4.3 METODO DE ANALISE DE IMAGENS PARADAS DE GEMMA PENN

Para a realizagdo de uma anélise semiotica e verificacdo de sentido, diversos
instrumentos conceituais de abordagem dos signos sdo disponibilizados pela semiologia. Penn
(2011, p. 325) orienta que “o processo de analise pode ser descrito como uma dissecacao
sequida pela articulagéo, ou a reconstru¢do da imagem semanticizada” e o objetivo da analise
¢ de “tornar explicitos conhecimentos culturais necessarios para que o leitor compreenda a
imagem”. Neste trabalho sera empregado, de maneira combinada aos outros métodos de analise
previamente elucidados aqui, os cinco passos de anélise semioldgica propostos por Penn (2011)
a sequir.

O primeiro passo é o da escolha/selecdo do material (de fontes adequadas) a
ser analisado, buscando quais tipos de imagens (publicitarias, materiais comerciais ou baixados
da internet) sdo mais apropriadas para responder ao problema da pesquisa e, quantas serdo
necessarias para corresponder a extensdo do trabalho. A escolha depende do objetivo da
pesquisa — se sera discussao critica, explicacdo de amostra representativa, etc — e da
disponibilidade dos materiais. E importante delimitar bem os critérios de escolha/selecdo para
que se saiba se os resultados dessa analise serdo passiveis de generaliza¢do ou nao.

A segunda etapa é a da criacdo do que a autora chama de “inventario
denotativo™ dos conteldos do material selecionado. No estagio denotativo acontece a analise
do sentido literal das imagens baseado no conhecimento apropriado da linguagem e no
conhecimento “antropologico” basico. Nessa fase, todos os elementos devem ser esmiucados
em partes menores e a identificacdo dos elementos pode ser feita por meio de listagem
sistematica. A autora lembra que “a maioria do material comercial contém tanto texto como
imagem, e nenhum deles deve ser ignorado. E importante que o inventario seja completo”.
(PENN, 2011, p. 326). Para pormenorizar os elementos textuais, deve-se compreendé-los em
dois niveis: o linguistico (que diz respeito ao sentido da informacdo escrita) e o visual (atenta-
se aos elementos tipogréaficos e espaciais, a arquitetura da informacao, as cores usadas, a caixa
alta ou baixa). Assim como nos elementos textuais do material, deve-se realizagdo uma boa
dissecagem os elementos imagéticos.

No terceiro passo acontece a investigagdo dos niveis mais altos de
significacbes, como: conotacdo, mito esses temas referentes. Essa etapa é constituida a partir
do inventario denotativa anterior. Na esfera desses niveis mais altos, varios conhecimentos
culturais sdo requeridos como forma de interpretar as imagens e ao que elas se referem é

importante identificar quais sdo esses conhecimentos culturais. Nesse momento da analise s&o
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feitas perguntas sobre elementos, como: o0 que conota? Quais elementos culturais sdo
imprescindiveis para sua leitura? Como os elementos se relacionam? O texto se relaciona por
ancoragem ou por revezamento com a imagem? De acordo com Penn (2011, p. 341), “o
conhecimento cultural e os valores que se pressupde que o leitor possua podem ser usados para
"reconstruir” o leitor "ideal”, ou identificar indices sociais.”

O quarto passo de analise semioldgica, tdo importante quanto os demais, diz
respeito ao analista saber quando parar e decidir concluir a analise. Uma vez que na teoria,
conforme explica a autora, 0 processo analitico nunca se esgota completamente (por sempre
possibilitar a identificacdo de novos sentidos ou novas leituras da imagem), é preciso que o
analista o declare como terminado. Para justificar a delimitacdo final da analise, deve-se
observar se todos os pontos dentro do recorte tematico de sua investigacdo foram abordados.
Uma forma de garantir a completude da analise € por meio da construcdo de uma matriz ou de
um mapa mental que verifique se todas as relagfes reciprocas entre os pares de elementos foram
levantadas. Conclui-se, entdo, a analise assim que ela atinja o foco do problema de pesquisa.

O quinto e Gltimo passo é o da selecdo da forma de relatorio mais apropriado.
Aqui, seleciona-se a maneira e formato ideal de se apresentar o relatério da andlise realizada,
se sera por texto, tabela e qual sera a estrutura. E importante incluir as referéncias necessarias
para a compreensdo de cada um dos niveis de significacdo: denotagdo, conotacdo, mito e 0s
sistemas referentes. Nessa etapa, a autora alerta que quando diversas andlises de imagens
diferentes sdo apresentadas, é importante empregar a mesma estrutura em cada uma delas.
(PENN, 2011, p. 341). Para melhor clarificacdo deste método de andlise, na figura 13 a seguir,
apresenta-se um esquema explicativo do passo-a-passo de andlise semioldgica de imagens

paradas proposto por Penn (2011).



Figura 13 — Esquema explicativo dos passos de analise semioldgica proposto por Gemma Penn (2011).
 5PASSOS PARA UMA ANALISE
SEMIOLOGICA DE IMAGENS PARADAS
CONFORME GEMMA PENN (2071).

SELECAO
o DAS IMAGENS

COMPILE UM
¢ ‘INVENTARIO
DENOTATIVO”

3 EXAMINE MAIS
ALTOS NIVEIS DE

® SIGNIFICAGAO:
CONOTACAO, MITOE

SISTEMA REFERENTE.

DECIDA A HORA
e DE CONCLUIR

ESCOLHA A FORMA \g}
, DE APRESENTACAO

DO RELATORIO.

Fonte: Elaborado pela autora com base em Penn (2011, p. 340-341).
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5 ANALISES SEMIOLOGICAS E DISCUSSAO

Conforme previamente esclarecido os produtos culturais locais selecionados
nesta analise devem obedecer pelo menos uma das caracteristicas delimitadoras a seguir:
remeter ao imaginario urbano de Londrina (o café); remeter a “tradicdo inventada” vinculada a
Londres; remeter aos elementos edafocliméticos da cidade (a terra roxa, por exemplo); remetam
a elementos que constroem a legibilidade e a imaginabilidade da cidade (arquitetura, paisagens,
monumentos ou outros elementos urbanos); ou, por fim, remeter a patriménios — materiais ou
imateriais — de memoria coletiva e de pertencimento dessa cidade (como sotaque, o time de
futebol londrinense, dentre outros). As analises realizadas sdo subdivididas e expostas de acordo

com a tematica central contida nos produtos selecionados.

5.1 IMAGINARIO URBANO DE LONDRINA: O CAFE

A temética dessa analise esta relacionada a primeira diretriz de sele¢do dos
materiais de andlise, o café remete ao imaginario urbano da cidade de Londrina. Na figura 12
abaixo, apresenta-se o produto nomeado “Camafeu com graos de café”, o qual sera analisado

pela sua fotografia de apresentacdo e divulgacao, presente no catalogo digital.
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Figura 14 — Produto “Camafeu com graos de café”.

L

Fonte: SouLondrina. Disponivel em <www.soulondrina.com.br>. Acesso em 20 de ago 2019.

Posteriormente a leitura atenta da figura anterior, é feita a analise do produto
“Camafeu com graos de café”, combinacgdo das seguintes metodologias da anélise de imagens:
Método Barthesiano de analise fotogréafica pelos processos de conotacdo; Método Barthesiano
de andlise da imagem pela sua retdrica; combinados ao Método de analise de imagens paradas
de Penn (2011). Os resultados da analise sdo apresentados conforme o quadro 2 abaixo.
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Quadro 2 — Analise do produto “Camafeu com graos de café”.

Uma espécie de pergaminho acompanha o produto com um texto
de ancoragem para sua compreensdao. No centro superior: o titulo
“O Café como Talisma”, seguido pelo texto de apoio explicando
que a cidade recebeu pessoas de diversos lugares do mundo devido
sua terra fértil e, nesse contexto, o café é o talisma que permitiu a
prosperidade deles.

Elementos
denotativos —
Mensagem textual

Elementos
denotativos —
Mensagem
imagética

Camafeu prateado em formato de grao de café e com quatro grdos de
café torrado guardados em seu interior. E acompanhado de um
folheto explicativo que lembra um pergaminho.

Camafeu é um acessério de valor que apenas pessoas mais abastadas
possuiam, tem como uma de suas funcGes guardar algo valioso e que
se deseja relembrar. Os quatro grdos em seu interior remetem as
Elementos quatro estrelas da bandeira de Londrina. O pergaminho faz referéncia
conotativos tanto aos antigos mapas do tesouro, como aos antigos notificados
reais que eram apresentados desta maneira. A cor vermelha do texto,
além de ser a cor da bandeira e da terra (cor caracteristica da cidade)
também era a cor que antigamente representava a realeza.

Elementos O café é precioso como tesouro e precisa ser guardado na memoria
mitologicos da cidade.

Sim, € possivel perceber os processos conotativos de fotogenia (que
valoriza o contetdo da foto), esteticismo (percebe-se um cuidado
com a composicao dos elementos da foto) e objetos (pois os préprios
produtos/objetos sdo os simbolos de significacao).

H& algum processo
conotativo na
fotografia? Qual?

Fonte: Elaborado pela autora (2019).

Nos resultados obtidos nessa observacdo (quadro 2) é possivel perceber a
riqueza conotativa e mitoldgica do “Camafeu com graos de café”, tanto em seus elementos
visuais estéticos quanto nos elementos textuais que acompanham esse produto. A forma de
composigdo visual que construiu a fotografia desse produto demonstra processos conotativos
que refor¢am ainda mais a “preciosidade” desse imaginario social urbano e de como a cidade é
lembrada.

O proximo produto a ser analisado que também remete ao imaginario urbano
londrinense do Café (o Ouro Verde, como ficou conhecido nos aureos anos em que a cidade
ficou conhecida como a Capital Mundial do Café). Na figura 13, a seguir, visualiza-se o produto

nomeado “Prato de Parede — Skyline de Londrina”. Em seguida, no quadro 3, é exposto os

resultados da observacéo atenta deste artefato.



Figura 15 — Produto “Prato de Parede — Skyline de Londrina”.

Fonte: SouLondrina. Disponivel em <www.soulondrina.com.br>. Acesso em 20 de ago 20109.
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Quadro 3 — Analise do produto “Prato de Parede — Skyline de Londrina”.

Contém a frase “Eu € Café” escrita na extremidade superior do
prato decorativo, seguida pela frase “Eu % Londrina”, no canto
inferior. O texto serve de ancoragem, pois sem ele ndo é possivel
perceber a tematica principal seja a do café.

Elementos
denotativos —
Mensagem textual

Elementos que remetem ao café (bule, xicara, gréos, abanador de
grdos, garrafa, moedor). H& a presenca do Lago lgapd percebido
pelos caracteristicos prédios o circunda. Percebe-se a presenca de
Elementos importantes elementos arquitetdnicos da cidade, como: Rodoviaria,
denotativos — Relojao, Catedral, Museu Histérico, Museu de Artes, Cine Teatro
Mensagem Ouro verde e Shopping Catuai. Também ha a presenca de pessoas de
imagética diversas etnias, varios “pés vermelhos”, o “tubardo” (mascote do
time de futebol local, Londrina Esporte Clube), diversas arvores e
varios passaros (ou pombos). Além do simbolo de coragdo utilizados
por duas vezes como forma figurativa de substituir a palavra “amo”.

Amar o café e amar a cidade de Londrina € uma relacdo
Elementos indissociavel. O amor ao café é um elemento identitario da cidade
conotativos da mesma maneira que o0s demais apresentados de maneira

ilustrativa e, na verdade, esta acima de todos eles.
Elementos Todos que amam café, amam Londrina. Ou, todo londrinense ama
mitoldgicos café.

Sim, ha uma fotogenia que valoriza o contetudo da foto (o prato
decorativo) e que permitiu a apreciacdo dos pequenos detalhes
contidos na ilustracdo do produto, e isso pela 6tima definicdo da
imagem.

H& algum processo
conotativo na
fotografia? Qual?

Fonte: Elaborado pela autora (2019).

Na andlise exposta no quadro 3, nota-se a riqueza de significados — tanto
denotativos quanto conotativos — altamente representativos da cidade que cria um sentido
mitolégico igualmente forte para Londrina. A fotogenia presente na fotografia da figura 13
evidencia detalhes maiores e menores da ilustracédo, facilitando que o espectador seja capaz de
criar um vinculo de identificagdo com os elementos representados. E possivel afirmar que o
“Prato de Parede — Skyline de Londrina” tem grande potencial de simbolizar a cidade.

O terceiro produto selecionado para a analise relacionado a tematica do Café
como imaginario urbano da cidade é “Tic Tac de Flor do Café”, apresentado na figura 14 com
sua unica fotografia contida no website da iniciativa SouLondrina. Posteriormente, no quadro

4, é disposto os dados percebidos na invetigacdo deste artefato.
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Figura 16 — Produto “Tic Tac de Flor do Café”.

Fonte: SouLondrina. Disponivel em <www.soulondrina.com.br>. Acesso em 20 de ago 2019.

Quadro 4 — Analise do produto “Tic Tac de Flor do Café”.

Elementos
denotativos —
Mensagem textual

Elementos
denotativos —
Mensagem
imagética

N&o ha elementos textuais neste produto nem na fotografia. Ha
apenas uma breve descricao no catalogo online do programa.

Tic tacs de cabelo customizados, em cada um ha dois apliques em
formato de folhas de cor marrom e um de flor branca. Os apliques s&o
em couro e a base dos tic tacs sdo em metal com pintura preta.

Conforme especificado no nome do acessoério, remete as flores do
café, a cor marrom das folhas possivelmente faz referéncia a cor
particular desta commodity*! agricola.

Elementos
conotativos

Elementos
mitoldgicos

Ha algum processo
conotativo na
fotografia? Qual?

Inicio de uma nova colheita/safra, novos comecos.

Nenhum dos processos conotativos € facilmente identificado na
fotografia deste produto.

Fonte: Elaborado pela autora (2019).

1 Em inglés significa “mercadoria”. Trata-se de produtos que passam por pouco ou nenhum processo de
alteracdo e que podem servir de matéria-prima para a criagao outros.
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Na anélise semioldgica do acessorio “Tic Tac de Flor do Café” é percebido
que ha poucos elementos significativos (em todos os niveis: denotativo textual e imagético,
conotativo e mitoldgico) neste produto. Sua fotografia também foi composta sem grandes
estratégias conotativas. Com esse baixo grau de significancia e pregnancia — o que demonstra
ndo se vincular ao local de origem, ou seja, genérico — é possivel afirmar que esse produto é

pouco identificavel e relacionavel ao imaginario social cidade de Londrina.

5.2 “TRADIGAO INVENTADA”: LONDRES

A temaética dessa analise esta relacionada a segunda diretriz de selecdo dos
materiais de andlise, a “tradi¢dao inventada” relacionada a Londres que a cidade possui. Na
figura 17 abaixo, apresenta-se o produto nomeado “Londrinotes — Relojdo-BigBen”, o qual ja
foi previamente apresentado neste trabalho, mas que neste momento sera analisado mais
profundamente por meio de sua fotografia de apresentacdo e divulgacéo, presente no catalogo

digital da Iniciativa.
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Figura 17 — Produto “Londrinotes — Relojdo-BigBen”.

R

i'ﬁlﬁﬂ'ﬂl'rﬁﬂﬂmi‘

ps

O nome Londrina, que significa "originiria
de Londres", foi dado pelos colonizadores
ingleses, que ao observar a neblina que era
frequente aqui, lembraram de sua terra natal,
resolvendo assim homenaged-la

Até hoje ainda permanece para a cidade o
apelido de “Pequena Londres”, entio por que
nao ')rll‘(dl' (I(' ('nmpl'.lrur i\‘lll\('.\ [rillllk onais

das duas cidades?

Lnjoy!

Fonte: SouLondrina. Disponivel em <www.soulondrina.com.br>. Acesso em 20 de ago 2019.

Em seguida a observacdo detalhada da figura 17, é feita a analise semioldgica
da imagem fotogréfica do produto “Londrinotes — Relojdo-BigBen”, conforme apresentado no

quadro 5 a seguir.
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Quadro 5 — Analise do produto “Londrinotes — Relojao-BigBen”.

Na capa apresenta-se as seguintes frase, inglés-portugués: “What
time is it?”, “Que horas sdo?”. No verso, ha um texto em que se
explica a origem do nome da cidade, o porqué de os colonizadores
ingleses assim nomearem a cidade, o fato de Londrina ser apelidada
de “Pequena Londres” e a proposta do autor do produto ao leitor de
“brincar de comparar os icones tradicionais das duas cidades”.

A arte da capa se constr6i como uma carta de copas de baralho, com
um L e um coracdo nas extremidades do baralho. Assim como nas
cartas do baralho, a arte tem um eixo horizontal central pelo qual a
imagem se reflete, na parte inferior com elementos relacionados a
Elementos Londres e na parte superior, a Londrina. Na é&rea inglesa, o
denotativos - emblematico reldgio da torre inglesa conhecido como Big Ben se
Mensagem sobrepBe a uma padronagem muito presente na regido do Reino
imagética Unido, chamada de pied-de-poule. Ja na area de Londrina, percebe-
se o prédio do famoso Relojdo da cidade se sobrepondo a
padronagem original do Calcaddao. Na contracapa, também se
apresenta um “L de copas”, o desenho do Relojao e do Big Ben, além
das logos do Projeto e da artista responsavel pelo produto.

Na arte da capa do bloco de notas seguindo o estilo do baralho, é
possivel inferir que essa é uma das mais importantes cartas do
“baralho” da historia de Londrina; ja que neste jogo apenas as cartas
principais possuem ilustragdes diferenciadas em seu interior. Sobres
as cores utilizadas na ilustracdo, o vermelho é muito presente e
Elementos remete aos elementos urbanos londrinos (cabine telefonica, onibus,
conotativos placas de metro, etc); e que também é muito caracteristico em
Londrina (visto na bandeira da cidade, na cor da terra, nos elementos
urbanos — como pontos de 6nibus, novas cabines telefénicas, etc). Ja
a cor azul, estd presente e remete tanto a bandeira do Reino Unido
guanto aos elementos do LEC, time da cidade. Londrina se espelha
na cidade de origem de seu nome e sobrepde a ela.

Elementos A cidade de Londrina esta baseada em Londres. Ela se emergiu e se
mitoldgicos edificou a partir de Londres e esta nela arraigada e refletida.

Ha algum processo Sim, € possivel perceber o processo conotativo de sintaxe porque é
conotativo na uma sequéncia — composta de duas fotografias — que constroi o
fotografia? Qual? discurso de leitura dos signos.

Elementos
denotativos —
Mensagem textual

Fonte: Elaborado pela autora (2019).

Nos resultados nesta analise semioldgica e apresentados no quadro 5, é
possivel perceber no “Londrinotes — Relojao-BigBen” uma riqueza de significados denotativos,
conotativos e mitologicos, tanto em seus elementos visuais quanto nos elementos textuais que
acompanham esse produto. A forma de composicdo visual que construiu a fotografia desse
produto demonstra processos conotativos de sintaxe, na qual é a composicao de dois frames
encadeados — da frente e da contracapa do bloco de notas — que contribuem na composicéo e
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compreensdo dos sentidos do discurso presente nos signos. Pode-se afirmar que este produto
local de grande potencial identitario para a cidade.

O proximo produto a ser analisado que também remete a “tradig¢do inventada”
relacionada a Londres. Na figura 18 a seguir, é possivel observar o produto nomeado “Café
com Ché& Ima de geladeira”. Em seguida, no quadro 6, é exposto os resultados da observacao
atenta deste produto local.

Figura 18 — Produto “Café com Cha Ima de geladeira”.

Fonte: SouLondrina. Disponivel em <www.soulondrina.com.br>. Acesso em: 20 de nov. 2018.
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Quadro 6 — Analise do produto “Café com Cha Ima de geladeira™.

Elementos
denotativos —

Ve izl “LONDRINA, cidade de bragos abertos”.

Elementos
denotativos —
Mensagem
imagética

Elementos
conotativos

Elementos
mitologicos outras regides e o café é um forte elo de acolhimento.

Ha algum processo

conotativo na

fotografia? Qual?

No envelope que embala o saché apresenta-se 0 nome do produto
“Café com Cha” e no saché do cha, junto a estampa estd escrito

No envelope ha o desenho de duas xicaras, uma de cha (representado
por um saché de cha em seu interior) e outra de café (representado
por sementes de café). No saché ha, tanto no saquinho quanto na
etiqueta, uma estampa que lembra antigos selos postais com a foto
de uma familia, podendo ser de colonizadores ou imigrantes.

Explora as formas que comumente se apresentam os sachés de cha —
bebida tipicamente inglesa. Entretanto, esses sachés contém café,
produto historicamente caracteristico da regido e que, sendo téo
representativo da cidade quanto o cha é da Inglaterra. Cada saché
possui a ilustracéo, estilo selo postal, de uma fotografia antiga, neste
em questdo, percebe-se um retrato de uma familia, possivelmente de
colonizadores ou imigrantes, acompanhada de um trecho do hino da
cidade, “Londrina! Cidade de bragos abertos”, afirmando o carater
receptivo e acolhedor da cidade a todas as pessoas (do Brasil ou de
paises distantes, conforme o hino) que decidam se arraigar nesse
local.

Londrina é uma cidade acolhedora que abraca as pessoas vindas de

Sim. Ha uma fotogenia, que valoriza o produto e permite a
apreciacao dos pequenos detalhes. Ha também o processo conotativo
de objetos, pois os proprios objetos da foto contribuem na
construcdo do sentido semioldgico.

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

A analise semioldgica no quadro 6 acima, apresenta-se uma riqueza de

elementos altamente representativos da cidade, tanto no ambito denotativo quanto no

conotativo, resultando em um sentido mitoldgico igualmente forte. A fotogenia presente na

fotografia da figura 18 evidencia detalhes da composicdo e 0 processo conotativo de objetos

(por meio do proprio produto) reforca os significados pretendidos, ambos facilitam o vinculo

de identificagdo com os elementos representados. E possivel afirmar que o “Café com Cha Ima

de geladeira” tem grande potencial de simbolizar a cidade.

5.3 ELEMENTOS EDAFOCLIMATICOS LONDRINENSES: A TERRA ROXA

A tematica dessa analise esta relacionada a primeira diretriz de selecdo dos

materiais de andlise, o café remete ao imaginario urbano da cidade de Londrina. Na figura 12

abaixo, apresenta-se o produto nomeado “Londrinotes - Terra roxa-Pé vermelho”, o qual sera

analisado pela sua fotografia de apresentacéo e divulgacao, presente no catalogo digital.



Figura 19 — Produto “Londrinotes - Terra roxa-Pé vermelho”.

PEVERMELHO'

Fonte: SouLondrina. Disponivel em <www.soulondrina.com.br>. Acesso em 20 de ago 2019.

Ap0s a leitura atenta da imagem fotografica do “Londrinotes — Terra roxa-Pé

vermelho” da figura 19, é feita a analise semioldgica do produto local. Os resultados estdo

apresentados conforme o quadro 7 a seguir.
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0 termo “roxa” usado para definir a cor da terra de Londrina

veio da pronincia aportuguesada da palavra “rossa”, que em

italiano significa “vermelha'! Isso devido aos pioneiros dessa
re ¢ em boa parte eram de origem ou descendincia
italian

Este termo ganhou repercussdo junto com o aumento da fama

que se por causa da alta fertilidade do solo de Londrine ¢
regidio. onde mostra todo seu potencial agricola

E essa fertiidade sempre se vaostra presente ew

de uma Fflorzinka que cresce de uma rachadura wo
pés de frutas sempre presente nas casinhas tipicas de
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Quadro 7 — Analise do produto “Londrinotes - Terra roxa-Pé vermelho”.

Na capa ha duas frases que intitulam a arte “TERRA ROXA” e “PE
Elementos VERMELHO”. Na contracapa, ha um texto explicativo que tem
denotativos — funcdo de ancoragem. Esse texto explica o porqué do nome “terra
VLt roxa”, a importancia que a terra fértil tem no desenvolvimento e
historia da cidade, ¢ o porqué da expressdo “pé vermelho”.

Elementos Na ilustracdo ha duas criangas sentadas ao chdo comendo frutas, a
denotativos — representacdo da terra avermelhada da cidade, uma casa de madeira
Mensagem (que é um dos patrimonios da cidade), algumas arvores frutiferas e
imagética espalhados alguns frutos da terra.

A cor e textura de fundo de grande parte da arte da capa remetem as
caracteristicas da terra roxa presente na cidade e que é importante
elemento edafocliméatico de Londrina. Os frutos espalhados pelo
chéo e as arvores, remetem e reforcam a fertilidade desta terra, onde
tudo o que se planta “da”.

Elementos A terra roxa e fértil (tudo o0 que se planta “da”), produz bons frutos e
mitologicos deixa marcas (pés vermelhos).

Ha algum processo Sim, é possivel perceber o processo conotativo de sintaxe porque é

conotativo na uma sequéncia — composta de duas fotografias — que constroi o
fotografia? Qual? discurso de leitura dos signos.

Elementos
conotativos

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

Conforme a andlise semiologica acima, quadro 7, do “Londrinotes - Terra
roxa-Pé vermelho”, pode-se afirmar que neste produto ha poucos elementos visuais
significativos (nos niveis: denotativo, conotativo e mitoldgico). A maior significancia
identitaria encontra-se no texto de apoio presente na contracapa que desempenha funcgédo de
ancoragem, ou seja, sem as informacdes essas textuais o entendimento da mensagem proposta
ficaria em grande parte prejudicado. Sua fotografia foi composta pelo processo conotativo de
sintaxe, com a composicao de dois frames encadeados — da frente e da contracapa do bloco de
notas —contribuindo na compreenséo do discurso presente nos signos. Com esse baixo grau de
significancia e pregnancia — o que demonstra ndo se vincular tdo fortemente ao local de origem,
ou seja, genérico — entdo, é possivel afirmar que esse produto é pouco identificavel e
relacionével a cidade de Londrina.

O proximo produto a ser analisado — previamente aqui apresentado, mas que
agora sera analisado mais profundamente — é o0 “LondonLittleBottles - com Terra Roxa”. Na
figura 20, a sequir, visualiza-se, para posterior analise semioldgica, a imagem fotogréafica do
produto presente no website do Projeto SouLondrina. Em seguida, no quadro 8, sdo expostos

os resultados da observacgéo atenta deste produto local.



Figura 20 — Produto “LondonLittleBottles - com Terra Roxa”.

Fonte: SouLondrina. Disponivel em <www.soulondrina.com.br>. Acesso em 20 de ago 2019.
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Quadro 8 — Analise do produto “LondonLittleBottles - com Terra Roxa”.

Em sua tag de identificagdo, o titulo “Terra Roxa de Londrina”
Elementos centralizado, deixando claro de que ndo se trata de qualquer solo
denotativos — de formacdo basaltico, mas do solo especifico de Londrina. E no
Vel e il canto superior direito apresenta-se em forma de jogo de palavras o
nome do produto, “LondonLittleBottle”.

Pequena garrafa de vidro transparente com fechamento em rolha de
Elementos cortica, que contém terra roxa de Londrina em seu interior. H4& uma
denotativos — tag fixada por uma fita vermelha ao redor do gargalo da garrafa.
Mensagem Nessa tag estdo os elementos textuais supracitados e a ilustracdo de
imagética uma pequena garrafa vermelha com trés estrelas e uma semente de
café em sua &rea interna.

A pequena garrafa remete aos antigos fracos/garrafas que eram
utilizados para armazenar substancias importantes e de grande valor
ou, no caso das histérias mitoldgicas, para armazenar pocao
magica. No caso desse souvenir, € armazenado uma amostra da
intitulada “Terra Roxa de Londrina” como sendo a propria riqueza
e magia da cidade, a qual deve ser guardada com muito apreco. Na
ilustracdo da tag, a composicao remete a bandeira da cidade, porém
a quarta estrela da bandeira é substituida por um gréo de cafe,
reforcando o vinculo do café com a cidade e com seu solo.

Elementos
conotativos

Elementos A terra roxa da cidade de Londrina € tdo valiosa e importante que deve
mitoldgicos ser guardada em uma garrafinha. A terra daqui € magica!

Ha algum processo Sim, € possivel perceber 0 processo conotativo de fotogenia, que
conotativo na valoriza o produto, e de objetos, pois 0s proprios objetos da foto
fotografia? Qual? contribuem na construgdo do sentido semioldgico.

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

No resultado da andlise semioldgica apresentada no quadro 8, nota-se que 0
produto possui uma vasta possibilidade de sentidos conotativos, além de conteidos denotativos
e mitoldgicos bem definidos. Os elementos textuais tém funcdo de ancoragem, sem 0s quais 0
produto perde em grande parte o sentido. A fotogenia presente na fotografia da figura 13,
permite a visualizacdo de detalhes desse pequeno objeto, facilitando sua compreensdo. E o
processo conotativo de Objetos se da porque o préprio produto em si (objeto) € significante na
mensagem. E possivel afirmar que este produto local tem grande potencial simbdlico identitario
da cidade, entretanto precisa de aprimoramentos para que ele ndo deixe de significar ou tenha
sua significancia prejudicada caso sua tag se perca.
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5.4 ELEMENTOS DE LEGIBILIDADE E A IMAGINABILIDADE DA CIDADE: ARQUITETURA,

PAISAGENS, MONUMENTOS OU OUTROS ELEMENTOS URBANOS

Esta secdo de analise semioldgica esta relacionada a quarta diretriz de selecéo
dos materiais de analise: produtos que remetam a elementos que constroem a legibilidade e a
imaginabilidade da cidade: arquitetura, paisagens, monumentos ou outros elementos urbanos.
Na figura 21, abaixo, apresenta-se o produto nomeado “Pratos Decorativos™, que sera analisado

pela sua fotografia de apresentacao e divulgacao, presente no catalogo digital.

Figura 21 — Produto “Pratos Decorativos”.

Fonte: SouLondrina. Disponivel em <www.soulondrina.com.br>. Acesso em 20 de ago 2019.

Apos a leitura atenta da figura anterior, € realizada a analise semioldgica do
produto local “Pratos Decorativos”, sendo os resultados desta anélise apresentados conforme
observa-se no quadro 9 a seguir.
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Quadro 9 — Analise do produto “Pratos Decorativos”.

Elementos
denotativos —
Mensagem textual

Hé apenas a inscri¢do “LONDRINA - PR - BRASIL” em cada prato
desta colecéo.

Trata-se de uma colecdo com seis opcOes de pratos decorativos, que
sdo feitos em papel maché e tinta a base de agua. Em cada uma das
opcOes esta representado, por meio de ilustracdes, um diferente ponto
turistico da cidade (todos importantes para a legibilidade e
imaginabilidade de Londrina). Em todas essas ilustracbes ha a
presenca de pombos caracteristicos dessa urbe e de uma pessoa
diferente (vista apenas do tronco para baixo), com estilos de roupas
e atributos fisicos distintos, porém ha um elemento peculiar comum
a todas elas: todas estao calcando sapatos vermelhos.

Elementos
denotativos —
Mensagem
imagética

Os pratos decorativos feitos com materiais ecoldgicos e sustentaveis,
remetem a ideia de que a valorizagdo e a preservacao da natureza séo
relevantes para a cidade. Esse conceito é refor¢ado pelo fato de em
todas as ilustracbes terem presentes 0os pombos caracteristicos de
Londrina e elementos verdes (arvores e gramados). As diferentes
pessoas representadas nas ilustracGes remetem aos diferentes povos
(sejam colonizadores, migrantes ou imigrantes) que formaram e
miscigenaram a cidade. Isso é notado e reforcado pelas vestimentas
de diversas culturas e por caracteristicas fisicas (tom de pele). Apesar
dessas diferencas, todas calcam sapatos vermelhos, remetendo a
expressdo que caracteriza os londrinenses, “pé vermelho™.

Elementos
conotativos

O pé vermelho une e da identidade aos londrinenses, apesar de suas
diferencas fisicas ou culturais.

Elementos

b A cidade ¢ receptiva e permite que seus habitantes sejam “eles
mitoldgicos

mesmo”, expressando suas diferencas culturais e fisica, porque o “ser
Londrina”, ser “pé vermelho”, estd acima de qualquer diferenca e os
torna um.

Hé algum processo
conotativo na
fotografia? Qual?

Sim, € possivel perceber os processos conotativos de fotogenia por
possibilitar a observacdo dos detalhes das ilustragdes.

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

No quadro 9, apresentam-se 0s resultados da analise semioldgica do produto
local “Pratos Decorativos”. E possivel perceber neste produto uma vasta riqueza denotativa
visual, conotativa e mitoldgica. Os elementos da ilustracdo evidenciam importantes pontos da
identidade da cidade que reforcam a legibilidade e a imaginabilidade da cidade — conforme os
conceitos previamente explicados de Lynch (1999). Na forma de composigdo visual da
fotografia desse produto, figura 21, percebe-se o0 processo conotativo da fotogenia permitindo
a observacéo de pequenos detalhes das ilustraces. Pode-se afirmar que este produto local tem

alto nivel de iconicidade e grande potencial identitario de representar a cidade de Londrina.
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A seguir, na figura 22, apresenta-se o proximo produto local do SouLondrina
a passar pelo processo de andlise semioldgica e que também remete a elementos constitutivos
da legibilidade e da imaginabilidade da cidade — nomeado de “Sacola Ecoldgica”. Em seguida,

no quadro 10, é exposto os resultados da observacéo atenta deste produto local.

Figura 22 — Produto “Sacola Ecologica”.

» LONDRINENSE POR NATUREZA™

e —.

Fonte: SouLondrina. Disponivel em <www.soulondrina.com.br>. Acesso em 20 de ago 2019.
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Quadro 10 — Analise do produto “Sacola Ecologica”.

Elementos No centro da ilustracdo e de forma destacada aparece o nome da
denotativos — cidade (Londrina) e abaixo, como uma legenda para a ilustracédo, o
Vel it B texto “LONDRINENSE POR NATUREZA”.

Na ilustracdo (toda feita na cor azul), é apresentado diversos
Elementos elementos urbanos de legibilidade e imaginabilidade da cidade: a
denotativos — Catedral, o Edificio do Relojao, o Cine Teatro Ouro Verde, 0 Museu
Mensagem de Artes de Londrina (Antiga Rodoviéria) e a cabine telefonica. Ha
imagética também uma arvore, alguns passaros, uma xicara de café, uma
bicicleta e a forma de um pé.

O tipo e o material do produto (sacola ecoldgica em algodéo cru),
0s elementos textuais da ilustracdo (“LONDRINENSE POR
NATUREZA”) e os elementos imagéticos, como: arvore, passaros
e a bicicleta (que remete a um meio de transporte limpo); tudo isso
constroi a mensagem de Londrina ser uma cidade verde, uma
cidade sustentavel. Os demais elementos urbanos e arquitetonicos,
assim como o café e o pé (que faz referéncia a expressdo “pé
vermelho”) também sdo de grande relevancia, fazem parte da
natureza/identidade do londrinense.

Elementos
conotativos

Londrina é uma cidade “amiga da natureza”, que valoriza e cuida

do meio ambiente.
Elementos

mitologicos . .
g Faz parte da natureza do londrinense cuidar da natureza

(“LONDRINENSE POR NATUREZA”).

=il algerecsisier Sim, hd o processo conotativo da fotogenia, por se tratar de uma
conotativo na fotografia de boa resolucédo e que valoriza o contetdo da ilustracdo
erdelel ez @ 2 do produto, dispondo de maneira evidente.

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

Na analise apresentada no quadro 10, nota-se grande riqueza de significados
— tanto denotativos quanto conotativos — altamente representativos da cidade que cria um
sentido mitologico igualmente forte para Londrina. A fotogenia presente como processo
conotativo na fotografia da figura 22, evidencia o material usado para produzir esse produto
(algoddo cru) e detalhes grandes e pequenos da ilustragdo, facilitando que o consumidor seja
capaz de criar um vinculo de identificacdo com os elementos representados e de compreender
a mensagem proposta de “cidade verde”. E possivel afirmar que o produto local “Sacola
Ecoldgica”, da Iniciativa, tem grande potencial de simbolizar a cidade pelo seu alto grau de
iconicidade e pelas fortes caracteristicas identitarias.

O proximo produto a ser analisado que também remete elementos urbanos de
legibilidade e imaginabilidade da cidade de Londrina. Na figura 23 a seguir, visualiza-se 0
produto nomeado “Medalhas Artesanais Grades do Correio”. Em seguida, no quadro 3, ¢é
exposto os resultados da observagao atenta deste produto local.
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Figura 23 — Produto “Medalhas Artesanais Grades do Correio”.

Fonte: SouLondrina. Disponivel em <www.soulondrina.com.br>. Acesso em 20 de ago 2019.

Quadro 11 — Analise do produto “Medalhas Artesanais Grades do Correio”.

Elementos
denotativos —
Mensagem textual

Na caixinha de embalagem do produto contém o texto “Design
inspirado nas grades do correio Londrinense”.

A medalha é feita em argila e seu corddao em tecido. O pingente do
produto possui forma circular, assim como uma medalha, e em sua
area superior é trabalhado um grafismo na cor verde. Esse grafismo
se trata, conforme explica o contetdo textual, do desenho das grades
do Correio central de Londrina.

A medalha, por ser feita em argila, € produzida individual e
Elementos artesanalmente; isso demonstra valor ao artesanato pelo seu carater
conotativos Unico, assim como a identidade local é Gnica. O grafismo remete ao
Correio, importante elemento urbano de legibilidade da cidade.

Elementos Pequenos detalhes também sdo importantes na construcdo da
mitoldgicos identidade da cidade.

=il algerecsier Sim, hd uma fotogenia devido a 6tima qualidade da foto, permitindo
conotativo na visualizar os detalhes do grafismo desse pequeno objeto e o tipo de
elielel ek @I 28 material que o constitui (argila).

Elementos
denotativos —
Mensagem
imagética

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

Na anélise exposta no quadro 11, percebe-se no produto local “Medalhas

Artesanais Grades do Correio” ha poucos elementos significativos em todos os niveis:
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denotativo textual e imagético, conotativo e mitoldgico. Sem o elemento textual que tem funcgéo
de ancoragem, a compreensdo do produto seria grandemente prejudicada, iSso porque o
grafismo € elaborado a partir de um pequeno recorte do edificio original que ndo se liga tdo
facilmente a ele na memoria de quem observa. Com esse baixo grau de significancia e
pregnancia — o que demonstra ndo se vincular ao local de origem, ou seja, genérico — é possivel

afirmar que este produto € pouco identificavel e relaciondvel a Londrina.

5.5 PATRIMONIOS MATERIAIS E IMATERIAIS: LONDRINA ESPORTE CLUBE (LEC), A

EXPRESSAO “PE VERMELHO” E OUTROS

Esta quinta etapa da analise esta relacionada a Gltima diretriz de selecéo dos
materiais de andlise, evidenciando os produtos locais que tém como tematica os patrimonios
culturais da cidade, sejam eles materiais ou imateriais. Alguns exemplos de patriménios
trabalhados nos elementos visuais dos produtos SouLondrina sdo: o time de futebol da cidade
— Londrina Esporte Clube (LEC), a expressio “pé vermelho”, além de os elementos
arquitetdnicos marcantes desta urbe. Na figura 23 abaixo, apresenta-se 0 produto nomeado
“Caneca com tampa - Tubar&o”, o qual sera analisado pela sua fotografia de apresentacéo e

divulgacdo, presente no catalogo digital.
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Figura 24 — Produto “Caneca com tampa - Tubardo”.

Fonte: SouLondrina. Disponivel em <www.soulondrina.com.br>. Acesso em 20 de ago 2019.

Com base na observacdo atenta da figura anterior, € feita a analise do produto
“Caneca com tampa - Tubardo”. Os resultados dessa analise estdo expostos no quadro 11,

conforme visto a seguir.
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Quadro 12 — Analise do produto “Caneca com tampa - Tubaréo”.

Neste produto, somente a tampa da caneca possui elementos
textuais. Nela apresenta-se a seguinte frase: “Sou Londrina. Sou pé
vermelho.” Que também pode ser lida na ordem inversa “Sou pé
vermelho. Sou Londrina”. Em “Sou Londrina”, a palavra
“Londrina” pode ter duplo sentido, o primeiro que diz respeito a
cidade; e 0 segundo que remete ao time.

Elementos
denotativos —
Mensagem textual

Caneca e tampa em porcelana, ambas ilustradas. Na caneca, nota-se
um skyline da cidade com importantes elementos arquiteténicos:
Catedral, Relojdo, Lago lgapd, Caixa d”Agua. Emergindo de dentro
do Lago, esta o Tubardo (mascote do Londrina Esporte Clube - LEC),
com expressdo feliz, vestindo a camisa do time e segurando sua
caneca de café. Na area interna da caneca percebe-se o desenho de
uma semente de café. Na tampa, ha um desenho de um pé vermelho.

Elementos
denotativos —
Mensagem
imagética

O proprio produto em si, caneca, remete ao café por ser um dos
principais utensilios utilizados ao consumir a bebida. Na ilustracéo
apenas alguns elementos apresentam-se coloridos, possivelmente
como forma de destacar aqueles considerados mais relevantes para a
cidade. O desenho do pé vermelho remete a expressao pela qual os
londrinenses sdo conhecidos e a terra de cor avermelhada. H& um
coracdo na caneca do Tubardo, ressaltando que comporta uma bebida
amada, da qual sai fumaca, indicando quentura. A expressao do

LN13

Tubarao demonstra satisfacdo e que ele esta “em casa”.

Elementos
conotativos

Ser londrinense ¢ ser “Londrina” (torcedor do LEC), ¢ ter os pés

vermelhos e, principalmente, amar o café.
Elementos

mitologicos ' . .
g Todos da cidade amam e consomem em café quente/recém

preparado, inclusive 0 mascote Tubarao.

Sim, é possivel perceber os processos conotativos de objetos (pois
0s proprios objetos da foto contribuem na construcdo do sentido
semioldgico) e de fotogenia (por ter uma boa resolucéo, que valoriza
permite notar detalhes da ilustracdo do produto).

Ha algum processo
conotativo na
fotografia? Qual?

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

Nos resultados desta observagdo, presentes no quadro 11, percebe-se a
riqueza de elementos denotativos e conotativos do “Caneca com tampa - Tubardo”, permitindo,
assim, mais de uma interpretacdo mitologica. Tanto por meio de seus elementos visuais quanto
dos elementos textuais que acompanham esse produto. A forma de composicdo visual da
fotografia deste produto demonstra processo conotativo de fotogenia, por dispor o produto de
maneira que pudesse ver cada elemento significante nele presente (inclusive no interior da
caneca) e por ter uma 6tima resolugdo, permitindo a visualizacdo detalhada. J& o processo
conotativo de objetos se da pelo prdprio produto — caneca — ser significante nesse contexto.
Este produto local tem forte potencialmente de caracterizar Londrina.
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O proximo produto a ser analisado também remete aos patrimdnios culturais
materiais e imateriais da cidade. Na figura 24 abaixo, apresenta-se o produto “Camisa Polo -
Pé Vermelho”. Em seguida, no quadro 12, é exposto os resultados da observacéo atenta deste

produto local.

Figura 25 — Produto “Camisa Polo - Pé Vermelho” - Frente e Costas.

Fonte: SouLondrina. Disponivel em <www.soulondrina.com.br>. Acesso em 20 de ago 2019.
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Quadro 13 — Analise do produto “Camisa Polo - Pé Vermelho”.

Elementos Com poucos elementos textuais, esse produto somente apresenta
denotativos — escrito “LEC”, que significa Londrina Esporte Clube, na frente. E
VLl e i nas costas, apresentas 0s escritos proprios do brasdo do time.

Elementos Na frente, o escrito “LEC” esta em azul, cor principal do time, e ha
denotativos — um aplique bordado em forma de pé. Nas costas, esté localizado o
Mensagem brasdo do time. Em ambos os lados hd uma estampa que lembra um
imagética encardido de terra.

O escrito “LEC” e o bordado em forma de pé, ambos estdo
localizados na lateral superior esquerda, regido do coracao,
reforcando a ideia de “time do peito”. A estampa que se parece com
uma sujeira/encardido, remete a cor caracteristica da terra da regido
e da a cor do pé vermelho.

Elementos
conotativos

O LEC - Londrina Esporte Clube — e o “pé vermelho”, maneira
como os londrinenses sé@o conhecidos, estdo no peito/coragao de
todos que “vestem a camisa”.

Elementos
mitologicos

Ha algum processo
conotativo na N&o ha elementos claros de processos fotograficos conotativos.
fotografia? Qual?

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

Na andlise da “Camisa Polo - Pé Vermelho”, exposta no quadro 12, nota-se
que hé elementos denotativos (tanto textuais, quanto imagéticos), conotativos e mitologicos,
entretanto eles ndo sdo muito vastos. Ndo ha processo conotativo claro na fotografia, ela é
escurecida, o que dificulta a visualizacdo e da um ar pesado. A “Camisa Polo - Pé Vermelho”,
apesar de contar com elementos que simbolizam a cidade em sua composicao, tem uma estética
um tanto desagradavel devido a estampa de mancha de terra. O produto possui certo potencial
de representacdo, mas poderiam ser trabalhadas de maneira mais sutis os elementos imagéticos

denotativos e 0s conotativos.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho buscou evidenciar a importancia da busca e da valorizagao das
identidades culturais locais. Sendo ainda mais reforcada pela crescente busca por produtos
altamente localizados e facilmente rastreaveis, e isso mesmo em meio a mundializacdo que
cresce a cada dia de maneira mais acelerada. O conhecimento da identidade local e sua
aproximacdo por parte de seu povo é importante para que sua histéria e os elementos que a
constituem sejam resguardados, preservados.

A importancia do design e da comunicacdo visual é evidente nesse contexto,
pois se trata de poderosas ferramentas de expressao e transmissdo de significados culturais aos
bens de consumo e produtos culturais locais. Isso porque o design é capaz amparar a tarefa de
interagir, traduzir e mediar os elementos historicos contextualizando-os e posicionando no
aspecto atual da inovacao, e de demonstrar o valor local no contexto global; resultando na
producdo de produtos locais com identidade e valor agregado.

Com isso, diversos esforcos tém surgido para incentivar a criagdo de objetos
identitarios que sejam capazes de refletir seu local de origem. Um desses esforcos é o da
Iniciativa SouLondrina, um projeto que surgiu com a objetivo de elaborar souvenires criativos
e repletos da identidade cultural da cidade de Londrina. Esses souvenires sdo elaborados por
artesdos e produtores locais que recebem curadoria e apoio, principalmente na questédo de
divulgacdo dos produtos, desta Iniciativa.

Foi a partir desse ponto que surgiu o problema de pesquisa que impulsionou
0 este estudo. Levantou-se as seguintes questdes: A iniciativa SouLondrina e seus produtos
locais tém de fato caracteristicas identitarias, que comunicam e auxiliam na disseminacao da
identidade cultural da cidade de Londrina? Ja que é possivel perceber o crescimento da
necessidade de pertencimento e o apelo pelo que é local e rastreavel, produtos culturais locais,
como exemplo os da iniciativa SouLondrina, seria uma forma de solucionar essas questoes que
sdo percebidas em nivel mundial? Visando verificar essas questdes e orientar os objetivos desse
estudo, foram adotados um conjunto de pressupostos.

Sabendo que a semiologia se trata de um importante estudo e uma poderosa
estratégia de compreensdo e traducdo de significados intrinsecos, foi adotada a anélise
semiologica como forma de se verificar o conjunto de pressupostos. Esta analise semiologica
foi elaborada com base em métodos como: o Método Barthesiano de analise fotografica pelos
processos de conotacdo; o Método Barthesiano de andlise da imagem pela sua retorica; e 0
Método de analise de imagens paradas de Penn (2011). Tais métodos de analise foram
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combinados de forma a unir os passos de analise de cada um deles, resultando em um passo-a-
passo de analise mais aprofundado para que houvesse uma melhor verificacdo dos pressupostos.

O primeiro pressuposto foi o de que a Iniciativa SouLondrina e seus produtos
locais comunicavam a identidade local por meio de grafismos com referéncias visuais as
iconografias préprias do cotidiano, historia e patriménios da cidade. Verificou-se como
verdadeira essa afirmacdo, pois a maioria dos produtos com alto grau de comunicabilidade da
identidade local sdo, também, os que mais exploravam 0s recursos visuais imageticos (por
ilustracéo, cores, formas, etc.) para remeterem a identidade cultural de Londrina.

O segundo pressuposto era de que os produtos e bens de consumo locais sdo
capazes de produzir sentidos e de comunicar signos semidticos, significados denotativos,
conotativos e mitoldgicos do seu local de origem. Esse pressuposto também se apresentou
verdadeiro, pois em todos os produtos locais analisados (mesmo os com baixo grau de
pregnancia e pouco identitarios) foi possivel constatar significados denotativos — textuais e
imagéticos, conotativos e mitoldgicos relacionados a cidade de Londrina e sua historia.

O terceiro pressuposto, afirma que os produtos com mais referéncias
conotativas sdo potencialmente mais fortes como elementos identitarios. Esta afirmacao foi
comprovada por meio das andlises semiolégicas realizadas por meio das fotografias dos
produtos selecionados. Nas andlises percebeu-se que quanto maior a riqueza de significados em
todos os niveis de analise — denotativo, conotativo e mitoldgico — mas em especial no
conotativo, maior era o grau de iconicidade e pregnancia dos produtos, maiores eram as relacdes
possiveis, de serem feitas pelo consumidor, entre o produto cultural local, seu local de origem
e a identidade cultural desse local.

O quarto e ultimo pressuposto também foi comprovado. Este, afirma que
produtos locais com elementos visuais muito genéricos culminam em objetos que ndo cumprem
sua fungdo priméria: manifestar a cultura local originéria. Essa situacdo foi percebida em mais
de um dos produtos locais analisados, 0s quais apesar de possuirem caracteristicas que
remetessem a Londrina, eram pouco identitarios. Por ndo possuirem, em sua composicao,
elementos mais fortes e claros relacionados a cidade em questdo, resultavam em produtos que
poderiam ser vistos e relacionados a qualquer lugar.

Esse estudo se mostrou de grande relevancia, pois, apesar de adotar um estudo
de caso especifico dos produtos culturais locais da Iniciativa SouLondrina, 0s conhecimentos e
verificagOes obtidas por meio dele podem ser aplicados a outros produtos locais de qualquer

lugar do mundo que pretendam ser altamente identitarios, significantes e localizados. O método
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de anélise semioldgica elaborado também a possivel de ser aplicado em outros tipos de
materiais e corpus de pesquisa.

Como possivel desdobramento futuro dessa pesquisa, poderia ser a
elaboracdo de um manual de como desenvolver as tematicas identitarias de maneira eficaz nos
produtos culturais locais da cidade; ou um projeto como modelo de criagdo e de aplicacdo da
identidade cultural nestes produtos. Em seguida, disponibilizar esses materiais a Secretaria de
Cultura de Londrina, aos responsaveis pela Iniciativa SouLondrina e aos artesaos e produtores

locais da cidade de Londrina.
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