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A Estrada em frente vai seguindo
Deixando a porta onde comeca.
Agora longe ja vai indo,

Devo seguir, nada me impeca;

Por seus percalcos vao meus pés,
Até a juncdo com a grande estrada,
De muitas sendas atraves.

Que vem depois? Nao sei mais nada.

E perigoso sair porta afora.

Vocé pisa na Estrada, e, se ndo controlar seus pes,
nao ha como saber até onde vocé pode ser levado.
(J. R. R. Tolkien)



JOSE, Marcio de Paula. A fragmentac&o imagética do homem cosmopolita: dialogos sobre
moda e subversdo na rua Augusta — SP. 2017. 155f. Dissertacdo (Mestrado em Comunicacéo)
— Universidade Estadual de Londrina, Londrina, 2017.

RESUMO

A imagem do homem cosmopolita vem, ao longo das décadas, sofrendo alteracGes estéticas
que, ao serem reformuladas, mudam sua representatividade, expressao e interacdo com o meio
urbano, reflexos de valores e comportamentos contemporaneos globalizados e midiatizados.
O presente trabalho busca compreender essa vestimenta e a imagem reconfigurada do homem
cosmopolita, sendo aprofundadas no conhecimento do campo de pesquisa, que neste caso € a
rua Augusta, em S&o Paulo-SP. E possivel compreender através da antropologia visual e da
comunicacdo urbana as caracteristicas desse ambiente que propicia novas expressdes. A
cidade cosmopolita configura-se em conceitos como policulturalidade, politeismo,
sincretismo, poliglotismo, polissemia, polifonia, policromia, polimorfismo, hibridismo e
pluralidade. A p6s-modernidade é expressa e materializada nesses espacos urbanos através de
sua mutabilidade. E nesse ambiente frivolo e regido pela volatilidade que a liquidez do tempo
dissolve todas as referéncias estéticas e conceituais, firmando imagens e imaginarios hibridos
nos quais as expressdes artisticas e de vestudrio acompanham o modus vivendi dessa
sociedade. Entra em cena a desconstrucdo do esteredtipo moderno e apolineo, que da lugar a
estética dionisiaca masculina — conflituosa, matizada, irreverente, vaidosa e plural. Esse
espaco comporta a diversidade e a multiplicidade de referéncias, a pluralidade de arquétipos.
A etnografia foi necessaria para confirmar esses conceitos e pressupostos, além de presenciar
sua existéncia no corpo social. Foi identificado um pudblico masculino entre 21 e 29 anos,
profissionais de moda, estética, musica e artes, adeptos da vida urbana de Sdo Paulo,
pertencentes a classe media, que transitam, trabalham ou moram na rua Augusta, em S&o
Paulo-SP. Em sua maneira de vestir, foram identificados alguns conceitos como: a liberdade
do traje e de expressdao na megalopole; dialogos e (re)producbes estéticas midiaticas; a
simbiose e o hibridismo de estilos e de géneros de vestuario; a pluralidade e a matizagdo de
estilos; a customizacdo das pecas de vestuario que conferem identidade e unicidade no vestir.
Esses conceitos todos séo resultado da permissividade que a Augusta e que o cosmopolitismo
proporcionam aos seus habitantes.

Palavras-chave: Comunicacdo. Moda masculina. Imagem fragmentada. Cosmopolitismo.
Etnografia. Rua Augusta.



JOSE, Marcio de Paula. The image fragmentation of the cosmopolitan man: dialogues on
fashion and subversion on Augusta Street — SP. 2017. 155p. Thesis (Masters in
Communication) - UniversidadeEstadual de Londrina, Londrina, 2017.

ABSTRACT

Throughout the decades, the image of the cosmopolitan man has been suffering some
aesthetic alterations. These alterations, when reformulated, change the man's representation,
expression, and interaction with the urban environment, reflecting some contemporary global
and media values and behaviors. The present work aims to understand the vestment and the
reconfigured image of the cosmopolitan man, with a profound study on the research field,
which is, in this case, Augusta Street, in Sdo Paulo-SP. Through visual anthropology and
urban communication, it is possible to understand the characteristics of this environment,
which enables new expressions. The cosmopolitan city configures itself in concepts such as
polyculturality, polytheism, syncretism, polyglottism, polysemy, polyphony, polychromy,
polymorphism, hybridity, and plurality. Postmodernity is expressed and materialized in these
urban spaces through its mutability. In this frivolous and volatile environment, the liquidity of
time dissolves all of the aesthetic and conceptual references, setting hybrid images and
imaginaries in which artistic and vestment expressions follow the modus vivendi of this
society. The deconstruction of the modern and Apollonian stereotype comes into play, giving
place to the male Dionysiac aesthetic - conflicting, variegated, irreverent, vain, and plural.
Such space holds the diversity and multiplicity of references, the plurality of archetypes.
Ethnography was necessary to confirm such concepts and presuppositions, other than to
observe their existence in the social body. It was identified a male public between 21 and 29
years old, professionals of fashion, aesthetic, music, and arts, adepts of the urban life of S&o
Paulo, pertaining to the middle class, who transit, work, or live on Augusta Street, in Sao
Paulo-SP. Some concepts have been identified in their dressing way, such as: the freedom of
suit and expression in the megalopolis; media dialogues and aesthetic (re)productions; the
symbiosis and hybridity of clothes styles and genres; the plurality and the variegation of
styles; the garments customization, which propitiates identity and unicity in dressing. All of
those concepts are results of the permissiveness that Augusta Street and the cosmopolitanism
provides to its inhabitants.

Keywords: Comunication. Men's Fashion. Fragmented Image. Cosmopolitism.
Ethnography. Augusta Street.
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1 INTRODUCAO

Compreender uma cidade significa colher fragmentos. E lancar entre eles
estranhas pontes, por intermédio das quais seja possivel encontrar uma
pluralidade de significados. Ou de encruzilhadas herméticas. (CANEVACCI,
2004, p. 35)

Iniciamos este trabalho com um fragmento da obra A cidade Polifénica: ensaio
sobre a antropologia da comunicacdo urbana (2004), ensaio e pesquisa antropoldgica
de Massimo Canevacci que discursa e analisa uma das maiores cidades do mundo: S&o
Paulo-SP.

Este projeto tem um olhar interpretativo e analitico sobre a cidade paulistana,
especificamente sobre o publico jovem masculino, com sua expressao por meio de
imagens e de modas, e pretende colher fragmentos que narram de forma hermética o
espirito do tempo e a simbiose urbana materializada na roupa e nos gestos.

Tratar de moda masculina, que é o foco principal deste trabalho, compreende-
se em analisar a Moda e as modas como expressdes do individuo, que refletem
vivéncias culturais e construgdes sociais. Maffesoli (2013) afirma “que, em certos
momentos, a profundidade se esconde na superficie das coisas”. O profundo das
aparéncias e o império da efemeridade discutidos por Lipovetsky (2009) mostram que
atras das mascaras e das camadas estéticas existem subjetividades que regem a forma de
vida do individuo, e aqui o foco central é no individuo masculino que vive e se expressa
na megalopole.

Diversos estudos sociais e de consumo apontam a crescente procura do publico
masculino por produtos estéticos e de vestuario. Nunca antes na historia do vestuario do
século XX e XXI o homem foi tdo vaidoso e apegado a aparéncia. A grande discussao
da contemporaneidade sdo os jogos de aparéncias e da objetivacdo do homem (ser
masculino), aléem da desconstrugédo imagética e visual do homem urbano, cosmopolita e
pos-moderno em sua subjetividade. Miller (2013) ao argumentar sobre a profundidade
de significados da roupa, se comunica com a pluralidade de interpretacbes e na
pluralidade de signos que comp6em uma imagem, em Nnosso caso a imagem do homem
cosmopolita. De acordo com o autor citado, 0 estudo sobre a imagem desse homem
precisa estar ancorado na semiologia, mas também na antropologia visual, na
psicanalise e na sociologia, que juntos podem explicar de forma mais eficaz a

profundidade que ha nas superficies das aparéncias.
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Este estudo ndo se resume a um mero levantamento histérico e a analises de
imagens estaticas ou em movimento, mas busca dialogar com as vivéncias do homem
cosmopolita, sua forma de comportamento, suas referéncias imagéticas e midiaticas, e
seu habitar e transitar urbano. A dialética urbana cosmopolita e a antropologia visual
voltada para a cosmopolidade' sdo fundamentais para entender esse individuo e sua
metamorfose imagética, suas visualidades e relagbes com a metropole e o virtual. A
vida desse homem pode ser narrada através das vivéncias urbanas, ela pode ser contada
por fragmentos e desconstrucdes que estdo além da imagem e além das aparéncias.

A moda e comportamento do homem cosmopolita estdo na narrativa de
Canevacci (2004), em seu estudo antropoldgico visual urbano, no qual, ao voltar-se para
a cidade, novas percepcdes sdo geradas para entender a forma de vida e as formas
imagéticas do individuo jovem masculino e a propria moda paulistana, que representa a
imagem da Moda masculina brasileira. Sdo Paulo, nos olhares de Canevacci (2004) e
Maffesoli (2013), é uma representatividade pds-moderna na América Latina, assim
como outros centros cosmopolitas, como Nova York, Londres, Tékio e Paris. Sao
Paulo, uma cidade plural, mestica, transitada e habitada por variadas racas, etnias,
credos e tribos urbanas, tem seu perfil representado pela rua Augusta, com variados
estabelecimentos, casas noturnas, prédios novos e antigos, igrejas, bares, cinemas,
prostibulos, restaurantes, galerias e saldes de beleza. Todos juntos, na mesma regido,
respiram 0s mesmos ares, transitam pela mesma rua. Mas o que ha de especial nisso?
Que relacdo ha entre moda e homens passantes na Augusta? Como o espirito da cidade
é representado pelos que nela habitam? A forma diferenciada de vestir seria como 0
individuo se representa mediante um espaco tdo hibrido e mestico? Ou ha mais
expressdes de comportamento a serem registradas que refletem o desejo de
expressividade desse individuo?

Seria a cidade responsavel por desconstruir uma imagem tdo dura e sobria e
moderna do homem do século XX para o século XXI? O espirito que habita em Séo
Paulo seria esse diferencial comparado a outros centros urbanos ou cidades menores?
Essa fusdo do homem com a cidade, essa identidade compartilhada que Sao Paulo da a
esses homens, altera a forma de viver e de pertencer a ela. O homem paulistano, pos-

moderno, cosmopolita, se identifica com a urbanidade do lugar, € como a cidade,

1~ Cosmopolidade, termo que expressa diversidade no ambiente urbano: “A renascenca ampliou e
acresceu em importancia o desfrute de uma vida cultural, s6 possivel na diversidade — ou cosmopolidade
—da cidade. [...] (GASTAL, 2006, p. 70)
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misturada, com mdltiplas referéncias estéticas e ideoldgicas. A cidade rege o individuo,
ela manipula o seu andar e faz o individuo se pertencer, reconhecer-se nas esquinas, nos
sons, nas cores e nas imagens hibridas, ambiguas, desconstruidas, traduz o zeitgeist® e
sua identidade local.

Em grandes centros urbanos, uma nova forma de consumo e comunicacgéo rege
0 comportamento e o vestuario de homens jovens. Sua estética polissémica e plural
confere a resignificagdo desse individuo, que se representa e se manifesta com novas
formas de vestir, interagir e de comunicar-se com a cidade cosmopolita, concebendo
uma nova tendéncia de consumo e comportamento que fundam uma metamorfose
estética e comportamental do homem contemporaneo.

A delimitacdo do objeto de pesquisa se concentra no comportamento e no
vestuario de homens jovens cosmopolitas, com idade entre 21 e 29 anos, que residem ou
transitam pela (Baixo e Alta) rua Augusta, em Sdo Paulo, capital. Por meio de um pré-
diagndstico realizado entre fevereiro e outubro de 2013, este projeto visa buscar em
grandes centros esse novo homem, observando e se inserindo em sua cosmologia e
identificando suas interferéncias visuais. Esse estudo exploratério foi realizado em Sao
Paulo- SP, e gerou o tema do Trabalho de Conclusédo de Curso de graduagcdo em Design
de Moda entitulado Vanguardas modernistas e pés-modernidade: relagdes possiveis
com a moda masculina contemporanea, pela UTFPR, orientado pelas mestras Livia
Laura Matté (UEL) e Josenilde S. Souza (PUC-SP).

O projeto do Mestrado reformula e expande a pesquisa. Pretende levantar
outros questionamentos e construir um senso critico em relagdo a este comportamento.
Entender quais sdo 0s parametros para essa nova estética e por que esse grupo e
expressdes de estudo podem ser encontrados apenas em grandes centros urbanos. O
projeto busca conceber clareza e novas possibilidades de pesquisa e estudos cientificos
relacionados ao comportamento social masculino. Um dos objetivos é abordar como sdo
realizadas essas novas construgdes, como o meio urbano cultural e politico interferem
no individuo e como esse individuo interfere em seu meio. Além dessas justificativas, a
prépria Moda® brasileira é composta e expressa por profissionais que desenvolvem suas

marcas e producdes em S&o Paulo.

2 Espirito do tempo E uma ideia hegeliana para expressar a producdo humana e suas estéticas, oriunda do
zeitgeist, ou o espirito do tempo, a expressao cultural de determinado tempo. (HEGEL, 1986)

3 Moda, termo grafado com inicial mailscula, refere-se ao Sistema da Moda (Mesquita, 2004, p. 13), que
estd ancorado em tendéncias sazonais apresentadas em desfiles, editoriais e semanas de Moda. E moda,
com inicial mindscula, refere-se aos segmentos da Moda, como moda masculina, moda jovem etc.
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Os pressupostos que permeiam 0s questionamentos desta pesquisa circulam em
torno de ideias como a atual revolugdo tecnoldgica, o culto as novidades, que confere ao
individuo novas formas de representacéo e interfere no vestuario como uma projecao de
diferenciacdo, e a arquitetura urbana contemporanea e sua pluralidade comunicacional,
que interferem no comportamento e na vestimenta de homens jovens cosmopolitas e
possibilitam uma multiplicidade de estilos e manifestagdes individuais. Sendo assim, a
pluralidade desse lugar se torna génese para a imagem da Moda brasileira reconhecida
internacionalmente, na qual a expressdo e a criacdo da moda masculina brasileira se
originaram.

Possiveis dialogos sobre a Baixo e Alta Augusta mostram um novo olhar sobre
a moda masculina, expondo objetos (vestuario) de consumo e suas composi¢des visuais,
além de ambientes sociais que proporcionam e justificam seu uso, identificando também
novas formas de consumir, de representar-se e de construir-se em meio a uma cidade
cosmopolita. A construcdo da imagem do homem vem a cada década sofrendo
mutacdes, conversdes. O que antes poderia ser atribuido as mulheres, hoje é usado por
eles, atribuindo a imagem uma representacdo da mudanca de carater, novas formas de
olhar o mundo e o ressignificar da estética do ideal masculino. Sem atribuir a géneros
ou orientacdo sexual, em ambos os tipos de homem percebe-se uma abertura para novas
formas de trajar e de comportar-se, novas ideias para dialogar e atribuir valor.

O vestuario comunica de forma conotativa e denotativa a mesticagem e a
pluralidade do vestuario masculino em desfiles de moda, editoriais e imagens de moda,
principalmente através do street style. As referéncias da sociologia estudadas para essa
observacdo considerara possiveis conexdes entre ideias voltadas para o conceito de pos-
modernidade, moda masculina contemporanea e o impacto das vanguardas modernistas
como pds-modernismo. Fazendo um breve retorno as vanguardas, especificamente a
Vanguarda Futurista de Felippo Tommaso Marinetti, vemos que o ideal de seu
manifesto, de certa forma, tem se realizado na contemporaneidade, direcionado para a
estética, conceitos e novos valores que caracterizam o contemporaneo p6s-moderno ou
hipermoderno pelo olhar de Lipovetisky; ideias e imagens novas que representam uma
fragmentacdo de valores e conceitos que foram questionados durante as décadas
passadas.

Canevacci (2004) identifica esse policulturalismo de Sdo Paulo que propicia a
miscelanea de pessoas, culturas e estilos visuais, formas de linguagens e comunicagao

visual diversa. Consequentemente, Villaga (2010) concorda que esse ambiente
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cosmopolita seria um ambiente de hibridacdes (mixologias*) que concebem novas
formas de trajar, produzir e comunicar e identificar-se. Canevacci (2008), com seu olhar
voltado para o fetichismo e comunicacdo urbana, argumenta que o multividio seria esse
individuo hibrido que se comunica com variadas linguagens e de variadas formas, séo
diversas formas de se representar. Maffesoli (1996), que defende a multiplicidade de
referéncias visuais, ideoldgicas e midiaticas, além do ecletismo que constr6i uma nova
forma de pertencer a metropole. E claro que todos esses conceitos sdo associaveis a
roupa e as expressoes do individuo.

No entanto, a sociologia e 0 pensamento da Modernidade Liquida de Bauman
(2005) sdo abordados nesta pesquisa ao afirmar a busca pela estética para compor e/ou
descobrir a identidade. A busca do ser do homem pds-moderno se sustenta pela
visualidade e pela estetizacdo dos relacionamentos liquidos e superficiais. Bauman
indica e denuncia a fluidez e a superficialidade dos relacionamentos e do senso de
identidade e de masculinidade, no qual a busca por estetizar a autoimagem é constate,
assim divorcia o individuo de sua verdadeira identidade. Esses argumentos mostram
uma sociedade superficial, composta por camada finas e sobrepostas, mas expressa a
profundidade que ha& nas razbes que permeiam a busca por superficies e pela
materialidade.

Hollander (1996), em sua preciosa obra O sexo e as Roupas, reitera 0
pensamento de Fligel (1966) em A Grande Rendncia, no qual narra como a
modernidade classica formulou a imagem normativa do homem moderno, estabelecendo
conceitos de masculinidade relacionados ao trabalho, a cultura, formacéo social e ao
visual. Novos codigos de vestuarios foram instaurados para o senso de pertencimento
em uma era moderna, conceitos de conservadorismo e de austeridade combatidos pelas
vanguardas modernistas, como o Futurismo italiano, que difundia novas ideias para a
arquitetura urbana e para o vestuario masculino através de Marinetti e de Balla. Esse
movimento dialoga muito bem com a teoria de Canevacci (2004) ao entender que o
individuo é uma extensdo da cidade. Sendo assim, suas formas de vestir-se e de
expressar-se irdo dialogar com as transformac6es urbanas e midiaticas.

Além dos conceitos de pés-modernidade e da instauracdo das aparéncias como

culto, Mafessoli (1985), em sua sociologia da orgia, fundamenta uma nova Vvisao para o

] Mixologias remete ao espaco das hibridacdes, miscigenagdes e misturas que vém adjetivando e
construindo sentidos que se inscrevem numa linha ndo normalizadora ou prescritiva prdpria do paradigma
classico de cunho bipolar: norma x fungéo; regra x conflito e sistema x significacdo, como bem comentou
Foucault.” (VILLACA, 2010, p. 13)
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tempo pds-moderno relacionado a dionisificacdo do vestuario e do comportamento
masculino. E evidente que Dionisio e Hermes dialogam com a sociedade orgiastica e
midiatica, mas, no campo da expressao individual, o dionisiaco se apresenta como um
novo parametro de desconstrucdo da imagem e estética apolinea que se originou com a
Modernidade e o Iluminismo. O acesso a informacdo e o culto das imagens, o
reivindicar por liberdade sexual e liberdade de expresséo se desdobram, na atualidade,
com inimeros arquétipos masculinos e novos estere6tipos e jeitos de ser homem e de
vestir-se como homem. A pos-modernidade, como uma colcha de retalhos, é a
fragmentacdo da imagem de moda de vestuario e de comportamentos para o masculino
dionisiaco, plural, matizado e hibrido.

O objetivo geral deste estudo é relacionar a antropologia visual e urbana,
conceitos de pés-modernidade e de dionisificacdo do vestuario masculino paulistano, a
modernidade liquida de Bauman, que faz reflexGes sobre os valores e a liquidez dos
relacionamentos e das identidades plurais, em dialogo com a hipermodernidade de
Lipovetisky, presente em seus estudo sobre a institucionalizacdo da Moda e a inflagéo
estética e o edonismo masculino, com o comportamento e imagem do homem jovem
cosmopolita contemporaneo residente ou que transita pela Baixo e Alta Augusta. Os
objetivos especificos compreendem-se em identificar o perfil desse jovem cosmopolita
imergindo em seu meio de convivéncia, descrever seu estilo de vida, comportamento,
estética e suas manifestacbes no universo urbano, explicar quais influéncias esse
individuo sofre, como ele interfere em seu ambiente por meios estéticos e de
visualidades e como o ambiente urbano interfere em suas caracteristicas, producdes e
comunicagéo.

A pesquisa etnogréafica foi utilizada para o pré-diagndstico, sendo apta para o
procedimento do projeto. Com ela, a finalidade de obter uma proximidade com o objeto
de estudo e se inserir no campo de pesquisa. Os métodos de analise e de coleta de
informacdo estdo ancorados em Canevacci (BENJAMIN, 1971, p. 8-9 apud
CANEVACCI, 2004, p. 144-145), que defende uma metodologia hibrida para estudar o
corpus hibrido, vivo e metamorfo. Esse corpus® é composto por relatos, entrevistas
transcritas, fotografias de festas, de toda a extensdo da Augusta (prédios, vitrines,
grafites, pichagdes e fachadas), dos entrevistados e imagens dos entrevistados coletadas
em redes sociais. Tendo como base Gil (2010), a pesquisa abrange informacdes

> O corpus foi construido por pesquisas realizadas desde a graduaco, entre 2013 e 2014, e uma nova
imersdo e coleta de dados, fotografias e entrevistas realizadas no periodo de 1° a 31 de maio de 2016.
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historicas, politicas, economia, de religido e de consumo. O olhar sobre os dados
coletados foi amplo para obter o real significado de cada elemento. O recorte para a
pesquisa na rua Augusta se da em trés localidades: Alta Augusta (ou Augusta Jardins),
entre as ruas Estados Unidos e Alameda Jau; Baixo Augusta, entre as ruas Luis Coelho
e Jodo Guimardes Rosa; e seu cruzamento com a avenida Paulista, entre prédios de
grandes corporacdes.

A selecéo de exemplares e informantes foi essencial para identificar o perfil-
modelo do grupo de estudo, indicando quais os melhores meios para buscar outros
exemplares do grupo, lugares que traduzem seu estilo de vida e ideologia.

A abordagem para entrevistas buscou questionar assuntos relacionados a estilo
pessoal, referéncias estéticas, referéncias musicais, posicionamento politico e
ideolodgico, lugares de convivio e formas de consumo. As perguntas foram abertas e
informais, o que possibilitou ao entrevistado responder de forma espontanea.
Entrevistas informais sdo mais utilizadas na pesquisa etnogréafica. Elas podem ser vistas
como conversagdes casuais, mas, assim como as entrevistas estruturadas, também
possuem uma agenda especifica, embora ndo explicita.

Baseado em Gil (2010), as informacdes coletadas foram obtidas com o auxilio
de caderno de mao, gravador, camera fotogréafica e de filmagem. As entrevistas e
observacdes foram organizadas por data, horario e local, discriminando detalhes dos
ambientes, detalhes da composicdo visual do individuo, linguagem e comportamento
fisico. Ap0s a coleta dos dados, o enquadramento tedrico foi utilizado para referenciar a
pesquisa e realizar a avaliagdo por meio de analises qualitativas.

Esta dissertacdo divide-se em seis capitulos, sendo que o segundo abordaréa as
caracteristicas subjetivas da cosmopolidade da megaldpole Sdo Paulo-SP, também seu
comeércio, sua arquitetura e sua diversidade em culturas, comunicacdo e imagens,
vivéncias, programagdes e seu histdrico e importancia na Moda brasileira. O terceiro
discorre sobre conceitos como hipermodernidade e hedonismo e suas relagfes com a
construcdo da identidade, estetizacdo e consumo, e masculinidade contemporanea. No
quarto capitulo o levantamento histérico é necessario para fundamentar e reiterar a
construcdo de padrbes visuais de masculinidade nas eras Medieval,
Moderna/lluminismo e PGs-moderna, e que argumenta o dialogismo entre o dionisiaco
versus apolineo nos esteredtipos masculinos. O quinto capitulo é resultado de uma
etnografia em Sdo Paulo, onde todos 0s conceitos e hipoteses levantadas sao expressas e

identificadas por meio de entrevistas e coleta de matérias em campo de estudo, a rua
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Augusta. O perfil-modelo é tracado e analisado por individuos exemplares que
personificam a fragmentagdo do individuo pds-moderno representada em seus modos e
vivéncias, na imagem e na roupa que vestem. Foram identificados conceitos e
caracteristicas como: a liberdade que a megalopole concede para o vestir, reproducdes e
apropriacbes de imagens e estilos recriados, hibridacbes de géneros e
estilos/estereotipos, pluralidade de estilos, customizagdes para unicidade e a
permissividade que a Augusta concede para vivéncias e expressdes. Esse capitulo esta
ancorado nas entrevistas realizadas entre 2013, 2014 e maio de 2016, que originou um
documento de 89 paginas com imagens e transcricdes de entrevista realizadas com o
grupo de estudo. Os apéndices sdo compostos por quatro partes: 1 — Entrevistas
realizadas na graduacdo, entre 2013 e 2014; 2 — Entrevistas e fotografias realizadas em
maio de 2016; 3 — Entrevistas e imagens coletadas de profissionais como modelos,
empresarios e estilistas que criam entretenimento e moda para o grupo de estudo e/ou
que se comunicam com a pluralidade cultural e visual da rua Augusta; 4 — Entrevista e
série de fotografias realizada com um dos principais exemplares do grupo, que
representa todos os apontamentos deste trabalho. Por conter dados pessoais, relatos e
imagens dos entrevistados, 0 arquivo encontra-se em posse do autor. Em todas as partes
do apéndice foram feitas analises e comentarios das entrevistas e imagens. Parte dessas
analises e trechos das entrevistas é usada como cita¢fes no capitulo cinco.
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2 A GRANDE CIDADE

2.1 Agrelha, a cidade para normatizar

Bauman (2011), ao reiterar o pensamento de Richard Sennet, faz uma critica ao
planejamento urbano, pois a cidade é planejada para configurar individuos e expurgar o
estranho. O documentério Entre Rios: historia da ocupacao de solo e rios da cidade de
S&o Paulo (2009) ilustra a ideia da grelha de Sennet. O planejamento urbano de S&o
Paulo e de outras cidades cosmopolitas tem por objetivo concretar qualquer
irregularidade natural, a simetria das ruas e quarteirGes € planejada para formatar a
cidade futurista e cosmopolita de forma fria, objetiva e artificial. Tratam-se de palacios
e paisagens artificiais, espaco artificial e uniforme, concebido por engenhosidade e

homogeneidade.

[...] a grelha ou a malha (uma cidade de ruas que se cruzam em angulos retos,
composta por uma série vertical de quarteires de formas e tamanhos
idénticos) a expressdo mais completa e adequada do sonho da cidade como
configuracdo uniforme, impessoal, fria e neutra para a vida. [...] (BAUMAN,
2011, p. 176-177)

Assim como o ideal moderno se fragmenta no pds-moderno, qualquer tentativa
de normatividade do ambiente cosmopolita é estilhacada pelo pdés-moderno. A cidade,
com a iniciativa de uniformizar o espaco e os individuos, estratifica e sedimenta
elementos naturais e estruturais, que posteriormente se refletem na estratificacdo e
sedimentacdo subjetiva dos individuos. Esse espaco urbano trona-se espago para todos,
e toda a regularidade da arquitetura urbana é revestidas pelas marcas imagéticas
produzidas pelos individuos e pela publicidade. O espacgo para o convivio com o igual
torna-se espaco de coexisténcia e de ambivaléncia com estranhos.

“Na atual fase pos-moderna, o relacionamento entre a antropologia, a
comunicacdo e as metropoles é dado por estes cruzamentos entre paisagem virtuais e
paisagens reais, mediados pela concretissima dimensao visual” (CANEVACCI, 2004, p.
52). A definicdo de uma cidade ndo se da apenas pela sua estrutura fisica, mas por sua
cosmopolidade, sua virtualidade e paisagens criadas pelas potencialidades
comunicantes. A cidade cosmopolita € imagem, imaginario, virtual e subjetiva. A
imagem do individuo é hologréfica e projetada para o pertencimento da subjetividade
cosmopolita pés-moderna. Por mais plurais que possam ser essas imagens, elas buscam

segmentar, segregar e fragmentar o imaginario metropolitano.

A cidade analisada por Simmel emanava estimulos conflitantes que
plasmaram a psicologia do cidaddo “moderno”. A nova grande cidade, com
seus incessantes fluxos comunicativos, modela e reproduz a fragmentacéo e a



23

justaposicdo dos cenarios contemporaneos pds-modernos. A Grande Cidade é
um grande sistema comunicativo, e ndo s6 psicolégico. (CANEVACCI,
2004, p. 81)

No crescimento desordenado da metropole, toda a objetividade em estabelecer
padroes e em delimitar limites se esvai. Por mais que seja limitada por pontos
geogréficos, sua extensdo é subjetiva e flutuante, pois a cidade se projeta na
virtualidade, ela se transforma constantemente. Qualquer caracteristica moderna é
atropelada pela pluralidade sincrética da pos-modernidade, seja em seus valores e
crencas, seja em estilos e formas de vivéncia e de comunicacdo. A expansao da cidade é
dada do local para o global. [...] “A metrépole ¢ comunicativa. A metropole esta em
todo lugar. E justamente por esta comunicabilidade todo lugar, se multiplicam (e néo se
subtraem) as exasperacdes maximas de diferencas micrologicas que sdo tanto
compreendidas quanto produzidas: construidas.” (CANEVACCI, 2004, p. 96). A vida
dessa cidade é a comunicacdo para consumo de ideias, de politicas e de mercadorias.
Sem o consumo capitalista, a comunicacdo da metropole ndo faz sentido, sem as
hibridacbes de estilo que ela produz, o mercado de vaidades ndo se sustenta. A
globalidade, junto com o mercado de consumo estabelecem novas vivéncias, valores e
pertencimento. Sdo novas tipologias que se originam para recriar e interferir gerando

novos individuos, novos estilos e novas corporeidades.

2.2 Espago de hibridagdes

A dialética que se estabeleceu nesta pesquisa buscou um olhar obliquo da
cidade para interpreta-la como que por encruzilhadas herméticas, para dar sentido aos
diversos fragmentos que essa cosmopolidade pode representar como espaco globalizado
p6s-moderno. Sdo Paulo é esse espaco de hibridagdes, por isso podemos elencar todo
seu pluralismo sensorial através da comunicacdo visual, seja ela publicitaria ou de
comunicagdo publica, com suas imagens, sons, musicas, suas vitrines, as programacoes
e sua arquitetura urbana, além de seus habitantes, que formam uma massa miscigenada
por suas etnias, credos, géneros e cultura. Ha um ecletismo e um sincretismo religioso e
ideologico que ndo é apenas uma caracteristica pés-moderna, mas préopria desse centro
urbano. Um ambiente de mixologias, matizado e que se comunica por hibridagoes
impressas e expressas por/nos individuos de forma imagética, visual e em sua
subjetividade. Ela pode ser considerada um centro cosmopolita que se assemelha a
outros centros globais, como Nova York, que se absteve do passadismo para construir

uma polis futurista e miscigenada. “Esta ¢ a nova percep¢do da comunicagdo urbana,
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recebida por um sistema plurissensorial atualmente ja treinado pelos novos estimulos
metropolitanos.” (CANEVACCI, 2004, p. 65). Estimulos esses culturais e midiaticos.

A ideologia futurista de Marinetti (1909) é reiterada por Canevacci (2004)
como um pressagio do italiano, que pode formar o ideal dos que projetaram S&o Paulo,
pois desde a sua modernizagdo seu planejamento era referenciado por grandes centros
europeus. Sao Paulo é entendida pela miscigenacdo ndo apenas em sua populacdo mas
em seu imaginario globalizado, porque ela é densa e concreta, mas também é virtual.
Para Canevacci (2004), o conhecimento de S&o Paulo era penoso e extremamente
complexo na década de 1980. O que ele diria hoje? Um crescimento desordenado e
improprio para flanar por ser uma selva de pedra. Mas esse conhecimento pode ser
entendido e facilitado pela sua tatilidade prevista e sugerida por Marinetti, que informa
e guia para a miscelanea de programacdes, de espacos e de possibilidades de vivéncias.
Trata-se de um espaco de paradoxos, contrastes e extremos. Um espaco de vanguarda e

de fragmentacdo do antigo classicismo moderno, para hibrida¢6es pds-modernas, é

[...] a producéo dos que atualmente se chamam mundos virtuais, que parece
terem sido vistos e sentidos ja pelos futuristas, mundos hibridos feitos de
maquinismo e tactismo, e nos quais Marinetti classificou as categorias das
diversidades técteis (lixa-seda macia-veludo-13). O corpo deve ser educado
também na sua dimens@o tactil, com teatros tacteis: “A separagdo dos cinco
sentidos é arbitraria e um dia sera talvez possivel descobrir e catalogar varios
outros sentidos. O tactismo possibilitara esta descoberta.” (MARINETTI,
1921 apud CANEVACCI, 2004, p. 68)

O futurismo de Marinetti ndo teve apenas influéncia na arte de vanguarda que
deixou seu legado para a publicidade, para Moda e design contemporaneo, mas 0 senso
do futurismo e de revolugdo tecnoldgica recriou uma nova urbanidade sobre a forma
moderna e uniforme de S&o Paulo, uma cidade que se segue através da transmutacdo. A
cidade moderna paulistana ja nascia para transformar-se, para deixar o passado e
revestir-se do futuro. “As casas durardo menos do que nos. Cada geracdo devera
construir a sua cidade” (SANTOS, 1990, p. 13 apud CANEVACCI, 2004, p. 71). O
volatil futurista se comunica com o zeitgeist que rege as hibrida¢es do contemporaneo,
no qual o passado e as tradi¢cbes ndo possuem as mesmas importancias, mas novos
significados. A volatilidade é expressa nas modas, na tecnologia, nas formas de
consumo, no desenvolvimento para 0 consumo, no ritmo da cidade e nas suas
ideologias. O desprezo ao passadismos ndo é sé futurista, ele se desloca para outras
instancias, outras ideologias e formas de pensamento e de relacionamento. A cidade
pede mudancas rapidas, ela se reconfigura e promove novos espagos de tempos em

tempos.
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A cidade futurista tem seu viés no que € virtual e artificial. ConstrucGes de
lugares artificiais recriando um novo ambiente polimérfico. A arquitetura futurista de
Séo Paulo esbarra no p6s-moderno e no passado moderno em cada esquina e praga.
Camadas e sobreposicfes que formam novos textos e contextos urbanos, uma cultura
ndo mais unitaria e individualista, mas polifénica e diversa que se expressa em variados
textos, como a poesia, pintura, musica, publicidade, moda, design, de acordo com
Canevacci (2004).

S80 Paulo vai se caracterizar pelo hibridismo em duas instancias: a
comunicacdo hibrida que é composta por uma miscelanea comunicacional e de
individuos, e o sujeito fragmentado que parece encarnar esse hibridismo urbano. Vamos
usar como exemplo e estabelecer a Augusta em paralelo com S&o Paulo, po