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RESUMO

SOUZA, Erika Fernandes de. Projeto tematico “Midia e consumo responsavel”:
uma proposta dialégica de trabalho com leitura, producéo, escuta e oralidade. 2021.
85 f. Trabalho de Conclusé&o de Curso Mestrado Profissional em Letras — Centro de
Ciéncias Humanas, Universidade Estadual de Londrina, Londrina, 2021.

Esta pesquisa traz uma proposta didatico-pedagdgica de um Projeto Tematico que foi
planejado e denominado “Midia e Consumo Responsavel’, cujo tema norteador se
estabeleceu a partir do consumo e do consumismo e suas consequéncias na
sociedade. Foi elaborado um material didatico, intitulado Producdo Técnica
Educacional, como proposta a ser implementada por professores de Lingua
Portuguesa, dos Anos Finais do Ensino Fundamental. Assim, por meio de atividades
diferenciadas, discussbes e reflexdes sobre o0 impacto socioambiental do
consumismo, bem como da andlise do género discursivo anuncio publicitario,
procuramos contribuir com o professor, na sua autonomia do uso diario do livro
didatico e para instrumentaliza-lo a ofertar um trabalho de leitura, producéo, escuta e
oralidade e, consequentemente, levar o aluno a uma ressignificagdo e posicionamento
critico frente a tematica estudada. Para esse fim, com base na perspectiva dialégica
de linguagem e na nocdo de género discursivo do circulo bakhtiniano
(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 1997; BAKHTIN, 2006), na concepcéo dialégica de ensino
de Lingua Portuguesa (ANTUNES 2003; MENEGASSI, 2010), assim como nas
pesquisas na area de Linguistica Aplicada no que tange as ferramentas didaticas para
0 ensino de Lingua Portuguesa. O percurso metodolégico escolhido foi o da pesquisa-
acao (THIOLENT, 2000; BORTONI-RICARDO, 2008), o objetivo geral da pesquisa foi
proporcionar uma formacgdo continuada pelo desenvolvimento de capacidade de
elaboracdo de Projeto Temético com foco no tema consumo e consumismo. Os
resultados da elaboracdo do Projeto e do Produto Técnico educacional foram um
repensar sobre a atividade docente que deve favorecer um trabalho com temas que
fazem parte do cotidiano dos alunos, ao mesmo tempo em que trabalha com
competéncias linguisticas relevantes para a apropriacédo de diferentes saberes.

Palavras-Chave: consumismo; projeto tematico; dialogismo; ensino de lingua
portuguesa.



ABSTRACT

SOUZA, Erika Fernandes de. Thematic Project “Media and Responsible
Consumption”: a dialogic work proposal with reading, production, listening and
speaking. 2021. 85 p. Dissertation (Profissional Master in Language) — Human
Sciences Center, State University of Londrina, Londrina, 2021.

This research brings a didactic-pedagogical proposal for a thematic project that was
planned and named “responsible media and consumption”, whose guiding theme was
established from consumption and consumerism and their consequences in society. A
didactic material, entitled technical educational production, was prepared as a proposal
to be implemented by portuguese language teachers in the final years of elementary
school. Thus, through different activities, discussions and reflections on the socio-
environmental impact of consumerism, as well as the analysis of the advertising genre
discursive, we seek to contribute to the teacher in their autonomy in the daily use of
textbooks and to equip them to offer a interactive work of reading, production, listening
and orality and, consequently, lead the student to a redefinition and critical positioning
regarding the studied theme. To this end, based on the dialogic perspective of
language and the notion of discursive genre of the bakhtinian circle
(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2010; BAKHTIN, 2003), the dialogic conception of
portuguese language teaching (ANTUNES 2003; MENEGASSI, 2004), thus as in the
researches in the area of applied linguistics regarding the didactic tools for the teaching
of portuguese language. The methodological path chosen was action research
(THIOLENT, 2000; BORTONI-RICARDO, 2008), the general objective of the research
was to provide continued education by developing the capacity to elaborate a thematic
project with a focus on the theme of consumption and consumerism. The results of the
elaboration of the Project and the Technical Educational Product were a rethinking
about the teaching activity that should favor a work with themes that are part of the
students' daily life, while working with relevant language skills for the appropriation of
different knowledge.

Key-Words: consumerism; thematic project; dialogism; portuguese language
teaching.
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1 INTRODUCAO

No cerne da agenda do trabalho educacional, encontramos o0s
desafios enfrentados pela escola imersa no contexto social atravessado por
problematicas cada vez mais evidentes, entre as quais, a do consumismo desenfreado
por parte dos jovens e da sociedade como um todo. Convivemos com situacdes
sociais que precisam ser discutidas durante as atividades pedagdgicas ao propor
solugdes coletivas que refletem no cotidiano dos sujeitos.

Entendemos que a escola, como maior agéncia de multiletramentos
gue €, ndo pode desconsiderar a influéncia da cultura midiatica e da cultura digital em
seu espaco, ja que os seus reflexos marcam a maneira como 0s alunos se comportam
em determinadas situacdes, onde demonstram seus valores relacionados ao
consumo, a estética, aos relacionamentos interpessoais, interacdes, entre outros
(MOREIRA, 2003; FANTIN, 2012).

Na polissemia das palavras informacdo e comunicacdo estdo impregnados
de valores éticos e estéticos, interesses individuais ou coletivos e ideologias.
A comunicacgdo estabelece a relacdo com o outro, tanto no processo de
interacdo e socializacdo do conhecimento como no jogo de interesses. A
comunicagdo expressa um padrdo cultural ou uma identidade cultural, por

isso, é o elemento central da cultura e € também uma ferramenta simbélica
para organizar as nossas relagdes com o outro (TERUYA, 2009, p. 155-156).

Desse modo, a midia propaga valores ideol6gicos que revelam as
concepcdes politicas de um grupo e/ou interesses individuais de uma classe,
determinando distintas formas de comunicar com outrem, trazendo tanto aspectos
positivos quanto negativos. Positivos no sentindo de proporcionar distintas leituras e
modos de ver 0s objetos do conhecimento, e negativos porque 0 excesso de
informagdo muitas vezes nos incapacita de construir conceitos concisos e coerentes
sobre os diversos assuntos circulantes (TERUYA, 2009).

Moreira (2003) expressa que cultura midiatica tem relacdo com as
concepc¢Oes de mundo, ideias, gosto, internalizacdes de modelos, comportamentos,
consumo, idealizacéo de felicidade, etc. que sédo disseminadas a partir de redes de
comunicacdo, entretenimento e publicidade em funcdo da sociedade capitalista,
criando e reproduzindo modelos sociais para serem seguidos.

Percebemos que a cultura midiatica esta presente de forma marcante

na vida da populacdo e tem causado grande impacto devido as suas peculiaridades
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simbdlicas que circulam por meio de distintos suportes como 0s canais televisivos e a
internet ao veicular mensagens com a intencdo de produzir determinado efeito de
sentido nos sujeitos (MOREIRA, 2003).

As midias estdo presentes na escola, porém, notamos que as
preocupacdes docentes em muitos casos se concentram ao Seu uso e ndo como agao
didatica de comparar, indagar, refutar e criticar as mensagens propagadas. Assim,
salientamos a auséncia de uma problematizacéo dos discursos presentes e de uma
conscientizacdo a respeito das técnicas de persuasdo presentes que geram o
consumismo irresponsavel (TERUYA, 2009).

Sentimos a necessidade de destacar que 0s sujeitos sao distintos, no
trato com as informacgdes presentes nas midias, o que favorece a presenca de uma
resisténcia as tematicas propagadas. Dentro desse contexto, é essencial um trabalho
pedagogico que ndo minimize nem os produtores nem o0s receptores dos dialogos
intrinsecos.

Para que a recepgdo seja um espaco de interacdo e de negociacdo de
sentidos, é preciso educar para a midia e adotar uma pedagogia dos meios
gue favoreca a compreensdo dos diferentes modos de apropriacdo dos

produtos culturais, sem superestimar e nem subestimar os produtores das
midias e os receptores desses meios (TERUYA, 2009, 159).

Dentro dessa perspectiva, compreendemos que a escola ndo pode se
omitir em relacdo ao seu papel de debater as problematicas que se constroem em
relacdo aos discursos propagados nas midias, favorecendo a criticidade dos alunos
tanto em discutir quanto em produzir materiais midiaticos dentro do contexto escolar
com a finalidade de se apropriarem de elementos necessarios para se posicionarem
dentro dos seus vinculos sociais, ndo aceitando qualquer discurso como verdade sem

confronta-lo, primeiramente.

1. 1 Contextualizacéo da Pesquisa

Dentro desse contexto, entendemos que possibilitar um projeto
tematico pode favorecer expressivamente 0 processo de ensino e aprendizagem ao
colaborar para o estimulo da leitura e escrita no espacgo escolar e, consequentemente,
também melhorar o desempenho dos alunos em outras areas do conhecimento.
Envolver os estudantes cada vez mais em atividades pedagogicas de uma forma

prazerosa requer muita organizacao, planejamento e compromisso por parte daqueles
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gue desejam construir uma sociedade mais justa e humanizada.

Um projeto de ensino e aprendizagem proporciona ao aluno diferentes
vivéncias assim como capacidade critica de analise das situagbes problemas
relacionados a existéncia humana. Dessa forma, o sujeito passa a vivenciar situacoes
hipotéticas que colaboram para a sua vida real, ja que os variados textos promovem
um enriquecimento cognitivo em relacdo aos aspectos internos e externos aos
individuos.

N&o é possivel pensar a educagcdo desvinculada da leitura, da
producao textual (oral e escrita), pois sdo ferramentas indispensaveis e s6 por meio
delas os educandos terdo varias possibilidades de adquirir conhecimento, informacao,
lazer, cultura e integragéo social, possibilitando transformagdes tanto individuais como
coletivas.

Entendemos que é imprescindivel levar um tema para escola de forma
gue possibilite aos alunos assumirem diversos posicionamentos e praticas dialégicas,
mas que seria um grande desafio. E de conhecimento que, na formac&o inicial e
continuada de professores de Lingua Portuguesa, ainda ha pouca énfase no ensino e
aprendizagem de leitura e producdo de textos que envolvem outras linguagens
(semidticas) que a verbal.

Antunes (2003) consciente dos problemas externos que atingem a
escola, reafirma o compromisso do professor de Lingua Portuguesa em ofertar um
estudo de linguagem que cumpra seu papel interacional em relacéo a sociedade. Além
de contribuir intrinsecamente com o trabalho com as praticas de leitura e producao
textual de um modo interativo dentro de uma concepcdao dialégica que cumpra com o
propasito de ressignificar as atividades educativas, trazendo a concepcéo de interacao
entre o professor, o texto e o aluno (MENEGASSI, 2010)

Notamos que o ensino de linguas precisa ser contextualizado e
dindmico ao proporcionar aos estudantes distintas motivagdes, visto que [...] “fatores
internos a propria escola condicionam a qualidade e a relevancia dos resultados
alcangados” (ANTUNES, 2003, p. 20). Segundo a autora, as praticas de escrita, leitura
e oralidade precisam ser vivenciadas de modo pleno, considerando o0s
relacionamentos sociais dos sujeitos e ndo como meras repeticdes cristalizadas nos
seios da escola, sem comprometimento com a real aprendizagem do aluno.

Nesse contexto, o professor ndo deve ser um mero reprodutor do

conhecimento, mas, sim, um agente de letramento ao estabelecer atividades criativas
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que favorecam a apreensdo do conteudo dentro de uma esfera de perguntas,

refutacdes, cooperacao e sistematizacao do contetudo (KLEIMAN, 2014).

1.2 Trajetoria da Pesquisadora

Entendemos ser relevante destacar que a pesquisa a respeito do
processo de ensino e aprendizagem de linguagem é uma acgdo constante na nossa
formacao, ja que as atividades educativas significativas sempre foram buscadas a fim
de promover resultados visiveis. Para tanto, cursamos uma disciplina especial que
trabalhava a tematica do Ensino de Linguas para criancas, momento em que além da
teoria, aprendemos diversas atividades praticas e lddicas que colaboraram
plenamente com a propagacédo dos contetados de modo diversificado e expressivo.

Também é essencial enfatizarmos que 0 nOSSO percurso como
professora se estabeleceu, prioritariamente, na rede publica, a priori com criancas em
um Centro Municipal de Educacao Infantil e em duas escolas do Ensino Fundamental
I que trabalhamos durante aproximadamente seis anos e, atualmente, atuamos como
professora de Lingua Portuguesa e de Lingua Inglesa no Ensino Fundamental Il e
Médio, em um Colégio Estadual. Tivemos a oportunidade de trabalhar com todos os
anos/séries da Educacédo Basica, o que nos fez pensar a respeito da relevancia de um
ensino critico, reflexivo e inovador, em que o0 acesso ao conhecimento seja disponivel
sem discriminagao.

Percebemos que o ensino de Lingua Portuguesa sempre representou
um desafio, ja que as especificidades dessa disciplina demandam uma pratica
contextualizada e inovadora, todavia, quando estamos no espaco escolar, esbarramos
com acodes pedagogicas tradicionais engessadas e, imersos dentro desse contexto,
somos conscientes que as mudancas sdo lentas e arduas, exigindo um
comprometimento maior do docente.

No momento em que adentramos no Mestrado Profissional de Letras,
por meio de estudos e pesquisas, tivemos como intencionalidade adequar 0 nosso
método de ensino dentro do multiletramento com o objetivo de buscar um processo
de ensino de linguagem adequado as novas transformagdes sociais.

Como presenciamos um momento de intensas transformagdes no
ambito educacional, visto que as discussfes a respeito das praticas de leitura e escrita

tém suscitado alargar as oportunidades educacionais impulsionando a qualidade do
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ensino. Neste cenario, testemunha-se proeminéncia do conceito de dialogo defendido
por Bakhtin (2010) que adquiriram notoriedade nas discussdes da academia e do

espaco escolar.

1.3 Procedimento Metodoldgico da Pesquisa

Como a nossa pesquisa leva em consideracdo as transformacoes
sociais, histéricas e culturais do momento atual, entendemos ser urgente o debate de
propostas metodoldgicas de ensino contextualizado. Precisamos estar preparados
para enfrentar os novos desafios propostos, considerando o aluno como membro
importante dentro do processo de ensino e aprendizagem, conscientes que esse
precisa estar em uma condicao ativa para tomar decisdes reflexivas e criticas como
participe em sua comunidade.

Nesta pesquisa, realizamos uma revisdo de literatura e utilizamos o
método da pesquisa-acéo, visto que a pesquisa-acdo da suporte a este estudo, pois,
segundo Thiollent (2000):

€ um tipo de pesquisa com base empirica que € concebida e realizada em
estreita associagdo com uma ac¢éo ou com a resolu¢cdo de um problema
coletivo e na qual os pesquisadores e participantes representativos da

situacdo ou do problema estdo envolvidos de modo cooperativos ou
participativos. (THIOLLENT, 2000, p. 14)

Sobre a pesquisa-acdo Gil (2010) salienta também que ela tenha
“caracteristicas situacionais, ja que procura diagnosticar um problema especifico
numa situacao especifica, com vistas a alcancar algum resultado pratico”. (GIL, 2010,
p.42

Entendemos, entdo, que a pesquisa precisa ser uma pratica presente
ndo somente nos cursos de graduacédo e pds-graduacdo, mas em todos os momentos
da carreira do professor. Ao pesquisar, o professor passa a compreender melhor os
condicionantes inerentes ao processo educativo, enriquecendo sua acao didatica e
aprendendo ao mesmo tempo, sendo que ensinar e aprender sdo dimensdes que se
relacionam, dinamizando o agir docente (NASCIMENTO, 2014) e o processo de
ensino e aprendizagem.

Compreendemos que ao pesquisar e certificar que essa acéo é
contundente, nés docentes nos apropriamos de novos conhecimentos que s&o

contrastados com o velho, ao produzir novos conceitos. Toda essa dinamica favorece
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a construcdo de um profissional critico que atua de determinada forma, permitindo a
ressignificacdo do conhecimento junto ao aluno como nosso coparticipante, cuja
cumplicidade promove o crescimento intelectual, afetivo e social de ambos.

A pesquisa- agdo se constitui como uma abordagem metodoldgica,
em que noOs pesquisadores e 0s participantes, no caso, nossos alunos, tém
participacdo ativa durante todo o seu processo, ao analisar de forma sistematica e
planejada uma situacdo do cotidiano social com intuito de solucionar uma
problemética encontrada na comunidade (KLEIMAN, 2001) de forma reflexiva e
contextualizada.

O planejamento da pesquisa-acéo difere significativamente dos outros tipos
de pesquisa ja considerados. Ndo apenas em virtude de sua flexibilidade,
mas, sobretudo, porque, além dos aspectos referentes a pesquisa
propriamente dita, envolve também a a¢éo dos pesquisadores e dos grupos

interessados, 0 que ocorre nos mais diversos momentos da pesquisa (GIL,
2010, p. 143).

Desse modo, esse tipo de abordagem possibilita um replanejamento
das acOes efetivadas devido a sua flexibilidade, em prol dos sujeitos participes
envolvidos.

Thiollent (2000, p. 5) aponta que “[...] a pesquisa-acao, além da
participacdo, supde uma forma de acdo planejada de carater social, educacional,
técnico ou outro [...]". Sendo assim, esse tipo de pesquisa é caracteristico do nosso
universo escolar e exige tomada de decisGes conscientes e coletivas, ja que envolve
distintos sujeitos.

Compreendemos que ao pesquisar e certificar que essa acédo é
contundente, nés docentes nos apropriamos de novos conhecimentos que séo
contrastados com o velho, produzindo conceitos. Toda essa dinamica favorece a
construgdo de um profissional critico que atua de determinada forma, permitindo a
ressignificacdo do conhecimento junto ao aluno como nosso coparticipante, cuja
cumplicidade promove o crescimento intelectual, afetivo e social de ambos.

A pesquisa-agao se constitui como uma abordagem metodolégica, em
que nos pesquisadores e 0s participantes, no caso, nossos alunos, tém participacéo
ativa durante todo o seu processo, ao analisar de forma sistematica e planejada uma
situacdo do cotidiano social com intuito de solucionar uma problematica encontrada

na comunidade (KLEIMAN, 2001) de forma reflexiva e contextualizada.

O planejamento da pesquisa-acao difere significativamente dos outros tipos



17

de pesquisa ja considerados. N&o apenas em virtude de sua flexibilidade,
mas, sobretudo, porque, além dos aspectos referentes a pesquisa
propriamente dita, envolve também a agdo dos pesquisadores e dos grupos
interessados, 0 que ocorre nos mais diversos momentos da pesquisa (GIL,
2010, p. 143).

Desse modo, esse tipo de abordagem possibilita um replanejamento
das acOes efetivadas devido a sua flexibilidade, em prol dos sujeitos participes
envolvidos. Thiollent (2000, p. 5) também aponta que “[...] a pesquisa-acao, além da
participacdo, supde uma forma de acdo planejada de carater social, educacional,
técnico ou outro [...]". Sendo assim, esse tipo de pesquisa é caracteristico do nosso
universo escolar e exige tomada de decisdes conscientes e coletivas, ja que envolve

distintos sujeitos.

1.4 Objetivos de Pesquisa

Explorar acdes didaticas inovadoras e sincronizadas com as novas
demandas sociais no meio educacional com o ensejo de contribuir para discussfes
inerentes ao agir docente e discente. Com a finalidade de delimitar a pesquisa em
questado, temos no quadro abaixo o problema e 0s objetivos especificos expressos.

O presente trabalho tem como objetivo geral proporcionar uma
formacdo continuada pelo desenvolvimento de capacidade de elaboracao de Projeto

Didatico Tematico.

Quadro 1 — Pergunta de pesquisa e objetivos especificos

Pergunta de Pesquisa Objetivos Especificos
1.Como se pode contribuir com o0 1. Elaborar um projeto tematico para que
professor de anos finais, do Ensino o professor de Lingua portuguesa da
Fundamental, em relacdo a rede publica, dos anos Finais do
elaboracdo de um projeto tematico? Ensino Fundamental, possa
implementar em sua sala de aula;

2.Como operacionalizar a

elaboracdo de material didatico que 2. Planejar atividades didaticas que
articule a tematica do consumo e envolvam a tematica do consumo e
consumismo com o0 ensino de consumismo que comporao um
Lingua Portuguesa? produto técnico educacional.

Fonte: autoria prépria
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1.5 Estrutura do Trabalho

Com o proposito de organizar esse texto, bem como responder a
pergunta de pesquisa, o presente trabalho foi dividido em quatro sec¢des, em que
foram discutidos assuntos que direcionam a resposta que almejamos assim como 0s
objetivos esperados.

Na segunda secédo, foram discutidos os fundamentos teéricos que
embasam esta pesquisa como as concepcdes de linguagem proposta pelo Circulo de
Bakhtin (1997; 2006), o dialogismo bakhtiniano, concepcao dialdgica de leitura e
escrita (BAKHTIN, 2007; ANTUNES, 2003) e o Multiletramento (ROJO; MOURA,
2012).

Na terceira secdo, temos a apresentacao de propostas metodoldgicas
de ensino como as metodologias ativas que sao partes integrantes no
desenvolvimento das atividades pedagodgicas inovadoras, bem como a metodologia
dos projetos como escolha para a promocdo do Projeto “Midia e Consumo
Responsavel”.

Ja na quarta e Ultima secao, encontramos a descricdo do Projeto
“‘Midia e Consumo Responsavel”’, onde se apresenta uma discussao entre a relacao
entre 0 consumo e 0 consumismo na sociedade contemporanea, género da esfera
publicitaria e o consumismo, a escola e os desafios sociais contemporaneos, a
construcado do Projeto “Midia e Consumo Responsavel” e os detalhes a respeito da
producdo técnica educacional por meio dos planos das unidades e orientacfes

especificas para o professor.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Este capitulo tem como intencdo apresentar as bases teoricas
relevantes para a constru¢cdo do nosso trabalho, como os estudos do Circulo de
Bakhtin (1997; 2006) que colaboram amplamente para compreensao da linguagem
como forma de interacdo, diadlogo e resposta ativa, resultado do contexto historico e
cultural vivenciado pelos sujeitos ao produzir e/ou reproduzir distintos tipos de
comunicacao.

Priorizamos em nossa pesquisa o dialogo entre a concepc¢do de
ensino sociointeracionista, ja que concordamos que a “lingua é variavel e flexivel”
(BAKHTIN, 2006, p. 94) e, portanto, historica, modificando-se de acordo com o0s
diversos discursos existentes. Entendemos, também, que a pratica de leitura e escrita
precisam ser dialogicas a fim de possibilitar uma interacdo entre o interlocutor e o
texto.

Além do mais, consideramos que o multiletramento proposto pelo
Grupo de Nova Londres, em 1996, corrobora ao pensarmos em um ensino de
linguagem que leve em consideragdo os multiplos formatos da lingua, bem como os
novos designers propostos na comunicacdo. Fundamentados, entdo, iniciamos,
apresentando as concepc¢des bakhtinianas a respeito da linguagem com o propdésito

de encaminhar teoricamente este nosso estudo.
2.1 CONCEPCOES BAKHTINIANAS DE LINGUAGEM

Entendemos que cada contexto histérico, social e cultural possui
saberes especificos relacionados as concepc¢des de homem, lingua e sociedade, o
que caracteriza distintas interpretacdes elaboradas ao longo da histéria. Dessa
maneira, quando pensamos em uma teoria educacional, precisamos delinear todos os
fundamentos tedricos subjacentes que interferem no modo de compreender a
realidade (FUZA; OHUSCHI; MENEGASSI, 2012).

Hila (2011) aponta que os estudos de Bakhtin bem como do seu
Circulo nao discutem especificamente o processo de ensino e aprendizagem, ja que
suas pesquisas abrangem também outros campos do saber, mas, a partir da
sistematizacdo de alguns conceitos, temos instrumentos para pensar a respeito das

singularidades que envolvem a linguagem, transpondo-as para o campo educacional.
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Notamos a presenca de trés tipos de concepcdes de linguagem que
foram definidas, de acordo com os estudos de Bakthin (2006 [1929]), e renomeadas
por Geraldi (1984): linguagem como expressdo do pensamento; linguagem como
instrumento de comunicacio e linguagem como forma de interagdo. E necessario
destacar que cada uma delas revela um tipo especifico de aluno e professor, ja que a
educacdo nao é neutra, mas sim politica e, como tal, apresenta visées de mundo
entrelacadas a determinada teoria (GERALDI, 1996).

Para a nossa pesquisa, enfatizamos a concepcgéo de linguagem como
forma de interacéo, visto que atende nossos anseios e permite estabelecer diversas
discussbes sobre o processo de ensino e aprendizagem de modo dinamico e
interacional ao considerar o sujeito como ativo dentro da pratica educativa e
contextualizado de acordo com o momento histdérico e cultural.

Bakhtin (2006 [1929]) compreende a linguagem como forma de
interacdo que se estabelece dentro de um contexto social especifico. Nesta
perspectiva, a lingua é considerada como um sistema concreto, vivo, continuo e
ideolégico que se realiza por meio da interagdo entre 0s sujeitos, interlocutor e
receptor, ao estabelecer enunciados que emitem suas vivéncias e saberes. Este signo
se constitui de valores, como uma resposta aos discursos existentes.

[...] A verdadeira substancia da lingua ndo é constituida por um sistema
abstrato de formas linguisticas nem pela enunciacdo monoldgica isolada,
nem pelo ato psicofisiologico de sua produgéo, mas pelo fenédmeno social da
interacdo verbal, realizada através da enunciacdo ou das enunciagbes. A

interacdo verbal constitui assim a realidade fundamental da lingua (BAKHTIN,
2006 [1929], p. 125)

Desse modo, a lingua se concretiza a partir de praticas de linguagens

reais, sendo o meio social, cultural e o contexto historico relevante para a

compreensao dos discursos que envolvem determinada enunciagao, visto que
determinam suas especificidades e valores.

Considerar a linguagem como elemento concreto significa ancora-la em um

contexto social, histérico e ideoldgico que envolve sujeitos, os quais

sustentam seus discursos em um projeto de dizer, a partir do qual validam

seus enunciados e assumem uma posicao axiolégica. Sob esse prisma, é

necessario ter ciéncia, entdo, que ha um contexto que abarca as situagoes

enunciativas, interferindo decisivamente nas formas de uso da linguagem
(COSTA-HUBES, 2014, p. 14).

Entendemos, entdo, as duras criticas efetivadas pelo Circulo de

Bakhtin (BAKHTIN, 2006 [1929]) a respeito da lingua como algo estavel e acabado,
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pois como vimos, ela faz parte de um processo dinamico, flexivel e instavel, que
possibilita aos seus falantes uma gama de significacdes e ressignificacdes continuas.

Molan e Vianna (2012) apontam quatro pilares em relacdo a
linguagem para o Circulo de Bakhtin. Eles sédo: interacdo verbal, o enunciado
concreto, o signo ideoldgico e o dialogismo. Cada um demonstra as particularidades
intrinsecas a concepc¢do de linguagem como interacdo e nos ajuda a compreender
seus alcances.

A interacdo verbal acontece por meio da materialidade linguistica,
sendo assim, a lingua € alicercada por um propdésito comunicativo real, sendo o
discurso resultado das multiplas vozes existentes na sociedade. Nossos enunciados,
assim, sao o resultado de diversos entrelagamentos de discursos nos quais
participamos.

Concomitantemente, inferimos que Bakhtin (2006[1929]) considera a
lingua heterogénea, plural, assim, compreendemos as elocu¢des que perpassam um
discurso. Na verdade, somos resultados das distintas interacdes que fazemos em
detrimento da dinamicidade da lingua. Notamos, entéo, que as experiéncias do nosso
cotidiano, nos constroem e modela como tais.

O segundo aspecto diz respeito ao enunciado concreto, entendemos
entdo, que a linguagem acontece em um espaco temporal especifico. Dessa maneira,
0 contexto historico e cultural determina nosso modo de pensar e nos relacionar com
outrem. Percebemos que essa historicidade, 0 modo como as pessoas interagem em
seu meio social, define como o enunciado acontece em uma pratica social de
linguagem. Assim, o didlogo é um produto determinado pelo meio social e ndo um
conjunto de regras fixas que parte do individual, ja que “[...] situa a linguagem como o
lugar de constituicdo de relacbes sociais, onde os falantes se tornam sujeitos”
(GERALDI, 1984, p. 43). Assim, um enunciado s6 pode ser compreendido dentro de
sua materialidade social, sendo ele unico, jA& que se concretizou a partir de
determinadas condicdes historicizantes. Por isso, enfatizamos que determinada fala é
irrepetivel, pois se consolida dentro de um contexto que nao se repete (FANTI, 2003).

O terceiro aspecto contempla o signo ideolégico. Sabemos que somos
constituidos de valores que comunicamos e compartilhamos com outrem. Assim,
nossa linguagem néo é neutra e se constitui por meio de apreciacdes valorativas que
nos estabelece ao influenciar e sermos influenciados dentro dos diversos propoésitos

comunicativos.
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Na realidade, ndo s@o palavras 0 que pronunciamos ou escutamos, mas
verdades ou mentiras, coisas boas ou mas, importantes ou triviais,
agradaveis ou desagradaveis, etc. A palavra estd sempre carregada de um
contetdo ou de um sentido ideolégico ou vivencial. E assim que
compreendemos as palavras e somente reagimos aquelas que despertam em
nés ressonancias ideolégicas ou concernentes a vida (BAKHTIN, 2006
[1929], p. 96).

Dessa maneira, notamos que a partir da linguagem, os sujeitos se
apropriam de concepcdes politicas ideoldgicas que compartiiham no espaco social
com outrem. Dessa forma, as trocas sociais envolvem principios e valores que séao
transmitidos e internalizados efetivamente.

O ultimo aspecto apontado por Molan e Vianna (2012) é o dialogismo,
como ja vimos, 0 enunciado sempre € uma resposta ativa que elaboramos em nosso
discurso. Assim, essas respostas movem nossas interacdes sucessivamente.

[...] Toda enunciacdo, mesmo na forma imobilizada da escrita, € uma resposta
a alguma coisa e é construida como tal. Nao passa de um elo da cadeia dos
atos de fala. Toda inscricdo prolonga aquelas que a precederam, trava uma
polémica com elas, conta com as reacfes ativas da compreensao, antecipa-

as. Cada inscri¢éo constitui uma parte inalienavel da ciéncia ou da literatura
ou da vida politica (BAKHITIN, 2006 [1929], p. 99).

Dentro dessa perspectiva, o relacionamento com o outro € relevante,
pois direciona nossa resposta sobre algo. O discurso de outrem esta presente em
nossos didlogos por meio das vozes sociais que se interconectam. Nesta perspectiva,
nosso didlogo sempre € uma resposta que emitimos em nossas interacfes sociais
(FANTI, 2003).

Nesse sentido, Hila (2011) expressa que todo este processo acontece
dentro de uma esfera de atividade do sujeito. Nao se trata de repetir a voz do outro,
mas de uma relacéo dialégica, em que usamos a linguagem para negociar, refutar e
guestionar seus significados de maneira critica e reflexiva.

Transformar a palavra do outro em palavra minha envolve a participacéo dos
interlocutores em atividades interativas mediadas. Essa passagem né&o
significa a mera repeticdo da fala alheia, o que ndo caracterizaria a
internalizacdo. Para que efetivamente a palavra alheia se transforme em
palavras proprias dos alunos seré necessario ressignificar os enunciados, por
meio de um processo ativo estabelecido nas trocas verbais entre os
interlocutores, o que reforca o carater responsivo presente: nas praticas

sociais e a importancia do outro para o processo de internalizagdo (HILA,
2011, p. 64-65).

Portanto, retificamos o papel do sujeito dentro da dinamica de

internalizar o discurso do outro ndo como uma a¢ao mecanica, mas como uma pratica
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ativa, em que o dialogo interativo se concretiza. Costa-Hubes (2014, p. 19) corrobora
ao salientar que “as palavras sdo tomadas no discurso, em fungao da finalidade
discursiva, do interlocutor, do contexto, enfim, ancoram-se na situagéo de interagao”.
E, tudo isso, de modo diligente.
Quando estudamos/pesquisamos 0S conceitos apresentados pelo
Circulo de Bakhtin (1997), ndo podemos deixar de comentar também a respeitos dos
géneros discursivos. O Circulo (1997) alerta sobre a heterogeneidade dos textos que
estdo presentes na sociedade, proporcionando alternativas didaticas que aumentam
0 contato com as praticas sociais de linguagens. Essa heterogeneidade é propria das
interconexdes variadas que o falante produz/reproduz a partir de suas interacdes. A
heterogeneidade de discursos orais e escritos alinha-se a heterogeneidade da lingua,
fortalecendo o fato de que ha muitas variedades circulando por meio dos mais diversos
géneros discursivos.
A riqueza e a diversidade dos géneros do discurso séo infinitas porque sao
inesgotaveis as possibilidades da multiforme atividade humana e porque em
cada campo dessa atividade e integral o repertério de géneros do discurso,

gue cresce e se diferencia a medida que se desenvolve e se complexifica um
determinado campo (BAKHTIN, 1997, p. 280).

Bakhtin (1997, p. 279) aponta que “[...] cada campo de utilizagdo da
lingua elabora seus tipos relativamente estaveis de enunciados, sendo isso que
denominamos géneros do discurso” e, também, situa que “os géneros sé&o
constituidos por [...] conteudo tematico, estilo e construgdo composicional” (p. 279),
ao afirmar que os trés elementos “estdo indissoluvelmente ligados no todo do
enunciado e sao igualmente determinados pela especificidade de um determinado
campo de comunicagao” (p. 262).

Dessa forma, explorar o género discursivo em sala de aula, exige um
trabalho com o género em sua totalidade, ao situa-lo como enunciado concreto.
Compreendemos que quando ensinamos, € imprescindivel levarmos em consideracao
suas duas dimensfdes constitutivas: a dimenséo social e a dimenséo verbo-visual. A
primeira diz respeito as condi¢bes de producgao, seu suporte e recepgao e, a segunda,
engloba o tema, sua forma composicional e estilo (ACOSTA-PEREIRA, 2014).

O estudo dos géneros discursivos é um saber significativo que vem
sendo objeto de pesquisas, devido a sua conexdo com a pratica social do
conhecimento que possui reciprocidade com ag¢ao do sujeito em seu meio social,

sendo algo relacionado a sua vivéncia cotidiana (BAKHTIN, 1997).
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Além disso, propiciar essa aprendizagem € oportunizar condicdes
para que 0s sujeitos possam agir conscientemente na relacdo com outrem, ja que a
diversidade textos orais e escritos contribui na percepg¢éao do sujeito em saber utilizar
determinada linguagem de acordo com a situacao de uso.

Assim, as atividades pedagodgicas com o0s géneros discursivos, além
das dimensdes apontadas acima, precisam acontecer por meio das distintas praticas
de linguagem (de leitura, de escrita de oralidade), conforme aponta a BNCC (BRASIL,
2017) que trabalha com os eixos oralidade, leitura/escuta, producdo (escrita e
multissemidtica) e andlise linguistica/semiotica. Estes eixos sdo trabalhados em todas
as turmas do Ensino Fundamental dentro de campos especificos. Nos anos finais que
€ o0 enfoque dessa pesquisa, os campos de atuacdo sdo: Campo artistico-literario;
Campo das praticas de estudo e pesquisa; Campo jornalistico-midiatico; Campo de
atuacao na vida publica.

Apés apresentar a questdo dos campos de atuagdo?!, o documento
organiza de modo geral para cada campo de atuacdo as préaticas de linguagem que
consistem nos eixos citados acima, os objetos de conhecimento em relagéo a cada
nivel do Ensino Fundamental e as habilidades requeridas.

Devido aos distintos entrelacamentos que a lingua em continuo
movimento possui, 0 processo de ensino e aprendizagem dos géneros discursivos se
multiplica quando o relacionamos as (multi) linguagens existentes envolta do mundo
digital/midiatico (MELO; ROJO, 2014). No préximo tépico, focaremos o dialogismo

bakhtiniano com mais acuidade.

2.2 DIALOGISMO BAKHTINIANO

Como apresentamos anteriormente, presencia-se um momento de
intensas transformacdes no ambito educacional, visto que as discussfes a respeito
das praticas de leitura e escrita tém suscitado alargar as oportunidades educacionais
impulsionando a qualidade do ensino. Neste cenario, testemunha-se a proeminéncia

do conceito de dialogo defendido por Bakhtin (2006) que adquiriram notoriedade nas

1 Os campos de atuagdo conduzem a escolha dos géneros discursivos, as acfes pedagogicas, as
atividades e as metodologias. Diferentes delineamentos podem ser realizados dentro dos seus
contextos. De acordo com a BNCC (BRASIL, 2017), had uma linha ténue entre os distintos campos, isto
€, compreende-se que alguns géneros podem transitar em outros campos.
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discussbes da academia e do espaco escolar, como ja vimos anteriormente.

De fato, evidencia-se a complexidade e confusdo no amago da
compreensao dessas novas praticas real¢cadas, sabendo que vigoram teorias distintas
e opostas acerca da temética da leitura e producdo textual, revelando assim, a
diversidade de concepc¢bes que englobam o tema.

O debate sobre o ensino de leitura e producao textual significativo
surgiu nos idos da década de 1980 e foi gestado a gracas aos anseios de se
estabelecer o ensino das letras de forma significativa, partindo da realidade do aluno,
este pertencente a um determinado contexto social, pois, a aquisicdo do ato de
aprender a escrever nao pode ser concebida como exclusividade da escola, mas uma
acao intencional para a posi¢cao do sujeito no seio da sociedade que age sobre essa.
Nessa perspectiva, 0 contexto e as interacdes dos sujeitos sdo levados em
consideracédo (SOARES, 1998).

Evidenciamos a complexidade e confusdo no amago da compreenséao
dessas novas préticas realgcadas, sabendo que vigoram teorias distintas e opostas
acerca da tematica da leitura e producao textual, revelando assim, a diversidade de
concepcdes que englobam o tema.

Apos as discussbes efetivadas nos anos 80, o ensino de Lingua
Portuguesa passa a ser pautado sob o estudo dos géneros discursivos mais
fortemente com o advento dos Parametros Curriculares Nacionais — PCN (BRASIL,
1997). Outros documentos oficiais norteados pelos PCN, seguiram a mesma linha. O
mais atual, a BNCC - Base Nacional Comum Curricular — (BRASIL, 2017), embora
com novas nomenclaturas e novas abordagens, ainda trata os géneros como
essenciais para o ensino de linguas.

Os PCN de Lingua Portuguesa estabelecem que o ensino da lingua
deve sempre basear-se no estudo dos géneros discursivos. A definicdo e a
caracterizacdo dos géneros apresentadas pelos PCN corroboram para um ensino de
Lingua Portuguesa a luz do dialogismo de Bakhtin (BRASIL, 1998).

A concepcdo dialdgica da linguagem, estabelecida por meio dos
estudos do Circulo de Bakhtin, evidencia um processo interacional, concretizado em
situagdes reais do cotidiano. Sobral (2009, p. 23) aponta que o dialogismo “propde
que a linguagem (e os discursos) tém seus sentidos produzidos pela presenca
constitutiva da intersubjetividade”. Nesse sentido, entendemos o dialogismo € um

elemento presente em todos os discursos.
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“A compreensao oral e escrita, bem como a producao oral e escrita
de textos pertencentes a diversos géneros, supde o desenvolvimento de diversas
capacidades que devem ser enfocadas nas situagdes de ensino.” (BRASIL, 1998, p.
24).

Bakhtin (2010), em Marxismo e Filosofia da Linguagem, explora as
relacfes existentes entre linguagem e sociedade, destacando o signo como elemento
centralizador, ao considera-lo como algo intrinseco a linguagem e as conjuntas
sociais, tornando o signo ideoldgico. Estabelece-se, assim, a natureza social do signo
e do enunciado. Dessa forma, o enunciado é observado como uma unidade de base
da lingua, que s6 se concretiza dentro de um contexto social, entendido como uma
réplica do didlogo social, sendo, desse modo, social e ideoldgico. Para tanto, a
ideologia influéncia na linguagem ao mesmo tempo em que a linguagem reflete
determinada ideologia.

Entendemos que a linguagem estabelecida pelos signos é assunto
norteador nas discussdes, visto que “o signo e a situagdo social estdo
indissoluvelmente ligados” (BAKHTIN, 2010, p. 16). Compreendemos por signo todos
0os simbolos semidticos que tém como intencionalidade propagar uma ideologia,
sendo que a palavra se constitui como signo ideolégico por exceléncia. Bakhtin
entende como signo “tudo que é ideoldgico, possui um significado e remete a algo
situado fora de si mesmo” (2010, p. 31).

Bakhtin evidencia, também, a peculiaridade semibtica do signo
presente na vida social, que além de demonstrar uma determinada realidade, se
constitui no aspecto material. Dentro desse contexto, a palavra “funciona como
elemento essencial e acompanha toda criagao ideoldgica, seja ela qual for” (p. 37), ja
que todas as representacbes da manifestacdo ideoldgica de signos que sdo nao-
verbais, traduzem-se pelo discurso verbal.

A leitura de Marxismo e Filosofia da Linguagem confirma que, do ponto de
vista da construcéo dos sentidos, todo texto — discurso — é perpassado por
vozes de diferentes enunciadores, ora concordantes, ora dissonantes, o que

faz com que se caracterize o fenbmeno da linguagem humana como
essencialmente dialégico e, portanto, polifdnico (KOCH, 2002, p. 57).

Esse panorama € essencial para o interlocutor na construcdo do
sentido textual e baseia-se em uma abordagem interacionista de linguagem, cujo
sentidos estabelecem-se de maneira ativa por meio das multiplas vozes discursivas

existentes no meio social. Bakhtin (2010) ressalta a concepc¢ao de dialogismo e o valor
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duplo presente nas palavras, isso €, de um lado temos a palavra de unidade lexical e,
por outro, assistimos um encadeamento de conceitos como unidade de enunciacéo.
Desse modo, as palavras sdo unidades da lingua, j& os enunciados
fazem parte da comunicacao real, concreta que acontecem entre sujeitos. Assim, 0
enunciado nao se repete, é Unico; sendo determinado pelo dialogismo. Corroboramos,
nesse sentido, com o pensamento de Bakhtin, ao declarar que um enunciado nao
sobrevive fora do dialogismo, pois esse se constroi a partir de outros enunciados.
Cada enunciado é pleno de ecos e ressonancias de outros enunciados com
0s quais esta ligado pela identidade da esfera de comunicagéo discursiva.
Cada enunciado deve ser visto antes de tudo como uma resposta aos
enunciados precedentes de um determinado campo: ela os rejeita, confirma,

completa, baseia-se neles, subentende-os como conhecidos, de certo modo
os leva em conta (BAKHTIN, 2003, p. 297).

Compreendemos que o dialogismo é uma particularidade do
discursivo, pois presenciamos diversas instancias enunciadoras, sendo que essas
instancias tornam o discurso polifonico, carregado de distintos significados. Assim,
temos multiplas vozes que resultam em distintos discursos.

Fiorin (2006), ao discutir a concepc¢ao de dialogismo, destaca que &
necessario evitar dois erros constantes na compreensao a respeito do dialogismo de
Bakhtin, o primeiro equivoco esta relacionado a interpretacdo que o dialogismo é
sindnimo de didlogo, ao denotar a interacao face a face. Ja o segundo erro se refere
a crenca na presenca de dois tipos de dialogismo: o dialogismo entre interlocutores e
o dialogismo entre discursos.

Por isso, o autor, fundamentado em Bakhtin, pontua que o dialogismo
nao se reduz a interacéo face a face, ou seja, o dialogismo ndao se confunde com o
didlogo como formato composicional. O didlogo é o resultado do dialogismo. Em
relacdo ao segundo aspecto, ndo temos dois dialogismos entre interlocutores e entre
discursos. O dialogismo acontece entre os variados discursos, sendo que o
interlocutor s6 se manifesta quando o discurso € proferido.

Entendemos, entdo, que o dialogismo em Bakhtin revela o
funcionamento efetivo da linguagem e, por isso, é intrinseco ao processo linguistico;
constituindo-se como um modo particular de composicdo do discurso.
Consequentemente, todo discurso estabelece dialogo com outro discurso, que se
integram em enunciados. “As palavras e as oragdes sao as unidades da lingua,

enquanto os enunciados sao as unidades reais de comunicag¢ao” (FIORIN, 2006, p.
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168).

Por isso, o trabalho com os géneros discursivos se torna justificavel.
A BNCC (BRASIL, 2018), embora com novas nomenclaturas, apoia-se nos PCN
(BRASIL, 1998) ao admitir a importancia do estudo de géneros para 0 ensino da

Lingua ao afirmar que

Os conhecimentos sobre os géneros, sobre os textos, sobre a lingua, sobre
a norma-padrdo, sobre as diferentes linguagens (semioses) devem ser
mobilizados em favor do desenvolvimento das capacidades de leitura,
producdo e tratamento das linguagens, que, por sua vez, devem estar a
servico da ampliacdo das possibilidades de participacdo em préticas de
diferentes esferas/ campos de atividades humanas. (BRASIL, 2018, p. 67)

Sendo assim, como ja vimos, o0 processo de ensino e aprendizagem
dos géneros discursivos deve estar presente na escola a fim de possibilitar vivéncias
interacionais e ativas aos educandos por meio do uso da linguagem, em que esse
conhecimento fundamente suas ac¢des sociais na sociedade. Deve, ainda, conduzir o
aluno em conhecer a sua lingua materna e a maior parte de variantes possiveis, para
gue ao dispor dos mais variados géneros, ele seja capaz de utilizar a lingua de acordo
com o contexto em que o aluno esté situado.

E valido ressaltar que, tradicionalmente, a escola favorecia apenas o

7

ensino da modalidade escrita e formal da lingua. No entanto, é necessario
desmistificar essa afirmacéo, pois até mesmo os Documentos Oficiais mais atuais ja
orientam a respeito de preparar o aluno para as mais diversas situacdes de uso da

lingua, sejam elas escritas, sejam orais.

No entanto, nas inUmeras situacfes sociais do exercicio da cidadania que se
colocam fora dos muros da escola a busca de servicos, as tarefas
profissionais, os encontros institucionalizados, a defesa de seus direitos e
opinibes os alunos serdo avaliados (em outros termos, aceitos ou
discriminados) a medida que forem capazes de responder a diferentes
exigéncias de fala e de adequacédo as caracteristicas préprias de diferentes
géneros do oral. Reduzir o tratamento da modalidade oral da linguagem a
uma abordagem instrumental é insuficiente, pois, para capacitar os alunos a
dominarem a fala publica demandada por tais situagcfes. Dessa forma, cabe
a escola ensinar o aluno a utilizar a linguagem oral no planejamento e
realizacdo de apresentacdes publicas: realizacdo de entrevistas, debates,
seminarios, apresentacfes teatrais etc. Trata-se de propor situacdes
didaticas nas quais essas atividades facam sentido de fato, pois é descabido
treinar um nivel mais formal da fala, tomado como mais apropriado para todas
as situacbes. A aprendizagem de procedimentos apropriados de fala e de
escuta, em contextos publicos, dificilmente ocorrera se a escola ndo tomar
para si a tarefa de promové-la. (BRASIL, 1998, p. 25)

Sobre isso, Bakhtin (1997) discursa a respeito da heterogeneidade
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dos géneros discursivos que circulam na sociedade, favorecendo a possibilidade de
uma acao didatica dinamica em relacéo ao ensino da lingua, de maneira que amplie
as possibilidades dos educandos. De fato, essa heterogeneidade € caracteristica
propria das conexdes diversas que a linguagem produz em seus sujeitos e na
sociedade como um todo.
A riqueza e a diversidade dos géneros do discurso sao infinitas porque sao
inesgotaveis as possibilidades da multiforme atividade humana e porque em
cada campo dessa atividade e integral o repertério de géneros do discurso,

gue cresce e se diferencia a medida que se desenvolve e se complexifica um
determinado campo (BAKHTIN, 1997, p. 262).

Devido aos variados entrelacamentos que a lingua em constante
movimento possui, 0 processo de ensino e aprendizagem dos géneros discursivos
precisa acontecer em um ambiente rico e estimulante, em que a interacao alunos e
professor seja estabelecida.

Os géneros sempre estiveram presentes na escola, mas de uma
maneira tradicional e institucionalizada. Somente apés os Parametros (BRASIL,
1998), os géneros passaram a ser estudados sob a luz da teoria de Bakhtin (1997). A
partir dai, surgiram muitos estudos que contribuiram com a melhora na pratica em sala
de aula e o trabalho com géneros ficou mais diversificado em sala de aula, ajudando
0 sujeito nas mais diversas situacdes de comunicacdo, principalmente no que diz
respeito ao trato com a linguagem. Portanto, falar sobre norma e variacéo, diante da
gama de géneros e préticas sociais existentes, faz-se necessério.

Os alunos necessitam se estruturar daquilo que ajudard em sua
realidade, munidos de um referencial critico sobre os mecanismos que regularam a
vida social. E de responsabilidade da instituicio de ensino fornecer as criangcas as
ferramentas necessarias para superar as dificuldades da realidade, esclarecendo a
complexidade da sociedade presente nos discursos e representacdes nela contidos.
No momento que o educando percebe as relacdes de poder implicitas nos varios
discursos, ele toma parte de seu papel como sujeito ativo da historia na luta pela
defesa da democracia.

Sendo assim, é primordial a reflexdo sobre o fazer pedagogico contido
nos documentos oficiais da educacéo, superando o texto escrito na forma de lei, na
realizacdo das condi¢cdes fisicas e instrumentais necessarias para que o0 ensino de
leitura e escrita efetivo se realize na escola de maneira que favoreca a promocéao do

aluno como sujeito critico.
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2.3 PROCESSO DE ENSINO E APRENDIZAGEM DIALOGICO

Como sabemos, favorecer aos educandos o contato com as praticas
de leitura, escrita e oralidade é uma tarefa dificil, pois vai além da simples
apresentacdo e/ou exposicdo de textos existentes no mundo social. Assim, 0
professor deve definir claramente os objetivos para que a leitura do texto seja
interessante e faca sentido para o aluno. Somente assim, as atividades de leitura ndo
se tornam macantes, mas sim algo prazeroso (ALBUQUERQUE, 2007).

Portanto, ao trazer um texto para a sala de aula, o professor deve
planejar de forma objetiva o que pretende ensinar, pois, 0 texto ndo deve ser
apresentado para os alunos de qualquer modo, se faz necessario instrumentaliza-los
com estratégias de leitura, bem como, o texto deve conter os significados para a
realidade social dos educandos (ANTUNES, 2003).

Na realidade, o texto s faz sentido para o aluno, quando o professor
traz exemplos reais retirados de sua realidade imediata, permitindo que ele entenda
gue a sociedade exige distintos tipos de texto a fim de produzir uma comunicac¢ao que
atenda o0s seus interesses concretos. Por essa razdo, Foucambert (1994) ao
argumentar sobre a leitura aponta a seguinte problematica:

Para aprender a ler, enfim, é preciso estar envolvido pelos escritos os mais
variados, encontra-los, ser testemunha de e associar-se a utilizacdo que os
outros fazem deles [...] ou seja, é impossivel tornar-se leitor sem essa
continua interagdo com um lugar onde as razdes para ler sao intensamente

vividas — mas € possivel ser alfabetizado sem isso (FOUCAMBERT, 1994, p.
31).

A leitura e a escrita de um texto necessitam estar em acordo com o
objetivo explicito, objetivo esse imerso pelo social, tendo a certeza de que toda a
escrita traz em seu bojo as representacbes e ideologias que necessitam ser
explicitadas com a finalidade de formar o aluno critico e reflexivo em sua realidade
(FOUCAMBERT, 1994).

Nessa perspectiva, o ensino de leitura e producao textual (escrita e
oral) ancorados no seio do dialogismo vai além da simples decodificacdo de um texto,
deve favorecer o entendimento dos condicionamentos sociais que fazem que um texto
especifico tenha determinada estrutura, ou seja, todo texto € produto da realidade,

conhecé-la nas suas tramas e relacdes de poder é tornar o educando preparado para
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perceber as artimanhas e as técnicas de convencimento (SOARES, 1998).

A pratica de leitura e a producéo textual sdo a¢des que acontecem no
nosso dia a dia tanto no ambito escolar, social quanto no ambito familiar. Porém, os
alunos possuem dificuldades evidentes na escola em relagdo a essas capacidades
linguisticas.

Menegassi (2010) destaca a importancia dessas praticas, contudo
estabelece estratégias para que o texto seja trabalhado de modo efetivo ao promover
uma aprendizagem significativa.

Dentro desse contexto, o texto cumpre muito bem sua funcéo, ja que
permite que 0s sujeitos entrem em contato com distintos tipos de linguagens e
vivéncias que séo relacionadas diretamente com o cotidiano dos seres humanos.
Dentro dessa perspectiva, tanto a leitura quanto a producdo acontecem quando o
interlocutor interage com o texto de maneira prazerosa ao incluir uma dimenséao
imaginaria, em que diversos seres, sentimentos, pensamentos e acfes Sao
construidos e vivenciados. Para tanto, a leitura e a producdo textual demandam
liberdade e respeito a especificidade de cada leitor. Assim, ela se caracteriza como
livre, prazerosa, contudo, exige responsabilidade e esforco do leitor.

Nessa perspectiva, por meio do texto, os alunos adquirem um
repertorio e age em seu meio mediante este, e isso muitas vezes como indica Antunes
(2003), as relagcBes dialogicas e interativas acontecem inesperadamente. Sendo
relevante um trabalho sistémico com textos na escola.

Na verdade, o professor precisa conscientizar seu aluno e preparar
aulas dinamicas que tenham como foco a leitura e a producao textual (oral e escrita)
interativa, evidenciando aos seus alunos suas particularidades e cuidados, ou seja,
no primeiro momento, essa leitura precisa ser orientada a fim de que os estudantes
consigam interpretar e interagir com o texto escolhido.

A escola, entéo, precisa repensar seu papel na construcao de sujeitos
leitores e escribas ao possibilitar distintas praticas que viabilizem este contato,
oportunizando que os estudantes se apropriem de vivéncias que tornem possivel suas
experiéncias como sujeitos leitores autbnomos.

Nesse sentido, por meio dos textos (modais e multimodais), a relacao
professor e aluno é enriquecida, promovendo lacos afetivos precisos para o
encaminhamento pedagogico nos Anos Finais do Ensino Fundamental I, periodo

propicio para a implementacdo de um trabalho pedagdgico de modo critico e reflexivo.
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Por mais que os alunos saibam ler e escrever os variados géneros
discursivos, eles precisam conhecer as estruturas numa perspectiva social e
consciente com a finalidade de tornarem sujeitos construtores da prépria historia,
criticos e reflexivos.

Foucambert (1994) chama a atencédo para o fato de que muitas
pessoas sado alfabetizadas, no entanto, ndo sao letradas, pois ndo tém a capacidade
de fazer relacdes a partir daquilo que se I&, por sua vez, Albuquerque (2007) afirma o
oposto, que muitos séo letrados e ndo alfabetizados, pois compreendem a finalidade
do texto no contexto social, mas ndo conhecem o codigo linguistico.

Entendemos, entdo, que se faz necessario, nas situacdes de leitura e
producdo, que os professores favorecam que os alunos decifrem a linguagem
empregada para escrever certos tipos de textos, ou seja, os educandos necessitam
assimilar as atribuicdes de cada género discursivo e quais Sao 0S seus empregos no
mundo social de modo interativo e contextual.

E de suma importancia que os discentes se apropriem da escrita que
€ empregada para a construcdo de um texto. Nao somente reconhecer o discurso que
se refere e a sua aplicacdo, mas se o aluno consegue expor as ideias centrais do texto
de forma satisfatoria bem como mostrar seu entendimento de maneira satisfatoria.

Nesta perspectiva, promover o0 multiletramento é possibilitar
experiéncias reais de utilizacdo e conhecimento do cédigo escrito para que o discente
entre em contato com os diversos tipos de textos nas situagdes sociais se inteirando
intencionalmente para elaborar a compreensao sobre os seus mecanismos (ROJO,
2009).

Sendo assim, em situacdes especificas de construcdo do
conhecimento se os alunos ndo dominam de maneira satisfatoria o sistema de escrita,
se faz necesséario que o docente atue de forma mediadora, ao lado dos educandos
com o intuito de auxilia-los no entendimento das condi¢cdes de uso da linguagem
escrita, bem como de sua constituicdo. Portanto, entende-se que o conhecimento s6
€ assimilado e apreendido pelo estudante quando possui significado real e concreto,
isto é, a escrita s6 fara sentido se eles enxergarem sentido naquilo que estédo
comunicando por meio daquela nova aprendizagem.

A pratica social da leitura, da escrita e da oralidade deve ser percebida
e assimilada pelos educadores, com o objetivo de propiciar aos alunos o contato com

os diversos géneros discursivos de forma autbnoma e critica. Assim, os discentes
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devem superar os limites do conhecimento e da escrita de um texto, na compreensao
das estruturas e propriedades que o concebem.

Infere-se que os textos tém suas utilidades e objetivos, e, portanto,
repassar essa ideia aos alunos se faz necessario, para que eles percebam as
representacdes existentes em cada género discursivo ou texto personalizado. Para
atingir tal meta, os educadores devem agir como mediadores do conhecimento,
levando seus discentes a entenderem as peculiaridades de um texto e todas as
regulagdes que fazem parte de sua producéo.

Contudo, ndo é suficiente o ensino da leitura, da escrita e da
oralidade. E primordial que os alunos sejam levados ao letramento, entendam o papel
social dos textos (géneros discursivos) com o objetivo de apreenderem os diversos
discursos e as relagcbes de poder presentes nos mesmos, percebendo as
representacdes e/ou ideologias relevantes para se colocar de maneira autbnoma e

critica em sociedade.

2.4 MULTILETRAMENTO

Compreendemos que o debate sobre o letramento? foi realizado por
grandes estudiosos como Street (1984), Kleiman (1995) e Soares (1998) devido as
iniciativas de se propor um ensino de Lingua Portuguesa de modo significativo, que
parte da realidade do aluno, este pertencente a um determinado contexto social. A
aquisicdo do ato de aprender a escrever ndo pode ser concebida, entdo, como
exclusividade da escola, mas uma acéo intencional que interfere diretamente na vida
do individuo em sociedade, por isso Kleiman (1995) estabelece a distincdo entre
letramento auténomo?® e ideoldgico®.

Quando mencionamos o0s multiletramentos, entendemos a
diversidade de cdodigos linguisticos e extralinguisticos usados nas diversas

construcdes textuais que podem ou ndo ser divulgado em um suporte tecnoldgico.

2 Soares (1998) caracteriza o letramento como o uso social da linguagem. Ou seja, 0 modo como as
pessoas utilizam a linguagem a fim de cumprir seus papeis sociais dentro de variados contextos.

3 Street (1984) define Letramento Autbnomo como o processo de aquisicdo da linguagem sem
interferéncia das praticas sociais de linguagem, considerando apenas a aquisi¢do do codigo linguistico,
sendo a escola sua maior agéncia de propagacéo.

4 Ja o Letramento ideologico é definido por Street (1984) como um conjunto de interagdes que o0s
sujeitos mantém em interconexdo com o0 seu meio social. Dentro dessa perspectiva, as experiéncias
vivenciadas sdo levadas em consideracao.
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Assim, percebemos que para colaborar para o aprofundamento tedrico dessa
pesquisa € relevante definirmos o que é multiletramento, visto que os géneros da
esfera publicitaria, demandam suas especificidades.

Dentro desse contexto, notamos que € fundamental destacar as
multiplicidades de letramentos existentes na sociedade que surgem por meio das
novas configuracdes impostas pelos meios sociais, que atendem a propodsitos
comunicativos especificos (ROJO, 2007).

Melo e Rojo (2014, p.250) afirmam que a hipermodernidade ndo s6
favoreceu a presenca dos aparatos tecnolégicos em nossa sociedade como também
modificou 0s nossos comportamentos, interacbes e maneiras especificas de
“ler/interpretar e produzir textos/enunciados”. Essas mudancgas levam-nos a refletir
sobre conceitos que se redesenharam com a contemporaneidade.

[...] por causa de como se apresenta o mundo contemporéneo. Podemos
dizer que, por efeito da globalizagdo, o mundo mudou muito nas duas ultimas
décadas. Em termos de exigéncias de novos letramentos, é especialmente

importante destacar as mudancgas relativas aos meios de comunicacéo e a
circulacdo da informacéo [...] (ROJO, 2009, p. 105).

Assim, pensar o papel das variadas linguagens que circulam nos
novos meios de comunicacao é relevante a fim de compreendermos sua dinamizacao
e influéncia dentro desse ambiente. Para tanto, € necessario um olhar critico e
consciente sobre essa questdo, entendendo como que estes objetos do conhecimento
podem beneficiar a construcao de significados e conhecimentos que contemplem os
alunos positivamente.

Imersos dentro deste contexto plural, os estudiosos e o0s
pesquisadores envolvidos, principalmente, nos estudos da linguagem bem como nas
suas transposi¢des didaticas langam o termo “multiletramentos” ao abarcar toda a sua
significagdo e alcance no meio social (MELO; ROJO; 2014).

A proposta do multiletramento nasce, dessa forma, em 1996, como
resultado da discussao liderada pelo Grupo de Nova Londres (GNL). Seus fundadores
elaboraram um manifesto chamado de “A Pedagogy of Multiliteracies — Designing
Social Futures” (Uma pedagogia dos multiletramentos — desenhando futuros sociais),
(ROJO, 2012).

O grupo percebeu a necessidade de uma pedagogia que fosse de
acordo com as novas necessidades sociais, culturais e tecnoldgicas que a sociedade

impde, possibilitando distintos letramentos que levem em consideracdo o carater
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multimodal e multissemidtico da linguagem.

Rojo (2009) considera trés aspectos que precisam ser levados em
consideracao no ensino de linguagem, quando pretendemos promover uma educacao
que tenha como principios norteadores as praticas sociais comunitérias. Sao eles: os
multiletramentos ou letramentos multiplos, os letramentos multissemioticos e 0s
letramentos criticos e protagonistas.

O primeiro — os multiletramentos ou letramentos multiplos — defende
a valorizagdo da cultura local do aluno sem desconsiderar os etramentos valorizados
bem como propde Kleiman (2001) ao ressignificar as praticas orais dos discentes em
detrimento do cddigo escrito como mencionado no primeiro capitulo.

O segundo — os letramentos multissemioticos — considera relevante
favorecer os alunos com praticas de letramentos que incluam as imagens, as masicas,
0S gestos e outras semioses, além da linguagem verbal, ampliando as concepc¢des de
texto dos estudantes de acordo com as inovacfes digitais.

O terceiro e Ultimo ponto — os letramentos criticos e protagonistas —
vai de encontro com a concepc¢ao de linguagem de Bakhtin (2006 [1929]), pois
percebe o sujeito como um ser ativo e protagonista que interage por meio dos distintos
discursos sociais e responde de acordo com suas vivéncias e valores ideolégicos
legitimados em sua comunidade que € situada historicamente.

Rojo (2012, p. 13) expressa que “para abranger esses dois ‘multi’ - a
multiculturalidade caracteristica das sociedades globalizadas e a multimodalidade dos
textos por meio dos quais a multiculturalidade se comunica e informa, o grupo cunhou
um termo ou conceito novo: multiletramentos”. Neste sentido, ha uma valorizagdo dos
valores e experiéncias culturais interconectados com o modo de ler, escrever e
produzir textos a partir de recursos diferenciados que combinam distintas linguagens
a fim de propagar determinada significacéo.

Observamos que as variadas praticas sociais de linguagem
demandam dos sujeitos competéncias de leitura e producao de texto, diversificadas
(KLEIMAN, 2014). Dentro desse contexto, entendemos que o0s alunos necessitam se
estruturar daquilo que os ajudarad em sua realidade, munidos de um referencial critico
sobre os mecanismos que regularam a vida social, como o papel que as midias
possuem como agentes sociais.

[...] depreende-se que é preciso levar em conta uma educacdo para as
midias, em que praticas pedagdgicas sejam adotadas com o intuito de levar



36

os alunos a desenvolver capacidades para compreender a repercussao que
as formas simbolicas expressas pelas midias exercem em sua vida e, ao
mesmo tempo, para leva-los ao reconhecimento das formas constitutivas das
mensagens mediatizadas em suas dimensdes formais, estéticas,
pragmaticas e ideologicas (SAITO, 2007, p. 12).

Compreendemos que é de responsabilidade da instituicdo de ensino
fornecer aos alunos as ferramentas necessérias para superar as dificuldades da
realidade, esclarecendo a complexidade da sociedade presente nos discursos e
representacdes nela contidos. No momento que o educando percebe as relagdes de
poder implicitas nos varios discursos, ele toma parte de seu papel como sujeito ativo
da histéria na luta pela defesa da democracia.

Nesse sentido, o multiletramento torna-se uma concepcéo relevante,
visto que fortalece a proposta do letramento ao incluir diferentes leituras como as de
carater midiatico, tecnoldgico e simbdlico, como propde Saito (2007):

A noc¢éo de multiletramento que propomos em lugar da no¢éo de letramento
(como o conjunto de praticas de uso de materiais escritos), pressupde
praticas discursivas multiletradas, ou seja, um conjunto de praticas de

linguagem que envolva diferentes sistemas simbolicos tecnoldgicos e
artisticos (SAITO, 2007, p. 15).

Dentro dessa perspectiva, 0s entrelacamentos existentes entre as
distintas linguagens precisam ser percebidas e assimiladas pelos educadores, com o
objetivo de propiciar aos alunos o contato com os diversos géneros discursivos de
forma autbnoma e critica. Assim, os discentes devem superar os limites do
conhecimento e da escrita de um texto, na compreensdo das estruturas e
propriedades que o concebem de forma dinamica.

Inferimos que os textos tém suas utilidades e objetivos, e, portanto,
repassarmos essa ideia aos alunos é necessario, para que eles percebam as
representacdes existentes em cada género textual ou texto personalizado. Para atingir
tal meta, os educadores devem agir como mediadores do conhecimento, levando seus
discentes a entenderem as peculiaridades de um texto e todas as regulacbes que
fazem parte de sua producéo.

Quando a capacidade de interpretar e expressar-se por meio da modalidade
visual icdnica é desenvolvida, séo desenvolvidos critérios que vao além tanto
das nossas capacidades intuitivas ou inatas, comuns a todos, para interpretar
imagens quanto dos gostos individuais e das preferéncias pessoais
condicionadas pelo contexto, pelo modismo, por restricdes socioecondmicas.
O conhecimento propicia interpretacbes baseadas num sentido de

adequacao e prazer estéticos e, por sua vez, esse nivel de desenvolvimento
cria autonomia, pois envolve tanto o dominio da modalidade, quanto o
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controle dos efeitos que ela é capaz de produzir (KLEIMAN, 2014, p. 82).

Desse modo, notamos que o conceito de multiletramento cabe dentro
de um espaco educacional que considera o aluno como sujeito ativo dentro do
processo de ensino e aprendizagem, sendo uma das condi¢cfes para a sua autonomia
poder escolher, questionar, refutar sobre aquilo que I&, ouve e comunica com outrem.

Na realidade, os estudos relacionados ao multiletramento sédo um
saber significativo que vém sendo objeto de pesquisas devido & sua conexdo com a
pratica social do conhecimento que possui reciprocidade com ac¢ao do sujeito em seu
meio social, sendo algo relacionado a sua vivéncia cotidiana que tem como roupagem
as diversidades culturais, midia, esfera digital e entretenimento (ROJO, 2012).

Além disso, propiciar a aprendizagem por meio dos diferentes
géneros discursivos € oportunizar condi¢cdes para que os estudantes possam agir
conscientemente na relacdo com outrem representado pela sociedade global que
exige novos conhecimentos como saber utilizar determinada linguagem de acordo
com a situacdo de uso (BRASIL, 1997).

Contudo, sabemos que, nos dias de hoje, ndo é suficiente o ensino da
leitura e da escrita. E primordial que os alunos entendam o papel social dos textos
com o objetivo de apreenderem os diversos discursos e as relacbes de poder
presentes nos mesmos, percebendo as representacdes e/ou ideologias relevantes
para se colocar de maneira autbnoma e critica em sociedade. Na verdade, a
aprendizagem dos objetos culturais alicercada pelos multiletramentos precisa ter
como pressuposto uma educacao flexivel e emancipatoria que valoriza os diferentes
tipos de comunicagéo, em que 0s sujeitos possam buscar elementos a fim de atingir
diferentes participag0es sociais que sejam concretas e efetivas.

A contemporaneidade diz respeito a flexibilidade e ao respeito pela cultura do
outro para garantir a insercao tranquila do aluno nos novos modos de fazer
sentido via escrita na sociedade tecnolégica em que imagem e texto escrito
imperam. Ser contemporédneo € ouvir 0 que 0 outro quer e aproveitar a

flexibilidade de novos modos de ser e significar para propiciar as condi¢des
para que o aluno satisfaca seu desejo (KLEIMAN, 2014, p. 82-83).

Portanto, explorar a linguagem verbal e né&o-verbal e os
conhecimentos relacionados a cultura midiatica € instrumentalizar os sujeitos com
fundamentos teoricos e praticos que visam as condi¢cdes linguisticas fundamentais
como leitura, compreenséo, reflexdo e criagéo, promovendo a igualdade e situando-

0S COMoO sujeitos ativos.
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3. PROPOSTAS METODOLOGICAS DE ENSINO

Precisamos estar preparados para enfrentar os novos desafios
propostos, considerando o aluno como membro importante dentro do processo de
ensino e aprendizagem, conscientes que ele precisa estar em uma condi¢do ativa
para tomar decisdes reflexivas e criticas como participe em sua comunidade bem
como coloca Moran (2020).

A educacédo é mais complexa porque tem de preparar para a autonomia, para
podermos tomar decisdes mais complexas em todos os momentos, de forma
criativa, empreendedora e realizadora. Para preparar para a autonomia,
precisamos de outra proposta de escola, muito mais leve, aberta, flexivel,

centrada no aluno, com atividades significativas, metodologias ativas, intenso
uso das tecnologias digitais (MORAN, 2020, p. 67).

Dentro desse contexto, essa secdo tem como intencionalidade
mostrar metodologias de ensino que busca a proatividade do aluno por meio de uma
proposta flexivel. Para tanto, as Metodologias Ativas e a Pedagogia dos Projetos séao
levadas em consideracdo a fim de situar o leitor sobre suas concepc¢des e
fundamentacbes tedricas, compreendendo seus encaminhamentos dentro de uma

esfera educacional, em que o aluno é um sujeito protagonista.

3.1. METODOLOGIAS ATIVA

Considerando o contexto sécio, histérico e cultural que estamos
vivendo, assim como a evolucdo das tecnologias em sala de aula, as metodologias
ativas vém sendo discutidas amplamente por meio de debates educacionais que tém
como intengao propor um ensino significativo.

Apesar de tantas deficiéncias e problemas estruturais, esta acontecendo uma
busca de alternativas de setores educacionais importantes, publicos e
privados. Esse movimento se intensificard muito proximamente, porque as

criancas ndo aceitam um modelo vertical, autoritario e uniforme de aprender
(MORAN, 2015, p. 17).

Desse modo, presenciamos uma procura por metodologias que
promovam novas alternativas, ja que nossos alunos estdo mergulhados dentro de um
contexto de diversas informacdes, imagens e possibilidades. Assim, enfatizamos que
repensar o0 ensino é urgente e necessario, pois este precisa ter funcionalidade e fazer

sentido.
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As metodologias ativas trabalham dentro da perspectiva de um aluno
ativo, consciente e reflexivo que busca diferentes formas de aprender de acordo com
as suas necessidades e, consequentemente, o papel do professor também se
modifica, j& que é pertinente um docente orientador e ndo detentor do saber apenas
como propde Barbosa e Moura (2013).

[...] aprendizagem ativa ocorre quando o aluno interage com o0 assunto em
estudo — ouvindo, falando, perguntando, discutindo, fazendo e ensinando —
sendo estimulado a construir o conhecimento ao invés de recebé-lo de forma
passiva do professor. Em um ambiente de aprendizagem ativa, o professor
atua como orientador, supervisor, facilitador do processo de aprendizagem e

ndo apenas como fonte Unica de informacdo e conhecimento (BARBOSA,;
MOURA, 2013, p. 55).

Segundo os estudos de Barbosa e Moura (2013), os docentes
reconhecem modos de ensinar e aprender que sdo enquadrados dentro das
metodologias ativas, embora ndo sejam apontadas como tais. Como exemplo, temos
0 ensino mediante projetos e a proposta de solucdes de problemas.

Conquanto, sabemos que é importante destacar que as metodologias
ativas ndo sao novidades, ja que sua discussao se inicia com os estudos do filésofo
Jonh Dewey (1859-1952) que trouxe os fundamentos tedricos e epistemoldgicos da
Escola Nova, sendo no Brasil idealizada por Anisio Teixeira em seu Manifesto dos
Pioneiros em 1932 (XAVIER; RIBEIRO; NORONHA, 1994).

Vimos que, no final do século XIX e inicio do XX, 0 mundo passou por
grandes mudancas estruturais na area da ciéncia bem como no avanco de novas
tecnologias, o que refletiu na educacdo, com a busca de novos apontamentos e
caminhos gque segundo os pensadores escolanovistas estava em descompasso com
esse momento historico (SAVIANI, 1991).

Dentro dessa perspectiva, segundo Saviani (1991), a Pedagogia Nova
procurou romper com as praticas tradicionais de em sino, buscando promover
atividades que valorizam a existéncia individual do ser humano.

N&o se trata mais de se encarar a existéncia como mera atualizacdo das
potencialidades contidas a priori e definitivamente na esséncia. Ao contrario;
aqui a existéncia precede a esséncia. Ja ndo ha natureza humana ou, dito de

outra forma, a natureza humana é mutavel, determinada pela existéncia.
(SAVIANI, 1991, p. 25).

Compreendemos que o pragmatismo de Dewey se baseava na
experiéncia, ou seja, no contato do individuo com o concreto para a agdo planejada a

fim de propiciar ao educando uma experiéncia satisfatéria de apreensao da realidade,
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e posterior abstracdo do conhecimento cientifico de acordo com os interesses do
aluno. Trata-se de uma educacao ativa (WESTBROK; TEIXEIRA 2010).

Notamos que, para Dewey, a nocdo de experiéncia € de suma
importancia, pois, para este autor, nem todas as experiéncias sao educativas, sendo
assim, as boas experiéncias enriguecem, fazem o aluno crescer progressivamente.
Dessa forma, as experiéncias sdo cumulativas, ou seja, a partir delas que nos
orientamos para resolucéo de problemas propostas por novas situacdes desafiadoras
(DEWEY, 1979).

A escola compreendida como tradicional centra no professor toda a
pratica educativa, pois segundo essa concepc¢ao é ele guem detém o conhecimento e
€ 0 seu papel a transmissdo dos saberes acumulados. No entanto, para o
escolanovismo, o aluno se torna o centro da préatica educativa. Sendo assim, 0s
interesses dos alunos tém papel fundamental para a aprendizagem dos conteudos. Ja
o professor, deve proporcionar aos educandos atividades que visem na experiéncia a
construcdo paulatinamente do conhecimento cientifico.

Sabemos que o papel do educador, ndo o exime de planejar, pelo
contrario, este deve saber mais, e conduzir os alunos na passagem do senso comum
(conhecimentos prévios) para o conhecimento testado e comprovado historicamente
(conhecimento cientifico).

Outro estudioso importante para se compreender as metodologias
ativas € Paulo Freire, pois com sua sensibilidade e olhar critico, revela necessario
respeitar as especificidades que o educando possui. Freire (2011) defende um ensino
gue valorize a autonomia do sujeito, sua curiosidade, questionamento e linguagem.

O professor que desrespeita a curiosidade do educando, o seu gosto estético,
a sua inquietude, a sua linguagem, mais precisamente, a sua sintaxe e a sua
prosodia; o professor que ironiza o aluno, que o minimiza, que manda que
“ele se ponha em seu lugar” ao mais ténue sinal de sua rebeldia legitima,
tanto quanto o professor que se exime do cumprimento de seu dever de
propor limites a liberdade do aluno, que se furta ao dever de ensinar, de estar
respeitosamente presente a experiéncia formadora do educando, transgride

os principios fundamentalmente éticos de nossa existéncia (FREIRE, 2011,
p. 59).

Compreendemos que Freire (2011), em seu livro “Pedagogia da
autonomia: saberes necessarios a pratica educativa”, estabelece uma critica a
transferéncia de contetdo sem reflexdo e sugere que o docente tem que propiciar o
dialogo ao permitir que o educando vivencie de modo intenso o processo de ensino e

aprendizagem, sendo levadas em consideracdes suas particularidades.
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Para este autor, a educacdo se consolida a partir da relacdo entre

seres humanos que compartilham experiéncias entre si, e juntos caminham para a

construcdo do conhecimento. Isso, portanto, ndo exime o papel do professor de se
planejar e procurar eticamente realizar seu papel social.

Pensar certo, do ponto de vista do professor, tanto implica o respeito ao senso

comum no processo de sua necessaria superagdo quanto o respeito e o

estimulo a capacidade criadora do educando. Implica 0 compromisso da

educadora com a consciéncia critica do educando, cuja “promog¢do” da
ingenuidade ndo se faz automaticamente. (FREIRE, 2011, p. 31)

Outra contribuicdo relevante do pensamento freireano considera a
valorizagdo dos conhecimentos prévios por parte dos alunos, pois acredita ser a partir
destes que toda a aprendizagem se inicia.

Por isso mesmo pensar certo coloca o professor ou, mais amplamente, a
escola, o dever de ndo sO respeitar os saberes com que os educandos,
sobretudo os das classes populares, chegam a ela — saberes socialmente
construidos na pratica comunitaria -, mas também, como ha mais de trinta
anos venho sugerindo, discutir com os alunos a razdo de ser de alguns

desses saberes em rela¢cdo com o ensino dos contetudos. (FREIRE, 2011, p.
31)

Entendemos que o educador precisa ouvir seus alunos, conscientes
gue todos possuem especificidades que precisam ser consideradas no processo de
ensino aprendizagem ao partir do conhecimento comum para o mais elaborado.

Dessa maneira, com todo 0 exposto a respeito dos tedricos que
influenciaram as metodologias ativas, Moran (2015, p. 18) indica que “as metodologias
ativas sado ponto de partida para avancar para processos mais avancados de reflexao,
de integragao cognitiva, de generalizacao, de reelaboragédo de novas praticas”. Assim,
pensamos que um aluno proativo requer um ensino que lhe possibilite adquirir sua
proatividade por meio de atividades pensadas dentro desta finalidade.

Desafios e atividades podem ser dosados, planejados e acompanhados e
avaliados com apoio de tecnologias. Os desafios bem planejados contribuem
para mobilizar as competéncias desejadas, intelectuais, emocionais,
pessoais e comunicacionais. Exigem pesquisar, avaliar situacfes, pontos de
vista diferentes, fazer escolhas, assumir alguns riscos, aprender pela
descoberta, caminhar do simples para o complexo. Nas etapas de formacao,
os alunos precisam de acompanhamento de profissionais mais experientes
para ajuda-los a tornar conscientes alguns processos, a estabelecer

conexdes nao percebidas, a superar etapas mais rapidamente, a confronta-
los com novas possibilidades (MORAN, 2015, p. 18).

Por conseguinte, o professor precisa planejar aulas que coloquem o

aluno no centro do processo de ensino e aprendizagem, construindo situagdes para
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gue o estudante consiga desenvolver suas competéncias ativas ao criar, produzir,
questionar, discutir, debater, levantar hipéteses, problematizar e propor solucdes
estratégicas. Ele necessita acompanhar e direcionar todo o processo como mediador
do conhecimento ao estabelecer condi¢cdes propicias para que os discentes se
envolvam nas atividades por meio de tarefas desafiantes que exigem novas acoes e
posicionamentos.

Moran (2020, p. 71) aponta que “o papel dos professores nos projetos
inovadores é muito mais amplo e avancado: sdo desenhadores de roteiros pessoais
e grupais de aprendizagem, interlocutores avancados e orientadores/mentor de
projetos profissionais e de vida dos alunos”. Assim, o trabalho pedagdgico adquire
outra configuragao.

Inferimos que, nas metodologias ativas, o aprender se materializa por
meio da proposicao de situacdes e problemas concretos, reais, que permitem que 0s
estudantes vivenciem experiéncias proprias do cotidiano, sendo preparados para
exercer sua cidadania de modo pleno.

Dentro dessa perspectiva, “o processo de avaliagcdo é continuo,
flexivel, com feedback permanente de varias formas: avaliacdo por pares,
autoavaliacdo e avaliagdo da producado [...]” (MORAN, 2020, p. 72). Assim,
observamos que a avaliacdo é processual e destaca o desempenho do aluno de
diversos modos com retornos em relagcédo aquilo que o aluno se apropriou ou nao.

As metodologias ativas preveem projetos de aprendizagem que
sempre visam um produto final, produto este que pode ndo necessariamente ser algo
concreto, mas uma campanha, uma ideia ou uma teoria, entre outros exemplos
(MORAN, 2020). Portanto, concluimos que essa abordagem de ensino possibilita 0
desenvolvimento do aluno ao oportunizar que este crie e recrie de acordo com as suas

potencialidades.

3.1.1. PROPOSTA DE ENSINO A PARTIR DE PROJETOS

De acordo com Tinoco (2008), com as orientagbes dos Parametros
Curriculares Nacionais — PCN — (BRASIL, 1998), houve diversos debates e iniciativas
por meio do uso de projetos a fim de cumprir as ressignificacbes propostas pelo
letramento social. Contudo, a autora afirma que a pedagogia dos projetos ndo é uma

invencao poés Parametros.
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Constatamos que entender a dimenséo do projeto no espaco escolar
€ relevante, considerando o modelo de escola que temos, o papel do professor, o
papel do aluno e o processo de ensino e aprendizagem. Afirmamos que a proposta
de um projeto educacional depende de especificidades relacionadas aos aspectos
historicos, culturais e sociais daquilo que entendemos como valores que precisam ser
trabalhados no ambiente escolar (TINOCO, 2008).

Destacamos que o termo projeto foi ressignificado por diversos
autores e de distintos modos (TINOCO, 2008). Consequentemente, ao falarmos de
projeto, precisamos considerar os estudos do fildsofo Dewey (1979) que ao criticar a
educacao tradicional propés um processo de ensino e aprendizagem, em que o aluno
ganha destaque, sendo a experiéncia vivenciada um ponto chave para a apropriagao
do conhecimento. Dentro dessa perspectiva, a unido de dois termos, escola e vida,
recebe notoriedade.

Dewey é o precursor dos projetos juntamente com seu discipulo
Willian Kilpatrick que sistematizou esta metodologia, seguindo as bases
epistemoldgicas e filosoficas de Dewey (1979). Para Kilpatrick (1918), os projetos
devem ser recorrentes do cotidiano que o sujeito experimenta ao partir de problemas
reais existentes. Com estes ideais nasce uma concepcao de educacdo baseada na
vida do aluno dentro de uma perspectiva de proatividade (TINOCO, 2008).

No contexto atual, a discussao sobre a pedagogia dos projetos veio a
tona com o estabelecimento da Lei de Diretrizes e Bases da Educagéo Nacional
(BRASIL, 1996) e com a publicacdo dos PCN (BRASIL, 1998). Em relacdo ao ensino
de lingua portuguesa, houve uma aproximacao das praticas sociais de linguagem com
o desenvolvimento de formas de acao do individuo na sociedade a fim de que o
mesmo exerca sua cidadania de modo pleno (BRASIL, 1997).

Na verdade, o uso de projetos dentro do contexto educacional néo
demanda tematicas singulares, nem técnicas ou materiais refinados, todavia, um
conflito que a comunidade queira encontrar uma solugéo e/ou solugdes. Desse modo,
0 projeto de letramento tem como intencionalidade proporcionar uma aprendizagem
compartilhada, flexivel, democrética, cuja dimenséo alcance 0s reais ensejos sociais
dos alunos (TINOCO, 2008).
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3.1.1.1. PEDAGOGIA DE PROJETOS

Antes de nos aprofundarmos, compreendemos que ao estudarmos
sobre a “pedagogia dos projetos” (DEWEY, 1979), precisamos estabelecer uma
contextualizacao historica e social a fim de situarmos sua significacao.

De acordo com Tinoco (2008), com as orientacdes dos Parametros
Curriculares Nacionais — PCN — (BRASIL, 1998), houve diversos debates e iniciativas
por meio do uso de projetos a fim de cumprir as ressignificagbes propostas pelo
letramento social. Contudo, a autora afirma que a pedagogia dos projetos ndo é uma
invencéo pdés Parametros.

Entendemos que a dimensdo do projeto no espaco escolar é
relevante, considerando o modelo de escola que temos, o papel do professor, o papel
do aluno e o processo de ensino e aprendizagem. A proposta de um projeto
educacional depende de especificidades relacionadas aos aspectos historicos,
culturais e sociais daquilo que entendemos como valores que precisam ser
trabalhados no ambiente escolar (TINOCO, 2008).

Como destacamos anteriormente, o termo projeto foi ressignificado
por diversos autores e de distintos modos (TINOCO, 2008). Consequentemente, ao
falarmos de projeto, precisamos considerar os estudos do filésofo Dewey (1979) que
ao criticar a educacao tradicional propds um processo de ensino e aprendizagem, em
gue o aluno ganha destaque, sendo a experiéncia vivenciada um ponto chave para a
apropriacdo do conhecimento. Dentro dessa perspectiva, a unido de dois termos,
escola e vida, recebe notoriedade.

Dewey € o precursor dos projetos juntamente com seu discipulo
Willian Kilpatrick que sistematizou esta metodologia, seguindo as bases
epistemoldgicas e filosoficas de Dewey (1979). Para Kilpatrick (1918), os projetos
devem ser recorrentes do cotidiano que o sujeito experimenta ao partir de problemas
reais existentes. Com estes ideais nasce uma concepcao de educacdo baseada na
vida do aluno dentro de uma perspectiva de proatividade (TINOCO, 2008).

No contexto atual, a discusséo sobre a pedagogia dos projetos veio a
tona com o estabelecimento da Lei de Diretrizes e Bases da Educacao Nacional
(BRASIL, 1996) e com a publicacdo dos PCN (BRASIL, 1998).

Em relagcédo ao ensino de lingua portuguesa, houve uma aproximacao

das préticas sociais de linguagem com o desenvolvimento de formas de acdo do



45

individuo na sociedade a fim de que ele exerca sua cidadania de modo pleno (BRASIL,
1997).

Os estudos de Kleiman (2000; 2007b; 2009; 2010) corroboram
para um modelo especifico de projeto que abrange a area da linguagem, projeto de
letramento, sendo esse modelo de acordo com a perspectiva do texto como unidade
de ensino orientado pelas praticas sociais vivenciadas pelos sujeitos e, ndo por

conteudos fixos pré-estabelecidos.

[...] em um projeto de letramento ha uma dinamica ditada pela pratica social,
gue faz com que determinado contetdo do programa para o ciclo, ou 0 ano,
seja ensinado em meio a um conjunto de diversos outros, em discursos que
Se organizam como em uma corrente enunciativa sem limites, exceto aqueles
dados pela finalizacdo do projeto e que contribuem para sua aprendizagem e
concretizacdo (KLEIMAN, 2010, p, 382).

Nesse sentido, os Projetos de Letramento vdo de encontro com as
necessidades imediatas de cada sujeito, sendo os conteddos escolhidos em
detrimento da realidade e intencionalidade social, 0 que desestabiliza a nogdo do mais
facil para o mais dificil para contemplar, de fato, as experiéncias significativas dos

sujeitos em praticas discursivas reais.

Na concepc¢do social da escrita, ndo € a progressdo do mais facil ao mais
dificil o que facilita ou dificulta a aprendizagem, até porque ndo é possivel
dizer, com qualquer grau de seguranca, o que torna algo facil ou dificil a um
individuo. Se, na pratica social, o aluno se depara com textos nao
simplificados, numa sala de aula em que a pratica social é estruturante, o
aluno deveria também se deparar com os textos que circulam na vida social:
a facilitagéo, para que ele consiga vencer os obstéaculos que a leitura de tais
textos pode apresentar, é o trabalho coletivo: na atividade cooperativa com
seus colegas, cada um com seus diferentes saberes, pontos fracos e fortes,
sob a orienta¢é@o do docente (KLEIMAN, 2007b, p. 5).

Os estudos precisam ser voltados as demandas dos diversos
discursos que circulam a sociedade, substituindo um ensino instrumental por uma
concepcao socio-historica do letramento, ja que “os Estudos do Letramento destacam,
em contraposicao as atividades fundamentadas na perspectiva ndo social da escrita,
atividades vinculadas a préaticas em que a leitura e a escrita sdo ferramentas para agir
socialmente” (KLEIMAN, 2009, p. 4).

[...] seja qual for o tema e o objetivo do projeto, ele necessariamente sera
analisado e avaliado pelo professor conforme o seu potencial para mobilizar
conhecimentos, experiéncias, capacidades, estratégias, recursos, materiais
e tecnologias de uso da lingua escrita de diversas instituicdes cujas praticas

letradas proporcionam os modelos de uso de textos aos alunos (KLEIMAN,
2007a, p. 16).
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Notamos, entdo, a relevancia do Projeto de letramento ao suscitar
diversas competéncias sociais em relacdo ao uso concreto das mdltiplas linguagens
gue circulam a sociedade. Ensinar e aprender ganham objetivos intencionais e néo
apenas técnicos com o unico fim em si mesmo.

Quando pensamos na abrangéncia social da escrita, consideramos
nao ser a progressao do mais facil ao mais dificil o que favorece ou torna dificil o
processo de ensino e aprendizagem, conscientes que o nivel de dificuldade de uma
determinada atividade depende da individualidade de cada sujeito. De fato,
entendemos que os alunos em sua pratica social convivem com diversos tipos de
texto, entre eles, muitos sdo complexos. A escola, na realidade, precisa sistematizar
esses textos reais em sala de aula, desmistificando essa questédo do mais facil para o
mais dificil (KLEIMAN, 2007a).

O uso da linguagem em uma situacao real de comunicacéo € o que
movimenta o processo de ensino e aprendizagem e ndo um conteddo pré-
determinado pelo curriculo sem conhecimento da realidade que perpassa a vida do
aluno.

[...] a denominagdo ‘projetos de letramento’ destaca a centralidade do
letramento no processo educacional. O letramento de criancas e
adolescentes — entendido como o conjunto de préaticas sociais nas quais a
escrita tem um papel relevante no processo de interpretacdo e compreensao
dos textos orais ou escritos que nelas circulam — €, ou deveria ser, meta de

todo trabalho escolar, qualquer que seja o nivel educacional (KLEIMAN,
2009, p. 9).

Kleiman (2009) salienta que um Projeto de Letramento pode nascer
do interesse e curiosidade da prépria crianca, ou ele pode ser determinado por algum
problema especifico que esteja atrapalhando o bem-estar do grupo. Desse modo, o
papel do professor é fundamental a fim de identificar as problematicas que envolvem
0 contorno social dos seus alunos bem como possibilitar um espago de escuta, em
gue as necessidades da comunidade sejam observadas.

O professor volta a ser o profissional que decide sobre um curso de agdo com
base em sua observacado e seu diagnéstico da situagéo. E ele que devera
decidir questdes relativas a selecdo dos materiais, saberes e praticas que se
situam entre o local, o aplicado e o funcional a vida dos alunos e da

comunidade e o socialmente relevante, que um dia podera ser utilizado para
melhorar o futuro do préprio aluno e de seu grupo (KLEIMAN, 2007b, p. 6).

Na verdade, o uso de projetos dentro do contexto educacional ndo

demanda tematicas singulares nem técnicas ou materiais refinados, todavia, um
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conflito que a comunidade queira encontrar uma solucéo e/ou solugdes. Desse modo,
0 projeto de letramento tem como intencionalidade proporcionar uma aprendizagem
compartilhada, flexivel, democrética, cuja dimensédo alcance 0s reais ensejos sociais
dos alunos (TINOCO, 2008).

Os Projetos vao de encontro com as necessidades imediatas de cada
sujeito, sendo os conteudos escolhidos em detrimento da realidade e intencionalidade
social, o que desestabiliza a no¢do do mais facil para o mais dificil para contemplar,

de fato, as experiéncias significativas dos sujeitos em préticas discursivas reais.

seja qual for o tema e o objetivo do projeto, ele necessariamente sera
analisado e avaliado pelo professor conforme o seu potencial para mobilizar
conhecimentos, experiéncias, capacidades, estratégias, recursos, materiais
e tecnologias de uso da lingua escrita de diversas instituicdes cujas préaticas
letradas proporcionam os modelos de uso de textos aos alunos (KLEIMAN,
2007a, p. 16).

Notamos, entdo, a relevancia do Projeto de (multi)letramentos ao
suscitar diversas competéncias sociais em relagdo ao uso concreto das mdltiplas
linguagens que circulam a sociedade. Ensinar e aprender ganham objetivos
intencionais e ndo apenas técnicos com o unico fim em si mesmo.

Dewey (1979) afirma que um Projeto ndo se enquadra dentro de uma
perspectiva tradicional de educacdo, ja que praticas enraizadas em um curriculo fixo
nao favorecem a abertura para os dialogos praticados na sociedade. Os temas destes
projetos devem conduzir atividades que ultrapassam os muros da escola ao propor
um ensino coletivo, colaborador e democrético.

Nascimento (2006, p. 17) defende o trabalho pedagdgico a partir de
Projetos Tematicos, ja que “proporcionam a maxima aproximagao entre ‘versao
escolar’ e ‘versdo social’ do conhecimento, porque requer o planejamento de
situacdes escolares de forma muito parecida com o que acontece fora da escola, nas
praticas sociais. Para autora, esse tipo de projeto constitui-se em uma situacao
didatica em que o professor e 0s alunos se comprometem com determinado proposito
e um produto final. Segundo ela,

“durante a implementacao do projeto, “as acdes propostas ao longo do tempo
em relacdo entre si, fazem sentido em funcdo desse resultado que almejam
alcancar. Explicando em outras palavras, a caracteristica basica de um projeto
€ que ele tem um objetivo compartilhado por todos os envolvidos em sua

realizacdo, e todos trabalham para a construcdo desse produto final.
(NASCIMENTO, 2006, p.18)

Nascimento (2006) afirma que a caracteristica que parece ser
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responsavel pelos bons resultados que os projetos tém garantido € que, em muitas
praticas escolares, favorece o engajamento e o compromisso dos alunos com o
trabalho a ser desenvolvido e com a prépria aprendizagem.

Segundo a autora, todo inicio de um projeto deve acontecer pela
colocacao de uma questao-problema a ser respondida a partir de sua execucéo e que
sera eixo norteador dos trabalhos, ou seja, aquilo que orienta o0 conjunto das
propostas”

Amparados por esta perspectiva, compreendemos que a proposta de
ensino por meio dos projetos ndo deve se apresentar como algo imutavel, fixo, mas
como uma alternativa metodoldgica que precisa ser construida no coletivo ao
estabelecer negociacbes amplas entre o professor e o aluno. Dessa maneira, 0
professor deve utilizar estratégias que contemplem as singularidades dos sujeitos,
fazendo-os experimentar novos caminhos e sentidos por meio da linguagem como
pratica social.

Dentro desse contexto, os géneros discursivos sdo escolhidos de
acordo com as necessidades emergentes que surgem no contexto da comunidade.
De fato, eles precisam servir de instrumentos que colaboram para o letramento social
do aluno ao utiliza-los em suas experiéncias cotidianas e ndo como eixos orientadores
de toda a acdo pedagdgica.

Entendemos que o0s Projetos sao flexiveis, pois favorece o
redirecionamento de acdes de acordo com o seu andamento, devendo ser o decente
sensivel ao observar e agir a favor de préaticas sociais humanizadoras. Todavia,
flexibilidade, dentro deste contexto, ndo significa auséncia de planejamento, pois o
professor deve organizar cada etapa, fazendo modificacbes de acordo com o0s
conflitos que surgem.

Outro ponto que precisa ser discutido na Pedagogia dos Projetos é
gue o0s seus conteuddos ndo podem ser trabalhados de tal modo que a
heterogeneidade do grupo ndo seja respeitada e/ou suscite a exclusdo. Na verdade,
todas as tematicas sao legitimas quando possibilitam o entendimento da diversidade,
favorecendo a inclusdo dos sujeitos em distintas praticas sociais, considerando a
experiéncia e a vivéncia de cada um (FREIRE, 2012).

Em relacdo a avaliacdo, entendemos que a heterogeneidade dos
alunos precisa ser levada em consideracdo. Os discentes ndo devem ser

7

considerados como iguais durante as etapas do projeto. Vimos que é relevante
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apreciar as particularidades de cada sujeito, quando este levanta uma hipotese,
apresenta respostas, investiga determinada fonte, mostra seus saberes, entre outras
acOes. Para tanto, a sensibilidade do docente precisa ser acurada (MORAN, 2020).
Com todo o exposto, percebemos que o trabalho com o Projeto de
nao condiz com a aula tradicional, em que o saber transmissivo opera, ou seja, heste
contexto, o professor trabalha os contetudos dentro de um curriculo pré-definido sem
interacdo e didlogo com os alunos, mas sim em um ambiente em que ha trocas, sendo
o compartilhamento das informacdes e a escuta ativa um canal para o docente
interpretar as problematicas que envolvem os membros da comunidade escolar,
propondo alternativas para que adquiram repertorio linguistico para vencer os desafios

propostos em suas préticas sociais (MORAN, 2020).
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4. PROJETO TEMATICO “MIDIA E CONSUMO RESPONSAVEL”

Como vimos anteriormente, o uso de Projetos dentro do contexto
educacional ndo demanda teméticas singulares, nem técnicas ou materiais refinados,
todavia, sua conjuntura se constréi a partir de um conflito que a comunidade queira
encontrar uma solucdo e/ou solucdes, ou seja, para se realizar um Projeto é
necesséria uma tematica que atenda as necessidades de saberes de determinado
grupo, que precisa desse conhecimento a fim de alcancar certos principios para sua
vida em sociedade.

Dessa maneira, na escolha do tema a ser trabalhado no decorrer do
Projeto “Midia e Consumo Responsavel”’, optamos por uma problematica que afeta
muito as novas geracoes e, ndo apenas, alunos de determinada escola. ISso acontece
pelo fato de que este Projeto se trata de uma proposta a ser implementada por
qualquer professor de Lingua Portuguesa, do Ensino Fundamental - Anos Finais, que
queira tratar de um problema tdo recorrente entre jovens e adolescentes como 0
consumismo.

Esta secdo tem como proposta descrever os principios norteadores
desse Projeto, suas proposicdes e interconexdes e, a0 mesmo tempo, favorecer o
olhar do docente que, porventura, pode aplicd-lo por meio de explicacdes
metodoldgicas, planos de aula, uso das Metodologias Ativas e instrumentos de
avaliacOes. Esperamos corroborar para que as acdes pedagdgicas relacionadas ao
ensino de linguagem tornem os alunos protagonistas do seu processo de ensino e

aprendizagem ao valorizar as praticas de leitura e producéo textual.

4.1. O CONSUMO E O CONSUMISMO NA SOCIEDADE CONTEMPORANEA

Antes de iniciarmos, compreendemos a necessidade de diferenciar
dois termos, consumo e consumismo. De acordo com Horn e Vergani (2010) o
consumo esta relacionado a uma necessidade humana de sobrevivéncia, algo
intrinseco ao homem, que tem como intencionalidade atender suas necessidades
naturais e sociais, sem exageros ou qualquer tipo de estocagem. Nesse sentido, Bassi
e Lopes (2017, p. 109) corrobora ao dizer que “[...] basicamente o consumo é a
obtencado de mercadoria imprescindiveis.”

O consumismo, por sua vez, encontra-se vinculado as
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transformacdes historicas, econdbmicas e sociais produzidas pelo homem que se
desliga do consumo baseado na sobrevivéncia e se entrega aquilo que se constitui
como supérfluo e dominado pelo desejo de se obter algo, caracterizando a sociedade
liqguida apontada por Bauman (2008), sociedade essa movida pelos interesses do
capital, sendo as campanhas publicitarias uma alternativa para se propagar distintos
produtos.

Dentro desse panorama, assistimos na sociedade contemporanea®,
uma tendéncia acentuada ao consumo sem reflexdo, o que traz diversas
consequéncias sociais que precisam ser trabalhadas a fim de promovermos uma
conscientizacao sobre esse aspecto que faz parte da sociedade por meio de distintas
facetas. Nela o sujeito € entendido como consumidor potencial, assim, hd uma procura
incessante por novos e reais adeptos aos produtos langcados no mercado, favorecendo
gue o ato de consumir se torne padronizado ao direcionar as relacdes dos sujeitos no
seu meio social.

Horn e Vergani (2010, p.141) afirmam que “a sociedade global de
consumo se rege pelo padrdo da desregulamentacdo, da liberalizagcdo, da
flexibilidade, da fluidez crescente, do consumo incessante e, a0 mesmo tempo
frustrante”. Conforme esses autores, a necessidade de ser aceito e estar no seio social
mobiliza os sujeitos a consumirem mais, levando, muitas vezes, a um estado de
frustracdo, quando isso nao acontece.

Essas condicbes apontadas demonstram a dependéncia que se
estabeleceu, ao longo dos anos, entre o consumo e 0 consumismo, bem como suas
consequéncias diretas, entre elas, as que estdo relacionadas ao meio ambiente
(BASSI; LOPES, 2017) e a influéncia negativa no comportamento das criancas e dos
adolescentes (SILVA, 2014; SANTOS; OLIVEIRA, 2019).

Bassi e Lopes (2017), em suas pesquisas, buscaram analisar o
consumo e o0 consumismo, identificando a relagdo entre o ultimo e a crise
socioambiental ao buscar alternativas, dentro desse contexto, que proporcionam um

consumo consciente. Segundo as autoras, vivenciamos diversos desafios planetarios

5 Bauman (2001) define a sociedade contemporanea pela sua liquidez, vulnerabilidade e fluidez, visto
que se estabelece como incapaz, em seus variados formatos e representacdes, de apresentar uma
identidade soélida por muito tempo, denotando uma esfera de fragilidade e efemeridade nas relacfes
sociais que permeiam seu espaco.
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causados pelo consumismo em excesso, cuja dimensao desestabiliza a vida global,
trazendo consequéncias que atingem a sociedade como um todo.
Vive-se hoje grandes desafios planetarios, nas dimensdes econbmicas,
sociais, éticas, politicas, da natureza, nas relagcfes internacionais etc. Em
todas as areas os problemas se agravam pela complexidade da vida global.
As evidéncias estdo por todas as partes, consequéncia de modelos
desenvolvimentistas seguidos pelas nacdes. Vive-se momentos de

fechamento dos blocos econdémicos, intransigéncia religiosa, capitalismo
exacerbado, entre muitos outros (BASSI; LOPES, 2017, p. 103).

Dessa maneira, observamos que 0 consumismo causa diversos

males ao meio social e aos sujeitos que estdo inseridos nessa realidade. Santos e

Oliveira (2019) apontam que 0s encadeamentos entre a producédo e o consumo tém

delineado a sociedade contemporanea, ao induzir os comportamentos sociais e a

proposi¢do do pensamento humano. Os relacionamentos construidos entre adultos e

criancas se modificaram e, surgiu um novo fendbmeno, a conquista por um publico
consumidor infantil.

Os fatores relacionados ao consumismo e que influenciam o desenvolvimento

infantil estdo relacionados as possiveis frustragdes dos desejos criados pela

midia, que podem ocasionar na crianca problemas relacionados a sua

satisfacdo pessoal e autovalorizagdo. O desejo de consumo cria ansiedades,

gue podem influenciar na capacidade emocional e de reflexdo da crianca
(SANTOS; OLIVEIRA, 2019, p. 30).

Nesse sentido, a midia procura cativar todas as faixas etarias, mas
enxerga nas criangcas e nos adolescentes um mercado em ascensao, Vvisto que o
publico infanto-juvenil ja nasce inseridos dentro desse contexto da légica mercantil,
permanecendo longas horas conectados com materiais de publicidade, em frente da
televisdo ou da internet, ferramentas que, por meio das suas programacoes,
estimulam o consumo, ao provocar desde a mais tenra idade valores e costumes
permeados pelo consumismo em excesso.

E necessario destacar que a influéncia no publico infanto-juvenil n&o
€ algo que atinge some as peculiaridades externas dos sujeitos, sendo 0s aspectos
fisicos, afetivos, emocionais e sociais modificados a favor de a¢g6es mercadoldgicas
gue legitimam o consumismo.

De acordo com Silva (2014), autora de livros e psicologa, as pessoas
estdo cada vez mais adoecendo devido a emergéncia que se tem em buscar a

felicidade, e essa procura esta ligada ao consumismo que, coloca 0s sujeitos em
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situacdes de estresse, angustia e depresséo ao buscar o prazer de um modo intenso
e rapido, adquirindo bens materiais.

Em relagéo a infancia, a autora complementa que o publico jovem é
alvo das midias e propagandas, jA que na busca por construir suas identidades
passam a consumir determinados produtos chave. Dentro desse contexto, a incluséo
e exclusdo ganham notoriedade, ja que o ter determina quem € o sujeito dentro da
esfera social. Desse modo, compreendemos que O cONsSUMiSMo na
contemporaneidade afeta a sociedade de maneira intensa, atribuindo danos que
envolvem a integralidade dos sujeitos.

Com base nestes estudos e pesquisas (SILVA, 2014; BASSI, 2017;
SANTOS; OLIVEIRA, 2019), apresentamos, no quadro a seguir, uma lista com
algumas probleméaticas decorrentes do consumismo em criancas e adolescentes,

publico-alvo do Ensino Fundamental.

Quadro 2 — Problematicas decorrentes do consumismo em excesso.

PROBLEMATICAS

- O ter sendo mais importante que o ser.

- Transtornos alimentares;

- Comportamentos violentos;

- Uso de alcool e drogas;

- Dificuldades de relacionamentos interpessoais;
- Alteracdes no ambiente escolar;

- Comportamentos ndo sustentaveis;

- Impactos negativos ao meio ambiente;

- Esgotabilidade dos recursos naturais;

- Prejuizos nas relacfes entre pais e filhos;

- Massificagao nos tratos das pessoas;

- O descarte de produtos;

- Compulséo por compras;

- Excluséo dos sujeitos que ndo podem consumir determinados produtos.

Fonte: Pereira e Horn (2010); Silva 2014, Bassi e Lopes (2017); Santos e Oliveira, 2019.

Com todo o exposto, percebemos que as probleméaticas causadas
pelo consumismo abrangem as transformacdes histéricas, sociais, econdmicas,
culturais e ambientais, modelando identidades e trazendo diversos reflexos para o
espaco escolar. O proximo topico vai tratar, especificamente, da interconexao entre

0s géneros discursivos da esfera publicitaria e 0 consumismo.
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4.1.1 Género da Esfera Publicitaria e o Consumo

Bakhtin (2003) por compreender a relagao proxima entre a linguagem
e as atividades humanas, aponta que os géneros discursivos se modificam ao longo
do tempo. Observamos que as transformacdes sociais, econdmicas e culturais, bem
como o aprimoramento da tecnologia promoveram o estabelecimento de novos signos
e variados formatos de comunicacao.

Os géneros publicitarios por serem frutos de uma sociedade
capitalista e em constante desenvolvimento tecnoldgico, demonstram essas continuas
modificacdes, trazendo enunciados distintos, tais como 0s anuncios impressos,
comerciais televisivos e anuncios interativos e digitais que estdo presentes na internet
(CAMPOS-TOSCANO, 2009).

Dessa maneira, os textos de cunho publicitario estdo presentes nos
meios de comunicacdo de massa e adentram 0s espacos publicos e privados na
procura de seguidores, para tanto, englobam e misturam distintas linguagens com o
intuito de persuadir de modo dindmico e versétil a fim de atingirem seus objetivos.
Quando levamos em consideracédo seu formato e uso, constituem-se, assim, a partir
de um discurso heterogéneo e hibrido fundamentado nas multissemioses, tendo como
funcéo propiciar a manutencao e o fortalecimento de préticas ligadas ao consumismo
(DIONISIO; BETHONICO, 2014).

A mensagem publicitéria, aliada & moderna tecnologia, promete coisas boas:
abundancia, progresso, lazer, beleza, juventude. Ao contrario do que é
noticiado nos jornais: catastrofes, tragédias, todo tipo de desgraca que
traumatiza o ser humano. A publicidade fala de um mundo bonito e prazeroso

gue esta associado ao uso de determinado objeto, criando a linguagem da
marca, o icone do produto, o objeto de desejo (SOUSA, 2017, p. 44).

Nesse sentido, a publicidade utiliza uma linguagem que tem como
finalidade manipular e convencer os sujeitos, ao conquistar seu publico, propagando
tendéncias, valores e identidades. Percebemos que no meio publicitario, com a
premissa de cativar os consumidores, a publicidade faz uso de histérias que buscam
sensibilizar e alcangar o consumidor em potencial por meio de técnicas de
convencimento que usam a emocao para projetar uma identificacdo do sujeito com a
marca (SOUSA, 2017).

Dentro desse contexto, entendemos que auxiliar os docentes com

possibilidades de atividades pedagdgicas que facilitam o trabalho com os géneros da
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esfera publicitaria, colabora para a compreensdo do aluno em entender esse tipo de
texto como ferramenta de incentivo ao consumo desenfreado. Nessa perspectiva, 0
discente deve ser preparado para lidar com os conflitos presentes nessa sociedade
como um cidad&o ativo e consciente dos distintos formatos de manipulagao.

Para tanto, notamos a necessidade de propor discussdes criticas
sobre o papel da publicidade quando essa transmite mensagens que sensibilizam as
familias dos estudantes, ao induzir suas atitudes, refletindo comportamentos no
ambiente escolar. Na verdade, a publicidade desafia a sociedade e impde
comportamentos que, em muitas situacbes, geram polémicas quando ndo ha
conscientizacdo dos sujeitos. Sendo assim, a escola, como agéncia de letramentos,
tem a funcéo de propor questionamentos a respeito dos significados presentes nas
entrelinhas dos textos publicitarios.

Entendemos, entdo, a estreita relacdo entre os géneros discursivos
da esfera publicitaria e o consumismo, ja que sao instrumentos para a propagacao
dos diversos produtos que levam ao consumo exacerbado. Consequentemente, o
professor de Lingua Portuguesa ao trabalhar com as préticas de leitura e producao
textual, pode fazer tratar de tematicas que influenciam os cotidianos dos alunos.

Pensando nesse aspecto, para este Projeto, foi escolhido o Campo
de atuacéo jornalistico-midiatico® relacionado ao Ensino Fundamental — Anos Finais,
sendo as turmas contempladas os Anos Finais do Ensino Fundamental. Este campo
tem como intengéo privilegiar os textos informativos, opinativos e publicitarios ao tratar
dos aspectos linguistico-discursivos e semioticos referentes a persuasdo e
argumentacao.

Para além dos géneros discursivos, sao consideradas as “[...] praticas
contemporaneas de curtir, comentar, redistribuir, publicar noticias, curar etc. e séo
tematizadas questdes polémicas envolvendo as dindmicas das redes sociais e 0s
interesses que movem a esfera jornalistica-midiatica” (BRASIL, 2017, p. 136).

Nessa esfera, pode ser trabalhado tanto o texto impresso quanto 0s
hipertextos como videos, audios, publicacdes que abrem espaco para se trabalhar o
texto multimodal, também nomeado como texto sincrético por Saito (2007), em que
diversas linguagens se integram a fim de promover o entendimento de determinado

objeto.

6 E importante destacar que a BNCC (BRASIL, 2018) estabelece a publicidade dentro da esfera
jornalistico-midiatico.
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Devido a nossa escolha do campo de atuacao jornalistico-midiatico,

assim como a nossa decisao de trabalharmos, de modo geral, com os géneros da

esfera publicitaria, segue representado abaixo na tabela o que é esperado no CREP

— Curriculo Referencial do Estado do Parana (PARANA, 2019) em relacdo a esse

tema.

Quadro 3 — Campos de atuacgdo, praticas de linguagem, objetivos e contetdos que
estdo presentes na BNCC (2017) e no CREP (2019).

Campos Praticas | Objetos  do | Objetivos de aprendizagem | Conteudos
de de conheciment
atuacao linguage | 0
m
Campo Leitura | Apreciacdo e | Analisar e comparar pecas | Analise e
jornalistico réplica; publicitarias variadas, de | comparagéo
/midiatico relacdo entre | forma a  perceber a|de pecas
géneros e | articulacdo entre elas em | publicitarias
midias. campanhas, as | variadas;
especificidades das véarias | Especificidad
semioses e midias, a|es das varias
adequacao dessas pecas ao | semioses e
publico-alvo, aos objetivos | midias.
do anunciante efou da
campanha e a construcao
composicional e estilo dos
géneros em questdo, como
forma de ampliar as
possibilidades de
compreensao (e producao)
de textos pertencentes a
esses géneros.
Campo Leitura | Efeitos de | Identificar e analisar os | Identificacdo
jornalistico sentido efeitos de sentido que |e analise dos
/midiético fortalecem a persuasao nos | efeitos de
textos publicitarios, com | sentido que
vistas a fomentar praticas de | fortalecem a
consumo conscientes. persuasao
nos textos
publicitarios.
Campo Producd | Relagdo do | Produzir e publicar noticias, | Producdo e
jornalistico | o de | texto com o | foto denuncias, | publicacdo de
/midiatico | texto contexto de | fotorreportagens, textos
producdo e | reportagens, reportagens | jornalisticos.
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experimentac
ao de papéis
sociais

multimidiaticas, infograficos,
podcasts noticiosos,
entrevistas, cartas de leitor,
comentarios, artigos de
opinido de interesse local ou
global, textos de
apresentacdo e apreciacao
de producdo cultural -
resenhas e outros proprios
das formas de expresséo
das culturas juvenis, tais
como blogs e podcasts

culturais, gameplay,
detonado etc.— e cartazes,
anuncios, propagandas,

spots, jingles de campanhas
sociais, dentre outros, em
varias midias, como forma
de compreender as
condi¢cdes de producao que

envolvem a circulacdo
desses textos e poder
participar e  vislumbrar
possibilidades de

participacdo nas praticas de
linguagem do campo
jornalistico e do campo
midiatico de forma ética e
responsavel.

(Obs.:
conteudo
contemplado
nos
objetivos).

Campo Produca | Planejamento | Planejar uma campanha | Planejamento
jornalistico | o de | de textos de | publicitaria sobre | de uma
/midiatico | texto pecas guestdes/problemas, temas, | campanha
publicitarias | causas significativas para a | publicitaria
de escola e/ou comunidade, de | sobre
campanhas forma a considerar todas as | questées/pro
sociais etapas desse planejamento. | blemas,
temas,
causas
significativas.
Campo Analise | Estilo Perceber e analisar o0s | Géneros
jornalistico | linguisti | linguistico de | recursos estilisticos e | jornalisticos e
/midiatico | ca/semi | género semioticos dos géneros | publicitarios:
Otica jornalisticos e publicitarios, | identificacao
para ampliar a capacidade | e analise dos
de compreensdo desses | recursos
textos. estilisticos e
semioticos.
Campo Leitura | Reconstrucdo | Analisar os interesses que | Objetivo
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jornalistico
/midiatico

do contexto
de producéo,
circulacdo e
recepcédo de
textos;
Caracterizaca
o do campo
jornalistico e
relacdo entre
0S géneros
em
circulacao,
midias e
praticas da
cultura digital

movem o campo jornalistico,
os efeitos das novas
tecnologias no campo e as
condicbes que fazem da
informac&o uma mercadoria,
de forma a poder
desenvolver uma atitude
critica frente aos textos
jornalisticos.

essencialmen
te

procedimenta
I
(metodologia)

Campo
jornalistico
/midiético

Produca
o] de
texto

Estratégias
de producéo:
planejamento

textualizacao,
revisao e
edicao de
textos
publicitarios

Produzir, revisar e editar
pecas e campanhas
publicitarias, considerando
as condi¢cdes de producéo,
as caracteristicas do género,
a adequacéo ao contexto de
circulacdo e os objetivos a
serem alcancados, de forma
a se apropriar desse género

Producéo,
revisao e
edicao de
pecas e
campanhas
publicitarias.

em suas diferentes
possibilidades de
publicacao.

Fonte: Adaptacédo de BRASIL, 2017; PARANA, 2019.

Analisando a tabela acima, verificamos que h& inameras
possibilidades de trabalho com a esfera publicitaria no Ensino Fundamental, o que
permite a aplicacdo de um Projeto com a teméatica do consumismo responsavel com
variadas possibilidades de atividades pedagdgicas.

Entretanto, em nosso Projeto priorizamos o trabalho com as praticas
de leitura, producdo textual (escrita e oralidade), jA que os dados revelam que os
nossos alunos possuem dificuldades em realizarem uma leitura ativa e critica e,
enxergam o processo de escrita N0 como um processo, mas como um desafio que
0s desmotivam.

Desse modo, as atividades foram pensadas para serem
desenvolvidas em aulas, em consonancia com a BNCC (Base Nacional Comum
Curricular) e, por isso, giram ao redor das competéncias especificas para Lingua

Portuguesa para o Ensino Fundamental, especialmente a Competéncia 3, que justifica
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todo o planejamento da producéo técnica educacional e cujo texto no documento se
dispde da seguinte forma: “Ler, escutar e produzir textos orais, escritos e
multissemidticos que circulam em diferentes campos de atuacdo e midias, com
compreensao, autonomia, fluéncia e criticidade, de modo a se expressar e partilhar
informacdes, experiéncias, ideias e sentimentos, e continuar aprendendo”. (BRASIL,
2017, p. 87).

E, diante do que foi apresentado em relagdo as consequéncias do
hiperconsumo, a tematica do consumismo precisa ser discutida na escola ao servir de
objeto de reflexdo constante, como um alerta para os jovens que com sua leitura critica
podem questionar, refutar e problematizar essas condi¢cbes, propondo solucdes
duradouras e efetivas.

Foi pensando nisso que o Projeto “Midia e Consumo Responsavel” foi
idealizado com o propdésito de contribuir com o professor no que tange sua pratica
pedagogica com temas ligados ao consumo e ao consumismo. Decidimos por essa
tematica, pois entendemos que permitir que os alunos vivenciem um Projeto na escola
pode aproxima-los do conteddo, ao motiva-los em sua participacdo como

protagonistas e respondentes ativos aos conflitos existentes na sociedade.

4.2. ESCOLA E OS DESAFIOS SOCIAIS CONTEMPORANEOS

Compreendemos que a escola ndo pode se omitir em relagéo ao seu
papel de debater as problematicas que se constroem em relacdo aos discursos
propagados nas midias, favorecendo a criticidade dos alunos tanto em discutir quanto
em produzir materiais midiaticos dentro do contexto escolar com a finalidade de se
apropriarem de elementos necessarios para se posicionarem dentro dos seus vinculos
sociais, nao aceitando qualquer discurso como verdade sem confronta-lo,
primeiramente.

Dentro desse contexto, entendemos que possibilitar um projeto
tematico pode favorecer expressivamente 0 processo de ensino e aprendizagem ao
colaborar para o estimulo da leitura e escrita no espaco escolar e, consequentemente,
também melhorar o desempenho dos alunos em outras areas do conhecimento.
Envolver os estudantes cada vez mais em atividades pedagdégicas de uma forma
prazerosa requer muita organizacao, planejamento e compromisso por parte daqueles

gue desejam construir uma sociedade mais justa e humanizada.
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Na verdade, pensar em solucdes praticas que colaboram para o
trabalho do docente € fundamental e propicia um repensar sobre as suas a¢cfes dentro
deste contexto. Por isso, este projeto baseia-se em uma pesquisa bibliografica e
qualitativa assim como nas discussoes realizadas no PROFLETRAS-UEL (Programa
de Mestrado Profissional em Letras pela Universidade Estadual de Londrina) que
intenciona demonstrar como um trabalho de leitura, producdo textual, escuta e
oralidade com um tema especifico promove a criticidade, a compreensao de texto e
uma producéo textual escrita e oral consciente.

Dentro deste contexto, compreender os vinculos afetivos que a leitura
dialégica estabelece no Ensino Fundamental Il entre professores e alunos é
fundamental para todos os profissionais envolvidos na educacdo, jA& que o
conhecimento possibilita uma autoavaliacdo e revisdo daquilo que precisa ser
realizado em sala de aula.

Neste sentido, este trabalho se justifica, visto que se refere a uma
tematica que precisa ser refletida constantemente na escola e na formacgdo docente
dos futuros profissionais da educagao. Sendo assim, este estudo visa promover um
Projeto que compreende a urgéncia de um ensino contextualizado e dindmico nos
Anos Finais do Ensino Fundamental Il, analisando como esse aspecto colabora com
a autonomia dos alunos, entendidos aqui como sujeitos histéricos culturais que
interagem com 0 seu meio social constantemente, transformando-o e sendo

transformado por ele.

4.3 CONSTRUGAO DO PROJETO “MiDIA E CONSUMO RESPONSAVEL”,

Entendemos que possibilitar um Projeto de leitura e producao textual
na escola pode favorecer expressivamente o processo de ensino e aprendizagem ao
colaborar para o estimulo de préaticas voltadas para os multiletramentos e,
consequentemente, também melhorar o desempenho dos alunos em outras areas do
conhecimento. Envolver os estudantes cada vez mais em atividades pedagogicas de
uma forma prazerosa requer muita organizacdo, planejamento e compromisso por
parte daqueles que desejam construir uma sociedade mais justa e humanizada.

Pensar em estratégias que colaboram para o trabalho do docente é
fundamental e propicia um repensar sobre as suas acdes dentro deste contexto ao

auxiliar o aluno na busca pelo saber. Por isso, este Projeto é o resultado desse
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trabalho que se iniciou nas discussfes realizadas no Profletras-Uel (Programa de
Mestrado Profissional em Letras pela Universidade Estadual de Londrina), tendo como
intencionalidade sugerir um trabalho de leitura e producao textual com um tema
especifico, consumismo.

Nesse sentido, propiciar uma discussdo a respeito dos vinculos
afetivos que a leitura dialdgica estabelece no Ensino Fundamental Il entre professores
e alunos é fundamental para todos os profissionais envolvidos na educacéo, ja que o
conhecimento possibilita uma autoavaliacao e revisdo daquilo que pode ser realizado
em sala de aula.

Este Projeto pode contribuir com a atividade pedagdgica docente,
visto que se refere a uma tematica que precisa ser refletida constantemente na escola.
Este Projeto, como uma sugestdao, compreende a urgéncia de um ensino
contextualizado e dinamico nos Anos Finais do Ensino Fundamental Il, com a insercéo
das metodologias ativas, pretende colaborar com a autonomia dos alunos, entendidos
aqui como sujeitos histéricos culturais que interagem com o0 seu meio social
constantemente, transformando-o e sendo transformado por ele.

Dessa maneira, apresentamos uma proposta de ensino para o
professor ao destacar a tematica do consumismo como meio de promover leituras
significativas que estabelecam conexdes com o dia a dia dos alunos. Como o tema
escolhido para esse Projeto € o consumismo e o0s textos trabalhados sao,
especialmente, os da esfera publicitaria, € possivel, por meio de leituras dindmicas
em sala, o docente impulsionar o contato destes alunos com este tipo de texto de
modo critico e reflexivo, estabelecendo lacos afetivos sadios para o bom
encaminhamento pedagdgico.

Observamos que por meio do conhecimento sistémico a respeito de
determinada tematica, pode-se pensar em estratégias diferenciadas com a
intencionalidade de intervir no meio educacional imediato. O professor do Ensino
Fundamental - Anos Finais, a partir do uso de diversos tipos de textos, pode fazer um
trabalho diferenciado com os sujeitos, ndo somente como uma simples leitura e
producdo textual, mas com provocacgles criticas que partem da realidade e do
conhecimento prévio dos alunos.

A previsdao de duracdo do Projeto € de vinte e quatro aulas de
cinquenta minutos cada, sendo que algumas atividades podem ser realizadas como

tarefa de casa por meio de pesquisas e levantamento de dados. Se implementado o
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Projeto, os recursos humanos podem ser apenas os professores e alunos, ja 0s
recursos materiais as imagens, papeis, lapis, lapis de cor, borracha, caneta e sala de
aula, papel para a confeccdo de cartazes, televisdo, internet, videos, jogos online,
entre outros.

A avaliacdo faz parte da atividade pedagolgica e sugerimos que

aconteca durante todo o processo do desenvolvimento do Projeto por meio do dialogo
com os estudantes e envolvimentos destes com as atividades planejadas.
Além disso, quando realizadas as atividades, convém observar se houve possiveis
mudancas no perfil dos alunos ao longo do processo de conscientizacdo sobre a
teméatica do consumismo e como foi suas apropriagcdes em relacdo a leitura e a
producao textual.

Também convém o professor estar a par das metodologias ativas a
que recorremos para dinamizar os encontros.

Levando em consideracao todas essas premissas, apresentamos, a
seguir, um resumo das metodologias ativas que foram escolhidas como propostas
metodoldgicas para serem empregadas nas aulas. Elas estdo disponibilizadas na
seguinte sequéncia. 1) Aprendizagem Baseada em Problemas; 2) Sala de aula
invertida; 3) Aprendizagem baseada em equipe; 4) Aprendizagem em Pares.

1) Aprendizagem Baseada em Problemas (PBL- Problem Based
Learning) consiste em um modelo de ensino, em que um problema e/ou alguns
problemas sao levados aos alunos, para que eles pesquisem, discutam e busquem
resolucdes para enfrentar determinada situacdo. Dentro desse contexto, € relevante
gue esses problemas partam de condi¢cdes reais a fim de que os alunos sejam
preparados para lidar com conflitos que surgem na vida em sociedade.

Alcantara et al (2020) aponta que essa metodologia ativa apresenta
diversos pontos positivos devido a fluidez do saber e ao seu acesso nos dias de hoje.
Por meio dessa metodologia é possivel permitir que os alunos vivenciem habilidades
que 0s preparardo para a sua vida no meio social, mantendo-se profissionais
preparados para exercer distintos oficios em suas carreiras.

De acordo com os autores, a Aprendizagem Baseada em Problemas
promove criatividade, interacdo e autonomia e, também, favorece o trabalho coletivo
por meio do estabelecimento de trabalhos em grupos, o que corrobora para o
engajamento dos alunos nas buscas por respostas aos problemas levantados. Para

tanto, o docente precisa permanecer atento a todas as fases do processo a fim de que
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os discentes ndo desviem do assunto e se mantenham no foco para solucionar o
problema proposto.

2. Sala de Aula Invertida é um modelo de aprendizagem, em que a
ordem da aula e da tarefa de casa sé&o invertidos, isto €, os alunos, a priori, realizam
o trabalho da sala de aula em casa e, depois, efetivam o trabalho de casa na sala de
aula. O aluno precisa estudar anteriormente. Durante a aula presencial, o professor
sana suas duvidas, promove discussdes e propde atividades praticas (ALCANTARA
et. al, 2020).

A Sala de Aula Invertida tem como intencionalidade transformar a sala
de aula em um espaco mais chamativo e interativo aos alunos, possibilitando que eles
se tornam protagonistas do seu processo de ensino e aprendizagem. Segundo
Alcantara et. al, (2020) a Sala de Aula Invertida tem como fundamento quatro pilares:

- Ambiente de Aprendizagem Flexivel; a fim de organizar os varios
formatos de ensino;

- Cultura de Aprendizagem; o aluno se torna o centro do processo de
ensino e aprendizagem;

- Conteudo Intencional; relacionado a necessidade do docente em
auxiliar os alunos a elaborar e formular conceitos, e a pensar no que ensinar, bem
CcOmo quais recursos utilizar para aumentar as possibilidades de aprendizagem;

- Professor Profissional; aquele que analisa criticamente sua propria
pratica, compartilha informac¢des com seus colegas de trabalho a fim de melhorar sua
atividade pedagogica e da feedback aos discentes continuamente no decorrer da aula.

Na Sala de Aula invertida trés passos sao necessarios, 0 antes, o
durante e o depois. Antes da aula, o docente seleciona as questdes problematizadoras
sobre o assunto, que sera trabalhado em sala de aula. Esse é o momento, que o
professor disponibiliza o0 material para o aluno estuda-lo antes do encontro presencial
como: textos para leitura, videos, podcasts, games, entre outros.

Durante a Aula, na sala de aula presencial, o docente atende os
discentes de acordo com as suas dificuldades. Ele ndo necessita fazer apresentacdes
a respeito do conteudo literalmente, ja que os alunos ja o estudaram em casa. Dessa
maneira, faz uma breve exposicdo do material, a partir de questdes, ilustracdes,
discussbes e atividades. Dentro desse contexto, os educandos podem utilizar as
tecnologias digitais de informacéo e comunicacdo para a fim de executar atividades

tais como: realizar simulac¢des, pesquisar conceitos e fazer experimentos em grupos
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ou individualmente.

Nessa perspectiva, durante a aula, o professor realiza as tarefas
organizadas para a sala de aula, aprimorando a aprendizagem dos alunos por meio
do tema base pesquisado e estudado em casa. Nesse contexto, o docente deve
explorar a capacidade dos alunos em analisar, sintetizar e usar a criatividade com os
propésitos de realizar trabalhos em equipes, desenvolver o pensamento critico e
solucionar situacdes problemas.

Depois da aula, € o momento de o docente preparar atividades para
que o aluno faca uma revisdo e tenha a possibilidade de aumentar os saberes
apropriados nas fases anteriores. Portanto, precisa propiciar atividades que
contemplem a avaliacdo formativa como uma forma de andlise do seu papel e do papel
do aluno.

3. Team- Based Learning (TBL), denominada também como
Aprendizagem Baseada em Equipes (ABE) € uma metodologia de ensino que tem
como finalidade propiciar a organizacdo de equipes de aprendizagem a partir de
estratégias com fim colaborativo e proporcionar a estas equipes possibilidades para
trabalharem com atividades significativas.

Essa metodologia ativa propde a continuacéo de tarefas por meio da
interconexdo entre temas que se completam. Geralmente, a ABE é constituida pelas
correspondentes etapas: Divisdo de equipe; Garantia de preparo por meio da pré-
leitura; Teste individual de garantia de aprendizagem; Teste coletivo; Apelos ou
recursos e apresentacao aos outros grupos; Intervencao conclusiva e explicativa do
professor; Avaliacdo em pares (ALCANTARA, et. al, 2020).

Nessa proposta, o professor atua no papel de mediador do
conhecimento, colaborando para que o aluno se aproprie de autonomia do aluno a
partir do trabalho coletivo. Esse método de ensino engloba uma gama de atividades
que tem por finalidade estimular o aluno como responséavel por sua apropriacédo de
conteudos e, assim, desenvolver variadas habilidades e competéncias como:
raciocinio critico; tomada de decisbes; trabalho efetivo e colaborativo; autonomia;
proatividade (ALCANTARA, et. al, 2020).

4. Aprendizagem em pares (Peer Instruction) prioriza uma
abordagem de um determinado assunto interconectando monitoramento e
intervencdes do docente, compartilhamento de saberes pelos discente ao promover
debates e a troca de informacdes e opinides (BACICH; MORAN, 2017). Essa
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metodologia de aprendizagem ativa acontece a partir de perguntas a respeito de um
tema, que os estudantes ja tiveram contato anteriormente por meio de leituras, videos,
animacdes e/sou outros modos de acesso ao assunto em questdo. Os alunos
cooperam um com 0 outro na bateria de perguntas a fim de avancar para a proxima
fase.

Como expresso anteriormente, sugerimos que a avaliagcdo seja
processual, porém, no final do Projeto, temos uma producao textual que tem como
finalidade analisar todo o processo de ensino e aprendizagem e entender o que foi
apropriado pelo aluno durante as vinte quatro horas aulas propostas.

Além disso, recomendamos o uso de dois questionarios, um para ser
usado antes da aplicacdo do Projeto e, o outro, no final, apés toda a sua realizacgéo.
Esses questionarios colaboram para que o professor perceba o progresso dos alunos
no decorrer das aulas, podendo intervir de um modo diferenciado a depender da

situacao recorrente. Abaixo, estdo os dois questionarios referentes.

Quadro 4 — Questionéario inicial

Questionario Inicial
1) Na sua opinido, o que é o consumismo?

2) Vocé sabe a diferenca entre 0 consumo e 0 consumismo?

3) Quais séo as consequéncias do consumismo na sociedade contemporanea?

4) Como a publicidade age a favor das praticas de consumo?

5) Quais séo as atitudes de um consumidor consciente e responsavel?

6) Vocé considera que uma campanha de conscientizacdo sobre as consequéncias
do consumo desenfreado pode trazer ganhos para a comunidade escolar? Justifique.
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Fonte: Prépria autora

Quadro 5 — Questionado Final

Questionario Final
1) Agora que finalizamos o Projeto “Midia e Consumo Responsavel”’ e realizamos
diversas discussdes a respeito das tematicas que envolvem o consumismo, conceitue
0 termo consumismo ao demonstrar 0 que vocé compreendeu a respeito.

2) Como vimos durante o Projeto, o consumo se difere do termo consumismo. Sendo
assim, expligue com as suas palavras a diferenca entre consumo e consumismo.

3) Durante as aulas, estudamos e pesquisamos sobre as consequéncias do consumo
desenfreado, analisando seus efeitos no meio social. Dentro desse contexto, aponte
cinco males causados pelo consumismo e explique por que eles sao prejudiciais a
comunidade.

4) Outro aspecto que estudamos no decorrer do Projeto foi como as midias e a
publicidade atua no sentindo de legitimar e propagar praticas de consumo
desenfreado por meio de determinadas estratégias. A partir da sua compreensao a
respeito, enumere essas estratégias relacionando-as com o que apreendemos
durante as aulas.

5) Discutimos e refletimos a respeito de um perfil consumidor responsavel e
consciente. Dessa maneira, disserte a respeito das atitudes correspondentes a um
consumidor consciente.

6) Finalizamos nosso Projeto “Midia e Consumo Responsavel com a elaboragéo de
uma campanha de conscientizacdo a partir de um mural voltado a comunidade
escolar. Na sua opinido, essa campanha de conscientizacdo surtiu efeito? Quais
foram os resultados alcancados?

Fonte: Prépria autora
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4.3.1. PRODUCAO TECNICA EDUCACIONAL

O Projeto “Midia e Consumo Responsavel’ estd estruturado
metodologicamente por meio de uma Producéo Técnica Educacional especifica. Esta
producdo foi elaborada com a intencdo de organizar as atividades a serem
desenvolvidas no decorrer da aplicacdo do projeto pelo professor.

Para facilitar o entendimento do professor em relagdo as etapas
necessarias para a implementacdo desse material, o quadro abaixo tem como
intencionalidade mostrar as etapas necessarias para o trabalho pedagoégico do
professor. Abaixo apresentamos um quadro demonstrativo com uma possivel
sugestéo de etapas a serem implementadas pelo professor que decidir pelo Projeto

“Midia e Consumo Responsavel”

Quadro 6 — Projeto “Midia e Consumo Responsavel”: etapas

PROJETO “Midia e Consumo Responsavel”

Professora: Série:
Anos Finais EF

Carga Horéria: 16 h/a Ambiente: sala virtual e
presencial

Objetivo Geral:

o Levar os alunos as praticas de leitura e producao textual significativas
por meio da teméatica do consumismo.

Objetivos Especificos:

. Promover nos alunos a consciéncia critica sobre o consumismo
desenfreado.
o Identificar e analisar os efeitos de sentido que fortalecem a persuaséo

nos textos publicitarios, com vistas a fomentar praticas de consumo
conscientes.

o Levar os alunos a terem uma postura responsiva ativa mediante a
recepc¢ao da publicidade, possibilitando a identificagcdo dos apelos comerciais
o Desenvolver o protagonismo dos alunos por meio do uso social das

praticas de leitura e escrita.
SUGESTOES DAS ETAPAS DE IMPLEMENTACAO

1° ETAPA: Aplicacao de questionario avaliativo 1

2° ETAPA: Apresentacao do projeto e da producao técnica

3° ETAPA: Aplicacéo das oficinas pedagdgicas

4° ETAPA: Aplicacdo de questionario avaliativo 2

5° ETAPA: Socializacdo da producdo textual realizada pelos alunos
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Essa sugestéo didatica é dividida em duas oficinas como podemos

ver a sequir:

Quadro 7 — Oficinas e sec¢des presentes na Producéo Técnica Educacional

PRODUTO TECNICO

OFICINA | — Consumismo: consideracdes e reflexdes

Secdao 1 - Sociedade e Consumo

Secao 2 — O Consumismo e suas implicacdes sociais

Secao 3 — O Consumismo e suas implicacdes ambientais

Secao 4 — A compulsdo por compras e a falsa felicidade atrelada ao consumismo.

OFICINA 1l = O Género Anuncio Publicitario e as Praticas de Consumo
Secdo 1- Estrutura, suporte e caracteristicas do anuncio publicitario

Secao 2 — Novos Formatos de publicidade

Secdo 3 — Do anuncio publicitario convencional ao relacionado as midias digitais
Secdo 4 — A responsabilidade dos influencers digitais nas praticas de consumo

Fonte: Prépria autora

Abaixo apresentamos a descricdo de topicos que criamos para que, na
producéo técnica, houvesse uma melhor interagdo com o aluno a partir de enunciados

de comando. Esses comandos se repetem a cada unidade.

Quadro 8 — Enunciados de Comando

Ativando os Conhecimentos Prévios | Momento de observar o que os alunos ja
sabem sobre o assunto a fim de direcionar as
acOes do docente no sentido de evidenciar
uma ou outra atividade, trazendo
problematizacdes de acordo com o interesse
dos alunos.

Momento de Vivéncia Espaco para o aluno vivenciar o contetdo de
maneira intensa por meio de um texto, video
ou mausica que trabalha o assunto. Essa
parte sempre € seguida de uma atividade
com questdes que exploram a tematica.

Leitura complementar Leitura para complementar o que foi
trabalhado no Momento de Vivéncia, fixando
0 conteudo.

Saiba Mais Traz um tema relacionado ao assunto ao

motivar os alunos a aprenderem e
pesquisarem mais a respeito da tematica.

Tarefa de casa Atividade para os estudantes realizarem em
casa. Geralmente uma pesquisa que eles
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precisam tabular e trazer o resultado para
compartilhar com a turma.

Apreender é divertido Momento de interagir por meio de um jogo
online como Wordwall e Kahoot. O professor
deve se preparar antes para incluir todos os
alunos. Essa etapa é relevante para o
docente analisar o que o aluno se apropriou
sobre o assunto trabalhado em sala.
Aprofundando os conhecimentos Nesse topico, o assunto é abordado com o
proposito de aprofundar os saberes
trabalhados até o momento, auxiliando o
aluno a se apropriar da tematica de modo
profundo.

Trabalho colaborativo Momento em que as atividades devem ser
realizadas em duplas ou em grupos e/ou
quando ha compartilhamento e trocas de
saberes.

Para ir mais longe Traz informagOes extras para os alunos
refletirem a respeito.

Além do mais, apresentamos um instrumento de avaliacdo do Projeto

em que o aluno pode analisar como foi o Projeto e sua participacao e envolvimento.

Quadro 9 — Instrumento de Avaliacao do Projeto

Instrumento de Avaliacao do Projeto
1. Como foi sua participacédo no Projeto “Midia e Consumo Responsavel’?
( )Ruim ( )Razoavel ( )Boa ( ) Excelente
2. Os conteudos apreendidos fizeram vocé mudar sua opinido sobre as praticas de
consumo?
( ) Naéo () Sim ( ) Talvez
3. Como foi organizar uma Campanha de Conscientizagdo para a comunidade
escolar?
( )Ruim ( )Razoavel ( )Bom ( ) Excelente
4. Em qual perfil de consumidor, vocé se enquadra no momento?
() Consumidor consciente ( ) Consumidor sem consciéncia ( ) Estou
aprendendo a lidar com as praticas de consumo divulgadas.
5. Como vocé avalia as atividades e discussOes realizadas durante o Projeto
Tematico “Midia e Consumo Responsavel’”.
(_ )Ruins ( )Razoaveis ( )Boas () Excelentes

Fonte: Autoria Propria

4.3.1.1. Oficinas

A seguir, organizamos cada unidade por meio de quadro com o

propésito de colaborar com os professores que desejarem implementar essa
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Quadro 10 - Oficina 1 — Consumismo: Consideracoes e Reflexdes

OFICINA 1 Carga Horéria | Ambiente: sala de
Prevista: aula presencial e/ou
8h/aulas virtual

Objetivo Geral Discutir a respeito dos habitos de
consumo.

Objetivos Especificos:

- Compreender as dimensdes do consumo e do consumismo

- Estabelecer conexdes entre a midia, a publicidade e as préaticas de consumo
- Conhecer e discutir as consequéncias do consumismo

Procedimentos preliminares:

Antes de iniciar essa unidade, explicar aos alunos o alcance do Projeto, como
serdo as aulas, qual tematica sera trabalhada e aplicar o questionario inicial.
Além do mais, € necessario destacar que o Projeto tem como intencionalidade,
no seu final, produzir uma campanha de conscientizagdo sobre as
consequéncias do consumo ha sociedade, reunindo todos os conhecimentos
construidos ao longo do processo.

METODOLOGIA:

Descricdo da Metodologia: Iniciar a Unidade levantando um problema
relacionado ao consumismo que os alunos terdo que solucionar no decorrer
da oficina, das discussdes dos textos e atividades.

Os alunos divididos em grupos teréo que pesquisar sobre o tema e propor uma
resolucao coletiva. Durante as aulas, trabalhar os textos e atividades por meio
do didlogo e compartihamento de saberes. Finalizar a unidade, com a
apresentacao da resolucdo de problema proposta por cada grupo.

70

Fonte: autoria propria

Oficina I, secdo 1: Recomendamos que o professor levante uma

problematica em relacéo ao consumismo desenfreado, ao dividir os alunos em grupo,

sendo que no final da Unidade eles apresentaréo suas resolugdes para a classe.

Antes de o professor entrar no assunto, um questionario sera

aplicado a fim de se perceber o quanto que os alunos conhecem sobre as tematicas

e a partir disso progredir em relacdo ao contetdo e contexto de aprendizagem.

Nessa primeira parte, seréao trabalhados o tema consumo relacionado

as praticas sociais vivenciadas no cotidiano dos alunos. Dentro desse contexto, o

professor pode explorar cada texto e atividade, levantando problematizacbes e

permitindo que os alunos interajam com o conteiddo de maneira dindmica ao

oportunizar espago para suas opinides e posicionamentos.
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As atividades de leitura e compreensao textual foram pensadas de
acordo com os estudos de Menegassi (2010) ao propor que o texto precisa ser
trabalho dentro de quatro perspectiva, foco no autor, foco no texto, foco no leitor e
foco na interacao autor-texto-leitor.

Na primeira secao da unidade, os alunos terdo contato com textos
reflexivos a respeito do consumismo como “Eu, Etiqueta” de Carlos Drummond de
Andrade. Também assistirdo um video explicativo sobre a sociedade de consumo, e
entrardo em contato com o género discursivo charge a fim de discutir a temético do
consumo sem reflexao.

Para finalizar a secao, tem-se uma proposta de metodologia ativa —
Sala de aula invertida — em que os alunos terdo que fazer uma pesquisa sobre o tema
“Ostentagédo nas midias sociais, dando continuidade para a proxima secéo.

Oficina |, secéo 2: Essa sec¢ao trabalha com as implicacGes sociais
do consumismo ao iniciar a tematica com a pesquisa realizada pelos alunos. Traz
diversos questionamentos sobre o fato de a sociedade consumir e as diferengas entre
as geragdes de consumo, fazendo os alunos refletirem sobre as mudangas ao longo
da historia e a0 mesmo tempo posicionar-se a respeito da sua propria geracao e a
questdo do consumo.

Os assuntos consumismo desenfreado e o consumismo responsavel
também serdo trabalhados por meio de uma musica sertaneja, videos, discusséo e
textos de sites da internet. O professor deve retomar as leituras anteriores ao explorar
as novas leituras ao criar um ambiente que leve os alunos a perceberem a maneira
como a tematica é explorada nos diferentes textos. E necessario que o docente
explique, por meio de exemplos e ilustracdes, que ha muitas formas de consumir, no
entanto, a reflexdo sempre deve estar presente em todas as situacées de compras.
Falar sobre as variadas consequéncias negativos do ato de consumir sem
responsabilidade e explicar sobre as dimensdes que englobam o consumismo, meio
ambiente, economia, vida pessoal, entre outros. A partir dos conceitos expostos na
sala, levar, por meio de questionamentos, os discentes a reflexdo em relacdo ao
assunto.

Em relacbes as atividades presentes, pedir aos alunos que
respondam com atencéo e cuidado e discuta com seus colegas a respeito. Espera-se
que os alunos notem as multiplas linguagens utilizadas nos textos. No entanto,

espera-se também que os alunos percebam que diante dos interlocutores
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apresentados no texto, a formalidade da lingua se modifica. Abrir espaco para que
falem e apresentem suas visoes.

Posteriormente, o professor deve pedir uma pesquisa para ser
realizada em casa, em que os alunos discutirdo sobre os tipos de consumidores. Seus
dados podem ser tabulados e levados para sala.

Oficina |, secdo 3: Nessa parte do produto técnico educacional,
recomendamos o trabalho com o consumismo relacionado as consequéncias
ambientais. Em uma sociedade, em que o0 meio ambiente esta em constante
transformacdo devido ao mau uso dos elementos naturais, discutir esse tema é
urgente. Dentro desse contexto, encontra-se uma variedade de textos nessa secao a
fim de levar o aluno a reflexdo do papel social dos sujeitos inseridos na sociedade e
do seu proprio papel como consumidor consciente. Para tanto, o aluno encontra
orientacdo para responder perguntas em um site, conhecer e analisar seu perfil de
consumidor.

Oficina I, secdo 4: Recomendamos esse topico para que o docente
trabalhe as questdes da felicidade atrelada ao consumo e da doenca oniomania que
é causada pela compulsdo por compras. E relevante que durante as aulas, o docente
levante questionamentos sobre a linguagem produzida nos textos, motivando 0s
alunos a realizarem uma leitura critica sobre os temas explorados. Bem como
guestionamentos de compreensédo textual. Permitir que os alunos exponham seus

pensamentos, sempre intervindo quando necessario.

Quadro 11 - Oficina 2 — O Género Anuncio Publicitario e as Praticas de Consumo

UNIDADE 2 Carga Ambiente: sala de
Horaria aula presencial e/ou
Prevista: virtual
8h/aulas

Objetivo Geral Conhecer o género discursivo anuncio

publicitario, novos formatos digitais, o
papel dos Youtubers, engajamento e
cancelamento e relaciona-los as praticas
de consumo.

Objetivos Especificos:

- Analisar os recursos linguisticos e visuais apresentados em anuncios
publicitarios e os seus diversos formatos;

- Ler criticamente anuncios publicitarios;

- Observar e analisar as novas formas de engajamento e cancelamento social.
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Procedimentos preliminares:

Conscientizar os alunos sobre a metodologia da Sala de aula Invertida,
explicando o papel que eles tém na construcao coletiva do conhecimento.
Realizar possiveis adaptacBes para os alunos que ndo tenham acesso a
internet para realizar as pesquisas e disponibilizar o material impresso.
Realizar trabalhos em equipes e favorecer o trabalho em pares como forma de
colaboracdo mutua entre os alunos.

METODOLOGIA:

Durante a aula, discutir os textos, as atividades e sanar as possiveis duvidas,
sempre por meio de questdes problematizadoras que levem os alunos
refletirem sobre o assunto. No final da unidade, propor uma roda de conversa
para que os alunos compartilhem o que apreenderam.

Fonte: autoria prépria

Na unidade Il, secdo 1. Sugerimos o trabalho especificamente com
0 género discursivo anuncio publicitario. Esse género discursivo foi escolhido, para
essa parte da producdo técnica educacional, por conter uma linguagem multimodal
que possibilita distintas leituras, sendo possivel discutir temas relevantes como o
consumismo ao promover didlogos que permitam que os alunos analisem, critiquem
e refutem o que esta sendo anunciado.

Como o género discursivo Anuncio Publicitario faz parte de nossas
vidas de diversas maneiras é relevante, professor, estuda-lo a fim de os alunos
discutam assuntos com tematicas polémicas que impactam o cotidiano das pessoas.
E relevante que o professor destaque que a maioria das pessoas ou ja viu, ou ainda
vera anuncios, seja na televisdo, jornais, revistas ou Internet, dessa forma, esse
género sempre esteve presente de alguma forma.

E importante estuda-lo e aprender a 1&8-lo de maneira critica, para que
o estudante construa seu perfil de consumidor de forma consciente. Os anuncios
publicitarios sé&o construidos com a finalidade de convencer o publico a que se destina
a possuir o produto ou ideia anunciados. Além do mais, por meio do andncio
publicitario, o docente deve chamar a tenc¢éo dos alunos para o fato que se pode fazer
uma leitura ampla que contempla tanto a linguagem verbal quanto a linguagem néo
verbal (os recursos visuais).

Na secdo 1, serdo explorados a estrutura, o suporte e as
caracteristicas do género discursivo anuncio publicitario, bem como o papel das cores

para a sua constituicao e significado. Espera-se que 0s alunos notem seus elementos
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constitutivos que o tornam persuasivo ao convencer 0s sujeitos a adquirir determinado
produto.

O docente deve questionar os alunos, possibilitando espaco para as
suas falas e aproveitar o momento e explicar que o discurso usado nos anuncios €
cheio de afetividade e proximidade com o interlocutor, fazendo os se sentir proximos
dos produtos anunciados. Apresentar aos discentes diversos exemplos para que eles
percebam a multiplicidade de linguagens presentes.

Na Oficina Il, secdo 2: Estratégias de construcdo de sentido e
linguagem do anuncio publicitario serdo evidenciadas ao se fazer uma
contextualizacdo com o peso da presenca dos artistas em uma campanha publicitaria.
Como exemplo, sera explorado o caso da Big Brother 2021, Juliette Freire, que ao
conquistar o publico brasileiro, atraiu marcas famosas, que a escolheram como garota
propaganda.

E essencial, dentro desse contexto, que o professor trabalhe com
todas as atividades de leitura e escrita ao possibilitar que os discentes percebam os
elementos que movem a indudstria do consumo. No término dessa Unidade, o
professor deve fazer uma retomada dos conceitos trabalhados até o momento e
permitir que os alunos, a partir de uma roda de conversa, compartihem o que
apreenderam no grupo.

Na Oficina Il, secdo 3: A metodologia ativa escolhida é a
Aprendizagem Baseada em Equipes. Assim, a partir dos grupos montados os tépicos
da unidade serédo divididos para que os alunos apresentem em forma de seminario o
resultado das suas pesquisas sobre os temas relacionados no final da Unidade.

Durante as aulas os textos e atividades serdo trabalhados, o docente
deve propiciar autonomia para que os alunos tragam novas informacdes e
demonstrem seus entendimentos sobre o assunto. Nessa unidade, a tematica central
diz respeito ao Anancio Publicitario e suas Multiplas Conexdes ao focar nas novas
formas de publicidade. Nesse cenario, o professor deve explicar sobre o engajamento
e 0 mundo das curtidas e cancelamentos com ilustracfes e exemplos que fazem parte
da realidade dos alunos.

Nesta se¢do 1, os assuntos serdo os novos formatos de comunicagao
publicitaria, a publicidade digital, a diferenca entre a publicidade digital e o marketing
digital e a relagcdo da publicidade com o engajamento. E necesséario que o professor

explore cada assunto, deixando espaco para que no final cada grupo apresente
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detalhadamente esses temas. Durante as leituras, o professor deve propor que 0s
alunos percebam os detalhes dos textos e as linguagens utilizadas, percebendo nas
entrelinhas o seu sentido global.

Na unidade Il, secdo 4: Sugerimos um trabalhado relacionados ao
papel dos Youtubers nas praticas de consumo. Para iniciar, recomendamos que 0s
alunos facam uma roda de conversa e compartilhem seus resumos com a turma.
Nesse momento, € relevante que o professor faga as intervencdes necessarias nos
textos dos alunos, bem como traga sugestdes a fim de melhorar seus textos, sanando
qualquer dificuldade que surja nesse processo.

Nessa secdo, aconselhamos que o docente explore atividades
colaborativas, em que 0s alunos com as suas equipes possam trazer distintas
reflexdes e atividades praticas para a sala de aula. E muito importante que o docente
valorize as caracteristicas de cada equipe e monitore a participacdo e envolvimento

de todos, conversando com o grupo quando sentir necessidade.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Apesar de todas as dificuldades encontradas durante o mestrado,
chegamos, ao final de nosso mestrado, como uma pesquisadora e professora
realizada. No percurso, foram muitos tropecos e recomecos, sentimentos de angustia
e duvida, sacrificio em tirar tempo da familia e do lazer, mas tudo valeu a pena. Saimos
do mestrado com uma experiéncia e um aprendizado que jamais imaginamos ter, mais
preparada para desenvolver praticas pedagogicas situadas que contribuam, de fato,
com o multiletramento do aluno.

A pesquisa desenvolvida no decorrer do mestrado nos ajudou a
elaborar um produto técnico educacional que contribuiu com nossa autonomia em
relacdo ao uso diario do livro didatico, ajudou-nos a desenvolver capacidades
docentes para transpor para a sala de aula as praticas discursivas reais que circulam
nos diferentes setores da vida social.

O presente trabalho, que teve como objetivo geral proporcionar uma
formacédo continuada pelo desenvolvimento de nossa capacidade de elaboragéo de
Projeto Pedagogico com foco no tema consumo e consumismo, acreditamos ter sido
alcancado.

Considerando a primeira pergunta de pesquisa, em que questionamos
de que forma poderiamos desenvolver a autonomia de um professor em relagdo a
elaboracao de um projeto didatico com o tema consumo e consumismo, chegamos a
conclusdo, depois de elaborar um projeto didatico com o tema consumo e
consumismo, que isso é possivel. Acreditamos que o professor de lingua portuguesa,
da rede publica, dos Anos Finais do Ensino Fundamental, com base no modelo
apresentado por nés, pode adaptar e desenvolver o0 seu proprio projeto em sala de
aula.

Para que isso se efetive € importante que o docente seja uma
comprometido por despertar no aluno o interesse e o prazer pela leitura, pela escrita
e pela oralidade. Que todos os sujeitos envolvidos no espaco escolar tenham isso
como pratica no seu cotidiano, para que possam instigar aqueles que ainda néo tém
tal habito.

Dentro dessa perspectiva, a partir da exploracdo de textos de
diferentes géneros e de atividades diferenciadas, verifica-se que os alunos adquirem

uma consciéncia maior a respeito de sua prépria imagem e das suas vivéncias no



77

cotidiano. De fato, quando o docente elabora conscientemente o planejamento de
acOes que leve em consideracdo esse aspecto, promove condicbes para que 0S
estudantes se apropriem de elementos que contribuem para a construcado de suas
identidades de maneira qualitativa.

Dessa forma, a percepcédo do educador em relacdo a sua dinamica
em sala de aula é fundamental para um bom encaminhamento didatico e pedagadgico.
Compreender e observar diferentes linguagens e sentimentos dentro do processo
educativo é demonstrar consciéncia a respeito do seu espaco para a concretizagdo
de uma aprendizagem significativa que integra a globalidade do sujeito.

Na realidade, entende-se que as ideologias e crencas do professor a
respeito do processo de ensino e aprendizagem interferem profundamente em suas
acOes e proposicdes dentro de sala de aula. Nesse sentido, observa-se que tematicas
gue envolvem o cotidiano precisam ser discutidas na escola e na formacdo de
professores a fim de suscitar novas oportunidades para que o0s estudantes
desenvolvam suas possibilidades como sujeitos historicos e culturais que interagem e
aprendem no contato com outrem.

Desse modo, o professor em sala de aula precisa considerar a relacéo
de ambas as partes para a aquisicdo de novos conteudos. Na verdade, docentes
conscientes favorecem o processo de aprender de seus alunos, subsidiando-os com
elementos indispenséaveis para um rendimento educacional satisfatério.

Contemporaneamente, o professor ndo € apenas aquele que
transmite conhecimentos, mas, sobretudo, aquele que subsidia o aluno no processo
de construcéo do saber. Para tanto, é imprescindivel ser um profissional que domine
ndo apenas o conteudo de seu campo especifico, mas também a metodologia e a
didatica eficiente na missdo de organizar o acesso ao saber.

E preciso essa interacdo no dia a dia da sala de aula, buscando uma
maneira de contribuir para que a escola seja um ambiente de relagbes agradaveis
entre professor-aluno, no qual um possa respeitar melhor o outro por meio de
atividades dinamicas que podem influenciar positivamente o processo de
aprendizagem. Desse modo, compreende-se que a aprendizagem é facilitada quando
0 docente possui sensibilidade, beneficiando os alunos de modo geral.

E, considerando a segunda pergunta de pesquisa, em que indagamos
sobre a maneira como poderia ser operacionalizada a elaboracdo de um material

didatico que articule a temética do consumo e consumismo com o processo de ensino
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e aprendizagem de Lingua Portuguesa, ao realizar o planejamento das atividades
didaticas que envolveram essas habilidades, percebemos que o trabalho docente néo
€ uma missdo facil, porém com pesquisa, estudo e dedicacdo podemos alcancar
resultados satisfatérios a longo prazo.

Compreendemos pelos estudos e pesquisas efetivadas que um
Projeto pode contribuir para o multiletramento dos alunos, possibilitando
oportunidades para que eles exercam seu protagonismo ao se organizarem e
mobilizarem conhecimentos para produzir uma campanha publicitaria. Também
podem desenvolver uma postura responsiva ativa mediante a leitura e a producao
textual, compreendendo como os diferentes sistemas de linguagem (semiéticas)
contribuem para a construcao do sentido textual.

Com a producdo desse projeto e com o0 estudo sistematizado da
teméatica, observamos como os textos da esfera da publicidade promovem a
criticidade, a compreensao e uma escrita mais significativa. Assim, ressalta-se que a
leitura e a producao textual sdo elementos favoraveis na dindmica escolar, o que além
de colaborar com o processo de ensino e aprendizagem também promove o
crescimento pessoal dos sujeitos, aumentando seus protagonismos.

Quando pensamos em um processo de ensino e aprendizagem
dialégico no espaco escolar, devemos levar em consideracdo os conceitos de Bakhtin
(1997) sobre esfera de atividade e géneros discursivos, pois eles indicam reflexdes a
respeito dos suportes sociais, onde o0s textos circulam e, também, mostram a
variedade de géneros presentes, o que imbrica um ensino voltado para as praticas
sociais de linguagem.

[...] Na vida cotidiana, circulamos por diferentes esferas de atividades
(doméstica e familiar, do trabalho, escolar, académica, jornalistica,
publicitaria, burocratica, religiosa, artistica etc.), em diferentes posicdes
sociais, como produtores ou receptores/consumidores de discursos, em

géneros variados, midias diversas e em culturas também diferentes (ROJO,
2009, p. 109).

Dentro dessa perspectiva, sabemos que 0S nossos alunos usam
todos esses discursos constantemente. Todavia, a escola ainda reproduz praticas
engessadas sem contextualizacdo com os usos reais de linguagem no meio social. O
enfoque nas préticas discursivas concretas é relevante a fim de preparar os alunos
para “produzir, compreender e responder a efeitos de sentido, em diferentes contextos

e midias” (ROJO, 2009, p. 119). Nesse enfoque, 0 ensino de linguagem precisa
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priorizar a heterogeneidade de discursos e dialogos presentes em distintas situacdes
de comunicacdo, conscientizando os estudantes sobre as relacbes de poder
intrinsecas.

Além disso, estudar assuntos transversais sdo atitudes
indispensaveis para o homem tornar-se cidadao consciente do poder que tem. Dessa
maneira, este projeto nutre a intencéo de oportunizar aos educandos dos Anos Finais
do Ensino Fundamental condi¢bes auténticas de interagdo com o mundo letrado, para
que venham a descobrir que a leitura oportuniza conhecimento aquele que I€,
enguanto a escrita proporciona a comunicacao e interacdo por meios distintos.

No entanto, ndo basta apenas ter a consciéncia que as problematicas
que envolvem o entorno social sdo indispensaveis a formacdo do educando, é
necessario criar condicdes para que discussdes criticas a respeito venha se tornar
uma realidade concreta na vida desse sujeito, colaborando para o seu crescimento

intelectual e pessoal.
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RESUMO

Trabalhar com um Projeto na escola é uma acao pedagogica pertinente, devido a
relevancia de se trabalhar com temas que percorrem todas as areas do saber e
envolvem diretamente o cotidiano dos alunos na construgéo de sujeitos participativos
em detrimento do uso social da linguagem no cotidiano de modo diversificado. Para o
Projeto “Midia e Consumo Responsavel” foi escolhido a temética do consumismo bem
como seus reflexos na sociedade e suas multiplas conexdes com as midias. Assim,
esta producdo técnica educacional tem como intencdo corroborar no sentido de
complementar o Projeto, favorecendo um processo de ensino e aprendizagem
dindmico nas aulas de Lingua Portuguesa, podendo ser aplicado por docentes dos
anos finais do Ensino Fundamental, ao possibilitar que os alunos discutam as
probleméticas do consumismo, melhorem sua leitura, compreensdo e producao
textual, favorecendo a construcdo de um sujeito leitor critico e participe na sociedade
midiatica. Além do mais, € necessario destacar que o Projeto Midia e Consumo
Responsavel culmina com uma campanha de conscientizacdo a respeito do
consumismo e suas consequéncias sociais.

Palavras-Chave: projeto tematico; consumismo; producdo técnico educacional;
campanha de conscientizacao.
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1. INTRODUCAO

Possibilitar uma proposta de Projeto para a escola na disciplina de
Lingua Portuguesa com a tematica do consumo e do consumismo e que, utiliza como
ferramentas as Metodologias Ativas, favorece expressivamente o processo de ensino
e aprendizagem ao colaborar para o estimulo de novas a¢cfes pedagogicas no espaco
escolar e, consequentemente, também melhora o desempenho dos alunos na leitura,
producdo textual e em outras areas do conhecimento. Envolver os estudantes cada
vez mais no mundo do conhecimento e, de uma forma prazerosa, requer muita
organizacao, planejamento e compromisso por parte daqueles que desejam construir
uma sociedade mais justa e humana.

Na verdade, pensar em solucdes praticas que colaboram para o
trabalho do docente € fundamental e propicia um repensar sobre as suas a¢ées dentro
desse contexto. Dessa maneira, 0 tema desse projeto € Midia e Consumo
Responséavel. E o problema que o envolve é: O aluno dos anos finais do Ensino
Fundamental pode desenvolver a criticidade dentro do processo de ensino
aprendizagem na disciplina de Lingua Portuguesa a partir da sua participacdo em um
Projeto a respeito do consumo e do consumismo, aprimorando sua leitura e producao
textual?

Discutir o consumo e o consumismo é fundamental visto que colabora
com aluno ao favorecer seu posicionamento critico e consciente sobre o seu papel no
meio social, possibilitando uma atitude ativa dentro do processo de ensino e
aprendizagem ao permitir que o discente desenvolva acdes concretas e resolva
situagcdes problemas com autonomia e responsabilidade, adquirindo ferramentas que
o torna critico a0 mostrar uma atitude responsiva, quando vivencia situacdes
correlatas ao seu cotidiano.

E necessario destacar que o consumo é algo inerente ao ser humano
com aspectos positivos para a sociedade, porém, quando entra em cena o0
consumismo desenfreado, sem reflexdo, surgem muitas consequéncias negativas que
precisam ser trabalhadas na escola, em prol de um consumo consciente e
responsavel.

Dessa maneira, 0 objetivo geral deste trabalho é apresentar uma
Producdo Técnica Educacional que pode ser utilizada por docentes de Lingua

Portuguesa ao destacar a tematica do consumismo e suas consequéncias sociais



como meio de promover nos Anos Finais do Ensino Fundamental um processo de
ensino e aprendizagem significativo que estabelecem conexfes com os desafios
contemporaneos.

Além do mais, este Projeto culmina com uma campanha de
conscientizacdo enderecada a comunidade escolar, ja que um mural sera criado a fim
de possibilitar a propagacéo dos saberes apreendidos durante a realizacdo do Projeto.
Para tanto, os objetivos especificos do Projeto “Midia e Consumo Responsavel s&o:

v" Possibilitar discussdes referentes ao consumo e ao consumismo de
forma ampla, levando em consideracao suas problematicas;

v/ Aprimorar o conhecimento dos alunos em relacdo a leitura e a
producéo textual, bem como suas criticidades sobre o tema;

v' Promover a cumplicidade entre alunos e professores por meio da

resolucdo de situacbes problemas que envolvem a participacdo e

realidade dos alunos;

v Sensibilizar a comunidade escolar por meio da campanha de
conscientizagdo sobre 0 consumo e 0 consumismo.

Dentro desse contexto, compreender os vinculos que o ensino de
Lingua Portuguesa estabelece nos Anos Finais do Ensino Fundamental entre
professores e alunos é fundamental para todos os profissionais envolvidos na
educacao, ja que o conhecimento possibilita uma autoavaliacdo e revisao daquilo que
precisa ser realizado em sala de aula.

O Projeto esta estruturado metodologicamente por meio de uma
Producdo Técnica Educacional especifica. Esta producdo foi elaborada com a
intencdo de organizar as atividades a serem desenvolvidas no decorrer do Projeto
pelo professor, seguindo as orientacOes estabelecidas pela Base Nacional Comum
Curricular, doravante BNCC, seguindo as competéncias e as habilidades requeridas
para o Ensino de Lingua Portuguesa.

Nesse sentido, esse trabalho se justifica, visto que se refere a uma
tematica que precisa ser refletida constantemente na escola e na formagédo docente

dos futuros profissionais da educacao.



2. PROJETO “MIDIA E CONSUMO RESPONSAVEL”

A proposta do Projeto “Midia e Consumo Responsavel” parte de um
conflito presente na sociedade, o consumismo, uma problematica que afeta as novas
geracdes e ndo apenas alunos de determinada escola. Por isso, este Projeto pode ser
implementado por qualquer professor de Lingua Portuguesa, do Ensino Fundamental
- Anos Finais, que queira trabalhar com um tema recorrente entre jovens e
adolescentes.

Entendemos que o consumismo € uma realidade vigente em nossa
sociedade e interfere indiscutivelmente nas relacfes sociais, causando diversos males
e propagando conceitos que interfere nas relagdes interpessoais, causando
consequéncias como a exclusao social que impede que todos os cidadaos possuam
e usufruam os mesmos direitos, beneficiando somente alguns grupos e excluindo
outros simultaneamente.

Somos conscientes que se almejamos uma comunidade mais
consciente e menos influenciavel pelo consumo exacerbado, é imperativo pensarmos
em nossas escolas como um espaco de discusséao e de resolucéo de problemas que
prepara os alunos para atuarem como cidadaos criticos em seus meios sociais. Dentro
dessa perspectiva, € necessario que a escola crie mecanismos para sensibilizar e
conscientizar sobre as consequéncias do consumismo.

Assim, a escola tem a responsabilidade de trabalhar essa
problematica dentro do seu espaco fisico, desenvolvendo aces que possibilitem a
busca por valores referentes a cidadania. Esse Projeto favorece que os alunos se
envolvam com a temética por meio de pesquisas, registros, leitura, compreensao e
producao textual e apresente um trabalho também voltado para a comunidade escolar,

como nesse caso especifico, uma campanha de conscientizagao.

2.1. Etapas do Projeto “Midia e Consumo Responsavel”

Para facilitar o entendimento do professor em relacdo as etapas
necessarias para a implementacdo desse material, o quadro a seguir tem como
intencionalidade mostrar as etapas necessarias para o trabalho pedagdégico do

professor. Apresentamos, entdo, um quadro demonstrativo com uma possivel



sugestdo de etapas a serem implementadas pelo professor que decidir pelo Projeto

“‘Midia e Consumo Responsavel”.

Quadro 1 - Projeto “Midia e Consumo Responsavel”: etapas

Professora: Série:
Anos Finais EF

Carga Horéria: 16 h/a Ambiente: sala virtual e
presencial

Objetivo Geral:

o Levar os alunos as praticas de leitura e producdo textual significativas
por meio da teméatica do consumismo.
Objetivos Especificos:

. Promover nos alunos a consciéncia critica sobre o consumismo
desenfreado.
o Identificar e analisar os efeitos de sentido que fortalecem a persuaséo

nos textos publicitarios, com vistas a fomentar praticas de consumo
conscientes.

o Levar os alunos a terem uma postura responsiva ativa mediante a
recepc¢ao da publicidade, possibilitando a identificacdo dos apelos comerciais
o Desenvolver o protagonismo dos alunos por meio do uso social das

préaticas de leitura e escrita.

1° ETAPA: Aplicacdo de ferramenta para avaliacao diagndstica

2° ETAPA: Apresentacao do projeto e da produgéo técnica

3° ETAPA: Desenvolvimento das atividades da Producdo Técnica

4° ETAPA: Elaboracdo da Campanha de Conscientizagédo

5° ETAPA: Aplicacdo de ferramenta para a avaliagdo diagndstica final

Fonte: autoria prépria

2.2. Ferramenta para Avaliagcdo Diagnostica

Para a avaliacdo diagndstica pode ser aplicado dois questionarios, um
antes da implementacéo do Projeto “Midia e consumo Responsavel” a fim de conhecer
0 que o aluno ja compreende sobre o tema, auxiliando o professor em sua intervencao
ao longo do processo e, o0 outro no final, que mostre ao docente o que os estudantes
se apropriaram no decorrer do Projeto, delineando os pontos de atengéo que devem

ser aperfeicoados em um outro momento.



Quadro 2 — Questionéario Inicial

Questionério Inicial
1) Na sua opinido, o que é o consumismo?

2) Vocé sabe a diferenca entre 0 consumo e 0 consumismo?

3) Quais sao as consequéncias do consumismo na sociedade contemporanea?

4) Como a publicidade age a favor das praticas de consumo?

5) Quais séo as atitudes de um consumidor consciente e responsavel?

6) Vocé considera que uma campanha de conscientizagdo sobre as consequéncias
do consumo desenfreado pode trazer ganhos para a comunidade escolar? Justifique.

Fonte: Prépria autora

Quadro 3 — Questionado Final

Questionario Final
1) Agora que finalizamos o Projeto “Midia e Consumo Responsavel” e realizamos
diversas discussdes a respeito das tematicas que envolvem o consumismo, conceitue
0 termo consumismo ao demonstrar 0 que vocé compreendeu a respeito.

2) Como vimos durante o Projeto, o consumo se difere do termo consumismo. Sendo
assim, expligue com as suas palavras a diferenga entre consumo e consumismo.

3) Durante as aulas, estudamos e pesquisamos sobre as consequéncias do consumo
desenfreado, analisando seus efeitos no meio social. Dentro desse contexto, aponte
cinco males causados pelo consumismo e explique por que eles sao prejudiciais a
comunidade.




4) Outro aspecto que estudamos no decorrer do Projeto foi como as midias e a
publicidade atua no sentindo de legitimar e propagar praticas de consumo
desenfreado por meio de determinadas estratégias. A partir da sua compreensao a
respeito, enumere essas estratégias relacionando-as com o que apreendemos
durante as aulas.

5) Discutimos e refletimos a respeito de um perfil consumidor responsavel e
consciente. Dessa maneira, disserte a respeito das atitudes correspondentes a um
consumidor consciente.

6) Finalizamos nosso Projeto “Midia e Consumo Responsavel com a elaboracéo de
uma campanha de conscientizacdo a partir de um mural voltado a comunidade
escolar. Na sua opinido, essa campanha de conscientizagdo surtiu efeito? Quais
foram os resultados alcangados?

Fonte: Prépria autora

2.3. Producéo Técnica Educacional

A producdo técnica educacional presente neste material faz parte do
Projeto “Midia e Consumo Responsavel” e possui todos 0s passos, atividades,
discussfes, leituras, pesquisas, entre outras estratégias metodoldgicas presentes.
Esse exemplar contempla o material do aluno, porém, com todas as apresentacdes
realizadas nas sec¢0es anteriores, direciona o trabalho do professor que decidir realizar

sua prética pedagogica, optando pelo Projeto.

Quadro 4 — Oficinas e sec¢0es presentes na Producao Técnica Educacional

PRODUTO TECNICO EDUCACIONAL

OFICINA 1 — Consumismo: consideracdes e Reflexdes

SECAO 1 - Sociedade e Consumo

SECAO 2 — O consumismo e as suas implicacbes sociais

SECAO 3 — O consumismo e as suas implicacbes ambientais

SECAO 4 — A Compuls&o e a falsa felicidade atrelada ao consumismo
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OFICINA 2 — O Género discursivo Anuncio Publicitario e as préaticas de consumo
SECAO 1 — Estrutura, Suporte e Caracteristicas do antincio publicitario

SECAO 2 — Novos formatos de publicidade.

SECAO 3 — Do Anuncio Publicitario Convencional ao relacionado as Midias Digitais
SECAO 4 — A responsabilidade dos Influencers Digitais nas praticas de consumo

Fonte: Prépria autora

A organizacgdo das atividades didaticas para constituir a proposta de
implementacdo atribui-se a partir da Parte 1 e finaliza-se com a campanha de
conscientizacao realizada pelos alunos a comunidade escolar. Em sequéncia, temos

0 quadro constituinte das secdes de cada parte.

2.3.1. PARTES CONSTITUINTES

Quadro 5 — Partes constituintes:

PARTES CONSTITUINTES

Ativando os Conhecimentos Prévios | Momento de observar o que os alunos ja
sabem sobre o assunto a fim de direcionar
as acbes do docente no sentido de
evidenciar uma ou outra atividade, trazendo
problematiza¢des de acordo com o interesse
dos alunos.

Momento de Vivéncia Espaco para o aluno vivenciar o contetdo de
maneira intensa por meio de um texto, video
ou musica que trabalha o assunto. Essa
parte sempre é seguida de uma atividade
com questdes que exploram a tematica.

Leitura complementar Leitura para complementar o que foi
trabalhado no Momento de Vivéncia, fixando
0 conteudo.

Saiba Mais Traz um tema relacionado ao assunto ao

motivar o0s alunos a aprenderem e
pesquisarem mais a respeito da tematica.
Tarefa de casa Atividade para os estudantes realizarem em
casa. Geralmente uma pesquisa que eles
precisam tabular e trazer o resultado para
compartilhar com a turma.

Apreender € divertido Momento de interagir por meio de um jogo
online como Wordwall e Kahoot. O professor
deve se preparar antes para incluir todos os
alunos. Essa etapa € relevante para o
docente analisar o que o aluno se apropriou
sobre o assunto trabalhado em sala.
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Aprofundando os conhecimentos

Nesse topico, o assunto é abordado com o
proposito de aprofundar os saberes
trabalhados até o momento, auxiliando o
aluno a se apropriar da tematica de modo
profundo.

Trabalho colaborativo

Momento em que as atividades devem ser
realizadas em duplas ou em grupos e/ou
qgquando ha compartilhamento e trocas de
saberes.

Para ir mais longe

Traz informacdes extras para os alunos
refletirem a respeito.

2.3.2. DIVISAO DO MATERIAL

Fonte: prépria autora

A seguir, organizamos cada oficina por meio de um quadro com o

propésito de colaborar com os professores que desejarem implementar essa

Producédo Técnica Educacional.

Quadro 6 - Oficina 1: Consumismo: Consideracdes e Reflexdes

OFICINA 1

Carga Horéria | Ambiente: sala de
Prevista: aula presencial e/ou
8h/aulas virtual

Objetivo Geral

Discutir a respeito dos habitos de
consumo.

Objetivos Especificos:

- Compreender as dimensdes do consumo e do consumismo
- Estabelecer conexdes entre a midia, a publicidade e as préaticas de consumo
- Conhecer e discutir as consequéncias do consumismo

Procedimentos preliminares:

Antes de iniciar essa unidade, explicar aos alunos o alcance do Projeto, como
serdo as aulas, qual tematica sera trabalhada e aplicar o questionario inicial.
Além do mais, é necessario destacar que o Projeto tem como intencionalidade,
no seu final, produzir uma campanha de conscientizacdo sobre as
consequéncias do consumo na sociedade, reunindo todos os conhecimentos
construidos ao longo do processo.

METODOLOGIA:

Descricdo da Metodologia: Iniciar a Unidade levantando um problema
relacionado ao consumismo que os alunos terdo que solucionar no decorrer
da oficina, das discussdes dos textos e atividades.

Os alunos divididos em grupos teréo que pesquisar sobre o tema e propor uma
resolucgéo coletiva. Durante as aulas, trabalhar os textos e atividades por meio
do didlogo e compartiihamento de saberes. Finalizar a unidade, com a
apresentacao da resolucédo de problema proposta por cada grupo.

Fonte: autoria prépria
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Oficina I, secdo 1: Recomendamos que o professor levante uma
problematica em relacdo ao consumismo desenfreado, ao dividir os alunos em grupo,
sendo que no final da Unidade eles apresentardo suas resolucdes para a classe.

Antes de o professor entrar no assunto, um questionario sera
aplicado a fim de se perceber o quanto que os alunos conhecem sobre as tematicas
e a partir disso progredir em relacdo ao contetdo e contexto de aprendizagem.

Nessa primeira parte, serdo trabalhados o tema consumo relacionado
as praticas sociais vivenciadas no cotidiano dos alunos. Dentro desse contexto, 0
professor pode explorar cada texto e atividade, levantando problematizagdes e
permitindo que os alunos interajam com o conteudo de maneira dindmica ao
oportunizar espago para suas opinides e posicionamentos.

As atividades de leitura e compreensao textual foram pensadas de
acordo com os estudos de Menegassi (2010) ao propor que o0 texto precisa ser
trabalho dentro de quatro perspectiva, foco no autor, foco no texto, foco no leitor e
foco na interacao autor-texto-leitor.

Na primeira secdo da unidade, os alunos terdo contato com textos
reflexivos a respeito do consumismo como “Eu, Etiqueta” de Carlos Drummond de
Andrade. Também assistirdo um video explicativo sobre a sociedade de consumo, e
entrardo em contato com o género discursivo charge a fim de discutir a tematico do
consumo sem reflexao.

Para finalizar a se¢éo, tem-se uma proposta de metodologia ativa —
Sala de aula invertida — em que os alunos terdo que fazer uma pesquisa sobre o tema
“Ostentacédo nas midias sociais, dando continuidade para a préxima segéao.

Oficina |, secéo 2: Essa sec¢do trabalha com as implicacées sociais
do consumismo ao iniciar a tematica com a pesquisa realizada pelos alunos. Traz
diversos questionamentos sobre o fato de a sociedade consumir e as diferencas entre
as geragdes de consumo, fazendo os alunos refletirem sobre as mudancgas ao longo
da histéria e a0 mesmo tempo posicionar-se a respeito da sua prépria geracao e a
guestdo do consumo.

Os assuntos consumismo desenfreado e 0 consumismo responsavel
também serdo trabalhados por meio de uma musica sertaneja, videos, discusséo e
textos de sites da internet. O professor deve retomar as leituras anteriores ao explorar

as novas leituras ao criar um ambiente que leve os alunos a perceberem a maneira
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como a tematica é explorada nos diferentes textos. E necessario que o docente
explique, por meio de exemplos e ilustracdes, que ha muitas formas de consumir, no
entanto, a reflexdo sempre deve estar presente em todas as situacoes de compras.
Falar sobre as variadas consequéncias negativos do ato de consumir sem
responsabilidade e explicar sobre as dimensdes que englobam o consumismo, meio
ambiente, economia, vida pessoal, entre outros. A partir dos conceitos expostos na
sala, levar, por meio de questionamentos, os discentes a reflexdo em relacdo ao
assunto.

Em relagcdes as atividades presentes, pedir aos alunos que
respondam com atencéo e cuidado e discuta com seus colegas a respeito. Espera-se
que os alunos notem as multiplas linguagens utilizadas nos textos. No entanto,
espera-se também que os alunos percebam que diante dos interlocutores
apresentados no texto, a formalidade da lingua se modifica. Abrir espaco para que
falem e apresentem suas visoes.

Posteriormente, o professor deve pedir uma pesquisa para ser
realizada em casa, em que os alunos discutirdo sobre os tipos de consumidores. Seus
dados podem ser tabulados e levados para sala.

Oficina |, secdo 3: Nessa parte do produto técnico educacional,
recomendamos o trabalho com o consumismo relacionado as consequéncias
ambientais. Em uma sociedade, em que 0 meio ambiente estd em constante
transformacao devido ao mau uso dos elementos naturais, discutir esse tema é
urgente. Dentro desse contexto, encontra-se uma variedade de textos nessa secao a
fim de levar o aluno a reflexdo do papel social dos sujeitos inseridos na sociedade e
do seu proprio papel como consumidor consciente. Para tanto, o aluno encontra
orientacdo para responder perguntas em um site, conhecer e analisar seu perfil de
consumidor.

Oficina |, se¢cdo 4: Recomendamos esse topico para que o docente
trabalhe as questdes da felicidade atrelada ao consumo e da doenga oniomania que
é causada pela compulsdo por compras. E relevante que durante as aulas, o docente
levante questionamentos sobre a linguagem produzida nos textos, motivando os
alunos a realizarem uma leitura critica sobre os temas explorados. Bem como
guestionamentos de compreensédo textual. Permitir que os alunos exponham seus

pensamentos, sempre intervindo quando necessario.



Quadro 7 - Oficina 2: O Género Anuncio Publicitario e as Praticas de Consumo

UNIDADE 2 Carga Ambiente: sala de
Horaria aula presencial e/ou
Prevista: virtual
8h/aulas

Objetivo Geral Conhecer o género discursivo anuncio

publicitario, novos formatos digitais, o
papel dos Youtubers, engajamento e
cancelamento e relaciona-los as préticas
de consumo.

Objetivos Especificos:

- Analisar os recursos linguisticos e visuais apresentados em anuncios
publicitarios e os seus diversos formatos;

- Ler criticamente anuncios publicitarios;

- Observar e analisar as novas formas de engajamento e cancelamento social.

Procedimentos preliminares:

Conscientizar os alunos sobre a metodologia da Sala de aula Invertida,
explicando o papel que eles tém na construcao coletiva do conhecimento.
Realizar possiveis adaptacdes para os alunos que ndo tenham acesso a
internet para realizar as pesquisas e disponibilizar o material impresso.
Realizar trabalhos em equipes e também favorecer o trabalho em pares como
forma de colaboracdo muatua entre os alunos.

METODOLOGIA:

Durante a aula, discutir os textos, as atividades e sanar as possiveis duvidas,
sempre por meio de questdes problematizadoras que levem os alunos
refletirem sobre o assunto. No final da unidade, propor uma roda de conversa
para que os alunos compartilhem o que apreenderam.

14

Fonte: autoria prépria

Na unidade II, se¢cdo 1: Sugerimos o trabalho especificamente com

0 género discursivo anuncio publicitario. Esse género discursivo foi escolhido, para

essa parte da producédo técnica educacional, por conter uma linguagem multimodal

que possibilita distintas leituras, sendo possivel discutir temas relevantes como o

consumismo ao promover didlogos que permitam que os alunos analisem, critiquem

e refutem o que esta sendo anunciado.

Como o género discursivo Anuncio Publicitario faz parte de nossas

7

vidas de diversas maneiras € relevante, professor, estuda-lo a fim de os alunos

discutam assuntos com tematicas polémicas que impactam o cotidiano das pessoas.

E relevante que o professor destaque que a maioria das pessoas ou ja viu, ou ainda
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vera anuncios, seja na televisdo, jornais, revistas ou Internet, dessa forma, esse
género sempre esteve presente de alguma forma.

E importante estuda-lo e aprender a Ié-lo de maneira critica, para que
o estudante construa seu perfil de consumidor de forma consciente. Os anuncios
publicitarios sédo construidos com a finalidade de convencer o publico a que se destina
a possuir o produto ou ideia anunciados. Além do mais, por meio do andncio
publicitario, o docente deve chamar a tencéo dos alunos para o fato que se pode fazer
uma leitura ampla que contempla tanto a linguagem verbal quanto a linguagem néao
verbal (os recursos visuais).

Na secdo 1, serdo explorados a estrutura, o suporte e as
caracteristicas do género discursivo anuncio publicitario, bem como o papel das cores
para a sua constituicao e significado. Espera-se que os alunos notem seus elementos
constitutivos que o tornam persuasivo ao convencer 0s sujeitos a adquirir determinado
produto.

O docente deve questionar os alunos, possibilitando espaco para as
suas falas e aproveitar 0 momento e explicar que o discurso usado nos anuncios €
cheio de afetividade e proximidade com o interlocutor, fazendo os se sentir proximos
dos produtos anunciados. Apresentar aos discentes diversos exemplos para que eles
percebam a multiplicidade de linguagens presentes.

Na Oficina Il, secdo 2: Estratégias de constru¢cdo de sentido e
linguagem do andncio publicitdrio serdo evidenciadas ao se fazer uma
contextualizacdo com o peso da presenca dos artistas em uma campanha publicitaria.
Como exemplo, serd explorado o caso da Big Brother 2021, Juliette Freire, que ao
conquistar o publico brasileiro, atraiu marcas famosas, que a escolheram como garota
propaganda.

E essencial, dentro desse contexto, que o professor trabalhe com
todas as atividades de leitura e escrita ao possibilitar que os discentes percebam os
elementos que movem a industria do consumo. No término dessa Unidade, o
professor deve fazer uma retomada dos conceitos trabalhados até o momento e
permitir que os alunos, a partir de uma roda de conversa, compartihem o que
apreenderam no grupo.

Na Oficina Il, secdo 3: A metodologia ativa escolhida & a

Aprendizagem Baseada em Equipes. Assim, a partir dos grupos montados os topicos
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da unidade serao divididos para que os alunos apresentem em forma de seminario o
resultado das suas pesquisas sobre os temas relacionados no final da Unidade.

Durante as aulas os textos e atividades ser&o trabalhados, o docente
deve propiciar autonomia para que os alunos tragam novas informacdes e
demonstrem seus entendimentos sobre o assunto. Nessa unidade, a tematica central
diz respeito ao Anancio Publicitario e suas Mdltiplas Conexdes ao focar nas novas
formas de publicidade. Nesse cenario, o professor deve explicar sobre o engajamento
e o mundo das curtidas e cancelamentos com ilustragdes e exemplos que fazem parte
da realidade dos alunos.

Nesta secao 1, os assuntos seréo os novos formatos de comunicacao
publicitaria, a publicidade digital, a diferenca entre a publicidade digital e o marketing
digital e a relagdo da publicidade com o engajamento. E necessario que o professor
explore cada assunto, deixando espaco para que no final cada grupo apresente
detalhadamente esses temas. Durante as leituras, o professor deve propor que 0s
alunos percebam os detalhes dos textos e as linguagens utilizadas, percebendo nas
entrelinhas o seu sentido global.

Na unidade Il, secdo 4: Sugerimos um trabalhado relacionados ao
papel dos Youtubers nas praticas de consumo. Para iniciar, recomendamos que 0s
alunos facam uma roda de conversa e compartilhem seus resumos com a turma.
Nesse momento, € relevante que o professor fagca as intervencdes necessarias nos
textos dos alunos, bem como traga sugestdes a fim de melhorar seus textos, sanando
qualquer dificuldade que surja nhesse processo.

Nessa secdo, aconselhamos que o docente explore atividades
colaborativas, em que 0s alunos com as suas equipes possam trazer distintas
reflexdes e atividades praticas para a sala de aula. E muito importante que o docente
valorize as caracteristicas de cada equipe e monitore a participacdo e envolvimento

de todos, conversando com o grupo quando sentir necessidade.
2.3.2.1 Metodologias Ativas Presentes nas Oficinas
Apresentamos, a seguir, um resumo das metodologias ativas que

foram escolhidas como propostas metodologicas para serem empregadas nas aulas.

Elas estdo disponibilizadas na seguinte sequéncia. 1) Aprendizagem Baseada em
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Problemas; 2) Sala de aula invertida; 3) Aprendizagem baseada em equipe; 4)
Aprendizagem em Pares.

1) Aprendizagem Baseada em Problemas (PBL- Problem Based
Learning) consiste em um modelo de ensino, em que um problema e/ou alguns
problemas sao levados aos alunos, para que eles pesquisem, discutam e busquem
resolucdes para enfrentar determinada situacédo. Dentro desse contexto, € relevante
que esses problemas partam de condi¢cdes reais a fim de que os alunos sejam
preparados para lidar com conflitos que surgem na vida em sociedade.

Alcantara et al (2020) aponta que essa metodologia ativa apresenta
diversos pontos positivos devido a fluidez do saber e ao seu acesso nos dias de hoje.
Por meio dessa metodologia é possivel permitir que os alunos vivenciem habilidades
que 0s preparardo para a sua vida no meio social, mantendo-se profissionais
preparados para exercer distintos oficios em suas carreiras.

De acordo com os autores, a Aprendizagem Baseada em Problemas
promove criatividade, interacdo e autonomia e, também, favorece o trabalho coletivo
por meio do estabelecimento de trabalhos em grupos, o que corrobora para o
engajamento dos alunos nas buscas por respostas aos problemas levantados. Para
tanto, o docente precisa permanecer atento a todas as fases do processo a fim de que
os discentes ndo desviem do assunto e se mantenham no foco para solucionar o
problema proposto.

2. Sala de Aula Invertida € um modelo de aprendizagem, em que a
ordem da aula e da tarefa de casa séo invertidos, isto €, os alunos, a priori, realizam
o trabalho da sala de aula em casa e, depois, efetivam o trabalho de casa na sala de
aula. O aluno precisa estudar anteriormente. Durante a aula presencial, o professor
sana suas davidas, promove discussdes e propde atividades praticas (ALCANTARA
et. al, 2020).

A Sala de Aula Invertida tem como intencionalidade transformar a sala
de aula em um espac¢o mais chamativo e interativo aos alunos, possibilitando que eles
se tornam protagonistas do seu processo de ensino e aprendizagem. Segundo
Alcantara et. al, (2020) a Sala de Aula Invertida tem como fundamento quatro pilares:

- Ambiente de Aprendizagem Flexivel; a fim de organizar os varios
formatos de ensino;

- Cultura de Aprendizagem; o aluno se torna o centro do processo de

ensino e aprendizagem;
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- Conteudo Intencional; relacionado a necessidade do docente em
auxiliar os alunos a elaborar e formular conceitos, e a pensar no que ensinar, bem
COMO quais recursos utilizar para aumentar as possibilidades de aprendizagem;

- Professor Profissional; aquele que analisa criticamente sua propria
pratica, compartilha informacfes com seus colegas de trabalho a fim de melhorar sua
atividade pedagogica e da feedback aos discentes continuamente no decorrer da aula.

Na Sala de Aula invertida trés passos sao necessarios, o antes, o
durante e o depois. Antes da aula, o docente seleciona as questdes problematizadoras
sobre o assunto, que sera trabalhado em sala de aula. Esse € o momento, que 0
professor disponibiliza o0 material para o aluno estuda-lo antes do encontro presencial
como: textos para leitura, videos, podcasts, games, entre outros.

Durante a Aula, na sala de aula presencial, o docente atende o0s
discentes de acordo com as suas dificuldades. Ele ndo necessita fazer apresentacées
a respeito do conteudo literalmente, ja que os alunos ja o estudaram em casa. Dessa
maneira, faz uma breve exposicdo do material, a partir de questdes, ilustracdes,
discussOes e atividades. Dentro desse contexto, os educandos podem utilizar as
tecnologias digitais de informacédo e comunicacdo para a fim de executar atividades
tais como: realizar simulacdes, pesquisar conceitos e fazer experimentos em grupos
ou individualmente.

Nessa perspectiva, durante a aula, o professor realiza as tarefas
organizadas para a sala de aula, aprimorando a aprendizagem dos alunos por meio
do tema base pesquisado e estudado em casa. Nesse contexto, o docente deve
explorar a capacidade dos alunos em analisar, sintetizar e usar a criatividade com os
propdsitos de realizar trabalhos em equipes, desenvolver o pensamento critico e
solucionar situagdes problemas.

Depois da aula, € o momento de o docente preparar atividades para
que o aluno faca uma revisdo e tenha a possibilidade de aumentar os saberes
apropriados nas fases anteriores. Portanto, precisa propiciar atividades que
contemplem a avaliacao formativa como uma forma de analise do seu papel e do papel
do aluno.

3. Team-Based Learning (TBL), denominada também como
Aprendizagem Baseada em Equipes (ABE) € uma metodologia de ensino que tem
como finalidade propiciar a organizacdo de equipes de aprendizagem a partir de

estratégias com fim colaborativo e proporcionar a estas equipes possibilidades para
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trabalharem com atividades significativas.

Essa metodologia ativa propde a continuacao de tarefas por meio da
interconexao entre temas que se completam. Geralmente, a ABE é constituida pelas
correspondentes etapas: Divisdo de equipe; Garantia de preparo por meio da pré-
leitura; Teste individual de garantia de aprendizagem; Teste coletivo; Apelos ou
recursos e apresentacao aos outros grupos; Intervencao conclusiva e explicativa do
professor; Avaliagdo em pares (ALCANTARA, et. al, 2020).

Nessa proposta, o professor atua no papel de mediador do
conhecimento, colaborando para que o aluno se aproprie de autonomia do aluno a
partir do trabalho coletivo. Esse método de ensino engloba uma gama de atividades
que tem por finalidade estimular o aluno como responsavel por sua apropriacao de
contedados e, assim, desenvolver variadas habilidades e competéncias como:
raciocinio critico; tomada de decisfes; trabalho efetivo e colaborativo; autonomia;
proatividade (ALCANTARA, et. al, 2020).

4. Aprendizagem em pares (Peer Instruction) prioriza uma
abordagem de um determinado assunto interconectando monitoramento e
intervencdes do docente, compartilhamento de saberes pelos discente ao promover
debates e a troca de informacdes e opinides (BACICH; MORAN, 2017). Essa
metodologia de aprendizagem ativa acontece a partir de perguntas a respeito de um
tema, que os estudantes ja tiveram contato anteriormente por meio de leituras, videos,
animacdes e/sou outros modos de acesso ao assunto em questdo. Os alunos
cooperam um com o outro na bateria de perguntas a fim de avancar para a proxima

fase.

2.4 A Criacdo da Campanha de Conscientizacdo a ser desenvolvida para a

Comunidade Escolar

Apos a finalizagcédo das secdes da Parte 1 e da Parte 2, propor que os
alunos produzam uma campanha de conscientizagdo que atinja toda a comunidade
escolar e demonstre todo o conhecimento internalizado durante o Projeto “Midia e
Consumo Responsavel. O foco da campanha deve ser a conscientizacdo sobre o
consumismo e as suas diversas consequéncias para o meio social.

Passo a passo, os alunos podem aplicar seus conhecimentos,

estudados nas sec¢Oes anteriores e produzir um material bem interessante, um mural
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didatico que deve ficar em um lugar que toda a comunidade escolar frequente a fim
de propagar seus dizeres. No mural didatico o material exposto pode ser cartazes
com palavras-chave e textos chamativos com topicos principais e subtopicos.

Os alunos devem ser agrupados em pares para que um ajude o outro
com leituras e sugestdes ao pensar na comunidade escolar como interlocutor e alvo
a ser atingido pela campanha, j& que o consumismo pode atingir a todos. Dentro dessa
perspectiva, a pesquisa para saber o perfil do consumo da sua comunidade escolar,
precisa ser levada em consideracéo.

O tema pode estar relacionado ao consumismo e suas
consequéncias negativas, podendo também estar presente dicas para se obter um
consumo responsavel e consciente. E importante que os materiais criados contenham
recursos verbais e visuais a fim de chamar atencao do publico-alvo.

Alguns sites, como o Canva, podem auxiliar os alunos em suas
producdes ao criar cartazes e infograficos chamativos. Para acessar, o aluno precisa

de um e-mail
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3 CONSIDERACOES FINAIS

Com a producdo desse projeto e com o0 estudo sistematizado da
tematica, analisamos como os textos da esfera da publicidade promovem a criticidade,
a compreensao e uma escrita mais significativa. Assim, ressaltamos que a leitura e a
producdo textual sdo elementos favoraveis na dinamica escolar, o que além de
colaborar com o processo de ensino e aprendizagem também promove o crescimento
pessoal dos sujeitos, aumentando seus protagonismos.

Dentro dessa perspectiva, entendemos que, a partir da exploracao de
diferentes textos, podemos verificar que os alunos adquirem uma consciéncia maior a
respeito de sua propria imagem e das suas vivéncias no cotidiano. De fato, quando o
docente elabora conscientemente o planejamento de a¢des que leve em consideragao
esse aspecto, promove condi¢cdes para que os estudantes se apropriem de elementos
gue contribuem para a construcéo de suas identidades de maneira qualitativa.

Dessa forma, observamos que a percepc¢ao do educador em relagéo
a sua dindmica em sala de aula é fundamental para um bom encaminhamento didatico
e pedagdgico. Compreendemos e notamos diferentes linguagens e sentimentos
dentro do processo educativo ao demonstrarmos consciéncia a respeito do nosso
espaco para a concretizacdo de uma aprendizagem significativa que integra a
globalidade do sujeito.

Na realidade, destacamos que as ideologias e crengas do professor a
respeito do processo de ensino e aprendizagem interferem profundamente em nossas
acOes e proposicOes dentro de sala de aula. Nesse sentido, observamos que
tematicas que envolvem o cotidiano precisam ser discutidas na escola e na formacéao
de professores a fim de suscitar novas oportunidades para que 0s estudantes
desenvolvam suas possibilidades como sujeitos historicos e culturais que interagem e
aprendem no contato com outrem.

Desse modo, o professor em sala de aula precisa considerar a relacéo
de ambas as partes para a aquisicdo de novos conteudos. Na verdade, docentes
conscientes favorecem o processo de aprender de seus alunos, subsidiando-os com
elementos indispensaveis para um rendimento educacional satisfatorio.

Contemporaneamente, o professor ndo €& apenas aquele que
transmite conhecimentos, mas, sobretudo, aquele que subsidia o aluno no processo

de construcéo do saber.
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Para tanto, percebemos que € imprescindivel ser um profissional que
domine ndo apenas o contetdo de seu campo especifico, mas também a metodologia
e a didatica eficiente na missdo de organizar 0 acesso ao saber, sendo necessaria
essa interagdo no dia a dia da sala de aula, ao buscar uma maneira de contribuir para
gue a escola seja um ambiente de relacdes agradaveis entre professor-aluno, no qual
um possa respeitar melhor o outro por meio de atividades dinamicas que podem
influenciar positivamente o processo de aprendizagem.

Desse modo, compreendemos que a aprendizagem é facilitada

guando o docente possui sensibilidade, beneficiando os alunos de modo geral.
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PALAVRAS DA AUTORA

Querido (a) aluno (a)

Vocé estd recebendo esta Producdo Técnica Educacional, resultado das
pesquisas desenvolvidas por mim durante o mestrado Profissional em Letras
(PROFLETRAS) que realizei na Universidade Estadual de Londrina-PR. Esta
produgdo complementa o Projeto "Midia e Consumo Responsdvel”, que serd
desenvolvido pelo(a) professor(a) de Lingua Portuguesa.

Nossa intengdo é que vocé participe desse Projeto, como protagonista,
tendo um posicionamento critico frente a temas ligados ds midias, ao consumo e
consumismo, levando em consideragdo o papel da publicidade e o seu poder de
sedugdo por meio de estratégias diferenciadas de persuasdo.

Para tanto, este material foi dividido em duas oficinas, sendo que cada uma
com quatro segdes. Nelas, vocé e seus colegas encontrardo conteldos que serdo
transpostos para sua realidade ao compreender, discutir e frazer sua opinido para
os tfemas propostos.

Ndo se preocupe, aos poucos tudo vai se encaixando. Que tal encararmos
mais esse desafio e construirmos o conhecimento juntos? Contamos com a sua
participagdo ao realizar todas as tarefas, bem como colaborar com as discussdes
que serdo efetivadas individualmente e em grupos. Espero que este material o

ajude em relagdo aos diferentes saberes propostos!

Bons Estudos!
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SUMARIO

OFICINA I- CONSUMISMO: CONSIDERACOES E REFLEXOES
SECAO 1- Sociedade e consumo

SECAOQ 2 - O Consumismo e as suas Implicagdes Sociais

SECAO 3- O consumismo e as suas Implicacdes Ambientais

SECAQ 4- A Compulsdo e a Falsa Felicidade Atrelada ao Consumismo

OFICINA II- O GENERO ANUNCIO PUBLICITARIO E AS PRATICAS DE
CONSUMO

SECAO 1 - Estrutura, Suporte e Caracteristicas do Andncio Publicitdrio
SECAO 2 - Novos Formatos de Publicidade

SECAO 3 - Do Andncio Publicitdrio Convencional ao Relacionado as Midias
Digitais.

SECAQ 4 - A Responsabilidade dos Influencers Digitais nas Prdticas de Consumo
REFERENCIAS
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OFICINA I
CONSUMISMO: CONSIDERACOES E REFLEXOES

OBJETIVOS

Ola, Aluno.

Comegaremos a explorar a oficina 1, da hossa Produgdo Técnica, com
diversas interagdes e atividades criativas. Vamos estudar e compartilhar saberes
por meio do tema Consumismo, que estabelece discussdes referentes ao

comportamento da sociedade contempordnea e, também, possibilita-nos:

o Compreender as dimensdes do consumo e do consumismo

o Estabelecer conexdes entre a midia, a publicidade e as prdticas de consumo
° Conhecer e discutir as consequéncias do consumismo

ROTEIRO

Segdo 1- Sociedade e consumo
Segdo 2 - O Consumismo e as suas Implicagdes Sociais
Segdo 3- O consumismo e as suas Implicagoes Ambientais

Segdo 4- A Compulsdo e a Falsa Felicidade Atrelada ao Consumismo



»?\’ SECAO 1
SOCIEDADE E CONSUMO

O consumo € um assunto que, nos Ultimos tempos, tem sido alvo de estudos e
pesquisas em variados campos do conhecimento, com evidéncia, ha drea das
ciéncias sociais, ja que envolve diversos conflitos sociais. Estudos apontam que o
consumismo é caracteristica do capitalismo que é considerado pela sociedade
moderna como “a sociedade de consumo”.

PARA COMECO DE CONVERSA

Antes de iniciarmos as atividades propostas nesta Produgdo Técnica,
precisamos falar com vocé sobre o Projeto do qual ela faz parte. E importante para
vocé e seus colegas saberem onde queremos chegar com ele. O Projeto "Midia e
Consumo Responsdvel” tem como intencionalidade discutir assuntos que estdo
correlacionados a sociedade de consumo, conceito que vocé logo vai aprender.
Assim, essa temdtica tem grande relevancia social e culminard em uma campanha
de conscientizagdo ao final que vocé e os seus colegas realizaram na escola a fim
de atingir toda comunidade escolar.

O

MOMENTO DE VIVENCIA

Vocé ja deve ter ouvido muito falar em consumismo, pois esse é um assunto
que nos Ultimos tempos tem sido alvo de estudos e pesquisas em variados campos
do conhecimento, com evidéncia, ha drea das Ciéncias Sociais, ja que envolve
diversas questaes.

Estudos apontam que o consumismo € uma caracteristica da sociedade
moderna, considerada pelo socidlogo Zigmund Bauman como “a sociedade de
consumo”. Assista ao video abaixo e vamos entender melhor essa questdo.



Sociedade de Consum 9}

Fonte: Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=Uv3KGDYihCk Acesso em: 06
de ago. de 2021.

1) Apds assistir ao video, reflita sobre as questdes abaixo:

a) O video nos proporciona reflexdes importantes sobre sociedade de
consumo e consumismo. Baseado em seus conhecimentos e no video que
vocé acabou de assistir, explique com suas palavras o que é uma
sociedade de consumo.

b) Agora que vocé jd sabe o que é uma sociedade de consumo, aponte os
aspectos negativos relacionados a ela que foram abordados no video.

As charges sdo géneros multimodais que fazem uma critica por meio do
humor. Em relacdo as nossas discussdes sobre sociedade de consumo e consumismo,
atente-se para o texto exposto a seguir:

TEXTO

CAMA MUIER 1
£ UM INENDIO /

Fonte: Disponivel em: http://www. wancabral com/2014/05/charge-do-dia-consumismo.html.
Acesso em 12 de jul. de 2021.



https://www.youtube.com/watch?v=Uv3KGDYihCk
http://www.ivancabral.com/2014/05/charge-do-dia-consumismo.html

Observando a data de publicagdo dessa charge e o contelddo exposto ho video,
percebemos que a problemdtica sobre o comportamento consumista ja vem sendo
discutida ao longo do tempo.
1) Na cena mostrada na charge, aparece de forma caricata dois personagens.
Parece que entre eles se estabelece uma relagdo de intimidade. Como
podemos identificar essa relagdo e saber de quem se tratam?

2) Como em toda a charge, hd a presenga de um humor critico. Para isso, o
produtor utiliza-se de vdrios recursos que podem verbais e visuais. De que
forma o produtor desse enunciado chegou ao seu objetivo comunicativo?

3) Sendo a charge um género multimodal, leia hovamente o texto acima e
preencha o quadro abaixo, descrevendo os recursos que vocé identifica:

RECURSOS
VISUAIS

VERBAIS

4) Lendo esse texto, podemos concluir que a grande critica estd direcionada
ao consumo desenfreado. Mas por que vocé acha que o produtor do texto
escolheu a personagem feminina para ilustrar esse problema?

B5) E se trocdssemos essa personagem pela masculina, vocé acha que o efeito
de sentido seria o mesmo? Explique.



6) O que essa escolha traduz? Ou seja, que imagem da mulher é posta em
discurso?

7) Para concluir, vocé acredita que o género charge pode contribuir para
conscientizagdo das pessoas em relagdo ao consumismo?

POR QUE CONSUMIMOS?

Vocé concorda que todos nés precisamos comer e beber o suficiente para
nos mantermos vivos, de roupas para nos mantermos aquecidos e enxutos, também
necessitamos de transporte para nos deslocarmos de casa para o trabalho? Pois
bem, tudo isto consiste nas nossas necessidades materiais.

Contudo, fambém precisamos de amor, de amizade e do reconhecimento de
nossos semelhantes, pertencer a um grupo social ao qual nos identificamos. Afinal
ndo vivemos isolados, vivemos em sociedade, dai vém as nossas necessidades
sociais.

Podemos dizer que essas sdo as nhecessidades humanas. Entretanto, é
dificil afirmamos quais as mais importantes. Se as necessidades materiais ndo
forem satisfeitas, morremos de fome ou de frio; ja se isto ocorrer com as
necessidades sociais, tenderemos a ter problemas de ordem emocional. O certo
¢ que, ao consumir bens, estamos satisfazendo necessidades materiais e sociais.

1) Apds leitura e discussdo sobre o texto acima, preencha a tabela abaixo
apresentando quais seriam necessidades materiais e quais seriam necessidade
sociais:



NECESSIDADES MATERIAIS NECESSIDADE SOCIAIS

. &

Vamos assistir a interpretagdo do poema “Eu, Etiqueta”, de Carlos
Drummond, feita pelo ator Paulo Autran. Em seguida, ler o poema:

LEITURA COMPLEMENTAR

Eu, Etiqueta - Carlos Drummond de Andrade por Paulo Autran

Meu lenco, meu relégio,
meu chaveiro,
minha gravata e cinto e
escova e pente,

meu copo, minha xicara,
minha toalha de banho e
sabonete,
meu isso, meu aquilo.

Pausa (k)

Il » % 0397334 v

Fonte: Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=2MP3FnQFCYk. Acesso em 12 de set.

de 2021.
EVU, ETIQUETA
Em minha calga estd grudado um nome Meu ténis € proclama colorido
que ndo é meu de batismo ou de cartdrio, de alguma coisa ndo provada
um nome... estranho. por este provador de longa idade.
Meu blusdo traz lembrete de bebida Meu lengo, meu reldgio, meu chaveiro,
que jamais pus na boca, nesta vida. minha gravata e cinto e escova e pente,
Em minha camiseta, a marca de cigarro meu copo, minha xicara,
que ndo fumo, até hoje ndo fumei. minha toalha de banho e sabonete,
Minhas meias falam de produto meu isso, meu aquilo,
que nunca experimentei desde a cabega ao bico dos sapatos,

mas sdo comunicados a meus pés. sdo mensagens,


https://www.youtube.com/watch?v=2MP3FnQFCYk.

letras falantes,

gritos visuais,

ordens de uso, abuso, reincidéncia,
costume, hdbito, preméncia,
indispensabilidade,

e fazem de mim homem-andncio
itinerante,

escravo da matéria anunciada.

Estou, estou na moda.

E duro andar na moda, ainda que a moda
seja negar minha identidade,

trocd-la por mil, agambarcando

todas as marcas registradas,

todos os logotipos do mercado.

Com que inocéncia demito-me de ser

eu que antes era e me sabia

tdo diverso de outros, tdo mim mesmo,
ser pensante, sentinte e soliddrio

com outros seres diversos e conscientes
de sua humana, invencivel condicdo.
Agora sou anuncio,

ora vulgar ora bizarro,

em lingua nacional ou em qualquer lingua
(qualquer, principalmente).

E nisto me comparo, tiro gléria

de minha anulagdo.

Ndo sou - v& 14 - anlncio contratado.

Eu € que mimosamente pago

para anunciar, para vender

em bares festas praias pérgulas piscinas,
e bem a vista exibo esta etiqueta
global no corpo que desiste

de ser veste e sanddlia de uma esséncia
tdo viva, independente,

que moda ou suborno algum a
compromete.

Onde terei jogado fora

meu gosto e capacidade de escolher,
minhas idiossincrasias tdo pessoais,

tdo minhas que no rosto se espelhavam
e cada gesto, cada olhar

cada vinco da roupa

sou gravado de forma universal,

saio da estamparia, ndo de casa,

da vitrine me tiram, recolocam,

objeto pulsante mas objeto

que se oferece como signo de outros
objetos estdticos, tarifados.

Por me ostentar assim, tdo orgulhoso
de ser ndo eu, mas artigo industrial,
pego que meu nome retifiquem.

Ja ndo me convém o titulo de homem.
Meu nome hovo ¢ coisa.

Eu sou a coisa, coisamente.

Fonte: ANDRADE, C. D. Obra poética, Volumes 4-6. Lisboa: Publicagdes Europa-América, 1989.

Apos ler o poema e assistir ao video correspondente, vamos dialogar a respeito.
Em seguida, responda as questoes atentamente:

1 - Em relagdo ao valor do dinheiro, como vocé acha que o jovem da atualidade tem

encarado essa questdo?

2 - Quais sdo as razdes que nos levam a consumir alguns produtos, mesmo sem

necessidade aparente?




3 - Qual € o seu relacionamento com as marcas dos produtos? Vocé acha que uma
determinada marca tém o poder de dizer quem vocé é?

4 - Em relagdo ao consumo, vocé se considera um consumidor responsdvel?
Justifique levando em consideragdo suas caracteristicas e critérios de escolha
frente a uma possivel compra?

5 - Quais os aspectos vocé leva em consideragdo ao consumir certo produto ou
servigo?

Agora é com vocé!

!1.’?7‘ A * Para a préxima secdo, precisamos que

%! a
v 6@;&“ O‘ voce se informe sobre o tema
$00’ Qﬁ%ﬁk ,"A [ ~ ‘. RN}
‘?‘1@%:‘“06 % N ostentagdo nas midias sociais” e venha
i o ~

) W preparado para discussdo.
J ( ' * ® Consulte textos e assista a videos, mas
// g - ~ o«

’ atengdo: certifique-se de que a fonte

seja segura.

* Para organizar melhor esse trabalho,
registre aqui o que achou de mais
relevante.




SECAO 2
O CONSUMISMO E SUAS
)/ : IMPLICACOES SOCIAIS

Quando falamos em consumismo, € o fato de o ser humano ter necessidade
de ser incluido em um determinado grupo, conforme mencionamos anteriormente.

Sabemos que vdrios grupos sociais se identificam por suas atitudes,
maneiras, jeito de falar e hdbitos de consumo, como por exemplo, pelas roupas
que vestem.

Dessa forma, os objetos que usamos e consumimos deixam de ser meros
objetos de uso para se transformarem em veiculos de informagdo sobre o tipo de
pessoa que somos ou gostamos de ser.

PARA COMECO DE CONVERSA

Como reforcamos anteriormente, iniciaremos as atividades dessa secdo
dando continuidade as nossas discussées sobre “ostentagdo has midias sociais”.
Para isso, pedimos a vocé e a seus colegas que se informassem e viessem
preparados. Pedimos que consultassem textos e, até mesmo, assistissem a videos
que tratassem do assunto e registrassem o que acharam de mais relevante. Agora,
compartilhe com seus colegas seus registros dessa pesquisa.

Quando falamos de consumismo, ndo podemos esquecer de um fenémeno
social chamado ‘“ostentagdo”, algo que estd relacionado diretamente com a
obtengdo de roupas e objetos que fazem as pessoas adquirirem um destaque no
meio social. Cada vez mais comum nas redes sociais a partir de posts e mais posts.

De acordo com Rabusky (2017), na sociedade em que vivemos, assistimos
pessoas ostentando diferentes objetos de consumo, que tentam satisfazer
desejos, necessidades e impulsos do consumidor, tais como celulares, automdveis,
iates, reldgios, colares e pulseiras de ouro, perfumes, armas, dinheiro, entre
outros.

Esse fenomeno possibilita uma reflexdo critica sobre o modo de viver,

fundamentado na posse de bens de consumo e no anseio de se exibir, por meio do
corpo e/ou um objeto especifico.



g MOMENTO DE VIVENCIA

Apds todas as discussdes realizadas até aqui, vocé e seus colegas irdo
debater sobre como é o seu comportamento enquanto consumidor.

Diante disso, é necessdrio fazer uma pausa e partir para alguns
questionamentos orais:
1 - Por que consumimos?

2 - Vocé se considera um consumidor consciente ou consumista? Por qué?
3 - Em quais aspectos vocé se considera consumista?
4 - Quais fatores vocé leva em conta ao comprar determinado produto?

5 - Serd que o consumismo afeta mais as criangas, os jovens ou os adultos?

Para expandir a sua compreensdo sobre o assunto, faremos a leitura e a
interpretagdo de alguns textos informativos e reflexivos, que frazem informagdes
relevantes como as diferentes geragdes lidam com o consumo e,
consequentemente, com a ostentagdo.

TEXTO 1:
Geragdo Z - uma (nova) relagdo com o consumo

O estudo do comportamento das geragdes tem sido pauta em livros, filmes e pesquisas.
Primeiro, os Baby Boomers, nascidos entre 1946 e 1964, fruto de uma explosdo
populacional logo apds o fim da Segunda Guerra Mundial. Pacifistas, quebraram barreiras
politicas e de género, além de terem criado o movimento hippie. A seguir, a Geragdo X,
nascida entre as décadas de 60 e 80, apaixonada pelo trabalho, aderente a regras e que
desenvolveu os principais avangos tecnoldgicos que conhecemos, alguns dos quais iniciados
pela geragdo anterior. Steve Jobs, um icone da inovagdo, nasceu em 1955 - um Baby
Boomer - e prova que, em toda a regra, hd variagdes e excegdes. Logo depois veio
a Geragdo Y, os millenials, nascida a partir do final da década de 70 até meados dos anos
90, imersa na revolugdo tecnolégica, com notdvel facilidade material e exigente como
consumidora. Agora uma nova geragdo aparece, a Z, e jd estad virando assunto.

Conectados e nada deslumbrados



A Geragdo Z ndo diferencia a vida online da off-line, trabalha com o conceito de all-line e
quer tudo para agora. E critica, dindmica, exigente, sabe o que quer, é autodidata, ndo
gosta das hierarquias e muda de opinido toda hora. Nascidos a partir de 1995, os nativos
digitais da Geragdo Z nunca conceberam o planeta sem computador, chats, telefone
celular e internet. Por isso, sdo menos deslumbrados que os da Geragdo Y com gadgets e
afins.

Mesmos hadbitos, canais ligeiramente diferentes

Em novembro de 2015 a Nielsen publicou a pesquisa Estilo de Vida das Geragdes, que
entrevistou 30.000 pessoas em 60 paises. A pesquisa aponta, por exemplo, que - em todas
as geragdes estudadas - as refeigdes feitas em casa acontecem com alguma outra coisa
simultaneamente, como TV, tablet, smartphone ou computador. A Geragdo Z é a segunda
mais disposta a pagar por alimentos com beneficios e tfambém que come fora mais
frequentemente. Se pudesse escolher, buscaria trabalhar com ciéncias, tecnologia,
engenharia e matemdtica. As principais atividades no tempo livre da Geragdo Z sdo, em
ordem de incidéncia: ouvir misica, ler, assistir TV, interagir com amigos e familia, fazer
exercicios, jogar online, acessar midias sociais, jogar videogames, praticar esportes,
viajar, comprar online, cozinhar e cuidar do jardim. As preferéncias encontradas nhesta
pesquisa revelam que as atividades favoritas sdo parecidas entre as geragdes - o que muda,

em algumas delas, € o canal, a interface (impressa, digital, online).
Fonte: Disponivem em: <phttp://aldeia.biz/blog/comportamento/geracao-z-uma-nova-relacao-
com-o-consumo/>. Acesso em: 15 de ago. de 2021.



http://aldeia.biz/blog/comportamento/geracao-z-uma-nova-relacao-com-o-consumo/
http://aldeia.biz/blog/comportamento/geracao-z-uma-nova-relacao-com-o-consumo/

TEXTO 2:

ERACAO CONSCIENTE
Por viverem em uma realidade em que as barreiras entre diferentes culturos e sociedades estdo cada vez mais ténues, 0s
jowvens do geragdo Z sdo mais ecologicomente responsdveis, exigentes e singulares. Porém, apesar de conscientes, ndo

sustentam a ilusdo de que podem mudar o mundo. Eles sabem que grandes mudangas vem através de pequenos gestos, e

isso reflete diretamente na forma como eles se relacionam com as marcas e consumo. A maioria deles busca lojos e
marcas eticas e socialmente responsdveis.

DA GERAGAO Z DEIXOU
DE COMPRAR PRODUTOS

DE EMPRESAS ENVOLVIDAS
EM ESCANDALOS

43%

N

DA GERACAO Z COMPRA PRODUTOS
QUE ESTAO COM DESCONTO,
MESMO NAO PRECISANDO DELES.

Fonte: https://gente.globo.com/varejo-e-geracao-z/



TEXTO 3:

Dé mmolhada} Geracéo Z: Quem s&o e como se comportam os jovens nascidos na era digital eBook Kindle

e por Simone Emmanuel (Autor) |~ Formato: eBook Kindle

==
& f\ 7 classificactes

Ver todos os formalos e edigbes

Kindle
R$0,00 unlimited

Este titulo & mais 1 milhdo
disponiveis com Kindle
Unlimited

RS15,90 para comprar

QUEM SAO € COMO SE
COMPORTAM 0S JOVENS
NASCIDOS NA ERA DIGITAL.

Essa geracfio nasceu junto com os computaderes. Desde pequenos ja foram familiarizados com o modo
operante dos meios digitais e puderam acompanhar toda modernizacio dos aparatos eletrnicos. Ja
possuem no seu "DMA” as grandes mudancas de comportamento & relacionamento trazidos pela era
tecnoldgica.

A necessidade de aprovacio de terceiros, de expor a imagem perfeita, de ser reconhacido pelo praxime,
de mostrar felicidade constante faz com que a vida nas redes socials se afaste cada vez mais da
realidade. Vidas forjadas em troca de curtidas e comentarios, mas que por tras da cortina revelam uma
realidade bem diferente da mostrada

A exposicdo virtual constante e toda a facilidade de producgo de contetidos inauténticos, as chamadas
“fake news” sdo questdes de extrema urgéncia a serem discutidas e entendidas. Os linchamentos online
por meio da cultura do “cancelamento” so reais & crescentes no mundo digital. Nos mostram o refrato
do compertamento humano pelo viés da rede computadores.

Este livro & um convite a adentrar no mundo da geracéio Z & a relevancia de explorar o tema se mostra
no fato que eles sdo nosso futuro. S&o os futures pais, empresarios, professores, politicos e
basicamente quem vai ditar o mundo daqui a alguns anos

Fonte: Disponivel em: < https://www.amazon.com.br/Gera%C3%A7 %C3%A30-comportam- jovens-
nascidos-digital-ebook/dp/BO8F3XFSMF.> Acesso em: 05 de mai. De 2021.

Apds a leitura atenta dos textos 1, 2, e 3, reflita a respeito das perguntas
que estdo abaixo, responda-as em seu caderno e discuta sobre elas com o seu
professor e colegas de sala.

Questoes:
1 - Vocé se identifica com a geragdo Z? Comente e justifique.

2 - Com o passar do tempo, os hdbitos de consumos se modificam. Disserte a
respeito dessa mudanga ao longo da histéria.

3 - Quais sdo os meios de comunicagdo utilizados atualmente para ativar o
consumo desenfreado?

4 - Como as midias digitais influenciam os jovens na atualidade?

5 - Discorra sobre o perfil de consumo atribuido a geragdo Z:


https://www.amazon.com.br/Gera%C3%A7%C3%A3o-comportam-jovens-nascidos-digital-ebook/dp/B08F3XFSMF
https://www.amazon.com.br/Gera%C3%A7%C3%A3o-comportam-jovens-nascidos-digital-ebook/dp/B08F3XFSMF

' POR QUE ALGUMAS PESSOAS OSTENTAM?

Vamos refletir melhor sobre essa questdo a partir das duas fotografias abaixo:

b

Fonte: Disponivel em: https://senhorcarros.com/veiculos-ostentacao-conheca-agora-

quais-sao-os-arros-das-celebridades-brasileiras/. Acesso em 14 de set. de 2021.

Quando falamos de consumismo, ndo podemos esquecer de um fendmeno
social chamado “ostentagdo”, algo que estd relacionado diretamente com a
obtengdo de roupas e objetos que fazem as pessoas adquirir um destaque no meio
social. De acordo com Rabusky (2017), na sociedade em que vivemos, assistimos
pessoas ostentando diferentes objetos de consumo, que tentam satisfazer
desejos, necessidades e impulsos do consumidor, tais como celulares, automoveis,
iates, reldgios, colares e pulseiras de ouro, perfumes, armas, dinheiro, entre
outros. Esse fendmeno possibilita uma reflexdo critica sobre o modo de viver,
fundamentado na posse de bens de consumo e no anseio de se exibir, por meio do
corpo e/ou um objeto especifico.

Como vocé pode observar, as fotografias acima apresentam quase as

mesmas caracteristicas, enfatizando os carros das celebridades. Podemos afirmar


https://senhorcarros.com/veiculos-ostentacao-conheca-agora-quais-sao-os-arros-das-celebridades-brasileiras/
https://senhorcarros.com/veiculos-ostentacao-conheca-agora-quais-sao-os-arros-das-celebridades-brasileiras/

que elas estdo relacionadas a determinados tipos de ostentagdo? Justifique sua
resposta.
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CURIOSIDADE
E por falar em ostentagdo...
Temos um estilo musical "Funk Ostentagdo” que possui como finalidade
mostrar o sucesso do individuo a partir dos objetos que ele possui como roupas de
marca, carros luxuosos e acessorios de ouro. Assim, os bens de consumo, proprios

das classes sociais mais abastadas, passa a fazer parte do imagindrio da periferia
(SCHERRER, 2015).

Ndo somente o Funk Ostentagdo, mas também outros estilos musicais como
o sertanejo exploram a temdtica do consumismo. Assista ao video da mdsica
“Camaro Amarelo”, de Munhoz e Mariano e preste atengdo em sua letra:

MUNHOZ & MARIANO - CAMARO AMARELO -ORICIAL

Fonte: Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=M79e5ji-53w.>. Acesso em: 17 de set.

de 2021.
Camaro Amarelo
Agora eu fiquei doce, doce, doce, doce Agora vocé diz "vem cd que eu te quero"
Agora eu fiquei do-do-do-do-doce, doce Quando eu passo no Camaro amarelo

Agora eu fiquei doce, doce, doce, doce

Agora eu fiquei do-do-do-do-doce, doce Quando eu passava por vocé na minha C6
Vocé nem me olhava

Agora eu fiquei doce igual caramelo Fazia de tudo pra me ver, pra me perceber
'T6 tirando onda de Camaro amarelo Mas nem me olhava

Ai veio a heranga do meu véio,



https://www.youtube.com/watch?v=M79e5ji-53w

Resolveu os meus problemas, minha situagdo
E do dia pra noite fiquei rico

'T6 na grife, 't6 bonito

"T6 andando igual patrdo

Agora eu fiquei doce igual caramelo
"T6 tirando onda de Camaro amarelo
Agora vocé diz: "vem cd que eu te quero"
Quando eu passo no Camaro amarelo

Agora vocé vem, né e agora vocé quer, né?
56 que agora vou escolher, 'td sobrando
mulher

Agora vocé vem, né e agora vocé quer, né?
S6 que agora vou escolher, 'td sobrando
mulher

Quando eu passava por vocé na minha C6
Vocé nem me olhava

Fazia de tudo pra me ver, pra me perceber
Mas nem me olhava

Al veio a heranga do meu véio,

E resolveu os meus problemas, minha
situagdo

E do dia pra noite fiquei rico
'T6 na grife, 't8 bonito
'T6 andando igual patrdo

Agora eu fiquei doce igual caramelo

'T6 tirando onda de Camaro amarelo

Agora vocé diz "vem cd que eu te quero"
Quando eu passo no Camaro amarelo

E agora vocé vem, né e agora vocé quer, né?
56 que agora vou escolher vou, td sobrando
mulher

Agora vocé vem, e agora vocé quer

56 que agora vou escolher

Agora eu fiquei doce igual caramelo
'T6 tirando onda de Camaro amarelo
E agora vocé diz "vem cd que eu te quero"
Quando eu passo no Camaro amarelo

E agora eu fiquei doce, doce, doce, doce
E agora eu fiquei do-do-do-do-doce, doce

E agora eu fiquei doce, doce, doce, doce

E agora eu fiquei do-do-do-do-doce, doce

Fonte: LyricFind

Compositores: Bruno Caliman / Marcia Regina Araujo De Farias / Marco Aurelio Ferreira / Thiago Goncalves

Machado

O que vocé entendeu sobre a musica? Faga uma leitura atenta da letra e

responda as questdes abaixo:

1. Qual a intengdo do eu-lirico da letra de mdsica ao afirmar que agora ele

estd doce?

2. De acordo com os textos, como o eu-lirico era antes de possuir o carro que
desejava?
3. Pode-se afirmar que o eu-lirico da letra de musica € um homem? Justifique

sua resposta com frechos do texto.


https://www.lyricfind.com/

4. Qual a sua opinido sobre a ostentagdo apresentada na muisica?

5. O que significa para vocé a palavra ostentagdo?

6. Na sua opinido, por que o objeto de consumo utilizado foi o Camaro Amarelo?
7. Vocé gostaria de ter um carro semelhante?

8. Vocé acredita que ao ter um carro semelhante ao citado na mdsica vocé

também ficaria "doce"? Explique.

4

(‘%'I O— A . . .« & .
“/ o \\ Vocé sabia que existem inimeros tipos de
- ?,C'P\ “ . A . ~
‘“'-% Pl sed— consumidor? Vocé sabe quais sdo eles e qual a
._’p\\ A\ s definicdo de cada um?
' T .
/@’ | Vamos descobrir???

Faga uma pesquisa sobre os TIPOS DE CONSUMIDOR e apresente os
resultados encontrados por meio de um cartaz explicativo.

OBSERVACAO: Pesquise em sites confidveis e lembre-se de dar os devidos
créditos a textos que ndo forem de sua autoria. Bons estudos!




SECAO 3

Q O CONSUMISMO E AS
’/ . SUAS IMPLICACOES AMBIENTAIS

O consumismo também impacta negativamente o meio ambiente. Vivenciamos
um momento em que a crise ambiental é causada, em partes, pelo consumo em
excesso, que também atinge a sociedade como um todo. Assim, é responsabilidade
de fodos pensar em atitfudes que possam amenizar esses impactos no meio
ambiente, por meio de um consumo mais consciente.

PARA COMECO DE CONVERSA

Vocé realizou uma pesquisa sobre “tipos de consumidor” e produziu um cartaz
sobre o assunto. Apresente seu trabalho em sala.

ApOs as apresentagdes, reflita sobre as questdes abaixo, oralmente:

1) Os resultados encontrados por vocé na pesquisa foram parecidos ou
distintos em relagdo ao trabalho de seus colegas?

2) Que tipo de consumidor vocé se considera, em relagdo aos tipos
discutidos a partir da pesquisa?

3) Vocé acredita que seu perfil consumidor pode ter algum tipo de
impacto no meio ambiente?

"

M MOMENTO DE VIVENCIA



Vocé sabia que consumir por consumir, isso €, o consumo sem reflexdo pode gerar
problemas sérios para as pessoas, suas familias, sociedade em geral e,
principalmente, para o meio ambiente. Sendo um assunto importante para ser
discutido aqui com vocé e seus colegas. Para tanto, a partir da leitura do texto
abaixo, analisando os elementos verbais e ndo-verbais que o constituem, vamos dar
continuidade a nossas discussoes.

]\'\'u e Iﬁi’l"'(.”““ \!4-||:)

Fonte: Disponivel em: <https://www.qualidadeemquadrinhos.com.br/publicacoes/consumo-
consciente/>. Acesso em 02 de jun. de 2021.

1) O texto, que parece mais com uma capa de revista, fraz em destaque um
determinado tipo de consumo. Nele encontramos um sujeito, carregando
algo nos ombros e com uma determinada expressdo facial indicando um
sentimento. Localizada na parte inferior encontramos uma pergunta. A
que conclusdo vocé e seus colegas podem chegar sobre a mensagem que
esse enunciado quer passar?

2) Associando agora essa imagem a charge abaixo, podemos pensar na
questdo do consumo consciente e nossa responsabilidade com o meio
ambiente.

CHEGOU O NOVO
CELULAR DA MODA

LEGAL! VOU COMPRAR.
PRECISO DE UM NOVO
CELULAR!

Fonte: Disponivel em : http://www.arionaurocartuns.com.br/2019/01/charge-consumo-
celular.html.>. Acesso em: 02 de mai. de 2021.



https://www.qualidadeemquadrinhos.com.br/publicacoes/consumo-consciente/
https://www.qualidadeemquadrinhos.com.br/publicacoes/consumo-consciente/
http://www.arionaurocartuns.com.br/2019/01/charge-consumo-celular.html.
http://www.arionaurocartuns.com.br/2019/01/charge-consumo-celular.html.

a) De que forma o comportamento do personagem da charge acima pode
impactar negativamente no meio ambiente?

b) Na sua opinido, o que pode influenciar alguém em consumir
excessivamente?

Q LEITURA COMPLEMENTAR

.

Vamos ler a sequir um texto que trata do tema discutido até aqui. Sabemos que o
género charge se caracteriza por apresentar uma critica em forma de sdtira, e
normalmente aparece veiculada a jornais e a telejornais, o que ndo a impede de
migrar muitas vezes para o ambiente digital.

Sendo assim, vamos ler e discutir sobre esse texto:

PAI, PRECISO
DE DINHEIRO PARA
COMPRAR UM NOVO
CELULAR!

~nBswnes _ 5,
www.arionaurocartuns.com.br
Fonte: Disponivel em: <http://www.arionaurocartuns.com.br/2018/11/>. Acesso em 21 de set. de

2021,

Na charge acima, publicada em novembro de 2018, o destinador trouxe também
uma critica, mas dessa vez, percebemos que a estratégia de elaboragdo de seu
texto foi outra.


http://www.arionaurocartuns.com.br/2018/11/

1 - Observando a imagem, percebemos que o destinador instaurou dois personagens
e um espago. Vocé poderia identificd-los?

2 - Analisando a postura do adulto, podemos perceber a presenga de um
esteredtipo. Por que serd que foi usada esta estratégia para representar o pai?

3- Jdanalisando a postura do jovem, pela posigdo em que aparece, pelos seus gestos
e expressdo facial, assim como por sua vestimenta podemos inferir de que hd uma
contradigdo. De que forma podemos chegar a ela?

REFLETINDO SOBRE OS DOIS TEXTOS

Nas duas charges lidas nesta secdo, sdo retratados comportamentos
consumistas, mas também uma problemdtica muito séria sobre o consumo desse
determinado produto: o problema do lixo eletrdnico. Como sabemos, o consumo é
uma necessidade de todo ser humano, porém ndo podemos esquecer os impactos
gerados pelo seu excesso. E o lixo eletronico ¢ um dos grandes problemas do
consumismo, pois o consumo de eletrdnico estd aumentando a cada dia e seu
descarte incorreto traz transtornos a natureza. Entretanto, antes de pensarmos
nessas consequéncias, vamos pensar sobre os aspectos que levam uma pessoa a
consumir.

D

QUE TIPO DE CONSUMIDOR QUERO SER?

Agora é hora de refletirmos se nossas atitudes enquanto consumidor
excessivo pode afetar a vida de outras pessoas de alguma forma negativa. Vocé
sabia que o consumismo exacerbado pode causar impactos no meio ambiente?
Precisamos pensar em nossas atitudes e colaborar com o mundo em que vivemos.
Vamos saber mais sobre esse assunto?



Acesse o site "Recicloteca”:

Fonte:http://www.recicloteca.org.br/consumo/consumo-e-meio-

ambiente/#:~:text=0%20at0%20de%20consumo %20em %20si%20n%C3 %A30%20%C3 %A9 %20u

m%20problema.&text=0%20problema%20%C3 %A9%20quando %200 ,no %20equil %C3%ADbrio %2
Oestabelecido%20do%20planeta.

Apos a andlise do material presente no site, vamos discutir sobre os impactos

do consumismo no meio ambiente.

1 - Como o consumismo sem reflexdo pode gerar danos ao meio ambiente?

2 - Na sua opinido, quais seriam as possiveis estratégias para amenizar os

impactos do consumismo no meio ambiente?

O teste de Consumo Consciente (TCC)
K\.z se encontra ho site da Edukatu.
‘4/ R Link:
https://edukatu.orqg.br/cats/2/posts/801.
Ao realizar o teste, o seu resultado sai na

“g " v"‘u@ <

W ra 9?*\ hora, indicando seu status de consumidor:

) 3 , ¢ \LNe INDIFERENTE, INICIANTE, ENGAJADO
/’ | ou CONSCIENTE.

Antes de realizar o teste, é necessdrio fazer um cadastro no site e
responder as perguntas que estdo relacionadas aos comportamentos ligados ao
consumo. Apés finalizar o teste, além do resultado, vocé recebe dicas que

colaboram para uma prdtica consciente de consumo.


http://www.recicloteca.org.br/consumo/consumo-e-meio-ambiente/#:~:text=O%20ato%20de%20consumo%20em%20si%20n%C3%A3o%20%C3%A9%20um%20problema.&text=O%20problema%20%C3%A9%20quando%20o,no%20equil%C3%ADbrio%20estabelecido%20do%20planeta.
http://www.recicloteca.org.br/consumo/consumo-e-meio-ambiente/#:~:text=O%20ato%20de%20consumo%20em%20si%20n%C3%A3o%20%C3%A9%20um%20problema.&text=O%20problema%20%C3%A9%20quando%20o,no%20equil%C3%ADbrio%20estabelecido%20do%20planeta
http://www.recicloteca.org.br/consumo/consumo-e-meio-ambiente/#:~:text=O%20ato%20de%20consumo%20em%20si%20n%C3%A3o%20%C3%A9%20um%20problema.&text=O%20problema%20%C3%A9%20quando%20o,no%20equil%C3%ADbrio%20estabelecido%20do%20planeta
http://www.recicloteca.org.br/consumo/consumo-e-meio-ambiente/#:~:text=O%20ato%20de%20consumo%20em%20si%20n%C3%A3o%20%C3%A9%20um%20problema.&text=O%20problema%20%C3%A9%20quando%20o,no%20equil%C3%ADbrio%20estabelecido%20do%20planeta
http://www.recicloteca.org.br/consumo/consumo-e-meio-ambiente/#:~:text=O%20ato%20de%20consumo%20em%20si%20n%C3%A3o%20%C3%A9%20um%20problema.&text=O%20problema%20%C3%A9%20quando%20o,no%20equil%C3%ADbrio%20estabelecido%20do%20planeta
https://edukatu.org.br/cats/2/posts/801

TRANSCRICAO DO TESTE
Responda ao teste abaixo e descubra qual o seu perfil de consumidor consciente.
1. Evito deixar lampadas acesas em ambientes desocupados
() Sempre
() As vezes
() Raramente ou nunca
2. Fecho a torneira enquanto escovo os dentes
() Sempre
() As vezes
() Raramente ou nunca
3. Desligo aparelhos eletrdnicos quando ndo estou usando
() Sempre
() Asvezes
() Raramente ou nunca
4. Costumo planejar as compras de alimentos
() Sempre
( )As vezes
() Raramente ou nunca
5. Costumo pedir nota fiscal quando fago compras
( )Sempre
( )As vezes
( )Raramente ou nunca
6. Costumo planejar compra de roupas
() Sempre
( )As vezes
() Raramente ou nunca
7. Costumo utilizar o verso de folhas de papel jd utilizadas
() Sempre
( )As vezes
( )Raramente ou nunca
8. Costumo ler o rétulo atentamente antes de decidir uma compra
() Sempre
() Asvezes
() Raramente ou hunca
9. A familia separa o lixo para reciclagem (lata, papel, vidro, PET, garrafas)
() Sempre
( )As vezes
(  )Raramente ou nunca
10. Espero os alimentos esfriarem antes de guardar na geladeira
() Sempre



( ) As vezes

( )Raramente ou nunca

11. Comprei produtos feitos com material reciclado nos ultimos 6 meses

( )Sim

() Nao

() Ndo sei

12. Comprei produtos orgdnicos nos Ultimos 6 meses (por exemplo: alimentos sem
agrotéxicos, carne sem hormdnios ou antibiéticos)

( )Sim
() Ndo
() Nado sei

13. Procuro passar ao maior nimero possivel de pessoas as informagdes que
aprendo sobre empresas e produtos.

( )Sim
() Ndo
() Nado sei

Fonte: Disponivel em: <https://edukatu.org.br/cats/2/posts/801>. Acesso em 18 de jul. de 2021.

&

, SECAO 4
l/\ A COMPULSAO POR
COMPRAS E A FALSA FELICIDADE ATRELADA AO
CONSUMISMO

Vocé sabia que os homens, por meio do avango tecnoldgico, criam e
estabelecem novos meios de lazer, conforto e objetos que tém como proposta
atender ds exigéncias do consumo?

Assim, as midias se utilizam de artificios e da publicidade a fim de
convencer o consumidor a obter os mais variados produtos disponiveis ho mercado.
Porém, como serd que isso acontece?

A publicidade age a partir de diferenciadas técnicas que chamam a atengdo
do interlocutor. Percebemos sua presenga desde um simples folheto espalhado nas
ruas, pelas midias sociais, programas de TV e até em filmes sofisticados, que pelo


https://edukatu.org.br/cats/2/posts/801

seu alto valor, adquirem patrocinio que propagam seus produtos nas principais
emissoras de televisdo e/ou nos cinemas e em midia digital.

Dessa maneira, as pessoas sdo bombardeadas diariamente por mensagens
que vendem a ideia de consumo atrelada a felicidade. Assim, sdo campanhas
publicitdrias, merchandising em telenovelas e filmes, comportamentos reforgados
em midia digital, o que torna dificil resistir a vontade de comprar e consumir
distintos produtos.

Na realidade, assistimos a uma sociedade que compra desenfreadamente,
sem uma necessidade justificdvel. Sendo assim, inevitavelmente, chamamos esse
processo de consumismo.

PARA COMECO DE CONVERSA

No video abaixo, é possivel observar que o eu-lirico da misica “Felicidade”
de Seu Jorge descreve um tipo de felicidade considerada a ideal por muitos.
Assista ao video e reflita sobre as questdes a seguir.

Fonte: Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=ZmbV_b47IM8> Acesso em: 20 de
ago. de 2021.

1) Que tipo de felicidade pode ser observada nha misica?

2) A felicidade descrita na musica pode ser atingida por meio do consumo?

3) A felicidade tratada na muisica se difere da felicidade atribuida ao consumo.
Na sua opinido, qual delas pode trazer mais satisfagdo ds pessoas?



https://www.youtube.com/watch?v=Zm5V_b47IM8

O
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Leia atentamente os trechos abaixo:

"A busca da felicidade no contexto da sociedade contempordnea leva ao
enfretamento do problema da frustragdo” (SILVA; CARVALHAES, 2016, p. 19).

“Nos ultimos quinze anos, o nimero de pessoas que chegaram no meu consultorio
aparentemente com quadros ansiosos e/ou depressivos aumentou de forma
significativa. No entanto, pude perceber que, por trds de tanta ansiedade, angustia
e depressdo, por parte daqueles jovens adultos escondia uma espécie de segredo,
que s6 era revelado diante de alguma catdstrofe iminente - quase sempre
relacionada a dividas contraidas ao longo de muitos anos: gastos descontrolados
com coisas que todos julgavam ser uma forma inocente de se recompensar por
situagoes de estresse” (SILVA, 2014, p. 8).

"O dinheiro ndo compra felicidade” (Ditado Popular).

Ap6s a leitura dos trechos, acima, vamos responder algumas questdes:
1) Qual a relagdo estabelecida nos textos entre consumo e felicidade?

2) Em quais situagdes, a busca pela felicidade pode gerar frustagdo?

3 Vocé concorda com o ditado popular O dinheiro ndo compra felicidade"?

4) Na sua opinido, quais atitudes da vida real pode levar a felicidade?

5) Agora, veja um trecho com uma ideia uma pouco diferente. Qual elemento do
texto é comparado a felicidade? Que visdo de mundo estd implicita nesse
trecho? Explique.
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O QUE E COMPULSAO POR COMPRAS?

"A Compulsdo por compras é um transtorno do impulso, em que
prevalece o desejo incontroldvel de comprar mesmo que ndo haja
nenhuma necessidade de adquirir o objeto. A compulsdo por
compra gera um prazer momentdneo, mas imediatamente é
substituida culpa por ter comprado e cedido novamente. O
paciente passa muito tempo sofrendo com um conflito interno,
tentando convencer mentalmente dos motivos para ndo comprar,
porém, grande parte das vezes, ndo aguenta e cede ao impulso de
comprar” (FABIANO, 2021, s/p).

Vamos dialogar um pouquinho sobre essa doenga "compulsdo por compra”?
Responda as questdes levantadas:

1 - Vocé gosta de comprar. Justifique sua resposta.

2 - Que tipo de consumidor vocé é?

3 - Com qual frequéncia vocé adquire produtos que ndo sdo necessdrios?

4 - Quais sdo as provdveis consequéncias relacionadas a um consumo desenfreado?

5 - Vocé ja ouviu falar do transtorno denominado Oneomania?

6 - Na sua opinido, como as pessoas com esse transtorno se sentem? Explique.
Q POR QUE ALGUMAS PESSOAS COMPRAM

COMPULSIVAMENTE?

Vocé sabe o que significa a palavra Oneomania? Vamos assistir a um video
que explica esse conceito.

ONIOMANIA - a doenca da compra compulsiva (SINTOMAS E TRATAMENTO) Video 1

IDESEJO)  COMPRA

ALIVIO




Fonte: Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=0JfmRrz5rbY>. Acesso em: 18
de jun. de 2021.

ALGUNS DOS PRINCIPAIS SINTOMAS DA COMPULSAO POR COMPRAS
(SILVA, 2014)

Aquisicdo de objetos desnecessdrios e repetidos;

Tentativa de amenizar frustragoes e estresse;

Contragdo de dividas que ndo se pode pagar;

Realizagdo de empréstimos constantemente;

Mentiras, omissGes em relagdo aos gastos e dividas.

Brigas e desgastes nas relagdes sociais e familiares;

Isolamento social.

TRATAMENTO COMPULSAO POR COMPRAS (SILVA, 2014)
Ocorre por meio de um trabalho em parceria com o psiquiatra e o psicélogo. O
psiquiatra analisa o caso e receita remédios adequados para as necessidades
especificas de cada paciente e o psicélogo atua na terapia, jd que essa doenga exige
além dos remédios para sanar os sintomas, um trabalho referente as causas
emocionais e comportamentais.

ApGs assistir aos videos e fazer a leitura dos quadros acima, em dupla, vocé
e o0 seu colega de sala, apresente as caracteristicas de um consumidor compulsivo
e um consumidor responsdvel.

CARACTERISTICAS DE UM CARACTERISTICAS DE UM
CONSUMIDOR COMPULSIVO CONSUMIDOR CONSCIENTE



https://www.youtube.com/watch?v=OJfmRrz5rbY
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OFICINA IT
O GENERO ANUNCIO PUBLICITARIO E AS PRATICAS
DE CONSUMO

OBJETIVOS
Ol4, estudante.

Chegou a hora de explorarmos o Andncio Publicitdrio mais a fundo. Nesta unidade,
estudaremos esse género de maneira critica, entendo os elementos que o compde
e sua relagdo com as prdticas de consumo e consumismo. Assim, nesse momento
nossos objetivos sdo:

e Conhecer o género andncio publicitdrio;

e Andlisar os recursos linguisticos e visuais apresentados em anincios
publicitdrios;
e Ler criticamente andncios publicitdrios.

ROTEIRO

Segdo 1 - Estrutura, Suporte e Caracteristicas do Andncio Publicitario
Segdo 2 - Novos Formatos de Publicidade

Segdo 3 - Do Andncio Publicitario Convencional ao Relacionado as Midias
Digitais.

Segdo 4 - A Responsabilidade dos Influencers Digitais nas Praticas de Consumo



p SECAO 1

1/\ ESTRUTURA, SUPORTE E

CARACTERISTICAS DO ANUNCIO PUBLICITARIO

Vocé sabia que o género Andncio Publicitdrio faz parte de nossas vidas de
diversas maneiras. A maioria das pessoas ou jd viu, ou ainda verd andncios, seja ha
televisdo, jornais, revistas ou Internet esse género sempre esteve presente de
alguma forma.

E muito importante estudd-lo e aprender a |2-lo de maneira critica, para que
possamos construir nosso perfil de consumidor de forma consciente. Os andncios
publicitdrios sdo construidos com a finalidade de convencer o publico a que se
destina a possuir o produto ou ideia anunciados. Fiquem atentos! Descobrir os
segredos de género publicitdrio colabora para a sua criticidade e a dos seus
colegas, as prdticas de consumo sdo veiculadas por meio dessa construgdo textual.

PARA COMECO DE CONVERSA

Como vimos, o consumismo € um problema social presente na sociedade, ja
que ele traz muitas consequéncias negativas que causam desde o endividamento
até problemas relacionados a satdde do individuo.

Entendemos que em uma sociedade capitalista, quando uma parte da
sociedade vive acima do nivel da subsisténcia, a propaganda se torna
consequéncia, bem como as suas técnicas de persuasdo que tem com o propdsito
propagar produtos desnecessarios.

Nessa perspectiva, compreender como os textos sdo construidos e se
articulam a fim de propagar o consumismo é fundamental, ainda mais quando os
objetos passam a determinar que tipo de pessoa somos ou gostariamos de ser.

Dentro desse contexto, o estudo do anidncio publicitdrio colabora no
sentido de desvendarmos as estratégias de manipulagbes e persuasdes
(convencimentos) que reafirmam constantemente o consumismo, visto que esses
mecanismos fortalecem os padrdes de condutas que servem como espelho da
sociedade.

Antes de iniciarmos o estudo do género andincio publicitdrio, € preciso que vocé
responda ao questiondrio que estd na sequéncia:

Questdes:



1 - Pensando no género andncio publicitdrio, quais suas caracteristicas
composicionais?

2 - Qual seu propésito comunicativo?

3 - Em qual esfera da comunicagdo costuma circular?

4 - Onde podemos encontrar anincios publicitdrios?

MOMENTO DE VIVENCIA

Leia atentamente o texto abaixo:

TERREMOTO

EM SAO PAULO.
ALGUM DESCUIDADO
DEVE TER DEIXADO
UM WHOPPER TRIPLO
CAIR NO CHAO.

Fonte: Disponivel em: https://www.putasacada.com.br/burger-king-mpm/>. Acesso em: 12 de jun.
de 2021

1 - Qual € a finalidade do texto acima?

2 - Qual a intengdo do autor do texto ao afirmar que houve um terremoto na cidade
de Sdo Paulo?


https://www.putasacada.com.br/burger-king-mpm/

3 - Que tipo de linguagem foi utilizada na construgdo do texto?

4- Voceé se sentiu tentado a comprar o produto apresentado no texto?

5 - No texto, por qual motivo o referido sanduiche foi comparado a um
terremoto?

6 - Quais as caracteristicas do andncio publicitdrio?

7 - Onde podemos encontrar esse tipo de anlncio? Em qual suporte?

% LEITURA COMPLEMENTAR

Ola, alunos. Nesse topico, faremos a leitura sobre as caracteristicas do
género Anuncio Publicitdrio. E muito bom que vocé fique atento a elas, pois fazem
parte dessa construgdo textual?

Caracteristicas do género Anlncio Publicitario
As caracteristicas do género anincio publicitdrio estdo dentro da linguagem da
propaganda. Elas podem ser varidveis a depender dos meios de comunicagdo e mensagem
pretendida, porém sempre possuem o propdsito comunicativo de vender servigos ou
produtos de uma empresa para o consumidor.
O andncio publicitdrio pode estar na televisdo, no meio online, nas rddios, em outdoors,
revistas e jornais impressos. A mensagem vai ser especifica ao plblico-alvo que se deseja
alcangar.
Como principal objetivo, os antncios publicitdrios pretendem comercializar um produto,
servigo ou até mesmo uma ideia. Diversas linguagens, recursos e meios podem ser
utilizados para atingir um publico especifico.
Estruturas padronizadas ndo fazem parte das caracteristicas do anincio publicitdrio, tudo
pode variar e depender do meio escolhido para veicular o produto e do produto em si.

Fonte: https://www.educamaisbrasil.com.br/enem/lingua-portuguesa/caracteristicas-do-anuncio-
publicitario



https://www.educamaisbrasil.com.br/enem/historia/meios-de-comunicacao

Agora vamos ampliar alguns conceitos, lendo textos relacionados com o
assunto “andncio publicitdrio.
TEXTO 1

Elementos do Anincio publicitario
Ao ser construido, um anlncio publicitdrio pode apresentar diversos
elementos. Dependendo de onde serd vinculado o anlincio, seus elementos
podem ser alterados. O exemplo abaixo € de um anlncio publicitdrio que
foi divulgado em uma revista impressa.

CHAMADA: “Agora vocé financia ILUSTRACAO
um sonho e pode levar dois”.

UNIBANCO

: ASSINATURA
TEXTO: "Carro premiado — O
Financiamento Premiado do SLOGAN: “O Banco
Unibanco...” Unico. Bancando

seus sonhos

Fonte: hitp://www.brenobrito.com/files/Dir_Arte-Apostilad6_-_Elementos_do_anuncio.pdf

A imagem abaixo é referéncia para vocé responder as questdes 1 e 2.




Fonte da imagem: Disponivel em: <http://mazah-galo.blogspot.com/2012/06/funcao-conativa-na-publicidade.html>.
Acesso em: 14 de mai. de 2021.

1 - Entre as reqularidades do género antncio, estd o uso de verbos em um modo
verbal especifico da Lingua Portuguesa. Sobre isso, responda em qual modo esta
verbo comprar e qual o efeito de sentido decorrente do seu uso?

2 - As estratégias de persuasdo empregadas nos anincios publicitdrios sdo
inimeras. De acordo com seus estudos sobre o assunto, discorra sobre os
elementos persuasivos utilizados no anincio publicitdrio acima.

@ SUPORTE E AS CONDICOES DE PRODUGAO

O texto abaixo faz parte de uma campanha publicitdria realizada para uma
escola de inglés.


http://mazah-/
https://www.google.com/url?q=http://mazah-galo.blogspot.com/2012/06/funcao-conativa-na-publicidade.html&sa=D&source=editors&ust=1623800688765000&usg=AFQjCNG8fkKlK3njRoEmc5YruoLeH6EXrw
https://www.google.com/url?q=http://mazah-galo.blogspot.com/2012/06/funcao-conativa-na-publicidade.html&sa=D&source=editors&ust=1623800688765000&usg=AFQjCNG8fkKlK3njRoEmc5YruoLeH6EXrw
https://www.google.com/url?q=http://mazah-galo.blogspot.com/2012/06/funcao-conativa-na-publicidade.html&sa=D&source=editors&ust=1623800688765000&usg=AFQjCNG8fkKlK3njRoEmc5YruoLeH6EXrw
https://www.google.com/url?q=http://mazah-galo.blogspot.com/2012/06/funcao-conativa-na-publicidade.html&sa=D&source=editors&ust=1623800688765000&usg=AFQjCNG8fkKlK3njRoEmc5YruoLeH6EXrw

TEXTO:

T A

. MAIS FORCA
NO INGLES.

B e s SO CULTURAL

oo

Fonte da imagem: Disponivel em: <https://marcelobaldi.com.br/anuncio/127/uma-super-
campanha-para-escola-de-ingles> Acesso em: 20 de ago de 2021

Com base em nossos estudos, sabemos que o andncio publicitdrio apresenta
muitos elementos que o compde. No entanto, dependendo do suporte em que ele é
vinculado, nem todos esses elementos aparecerdo. Isso acontece, pois as condigdes
de produgdo e recepgdo desse antncio no outdoor sdo diferentes das condi¢des de
quando ele € veiculado em uma revista ou uma TV. Assim, revista, TV, sites,
outdoors etc. sdo considerados suportes para o género andncio publicitdrio.

1 - Quando seu lécus fisico é um outdoor, quais cuidados o produtor (publicitdrio)
deve tomar na elaboragdo do enunciado?

2 - Na campanha acima, hd a presenca de intertextualidade. Sobre isso, quais
elementos apresentam essa intertextualidade e qual foi o efeito de sentido
produzido por eles no texto?

l4*\1 Até agora, conhecemos alguns aspectos |
”@f} X O; sobre os elemenftos que compdem o
== wgc'*‘" . 9énero antincio publicitdrio. No entanto,
| % ha muito para se descobrir sobre esse
¢ W\ incrivel género do discurso.



https://marcelobaldi.com.br/anuncio/127/uma-super-campanha-para-escola-de-in
https://marcelobaldi.com.br/anuncio/127/uma-super-campanha-para-escola-de-in
https://www.google.com/url?q=https://marcelobaldi.com.br/anuncio/127/uma-super-campanha-para-escola-de-ingles&sa=D&source=editors&ust=1623800688766000&usg=AFQjCNG5D3aR6_OHVNoa6Qe-csHq1WZmGQ

Vocé sabia que as cores sdo elementos importantissimos na construgdo de
um andncio publicitdrio? Para descobrir, faga uma pesquisa sobre: QUAL O
PAPEL DAS CORES NO ANUNCIO PUBLICITARIO?

Para mostrar o resultado de sua pesquisa, escolha um andncio publicitdrio.
Faga uma breve andlise das cores que compdem esse anincio escolhido
baseando-se em sua pesquisa. Mdos a obral

0 SESSAO 2
e NOVOS FORMATOS DE
l/l PUBLICIDADE

O mundo estd em constante mudanca nas mais diversas dreas. Os avangos
tecnoldgicos, por exemplo, ndo param, a cada momento, uma novidade. Na
publicidade ndo ¢ diferente.

A maneira de divulgar um produto ou marca acompanhou esse quadro de
mudangas e teve que se adaptar as novas demandas da sociedade.

Assim, se hoje os meios virtuais e tecnoldgicos sdo indispensadveis,
certamente a publicidade ird buscar meios de se modernizar também e continuar
com seu objetivo maior que € atingir o consumidor de alguma forma.

PARA COMECO DE CONVERSA

Observe a imagem abaixo e responda aos questionamentos abaixo:

oy o




Fonte: Disponivel em:
<https://www.google.com/search?q=publicidade+em+carros&source=Inms&tbm=ischdsa=X&ved=2a

hUKEwijvrr8q6HWAhXILLKGHYdIBVEQ_AUoAXoECATQAwW&biw=13664&bih=625#imgrc=xIn78F
UKABprVM>. Acesso em 18 de jul. de 2021.

1) O texto acima apresenta uma inovagdo na publicidade. Explique com suas
palavras como funcionaria esse meio de divulgar produtos e/ou marcas.

2) Na sua opinido, quais sdo as vantagens em antncios do tipo exposto no texto?

&>

MOMENTO DE VIVENCIA

Serd que vocé conhece os novos formatos da publicidade? Antes de
iniciarmos nossos estudos, respondam as questdes que estdo ha sequéncia sobre

esse assunto.
Analise as imagens que estdo em sequéncia para responder as questdes 1 e 2:

Imagem 1



https://www.google.com/search?q=publicidade+em+carros&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=2ahUKEwijvrr8q6HwAhXlLLkGHYdlBVEQ_AUoAXoECAIQAw&biw=1366&bih=625#imgrc=xJn78FUkABprVM
https://www.google.com/search?q=publicidade+em+carros&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=2ahUKEwijvrr8q6HwAhXlLLkGHYdlBVEQ_AUoAXoECAIQAw&biw=1366&bih=625#imgrc=xJn78FUkABprVM
https://www.google.com/search?q=publicidade+em+carros&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=2ahUKEwijvrr8q6HwAhXlLLkGHYdlBVEQ_AUoAXoECAIQAw&biw=1366&bih=625#imgrc=xJn78FUkABprVM

Imagem 2

ol
1 - De que maneira podemos relacionar as imagens acima com a publicidade digital?

2 - Para vocé, quais sdo as principais vantagens da publicidade digital em relagdo a
tradicional?

x LEITURA COMPLEMENTAR

Leia atentamente o texto a sequir:

O que é a publicidade digital?

Publicidade digital € toda forma de promover uma marca por meio de dispositivos
e canais digitais.

Ela serve para divulgar uma marca e seus produtos, alcangar o seu publico-alvo e
criar um relacionamento com os consumidores.

As mudangas de comportamento do consumidor e a evolugdo da tecnologia foram
os propulsores da publicidade digital. As pessoas passaram a usar a internet para
tudo, desde resolver uma didvida rdpida no Google até comprar uma geladeira em
um e-commerce.

Por isso, nos Ultimos anos, a internet se tornou o lugar em que as empresas
precisavam estar. Se o publico estd no Google, nas redes sociais e nos blogs, elas
também precisam marcar sua presenga digital.

Assim, surgiram diferentes maneiras de conectar marcas e consumidores pela
internet. E, com a evolugdo nos dltimos anos, a publicidade digital se tornou cada




vez mais complexa, contanto até mesmo com agéncias e ferramentas
personalizadas para dar suporte as estratégias.

A diversificacdo de formatos, formas de cobranga e opgoes de segmentagdo de
publico tornaram as plataformas mais robustas, cheias de opgdes para as marcas.

Fonte: Disponivel em: <https://rockcontent.com/br/blog/o0-que-e-publicidade-
digital/#:~:tex1t=0%20que %20%C3 %A9%20a%20publicidade um%20relacionamento %20com %20
05%20consumidores>. Acesso em: 07 de jul. de 2021.

Apds a leitura do texto "O que é publicidade digital” vamos discutir,
oralmente, algumas questdes:
1 - Na sua opinido, por que a publicidade digital vem se destacando, ultimamente?

2 - Vocé costuma prestar a atengdo em andncios publicitdrios digitais?

3 - Vocé considera que o antncio digital realmente tenha mais abrangéncia do
que andncios mais tradicionais? Explique.

CONSUMO E REDE SOCIAL

Nos dias atuais, fala-se muito em engajamento. Vocé, provavelmente, ja deve ter
ouvido essa palavra em algum contexto. Serd que vocé € capaz, entdo, de responder
a seqguinte pergunta: Qual é a relagdo entre a publicidade e o engajamento?

Para entendermos melhor a influéncia de pessoas famosas ha publicidade, vamos
conhecer o caso do “fendmeno Juliette":

Juliette Freire foi a grande protagonista do Big Brother Brasil 2021 (BBB 21).
O Sucesso da moga foi tanto que atingiu recordes incriveis em pouco tempo,
conseguindo grande nimeros de seguidores nas principais redes sociais do
momento. A paraibana de Campina Grande foi disputado por vdrias marcas

famosas, que desejavam alavancar suas vendas, associando seus produtos a ela.



https://rockcontent.com/br/blog/o-que-e-publicidade-digital/#:~:text=O%20que%20%C3%A9%20a%20publicidade,um%20relacionamento%20com%20os%20consumidores
https://rockcontent.com/br/blog/o-que-e-publicidade-digital/#:~:text=O%20que%20%C3%A9%20a%20publicidade,um%20relacionamento%20com%20os%20consumidores
https://rockcontent.com/br/blog/o-que-e-publicidade-digital/#:~:text=O%20que%20%C3%A9%20a%20publicidade,um%20relacionamento%20com%20os%20consumidores
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O cacto e o chapéu

Fenomeno Juliette: foto
. ' alcanga recorde e sister
simbolos da torcida da supera Gisele Bundchen
Juliette fora do

cangaceiro eram  os

Paraibana teve apenas 1,24% dos votos no paredao que

A ¢ disputou com Rodolffo e a eliminada Sarah nesta terga
programa. Dois simbolos (30) e chegou a 17,5 milhdes de seguidores
que remetem ao seu Por Marcela Capobianco
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estado e a sua cidade

natal n E u

Fonte: Disponivel em: https://vejario.abril.com.br/beira-mar/fenomeno-juliette-recorde-
instagram/>. Acesso em 14 de jul. de 2021.

Querido aluno, em um certo momento, durante sua participagdo no programa,
a moga fez uma brincadeira envolvendo duas marcas, patrocinadoras do show. Veja:
Link: https://www.youtube.com/watch?v=2Yw3_ekHaMO

Oral-B Brasil @ @oralbbrasil - 15 h
A @Freirejuliette shippou, a @AvonBR curtiu e a @0OralBBrasil topou!

Vamos de novo look Avon + Oral-B. Aguardem novidades.... =] il"
#QOralBTaOn #BBB21

Q #AvonTaOn e #VeioPraFicar com Power Stay @ @AvonBR - 20 h

Eu, vocé, a @JulietteFreire e uma escova de sobrancelhas. E ai,
@OralBbrasil. Cé Topa? & & #AvonTaOn & #BBB21

Mostrar esta sequéncia

P 6734 mil visualizagcoes

Q 1imil U 64mil Q 39mil g

Fonte: Disponivel em: https://propmark.com.br/digital/juliette-inspira-parceria-
entre-avon-e-oral-b/>. Acesso em 15 de jul. de 2021.



https://vejario.abril.com.br/beira-mar/fenomeno-juliette-recorde-instagram/
https://vejario.abril.com.br/beira-mar/fenomeno-juliette-recorde-instagram/
https://www.youtube.com/watch?v=2Yw3_ekHaM0
https://propmark.com.br/digital/juliette-inspira-parceria-entre-avon-e-oral-b/
https://propmark.com.br/digital/juliette-inspira-parceria-entre-avon-e-oral-b/

Querido estudante, baseado em nossas leituras feitas nas aulas e seu
conhecimento sobre o assunto antncio publicitdrio, responda ao formuldrio com
bastante atencgdo.

1 - No video assistido em sala, a participante do BBB 21, Juliette Freire, estd
fazendo o que com uma escova de dentes?

2 - A quais marcas ela recorre ao utilizar a escova fora de seu uso habitual? O que
ela sugere para essas marcas?

3 - Ambas as marcas postaram em suas redes sociais, respostas d proposta de
Juliette. As respostas foram positivas ou negativas em relagdo ao pedido feito
pela participante? Apresente elementos do texto que comprovem sua afirmagdo.

4 - Na postagem feita pela marca de cosméticos, ha intertextualidade com uma
musica. Explique o efeito de sentido pretendido pela marca ao utilizar esse recurso
em seu post.

5 - Na sua opinido, por que as marcas foram tdo rdpidas em propor uma parceria
tdo inusitada?

6 - Qual produto pode-se esperar que seja langado a partir dessa parceria?

Vocé ja ouviu falar: uma tal de “cultura de cancelamento”? Pois bem, este é
o assunto que os textos abaixo abordam:
TEXTO 1
O "Tribunal da Internet" e os efeitos da cultura do cancelamento
Thays Bertoncini da Silva e Erica Marie Viterito Honda
Quinta-feira, 30 de julho de 2020

A cultura do cancelamento tem chamado a atengdo, principalmente nas redes
sociais, por tratar-se de uma onda que incentiva pessoas a deixarem de apoiar



determinadas personalidades ou empresas, plblicas ou ndo, do meio artistico ou
ndo, em razdo de erro ou conduta reprovdvel. Nos termos da defini¢do da palavra
"cancelar", a ideia do movimento ¢ literalmente "eliminar" e "tornar sem efeito" o
agente do erro ou conduta tidos como reprovadveis.

Ao analisarmos o movimento sob o prisma das modalidades de regulagdo da
Internet proposta por Lawrence Lessig, considerar a cultura do cancelamento
como uma sangdo imposta pelos préprios usudrios no dmbito na Internet, diante da
violagdo de normas sociais existentes. Assim como as demais modalidades de
regulagdo, as normas sociais sdo eficientes, uma vez que inibem o comportamento
reprovdvel por parte da comunidade que assim o entende.

Ocorre que, especificamente com relagdo a cultura do cancelamento, e ao contrdrio
do Direito em que hd um devido processo legal para justificar uma punigdo ou ndo,
o "tribunal da Internet" ndo costuma oportunizar sequer o exercicio do
contraditério. Na maioria das vezes, alids, a cultura do cancelamento costuma ter
efeitos imediatos, onde a onda de boicote tem inicio tdo logo o erro ou conduta
tidos como reprovdveis sdo hotados e expostos. Tal imediatismo, porém, traz a
tona certa intolerdncia e muita polarizagdo, demonstrando assim que a sangdo
antecede a defesa. Dessa forma, o ambiente virtual torna-se hostil, seletivo e, por
vezes, injusto.

Nota-se que, a partir da constatagdo de erro ou conduta reprovdvel por um grupo
de pessoas, cria-se um movimento na rede social de exposigdo para que, ndo
somente os usudrios deixem de "seguir' a pessoa ou de comprar determinada
marca, por exemplo, mas também para que parem de dar visibilidade ao trabalho
de alguém ou determinada empresa. Por meio da onda de ataque aos perfis em
redes sociais, os efeitos sdo sentidos em todos os aspectos: na vida pessoal de
pessoas fisicas que perdem trabalhos, contratos, patrocinios e até desenvolvem
problemas psicoemocionais, bem como na atividade de empresas que deixam de
realizar vendas, atender clientes, etc.

Um dos exemplos recentes da cultura do cancelamento nas redes sociais foi
ocorrido com uma digital influencer do mundo fitness que, durante a pandemia e o
isolamento social, meses apds ser diagnosticada e "se curar" do coronavirus, reuniu
alguns amigos em sua casa, fazendo publicagdes da "festinha". A anfitrid foi
imediatamente cancelada nas redes sociais, com a consequente perda de diversas
parcerias e rescisdo de contratos. E apesar do pedido de desculpas e



reconhecimento do erro, o cancelamento se manteve, beirando o linchamento
virtual e fazendo com que ela desativasse seu perfil em uma de suas redes sociais.
Nesse contexto, observa-se que o "Tribunal da Internet" ndo realiza seus
julgamentos com igualdade ou proporcionalidade. Primeiro, porque deixa-se de
discutir ideias e passa-se a discutir pessoas ou empresas. Segundo, porque poucos
preferem ouvir, entender e formar uma opinido antes de atacar. Terceiro, porque
outras pessoas ou empresas envolvidas em situagdes andlogas, por exemplo, ndo
sofrem sangdes na mesma intensidade que as "canceladas". Quarto, porque, no
mundo virtual, € muito ténue a linha entre a critica construtiva e o ataque revestido
ofensas.

Apesar dos julgamentos, porém, a cultura do cancelamento também pode gerar um
efeito contrdrio ao pretendido, jd que a proporgdo da exposigdo faz com que a
pessoa ganhe mais visibilidade nas redes sociais e, a depender de seus préximos
passos, acabe transformando a visibilidade do ocorrido a seu favor, fazendo mais
sucesso e ganhando mais engajamento. Numa breve analogia, comparar o Direito
com o "Tribunal da Internet", seria como se, apés a sentenga do "cancelamento”,
o recurso do "cancelado" fosse provido para afastar a condenagdo.

O que se extrai de interessante desta dicotomia na cultura do cancelamento é que,
ndo apenas comportamentos reprovdveis sdo objeto da onda de boicote, mas
também opinides contrdrias sobre determinados temas. E em que pese a liberdade
de expressdo seja um direito fundamental, isso acontece porque muitos usudrios
ao se depararem com divergéncias, ao invés de promoverem um debate sauddvel,
ddo lugar a cultura do cancelamento, boicotando pessoas fisicas ou juridicas.

A cultura do cancelamento, portanto, que feve origem em um movimento que
promovia dendncia e discussdo de temas relevantes, hoje em dia acaba acarretando
o descarte do debate sauddvel, impondo, de forma imediata, a sangdo ao agente,
sem viabilizar a defesa prévia ou eventual aprendizado, uma vez que ndo possui viés
de educar e reintegrar, mas apenas excluir. E ainda que tal movimento tenha maior
relevancia quando nos referimos a pessoas ou empresas de notoriedade publica, é
certo que atinge pessoas andnimas que, a partir de eventual erro ou conduta
reprovdvel, podem ser igualmente "canceladas" por um grupo de amigos, colegas de
trabalho, etc.

A cultura do cancelamento, na forma como praticada atualmente, afeta, ainda que
de maneira indireta, o exercicio dos direitos da livre manifestagdo de pensamento
e da liberdade de expressdo, obstando o debate de questdes que, de forma



sauddvel, traria beneficios para a sociedade ainda promoveria o progresso

intelectual e a evolugdo pessoal de cada um.

Fonte: Disponivel em : <https://www.migalhas.com.br/depeso/331363/0--tribunal-da-internet--
e-os-efeitos-da-cultura-do-cancelamento> (adptado) acesso em 07 de ago. de 2021

TEXTO 2

E DE ACORDO
COM A DECISAO DOS
COMENTARISTAS
DE REDES SOCIAIS,
DECLARAMOS O
REU CULPADO!!

Fonte: Disponivel em:
<https://lwww.facebook.com/102327578028062/photos/a.120316699562483/221759652751520/?type=

3&theater> Acesso em 07 de ago. de 2021

TEXTO 3

TEM QUE
CANCELAR,
MESMO!

NAO ENTENDI
DIREITO, MAS
CANCELA!

CARoL ITo

Fonte: Disponivel em: <https:/salsichaemconserva.wordpress.com/page/13/> Acesso em 07 de ago.
de 2021

1. Depois de ler os textos, explique, com suas palavras, como funciona essa agdo da
"cultura do cancelamento":



https://www.migalhas.com.br/depeso/331363/o--tribunal-da-internet--e-os-efeitos-da-cultura-do-cancelamento
https://www.migalhas.com.br/depeso/331363/o--tribunal-da-internet--e-os-efeitos-da-cultura-do-cancelamento
https://www.facebook.com/102327578028062/photos/a.120316699562483/221759652751520/?type=3&theater
https://www.facebook.com/102327578028062/photos/a.120316699562483/221759652751520/?type=3&theater
https://salsichaemconserva.wordpress.com/page/13/

2. Como viram o cancelamento é uma prdtica virtual que influencia a vida real,
pensando hisso, responda:
a) Vocé ja se foi ou sentiu-se “cancelado" em algum momento? Comente sobre.

b) Em alguma ocasido vocé ja "cancelou" alguém? Ou teve vontade de cancelar?
Justifique sua resposta explicando o motivo.

c) Afinal, cancelar: é bom ou ruim? Utilize argumentos coerentes para defender
a sua opihido:

d) De que maneira as charges (texto 2 e 3) dialogam com o texto 1? Explique:

3) Quais as criticas os textos 2 e 3 fazem e a quem?

SECAO 3
DO ANUNCIO
PUBLICITARIO CONVENCIONAL AO RELACIONADO AS
MIDIAS DIGITAIS.

s

A maneira de se fazer publicidade mudou muito com o passar dos anos. As
empresas de marketing tiveram de se adequar a novos formatos e a novas
percepgoes do consumidor.

O universo das midias sociais vem se destacando e ditando a forma como os
andncios publicitdrios sdo produzidos e expostos. O leque de formatos e suportes,
consequentemente, aumentou expressivamente.

Hoje o engajamento, o nimero de curtidas, de seguidores e o medo do
cancelamento acabam influenciando diretamente o mundo dos anlncios
publicitdrios.



PARA COMECO DE CONVERSA

Para entender um pouco sobre os bastidores da publicidade diante dessa
nova realidade, assista o video "INSTAGRAM E STORIES | Estratégias de
Marketing que Funcionam".

INSTAGRAM E STORIES | Estratégias de Marketing que Funcionam

I » © o33/ B
Link do video: Disponivel em: <hT‘rps //www. youTube com/watch?v=Kvqys7I-Jy8>. Acesso em 13 de
ago. de 2021.

Apés assistir o video, compartilhe sua compreensdo com os seus colegas de
sala de aula.

MOMENTO DE VIVENCIA

Leia as imagens abaixo e responda as questdes abaixo oralmente:

-
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https://www.youtube.com/watch?v=Kvqys7I-Jy8

Fonte: Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=SQFtLCDVCIU>. Acesso em: 17 de jul.

dia s entrega

maes Fapidaa

STF aceita denuncia contra Daniel
Silveira e deputado vira réu

Mar L
Violéncia, desemprego e falta de
celular: pandemia mostra

Fonte: Disponivel em: <https://www.uol.com.br/>. Acesso em: 17 de set
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Anuncio Publicitario "
IMAGEM 3 Os anuncios Publicitarios tem o objetivo de divulgar produtos, ideias ou servigos. Sua

estratégias que vocé conheceré agora

5ago. 2019

O que vocé vé nesta imagem
N diz muito de vocé

Leia 0 artigo a seguir >

principal caracteristica é a capacidade de convencer o consumidor através de algumas

A% curso Educagio Inclusiva Online Gratis
e ou F

Read More

Fonte: Disponivel em: https://escolaeducacao.com.br/anuncio-publicitario/>. Acesso em: 12 de jul. de 2021.

1 - As imagens acima sdo recortes de sites bem conhecidos. A imagem 1 mostra um
novo formato de publicidade. Vocé ja havia visto um andncio dessa forma? Que tipo
de comportamento vocé tem ao se deparar com esse tipo de anlncio?

2 - Vocé é capaz de nhomear os recursos utilizados pela publicidade nhas imagens 2
e 3? Caso necessite, faga uma pesquisa na Internet sobre o assunto.

3 - Vocé costuma clicar em andncios publicitdrios online? Por qué?



https://www.youtube.com/watch?v=SQFtLCDvCIU
https://escolaeducacao.com.br/anuncio-publicitario/

4 - Esses novos formatos de publicidade reproduzidos em midias sociais té€m mais
abrangéncia do que os anincios convencionais? Explique.

x| LEITURA COMPLEMENTAR

Diferenga entre publicidade digital e Marketing Digital

Vocé também trata marketing digital e publicidade digital como a mesma coisa?

Tudo bem, ... A maioria das pessoas e profissionais da drea faz isso. Porém, existe
uma sutil diferenga entre esses conceitos, que vamos explicar agora.

O marketing, de maneira geral, lida com todos os 4 Ps do Mix de Marketing: Prego,

Produto, Praga e Promogdo.

Esse é o composto que representa os quatro pilares do marketing e determina a
forma como uma marca se apresenta no mercado. No marketing digital, a dnica
diferenga é que essas agdes sdo pensadas para o ambiente online.

A publicidade, entdo, é uma ferramenta do marketing porque estd dentro de um
desses Ps: o de Promogdo. Essa € uma das formas com que a empresa promove a
marca e os produtos junto ao pulblico — e a publicidade digital é a ferramenta que
faz isso nas midias online.

Ja dda para entender, entdo, que a publicidade digital é uma ferramenta do
marketing digital.

Porém, na prdtica, muita gente considera as duas estratégias como singnimos.

Fonte: Disponivel em: https://rockcontent.com/br/blog/o-que-e-publicidade-
digital/#:~:text=0%20que%20%C3%A9%20a%20publicidade um%20relacionamento%20com%200s %20consumidores.>.
Acesso em 13 de ago. de 2021.



https://rockcontent.com/br/blog/marketing-digital/
https://rockcontent.com/br/blog/4-ps-do-marketing/
https://rockcontent.com/br/blog/o-que-e-marketing/
https://rockcontent.com/br/blog/publicidade/
https://rockcontent.com/br/blog/o-que-e-publicidade-digital/#:~:text=O%20que%20%C3%A9%20a%20publicidade,um%20relacionamento%20com%20os%20consumidores.
https://rockcontent.com/br/blog/o-que-e-publicidade-digital/#:~:text=O%20que%20%C3%A9%20a%20publicidade,um%20relacionamento%20com%20os%20consumidores.

Apés a leitura do texto acima e das discussdes nas aulas, explique com suas
palavras a diferenga entre publicidade digital e marketing digital.

S

TRABALHANDO JUNTOS

Em dupla, imagine que vocé e seus colegas t€m uma pequena empresa de vendas de
cosméticos e precisam criar uma postagem bem bacana para engajar nos stories
do Instagram. Seguindo os novos formatos de publicidade e pensando no seu
publico-alvo, utilize todos os recursos disponiveis no aplicativo. A postagem de
vocés ficard exposta no Instagram da escola.

&
/ 3
l/\ SECAO 4

A RESPONSABILIDADE DOS INFLUENCERS DIGITAIS
NAS PRATICAS DE CONSUMO

A infernet muda e evolui a cada dia, e a maneira como as pessoas interagem com
ela também, principalmente quando se fala em consumir produtos ou servigos. Ha
algum tempo, surgiram os influenciadores digitais, pessoas que possuem uma



grande audiéncia em seus canais das redes sociais e sdo capazes de influenciar a
opinido de seus seguidores.

PARA COMECO DE CONVERSA

Leia o texto abaixo e veja como os brasileiros se relacionam com essas figurasv:
Os brasileiros e os influenciadores digitais

USUARIOS QUE SEGUEM INFLUENCIADORES DIGITAI 6 80/0 BRASILEIROS QUE JA CONSUMRAM 760/0

PRODUTOS OU SERVICOS APOS A
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/_//'
/
INTERNAUTAS QUE SO ATIVAM O 4] 0/ 0 "/
\
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\

DESPERTAR INTERESSE
Onde os internautas prefprem consumir conteido no Instagram (rede preferidados infenciadres)

' Perfil de quem segue influenciadores digitais
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A julgar por pesquisa realizada pela Spark, empresa de marketing de influéncia,
em parceria com o Instituto Qualibest, de pesquisas on-line, os influenciadores
digitais (celebridades ou ndo) ainda t&m muita credibilidade no Brasil - ao contrdrio
do que vém dizendo os especialistas internacionais sobre diminuigdo do poder
desses comunicadores. Os analistas argumentam que a Geragdo Z € mais pé no chdo
que os Millenials e, por isso, vem buscando figuras mais proximas, com alcance
menos abrangente, para que possa ter uma conversa mais particular a respeito da
experiéncia de compra. O estudo Spark/Qualibest procurou “mesurar o poder e as
formas de influéncia nas redes sociais, avaliar a receptividade e reagdes do
consumidor as agdes pagas e (mapear) os hdbitos de consumo e engajamento com
influenciadores”. Foram ouvidas cerca de 2.100 pessoas de todos os géneros e

classes sociais do Brasil todo.
Nota publicada na Edigdo 1149 da revista Dinheiro de 02/12/19 Disponivel em:
<https://www.istoedinheiro.com.br/os-brasileiros-e-os-influenciadores-digitais/> acesso em 07
de ago. de2021

1. Da leitura do texto podemos inferir que a internet mudou a forma de consumo
do brasileiro e conseguimos afirmar que muitos consumidores leem opinides e
avaliagdes de outros usudrios online antes de realizar a compra de um produto ou
servigo. Vocé jd esteve nessa posigdo? Jd buscou a avaliagdo de algum influencer
antes de realizar uma compra? Comente.


https://www.istoedinheiro.com.br/os-brasileiros-e-os-influenciadores-digitais/

2. Nimeros como esses mostram a importancia da internet na vida contempordnea
e que uma presenca digital forte é fundamental para conquistar determinados
consumidores, pensando nisso, analise o infogrdfico e responda:

a) Qual a faixa etdria dos usudrios que mais seguem os influenciadores digitais?

b) Qual a faixa etdria dos usudrios que menos seguem os influenciadores digitais?

¢) Quais as classes sociais estdo preocupadas em seguir os influenciadores
digitais?

d) Quais a classes sociais estdo praticamente a margem desse tipo de influéncia?
Em sua opinido, quais seriam os motivos?

e) Analisando o infografico como um todo, o que mais chamou sua atengdo?
Justifique

"

MOMENTO DE VIVENCIA

Leia o texto abaixo:

A responsabilidade das influencers digitais na sociedade
Que o mundo do marketing vive uma nova era, ndo ¢ novidade. Foi-se o fempo em
que as propagandas eram apenas pdginas na revista ou 30 segundos na TV. Hoje,



basta acompanhar on-line uma blogueira - ou influencers, como sdo denominadas
essas pessoas - para saber as novidades do mercado.

E a maneira subconsciente que o mercado encontrou de moldar os pensamentos,
comportamentos e atitudes das pessoas sem que elas tenham consciéncia disso. S6
no ano passado, o Instagram contabilizou 12,9 milhdes de posts de influenciadores
patrocinados pelas marcas. E esse nimero deve dobrar em 2018, criando um
mercado estimado em cerca de US$ 1,7 bilhdo. Ser um(a) influenciador(a) passou
a ser o sonho de muita gente. Vida glamourosa na qual se ganha desde produtos de
beleza, roupas, sapatos e acessorios até viagens e experiéncias, tudo isso além do
ganho financeiro e da fama.

Mas qual € o peso desses influenciadores na sociedade em geral? Qual o tamanho
da responsabilidade que eles carregam? Eles estdo alinhados com as premissas do
ser em detrimento do ter, relativas a nova era? Qual serd o impacto na vida das
pessoas?

Quando percorremos as atualizagdes do nosso feed, automaticamente vamos sendo
influenciados por tudo o que 1d é visto: desde fotos de amigos préximos, a famosos
e tudo o que hd de novidade em moda, bem-estar, estilo de vida e demais
tendéncias. Ser um influenciador significa ter um efeito direto nas decisées de
compra, estilo de vida e nas opinides dos outros.

Em geral, os influenciadores passam a impressdo de uma vida perfeita, de glamour,
fama e realizagdo, onde se tem acesso a fodos os mais novos e exclusivos produtos
do mercado. Valoriza-se uma ilusdo na qual o ter significa mais que o ser. No "ter”
sdo valorizadas justamente essas ideologias rasas que incluem dinheiro, fama,
status social, bens materiais.

Pessoalmente, registro um apelo aos influenciadores para que alinhem ao seu
trabalho a responsabilidade de criar um propésito em prol da evolugdo da
sociedade, aproveitando sua influéncia para se fazer o bem, em vez de sé pensar
em engordar a conta bancdria. Eles podem fazé-lo através da escolha consciente
de produtos e marcas, abordando questdes globais importantes em seus posts ou
mostrando modos de vida alternativos - tudo de acordo com seus préprios valores.
Como consumidores de midias sociais, podemos optar por seqguir influenciadores
éticos e ecologicamente corretos e, como influenciadores, podemos aproveitar a
oportunidade para promover modos de vida sauddveis - para o individuo e o planeta.
Existem mais de 600 milhdes de usudrios no Instagram, imagine a mudanga positiva

que poderiamos alcangar rapidamente se todos fizéssemos a nossa parte!
Fonte: Disponivel em: <https://www.metropoles.com/bela-jornada/a-responsabilidade-das-
influencers-digitais-na-sociedade> (adaptado). Acesso em 07 de ago. de 2021

1. O texto mostra que os influenciadores digitais estdo em alta e que as marcas ja
perceberam o poder que representam e usam isso para suas estratégias de


https://www.metropoles.com/bela-jornada/a-responsabilidade-das-influencers-digitais-na-sociedade
https://www.metropoles.com/bela-jornada/a-responsabilidade-das-influencers-digitais-na-sociedade

marketing, considerando o que ja foi lido qual seria o papel do seguidor/consumidor

ao receber esses conteldos?

Leia a tirinha:

QUARENTA POR CENTO
DOS JOVENS SOFREM
COM ANSIEDADE
DECORRENTE DAS
REDES SOCIAIS.

~ EU SOU UMA
INFLUENCIADORA
DE iNTERNET.

=<5

EU DEVERIA TE
DENUNCIAR PRA

LEITURA COMPLEMENTAR

Fonte: Disponivel em:

<https://m.facebook.com/tirinhasanesia/photos/a.3913756611972450/4029558843725559/?ty

pe=3&source=48> acesso em 07 de ago. 2021

1. Como vimos, € inegdvel o poder que influenciadores digitais exercem atualmente.
Assim, como o apoio dos textos aqui explorados, elabore uma pardgrafo
argumentativo que discorra sobre "O impacto dos influenciadores digitais na

sociedade dos jovens consumidores”



https://m.facebook.com/tirinhasanesia/photos/a.3913756611972450/4029558843725559/?type=3&source=48
https://m.facebook.com/tirinhasanesia/photos/a.3913756611972450/4029558843725559/?type=3&source=48

2. Apos as leituras ficou nitido que os influenciadores digitais tém papel influente
nas decisdes de compra, e, as vezes, o consumidor acaba por comprar algo que
sequer precisava, pensado nisso, elabore trés dicas de como ser consciente no
momento de consumir produtos e servigos.

S

TRABALHANDO JUNTOS

Caro, estudante, estamos quase no fim de nossa jornada. Nesse momento é
preciso pensar nos primeiros passos de nossa campanha de conscientizagdo sobre
o consumismo e suas diversas consequéncias. Como vamos produzir um mural
diddtico, é necessdrio que vocé, juntamente a um colega de sala, pesquise as
caracteristicas de um mural diddtico, seu estilo, fema, suporte afim de adequar
sua produgdo ftextual as suas reais condigdes de produgdo. Registre abaixo sua
pesquisa, ela servird de base para seu trabalho final.
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