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DAL POSSO, Lara Victéria de Camargo. O que foi noticia no Instagram durante a
pandemia: Uma analise do perfil do G1 e da reagdo do publico online. Dissertacao
(Mestrado em Comunicacgé&o) - Universidade Estadual de Londrina (UEL). 2024.

RESUMO

O objetivo desta pesquisa € compreender o0s principais valores-noticia nas
publicagdes sobre a Covid-19 no perfil do Portal G1 no Instagram e analisar como o
publico online reagiu a esses conteudos. A pesquisa apresenta os conceitos de
redes sociais de Recuero e explora as escolhas editoriais utilizando os critérios de
noticiabilidade da teoria do newsmaking, discutida pelos autores Felipe Pena, Mauro
Wolf, Anténio Hohlfeldt e Axel Bruns. A metodologia inclui analise de conteudo
quantitativa e qualitativa. A analise quantitativa determina os valores-noticia mais
presentes nas publicagdes, enquanto a analise qualitativa permeia os comentarios,
analisando as reacdes do publico a elas. Os resultados mostram que a maior parte
das publicagdes durante o periodo analisado envolve o valor-noticia relacionado a
figuras politicas, o que reflete diretamente o cenario politico do Brasil durante a
pandemia. No entanto, a pesquisa também demonstra que publicagdes que
envolviam situagdes inesperadas ou curiosas foram aquelas que tiveram a maior
meédia de comentarios, mostrando o interesse do publico online por temas insdlitos,
uma caracteristica que perpassa toda a histéria do jornalismo.

Palavras-chave: newsmaking, Instagram, redes sociais, pandemia.



DAL POSSO, Lara Victéria de Camargo. What was news on Instagram during the
pandemic: An analysis of the G1 profile and the reaction of the online public.
Dissertation (Master's degree in Communication) - State University of Londrina
(UEL). 2024.

ABSTRACT

The research aims to comprehend the main news values in Covid-19 publications on
the G1 Portal's Instagram profile and analyze the online public's reactions to this
content. It introduces Recuero's social networks concepts and examines editorial
choices using the newsworthiness criteria of the newsmaking theory, as discussed by
authors Felipe Pena, Mauro Wolf, Anténio Hohlfeldt, and Axel Bruns. The
methodology involves both quantitative and qualitative content analysis. Quantitative
analysis identifies prevalent news values in publications, while qualitative analysis
delves into comments, analyzing the public's reactions. Results reveal that during the
analyzed period, the maijority of publications revolved around news values related to
political figures, reflecting the political scenario in Brazil during the pandemic.
Nonetheless, the research also demonstrates that posts featuring unexpected or
curious situations garnered the highest average number of comments, indicating the
online public's interest in unconventional topics— a characteristic embedded in the
entire history of journalism.

Keywords: newsmaking, Instagram, social networks, pandemic.
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1 INTRODUGCAO

No inicio de dezembro de 2019, os primeiros casos de pneumonia
causada por um virus desconhecido foram identificados em Wuhan, na China. Trés
meses depois, em margo de 2020, a Organizagdo Mundial da Saude (OMS)
declarou o inicio de uma pandemia que, até maio de 2023, resultou em pelo menos
6,9 milhdes de mortes, conforme dados da OMS. Devido a dificuldade na coleta de
dados e casos de subnotificacdo, ha uma estimativa de que esse numero possa ser
ainda maior, chegando a 20 milhdes de mortes no mundo’.

A pandemia do coronavirus teve um impacto ndo apenas na saude
mundial, mas também na forma como consumimos noticias. Com o rapido avango
da crise sanitaria, vieram as medidas de isolamento social e a necessidade de
consumir informacdes atualizadas sobre o virus quase em tempo real. Em resposta
a esse contexto, as fontes de noticias online, que ja estavam em crescimento no
Brasil, tornaram-se o principal meio de consumo de noticias.

Segundo o Digital News Report, um relatério publicado pelo Instituto
Reuters para o Estudo de Jornalismo da Universidade de Oxford, em 2020, ano que
marca o inicio da pandemia, foi a primeira vez que as plataformas de redes sociais
ultrapassaram a televisdo em termos de consumo de noticias no Brasil. A pesquisa
aponta que, naquele ano, 87% dos brasileiros utilizavam fontes online como fonte de
informacgéo, sendo que, destes, 67% utilizavam as redes sociais e 30% utilizavam o
Instagram?.

O Instagram é uma plataforma de rede social criada em 2010 pelos
engenheiros de software Kevin Systrom e Mike Krieger. Seu objetivo inicial era o
compartiihamento de fotos pessoais. Desde 2012, a plataforma faz parte do
conglomerado dirigido por Mark Zuckerberg que também controla os aplicativos
Facebook, Messenger e WhatsApp. Mas foi justamente no inicio da pandemia que a

plataforma teve seu crescimento acelerado. No terceiro trimestre de 2020, o

! Disponivel em:
https://www.em.com.br/app/noticia/internacional/2023/05/05/interna_internacional.1490390/a-dificil-coleta-de-d
ados-sobre-as-mortes-por-covid-no-mundo.shtml. Acesso em 4 de fevereiro de 2024.

2 Disponivel em: https:/reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2020-06/DNR_2020_FINAL.pdf.
Acesso em 4 de fevereiro de 2024.



https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2020-06/DNR_2020_FINAL.pdf
https://www.em.com.br/app/noticia/internacional/2023/05/05/interna_internacional,1490390/a-dificil-coleta-de-dados-sobre-as-mortes-por-covid-no-mundo.shtml
https://www.em.com.br/app/noticia/internacional/2023/05/05/interna_internacional,1490390/a-dificil-coleta-de-dados-sobre-as-mortes-por-covid-no-mundo.shtml
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Instagram alcangou 1 bilhdo de usuarios?, refletindo principalmente os novos habitos
durante o isolamento social.

A apropriacdo da plataforma como ferramenta jornalistica também
foi relevante naquele contexto. O relatério Social Media Trends Report, da empresa
Socialbakers, aponta que as interagdes em postagens sobre noticias no Instagram
subiram 103,3% no terceiro trimestre de 2020 em relagdo ao mesmo periodo do ano
anterior, configurando a categoria “Daily News” como a de maior engajamento na
plataforma naquele periodo*. Isso mostra um crescimento no uso da plataforma em
paralelo ao inicio da pandemia.

Diante desse cenario, surge o seguinte questionamento: quais foram
os principais valores-noticia nos conteudos jornalisticos sobre Covid-19 no
Instagram? E como o publico online reagiu a esses conteudos? O objeto de analise
que escolhemos para responder a esse problema foram os posts relacionados a
pandemia de Covid-19 do portal de noticias do G1 em seu perfil no Instagram.

O G1 foi a primeira iniciativa de conteudo jornalistico do Grupo
Globo criada e concebida para o meio digital. Embora outros veiculos do grupo
tenham presenca online, o portal G1 € dedicado exclusivamente ao conteudo digital.
Desde 2008, o portal assume a lideranga na audiéncia dos portais de noticias do
Brasil e também possui forte presenga no Instagram.

O corpus de anadlise desta pesquisa € formado a partir de 209
postagens relacionadas a Covid-19 coletadas do perfil do G1 no Instagram
publicadas entre 1° e 31 de marco de 2021. De acordo com o Grafico 1, marco de
2021 foi o més mais fatal da pandemia no Brasil, marcado por 83.160 mil mortes
decorrentes de covid naquele més, com o pico de 3.541 em um unico dia. A escolha
de delimitar o corpus nesse més visa capturar o impacto da pandemia no pais,
permitindo uma analise dos principais valores-noticia utilizados pela imprensa diante
do cenario mais desafiador e intenso da crise sanitaria.

Uma observagado € que, até a data desta pesquisa, em 2024, os
dados referentes as mortes decorrentes da Covid-19 ainda s&o imprecisos devido

aos casos de subnotificacao.

3 Dados do Digital 2020 July Global Statshot Report. Numero referente a quantidade de usuarios acima de 13
anos que  podem  ser impactados por  anuncios no  Instagram. Disponivel  em:

https://datareportal.com/reports/digital-2020-july-global-statshot. Acesso em 4 de fevereiro de 2024.
* Disponivel em: https://www.amic.media/media/files/file 352 2648.pdf. Acesso em 4 de fevereiro de 2024.



https://www.amic.media/media/files/file_352_2648.pdf
https://datareportal.com/reports/digital-2020-july-global-statshot
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Entre 2020 e 2023, os principais veiculos de comunicagao do Brasil
chegaram a criar um consorcio de imprensa na tentativa de assegurar transparéncia
na divulgacdo de dados a populagdo, embora os numeros exatos de mortos e
infectados possam divergir de outras fontes. O periodo que selecionamos para
analise corresponde ao més com o maior numero de obitos por Covid-19 segundo o

registrado pelos cartérios de registro civil em 2021.

Grafico 1 - Mortes por COVI-19 no Brasil em 2021
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Fonte: cartérios de registro civil

Fonte: Noticias UOL®

A hipotese desta pesquisa é que os valores-noticia mais presentes
no material de analise sejam aqueles relacionados a figuras politicas, dado o
contexto politico do Brasil durante a pandemia. Entre 2019 e 2022, o pais
encontrava-se sob o0 governo do ex-presidente Jair Bolsonaro, cujas decisdes e
posicionamentos em relagdo a condugdo da pandemia frequentemente geravam

polémicas e debates na internet.

> Disponivel em:
https://noticias.uol.com.br/saude/ultimas-noticias/redacao/2022/01/17/dia-mais-letal-da-pandemia-no-pais-teve-
mais-mortes-que-dezembro-de-2021. Acesso em 11 de fevereiro de 2024.



https://noticias.uol.com.br/saude/ultimas-noticias/redacao/2022/01/17/dia-mais-letal-da-pandemia-no-pais-teve-mais-mortes-que-dezembro-de-2021
https://noticias.uol.com.br/saude/ultimas-noticias/redacao/2022/01/17/dia-mais-letal-da-pandemia-no-pais-teve-mais-mortes-que-dezembro-de-2021
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Decidir o que é mais importante em uma cobertura jornalistica € uma
tarefa complexa, principalmente em um cenario de incertezas, como foi a pandemia.
Os jornalistas precisavam adotar critérios para selecionar e priorizar as pautas de
maior relevancia. Essa abordagem de selegdo de noticias € estudada na teoria do
newsmaking. No segundo capitulo desta pesquisa, apresentamos essa teoria e seus
conceitos de noticiabilidade e valores-noticia, além das mudangas dos
valores-noticia na era digital, citando, entre outros, os autores Mauro Wolf, Felipe
Pena, Anténio Hohlfeldt e Axel Bruns.

Para analisar os valores-noticia no Instagram, € necessario
contextualiza-los dentro da dindmica de uma rede social na internet, identificar os
atores envolvidos, os tipos de interagdes e o capital social gerado naquele ambiente.
Para isso, no terceiro capitulo deste trabalho, abordaremos as Teorias de Rede, uma
abordagem classica no estudo de redes sociais proposta por Recuero.

No quarto capitulo, apresentaremos as analises dos dados
coletados, buscando compreender quais foram os principais valores-noticia nas
publicagcbes sobre a Covid-19 no Instagram do G1. Analisaremos também
comentarios selecionados nas publicagbes para entender como o publico reagiu a
elas.

A metodologia adotada neste estudo é a analise de conteudo, com
abordagem quantitativa e qualitativa. A analise quantitativa determina a
porcentagem dos valores-noticia nos conteudos sobre Covid-19 e as publicagdes
com o maior engajamento, enquanto a analise qualitativa permeia os comentarios,
analisando a reagao do publico online aos valores-noticia.

Para a analise quantitativa, coletamos os dados, categorizamos as
publicacbes com base em critérios pré-definidos e alinhados com os valores-noticia
estudados na literatura. Apos a analise quantitativa, selecionamos as publicacbes
com o0 maior engajamento para fazer uma analise qualitativa de comentarios de
usuarios interagindo com os conteudos, relacionando os valores-noticia com o nivel
de engajamento.

Motivada pelo interesse em analisar o uso das redes sociais como
ferramenta jornalistica durante a pandemia de Covid-19, esta pesquisa busca
contribuir para os estudos sobre a apropriacéo das redes sociais pelo jornalismo. Os

resultados podem estimular futuras pesquisas sobre as transformagdes que o
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jornalismo vem passando a partir do crescimento do uso das redes sociais como

fonte de informacéao e seu impacto nas discussdes das comunidades online.
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2 NEWSMAKING E VALORES-NOTICIA

“Quando um cachorro morde uma pessoa, isso nao é noticia. Mas
gquando uma pessoa morde um cachorro, isso sim € noticia”. A frase de Charles
Dana (1819-1897), um jornalista norte-americano do século XIX, tornou-se famosa
ao destacar o tom incomum dos acontecimentos que os levam a se tornarem noticia.
No entanto, M.P. Silva (2021) lembra que

para valer-se da cdmica definicdo de Charles Dana, ndo basta que o
homem morda o cachorro para tornar-se noticia, mas, acima de tudo, valera
sempre o julgamento do profissional por tras da pauta sobre os atributos
que levam o assunto a ter ou nao espago em seu veiculo (SILVA, M.P,,
2021, p. 2).

O newsmaking é uma abordagem dos estudos do jornalismo que se
concentra nas praticas e processos envolvidos na producdo das noticias pelos
meios de comunicacao de massa. De acordo com Wolf, essa area de pesquisa em
comunicagao € classificada como uma sociologia dos emissores, abrangendo as
pesquisas tanto sobre os emissores quanto sobre a légica de produgédo na midia e
seus efeitos a longo prazo (WOLF, 2005, p. 181).

Wolf (2005) destaca que as pesquisas em midia por muito tempo
negligenciaram os estudos sobre os emissores, enfatizando os estudos da
mensagem e dos efeitos. “Houve pouquissimas tentativas sistematicas de estudar o
emissor, que ocupa uma posi¢ao crucial numa rede social, com a possibilidade de
rejeitar e de selecionar a informagao” (HALLORAN, 1969, p. 7, apud WOLF, 2005, p.
183).

Para Wolf, duas abordagens caracterizam o desenvolvimento dos
estudos sobre os emissores: a primeira, uma abordagem essencialmente
socioldgica, estuda os emissores do ponto de vista de suas caracteristicas culturais,
padrdo de carreira, dos processos de socializagao sofridos por eles e assim por
diante. Nessa perspectiva, portanto, a sociologia dos emissores também estuda
alguns fatores externos que influenciam o processo de produ¢do dos comunicadores
(WOLF, 2005, p. 183). A segunda abordagem diz respeito a analise da légica dos
processos nos quais a comunicagao de massa € produzida, “e o tipo de organizagao
do trabalho dentro do qual se realiza a construgao das mensagens” (WOLF, 2005, p.
184).
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E nesse contexto que nasce o newsmaking, uma teoria que, em
oposicao a teoria do espelho, reconhece que as noticias ndo sao simplesmente um
reflexo da realidade, mas sim uma construcao feita pelos jornalistas que selecionam,
organizam e interpretam as informagdes de acordo com diversos fatores, “como
noticiabilidade, valores-noticia, constrangimentos organizacionais, construgdo da
audiéncia e rotinas de producédo” (PENA, 2012, p. 128). De modo geral, o
newsmaking estuda a noticia como o produto de um processo de produgao
semelhante ao industrial, que segue uma logica interna na rotina do jornalismo.

O newsmaking adota uma perspectiva construtivista (PENA, 2012).
Essa abordagem ndo enfatiza apenas a légica de produgéo da noticia, mas também
admite a influéncia da prépria noticia na construgcao da realidade, ja que a noticia, ao
retratar a realidade, também interfere nela, pois o préprio conteudo da noticia pode
influenciar na percepc¢éao da realidade pelo publico.

Por concentrar-se no processo de produgdo das mensagens
segundo uma rotina de selegdo, organizacdo e divulgagcdo das noticias, o
newsmaking diminui a possibilidade de alguns "enfoques conspiratérios" (PENA,
2012, p. 129) presentes em outras teorias do jornalismo, que sugerem uma intengéo
manipuladora por parte dos jornalistas. Para o newsmaking, a pratica profissional
dos jornalistas esta submetida a limites organizacionais e a constrangimentos
impostos pelo proprio processo produtivo, o que limita a agdo individual dos
jornalistas. Isso n&o significa que o newsmaking ignore as questdes éticas e politicas
envolvidas na produgéo da noticia, mas sim que enfatiza a importancia de entender
o jornalismo como uma pratica coletiva e institucionalizada.

Os estudos sobre o newsmaking incluem sobretudo a relacao entre
os jornalistas e as fontes, a captacgéo, edigéo e distribuigdo da informacado. A grande
diferenca entre o newsmaking e outros estudos da comunicagao é “o conceito de
que existem normas profissionais que superariam distorgées subjetivas na selegao
das informagdes” (HOHLFELDT, 2001, p. 205), ou seja, a selegcao das noticias
veiculadas ocorreria mais por convengdes implicitas a profissdo, ao invés de
ideologias particulares dos jornalistas. “Essa perspectiva abre espago para uma
interpretacdo de possiveis manipulagdes sob o paradigma produtivo, e néo sob o
paradigma intencional” (PENA, 2015, p. 130).

Wolf descreve esse fendbmeno como "distor¢do involuntaria” (WOLF,

2005, p. 188), sugerindo que, sob a pressao das rotinas jornalisticas, os jornalistas
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podem inadvertidamente distorcer informagdes sem a intencdo consciente de

fazé-lo.

A medida que as pesquisas sobre os comunicadores determina o proprio
interesse para as condigbes normais, cotidianas, em que age a organizagao
jornalistica, coloca-se em evidéncia um tipo de “deformagéo” nos conteludos
informativos, ndo imputavel a violagbes da autonomia profissional, mas sim
ao modo em que é organizada, institucionalizada e desempenhada a fungéo
do jornalista (WOLF, 2005, p. 188).

A propria rigidez do espago e tempo dos noticiarios “constitui um
elemento da distor¢ao involuntaria” (WOLF, 2005, p. 199), pois ndo permite fornecer
um contexto social, politico e histérico dos acontecimentos. O centro das atencdes é
sempre o acontecimento, limitando a compreensao das noticias e sua relagdo com a
sociedade. Wolf (2005) chama esse processo de “fragmentacao da informagao”.

A partir dessa perspectiva se colocam alguns outros conceitos
importantes nas teorias do jornalismo que também se relacionam com o
newsmaking, como o gatekeeper, que, em tradugao livre, significa “porteiro”. O
conceito descreve a pratica de selegao de conteudo que os jornalistas realizam
durante o processo de produgdo da noticia, decidindo quais informagdes terdo
destaque e quais serdo descartadas ou colocadas em segundo plano. Essa pratica
estd diretamente ligada as rotinas de producdo da informagédo e ao processo de
selecado de fontes, uma vez que os jornalistas precisam escolher quais fontes utilizar
e em que medida cada uma delas sera relevante para a noticia.

De acordo com Wolf (2005), que contextualiza a origem do termo,
ele foi elaborado pelo psicélogo Kurt Lewin em um estudo realizado sobre as
dindmicas interativas de grupos sociais sobre mudanga de habitos alimentares, em
1947. Aplicada ao jornalismo em 1950, David Manning White usou o conceito para
analisar o fluxo de informacgdes dentro de uma redacéo.

Por meio de um estudo de caso, White examinou como um jornalista
seleciona as noticias que serao veiculadas, visando compreender o processo de
selecdo das informacdes tanto do ponto de vista quantitativo quanto qualitativo. A
pesquisa revelou que a justificativa dada pelo jornalista responsavel pela recusa na
veiculagdo da maioria das informagdes provenientes das agéncias de noticias incluia
questdes como: falta de espaco disponivel no jornal, a sobreposi¢ao com histérias ja

selecionadas, a auséncia de interesse jornalistico ou de qualidade na redacao, bem
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como a ocorréncia de eventos em areas distantes do jornal, e, portanto, sem
relevancia aparente para o publico. O resultado da pesquisa de White, confirmada
por estudos posteriores, concluiu que, na selegao e no filtro das noticias, as normas

profissionais foram mais fortes que as preferéncias pessoais dos jornalistas.

As decisbes do gatekeeper sao realizadas menos numa base de avaliagao
individual de noticiabilidade do que em relagdo a um conjunto de valores
que incluem critérios tanto profissionais quanto organizacionais, como a
eficiéncia, a producdo de noticias, a velocidade (ROBINSON, 1981, p. 97,
apud WOLF, 2005, p. 188).

O gatekeeping seria o agente da "distor¢do involuntaria". Ou seja,
devido a forma na qual o jornal se organiza, ele realiza uma interferéncia que “nao
significa manipulacao, pura e simplesmente, eis que nao sao distor¢des deliberadas,
mas involuntarias, inconscientes" (HOHLFELDT, 2001, p. 189).

Por outro lado, é importante lembrar que o gatekeeping também
pode ser influenciado por fatores externos, como pressdes politicas ou econémicas,
e que em alguns casos a selecdao e apresentagdo das noticias pode ser
deliberadamente manipulada para atender a interesses especificos. No entanto,
mesmo nesses casos, a "distorcdo" pode nao ser necessariamente consciente ou

intencional por parte dos jornalistas envolvidos no processo.

Nao é possivel encarar os pressupostos de “rotinizagao” do trabalho, do
processo de produgcdo e da cultura jornalistica como pontualmente
deterministas. Eles ndo sdo modulos uniformes e imutaveis. Ha espagos de
manobra para jornalistas e eles estdo localizados na interacdo com os
agentes sociais (PENA, 2012, pag. 132).

O poder de selecao dos gatekeepers € um elemento importante na
construcdo da agenda publica (agenda setting), outro importante conceito das
teorias do jornalismo que discute como as noticias selecionadas influenciam o que
sera discutido e percebido como importante pela sociedade em geral. “Eis que a
omissao constante, ou ao contrario, a énfase permanente em determinados temas,
chegaria a interferir diretamente na percepgdo do mundo externo por parte dos
receptores” (HOHLFELDT, 2001, p. 206).

Os primeiros estudos sobre a Teoria da Agenda foram realizados por
Don Shaw e Maxwell McCombs, em 1968, durante a cobertura das eleicoes

presidenciais americanas. O estudo realizado consistia em uma pesquisa de opiniao
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que buscava comparar os temas mais destacados durante a cobertura das eleicdes
com os temas de maior preocupacao entre os eleitores. Analisando os resultados
obtidos pela pesquisa, Shaw e McCombs concluiram que a selecao, disposicao e
incidéncia das noticias na midia determinam os temas que irdo compor a agenda
publica.

O agendamento (ou agenda-setting) ndao admite que os meios de
comunicagao sejam capazes de persuadir a opiniao publica, mas sim que eles
pautam os assuntos que serdo temas de discussdo. Ou seja, mais que nos dizer o
que devemos pensar, 0s meios nos dizem sobre o que pensar. Ha ai uma “distingcao
entre a influéncia dos veiculos noticiosos na saliéncia dos assuntos e as opinides
especificas sobre esses temas” (MCCOMBS, 2009, p. 19).

A Teoria da Agenda ndo é um retorno a teoria da bala ou hipodérmica sobre
os poderosos efeitos da midia. Nem os membros da audiéncia sao
considerados autdmatos esperando para serem programados pelos veiculos
noticiosos. Mas a Teoria da Agenda atribui um papel central aos veiculos
noticiosos por serem capazes de definir itens para a agenda publica. Ou,
parafraseando Lippmann, a informagéo fornecida pelos veiculos noticiosos
joga um papel central na constituicdo de nossas imagens da realidade
(MCCOMBS, 2009, p. 24).

Ao afirmar que os meios de comunicagcdo sao responsaveis por
formar as imagens que temos sobre o mundo, McCombs, assim como Lipmann,
refere-se a imagens mentais, “pseudoambientes”, significados proprios que damos a
realidade a partir das representacbes que nos sao fornecidas pela midia de
situagdes que nao presenciamos.

A imagem mental corresponde a impressdo que temos quando, por
exemplo, lemos ou ouvimos a descrigdo de um lugar, de vé-lo quase como
se estivéssemos la. Uma representacdo mental é elaborada de maneira

quase alucinatéria, e parece tomar emprestadas suas caracteristicas da
visdo (JOLY, 1996, p. 19).

A realidade é muito mais plural do que aquilo que encontramos nas
paginas dos jornais. E importante reconhecer que as noticias que lemos s&o, em
ultima instancia, relatos construidos por seus emissores, filtrados através de
diversos critérios da propria légica de produgdo da noticia que segue padrdes

institucionalizados. Como resultado, o conhecimento que adquirimos sobre o mundo,
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muitas vezes moldado pelas representacdes da midia, pode ser visto como uma

representacao distorcida e, por vezes, distante da realidade.

2.1 Os ConcEeitos De NorTiciaBiLIDADE E VALORES-NOTICIA

No seu trabalho Making News (1978), resultado de sua tese de
doutorado, a pesquisadora Gaye Tuchman acompanhou a rotina produtiva de um
canal de TV e trés jornais impressos americanos, além da sala de redacdo da
Prefeitura de Nova York, entre 1966 a 1976. Através da técnica da observagao
participante, a autora concluiu que “os jornalistas trabalham sob a tirania do fator
tempo. Diante da imprevisibilidade dos acontecimentos noticiaveis, [...] os jornais
organizam-se de forma a impor ordem no tempo e no espago” (TUCHMAN, 1978,
apud PIMENTEL; TEMER, 2013, p. 120).

Para Tuchman, a finalidade dos "aparatos informacionais" é fornecer
informagdes sobre eventos de relevancia e interesse. Para determinar o que se

torna noticia, esses aparatos precisam desempenhar trés tarefas principais:

1. devem tornar possivel o reconhecimento de um evento (inclusive dos
excepcionais) como evento noticiavel;

2. devem elaborar modos de relatar os eventos, que nao levem em conta a
pretensdo de cada acontecimento de ser uma exposigao idiossincratica;

3. devem organizar o trabalho temporal e espacialmente de maneira tal, que
os eventos noticiaveis possam afluir e ser trabalhados de modo planificado.
Essas tarefas sao inter-relacionadas (TUCHMAN, 1977, p. 45, apud WOLF,
2005, p. 195).

Desse modo, para que seja possivel realizar cobertura jornalistica
cotidianamente, a produgdo da informagdo nos meios de comunicagdo de massa
envolve uma série de critérios que precisam ser cumpridos para que um evento seja
transformado em noticia. Wolf (2005) cita dois fatores que influenciam nesse
processo: de um lado, a cultura profissional do jornalista, que desempenha um papel
fundamental nesse processo, uma vez que estabelece diretrizes e convengdes que
orientam a atuagao do profissional, seja através de codigos, simbolos e esteredtipos
relativos as fungdes da midia e dos jornalistas na sociedade.

Outro fator € a organizagao do trabalho jornalistico, que exige que se
definam critérios de relevancia para determinar quais eventos merecem ser
transformados em noticia (escolha das fontes, selegcdo dos eventos e a confeccao

propriamente dita da noticia). E no entrelagamento dessas caracteristicas relativas a
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organizagdo do trabalho e a cultura profissional que se define o conceito de
noticiabilidade, ou seja, o conjunto de caracteristicas que os eventos devem possuir

para adquirirem o status de noticia.

A noticiabilidade é constituida pelo complexo de requisitos que se exigem
para os eventos — do ponto de vista da estrutura do trabalho nos aparatos
informativos e do ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas — , para
adquirir a existéncia publica de noticias. [...] Sendo assim, a noticiabilidade
esta estreitamente ligada aos processos que padronizam e tornam rotineiras
as praticas de produgao: ela equivale a introduzir praticas de produgao
estaveis em uma “matéria-prima” (os acontecimentos do mundo) (WOLF,
2005, p. 195-196).

Devido a grande quantidade de fatos presentes no cotidiano, e para
garantir a eficiéncia na produgao das noticias no dia a dia das redagdes, a cultura
profissional do jornalista, assim como a organizagdo para qual ele trabalha, exige
implicita e explicitamente que ele estabelega um conjunto de critérios para que ele
selecione, “dentre os multiplos fatos, aqueles que adquirirdo o status da
noticiabilidade” (HOHLFELDT, 2001, p. 208).

Segundo Wolf, a noticiabilidade esta relacionada aos critérios pelos

quais um evento deve possuir para se tornar noticia:

[...] a noticiabilidade corresponde ao conjunto de critérios, operacdes e
instrumentos com os quais os aparatos de informacao enfrentam a tarefa de
escolher cotidianamente, de um numero imprevisivel e indefinido de
acontecimentos, uma quantidade finita e tendencialmente estavel de
noticias. Sendo assim, a noticiabilidade esta estreitamente ligada aos
processos que padronizam e tornam rotineiras as praticas de produgao
estaveis numa "matéria-prima" (os acontecimentos do mundo), por sua
natureza extremamente variavel e imprevisivel (WOLF, 2005, p. 196).

A noticiabilidade é um conceito da teoria do newsmaking que
orienta, mesmo que implicitamente, os jornalistas na definicdo e escolha do que é
noticiavel, sempre considerando as condi¢des do seu trabalho, realizado com tempo
e recursos limitados.

Apods estabelecermos o conceito de noticiabilidade, vamos entender
0 que sao os valores-noticia. Eles podem ser definidos como um componente da
noticiabilidade: “eles representam a resposta a seguinte pergunta: quais
acontecimentos sao considerados suficientemente interessantes, significativos,

relevantes, para serem transformados em noticias?" (WOLF, 2005, p. 202). Portanto,
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eles sdo os critérios praticos que tém a fungéo de auxiliar os jornalistas na selegéo
dos fatos que virdo a ser noticias.

Em uma breve contextualizagao histérica, Traquina (2005) mostra o
que era noticia em trés momentos historicos diferentes: os anos 70 do século XX, os
anos 30-40 do século XIX e as primeiras décadas do século XVII. Ele observa que
os valores-noticia tém variado pouco ao longo do tempo. O interesse em torno dos
eventos esta sempre centrado no seu valor “extraordinario, insoélito (o homem que
morde o c&0”), o atual, a figura proeminente, o ilegal, as guerras, as calamidades e
as mortes” (TRAQUINA, 2005, p. 63).

No século XVII, na era das famosas folhas volantes, um tipo de
publicacdo que antecede o jornal moderno, principalmente por se dedicarem a um
unico assunto por publicagdo, os valores-noticia de grande relevancia envolviam
avisos moralistas e interpretagdes religiosas, assassinatos, catastrofes,
acontecimentos bizarros, milagres, historias sobre feiticeiras e crbnicas sobre as
atividades da nobreza. As folhas-volantes nao tinham como objetivo principal
informar, mas sim satisfazer a curiosidade do publico. No final daquele mesmo
século, comegaram a surgir os primeiros jornais diarios na Europa.

Em um novo salto historico, agora nos anos 30 e 40 do século XIX,
Traquina destaca que as chamadas penny press assumiram o lugar das publicagdes
essencialmente voltadas para assuntos politicos e econémicos que dominavam os
jornais diarios durante o século XVIII. Essas publicagdes tinham um carater
sensacionalista e concentravam-se na cobertura de crimes, tragédias e escandalos.
As informagdes eram apresentadas de maneira acessivel e, frequentemente, até
com um tom humoristico. O sucesso foi tamanho que contribuiu para popularizar os
jornais diarios nessa época.

Em um terceiro momento histérico, nos anos 70 do século XX,
Traquina cita um estudo de Hebert Gans (1979) que analisou telejornais de trés
principais canais norte-americanos. O resultado do estudo mostrou que o principal
valor-noticia da década foi a “notoriedade” de pessoas conhecidas, como o
presidente dos Estados Unidos, figuras nacionais, pessoas conhecidas envolvidas
em escandalos, manifestantes, vitimas de desastres, transgressores da lei e
praticantes de atividades “invulgares”. Além desses assuntos, crimes, escandalos,
investigacdes, protestos, desastres e o insolito também estavam sempre presentes

nos noticiarios.
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E surpreendente que a esséncia das noticias pareca ter mudado tdo pouco?
A que outros assuntos se poderiam as noticias ter dedicado? Podemos
imaginar um sistema de noticias que desdenhasse o insdlito em favor do
tipico, que ignorasse o proeminente, que dedicasse tanta atengéo ao datado
como ao atual, ao legal como ao ilegal, a paz como a guerra, ao bem-estar
como a calamidade e a morte? (STEPHENS, 1988, p. 34, apud TRAQUINA,
2005, p. 69).

Traquina (2005) também apresenta a primeira tentativa de
sistematizagdo dos valores-noticia utilizados pela comunidade jornalistica, uma
analise académica realizada por Galtung e Ruge (1965/1993). Resumidamente, os

autores enumeram doze valores-noticia:

1) Frequéncia, ou seja, a duragdo do acontecimento; 2) a amplitude do
evento; 3) a clareza ou falta de ambiguidade; 4) a significancia; 5) a
consonancia, isto &, a facilidade de inserir o “novo” numa “velha” ideia que
corresponda ao que espera que acontegca; 6) o inesperado; 7) a
continuidade, isto é, a continuagdo como noticia do que é ganhou
noticiabilidade; 8) a composicéo, isto é, a necessidade de manter um
equilibrio nas noticias como uma diversidade de assuntos abordados; 9) a
referéncia a nagles de elite; 10) referéncia a pessoas de elite, isto €&, o
valor-noticia da proeminéncia ao ator do acontecimento; 11) a
personalizagédo, isto é, a referéncia a pessoas envolvidas; e 12) a
negatividade, ou seja, segundo a maxima “bad news is good news”
(TRAQUINA, 2005, p. 69-70).

Essa primeira analise académica dos valores-noticia foi importante
para estudos posteriores, como os realizados por Wolf (2005), que abordou
detalhadamente essas defini¢des, inclusive introduzindo novas categorias e
subcategorias, nas quais analisaremos de perto mais a frente. Porém, antes de
adentrarmos nos detalhes de cada valor-noticia, Wolf (2005) traz algumas
consideragdes importantes sobre suas fungodes.

A primeira consideracdo € a respeito da articulagdo dos
valores-noticia. Embora eles se apresentem em forma de lista, na pratica eles
funcionam de modo complementar, ou seja, € por meio da combinagcdo desses
valores, muitas vezes realizada de forma quase "automatica" pelo jornalista, que
ocorre a selecao de um fato para se tornar noticia.

Um segundo aspecto a respeito dos valores-noticia € que eles néo
se limitam apenas a selegdo das noticias. Eles "permeiam os procedimentos
posteriores, mas com uma importancia diferente" (WOLF, 2005, p. 203). Em outras

palavras, além de determinar quais eventos se tornardo noticia, esses valores
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também desempenham um papel na decisao de enfatizar ou omitir certos aspectos
ao elaborar uma noticia.

Wolf ainda destaca que os valores-noticia devem ser aplicados de maneira
facil e rapida na rotina do jornalismo diario, de modo que as escolhas sejam feitas
com fluidez, evitando uma reflexao excessiva. No entanto, ao mesmo tempo, esses
valores devem incorporar um "grau de flexibilidade" (WOLF, 2005, p. 204), o que
significa que o processo de selegao das noticias ndo se submete a uma rigidez
pré-definida por critérios fixos. A avaliagdo da relevancia noticiosa € uma tarefa
complexa que busca encontrar um ponto de equilibrio entre diversos fatores.

Por fim, Wolf aponta duas ultimas consideragcdes sobre os
valores-noticia que se correlacionam: em primeiro lugar, os valores-noticia sao
dinamicos, eles alteram-se com o tempo, mesmo apresentando homogeneidade na
cultura jornalistica, e também se expandem, conforme o grau de especializagdo que
cada assunto vai ganhando na midia. “Argumentos que alguns anos atras
simplesmente nao ‘existiam’, hoje fazem normalmente noticia, mostrando a extensao
do numero e do tipo de assuntos tematicos” (WOLF, 2005, p. 205). Por ultimo, Wolf
conclui que “as noticias tenderédo a refletir a estrutura da equipe” (WOLF, 2005, p.
207), ou seja, a organizacdo de uma redagdo em setores e especialistas em
assuntos especificos, ira usufruir de valores-noticia diferentes.

Para uma organizagao mais clara das categorias apresentadas por
Wolf (2005), utilizaremos uma estrutura resumida, e nos aprofundaremos
brevemente, por meio de parénteses, apenas nos critérios que nao estiverem
explicitamente definidos em seus préprios titulos. Sera com base nestes
valores-noticia que criaremos categorias para analisar a cobertura da pandemia pelo
G1, considerando os temas mais frequentemente abordados e os valores-noticia
associados a eles.

Para Wolf (2005), os valores-noticia derivam essencialmente de

quatro categorias de critérios:
1. Critérios substantivos (relativos ao conteudo): essa primeira
categoria é relativa ao evento a ser transformado em noticia, eles

sao escolhidos essencialmente pela sua importancia e interesse:

a. importancia:
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I. Grau hierarquico dos individuos envolvidos no acontecimento
noticiavel;
Il. Impacto sobre a nhagao e sobre o interesse social,
lll. Quantidade de pessoas envolvidas (de fato ou potencialmente);
IV. Relevancia e significatividade do acontecimento em relacdo aos

acontecimentos futuros de uma determinada situacao.

b. interesse (esta categoria esta ligada as imagens que os
jornalistas fazem do publico e do que poderia prender o seu
interesse):

|. Capacidade de entretenimento (pequenas curiosidades que atraem
a atencgao do publico);

II. Interesse humano (historias de pessoas comuns em situagdes
insolitas, pessoas publicas observadas em suas vidas cotidianas,
historias em que ocorre o inesperado, como 0 homem que morde o
cao, e historias de efeitos excepcionais ou heroicos);

lll. Composi¢ao equilibrada do noticiario (refere-se a necessidade de

manter a atencéo e o interesse do publico).

2. Critérios relativos ao produto informativo (noticia): categoria
relativa a noticia e a disponibilidade de material e caracteristicas de

cada meio informativo

a. brevidade (refere-se a necessidade de limitar uma noticia
dentro dos limites rigidos dos jornais);

b. ideologia da informacdo (refere-se a um pressuposto da
cultura jornalistica de que “bad news is good news”, ou seja, quanto
mais um evento for negativo, maiores sdo as chances de ele se
tornar uma noticia);

C. novidade (refere-se a distancia de tempo entre o
acontecimento e a sua inclusao no noticiario);

d. atualidade interna (refere-se a avaliagdo de um novo fato

pelos jornalistas por meio de um julgamento interno, no qual se
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presume que, se a noticia € uma novidade para eles, também sera
para o publico);

e. qualidade (refere-se aos padrées técnicos minimos de
qualidade do material considerando sua capacidade de ilustrar o
acontecimento, diz respeito também a clareza da linguagem, ritmo
de exposicao e outros critérios técnicos);

f. equilibrio do noticiario (este valor-noticia se repete aqui, pois
€ levado em consideragdo ndo apenas para manter a atencdo do
publico, mas também para atender a tendéncia de fragmentagéo da

informacgéo, evidenciando uma formalidade explicita).

3. Critérios relativos ao meio de informacgao: categoria referente

ao modo de apresentagao da noticia de acordo com o meio

a. bom material visual/texto verbal

b. frequéncia (critério que prioriza eventos que ocorrem com
mais frequéncia, a fim de facilitar a organizagdo do trabalho
jornalistico)

C. formato (limites de espaco e tempo do produto informativo)

4. Critérios relativos ao publico: categoria referente a imagem

que o profissional ou o veiculo possuem do publico

a. estrutura narrativa (refere-se a capacidade atrativa do
material, mantendo uma narrativa que permita uma identificacdo por
parte do publico, atendendo aos interesses de informacdes de
servigo e evitando historias deprimentes ou desinteressantes)

b. protetividade (aspecto da “nao-noticiabilidade” dos fatos que

possam causar traumas, ansias ao publico ou feriria seu gosto)

5. Critérios relativos a concorréncia: categoria referente a

situacado de competicao entre os veiculos

a. exclusividade ou furo;
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b. geragdo de expectativas reciprocas (critério usado ao
selecionar uma noticia por se esperar que os meios de comunicagao
concorrentes também o fagam);

C. desencorajamento sobre inovagbes (critério usado para evitar
a selecdo de noticias que poderiam suscitar objecdes por parte dos
superiores);

d. estabelecimento de padrdes profissionais (quando o jornalista
esta incerto sobre a selecdo de uma noticia, ele verifica um veiculo
de referéncia. Nos Estados Unidos, o New York Times € um modelo

de referéncia, por exemplo).

Wolf (2005) esclarece que nem todos eles sao importantes para
cada noticia do mesmo modo, os critérios de maior relevancia para a
“transformacéo” de um acontecimento em noticia é resultado de um equilibrio entre
diversos “elementos com diferente peso, relevancia e rigidez com respeito aos
procedimentos de produg¢ao” (WOLF, 2005, p. 225). Por fim, o autor também reforga
a importancia de entender a inter-relagdo entre os diversos critérios de

noticiabilidade aplicados na cobertura jornalistica:

[...] o que se deve salientar é que os valores/noticia sdo avaliados em sua
relacdo reciprocas, em conexao uns com o0s outros, por “conjuntos” de
fatores hierarquizados e complementares entre si, e ndo tomados de forma
isolada ou singular; toda noticia requer, portanto, uma avaliagédo (por mais
automatica e inconsciente que seja) da disponibilidade e da fidedignidade
das fontes, da importancia ou do interesse do evento, da sua novidade,
além dos critérios relativos ao produto, ao meio e ao formato (WOLF, 2005,
p. 227).

Os valores-noticia ajudam a entender o processo de selegdo das
noticias ndo como o resultado de uma escolha subjetiva do jornalista, mas sim como
o produto de um processo complexo que se desenvolve ao longo de todo o processo
de trabalho. Eles sdo um elemento fundamental do jornalismo e auxiliam na selegéo
dos fatos do cotidiano que merecem ganhar o status de noticia. No entanto, alguns
acontecimentos extrapolam a nocao de “normalidade” como ponto de referéncia, ou
seja, causam uma ruptura no cotidiano, sdo eventos que combinam varios
valores-noticia e conquistam um “lugar privilegiado na agenda jornalistica”
(TRAQUINA, 2005, p. 96).
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Esses eventos sdo os chamados mega-acontecimentos, termo
utilizado por Traquina (2005) para eventos imprevistos e excepcionais que provocam
uma alteragdo completa na rotina das redacgdes. Alguns exemplos trazidos pelo
autor sdo: o ataque de 11 de setembro, o acidente fatal da princesa Diana e os
primeiros passos do homem na Lua.

Além dos mega-acontecimentos, Traquina (2005) também apresenta

outras classificagées que foram observadas primeiramente por Tuchman:

1) os acontecimentos noticiosos localizados, definidos como uma
subclassificagdo de noticias de relevo (hard news) nao-programadas,
aparecem subitamente e devem ser processadas rapidamente; 2)
acontecimentos noticiosos em continuagao, definidos como acontecimentos
intencionais e pré-anunciados que se estendem ao longo do tempo em
momentos especificos ; 3) acontecimentos noticiosos em desenvolvimento,
outra classificacdo de noticias de relevo, associados a uma “estdria subita”
e distintos dos acontecimentos em continuacdo porque nao sao
programados (TRAQUINA, 2005, p. 97-98).

Em oposigdo as hard news, existem aquelas noticias classificadas
como soft news, ou seja, os acontecimentos noticiosos de rotina, intencionais e
pré-planejados. Essas classificagcbes dependem ndo apenas dos valores-noticia,
mas também do seu enquadramento no espaco e no tempo.

A pandemia da Covid-19 €& caracterizada como um
mega-acontecimento devido a sua relevancia e impacto significativo na sociedade e
na cobertura jornalistica. Dentro da categoria de hard news, ainda €& possivel
identificar subcategorias que englobam eventos especificos relacionados a
pandemia, os quais também se alinham aos valores-noticia. Eventos como os
avancos cientificos e descobertas em relagdo a vacinas e tratamentos, até narrativas
sobre profissionais de saude na linha de frente do enfrentamento ao coronavirus,
refletem a complexidade e a variedade de aspectos que podem ser abordados na
midia a respeito da pandemia.

Isso mostra que, embora a Covid-19 seja um mega-acontecimento,
as narrativas que a compdem apresentam valores-noticia variados e que se
estendem a longo prazo. Cada assunto dentro do tema pandemia traz consigo
elementos relevantes para a analise dos conteudos informativos e narrativa
noticiosa.

Outro aspecto analisado no newsmaking € a hierarquizagdo dos

valores-noticias no noticiario. Para G. Silva (2021),
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nao basta aos seletores de noticias escolherem entre um acontecimento
que sera publicado e outro que ficara de fora, na gaveta das matérias
mortas ou que simplesmente sera deletado, sem chance de ganhar vida
pela visibilidade noticiosa. Entre os selecionados sera preciso escolher
novamente quais deles merecem entrar nas chamadas dos telejornais ou
quais ganhardo as primeiras paginas dos impressos, ou mesmo quais
ocupardo mais espago nas paginas internas. A selecdo, portanto, se
estende redacdo adentro, quando & preciso nao apenas escolher, mas
hierarquizar (SILVA,G., 2021, p.34).

A hierarquizacdo ocorre quando os jornalistas, ao lidarem
jornalisticamente com os fatos na produgdo material da noticia, enfrentam o
desafio ndo apenas de escolher entre os fatos, mas também de decidir quais
merecem destaque nas chamadas, ocupar as primeiras paginas dos impressos
ou, no caso do jornalismo nas redes sociais, quais serao postadas nos horarios
de maior visualizagao.

Essa segunda camada de selegao revela uma analise para além dos
valores-noticia, envolvendo a classificagao e distribuicdo das noticias dentro do
préprio veiculo de comunicagdo. Dessa forma, a hierarquizacdo nao apenas
influencia a selecdo de eventos, mas também a maneira como esses eventos

sdo apresentados ao publico, moldando a narrativa jornalistica.

2.2 \/ALORES-NOTICIA NO INSTAGRAM

A pratica do jornalismo nas plataformas digitais apresenta
grandes mudangas em relagdo aos meios tradicionais de informagao. Além dos
deadlines infinitos, que marca o ritmo informativo na internet, Bastos (2012) destaca
um esvaziamento do papel de gatekeeper do jornalista, causado pela constante

pressao dos algoritmos, modificando até mesmo os valores noticias:

[...] para atender as caracteristicas das suas audiéncias online, que tém a
capacidade de, sobretudo através das redes sociais, empolar determinadas
noticias,obrigando, por vezes, os ciberjornalistas a uma mudanca de
atitude em relagdo a valorizagao noticiosa das mesmas. Além disso, a
possibilidade de acompanhamento em tempo real do comportamento das
audiéncias online leva, em certos casos, a alteragdes dos valores-noticia,
uma vez que se tende a dar mais destaque as noticias que obtém melhor
feedback, traduzido em rankings das mais lidas, por parte dos ciberleitores
(BASTOS, 2012, p. 288).



31

Diante disso, existe uma necessidade de entender a relacao entre as
pautas e a audiéncia online. Bruns (2011) comenta sobre o possivel fim dos modelos
hierarquicos da cobertura jornalistica das noticias e da divulgacao de informagdes,
considerando que o processo de selecdo das noticias tém sido alterado pelo
gatewatching, em contraste ao gatekeeping.

O gatewatching € um termo que se refere a pratica dos usuarios de
monitorar, filtrar e disseminar informagdes online, principalmente por meio das redes
sociais e outros canais da internet. Ao contrario do gatekeeping, que € mais
tradicional e envolve a selegéo e filtragem de noticias por parte dos editores em
veiculos de comunicagao, o gatewatching descentraliza esse processo.

Os gatewatchers sao individuos, muitas vezes nao jornalistas
profissionais, que desempenham o papel de “guardides” (watchers) das noticias,
participando ativamente na busca, selecdo e compartilhamento de informacdes
online. Essa pratica € comum em ambientes digitais, como as redes sociais e foruns
online, onde a audiéncia contribui para a disseminagao de noticias.

Bruns (2011) também destaca que o gatekeeping foi uma pratica que
nasceu em um ambiente de escassez de espago nos canais tradicionais de
informagdes, o que ndo se justifica no ambiente digital, onde o ciberespago para
divulgagcdo das noticias € praticamente ilimitado. Por outro lado, o papel da
audiéncia, ou mais especificamente dos usuarios, ganhou maior relevancia. A
propria escolha da pauta se tornou um debate publico, “ou seja, tem a ver com o
desenvolvimento de estruturas de comunicacdo mais planas, menos hierarquicas e
em rede entre os jornalistas e suas audiéncias” (BRUNS, 2011, p. 129).

Outro debate que se coloca na balanga dos valores-noticia em prol
da audiéncia € a monetizagao das paginas:

[...] as mudangas tecnolégicas e demograficas significam que a
publicacdo de jornais, especialmente, esta perdendo rapidamente a sua
base econdmica na maioria das nagdes desenvolvidas, onde as audiéncias
existentes mudam para as plataformas on-line e as novas geragbes
crescem sem qualquer experiéncia de assinar, pagar ou mesmo ler jornais
impressos. Os modelos de negdcio das noticias on-line exigem também
novas abordagens, com os principais Websites noticiosos concorrendo
atualmente entre si (além de concorrer com os sites noticiosos
alternativos, e com as principais fontes de informagdes que fornecem
noticias) em base global, com as expectativas das audiéncias quanto
ao acesso gratuito as suas noticias e com interrupgdes minimas para

anuncios comerciais, € com os modelos de gratuidade maxima e
assinatura [...] que mostram que geram substancialmente menos receita
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recorrente do que aquela que se poderia ter esperado (BRUNS, 2011, p.
128).

A noticia no feed do Instagram geralmente chega de forma "pilula”,
apresentando poucas informagdes importantes sobre a noticia, com legendas curtas
que frequentemente contém links ou chamadas para o site de noticias principal.
Nesse contexto, o usuario € entdo direcionado ao site para obter mais detalhes
sobre a noticia em questdo. Contudo, essa transicdo para a plataforma principal
frequentemente expde o usuario a publicidades, que sdo uma fonte de receita para o
canal de noticias.

Além disso, ao acessar o site, o usuario pode se deparar com a
limitagdo de acesso a determinadas matérias, muitas vezes sujeitas a restricbes de
visualizagdo que exigem uma assinatura paga. Essa estratégia visa monetizar o
conteudo jornalistico, impondo uma barreira ao acesso integral da noticia,
condicionando o usuario a subscricdo, o que pode impactar diretamente a
experiéncia informativa do usuario.

Assim, a noticia no Instagram ndo é apenas um veiculo informativo,
mas uma ponte que direciona o publico para um ecossistema mais amplo de
receitas e modelos de negdécios que sustentam o jornalismo online. Essa dinamica
entre a apresentagéo superficial no feed e a monetizagdo ao acesso integral no site
principal destaca os desafios e as estratégias adotadas pelos meios de comunicagao

na era digital.

Figura 1 - Exemplo de legenda no Instagram

portalg1 & Cenério de guerra - O maior hospital da rede privada
de Porto Alegre vive a situagdo mais delicada desde o comego da
pandemia de Covid-19. A lotacdo da UTI na manh3 desta terca-
feira (2) chegou a quase 120%. O bloco cirdrgico do hospital foi
fechado e as salas de recuperacio foram transformadas em UTls.

E mais grave, a instituicdo instalou, provisoriamente, um
contéiner refrigerado anexo ao hospital para poder colocar os
pacientes que estdo morrendo no hospital.

"Serd utilizado somente em caso de real necessidade,
considerando a possibilidade de atrasos na retirada dos 6bitos
por parte das funerarias, realidade essa percebida em outras
cidades do Brasil e do mundo”, informou o hospital.

Leia mais em gl.com.br

#G1 #RioGrandeDoSul #PortoAlegre #Pandemia #Cowvid19
#Coronavirus

Ver traduggo

Fonte: Perfil do G1 no Instagram
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A captura de tela acima destaca a legenda de uma postagem do
perfil do Portal G1 no Instagram, feita no dia 02 de margo de 2021. Esse € um
exemplo que ilustra como a estrutura da legenda é construida em pequenos
paragrafos, sendo o leitor direcionado ao site principal do Portal do G1 para ter

acesso as informagdes completas.
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3 REDES SOCIAIS E JORNALISMO

Antes de analisarmos as publicagdes do G1, é importante
estabelecermos as defini¢des sobre redes sociais, compreender suas caracteristicas
e delinear sua abordagem nesta pesquisa.

A plataforma Instagram em si ndo € uma rede social, mas sim o
ciberespaco onde as interagdes ocorrem. E dentro desse ciberespaco que surgem
as interagdes entre os usuarios e a formagao das redes sociais. “Uma rede social é
sempre um conjunto de atores e suas relagbes” (RECUERO, 2009, p. 69), e ndo
uma plataforma especifica.

Segundo Recuero (2009), o estudo de redes sociais na internet esta
situado historicamente em um contexto de crescente interesse das pesquisas sociais
em observar a sociedade por meio de estruturas, sistemas ou redes. Essa mudancga
de foco permeia todo o século XX e “implica em uma reorientagédo do pensamento
cientifico” (BERTALANFFY, 1975, p. 20, apud RECUERO, 2009, p. 17).

Durante todos os séculos anteriores, uma parte significativa dos cientistas
preocupou-se em dissecar os fendbmenos, estudando cada uma de suas
partes detalhadamente, na tentativa de compreender o todo, paradigma
frequentemente referenciado como analitico-cartesiano. A partir do inicio do
século passado, no entanto, comegcam a despontar estudos diferentes, que
trazem o foco para o fendbmeno como constituido das interagdes entre as
partes (RECUERO, 2009, p. 17).

Uma caracteristica importante das redes sociais na internet, que a
torna um objeto de estudo para compreendermos a sociabilizagdo por meio de
redes, sdo os rastros que os usuarios deixam na internet, como comentarios,
curtidas e reacdes. Esses rastros, a partir do surgimento de tecnologias capazes de
mapea-los, possibilitaram o reconhecimento dos padrées de suas conexdes no
ciberespaco, dando um “novo félego a perspectiva de estudo de redes sociais”
(RECUERO, 2009, p. 24). Por isso, o estudo dessas interacbes também é
importante para entendermos a reacdo do publico a escolha das pautas pelos
jornalistas durante a pandemia. Para isso, precisamos compreender os elementos

que compdem as redes sociais na internet.
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3.1 ATores, CoNEXOES E LAacos Socials

Redes sdo metaforas que buscam analisar agrupamentos sociais
observando padrdes de conexdes para entender como os fluxos de informacgdes e
trocas sociais sdo gerados e de que forma eles impactam esses grupos. Esses
processos sao dinamicos, e para entendé-los, é preciso estudar seus elementos: os
atores sociais e suas conexdes.

O primeiro elemento, os atores da rede social, sdo as pessoas
envolvidas na rede que se analisa. No contexto da internet e das redes sociais
online, os atores podem ser apresentados de diversas formas, por meio de um blog,
comentario ou perfii em determinada plataforma. Eles n&o representam,
necessariamente, uma unica pessoa (como um portal de noticias que € mantido por
um grupo de jornalistas, por exemplo), mas sim espagos de interagéo e lugares de
fala. Ou seja, um perfil em uma rede social € uma representagédo de uma pessoa ou
um grupo. Sao espagos de expressao, “constru¢des identitarias no ciberespago”
(RECUERGO, 2009, p. 25).

Outro elemento que constitui as redes sociais sdo as conexdes. Elas
sao o principal foco do estudo de redes, “pois é sua variacdo que altera as estruturas
desses grupos” (RECUERO, 2009, p. 30). As conexdes sao, em termos gerais, as
interacdes entre os atores, sendo a matéria-prima das relagdes e lagos sociais. Elas
sdo percebidas gragas aos rastros deixados pelos individuos no ciberespaco, e
permitem ao pesquisador analisar as trocas sociais, mesmo que distante no tempo e
no espago. Um comentario em uma publicacdo no Instagram € um exemplo de
conexao, a partir dele, podemos analisar a interagdo nessa rede mesmo em uma
publicagao feita ha muito tempo, por meio desse “rastro” digital.

Para Recuero (2009), os lagos sociais na Internet podem ser
formados a partir de dois tipos de interagdes: mutuas e reativas. As interacoes
mutuas sdo aquelas responsaveis pela criacdo de lagos relacionais, formados a
partir de trocas dialogicasm como, por exemplo, conversas no WhatsApp e
comentarios em resposta a publicagdes no Instagram.

Ja as interagbes reativas sdo responsaveis por criar lagos
associativos, ou seja, lacos que sdo formados a partir da associacao ou filiacdo a
diferentes grupos, como decidir seguir um perfil no Instagram ou entrar em um grupo

do WhatsApp. Esse tipo de interacdo é baseada “na intencdo de pertencer a um
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grupo” (RECUERO, 2009. p. 39). Os lagos associativos e dialdégicos podem ainda
ser classificados em fortes ou fracos, “de acordo com o grau de intimidade, sua
persisténcia no tempo e quantidade de recursos trocados” (RECUERO, 2009, p. 42-
43).

3.2 Tiros bE REDES Socials NA INTERNET

As redes sociais podem ser classificadas em dois tipos: redes
emergentes e redes de associagdo. Redes emergentes sdo aquelas que dependem
do investimento de tempo e comprometimento entre atores sociais para criar e
manter relagdes. Essas redes seriam mediadas pela interacdo do tipo mutuo e
podem apresentar lagos sociais mais fortes. Redes com essas caracteristicas,
geralmente, sdo pequenas, pois exigem mais dos atores envolvidos.

Redes de associagcao sao redes que nao sao derivadas de lagos
sociais entre os atores, embora permitam que eles sejam construidos, mas sao
conexdes formadas a partir da relacao de pertencimento. Esse tipo de rede néo
pressupde interagcbes mutuas, ou seja, os atores ndo precisam, necessariamente,
interagir, e a rede n&o € alterada pelo acréscimo ou decréscimo de interacdes. Esse
tipo de rede é caracterizada, principalmente, por interacbes reativas e uma

quantidade maior de atores.

3.3 CaPITAL SociaL

Um terceiro e importante elemento dos estudos sobre redes sociais
€ o capital social, um “conceito que refere-se a um valor construido no grupo a partir
das interagcbes entre os atores sociais” (RECUERO, 2009, p. 45). Ele seria um
elemento fundamental para a constituicado e o desenvolvimento das comunidades. A
partir da discussao de varias abordagens, entre elas de Coleman, Putman, Bertolini

e Bravo e Bourdieu, Recuero (2009) define o capital social como sendo

(...) um conjunto de recursos de um determinado grupo (recursos variados e
dependentes de sua fungdo, como afirma Coleman) que pode ser usufruido
por todos os membros do grupo (de acordo com Putman). Ele esta embutido
nas relagbes sociais (como explica Bourdieu) e €& determinado pelo
conteudo delas (Gyarmati & Kyte, 2004; Bertolini & Bravo, 2001). Portanto,
para que se estude o capital social dessas redes, € preciso estudar nao
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apenas suas relagbes, mas, igualmente, o conteudo das mensagens que
s&o trocadas através delas (RECUERO, 2009, p. 50).

Nas redes sociais, o capital social se apresenta por meio de
recursos que os individuos tém acesso. Esses recursos sao subjetivos e podem ser
desfrutados tanto pela coletividade quanto de forma individual pelos atores,
dependendo de aspectos do grupo. Para serem percebidos e identificados, Recuero
(2009) apresenta cinco categorias que "constituem os aspectos nos quais o capital
social pode ser encontrado" (RECUERO, 2009, p. 50):

a) relacional - compreenderia a soma das relagdes, lagos e trocas que
conectam um individuos de uma determinada rede; b) normativo - que
compreenderia as normas de comportamento de um determinado grupo e
os valores desse grupo; c) cognitivo - que compreenderia a soma do
conhecimento e das informagdes colocadas em comum por um determinado
grupo; (d) confianga no ambiente social - que compreenderia a confianga no
comportamento de individuos em determinado ambiente; e) institucional -
que incluiria as instituicbes formais e informais, que se constituem na
estruturagdo geral dos grupos, onde é possivel conhecer as “regras” da
interacado social (RECUERO, 2009, p. 50-51).

Os recursos do capital social podem ser divididos em dois niveis:
aqueles que sao desfrutados individualmente (primeiro nivel), que incluem as (a)
relacdes, (b) leis ou normas e o (c) conhecimento; e aqueles do segundo nivel, que
sdo desfrutados pela coletividade e englobam a (d) confianga no ambiente social e a
(e) presencga das instituicoes.

De acordo com Recuero (2009), os valores discutidos no contexto
das redes sociais online provém predominantemente do primeiro nivel (recurso
desfrutados individualmente), pois as plataformas digitais sao eficientes apenas no
gerenciamento do capital social mais basico, ndo sendo capazes de aprofundar
lagos sociais, 0 que requer uma participagao ativa dos atores.

O capital social pode ainda ser dividido em relacional e cognitivo. O
primeiro tipo de capital social, o relacional, é estabelecido por meio de interagdes
com o objetivo de estreitar lagos sociais e “ampliar a intimidade entre os atores na
rede por meio da publicagado reciproca de informagdes de carater mais pessoal”
(RECUERO, 2009, p. 119), enquanto redes com caracteristicas de capital cognitivo
possuem um forte apelo informacional.

Nessas redes de capital social cognitivo, os fluxos de informacdes

podem ser percebidos por meio de conectores que sao responsaveis por alimentar e
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manter a rede interconectada. As informacgdes difundidas nesse tipo de rede nao
possuem o objetivo de aprofundar lagos sociais, mas de “especificamente informar
ou gerar conhecimento” (RECUERO, 2009, p. 119).

Essa classificagdo se da por meio da verificagdo de valores dos
quais os atores podem se apropriar, entre eles, Recuero (2009) destaca: visibilidade,
reputacao, popularidade e autoridade. Recuero apresenta uma pequena tabela que
ajuda a entender a relagdo entre valores percebidos nas redes sociais e o capital

social associado:

Quadro 1 — Relacao dos tipos de valores percebidos nas redes e capital social

Valor Percebido Capital Social
Visibilidade Relacional
Reputacao Relacional Cognitivo
Popularidade Relacional
Autoridade Relacional Cognitivo

Fonte: RECUERO, 2009. p.114

Essa dindmica entre redes associativas e interativas pode ajudar a
compreender a escolha das pautas dos jornalistas durante a cobertura da pandemia,
por exemplo, baseando-se no argumento apresentado por Recuero de apropriagao

de valores (Quadro 1) por parte dos atores sociais.

Os atores sao conscientes das impressdes que desejam criar e dos valores
e impressdes que podem ser construidos nas redes sociais mediadas pelo
computador. Por conta disso, é possivel que as informagdes que escolhem
divulgar e publicar sejam diretamente influenciadas pela percepgéo de valor
que poderao gerar (RECUERO, 2009, p. 118).

Identificar os valores presentes nas redes e suas apropriacoes pelos
atores, assim como o tipo de capital social predominante, pode ajudar a entender a

escolha das pautas dos jornalistas durante a cobertura da pandemia.
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3.4 O JorNALISMO NAS REDES Soclals

A internet se estabeleceu como um campo da comunicagao
contemporanea. As praticas jornalisticas ndo apenas acompanham, mas estao
vinculadas ao constante desenvolvimento de novas funcionalidades e tecnologias na
web. O jornalismo, ao se adaptar e incorporar essas inovagdes, expande sua
capacidade de producédo e distribuicdo de conteudo noticioso, possibilitando que a
internet abra portas para a disseminagéao instantanea de informagdes, redefinindo a
natureza e a amplitude do alcance jornalistico.

Plataformas digitais, redes sociais e outras ferramentas interativas
oferecem aos jornalistas a oportunidade de alcancgar audiéncias diversas e muito
maiores. Essa dinamica de distribuicao expandida ndo apenas democratiza 0 acesso
a informagao, mas também desafia os profissionais do jornalismo a adaptarem suas
abordagens para atender as demandas e expectativas de um publico cada vez mais
conectado e diversificado.

Nesse cenario digital, a interacdo entre jornalismo e internet ndo se
limita apenas a transmissao de noticias, mas abrange a construgdo de comunidades
online com a participacao ativa dos usuarios e a constante evolugao das formas de
interacao.

Para Recuero (2011), a funcao social do jornalismo é fazer com que
a informagao circule na sociedade atuando na construgcdo da esfera publica,
permitindo a organizagao social e contribuindo para a democracia. Nesse contexto,
esse “valor” do jornalismo é justamente o seu capital social. Entretanto, o jornalismo
nao se constitui apenas enquanto instituicdo geradora de capital social, ele também
€ responsavel pela circulacdo de diversos valores na sociedade, como credibilidade,
confianca e reputacéao

No entanto, com o advento da internet, “o lugar da midia de massa,
enquanto detentora do poder de informacao passou a ser questionado” (RECUERO,
2011, p. 5), pois surgiram novas formas de produzir, consumir e fazer circular os
conteudos. Essas novas formas de comunicacao tém uma caracteristica em comum:
possibilitam que tanto individuos quanto grupos produzam conteudo de forma
simplificada e o compartilhem de maneira independente em relagdo aos meios de

comunicacao de massa tradicionais.
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Além disso, algumas das funcionalidades oferecidas pelas
plataformas de redes sociais contribuem para “complexificar” os conteudos gerados,
permitindo a¢gdes como compartilhamento, comentarios e reagdes por parte dos

usuarios. Para Recuero (2011), esse € o grande diferencial dessas plataformas.

Essa nova "dimensao" de rede social também passou a ser utilizada em
servicos informativos modificando os fluxos informacionais também no
ciberespacgo. Sites como o Twitter, o Facebook e, mais recentemente, o
Google+ passaram assim a dar também uma nova dimensao informativa
para a sociedade, gerada pela construgdo e pelo espalhamento das
informagdes pelas redes sociais suportadas pelas ferramentas. Com isso,
ferramentas cujo principio basilar seria social passam a ter um novo valor
informativo diferenciado (RECUERO, 2011, p. 6).

Essas caracteristicas ndo apenas transformam plataformas que
originalmente possuem um proposito social como fontes de informagdo, mas
também possibilitam o surgimento de redes associativas — aquelas com maior
namero de atores sociais — centradas no interesse pela informacgao. Isso representa
uma transformacéo significativa no modo como as pessoas interagem e se informam
no ambiente digital, mostrando o potencial das redes sociais para producédo e

disseminacao de informacgdes.

3.5 INSTAGRAM

O objeto de analise escolhido para discutir essas questbes é o
Instagram. Langcado em 2010, o Instagram transformou e popularizou a maneira
como as pessoas se conectam e compartiiham conteudos. Sua funcionalidade
principal é bastante simples: os usuarios podem criar um perfil, seguir outros
usuarios e serem seguidos por eles. Esse sistema de seguidores permite que os
usuarios construam suas redes sociais, mantendo-se atualizados sobre as
atividades de amigos, celebridades, marcas, perfis jornalisticos e outras contas que
os interessam.

A principal caracteristica do Instagram é o compartilhamento de
fotos e videos. Os usuarios podem capturar imagens ou gravar videos diretamente
pelo aplicativo ou fazer o upload de midia da galeria de seus dispositivos. Eles
podem aplicar filtros, adicionar legendas e hashtags para descrever o conteudo e

torna-lo mais “descobrivel” na rede. Além disso, o Instagram oferece varias
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ferramentas para interagao social. Os usuarios podem curtir, comentar, compartilhar
as postagens uns dos outros e adicionar marcagdes, 0 que promove a interagao, o
engajamento e a construgao de redes.

O rastreamento dessas interacbes € um ponto importante para a
analise de redes e também motivou nossa escolha do objeto de pesquisa. Ao visitar
o feed de um perfil no Instagram, & possivel acessar as publicagbes em ordem
cronoldgica, visualizar os comentarios e a quantidade de likes ou views (no caso de
publicacbes em videos) em cada conteudo. O grau de engajamento em cada
postagem € medido com base no numero dessas interagdes. Isso nos fornece
informacdes sobre o impacto de um conteudo especifico e como ele é percebido e
recebido pela audiéncia.

Além das publicacbes em fotos e videos no feed (atualmente
denominados Reels), a plataforma também oferece outros recursos, como os
Stories, que permitem que os usuarios compartilhem momentos efémeros em videos
curtos que desaparecem apds 24 horas. Pela questdo do mapeamento das
interacdes, nosso foco nesta pesquisa visa apenas as publicagdes feitas no feed.

O Instagram é uma plataforma de rede social muito popular no
mundo todo, cujo numero de usuarios cresceu significativamente durante a
pandemia. Segundo o Digital 2020 October Global Statshot Report, relatorio que
traga trimestralmente um panorama do cenario digital do mundo, mais de 180
milhdes de pessoas aderiram as midias sociais entre julho e setembro de 2020. Isso
equivale a um aumento médio de quase 2 milhdes de usuarios por dia se somado
todas as plataformas analisadas pelo relatério (Instagram, Facebook, WhatsApp,
TikTok, Twitter, Snapchat, Pinterest, Youtube, WeChat, Linkedin, Weibo, Reddit,
Telegram e Quora). E quase o dobro do informado no relatério langado em janeiro de
2020, e o maior crescimento desde que o relatério comecgou a ser produzido, em
20118,

O relatério aponta que o Instagram foi a plataforma que adicionou o
maior numero de novos usuarios as plataformas de redes sociais, sendo
responsavel por 76 milhdes de novos usudarios nos trés meses analisados. De

acordo com o proprio relatério, grande parte do crescimento daquele trimestre no

® Disponivel em: https://datareportal.com/reports/digital-2020-october-global-statshot. Acesso em 10 de

dezembro de 2020. Os ntimeros do relatdrio referem-se aos usudrios acima de 13 anos que podem ser impactados
por antincios na plataforma.



https://datareportal.com/reports/digital-2020-october-global-statshot

42

uso das redes sociais foi resultado direto dos novos habitos que as pessoas
adotaram durante os bloqueios da Covid-19.

Além de muito popular, o Instagram também é bastante utilizado pelos
veiculos jornalisticos que buscam alcancar essa audiéncia. Inclusive, outro
importante relatério que analisa o consumo de noticias no mundo, o Digital News
Report, elaborado pelo Instituto Reuters em parceria com a Universidade de Oxford,
em sua edicdo de 2020, indicou que, naquele ano, pela primeira vez, a internet,
incluindo as midias sociais, superou os outros meios de informagdes, como
televisao, jornal impresso e radio, em termos de consumo de informacgdes.

O Digital News Report aponta ainda que em 2020 o Instagram era a
quarta plataforma de rede social mais utilizada para o consumo de informacoes,
ficando atras do Facebook, WhatsApp e YouTube. A Globo News Online (site),
intitulada como G1, foi o portal de noticias mais acessado naquele ano. Esse dado

também motivou a nossa escolha pelo perfil do G1 no Instagram.
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Figura 2 - Captura de tela do G1 no Instagram em 2021
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leicilanetomazini e outras 73 pessoas

Ver traducao

Seguindo Mensagem Ligar

Fonte: MORAES, 2021, p. 34

E importante ressaltar que até mesmo perfis jornalisticos, como o do
G1 no Instagram, que € o foco da nossa analise, ajustam sua comunicagao para se
adequar as plataformas de redes sociais. Apesar do G1 ser um portal digital, ele ndo
se limita a meramente replicar as informagdes do seu site. Pelo contrario, ele se
adapta as expectativas e preferéncias dos usuarios do Instagram, uma rede que tem
sua proépria linguagem, centrada em fotos e videos.

Além disso, o Instagram é uma plataforma acessivel através de
dispositivos moveis. Como muitas pessoas estdo com seus smartphones sempre a
mao, 0 acesso as noticias no Instagram €& conveniente. Isso significa que os
jornalistas podem atingir um publico amplo, ja que as noticias sao facilmente
acessiveis onde quer que as pessoas estejam.

Outra vantagem é a capacidade de rastrear noticias no feed do
Instagram. Os usuarios tém a flexibilidade de escolher quais perfis jornalisticos
seguir, permitindo que se mantenham atualizados sobre topicos de seu interesse.
Isso possibilita uma abordagem personalizada para a leitura de noticias, atendendo

as preferéncias individuais dos usuarios.
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Além disso, a natureza visual do Instagram oferece a oportunidade
de contar histérias de maneira mais envolvente. Os jornalistas podem utilizar fotos e
videos para ilustrar suas reportagens, proporcionando um contexto visual que ajuda
a tornar as noticias mais completas.

Em resumo, o Instagram se estabeleceu como uma plataforma
valiosa para perfis jornalisticos devido a sua capacidade de oferecer informagdes em
tempo real, acesso facil via dispositivos modveis, rastreamento de noticias
personalizado e a capacidade de contar histérias de maneira visualmente
envolvente. Mesmo a plataforma ndo tendo uma natureza jornalistica em sua
esséncia, seus recursos tornam o Instagram uma ferramenta interessante para os

jornalistas.

3.6 A REDE SOCIAL EM TORNO DO PERFIL JORNALISTICO DO G1

Antes de explorarmos as publicacbes coletadas, € importante
delinear as caracteristicas da rede social que se desenvolve em torno do perfil do
G1 no Instagram, seguindo as definicdes de Recuero (2009). Os atores nessa rede
sdo o proprio perfil do G1, que € o ator central e representa um grupo de jornalismo
composto por diversos profissionais, € os usuarios que seguem o perfil. Nessa rede,
as conexfes sao estabelecidas por meio de interagcbes mutuas, como curtidas e
comentarios que serdo objeto da nossa analise, e também por interagbes reativas,
onde o simples ato de seguir ja configura um tipo de interagao.

Quanto ao tipo de rede, podemos categoriza-la como uma rede de
associacao. Ela abrange um grupo grande de atores (7 milhdes de seguidores em
2021) e ndo pressupde interagbes mutuas, uma vez que nem todos os seguidores
necessariamente interagem diretamente, seja curtindo ou comentando nas
publicacdes.

O capital social desfrutado pelos usuarios, por sua vez, € o cognitivo,
caracterizando-se por um forte apelo informacional. Esse tipo de capital social &
representado por redes cujos conectores atuam na alimentagdo da rede com
informagdes. Nesse contexto, o proprio perfil do G1 assume o papel de ator central
nesse processo, embora os usuarios também contribuam compartilhando

informacdes e alimentando a rede por meio de comentarios e compartilhamentos.
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4 ANALISES E RESULTADOS

Neste trabalho, vamos compreender quais foram os valores-noticia
mais presentes nos conteudos do G1 sobre a pandemia em seu perfil no Instagram.
Como objetivo secundario, analisaremos alguns comentarios selecionados das
publicagcbes que tiveram o maior engajamento para entender a relagdo dos
valores-noticia com interagdo do publico. Para isso, a metodologia adotada combina

a analise de conteudo com viés quantitativo e qualitativo.

Atualmente, embora seja considerada uma técnica hibrida por fazer a ponte
entre o formalismo estatistico e a analise qualitativa dos materiais (BAUER,
2002), a analise de conteudo oscila entre esses dois pdlos, ora valorizando
0 aspecto quantitativo, ora o qualitativo, dependendo da ideologia e dos
interesses do pesquisador (FONSECA JUNIOR, 2005, p. 285).

A abordagem de método misto tem como objetivo trabalhar de forma
complementar os dados qualitativos e quantitativos. O propdsito dessa combinacao
metodologica aplicada € capturar ndo apenas o que esta sendo noticiado, mas
também compreender o impacto das noticias na reagao do publico online. Isso nos
ajuda a mapear como os valores-noticia influenciaram as conexdes e conversas
dentro da comunidade online, e como isso, de certa forma, contribuiu também nas
escolhas das pautas.

No primeiro momento, focamos na analise quantitativa, que consiste
em coletar, identificar e classificar de acordo com os valores-noticia todos os posts
que contenham informacdes relacionadas com a pandemia publicados no feed do
perfil do G1 no Instagram no periodo de 1° a 31 de marco de 2021.

Sobre esse aspecto, é importante ressaltar que, durante a
pandemia, todo o contexto social estava direta ou indiretamente ligado a ela. No
entanto, nosso critério de analise limitou a coleta das postagens aquelas em que a
noticia estava diretamente ligada a pandemia, seja pela foto da publicacéo, legenda
ou até mesmo hashtags.

No segundo momento, nossa analise é qualitativa. Para isso,
selecionamos comentarios nos posts com mais engajamento e analisamos as
reacbes do publico online aos valores-noticia. A abordagem qualitativa permite
compreender as reacgbes e percepgdes da audiéncia em relagdo as diferentes

pautas abordadas durante o periodo mais critico da pandemia.
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4.1 ANALISE QUANTITATIVA

Heranca do pensamento positivista, baseado na ordem e
organizagao racional, a analise de conteudo com viés quantitativo € uma técnica de
pesquisa objetiva e sistematica do conteudo comunicacional. A amostra levantada
para essa analise pretende ser uma “reconstrucao reduzida, porém real, do universo
que se deseja investigar” (RODRIGUEZ OSUNA, 1989, p. 366, apud FRAGOSO et
al., 2011, p. 64).

Devido aos “rastros” que as publicagdes deixam no ciberespaco, foi
possivel realizar a coleta desses posts quase trés anos apos sua publicagido. Eles
permanecem visiveis no feed do Instagram em ordem cronolégica. No entanto, é
importante ressaltar que ndo é possivel saber se alguma publicagéo foi excluida ou
editada durante esse periodo.

Também vale dizer que observamos uma pequena variagcdo no
numero de comentarios entre as vezes em que acessamos as publicacbes para
analise. Isso ocorre devido ao fato de que alguns usuarios podem ter excluido seu
perfl no Instagram, fazendo com que seus comentarios deixem de ser
contabilizados.

Em razdo da quantidade significativa de publicacbes que
pretendemos analisar, caracteristica do dinamismo da internet, a analise quantitativa
auxilia na construgcéo de panoramas e permite visualizar padrées gerais. Para isso,
na constituicdo do nosso corpus, seguimos as definicdes apresentadas por Bardin

(2016), que propde as seguintes regras para a coleta do material de analise:

* Regra da exaustividade: O corpus deve ser constituido de todo
material sobre o assunto no periodo escolhido. Obedecendo a essa
regra, coletamos todos os posts publicados no perfil do Portal do G1

sobre Covid-19 no Instagram entre 1° e 31 de margo de 2021.

* Regra da representatividade: A analise pode reduzir-se a uma
amostra, desde que o material coletado represente todo o universo
inicial. Portanto, para analisarmos os valores-noticia mais presentes

nos conteudos do G1 no Instagram sobre a pandemia, escolhemos o
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més com o maior numero de mortos por Covid-19 (segundo Gréfico

1).

« Regra da homogeneidade: O material analisado deve ser
homogéneo, isto &, deve obedecer a critérios precisos de escolha.
Para isso, propomos uma estrutura de critérios de analise (Quadro

2) baseada na literatura sobre newsmaking.

* Regra da pertinéncia: O material coletado deve ser adequado,
enquanto fonte de informagao, de modo a corresponder ao objetivo
de analise. Para isso, todas as publicagdes analisadas foram
retiradas diretamente do perfil oficial do G1 no Instagram
(@portalg1) e podem ser consultadas pelo leitor na tabela localizada

no Apéndice A por meio de links.

Segundo Bardin (2016), a analise de conteudo é desenvolvida em
trés fases: (1) a pré-analise, (2) a exploracdo do material e (3) o tratamento dos
resultados obtidos e interpretacdo. Como parte da primeira fase da analise, foi feita a
coleta e organizagao de todas as postagens sobre Covid-19 no perfil do G1 no
Instagram no periodo analisado.

A etapa de exploragdo do material envolveu o desenvolvimento de
categorias e a classificagdo de cada publicacédo. Foi criada uma planilha (Apéndice
A) que categoriza cada postagem de acordo com a sua data de publicagao, formato
(foto ou video), quantidade de comentarios recebidos e o valor-noticia mais
presente, conforme nossa proposta de analise (Quadro 2).

A variavel utilizada para medir o engajamento do publico foi o
namero de comentarios, por ser a variavel metrificavel constante entre todas as
postagens, tanto no formato de video quanto de foto. O numero de curtidas, por
exemplo, outra variavel frequentemente utilizada em estudos de redes sociais para a
analise do engajamento, ndo fica disponivel nas publicacdes em video. Nestas, o
dado fornecido pelo Instagram é o numero de visualizagdes por video.

A planilha, construida a partir da coleta dessas informagdes sobre as
publicagdes (Apéndice A), serviu como fonte de dados para a elaboragao de graficos

que possibilitam a visualizacdo do percentual de aparicdo dos valores-noticia
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presentes nas postagens. Essa abordagem permitiu o tratamento e a interpretacao

dos resultados obtidos, marcando a terceira fase da analise de conteudo.

4.1.1 Critérios de Noticiabilidade Aplicados ao Objeto de Estudo

Baseado nas categorias de valores-noticia apresentadas no primeiro
capitulo, esta pesquisa propde uma sistematizagcao dos critérios de noticiabilidade
mais representativos para a analise do nosso objeto de pesquisa.

A estrutura proposta contém trés critérios desdobrados em quatro
categorias: os critérios substantivos, subdivididos em duas categorias: (1) grau
hierarquico dos envolvidos e (2) interesse humano; (3) os critérios relativos a noticia;
e (4) os critérios relativos ao publico. Cada critério de noticiabilidade envolve os

seguintes valores-noticia:

Critérios substantivos:

(1) Grau hierarquico dos envolvidos: noticias relacionadas a
pandemia destacando agdes, entrevistas ou polémicas envolvendo:
1.1. Autoridades em ciéncia ou saude publica (membros da OMS,
ANVISA, médicos e pesquisadores);

1.2. Politicos;

1.3. Lideres religiosos;

1.4. Celebridades ou figuras publicas.

(2) Interesse humano: noticias focadas em narrativas humanas,
situacdes que despertem interesse ou curiosidade, como:
2.1. Historias de profissionais de saude na linha de frente;
2.2. Historias emocionantes e depoimentos de pacientes;
2.3. Narrativas sobre individuos ou comunidades que encontraram
maneiras criativas de lidar com os desafios da pandemia;

2.4. Situagdes inesperadas ou curiosas.

(3) Critérios relativos a noticia: noticias que se destacam por sua

relevancia factual, como:
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3.1 Atualizagbes e boletins diarios sobre quantidade de mortos ou
infectados;

3.2. Atualizagdes sobre vacinas e tratamentos;

3.3. Noticias sobre medidas governamentais para conter a
propagacéao do virus;

3.4. Impacto social e econdmico.

(4) Critérios relativos ao publico: noticias voltadas para
necessidades de servigo ou apoio social, como:

4.1. Reportagens que destacam historias de superagdo e apoio
(protetividade);

4.2. Matéria de servico ou material informativo que fornece
conselhos praticos para lidar com a pandemia;

4.3. Matérias que destacam atitudes negativas;

4.4. Campanha da propria imprensa em combate a desinformacéo.

A categoria de critérios substantivos abrange noticias em que o seu
valor estd intrinseco ao fato. O primeiro critério, centrado no grau hierarquico dos
envolvidos, busca compreender o impacto das agdes e declaragdes de pessoas
influentes na sociedade, incluindo autoridades em ciéncia e saude publica, politicos,
lideres religiosos, celebridades e figuras publicas. Essa categoria analisa a influéncia
e responsabilidade desses atores na condug¢ao das narrativas sobre a pandemia.

O segundo critério, voltado para o interesse humano, agrupa noticias
que priorizam narrativas humanas, buscando envolver os leitores em histérias
tocantes e experiéncias pessoais. Desde relatos emocionantes de profissionais de
saude na linha de frente até situagdes inusitadas e curiosas que despertam a
atencdo do publico, essa categoria reconhece a importancia de destacar a
humanidade por tras das estatisticas.

Os critérios relativos a noticia constituem o terceiro grupo,
concentrando-se na relevancia factual das informagdes apresentadas. Isso abrange
atualizagdes diarias sobre o numero de mortos ou infectados, detalhes sobre
vacinas e tratamentos, noticias sobre medidas governamentais e analises do
impacto social e econdmico da pandemia. Essa categorizagdo visa proporcionar

uma compreensao dos eventos e desenvolvimentos da pandemia.
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Por fim, os critérios relativos ao publico formam o quarto grupo de
analise, focando nas necessidades do publico em meio a crise. Incluindo histérias
inspiradoras de superagao que trazem uma perspectiva de esperanga na narrativa,
matérias praticas fornecendo conselhos para lidar com a pandemia, reportagens
destacando atitudes negativas e campanhas contra a desinformacdo. Essa
categorizagao reconhece a responsabilidade do jornalismo em fornecer apoio social
e servicos relevantes para a comunidade, especialmente em momentos de crise.

Os critérios relacionados a concorréncia e os critérios relacionados
ao meio, presentes na literatura, ndo sdo considerados por nossa analise devido a
limitagdes de recursos, uma vez que a inclusdo dos critérios relacionados a
concorréncia demandaria uma analise de outros perfis jornalisticos concorrentes ao
perfl do G1 no Instagram, gerando uma quantidade de dados fora da nossa
capacidade de analise.

Quanto aos critérios relacionados ao meio, optamos por nao
aborda-los por entendermos que os formatos suportados pelo Instagram (foto ou
video) sdo bastante abrangentes e flexiveis em comparagao a televisdo ou jornal
impresso, por exemplo, e ndo seriam fatores limitantes para a escolha de pautas.
Também entendemos que os critérios escolhidos melhor representam o objetivo da

nossa pesquisa.

4.2 ANALISE QUALITATIVA

Na fase de andlise qualitativa da pesquisa, nosso critério de
amostragem é construido de forma intencional, com a selegdo de comentarios que
contribuam para nosso objetivo de analise, que consiste em investigar como o
publico reagiu aos valores-noticia. Nosso foco recai sobre comentarios que ilustram
o debate que as publicagdes geraram entre os usuarios.

Conforme discutido no terceiro capitulo desta pesquisa, as
interagcdes no ciberespaco desempenham um papel crucial na formagao de redes
sociais online. Os comentarios sdo rastros digitais que refletem a percepgédo e
reagcao do publico as informagdes compartilhadas. Dessa forma, ao analisar os
comentarios nas publicacbdes, buscamos compreender ndo apenas o conteudo das

publicacbes, mas também como elas atuam para a formacao da rede social.
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Na etapa da analise qualitativa, buscamos destacar comentarios que
dialoguem diretamente com as pautas das publicagdes. Isso evidencia uma
participacado ativa dos usuarios, indicando um engajamento significativo em relagao
as escolhas de pauta feitas pelos jornalistas. Ao selecionar esses comentarios,
observamos como os usuarios se envolvem de maneira direta e relevante com as
publicagdes. Essa abordagem destaca o interesse do publico pelas pautas
escolhidas pelos jornalistas, gerando respostas, criticas ou reflexbes. Isso é
particularmente interessante, pois ajuda a compreender como o conteudo jornalistico
€ recebido e interpretado pela comunidade online e contribui para a formacao de

redes sociais mesmo em perfis jornalisticos.

4.3 RESULTADOS

A andlise das postagens do perfil do G1 no Instagram identificou um
total de 209 postagens sobre Covid-19 entre os dias 1° e 31 de margo de 2021.
Essas postagens foram classificadas conforme a tabela disponivel no Apéndice A.

Iniciando pela analise quantitativa, o grafico a seguir (Grafico 2)
mostra o percentual de aparicbes de cada valor-noticia nas publicagdes sobre
Covid-19 no perfil do G1 no Instagram. A categoria de valores-noticia relacionados a

Politicos (1.2) foi a maior, com 43 postagens e ocupando 20,6% das publicacdes.



Grafico 2 - Porcentagem de valor-noticia nas publicagbes
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1.4. Celebridades ou figuras publicas
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2.3. Narrativas sobre individuos ou comunidades

Para melhor visualizacdo dos graficos, abreviamos os nomes das

categorias, que podem ser consultadas pelo leitor no Quadro 2, junto com um

resumo da estrutura dos critérios de analise.
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Quadro 2 - Estrutura de analise

Grau hierarquico dos envolvidos

1.1 Autoridades em ci€ncia ou satde publica
@ 1.2. Politicos

1.3. Lideres religiosos
1.4. Celebridades ou figuras ptiblicas

Interesse humano

» 2.1. Historias de profissionais de satide na linha de frente
2.2. Histérias emocionantes e depoimentos de pacientes

» 2.3. Narrativas sobre individuos ou comunidades que
encontraram maneiras criativas de lidar com os desafios da
pandemia
2 .4. Situacdes inesperadas ou curiosas.

Critérios
substantivos

mortos ou infectados
3.2. AtualizacGes sobre vacinas e tratamentos
3.3. Noticias sobre medidas governamentais para conter a
propagacao do virus
@ 3 4. Impacto social e econdmico

Critérios
relativos a noticia

@ 4.1. Reportagens que destacam histérias de superacdo e
apoio (protetividade)

@ 4.2. Matéria de servigo ou material informativo que fornece
conselhos praticos para lidar com a pandemia
4.3. Matérias que destacam atitudes negativas
4.4. Campanha da propria imprensa em combate a
desinformagao

Critérios
relativos ao publico

{ 3.1. Atualizagses e boletins diarios sobre quantidade de

Fonte: a prépria autora, 2024

E importante lembrar que uma publicagdo pode conter mais de um
valor-noticia, portanto, o critério utilizado para a classificagdo das postagens € o que
consideramos de maior destaque, ou seja, o0 elemento determinante para a
noticiabilidade do fato.

No exemplo da publicagdo abaixo (Figura 3), que mostra uma noticia
publicada no dia 14 de margo de 2021 sobre o fechamento de um casino com 200
pessoas, retratando um cenario de aglomeragao durante o periodo de isolamento
social, podemos encontrar os seguintes valores-noticia: (4.3) matérias que destacam

atitudes negativas, que sao noticias que retratam situagdes de aglomeragao durante
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o isolamento social; e (3.3) noticias sobre medidas governamentais para conter a
propagacao do virus, por se tratar de uma noticia envolvendo uma agéo policial para
cumprir os decretos de isolamento social vigentes na época. Contudo, o valor-noticia
predominante foi o fato de no local estarem duas figuras publicas, um MC e um
jogador de futebol famoso. Podemos observar que até mesmo os nomes dos
envolvidos estdo em vermelho, destacando esse aspecto na noticia. Portanto, a
noticia encaixa-se no critério de noticiabilidade de grau hierarquico dos envolvidos,

na categoria de celebridades ou figuras publicas (1.4).

Figura 3 - Publicagdo do G1 no Instagram no dia 14 de margo de 2021

Policia fecha cassino com 200

pessoas em SP; Gabigol e MC Gui
foram detidos no local

Fonte: perfil do G1 no Instagram, acesso em 03 de fevereiro de 2024

A analise do Grafico 2 confirmou nossa hipotese inicial de que os
valores-noticia mais presentes seriam os relacionados a politicos. E importante
destacar que durante a pandemia, o Brasil estava sob o governo do ex-presidente
Jair Bolsonaro, e suas decisbes relacionadas a condugdo da crise sanitaria
constantemente causavam polémicas, pois contrariavam as recomendacdes de

meédicos e 6rgaos de saude.
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Com um mandato marcado por trocas de ministros da saude durante
a pandemia, em suas falas publicas, Bolsonaro ainda menosprezava os perigos da
Covid-19 e incentivava a descrenga em relacao a eficacia da vacina. Esse contexto
politico contribuiu para a polarizagdo entre direita e esquerda no Brasil e a
consequente predominancia de noticias relacionadas a figuras politicas na midia.

N&o por acaso, a categoria envolvendo politicos (1.2) também foi a
que obteve a publicagdo com o maior numero de comentarios, revelando um alto

engajamento do publico nessa categoria de valor-noticia.

Grafico 3 - Maximo de comentarios por categoria de valor-noticia

20.000
B Qtd. Comentarios

17.200

15.000

10.000

5.000 5.525

Fonte: a propria autora, 2024

O gréfico acima (Grafico 3) mostra o numero maximo de
comentarios atingido por uma unica publicagdo em cada categoria. A categoria de
Politicos (1.2) foi a que teve o maior engajamento unico, alcangando 17.200
comentarios em uma unica publicagéo.

A figura a seguir (Figura 4) é a publicacdo em questdo. Com mais de
um milhdo de visualizagdes, o conteudo em formato de video publicado no dia 10 de
mar¢o de 2021 mostra um discurso do entdo ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva
apoiando a vacinacgao e criticando Bolsonaro, que viria a perder sua campanha de

reeleicao para Lula em 2022.



56

Figura 4 - Publicagdo do G1 no Instagram no dia 10 de margo de 2021 (a)

Ndo siga nenhuma decisdao imbecil
do presidente da republica ou
do ministro da saude,

Tome vacina.

Tmi @ 17.2 mil

Lulz inacio Luka da §iva, ex-prasizanta

Parabéns G1, siga assim fazendo campanha para o Ex-presidiario #globolixo

Responder Ver tradugao

_f&'; thaismonteiro2101 1 m
" 20009790, Meu presidente! 13 beijinhos nos besominios!

Responder Ver tradugao

luanaaraujomakeijf 152 s
A Globo t4 desesperada dando destague pra esse ..
homem.

der Ver tradugdo

@ maria_vilani175
% Falou como um es fol uma aula pra jair Bolsonaro como se governa um pals como se dirige
uma nagédo como se comporta um presidente esse e meu presidente

Responder Ver tradugdo

R cristalluz761 154 ser
s Bando de rato: midia podre...ladrées... escdria... sabe o que me conforta? E saber que um dia

vamos todos prestar contas com o Criador.... al fiote € que o filho vai chorar e a mae no vai ver ...
Fica a Dicalll

F’ smara0541 154 sem
s’ Lula presidente2022

onder Ver traducdo

Fonte: perfil do G1 no Instagram, acesso em 03 de fevereiro de 2024

Em uma comparagdo que ilustra bem o cenario de polarizagao
politica do Brasil durante a pandemia, a segunda publicagdo com o maior numero de
comentarios ainda dentro da categoria Politicos (1.2) foi uma publicada no dia 4 de

marco de 2021, destacando uma das falas polémicas de Bolsonaro em relagéo a



o7

vacina logo apoés o Brasil bater um dos recordes de mortes decorrentes da Covid-19

(Figura 5). A publicagdo em formato de foto obteve 4.198 comentarios.

Figura 5 - Publicagcdo do G1 no Instagram no dia 4 de margo de 2021

Um dia apés o Brasil bater
recorde de mortes, Bolsonaro diz
que ‘tem idiota’ que pede compra de
vacina.

&, . dora.poli.5 15 i @ gladson_00 15
&% Fora Bolsonaro #globolixo

Responder Ver traducao Responder Ver tradugio

driaalves1980 155 sem
A Chefe de Estado com esse posicionamento? Estamos vivendo nas trevas.

Responder Ver tradugdo

ffl wilson.sergio.587 155 sem
Emissora lixo sempre causando contra presidente

Responder Ver tradugdo

*”,'f-- medeirosmontovani 15 n
Vergonha ter um presid que ndo cuida do povo! Esse negacionista nao me
representa'#Forabolsonaro urgente antes que acabe com o povo!

Responder Ver tradugio

ﬂ nicedunga 155 ser
Como sempre a Globc sendo lixo aff muda o disco deixa o homem em paz gente

Responder Ver tradugdo

B fransergio_scardoso 155 sem
DESESPERO FALTA DE DINHEIRO PUBLICO #VEJALIXO #GLOBOQUEBRANDO @@ @ #BOLSONARO
#ZEROU #IMPOSTOS E A GLOBO NAO NOTICIOU. GLOBO SEJA IMPARCIAL E HONESTA @ % @

Responder Ver tradugdo

Fonte: perfil do G1 no Instagram, acesso em 03 de fevereiro de 2024
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Os comentarios dos usuarios em ambas as publicagdes refletem a
polarizacao politica que o Brasil enfrentava naquele momento, o que também explica
o alto engajamento que essas postagens tiveram. Hashtags como #ForaBolsonaro
impulsionavam a oposicdo ao entdo presidente, enquanto comentarios com
#GloboLixo questionavam a abordagem da noticia que criticava a fala de Bolsonaro.
A analise dos comentarios também ilustra como as redes sociais criaram um espago
de interagao e mobilizagao social.

Uma observagao importante sobre a categoria Politicos (1.2) é que
estdo nela apenas publicagdes em que o elemento determinante para a
noticiabilidade do fato é o proéprio politico, suas falas ou atitudes. Durante o periodo
de analise, além das polémicas de Bolsonaro e seus aliados no governo, houveram
mortes de parlamentares decorrentes da Covid-19, politicos incentivando a
vacinagao e outras situagdes envolvendo politicos no contexto da pandemia que
compdem essa categoria. Noticias em que os politicos aparecem divulgando
medidas para conter a propagac¢ao do virus foram classificadas na categoria 3.3.

Na soma geral dos comentarios (Grafico 4), a categoria Politicos
(1.2) também se manteve como a maior. As categorias Campanha da propria
imprensa em combate a desinformagao (4.4) e Matéria de servico ou material
informativo que fornece conselhos praticos para lidar com a pandemia (4.2) também

se mantiveram nas ultimas posicoes.
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Grafico 4 - Soma de comentarios por categoria de valor-noticia

80.000
B Qtd. Comentarios

68.066

60.000

40.000
2730
¥z 25,562
19,564

20,000 14474 14,502

11.907 11210

Fonte: a prépria autora, 2024

Considerando a média de comentarios (Grafico 5), ou seja, somando
o total de comentarios e dividindo pela quantidade de publicagbes de cada categoria,
a categoria Situagbes inesperadas ou curiosas (2.4) obteve 0 maior engajamento.
Isso mostra o interesse do publico das redes sociais em conteudos que apresentam
aspectos inusitados e curiosos, fazendo valer a classica definigdo de Charles Dana:
‘quando um cachorro morde uma pessoa, isso ndo € noticia. Mas quando uma

pessoa morde um cachorro, isso sim € noticia”.
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Grafico 5 - Média de comentarios por categoria de valor-noticia

2.000
B Qtd. Comentarios 1.965

1.500

1,000 1063

9n
a1y
740

500 607 590 611

460 500
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Fonte: a prépria autora, 2024

A publicacdo que obteve o maior numero de comentarios na
categoria 2.4 foi a do agricultor de 89 anos que dangou ao som de “Bum bum tam
tam” apos receber a vacina. A musica é um remix de funk que tornou-se viral’
durante a pandemia, representando uma maneira popular de incentivar a vacinagao
contra a Covid-19, especialmente a desenvolvida no Brasil pelo Instituto Butantan. A

publicacao é em formato de video e teve 5.525 comentarios.

" No contexto da internet, “viral” é um termo usado para referir-se a conteudos que se espalham rapidamente por
meio de compartilhamentos, alcangando uma grande visibilidade e popularizagao online.



Figura 6 - Publicagdo do G1 no Instagram no dia 5 de margo de 2021

Agricultor de 89 anos dancga 'Bum
bum tam tam' depois de ser vacinado

o

thisis_silveira 154 sem

edsonwesleyde 154 sem n
«=" Olha o nivel do jornalismo

E um circo de horrores esse pals!

Responder Ver tradugao Responder Ver tradugdo

£ ruan_ferreira89 155 sem
V' Fala sério estdo usando pessoas que foram exploradas a vida inteira e famosos para incentivar a
vacinagdo em Massa de uma vacina que nem sabemos o propdsito. Pra mim é o segundo
holocausto s6 que de uma forma moderna , ndo tomo essa bosta .

Responder Ver tradugao

& i_danieloliveira 155 sem
' O Brasil que eu quero tem vacina pra todos imediatamente. Bolsonaro responderd histérica e
criminalmente por seus crimes.

Responder Ver tradugao

G verbenateixeirades 154 sem
¥ Lindo de se ver! Eh isso que o brasileiro quer : vacina para todos! Alguém avisa ao presidente!

Responder Ver tradugao

7 j4ackBon_mar71n5p2 154 sem
Parabéns @jdoriajr @butantanoficial por proporcionar o que o genocida de Brasilia ndo é capaz

Responder Ver tradugdo

Fonte: perfil do G1 no Instagram, acesso em 03 de fevereiro de 2024
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Além da divertida reagcdo do idoso ao receber a vacina, outras
situacbes de natureza inusitada viraram noticia no G1. Um bolo infantii com
decoragdo em homenagem a médicos e cientistas, um homem fantasiado de morte
lembrava os banhistas dos perigos da aglomeragdo, e um bicho-preguiga
encontrado em um poste virou noticia para lembrar, de forma divertida, as pessoas

de ficarem em casa.

Figura 7 - Publicagdes da categoria 2.4

Personagem infantil? Que nada!
Bolo de aniversario de crianca ganha
decoracdo com médicos e cientistas

Homem fantasiado de ‘morte’
recepciona turistas no litoral pauliste

E aquela preguica de domingo...
bom pra ficar em casa.

Fonte: perfil do G1 no Instagram

Outra noticia que destaca o aspecto inusitado dessa categoria é a
do avido com doses de vacina colidindo com um jumento, que recebeu 3.997
comentarios com diversas reacdes dos usuarios. Esses exemplos ilustram como
eventos incomuns capturaram a ateng¢ao do publico, evidenciando o carater insdlito

das pautas jornalisticas.
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Figura 8 - Publicagcdo do G1 no Instagram no dia 23 de margo de 2021

Aviao com doses da vacina
de Covid bate em jumento.

‘Q’ vaneiamoreira 155 sem
Era o Lula, aposto. 82888888

Responder Ver tradugido

% zingararosa 155 sem
Bolsonaro tentando impedir o avido de passar...

Responder Ver traducao

Fonte: perfil do G1 no Instagram, acesso em 03 de fevereiro de 2024

A respeito das noticias de carater inesperado ou curioso da
categoria 2.4, podemos citar M.P. Silva (2021), que observa que o desvio da
normalidade se torna o padrdo da noticiabilidade, ou seja, quanto mais um fato se

afasta do cotidiano mais notavel e potencialmente noticioso ele se torna.

E neste cenario que se reveste de importancia a concepgéo de “desvio”
como padrdo classico da selegdo noticiosa. Retome-se, por exemplo, a
definicdo de noticia elaborada ainda no século XIX por Charles Dana. A
despeito de sua natureza anedotica, a definicdo chama atencao, sobretudo,
pelo carater desviante da situacdo descrita. Logo, é plausivel reconhecer
que a durabilidade da definicdo na histéria dos estudos do jornalismo
configura um indicativo da ligagdo intrinseca que a noticiabilidade possui
com a ideia do inaudito. Ou seja, os valores-noticia, entendidos como
parametros que levam um determinado acontecimento a ser selecionado
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como noticiavel — estejam eles presentes na natureza fenoménica dos fatos,
como sugere Silva (2005), ou nos meandros das rotinas jornalisticas, como
supbem Shoemaker & Cohen (2006) —, estabelecem-se atrelados a um
padrao classico de ruptura a uma ordem social anteriormente estabelecida
(SILVA, M.P, 2021, p.7).

Ao analisarmos os comentarios das publicacbes da categoria 2.4,
podemos perceber que, mesmo em noticias que ndo sido diretamente ligadas a
politica, os usuarios ainda mantém opinides polarizadas. Isso demonstra como a
agenda politica permeou todos os aspectos da agenda publica durante a pandemia,
e sugere ainda que as redes sociais podem ter contribuido para uma cultura de
polarizagéo, pois, por sua natureza instantdnea e acessivel, podem potencializar as
divergéncias de pontos de vista, mesmo em temas que, a primeira vista, pareceriam
menos propensos a gerar controveérsias politicas.

Em relagdo a distribuicado dos valores-noticia conforme os critérios
de noticiabilidade (Quadro 2), os resultados mostram que os critérios mais utilizados
foram os relativos a noticia, com um total de 83 publica¢gdes. Essa categoria de
critérios abrange valores-noticia que sao escolhidos essencialmente pela sua

importancia e interesse no contexto da pandemia.

Grafico 6 - Critérios relativos a noticia

3.3. Noticias sobre medidas

9,6%

3.2. Atualizagdes sobre vacinas
33,7%

3.1 Atualizagbes e boletins

37,3%

3.4. Impacto social e econdmico
19,3%

Total de publica¢ées: 83

Fonte: a préopria autora, 2024

Dentro dos critérios de noticiabilidade relativos a noticia, a
publicagdo com o maior numero de comentarios foi uma do dia 10 de margo, em que

Bolsonaro anunciou a liberacdo de compras de vacinas. Apesar da presencga de
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Bolsonaro, ela é classificada como uma matéria da categoria 3.3, pois destaca a
decisdo governamental para conter a propagagdo do virus, uma medida muito
aguardada pela populagédo naquele periodo.

No contexto politico, a noticia também foi relevante, causando
grande repercussao nas redes sociais, pois a decisdo foi anunciada logo apds o
discurso de Lula, o qual foi mencionado na publicagdo da Figura 4. Curiosamente,
ambas as noticias foram postadas uma apds a outra, aparecendo lado a lado no
feed do G1 no Instagram, o que também n&o passou despercebido pelo publico
online. Na publicagdo, muitos comentarios destacam a possibilidade de mudancga de

posicionamento do entio presidente devido a repercussao da fala de Lula.

Figura 9 - Publicacdo do G1 no Instagram no dia 10 de margo de 2021 (b)

Usando méscara, Bolsonaro
sanciona lei que facilita compra de
vacinas

g emillyalmd 154 sem

@ Efeito Lula com 100% de eficécia
Responder Ver tradugdo

guinhotop100 154 sem

O Lula em 2 dias fez o Bolsonaro trabalhar, usar
mascara e o tratar bem a imprensa. Que coisa, ndo?!

Com mais um discurso Bolsonaro aparece vestido de Zé

gotinha.@®2ee&®

Responder Ver tradugdo

_lambertefelipe 154 sem
A concorréncia faz atitudes serem tomadas mais rapido
2

Responder Ver tradugéo

Fonte: perfil do G1 no Instagram, acesso em 03 de fevereiro de 2024
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A categoria de valores-noticia que trazia atualizagcbes e boletins
diarios sobre o numero de mortos ou infectados (3.1) foi a que teve o maior numero
de publicagbes dentro desse critério de noticiabilidade. Nessa categoria, a
publicacdo com a maior quantidade de comentarios foi um video publicado no dia 17
de margo, que mostra um corte do Jornal Nacional anunciando a marca de 285 mil
mortes por Covid-19.

Com 3.240 comentarios, esta € uma publicagdo que recebeu muitas
reagdes de ataques do publico ao proprio G1 e ao grupo Globo. Embora uma parte
do publico tenha demonstrado preocupag¢do com a situagdo da pandemia, grande
parte dos comentarios ilustrou o movimento de direita que questionava a abordagem

da midia ao coronavirus, alegando sensacionalismo por parte da imprensa.

Figura 10 - Publicagdo do G1 no Instagram no dia 17 de margo de 2021

m adalbertosoaresmota 153 sem
wL7 Jornal do terror

Responder Ver tradugdo

= msn.973 153 sem
3 William Boner ...quanto mimimiiiii @& &8.8

Responder Ver tradugdo

" prilbaioco 153 sem
@V N3o adianta reclamar! Bola p frente @ @ #globolixo

Responder Ver tradugdo

. venanciocleisomar 153 sem
Esse jornalismo que s6 fala de mortes , sera que dé para falar de quem esta vivo e tentar ajudar, ndo
critique quem esta tentando sobreviver e levar o sustento as suas familias , #globolixo,

Responder Ver traducdo

, valtercavalcante.silva 153 sem
¥ Globo & !!! Especialistas em disseminar o terror na populagdo brasileira. Nefastos!!!

Responder Ver tradugdo

*A rondinelemardias 153 sem
Pena g usa as mortes p fazer sensacionalismo

Responder Ver tradugdo

Fonte: perfil do G1 no Instagram, acesso em 03 de fevereiro de 2024
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A categoria de valores-noticia 3.4 inclui publicacbes que destacam
os impactos sociais e econdmicos da pandemia. Com 16 publicagdes no periodo
analisado, a publicacdo sobre o anuncio sobre a suspensdo da producdo da
Volkswagen no Brasil por 12 dias foi a que teve o maior engajamento, com 2.108

comentarios.

Figura 11 - Publicagdo do G1 no Instagram no dia 19 de margo de 2021
e lr— N, N

—

thacio1989 153 sem
# O mito vai chamar todos da Volks de vagabundos esquerdistas ... vc divida? #bolsonarogenocida

Responder Ver tradugdo

f; joaquim_1507 153 sem
<& ' Obrigado Grupo Globo vcs sdo os principais responsdveis por essa situagdo @ % & engragado que tem uma galera
apoiando tudo isso! Uma hora a conta vai chegar bem pesada.

Responder Ver tradugdo

ritadecaciaalves 153 sem
E apenas pra preservar a saude dos funcionarios @ & % % parabéns a Volkswagen pela atitude

Responder Ver tradugdo

@’ rafannunnes 153 sem
Efeitos do "Fica em casa".

Responder Ver tradugdo

Fonte: perfil do G1 no Instagram, acesso em 03 de fevereiro de 2024
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A pandemia causou diversos impactos sociais e econdmicos, e foi
uma surpresa que essa categoria ndo tenha ficado nem entre os valores-noticia
mais presentes nas publica¢des, nem entre os mais comentados.

Esse resultado destaca ainda mais a predominancia da politica na
agenda de noticias, pois ela se sobrepbs até mesmo as noticias sobre os impactos
sociais e econdmicos da pandemia. Essa predominancia também pdde ser
percebida nos comentarios da publicacdo, que se polarizaram entre aqueles que
defendiam o fechamento das atividades no comeércio e aqueles que priorizavam as
atividades econdémicas no momento em que o Brasil vivia o pior estagio da
pandemia.

A categoria 3.2 €& composta por publicagbes relacionadas a
atualizagdes sobre vacinas e tratamentos. Identificamos 28 publicacdes com esses
valores-noticia no periodo analisado. A publicacdo com o maior numero de
comentarios nesta categoria foi publicada em 23 de margo. O conteudo aborda o
polémico "Kit Covid", defendido por Bolsonaro na época. Apesar de nao ter eficacia
comprovada contra a Covid-19, o "kit" consistia em uma série de medicamentos que
Bolsonaro afirmava serem ideais para tratamento precoce da doenca. A matéria
esclarece que o consumo desses medicamentos estava associado a um maior risco

de morte de pacientes.
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Figura 12 - Publicagdo do G1 no Instagram no dia 23 de margo de 2021

Chefes de UTIs ligam kit Covid' a
maior risco de morte no Brasil.

='s marcelo.pereira.1276487 1: em
MEDICOS ESQUERDOPATAS, COM IDEOLOGIA DE ESQUERDA, JUNTOU-SE COM ESSA
IMPRENSA MANIPULADORA E MENTIROSA, SO CAl DAR NISSO!! ATE A CIENCIA E MANIPULADA
PARA SEU INTERESSE DE DERRUBAR O GOVERNO!!! 2022 VOCES IRAO FALIR!!

«® hoje_e_melhar 152 sem
Eu ndo acredito em nada que esse grupo noticia, conheco muitas pessoas gue se livraram de
chegar ao hospital devido ao tratamento precoce

Re Ver tradugdo

katiacarnelossi 1¢ M

" Eu tive covid e fui tratada com azitromicina, hidroxicloroquina, predinisona e ivermectina, e estou
curada e bem ! E triste ver a globo manipulando a populagio, criar um hospital com os milhGes que
a emissora arrecada e fazer doacgbes eles ndo fazem #globolixo

jucilene394 sem ‘,, ranieremoura 152 sem

Do crédito a ciéncia % & %

Responder Ver traducio Responder Ver tradugdo

¥ Muitos morrem por essas essas mentiras -

Fonte: perfil do G1 no Instagram, acesso em 12 de fevereiro de 2024

A maioria dos comentarios mais fervorosos defendia o uso do kit
mesmo sem comprovagao cientifica, e criticavam a noticia com o argumento de que
a informagéo era manipulada. Isso reflete a polarizagcédo em torno do debate sobre
tratamentos preventivos a Covid-19, onde posi¢cdes politicas muitas vezes se
sobressaiam as consideracgdes cientificas. Além disso, a presenga de argumentos
contra a midia sugere um nivel de desconfianga em relagao as fontes de informacgéo.
Essa desconfianga pode ser atribuida a disseminagao de desinformacao durante a

pandemia.
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O segundo critério de noticiabilidade mais aplicado foi o Critério
substantivo - Grau hierarquico dos envolvidos, com um total de 70 publicagdes,
sendo a maior parte referente a categoria Politicos (1.2) com 43 postagens no
periodo analisado. Noticias envolvendo Autoridades em ciéncia ou saude publica
(1.1), Lideres religiosos (1.3) e Celebridades e Figuras publicas (1.4) também

fazem parte desta categoria.

Grafico 7 - Critérios substantivos - Grau hierarquico dos envolvidos

1.1. Autoridades em ciéncia
7,1%

1.3. Lideres religiosos
4,3%

1.4. Celebridades ou figuras
27,1%

1.2. Politicos
61,4%

Total de publicagoes: 70

Fonte: a propria autora, 2024

Como ja abordamos a categoria 1.2, que foi a maior entre os
valores-noticia mais comentados, agora exploraremos a categoria que envolve
celebridades e figuras publicas (1.4), a segunda maior deste critério de
noticiabilidade.

Com frequéncia, surgiam noticias relacionadas a personalidades
conhecidas que recebiam a vacina e incentivavam a imunizagdo. No entanto, a
publicagdo que alcangou o maior engajamento foi a envolvendo o influenciador
digital Felipe Neto, que foi intimado a depor ap6s chamar Bolsonaro de genocida.
Vale dizer que o influenciador possui alto alcance nas redes sociais e se posicionava
ativamente contra o governo durante a pandemia. Novamente, os comentarios
revelam a polarizacdo politica, com usuarios apoiando e outros que contrariam o

posicionamento do influenciador.
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Figura 13 - Publicagdo do G1 no Instagram no dia 15 de margo de 2021

Felipe Neto é intimado a depor por
chamar Bolsonaro de 'genocida’.

485, marcele.mathias 153 sem
7 Ué, ele sé transformou em palavras as agdes do presidente . Ndo vejo nenhuma inverdade !

Responder Ver traducio

;ﬂ' georgesoares007 153 sem
+¥ Esquerdopatas sdo hipdcritas por natureza

Responder Ver tradugédo

<) pvdarocha 153 sem
Vai ter que processar o Brasil todo! #foragenocida #forabolsonaro

1curtida Responder Ver traducio

"™\ lucianodrce 153 sem
i s : - ; ; g
¥ Justo. Vocé chama o Presidente da Republica de genocida. Apresente as provas. Falar na internet é facil.

Responder Ver tradugao

Fonte: perfil do G1 no Instagram, acesso em 03 de fevereiro de 2024

Os valores-noticia relacionados as categorias 1.1 e 1.3, que destacavam
autoridades em ciéncia e saude publica e lideres religiosos, respectivamente, foram
os menos abordados pelo G1 durante o periodo analisado. No entanto, como
destaque das duas categorias em relagdo a quantidade de comentarios, estd uma
fala do presidente da Associagdao Médica Brasileira (AMB) a respeito do "Kit Covid",
com 1.883 comentarios, e a noticia da morte da mae do padre Fabio de Melo, com
3.988.

Na publicagcdo destacando a fala do presidente da AMB, a orientagédo da
associagao é que os remédios do “kit covid” sejam banidos como tratamento a

Covid-19. Isso gerou uma série de comentarios que mais uma vez ilustraram a
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polarizacao politica.

Figura 14 — Publicagdo do G1 no Instagram no dia 25 de margo de 2021

14

Autonomia do
médico ndo
da direito
de prescrever
remeédio
ineficaz

9

César Eduardo Fernandes,
presidente da AMB

& ivo.mondego @ 1
O \)

Globo em 2022 sua hora vai chegar !!! 40 anos de
manipulagdes !! Credibilidade 0 do mesmo os trouxas que
acreditam em vcs!l O tratamento Precoce funciona SIM,
infelizes sdo esses que preferem a morte de pessoas. Mas a
Verdade ird aparecer pode ter certeza.

sandinomagalhaes 1 &m

Certissimo % Um representante responsavel diferente do
presidente negligente do CFM!

1 curtida Responder Ver tradugao

f -y fabio.c.piccione 152 sem
" Pronto agora 0s médicos nao podem receitar o que a Globo
ndo quer ? E o poste mijandoe no cachorro mesmo.

der Ver traducio

Fonte: perfil do G1 no Instagram, acesso em 12 de fevereiro de 2024

Na publicagdo sobre a mae do padre Fabio de Melo, um aspecto
interessante nos comentarios foi a empatia expressa pelo publico. Os usuarios

dirigiam seus sentimentos como se estivessem se comunicando diretamente com o
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préprio padre. Essa foi a unica publicacdo em que a maioria dos comentarios nao
estava centrada em temas politicos.

Figura 15 — Publicagdo do G1 no Instagram no dia 27 de margo de 2021

Mae do Padre Fabio de Melo morre
em decorréncia da Covid-19 em MG

f;\ vilma.aparecida.54922 151 sen
Meus sentimentos ela {4 nos bragos do pai

soraia.machado.775 15 m
Deus conforte o coragio seu Padre e também
seus familiares

Responder Ver tradugio

linamaralbertog 152 sem

Meus sentimentos Padre, Jesus esta cuidando
bem dela e nas minhas oragbes pedirel que
continue cuidando do senhor

wder  Ver tradugdo

Fonte: perfil do G1 no Instagram, acesso em 12 de fevereiro de 2024

A terceira categoria de critérios de noticiabilidade presente nos
conteudos do G1 no Instagram foi a categoria de Critérios substantivos - Interesse

Humano. Essa categoria aborda noticias focadas em Historias de profissionais de
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saude na linha de frente (2.1); Histérias emocionantes e depoimentos de pacientes
(2.2); Narrativas sobre individuos ou comunidades que encontraram maneiras
criativas de lidar com os desafios da pandemia (2.3); e Situagcdes inesperadas ou

curiosas (2.4).

Grafico 8 - Critérios substantivos - Interesse Humano

2.3. Narrativas sobre individuos
19,4%

2.2. Histérias emocionantes e
29,0%

2.1. Histérias de profissionais de
35,5%

2.4. Situagdes inesperadas ou
16,1%

Total de publica¢ées: 31

Fonte: a propria autora, 2024

Durante a pandemia, uma pauta recorrente consistia em apresentar
relatos de profissionais de saude atuando na linha de frente. Infelizmente, muitos
desses profissionais perderam suas vidas no enfrentamento ao coronavirus. Além
disso, a classe médica frequentemente fazia apelos para a adogdao de medidas
preventivas e relatava sobre o colapso do sistema de saude. As pautas relacionadas
a esses valores-noticia representam a categoria com o maior numero de publicagdes
dentro dos critérios substantivos de interesse humano.

A publicagdo abaixo (Figura 15) €& a publicagdo com a maior
quantidade de comentarios dentro da categoria de Historias de profissionais de
saude na linha de frente (2.1), ela obteve 2.803 comentarios e destaca a histéria da
técnica de enfermagem Zeni Bueno Pereira, de 53 anos, que atuou na linha de
frente do combate ao coronavirus € morreu enquanto esperava por um leito de
Unidade de Terapia Intensiva (UTI). Além de refletirem a indignagdo do publico

online com a condugdo da pandemia pelo governo, alguns comentarios na
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publicacdo também questionam a eficacia das vacinas e ilustram a onda de

desinformacao que ocorreu em relagao aos tratamentos da Covid-19.

Figura 16 - Publicagcdo do G1 dia 3 de margo de 2021

13

Zeni lutava pela
vida das pessoas
e no final ndo
teve direito a um

leito de UTI

?

Gelson Albuquerque,
presidente do Conselho
Regional de Enfermagem
de SC, sobre técnica de
enfermagem que morreu
de Covid a espera de leito

@ clayton.eugenio 155 sem

¥ E uma grande perca. Mas fica a questio : se ela era da linha de frente no combate a covid ,
provavelmente foi vacinada, e essas vacinas tem 100% de eficdcia nos casos graves segundo os
laboratérios. Ou ndo?

Responder Ver tradugdo

@ piattinopompiere 155 sem

"9 E triste porém elegeram # & & &, estio recebendo o retorno do eleito infelizmente a profissional
de salde sé sera mais um niimero nas estatisticas do Covid, em 2022 vocés votem nele novamente
dai quem sabe da certo & & & =

diogo.prado.710 154 sem
Tomar suco de lim&o, suco de graviola, suco de mastruz e cha da folha da acerola mas é muito mesmo e se alimentar
bem. Remédio de farmacia sé Ivermectina e Azitromicina. Virus néo resiste.

Responder Ver tradugio

) laranelzina 154 sem
Culpa dos prefeitos e governadores que roubaram todo o dinheiro de combate a pandemia e agora
deixa o povo sem assisténcia , esses governadores e prefeitos sdo genocidas e deveriam estar na
cadeia

Fonte: Portal do G1 no Instagram, acesso 3 de fevereiro de 2024

A segunda categoria de valor-noticia mais presente nos Critérios
substantivos de Interesse Humano foi a de histérias emocionantes ou depoimentos
de pacientes (2.2). As postagens dessa categoria evidenciam o lado humano e,
muitas vezes, triste da pandemia. A publicacdo mais comentada, apresentada na
Figura 17, € um video que mostra um violinista homenageando a méae falecida

devido a Covid-19 durante seu enterro.
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Durante a pandemia, em decorréncia dos riscos de contaminagao,
veldrios eram evitados. Por isso, a atitude destacada na noticia abaixo provocou
comogao entre os usuarios, resultando em um total de 4.437 comentarios. No caso
desta publicagdo, a maioria dos comentarios expressava solidariedade diante da
situagdo. Contudo, mesmo nesse contexto de comogao e empatia, a agenda politica
também esteve presente nos comentarios. Alguns usuarios aproveitaram o espago

para relacionar a situagao a condugao politica da pandemia.

Figura 17 - Publicacédo do G1 dia 17 de marco de 2021

Musico homenageia mae morta
pela Covid-19 com solo de violino
emocionante em Goias

:1\ jeffersonvendrame 153 sem
¥ Meus Deus estamos perdidos, um pais desgovernado, sem lideres, sem pessoas responsaveis, sem
vacina, sem esperangas!

Responder Ver tradugdo

£, rodrigomez__ 153 sem
Bolsonaro mandou dizer que apenas lamenta e que todo mundo vai morrer e dai.

Responder Ver tradugao

@'1 rocha.cidinha 153 sem
" @ ® ®® #impeachmentbolsonarourgente

Responder Ver tradugao

$™ claudiasimones2 153 sem
@ Que triste meu Deus. Pior de tudo e as pessoas duivida. Dos médicos e da midia. §4

Responder Ver tradugao

Fonte: Portal do G1 no Instagram, acesso 12 de fevereiro de 2024

A categoria 2.3 destaca histérias de pessoas que encontraram

solugdes criativas para lidar com os desafios da pandemia. A publicagdo abaixo
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(Figura 18) é a publicacdo com o maior numero de comentarios e mostra uma
enfermeira que atravessou um rio a pé para vacinar uma idosa no sertdo paraibano.
Apesar de relatar a histéria de um profissional da linha de frente, a solugdo da
enfermeira diante do desafio de chegar até a idosa foi o fato que determinou a
categoria da publicagéo.

Nos comentarios, percebemos que, enquanto parte do publico
elogiava a iniciativa, outra parte problematiza as condi¢gdes de trabalho dos
profissionais de saude durante a pandemia. Também foram encontrados
comentarios em que o debate vai além, questionando a eficacia da vacina e até

mesmo a pertinéncia da noticia em si.
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Figura 18 - Publicagdo do G1 dia 7 de margo de 2021

66

Nao dava para
atravessar
de carro
para ir vacinar
essa idosa e
s¢6 faltava ela

b
Mayane Brito

enfermeira que atravessou
rio andando para vacinar
idosa.

landinneroberto 154 sem
A Globo forga viu, ndo é a toa q s6 ganha dinheiro com novela.

Responder Ver tradugao

cunha_sula 154 sem
Atitude E linda mesmo...porém ndo ha reconhecimento e nem valor no nosso pais! Baixos saldrios,
condigdes péssimas, horas exaustivas!

Responder Ver traducdo

edson_costa_134 154 sem
Tanta gente morrendo,essa senhora estd mais protegida ficando longe dessa vacina

Responder Ver traducao

marilucireis 154 sem

Enquanto os herdis da salde atravessam rio pra vacinar quem precisa...o excelentissimo Sr
Presidente t&4 cagando pro povo ® ®

Responder Ver traducdo

Fonte: Portal do G1 no Instagram, acesso 12 de fevereiro de 2024

Além da publicagdo acima, outras iniciativas de profissionais de
saude também viraram noticia nessa categoria, assim como demais iniciativas que
destacam o aspecto de resiliéncia durante a pandemia. Uma companhia circense
criou o projeto "Circo sob rodas", que realizava apresentacgdes itinerantes em carros
durante o isolamento social. Um professor que percorria a cidade de bicicleta para
levar atividades a estudantes sem acesso ao ensino remoto durante a suspensao

das aulas presenciais. O relato de um aluno que escalava uma arvore para obter
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acesso a internet e outro que se deslocava a cavalo para buscar as atividades, e a
atitude de um taxista que levava idosos para vacinar sem cobrar pela corrida

completam a categoria que teve 6 postagens durante o periodo analisado.

Figura 19 - Publicacbes da categoria 2.3

Enfermeira constroi ‘caminho de
pedras’ para vacinar idoso de 102
anos

8 O sorriso sincero Quantos milhares

de nos, ou até
de um velhinho ‘Eﬁ Nouacavale s  mesmoem
ja paga tudo para a escola b situacao mais dificil,
porque & it o
que eu tenho de ’
o estudar. Estudar i 9

é o que vai definir
0 que vocé vai ser
no futuro

9

" Lorran Dias dos Santos

Ltcia Ribeiro,
mae de Artur que adaptou
‘sala de aula’ em arvore.

Renato Ferreira,

taxista que leva idosos
para vacinar contra Covid
de graca.

aluno que percorre quase
2 km em uma égua para
buscar atividades

Fonte: Portal do G1 no Instagram

Os valores-noticia referentes aos critérios relativos ao publico foram
0os menos abordados pelo G1. Essa categoria concentra as noticias que tinham o
objetivo de dar suporte ao publico durante a pandemia, atuando até mesmo como
uma forma de protetividade por parte da imprensa.

A categoria (4.1) destaca histérias de apoio comunitario, que
proporcionam ao publico um impacto positivo naquele momento de incertezas. A
categoria (4.2) é referente a matérias de servigo, e oferece orientagdes praticas
sobre vacinas e 0 uso de mascaras. Ja a (4.3) aborda atitudes negativas, alertando
e, muitas vezes, criticando comportamentos como aglomeragdes. Por fim, a (4.4)

reflete a preocupacéo da imprensa em combater a onda desinformacao, reforcando
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seu compromisso com a divulgacéo da importancia da vacinagéo.

Grafico 9 - Critérios relativos ao publico

4.4. Campanha da prépria
8,0%

4.3. Matérias que destacam
28,0%

4.1. Reportagens que destacam
48,0%

4.2. Matéria de servigo ou
16,0%

Total de publica¢oes: 25

Fonte: a propria autora, 2024

A publicagdo mais comentada desse critério de noticiabilidade foi a
historia de Rafael, um menino de 14 anos que decidiu pedir ajuda nas redes sociais
por meio de uma foto mostrando a geladeira vazia na casa em que morava com 0s
avés. Apos a publicagdo, a familia do menino comegou a receber doagdes. A
publicacdo pertence a categoria de valores-noticia Matérias que destacam historias
de superagao e apoio (4.1), que também foi a categoria de valor-noticia que teve o
maior numero de publicagdes nesse critério de noticiabilidade.

Apesar de grande parte dos comentarios na publicagdo elogiar a
atitude do menino e incentivar a solidariedade, a situagdo também despertou

reagdes de criticas, tanto ao governo pela condugdo da pandemia, quanto a midia.
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Figura 20 - Publicagdo do dia 20 de margo de 2021

Tive que pedir
_‘: ajuda, nao
. tinha mais saida

?

| Rafael Henrique Nascimento

aos 14 anos, menino posta
foto de geladeira e pede
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“-ﬁ‘ mariesbarbosa 152 s
A solidariedade & Iinda Mas & horrivel pensar que a populacao
esta fazendo um papel que deveria ser dos governantes. ®

Responder Ver traducgdo

20 livialimad848 152 sem

«» ente ndo & so ele é o por todo Brasil entdo quem tiver
condigao olhe em sua volta e procure ajudar quem precise
porgue essa crise vai acabar com o Brasil

(§ 3 carlos_cardososssp 152
#figueemcasa a politica impostas por vocés midia podre
inimiga da sociedade mais necessitada isso que vocés querem
vocés sio B

Fonte: Portal do G1 no Instagram, acesso 12 de fevereiro de 2024

Durante o periodo analisado, foram publicadas sete noticias que
destacavam atitudes negativas durante a pandemia (categoria 4.3). Essas matérias
alertavam sobre os perigos das aglomeragdes, trazendo situagbes que mostravam
comportamentos irresponsaveis e desrespeito as medidas de distanciamento social.

Com 2.449 comentarios, temos a publicagcdo do dia 28 de marcgo
sobre banhistas que desrespeitaram o decreto de isolamento social no Rio de

Janeiro e provocaram aglomeragdes na praia. A maioria dos comentarios criticou a
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atitude dos banhistas, ressaltando a importadncia do cumprimento das regras para
conter a propagagéao do virus. Contudo, também foram identificados comentarios de
negacionistas e polarizados, que vinculavam a atitude dos banhistas a
posicionamentos politicos, evidenciando mais uma vez a presenga da polarizagao

politica.

Figura 21 - Publicagao do dia 28 de margo de 2021

Banhistas desrespeitam decreto da
Prefeitura do Rio e ocupam praias

% a.anamarcondes # 151 sem
" Depois fica tudo chorando qdo for internado, culpando o
governo, pedindo pros outros rezarem por ele... tsc tsc

Responder Ver tradugao

@ eloy.fatima12 151 sem
" E aesquerda, vai dizer que a culpa é de Bolsonaro.

Responder Ver tradugao

i delingertavares 151 sem
"« Isso, fiqguem em casa para que ndés, atores da Globo
possamos desfrutar sozinhos das praias.

Fonte: Portal do G1 no Instagram, acesso 12 de fevereiro de 2024
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A categoria de Matéria de Servico ou material informativo que
fornece conselhos praticos para lidar com a pandemia (4.2) englobou quatro
publicagbes no periodo analisado. A que teve a maior quantidade de comentarios €
um video postado no dia 11 de margo, que explicava as diferencas entre os

principais tipos de mascaras faciais usadas durante a pandemia.

Figura 22 - Publicagao do dia 11 de margo de 2021(a)

elizabeth.caldeira.7 154 sem
Usem o que o tiver, até um nariz de palhago, a midia s6 quer
vender, use sim, até um pedaco de qualquer pano.

Responder Ver tradugédo

@ chaenyavila 154 sem

' Sera ?! Ndo é marketing p venda e promover? Um ano de pandemia todo
mundo usando mascara de pano pq era util, agora ndo é mais , tem q vedar
p ndo passar o virus ( mas até entdo ndo se pegava no ar ) muita
informagdo e muita desinformagdo a mesmo tempo !!!

Responder Ver traducdo

@ adrianamarinho.nutri 154 sem
V@ 9 8§ 8§ Parabéns, isso é infragdo (til, papel da imprensa

Responder Ver traducao

Fonte: Portal do G1 no Instagram, acesso 12 de fevereiro de 2024

A postagem recebeu 272 comentarios e, embora a maioria dos
usuarios tenha considerado a informagéo util, alguns encontraram maneiras de

associar a informacgao a supostos interesses comerciais.
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Em udltimo lugar, tanto em quantidade de postagens quanto em
relacdo ao numero de comentarios, ficou a categoria de valores-noticia 4.4, referente
a4 campanha da prépria imprensa em combate & desinformacdo. E importante
contextualizar que durante a pandemia o pais enfrentou uma onda de desinformacao
e descrenca em relagdo ao coronavirus, que pbéde ser notada em muitos dos
comentarios que coletamos nas postagens. Apoiadores do governo de direita
frequentemente questionavam a abordagem da midia sobre o coronavirus e a
eficacia das vacinas. Em resposta a esse cenario, alguns dos maiores veiculos de
comunicacgao do Brasil se uniram em uma campanha de apoio a vacinagao.

A publicagdo com a maior quantidade de comentarios entre as duas
postagens da categoria alcangou apenas 58 comentarios, lembrando que em 2021 o
perfil do G1 no Instagram ja contava com 7 milhdes de seguidores, o que demonstra
um baixo interesse do publico nesse valor-noticia especifico. Mais uma vez, os

comentarios retratam a polarizagao politica.
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Figura 23 — Publicagéo do dia 11 de margo de 2021(b)
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mana_pires_ 154 sem
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2 curtidas Responder Ver tradugdo

(‘?, natan_lima013 154 sem
W Protecdo é Bolsonaro fora da presidéncia

9 curtidas Responder Ver tradugéo

“ sergio.decarvalho.16 154 sem
Com certeza vacina sim, politicagem nao, e

imprensa podre n&o.® % el RN @

1curtida Responder Ver traducéo

Fonte: Portal do G1 no Instagram, acesso 12 de fevereiro de 2024

A iniciativa de criar essa campanha evidencia a urgéncia percebida
pelos veiculos de comunicacdo em combater as narrativas equivocadas que
circulavam, desafiando a eficacia e seguranga das vacinas. A necessidade de
intervir de forma proativa sugere que a desinformagdo ndo apenas existia, mas
também ameacava os esforcos de combate a pandemia. No entanto, pelos
comentarios podemos perceber que a acdo pode ter tido o efeito contrario no

publico, provocando reagdes negativas
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4.3.1 Distribuicdo dos Valores-noticia

A distribuicdo das noticias também é um aspecto estudado na teoria
do newsmaking, pois leva em consideracdo a composi¢do do noticiario para a
escolha do que vira a ser noticia. Ao examinar o perfil do G1 no Instagram,
investigamos essa distribuicdo observando a quantidade de postagens relacionadas
a Covid-19. A média de publicagdes sobre o tema foi de 6 por dia, com destaque

para os dias 03 e 22 de margo, nos quais alcangaram até 11 postagens.

Grafico 10 - Média de portagens sobre Covid-19 por dia
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Fonte: a prépria autora, 2024

Observando o grafico acima, podemos notar um padrdo na
distribuicdo das noticias, sugerindo que houve uma estratégia editorial do G1 em
relacdo a quantidade de publicagdes diarias sobre a Covid-19. No dia 22, uma
segunda-feira, registrou-se a maior quantidade de postagens; nesse dia
especificamente, todas as noticias publicadas eram sobre a Covid-19, mostrando
como a pandemia dominou a agenda de noticias.

Ja os dias que registraram menos postagens foram os dias 13 e 14

de margo, um sabado e um domingo, respectivamente. Isso mostra que mesmo o
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G1 sendo uma iniciativa voltada para o digital, ainda existe uma organizagdo da
rotina jornalistica que segue padrdes do jornalismo tradicional.

Tendo em vista que, no dia 22, todas as publicagcbes do perfil do G1
no Instagram eram sobre a Covid-19, analisamos a distribuigdo dos valores-noticia
ao longo do dia. O grafico abaixo utiliza cores para diferenciar os valores-noticia e

ilustrar como ocorreu a distribuicdo deles.

Grafico 11 - Distribuicdo dos valores-noticia ao longo do dia 22 de margo
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Fonte: a propria autora, 2024

O grafico acima mostra a sequéncia de publicagdo das postagens
por ordem cronoldgica ao longo do dia 22 de margo de 2021. A primeira publicagao
do dia é da categoria de valor-noticia Atualizagdes sobre vacinas e tratamentos
(3.2). Ao longo do dia, as postagens intercalam-se entre celebridades ou figuras
publicas (1.4) e politicos (1.2). Embora n&o seja possivel determinar exatamente o

horario das postagens, pois esse ndo € um dado fornecido pelo Instagram, a ordem
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sugere que por volta da metade do dia, o G1 solta uma matéria de servigo (4.2) e,
em seguida, uma da categoria (3.3) de noticias sobre medidas governamentais para
conter a propagacgao do virus. Apos mais uma postagem envolvendo celebridades
ou figuras publicas (1.4), ao final do dia é publicada uma noticia da categoria (3.1)
de atualizacbes e boletins diarios sobre a quantidade de mortos ou infectados e,
logo apds, uma matéria destacando atitudes negativas (4.3). O dia termina com uma
da categoria Reportagens que destacam histérias de superagao e apoio (4.1) e outra
que destaca autoridades em ciéncia ou saude publica (1.1).

A distribuicdo das noticias ao longo do dia sugere uma selegéo
editorial com o objetivo de abranger diversos valores-noticia e manter um equilibrio
informativo. A escolha de colocar uma matéria sobre atitudes negativas durante a
pandemia logo apds as atualizagbes sobre mortos ou infectados revela a construgéao
de uma narrativa jornalistica. Assim como concentrar as matérias consideradas mais
"leves", como as histérias de superacao e apoio, no final do noticiario esta alinhada a

regra informal de estruturagado das noticias no jornalismo.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

Finalizando a analise de todas as categorias de critérios de
noticiabilidade e seus respectivos valores-noticia, os resultados confirmaram e
reforgcaram nossa hipotese inicial de que os valores-noticia mais presentes nas
publicagdes do G1 no Instagram sobre Covid-19 seriam relacionados as figuras
politicas.

O cenario politico brasileiro durante a pandemia desempenhou um
papel predominante na definicdo da narrativa noticiosa. Mesmo nas publicagdes em
que as figuras politicas ndo eram o valor-noticia principal, a influéncia do contexto
politico foi determinante, tanto na construgdo das noticias, quanto na reagao do
publico a elas. Os comentarios analisados ilustram as tensdes ideoldgicas existentes
na sociedade naquele periodo, e também apontam para a importancia de entender
como as figuras politicas moldaram as percepg¢des do publico sobre a crise sanitaria
e sobre a abordagem da propria midia. Com excegéao a publicagdo sobre a morte da
mae do padre Fabio de Melo, todas as postagens analisadas apresentaram um viés
altamente polarizado nos comentarios.

A desconfianga do publico em relagdo a imprensa também ficou
evidente na anadlise. O papel do jornalismo, que deveria ser o principal interlocutor
em momentos de crise, foi posto a prova. Os comentarios analisados, muitos deles
com hashtags como #GlobolLixo, retratam a onda de desinformacdo que o Brasil
viveu durante a pandemia, na qual a descrenca em relagdo ao coronavirus, a
necessidade de isolamento social e a eficacia da vacina eram constantemente
questionadas nas publicagdes pelo publico online.

Por outro lado, é fato que as publicagbes envolvendo figuras
politicas também contribuiram para um maior engajamento do publico online, e isso
foi explorado pelo G1 ao pautar com maior frequéncia noticias com esse
valor-noticia, em detrimento de outros, como as atualizagbes sobre o avango da
doenga, categoria 3.1, que ficou em segundo lugar na quantidade de postagens.

Isso revela a prépria natureza do jornalismo dentro da ldgica
capitalista, que precisa atrair a atengcdo dos leitores por meio das pautas que ele
mesmo compreende como geradoras de maior interesse, para entdo conduzi-los ao
seu site principal. La, os leitores serao impactados por publicidades e anuncios, que

constituem a fonte de receita dos jornais digitais.
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A concentracdo do G1 em noticias politicas em detrimento de
atualizagdes sobre o avanco da doenca levanta questdes sobre a priorizagcao de
certos valores-noticia na busca por engajamento e receita. Essa pratica, embora
compreensivel dentro da légica capitalista, suscita discussbes sobre a
responsabilidade social do jornalismo em momentos de crise.

Em meio aos desafios enfrentados durante a pandemia, a analise
mostrou que a categoria de valores-noticia que envolviam situagdes inesperadas ou
curiosas se destacou na média de comentarios por postagem. Isso demonstra o
interesse do publico online por noticias inusitadas, uma caracteristica que permeia a
histéria do jornalismo. Como comentamos no segundo capitulo, as primeiras
publicagdes que antecederam os jornais modernos foram criadas para atender a
curiosidade do publico, sem valor informacional.

Por fim, a analise da distribuicdo dos valores-noticia revela uma
estrutura que segue padrdes do jornalismo tradicional na apresentagdo das
informacdes. Isso sugere que, mesmo nas plataformas de redes sociais, onde a
dindmica de interagdo é diferente, ha uma influéncia da estrutura tradicional do
jornalismo na escolha e apresentagdo das noticias. Essa continuidade pode ser
interpretada como uma adaptagdo do jornalismo convencional aos novos meios,
indicando que os critérios de noticiabilidade que guiaram as redages por décadas
continuam a desempenhar seu papel na selecao do que € considerado relevante
para o publico.

Por outro lado, a presenca desses padrdes tradicionais na
distribuicdo dos valores-noticia também levanta questionamentos sobre a
diversidade de perspectivas e a amplitude da cobertura jornalistica nos ambientes
digitais. Enquanto a adaptagao dos valores-noticia tradicionais para as redes sociais
pode garantir uma familiaridade aos consumidores de noticias, isso pode resultar em
lacunas na abordagem de temas menos convencionais ou menos atrativos do ponto
de vista comercial.

Além dos resultados apresentados, refletimos também sobre o papel
do jornalismo nas redes sociais durante a pandemia. Os perfis jornalisticos
tornaram-se nao apenas espagos de compartihamento de informagbes, mas
também de expressao de opinides e debates publicos, estabelecendo uma dinamica

interativa que modifica o jornalismo tradicional. Os usuarios ndo sdo mais apenas
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consumidores passivos de informacgdes, mas participantes ativos nas discussdes e
na retroalimentacao da rede social informativa.

Os ataques a imprensa durante a pandemia, ilustrados muitas vezes
nos comentarios que coletamos nas publicagdes, também foi algo que percebemos
nas analises e merece atengdo em futuras pesquisas. Esses ataques sao
manifestacdes concretas da polarizagcao e desconfianca em relacdo a midia que
cresce em periodos de ascensao da extrema direita. A disseminagao de
desinformacdo, impulsionada por esses ataques, € um dos maiores desafios
contemporaneos para o jornalismo.

A apropriagcdo das redes sociais pelo jornalismo apresentou
vantagens e desafios, mas sabemos que essa € uma via sem volta para a
comunicacao, tornando as redes sociais um ambiente fértil para novas pesquisas.

Finalizamos esta pesquisa com ainda muitas indagagdes, mas com
uma certeza: informagéo salva vidas. E cabe a nds, jornalistas e pesquisadores, o
compromisso de registrar e refletir, sob a ética das teorias da comunicagao, o papel

do jornalismo em momentos de crise.
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APENDICE A
Tabela de classificacdo das publicagdes de acordo com os valores-noticia

Data Formato Qtd. comentarios Valor-noticia Link de acesso Acesso em
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https://www.instagram.com/p/CMA0cedMI7b/
https://www.instagram.com/p/CMBP7DznKDv/
https://www.instagram.com/p/CMBP7DznKDv/
https://www.instagram.com/p/CMBP7DznKDv/
https://www.instagram.com/p/CMBP7DznKDv/
https://www.instagram.com/p/CMCSpcgsT8D/
https://www.instagram.com/p/CMCSpcgsT8D/
https://www.instagram.com/p/CMCSpcgsT8D/
https://www.instagram.com/p/CMCSpcgsT8D/
https://www.instagram.com/p/CMCaeLSsxjv/
https://www.instagram.com/p/CMCaeLSsxjv/
https://www.instagram.com/p/CMCaeLSsxjv/
https://www.instagram.com/p/CMCkb19gvPu/
https://www.instagram.com/p/CMCkb19gvPu/
https://www.instagram.com/p/CMCkb19gvPu/
https://www.instagram.com/p/CMCkb19gvPu/
https://www.instagram.com/p/CMCp3T7siSn/
https://www.instagram.com/p/CMCp3T7siSn/
https://www.instagram.com/p/CMCp3T7siSn/
https://www.instagram.com/p/CMDOScaJRut/
https://www.instagram.com/p/CMDOScaJRut/
https://www.instagram.com/p/CMDOScaJRut/
https://www.instagram.com/p/CMDOScaJRut/
https://www.instagram.com/p/CMDWexypFbb/
https://www.instagram.com/p/CMDWexypFbb/
https://www.instagram.com/p/CMDWexypFbb/
https://www.instagram.com/p/CMDWexypFbb/
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50

05/03/2021

05/03/2021

05/03/2021

06/03/2021

06/03/2021

06/03/2021

06/03/2021

06/03/2021

06/03/2021

07/03/2021

07/03/2021

07/03/2021

Foto

Foto

Foto

Video

Foto

Foto

Foto

Video

Foto

Foto

Foto

Foto

1.548

405

1.101

745

1.633

241

547

1.078

268

1.176

2.227

477

4.1. Reportagens que  https://www.ins
destacam historias de | tagram.com/p/

superagao e apoio CMDd2M-M9u
(protetividade) J/
3.3. Noticias sobre
medidas https://www.ins
governamentais para tagram.com/p/
conter a propagacao = CMDI2xdsMD

do virus S/

1.1. Autoridades em  https://www.ins
ciéncia ou saude tagram.com/p/

publica CMDt3ags9Vvo/

https://www.ins

2.1. Historias de fagram.com/p/
profissionais de saude CMErgxQAQKt
na linha de frente [

https://www.ins

tagram.com/p/
CME5Wm4Hio

1.2. Politicos c/

https://www.ins
tagram.com/p/
CMEGZVcMDy

1.3. Lideres religiosos E/

4.1. Reportagens que  https://www.ins
destacam histérias de | tagram.com/p/

superagéo e apoio  CMFEN1kBM8c
(protetividade) v/

2.3. Narrativas sobre

individuos ou
comunidades que

encontraram maneiras = https://www.ins
criativas de lidar com  tagram.com/p/

os desafios da MEW r4
pandemia B/

https://www.ins

4.3. Matérias que tagram.com/p/

destacam atitudes CMF3MgNs9t
negativas Q/

https://www.ins

2.1. Histérias de tagram.com/p/

profissionais de saude CMHSwGfsxd
na linha de frente o/

2.3. Narrativas sobre
individuos ou
comunidades que

encontraram maneiras = htips://www.ins
criativas de lidar com  tagram.com/p/

os desafios da MHN9M9OMN
pandemia 4/

3.1 Atualizactes e https://www.ins

boletins diarios sobre  tagram.com/p/

quantidade de mortos ' CMHN9M9MNt
ou infectados 4/
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https://www.instagram.com/p/CMDd2M-M9uJ/
https://www.instagram.com/p/CMDd2M-M9uJ/
https://www.instagram.com/p/CMDd2M-M9uJ/
https://www.instagram.com/p/CMDd2M-M9uJ/
https://www.instagram.com/p/CMDl2xdsMDS/
https://www.instagram.com/p/CMDl2xdsMDS/
https://www.instagram.com/p/CMDl2xdsMDS/
https://www.instagram.com/p/CMDl2xdsMDS/
https://www.instagram.com/p/CMDt3aqs9V0/
https://www.instagram.com/p/CMDt3aqs9V0/
https://www.instagram.com/p/CMDt3aqs9V0/
https://www.instagram.com/p/CMErqxQAQKt/
https://www.instagram.com/p/CMErqxQAQKt/
https://www.instagram.com/p/CMErqxQAQKt/
https://www.instagram.com/p/CMErqxQAQKt/
https://www.instagram.com/p/CME5Wm4Hioc/
https://www.instagram.com/p/CME5Wm4Hioc/
https://www.instagram.com/p/CME5Wm4Hioc/
https://www.instagram.com/p/CME5Wm4Hioc/
https://www.instagram.com/p/CMFGZVcMDyF/
https://www.instagram.com/p/CMFGZVcMDyF/
https://www.instagram.com/p/CMFGZVcMDyF/
https://www.instagram.com/p/CMFGZVcMDyF/
https://www.instagram.com/p/CMFN1kBM8cV/
https://www.instagram.com/p/CMFN1kBM8cV/
https://www.instagram.com/p/CMFN1kBM8cV/
https://www.instagram.com/p/CMFN1kBM8cV/
https://www.instagram.com/p/CMFWs5ggr4B/
https://www.instagram.com/p/CMFWs5ggr4B/
https://www.instagram.com/p/CMFWs5ggr4B/
https://www.instagram.com/p/CMFWs5ggr4B/
https://www.instagram.com/p/CMF3MgNs9tQ/
https://www.instagram.com/p/CMF3MgNs9tQ/
https://www.instagram.com/p/CMF3MgNs9tQ/
https://www.instagram.com/p/CMF3MgNs9tQ/
https://www.instagram.com/p/CMHSwGfsxdo/
https://www.instagram.com/p/CMHSwGfsxdo/
https://www.instagram.com/p/CMHSwGfsxdo/
https://www.instagram.com/p/CMHSwGfsxdo/
https://www.instagram.com/p/CMHn9m9MNt4/
https://www.instagram.com/p/CMHn9m9MNt4/
https://www.instagram.com/p/CMHn9m9MNt4/
https://www.instagram.com/p/CMHn9m9MNt4/
https://www.instagram.com/p/CMHn9m9MNt4/
https://www.instagram.com/p/CMHn9m9MNt4/
https://www.instagram.com/p/CMHn9m9MNt4/
https://www.instagram.com/p/CMHn9m9MNt4/
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64

07/03/2021

07/03/2021

07/03/2021

08/03/2021

08/03/2021

08/03/2021

08/03/2021

08/03/2021

09/03/2021

09/03/2021

09/03/2021

10/03/2021

10/03/2021

10/03/2021

Foto

Foto

Foto

Foto

Foto

Foto

Foto

Foto

Foto

Foto

Foto

Foto

Video

Video

1.060

1.237

76

158

169

219

1.636

1.058

142

28

1.667

794

356

17.200

1.2. Politicos

3.2. Atualizagdes sobre
vacinas e tratamentos

2.4. Situagdes
inesperadas ou
curiosas

2.1. Historias de
profissionais de saude
na linha de frente

2.2. Historias
emocionantes e
depoimentos de

pacientes

3.4. Impacto social e
econdmico

3.4. Impacto social e
econdmico

3.2. Atualizagbes sobre
vacinas e tratamentos

3.1 Atualizagdes e
boletins diarios sobre
quantidade de mortos

ou infectados

4.1. Reportagens que
destacam historias de
superagao e apoio
(protetividade)

3.1 Atualizagoes e
boletins diarios sobre
quantidade de mortos

ou infectados

3.1 Atualizacbes e
boletins diarios sobre
quantidade de mortos

ou infectados

4.1. Reportagens que
destacam historias de
superagao e apoio
(protetividade)

1.2. Politicos

https://www.ins

tagram.com/p/

CMIKwgvMTE
al

https://www.ins
tagram.com/p/
CMIZoglLsOv9/

https://www.ins

tagram.com/p/
CMHdXDPMXt

il
https://www.ins

tagram.com/p/
MJ2GtnsCPf

https://www.ins

tagram.com/p/
CMKD1fmMN3

I/

https://www.ins

tagram.com/p/
CMKPwFAshB

B/

https://www.ins
tagram.com/p/
CMKeTPvsAj6/

https://www.ins
tagram.com/p/

CMKr8CagsGud
/

https://www.ins

tagram.com/p/

CMMs-kKoMXFE
/

https://www.ins

tagram.com/p/
CMNAYz0swu

P/
https://www.ins

tagram.com/p/
CMNOqu-sQe
C/

https://www.ins
tagram.com/p/

CMPPZzWKsjX
B/

https://www.ins

tagram.com/p/

CMPbulvshyG
/

https://www.ins

tagram.com/p/
CMP22LaAf 0/
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https://www.instagram.com/p/CMIKwgvMTEq/
https://www.instagram.com/p/CMIKwgvMTEq/
https://www.instagram.com/p/CMIKwgvMTEq/
https://www.instagram.com/p/CMIKwgvMTEq/
https://www.instagram.com/p/CMIZoqLsOv9/
https://www.instagram.com/p/CMIZoqLsOv9/
https://www.instagram.com/p/CMIZoqLsOv9/
https://www.instagram.com/p/CMHdXDPMXti/
https://www.instagram.com/p/CMHdXDPMXti/
https://www.instagram.com/p/CMHdXDPMXti/
https://www.instagram.com/p/CMHdXDPMXti/
https://www.instagram.com/p/CMJ2GtnsCPf/
https://www.instagram.com/p/CMJ2GtnsCPf/
https://www.instagram.com/p/CMJ2GtnsCPf/
https://www.instagram.com/p/CMKD1fmMN3I/
https://www.instagram.com/p/CMKD1fmMN3I/
https://www.instagram.com/p/CMKD1fmMN3I/
https://www.instagram.com/p/CMKD1fmMN3I/
https://www.instagram.com/p/CMKPwFAshBB/
https://www.instagram.com/p/CMKPwFAshBB/
https://www.instagram.com/p/CMKPwFAshBB/
https://www.instagram.com/p/CMKPwFAshBB/
https://www.instagram.com/p/CMKeTPvsAj6/
https://www.instagram.com/p/CMKeTPvsAj6/
https://www.instagram.com/p/CMKeTPvsAj6/
https://www.instagram.com/p/CMKr8CgsGuJ/
https://www.instagram.com/p/CMKr8CgsGuJ/
https://www.instagram.com/p/CMKr8CgsGuJ/
https://www.instagram.com/p/CMKr8CgsGuJ/
https://www.instagram.com/p/CMMs-koMXF4/
https://www.instagram.com/p/CMMs-koMXF4/
https://www.instagram.com/p/CMMs-koMXF4/
https://www.instagram.com/p/CMMs-koMXF4/
https://www.instagram.com/p/CMNAYz0swuP/
https://www.instagram.com/p/CMNAYz0swuP/
https://www.instagram.com/p/CMNAYz0swuP/
https://www.instagram.com/p/CMNAYz0swuP/
https://www.instagram.com/p/CMN0gu-sQeC/
https://www.instagram.com/p/CMN0gu-sQeC/
https://www.instagram.com/p/CMN0gu-sQeC/
https://www.instagram.com/p/CMN0gu-sQeC/
https://www.instagram.com/p/CMPPzWKsjXB/
https://www.instagram.com/p/CMPPzWKsjXB/
https://www.instagram.com/p/CMPPzWKsjXB/
https://www.instagram.com/p/CMPPzWKsjXB/
https://www.instagram.com/p/CMPbuLvshyG/
https://www.instagram.com/p/CMPbuLvshyG/
https://www.instagram.com/p/CMPbuLvshyG/
https://www.instagram.com/p/CMPbuLvshyG/
https://www.instagram.com/p/CMP22LaAf_0/
https://www.instagram.com/p/CMP22LaAf_0/
https://www.instagram.com/p/CMP22LaAf_0/
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10/03/2021

10/03/2021

10/03/2021

11/03/2021

11/03/2021

11/03/2021

11/03/2021

11/03/2021

11/03/2021

11/03/2021

11/03/2021

12/03/2021

12/03/2021

Foto

Foto

Foto

Foto

Foto

Foto

Foto

Video

Foto

Foto

Foto

Foto

Foto

6.481

179

823

546

1.950

2.088

1.243

272

58

482

308

2.231

734

3.3. Noticias sobre
medidas
governamentais para
conter a propagacao
do virus

1.4. Celebridades ou
figuras publicas

3.1 Atualizacbes e
boletins diarios sobre
quantidade de mortos

ou infectados

3.1 Atualizagdes e
boletins diarios sobre
quantidade de mortos

ou infectados

3.2. Atualizagdes sobre
vacinas e tratamentos

3.3. Noticias sobre
medidas
governamentais para
conter a propagacao
do virus

2.2. Histérias
emocionantes e
depoimentos de

pacientes

4.2. Matéria de servico

ou material informativo

que fornece conselhos

praticos para lidar com
a pandemia

4.4. Campanha da
prépria imprensa em
combate a
desinformacéo

3.1 Atualizagoes e
boletins diarios sobre
quantidade de mortos

ou infectados

2.1. Historias de
profissionais de saude
na linha de frente

3.2. Atualizagdes sobre
vacinas e tratamentos

3.2. Atualizagbes sobre
vacinas e tratamentos

https://www.ins

tagram.com/p/
CMP-novAwP1

[

https://www.ins
tagram.com/p/
CMQLrP-sbg1/

https://www.ins

tagram.com/p/
CMQZC9xssW

C/

https://www.ins
tagram.com/p/
MRuc5IMEKI

https://www.ins

tagram.com/p/
CMSCdN3saih

[

Iagram.g;gzmmz
CMSOuhhMijg
m/

https://www.ins

tagram.com/p/
CMSbR1DsRc
P/

https://www.ins

tagram.com/p/

CMSoqg70sQvx
[

https://www.ins

tagram.com/p/
CMSxOpEMoe
Jl

https://www.ins

tagram.com/p/
CMTDiIilArRen//

https://www.ins

tagram.com/p/

CMTRR42HHZ
-/

https://www.ins

tagram.com/p/
CMUfPwHLuUN

al
https://www.ins

tagram.com/p/
CMUjTYhrcAz/

99

25/02/2024

25/02/2024

25/02/2024

25/02/2024

25/02/2024

25/02/2024

25/02/2024

25/02/2024

25/02/2024

25/02/2024

25/02/2024

25/02/2024

25/02/2024


https://www.instagram.com/p/CMP-novAwP1/
https://www.instagram.com/p/CMP-novAwP1/
https://www.instagram.com/p/CMP-novAwP1/
https://www.instagram.com/p/CMP-novAwP1/
https://www.instagram.com/p/CMQLrP-sbq1/
https://www.instagram.com/p/CMQLrP-sbq1/
https://www.instagram.com/p/CMQLrP-sbq1/
https://www.instagram.com/p/CMQZC9xssWC/
https://www.instagram.com/p/CMQZC9xssWC/
https://www.instagram.com/p/CMQZC9xssWC/
https://www.instagram.com/p/CMQZC9xssWC/
https://www.instagram.com/p/CMRuc5lMFKl/
https://www.instagram.com/p/CMRuc5lMFKl/
https://www.instagram.com/p/CMRuc5lMFKl/
https://www.instagram.com/p/CMSCdN3saih/
https://www.instagram.com/p/CMSCdN3saih/
https://www.instagram.com/p/CMSCdN3saih/
https://www.instagram.com/p/CMSCdN3saih/
https://www.instagram.com/p/CMSOuhhMjqm/
https://www.instagram.com/p/CMSOuhhMjqm/
https://www.instagram.com/p/CMSOuhhMjqm/
https://www.instagram.com/p/CMSOuhhMjqm/
https://www.instagram.com/p/CMSbR1DsRcP/
https://www.instagram.com/p/CMSbR1DsRcP/
https://www.instagram.com/p/CMSbR1DsRcP/
https://www.instagram.com/p/CMSbR1DsRcP/
https://www.instagram.com/p/CMSoq70sQvx/
https://www.instagram.com/p/CMSoq70sQvx/
https://www.instagram.com/p/CMSoq70sQvx/
https://www.instagram.com/p/CMSoq70sQvx/
https://www.instagram.com/p/CMSxOpEMoeJ/
https://www.instagram.com/p/CMSxOpEMoeJ/
https://www.instagram.com/p/CMSxOpEMoeJ/
https://www.instagram.com/p/CMSxOpEMoeJ/
https://www.instagram.com/p/CMTDilArRen/
https://www.instagram.com/p/CMTDilArRen/
https://www.instagram.com/p/CMTDilArRen/
https://www.instagram.com/p/CMTRR42HHZ-/
https://www.instagram.com/p/CMTRR42HHZ-/
https://www.instagram.com/p/CMTRR42HHZ-/
https://www.instagram.com/p/CMTRR42HHZ-/
https://www.instagram.com/p/CMUfPwHLuNq/
https://www.instagram.com/p/CMUfPwHLuNq/
https://www.instagram.com/p/CMUfPwHLuNq/
https://www.instagram.com/p/CMUfPwHLuNq/
https://www.instagram.com/p/CMUjTYhrcAz/
https://www.instagram.com/p/CMUjTYhrcAz/
https://www.instagram.com/p/CMUjTYhrcAz/
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82

83

84

85

86

87

88

89

90

91

92

12/03/2021

12/03/2021

12/03/2021

12/03/2021

12/03/2021

13/03/2021

13/03/2021

14/03/2021

14/03/2021

15/03/2021

15/03/2021

15/03/2021

15/03/2021

15/03/2021

15/03/2021

Foto

Video

Foto

Foto

Foto

Foto

Foto

Foto

Foto

Foto

Foto

Foto

Foto

Foto

Foto

927

423

1.063

1.186

251

3.783

263

1.291

163

274

1.556

590

829

2.465

187

3.2. Atualizagbes sobre
vacinas e tratamentos

1.4. Celebridades ou

figuras publicas

1.1. Autoridades em

ciéncia ou saude
publica

3.4. Impacto social e

econémico

3.4. Impacto social e

econdmico

1.2. Politicos

1.4. Celebridades ou

figuras publicas

1.4. Celebridades ou

figuras publicas

3.4. Impacto social e

econémico

2.1. Historias de

profissionais de saude

na linha de frente

1.2. Politicos

2.1. Historias de

profissionais de saude

na linha de frente

1.2. Politicos

1.4. Celebridades ou

figuras publicas

1.2. Politicos

https://www.ins

tagram.com/p/
CMVGSOcrcZ

E/

https://www.ins
tagram.com/p/

CMVQqgb9BWx
K/

https://www.ins
tagram.com/p/

CMVKBYTgR-y
[

https://www.ins
tagram.com/p/
CMVr_tAgoT6/

https://www.ins
tagram.com/p/

CMVy3KIr'VRK
[

https://www.ins
tagram.com/p/
CMXHm1 rEvt

L
https://www.ins

tagram.com/p/
CMXWbRIhYQ
el

https://www.ins

tagram.com/p/
CMZtad2Aux9/

https://www.ins

tagram.com/p/
CMaWnuZLES5
b/

https://www.ins

tagram.com/p/
CMcOWB60OLA

EJ/

hitps://www.ins
tagram.com/p/
CMcdMIrrEPe/

https://www.ins
tagram.com/p/
CMcnPpYrbl8/

https://www.ins

tagram.com/p/
CMcs3S_rwo9/

https://www.ins
tagram.com/p/

CMdHrbFqUZ9
[

https://www.ins
tagram.com/p/
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https://www.instagram.com/p/CMVGSOcrcZE/
https://www.instagram.com/p/CMVGSOcrcZE/
https://www.instagram.com/p/CMVGSOcrcZE/
https://www.instagram.com/p/CMVGSOcrcZE/
https://www.instagram.com/p/CMVQqb9BWxK/
https://www.instagram.com/p/CMVQqb9BWxK/
https://www.instagram.com/p/CMVQqb9BWxK/
https://www.instagram.com/p/CMVQqb9BWxK/
https://www.instagram.com/p/CMVkBYTgR-y/
https://www.instagram.com/p/CMVkBYTgR-y/
https://www.instagram.com/p/CMVkBYTgR-y/
https://www.instagram.com/p/CMVkBYTgR-y/
https://www.instagram.com/p/CMVr_tAgoT6/
https://www.instagram.com/p/CMVr_tAgoT6/
https://www.instagram.com/p/CMVr_tAgoT6/
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https://www.instagram.com/p/CMXWbRlhYQe/
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https://www.instagram.com/p/CMZtad2Aux9/
https://www.instagram.com/p/CMZtad2Aux9/
https://www.instagram.com/p/CMaWnuZLE5b/
https://www.instagram.com/p/CMaWnuZLE5b/
https://www.instagram.com/p/CMaWnuZLE5b/
https://www.instagram.com/p/CMaWnuZLE5b/
https://www.instagram.com/p/CMcnPpYrbl8/
https://www.instagram.com/p/CMcnPpYrbl8/
https://www.instagram.com/p/CMcnPpYrbl8/
https://www.instagram.com/p/CMcnPpYrbl8/
https://www.instagram.com/p/CMcs3S_rwo9/
https://www.instagram.com/p/CMcs3S_rwo9/
https://www.instagram.com/p/CMcs3S_rwo9/
https://www.instagram.com/p/CMcnPpYrbl8/
https://www.instagram.com/p/CMcnPpYrbl8/
https://www.instagram.com/p/CMcnPpYrbl8/
https://www.instagram.com/p/CMcs3S_rwo9/
https://www.instagram.com/p/CMcs3S_rwo9/
https://www.instagram.com/p/CMcs3S_rwo9/
https://www.instagram.com/p/CMdHrbFgUZ9/
https://www.instagram.com/p/CMdHrbFgUZ9/
https://www.instagram.com/p/CMdHrbFgUZ9/
https://www.instagram.com/p/CMdHrbFgUZ9/
https://www.instagram.com/p/CMdMLWDLy4n/
https://www.instagram.com/p/CMdMLWDLy4n/
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1.424
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826

1.037

1.125

99

813

1.185

1.037

3.111

339

4.437

3.704
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1.2. Politicos

3.1 Atualizacbes e
boletins diarios sobre
quantidade de mortos

ou infectados

1.2. Politicos

1.2. Politicos

3.1 Atualizagbes e
boletins diarios sobre
quantidade de mortos

ou infectados

3.2. Atualizagdes sobre
vacinas e tratamentos

1.2. Politicos

3.1 Atualizagbes e
boletins diarios sobre
quantidade de mortos

ou infectados

2.1. Historias de
profissionais de saude
na linha de frente

2.2. Historias
emocionantes e
depoimentos de

pacientes

3.1 Atualizactes e
boletins diarios sobre
quantidade de mortos

ou infectados

2.2. Historias
emocionantes e
depoimentos de

pacientes

1.2. Politicos

3.2. Atualizagdes sobre
vacinas e tratamentos
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[
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https://www.in

tagram.com/p/
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CMhfaR7Lko5/
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Video
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699

551

163

3.240

519

339

281

911

515

17

403

927

1.367

611

1.2. Politicos

2.2. Histérias
emocionantes e
depoimentos de

pacientes

3.2. Atualizagbes sobre
vacinas e tratamentos

3.1 Atualizagdes e
boletins diarios sobre
quantidade de mortos

ou infectados

3.1 Atualizacbes e
boletins diarios sobre
quantidade de mortos

ou infectados

2.1. Histérias de
profissionais de saude
na linha de frente

3.1 Atualizactes e
boletins diarios sobre
quantidade de mortos

ou infectados

1.2. Politicos

1.2. Politicos

3.2. Atualizagbes sobre
vacinas e tratamentos

3.4. Impacto social e
econdmico

1.2. Politicos

1.2. Politicos

2.2. Histérias
emocionantes e
depoimentos de

pacientes
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https://www.instagram.com/p/CMhzT6dLByy/
https://www.instagram.com/p/CMhzT6dLByy/
https://www.instagram.com/p/CMhzT6dLByy/
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https://www.instagram.com/p/CMiBUuPLomM/
https://www.instagram.com/p/CMiBUuPLomM/
https://www.instagram.com/p/CMiBUuPLomM/
https://www.instagram.com/p/CMiBUuPLomM/
https://www.instagram.com/p/CMiXURwL8as/
https://www.instagram.com/p/CMiXURwL8as/
https://www.instagram.com/p/CMiXURwL8as/
https://www.instagram.com/p/CMiXURwL8as/
https://www.instagram.com/p/CMirGhZryLg/
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https://www.instagram.com/p/CMi79GGBWdX/
https://www.instagram.com/p/CMi79GGBWdX/
https://www.instagram.com/p/CMi79GGBWdX/
https://www.instagram.com/p/CMi79GGBWdX/
https://www.instagram.com/p/CMjlI0ZrS47/
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https://www.instagram.com/p/CMjlI0ZrS47/
https://www.instagram.com/p/CMjsAVOr5EA/
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https://www.instagram.com/p/CMj51ddLx6O/
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https://www.instagram.com/p/CMkBMFGrDZH/
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https://www.instagram.com/p/CMkBMFGrDZH/
https://www.instagram.com/p/CMkOarXDRFf/
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https://www.instagram.com/p/CMklyQApoxR/
https://www.instagram.com/p/CMlFWzyL4dz/
https://www.instagram.com/p/CMlFWzyL4dz/
https://www.instagram.com/p/CMlFWzyL4dz/
https://www.instagram.com/p/CMmKB6GrjHk/
https://www.instagram.com/p/CMmKB6GrjHk/
https://www.instagram.com/p/CMmKB6GrjHk/
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240
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6.597
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628
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1.2. Politicos

3.3. Noticias sobre
medidas
governamentais para
conter a propagacao
do virus

3.2. Atualizagbes sobre
vacinas e tratamentos

3.4. Impacto social e
econdmico

1.4. Celebridades ou
figuras publicas

3.2. Atualizacdes sobre
vacinas e tratamentos

1.4. Celebridades ou
figuras publicas

4.1. Reportagens que
destacam historias de
superagao e apoio
(protetividade)

1.2. Politicos

3.4. Impacto social e
econdmico

4.1. Reportagens que
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https://www.instagram.com/p/CMmhz4xrFQO/
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1.4. Celebridades ou
figuras publicas

1.2. Politicos

1.2. Politicos
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praticos para lidar com
a pandemia

3.3. Noticias sobre
medidas
governamentais para
conter a propagagao
do virus
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figuras publicas

3.1 Atualizactes e
boletins diarios sobre
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3.1 Atualizactes e
boletins diarios sobre
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tagram.com/p/

CNCsdFDr7Fq
[

https://www.ins
tagram.com/p/
CNCySg-rKk4c/

https://www.ins

tagram.com/p/
CNC7GZ rYub

[

https://www.ins

tagram.com/p/
CNDJEsDLI40
L

https://www.in

tagram.com/p/
CNDzYVel x9v
/

https://www.ins
tagram.com/p/
CND4WusLf_r/
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25/02/2024

25/02/2024

25/02/2024

25/02/2024

25/02/2024

25/02/2024

25/02/2024

25/02/2024

25/02/2024

25/02/2024

25/02/2024

25/02/2024

25/02/2024


https://www.instagram.com/p/CM_57bXrSSw/
https://www.instagram.com/p/CM_57bXrSSw/
https://www.instagram.com/p/CM_-CH-hX3L/
https://www.instagram.com/p/CM_-CH-hX3L/
https://www.instagram.com/p/CM_-CH-hX3L/
https://www.instagram.com/p/CM_-CH-hX3L/
https://www.instagram.com/p/CNAHnAtLRIl/
https://www.instagram.com/p/CNAHnAtLRIl/
https://www.instagram.com/p/CNAHnAtLRIl/
https://www.instagram.com/p/CNAgMU1ro1U/
https://www.instagram.com/p/CNAgMU1ro1U/
https://www.instagram.com/p/CNAgMU1ro1U/
https://www.instagram.com/p/CNAgMU1ro1U/
https://www.instagram.com/p/CNAuOPyrKMy/
https://www.instagram.com/p/CNAuOPyrKMy/
https://www.instagram.com/p/CNAuOPyrKMy/
https://www.instagram.com/p/CNAuOPyrKMy/
https://www.instagram.com/p/CNAwDihLn-6/
https://www.instagram.com/p/CNAwDihLn-6/
https://www.instagram.com/p/CNAwDihLn-6/
https://www.instagram.com/p/CNBJsIxLHmC/
https://www.instagram.com/p/CNBJsIxLHmC/
https://www.instagram.com/p/CNBJsIxLHmC/
https://www.instagram.com/p/CNBJsIxLHmC/
https://www.instagram.com/p/CNBXHrdrF_i/
https://www.instagram.com/p/CNBXHrdrF_i/
https://www.instagram.com/p/CNBXHrdrF_i/
https://www.instagram.com/p/CNBrOLLLw2Y/
https://www.instagram.com/p/CNBrOLLLw2Y/
https://www.instagram.com/p/CNBrOLLLw2Y/
https://www.instagram.com/p/CNBrOLLLw2Y/
https://www.instagram.com/p/CNCsdFDr7Fq/
https://www.instagram.com/p/CNCsdFDr7Fq/
https://www.instagram.com/p/CNCsdFDr7Fq/
https://www.instagram.com/p/CNCsdFDr7Fq/
https://www.instagram.com/p/CNCySg-rK4c/
https://www.instagram.com/p/CNCySg-rK4c/
https://www.instagram.com/p/CNCySg-rK4c/
https://www.instagram.com/p/CNC7GZ_rYu6/
https://www.instagram.com/p/CNC7GZ_rYu6/
https://www.instagram.com/p/CNC7GZ_rYu6/
https://www.instagram.com/p/CNC7GZ_rYu6/
https://www.instagram.com/p/CNDdEsDLI40/
https://www.instagram.com/p/CNDdEsDLI40/
https://www.instagram.com/p/CNDdEsDLI40/
https://www.instagram.com/p/CNDdEsDLI40/
https://www.instagram.com/p/CNDzYVeLx9v/
https://www.instagram.com/p/CNDzYVeLx9v/
https://www.instagram.com/p/CNDzYVeLx9v/
https://www.instagram.com/p/CNDzYVeLx9v/
https://www.instagram.com/p/CND4WusLf_r/
https://www.instagram.com/p/CND4WusLf_r/
https://www.instagram.com/p/CND4WusLf_r/
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quantidade de mortos
ou infectados

https://www.ins

tagram.com/p/
3.2. Atualizagdes sobre  CNEWI-UrEV6

203 31/03/2021 Foto 388 vacinas e tratamentos / 25/02/2024

https://www.ins
3.4. Impacto social e | tagram.com/p/

204 31/03/2021 Foto 183 econdmico CNFpx2mrv-P/ 25/02/2024

https://www.ins

tagram.com/p/
3.2. Atualizagdes sobre. CNGAnpdrDq

205 31/03/2021 Foto 1.434 vacinas e tratamentos (o)} 25/02/2024

https://www.ins
4.3. Matérias que tagram.com/p/

destacam atitudes CNGHrHYpk3
206 31/03/2021 Foto 474 negativas A/ 25/02/2024

https://www.ins
1.4. Celebridades ou  tagram.com/p/

207 31/03/2021  Foto 1.008 figuras publicas CNGYtEfryvQ/ 25/02/2024

3.1 Atualizacbes e https:/www.ins
boletins diarios sobre tagram.com/p/
quantidade de CNGdN-BL1C
208 31/03/2021 Foto 2.701 mortos ou infectados al 25/02/2024

1.1. Autoridades em  https://www.ins
ciéncia ou saude tagram.com/p/
209 31/03/2021 Foto 570 publica CNGn3P_r3iR/ 25/02/2024


https://www.instagram.com/p/CNFWI-UrEV6/
https://www.instagram.com/p/CNFWI-UrEV6/
https://www.instagram.com/p/CNFWI-UrEV6/
https://www.instagram.com/p/CNFWI-UrEV6/
https://www.instagram.com/p/CNFpx2mrv-P/
https://www.instagram.com/p/CNFpx2mrv-P/
https://www.instagram.com/p/CNFpx2mrv-P/
https://www.instagram.com/p/CNGAnpdrDqO/
https://www.instagram.com/p/CNGAnpdrDqO/
https://www.instagram.com/p/CNGAnpdrDqO/
https://www.instagram.com/p/CNGAnpdrDqO/
https://www.instagram.com/p/CNGHrHYpk3A/
https://www.instagram.com/p/CNGHrHYpk3A/
https://www.instagram.com/p/CNGHrHYpk3A/
https://www.instagram.com/p/CNGHrHYpk3A/
https://www.instagram.com/p/CNGYtEfryvQ/
https://www.instagram.com/p/CNGYtEfryvQ/
https://www.instagram.com/p/CNGYtEfryvQ/
https://www.instagram.com/p/CNGdN-BL1Cg/
https://www.instagram.com/p/CNGdN-BL1Cg/
https://www.instagram.com/p/CNGdN-BL1Cg/
https://www.instagram.com/p/CNGdN-BL1Cg/
https://www.instagram.com/p/CNGn3P_r3iR/
https://www.instagram.com/p/CNGn3P_r3iR/
https://www.instagram.com/p/CNGn3P_r3iR/

